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ACTIVITIES IN TERMS OF ACCOUNTING AND TAX
APPLICATIONS

Murat YOKSEL*
OZET

Glinimiizde yasanan yogun rekabet ortaminda firmalarin ayakta kalabilmesi i¢in
trettikleri mal ve hizmetleri satabilmesi ve maliyetleri kontrol altinda tutabilmesi en
o6nemli konularin basinda gelmektedir. Firmalarin hedef kitlelerine ulasabilmeleri ve
nihayetinde gelir elde edebilmesi, 6zellikle iletisim araglarinin ¢ok gelismis oldugu
glinlimiizde firmanin imaji ile biiylik 6lclide baglantilidir. Firmalarin yogun rekabet
ortaminda basar1 elde edebilmesi icin farklilasmasi gerekmektedir. Bunun ig¢in
pazarlama iletisim araglarindan olan sponsorluk, firmalarin amaglarina ulasma
acisindan kullanabilecegi en 6nemli uygulamalardan biridir. Gilincel uygulamalarda
sponsorluk faaliyetleri ile reklam faaliyetlerinin i¢ ice girdigi gortilmektedir. Sponsorluk
sosyal yonu agir basan bir faaliyet oldugu icin devlet tarafindan da 6zendirilmekte ve
cesitli tesvik uygulamalar ile desteklenmektedir. Sponsorluk faaliyetinde bulunmak
isteyen Kkisi ve kurumlarin devlet tarafindan saglanan tesviklerden faydalanabilmesi
sonrasinda oOzellikle vergi idaresi ile sorun yasamamasi icin yapilacak faaliyetler
oncesinde gerekli arastirmalari yapmalar1 ve sponsorluk faaliyeti icin gerekli olan
prosediirleri tamamlamalar1 gerekmektedir. Bu calismamizda sponsorluk ve reklam
kavramlar: irdelenmis ayni zamanda gilincel muhasebe ve vergi uygulamalar: agisindan
konuya ac¢iklik getirilmeye calisiimistir.
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ABSTRACT

[t is the most important subject for companies a floating which selling, output goods and
services and controlling cost at this living fierce competition condition on nowadays.
Companies reaching the target audience and eventually earning income is connection
with image at company on a big scale, especially very advanced communication
instrument an nowadays. Companies should be different for reaching success on fierce
competition conditions. At this point, sponsorship which is marketing communication at
practise, companies reaching aims is most important implementation. It has been seen
that sponsorship services and advertising activities are nest on new application.
Furthermore sponsorship which is an activity having strong influence on social aspects,
encouraged by government and supported with different reinforcement applications.
The person and companies, waiting to make sponsorship services, taking advantage of
encouragement by government, after not having problems especially taxation authority,
searching before services which will be maden, before required research and they
should complete procedure which is necessary for sponsorship services. In this study,
sponsorship and advertisement concepts are investigated at the sometime subject is
analysed in the sense at current accounting and application.

Key words: Sponsorship; Advertising; Accounting; Tax.

1. GIRIS

Sponsorluk, alternatif 6zgilin tanitim ortamlari olusturmasi nedeniyle firma ve marka
acisindan 6nemi gln gectikce artan bir pazarlama iletisim araci olmaktadir. Ticari bir
amactan ¢ok hayir yoniiniin one ¢iktig1 6zellikle spor alani olmak tizere kiiltiirel ve
sosyal alanlarda kisilere ve kurumlara yapilan sponsorluk faaliyetlerinin firmalarla
toplum arasinda olumlu izler biraktigi gérilmektedir (Ercis, 2012). Ozellikle icinde
bulundugumuz ¢agda hizla degisen sartlar nedeniyle firmalar hedef kitlelerine ulasmak
ve onlarin nezdinde iyi bir yer edinebilmek icin ¢ok c¢esitli yontem ve teknikler
kullanmaktadirlar bu yéntemlerden son dénemlerde 6n plana c¢ikanlarindan biri de
sponsorluktur (Canoéz ve Dogan, 2015, s.20). Son yillarda 6zellikle medya ve diger
tanitim araglarinin maliyetlerinin artmasi bazi mal ve hizmetler agisindan reklam
yapmanin ve firmalarin bazi 6zel hedef Kkitlelerine ulasabilmesinin zor olmasi ayni
zamanda kiltiirel engellerin asilmasinda kolaylik saglamasi gibi nedenler sponsorlugun

6nemini arttirmistir. (Yilmaz, 2007, s.588)

Sponsorluk, her ne kadar hayir yonii agir basan bir uygulama gibi goziikse de pazarlama
stratejisine bagli olup, konumlama politikas1 ve tutundurma karmasi ile ilgilidir.
Tutundurma ¢alismalar1 konumlama ile birlikte diger pazarlama karmasi elemanlari ile

uyumlu olmak zorundadir. Sponsorlugun son yillardaki uygulamalarina baktigimiz
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zaman bu etkiler altinda reklam ve satis gelistirme ile birlikte kullanimi hizla
artmaktadir (Tek ve Ozgiil, 2013, 5.670). Sponsorluk uygulamalarinin sosyal yoniiniin
on planda olmasi nedeniyle devlet tarafindan da ¢esitli uygulamalarla
desteklenmektedir. Giincel muhasebe ve vergi uygulamalar1 agisindan, firmalar
tarafindan sponsorluk adi altinda yapilan desteklerde sponsorluk ve reklam

uygulamalarinin ig ice gectigi goriilmektedir.

2. SPONSORLUK ve REKLAM KAVRAMI

Sponsorluk faaliyetleri 6zellikle son yillarda biiyiik bir ivme kazanmistir. Bir halkla
iliskiler ve pazarlama stratejisi araci olarak kullanilan sponsorluk uygulamalar1 ve
faaliyetleri, kurumlar tarafindan her gecen giin daha fazla kullanilmaktadir (Dogan ve
Canoz, 2017, s.62). Eskiden sanat koruyuculugu anlami olan mesenlik ve hi¢bir karsilik
beklemeden yapilan bagiscilikla ortak yonii destek olma ve sosyal fayda iken farkh
yaninin ise, karsilik bekleme ve ticari yarar saglama olan sponsorluk, yapilacak
etkinliklere verilen destekle sosyal fayda saglamanin yaninda destek verenin halkla
iliskiler, reklam ve genel olarak pazarlama amaglarinin gergeklestigi iletisim ortami

olarak tanimlanabilir (Tasdemir, 2001, s.98)

Sponsorluk bir faaliyet, olay ya da olusuma destek olma seklindedir. Sponsorlar burada
onceden belirledikleri amaglarina ulasmak icinde sponsorluk faaliyetinde
bulunmaktadirlar. Destek faaliyetinde bulunurken sponsorlukla birlikte satis,

promosyon, Uriin tanitimi gibi diger araclar da kullanilmaktadir. (Okay, 1998, s.24)

Sponsorluk kavraminda destek olma ve sosyal fayda ile birlikte, destek olan kisi ve
kurumun manevi faydanin yaninda maddi fayda beklentisi icinde de oldugu
gorilmektedir. Bu nedenle sponsorluk, sadece sosyal yont ile degil reklam ve medya
calismalariyla birlikte ytriitilen genis bir iletisim organizasyonu olarak da
degerlendirilebilir (Colgegen, 2008, s.16). Ticari bir amaca hizmet ettigi siirece
sponsorluk reklama benzetilmektedir. Reklam ile ilgili yapilmis tanimlara baktigimiz
zaman; “Reklam; tiiketicilere, miisterilere ya da bir konu ile ilgili cesitli kisilere ya da
kurumlara, kitle iletisim araglarindan yararlanarak ve belli bir bedel ddeyerek, ¢esitli
fikirler, mallar ya da hizmetler hakkinda énceden belirlenmis amaglar dogrultusunda,
kimin yaptigi belli olacak sekilde, cesitli iletileri kisisel olmayan bir sunum bicimi ile
aktaran pazarlama iletisimi araglarindan birisidir.” seklinde tanimlanmaktadir (Avsar ve
digerleri, 2011, s.24). Yapilan diger bir tanimda; “Rekldm; kitleye yonelik, parayla yapilan,
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nihai amaci bilgi vermek, tutum egilim gelistirmek, eyleme ge¢cmeyi saglamak (genellikle
bir iiriin ya da hizmeti satin alma) olan bir iletisim olarak tanimlanir. Rekldm ayni
zamanda; pazar bilgisi saglayici, arama giderlerini azaltict ve rekabet¢i pazarlara girigsi
kolaylastiric1 ézelliklere sahip etkili bir iletisim aracidir” (Karagor, 2007: 6) seklinde

tanimlanmistir.

Bu tanimlardan hareketle firmalar reklam yolu ile tiiketici ve misterileri ile iletisim
kurarak mal ve hizmetlerini pazarlamay1 amag¢lamaktadirlar. Sponsorlukta da firmalarin
biiylik bir kismi sosyal faydanin yaninda kendilerini tanitmak ve nihayetinde maddi

fayda saglamak amaciyla hareket etmektedirler.

3. SPONSORLUK VE REKLAM HARCAMALARININ MUHASEBE
VE VERGI UYGULAMALARI ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

Vergi mevzuati ve muhasebe uygulamalar1 agisindan pazarlama faaliyetleri iginde
onemli yer tutan sponsorluk ve reklam harcamalarinin kayitlara alinmasi vergisel
sonug¢larinin belirlenmesi 6nemli bir konudur. Bu iki unsurun uygulamada ig¢ ice girdigi
ve c¢ok sik bir sekilde karistirildigi gorilmektedir. Gilinimiizde sponsorluk
uygulamalarinin artmasi ve yapilan bu harcamalar ile ilgili saglanan destekler ve
bunlarin muhasebelestirilmesi konusu bazen firmalar ile vergi idaresi arasinda sorun
olusturmaktadir. Bu sorunlarin asilabilmesi ve uygulamada birlik saglanabilmesi i¢in

konunun daha ac¢ik sekilde ele alinmasi gereklidir.

Vergi mevzuatinda genel olarak sponsorluk kavrami spor sponsorlugu olarak karsimiza
cikmaktadir. Diger alanlarda yapilan desteklere iliskin diizenlemeler bagis ve yardim adi

altinda anilmaktadir.

3.1. Gelir ve Kurumlar Vergisi A¢isindan Degerlendirme

193 sayili Gelir vergisi Kanununun Diger indirimler baglikli 89. maddesinin 8. bendinde
“3289 sayili Genglik ve Spor Genel Miidiirliigiiniin Teskilat ve Gérevleri Hakkinda Kanun ile
17.6.1992 tarihli ve 3813 sayili Tiirkiye Futbol Federasyonu Kurulus ve Gorevleri Hakkinda
Kanun kapsaminda yapilan sponsorluk harcamalarinin; amatér spor dallart igin tamami,
profesyonel spor dallart icin % 50’si.’nin Gelir Vergisi matrahindan indirilebilecegi
hiikkiim altinda alinmistir. Yine benzer bir sekilde, 5520 sayii Kurumlar Vergisi
Kanunu’nun Diger Indirimler baslikli 10’'uncu maddesinde Kurumlar vergisi matrahinin

tespitinde; kurumlar vergisi beyannamesi tlizerinde ayrica gosterilmek sartiyla, kurum
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kazancindan yapilabilecek indirimler gosterilmistir. Maddenin 1/(b) bendinde
“21/5/1986 tarihli ve 3289 sayili Genglik ve Spor Genel Miidiirliigiintin Tegskilat ve
Goérevleri Hakkinda Kanun ile 17/6/1992 tarihli ve 3813 sayili Ttirkiye Futbol Federasyonu
Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun kapsaminda yapilan sponsorluk harcamalarinin
s6zi edilen kanunlar uyarinca tespit edilen amatér spor dallari igin tamami, profesyonel
spor dallart igcin % 50’si.”nin Kurumlar Vergisi matrahinin tespitinde, beyanname
lizerinde ayrica gosterilerek kurum kazancindan indirilebilecegi hiikiim altina

alinmistir.

1 Seri No.lu Kurumlar Vergisi Genel Tebligi'nin “Sponsorluk Harcamalar1” bashikl 10.3.1.

boliimiinde de su agiklamalara yer verilmistir:

“Sponsorluk harcamalari, ticari kazancin elde edilmesi ile dogrudan iliskili olmayan veya
iliskisi 6lciilemeyen, sosyal amaci éne ¢cikan harcamalar olup ticari kazancin elde edilmesi
ile dogrudan iliskili olan reklam harcamalarindan farklilik arz etmektedir.

Sponsor olan kurumun adinin anilmasi kosuluyla,

- Resmi spor organizasyonlari icin yapilan saha, salon veya tesis kira bedelleri,
- Sporcularin iase, seyahat ve ikamet giderleri,

- Spor malzemesi bedel,

- Genglik ve Spor Genel Miidiirliigiiniin uygun gorecedi spor tesisleri igin yapilan ayni ve
nakdi harcamalar,

- Sporcularin transfer edilmesini saglayacak bonservis bedelleri,

- Spor miisabakalart sonucuna gore sporculara veya spor adamlarina prim mahiyetinde
ayni ve nakdi 6demeler,

gibi harcamalar sponsorluk harcamasi olarak degerlendirilecektir.

Spor sahalarina, sporcularin veya diger ilgililerin spor giysilerinin ya da spor arag ve
gereclerinin lizerine yazili veya elektronik sinyaller yardimiyla sanal olarak kurumun
tanitiminin yapilmasini saglayacak amblem, marka, isim ve benzeri isaretler konulmasi
gibi dogrudan ticari fayda saglayan ve kurumun tanitimini amaglayan harcamalar ise
reklam harcamasi olarak degerlendirilecektir.

Ayrica, sponsorluk faaliyetinin yaninda reklam ve tanittim amacini da iceren islemler
nedeniyle yapilan harcamalarin, sézlesmede belirtilmek ve emsaline uygun olmak sartiyla,
reklam ve sponsorluk harcamalart olarak aynistirilabilmesi miimkiindiir. Ornegin, bir
kurumun, bir kuliibe bonservis bedelini karsilayarak transfer ettigi bir sporcuyu ayni
zamanda sirketin veya triinlerinin tanitimina yonelik reklamlarda kullanmast halinde,
reklam faaliyetine iliskin harcamalar, bonservis bedelinden sézlesmede belirtilmek ve
emsallerine uygun olmak sartiyla ayristirilabilecek ve reklam gideri olarak dikkate
alinacaktir.”
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3.2. Katma Deger Vergisi Acisindan Degerlendirme

Katma Deger Vergisi Kanunu 17. Maddesinin 1. Bendinde yer alan, genel ve katma
biitceli daireler, il 6zel idareleri, belediyeler, kdyler, bunlarin teskil ettikleri birlikler,
Universiteler, doner sermayeli kuruluslar, kanunla ve Cumhurbagkanligl kararnamesiyle
kurulan kamu kurum ve kuruluslari, kamu kurumu niteligindeki meslek kuruluslari,
siyasi partiler ve sendikalar, kanunla kurulan veya tuzelkisiligi haiz emekli ve yardim
sandiklari, kamu menfaatine yararli dernekler, tarimsal amach kooperatifler ve
Cumhurbaskaninca vergi muafiyeti taninan vakiflara ayni kanunun 17/2-b bendi
uyarinca yapilan bedelsiz teslimler Katma Deger Vergisi (KDV)'nden  istisna
tutulmustur. Bu kurum ve kuruluslara yapilacak bedelsiz teslimler sirasinda
diizenlenecek faturada KDV hesaplanmayacak bu malin iiretimi veya satin alinmasi
sirasinda ytklenilen ve indirim konusu yapilan KDV indirim hesaplarindan cikarilip
gider olarak dikkate alinacaktir. Yukarida bahsedilen kurumlarla ilgili olmayan
sponsorluk faaliyetleri ile ilgili KDV kanununda herhangi bir istisna kapsamina

girmediginden KDV’ye tabi tutulmasi gerekecektir. (Deger, 2010)

3.3. Amator ve Profesyonel Spor Dal1 Ayrimi
Yukaridaki mevzuat hiikiimlerinden de anlasilacag: tzere, sponsorluk harcamalar ile
ilgili vergisel tesviklerden yaralanabilmek agisindan sponsor olunan spor dalinin amatér

ya da profesyonel olmasi 6énem arz etmektedir (Dogruséz, 2017).

Kurumlar Vergisi ve Gelir Vergisi Kanunlarinda da belirtildigi lizere, spor dalinin
profesyonel-amator olarak ayriminin 3289 sayili Genglik ve Spor Genel Miidirliigiintin
Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun ile 17/06/1992 tarihli ve 3813 sayili Tiirkiye
Futbol Federasyonu Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun hiikiimleri ¢ercevesinde
yapilacagi belirtilmistir. Tilirkiye Futbol Federasyonunca belirlenen lig statiilerine gore
Turkiye Stper Ligi, 1. Lig, 2. Lig ve 3. Lig profesyonel futbol ligi olarak belirlenmistir.
Diger spor dallarinin ise profesyonel veya amator spor dali olup olmadiklar1 3289 sayili
Genclik ve Spor Genel Miudirligiinliin Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanuna gore
belirlenecektir. Kanunun 24’tincii maddesinde yer alan “Profesyonel dallar, Spor Genel
Miidiiriiniin, Merkez Danisma Kurulunun da gortistinii almak suretiyle yapacagi teklif
tizerine, Genglik ve Spor Bakani tarafindan tespit olunur. Profesyonel spor dallarinin
teskili, ilgili federasyonlart ile baglantilari, idaresi tiiziikle diizenlenir.” (Bu Hukim

2/7/2018 tarihli ve 703 sayil1 KHK’nin 12 nci maddesiyle, “Profesyonel dallar, Genglik ve
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Spor Bakanlhigi tarafindan tespit olunur.” Seklinde degistirilmistir.)  hikmu ile
profesyonel-amator spor dali ayriminin nasil yapilacagini belirtilmistir. Simdiye kadar
bu madde gercevesinde profesyonel olarak belirlenen bir spor dali bulunmamaktadir.
Buna gore su anda Tirkiye’de profesyonel spor dali olarak belirlenmis tek spor dah

futboldur (Artar ve Erciyas, 2015, s.11).

Konuya aciklik getirmesi agisindan, Genglik ve Spor Genel Mudiirliigii tarafindan Maliye
Bakanhg Gelir Idaresi Baskanlifina yazilan 05.12. 2006 tarih ve 1351 sayili yazida
belirtildigi tizere “Genel Miidiirltigiimiize bagh blitiin branslar amatordiir. Bu hiikiimler
cercevesinde; Genel Miidiirliigiimiizce sevk ve idare edilen tiim spor branslari amatér,
Tiirkiye Futbol Federasyonu Basgkanliginca sevk ve idare edilen futbol faaliyetlerinden
Tiirkiye Stiper Ligi, Ikinci Ligi ve Uciincii Ligleri profesyonel, daha alt diizeyde yapilan
diger futbol faaliyetlerinin ise amatér olarak kabul edilmesi gerektigi miitalaa
edilmektedir.." seklindeki ifadeden de anlasilacagi lizere Futbol spor dalinda Siiper lig,
Birinci Lig, Ikinci Lig ve Ugilincii lig disindaki biitiin ligler ve branglar amatér olarak

kabul edilmektedir (Inelli, 2018, s.45).

3.4. Sponsorluk ile ilgili Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar
1 Seri No.u Kurumlar Vergisi Genel Tebligi basta olmak {lizere diger mevzuat

hiikiimlerinde yer alan ve dikkat edilmesi gereken hususlar 6zetle soyledir;

e Sponsorluk ile ilgili yapilan harcamalar kayitlarda gider olarak dikkate alindigi
icin s6z konusu harcamalarin kurum kazancinin tespiti icin 6nce kanunen kabul
edilmeyen gider yazilmasi ve kurum kazancinin yeterli olmasi halinde
beyanname tlzerinde ayrica gosterilerek kazanc¢tan indirim konusu yapilmasi

gerekir.

e Destek nakdi yapilabilecegi gibi ayni olarak ta yapilabilmektedir. Ayni olarak
yapilan desteklerde bagislanan veya yardim konusunu olusturan mal veya hakkin
maliyet bedeli veya kayith degeri, bu deger mevcut degilse Vergi Usul Kanunu

hiikiimlerine gore takdir komisyonlarinca tespit edilecek degeri esas alinacaktir.

e Ayni desteklerde yapilan destegin sponsorluk hizmetini alana teslim edilmesi
halinde, teslimi yapilan seyler icin fatura diizenlenmesi; faturada teslimin
sponsorluk maksatl olduguna, teslimi yapilan degerlerin cinsi, nev’i ve miktarina

iliskin olarak tereddiide mahal birakmayacak bilgilere yer verilmesi; faturanin
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hizmeti alanlar adina diizenlenmis olunmasi; faturanin arka ytiiziiniin de hizmeti

alan kisilere veya kanuni temsilcilerine imzalatilmis olunmasi gerekmetedir.

o Miikelleflerce sponsorluk kapsaminda verilecek ayni degerlerin, disaridan
saglanarak dogrudan sponsorluk hizmeti alanlara verilmesi durumunda da
hizmeti alanlarca teslim alinacak bu degerler igin alindi makbuzunun
diizenlenmesi ve makbuzda, bagislanan kiymetlerin degerlerinin, cinsinin,

miktarlarinin, adedinin vb. hususlarin agikca yer almasi gereklidir.

e Sponsorluk kapsaminda yapilan harcamalar, miikelleflerce sadece harcamanin

yapildigi yilda indirim olarak dikkate alinabilecektir.

e Gergek ve tiizel kisiler, stiresiz bir sekilde sponsor olamazlar, ayn1 zamanda vergi
veya Sosyal Gulivenlik Kurumu (SGK) borcu nedeniyle takibata ugrayan gercek
veya tiizel kisiler sponsorluk yapamazlar. Miikelleflerin sponsor olmadan 6nce
vergi ve SGK prim bor¢lari olmadigina dair yazi almalar1 ve yapmis olduklari
sponsorluk so6zlesmesinin bir 6rnegini ilgili vergi dairesine vermeleri

gerekmektedir.

3.5. Sponsorluk ve Reklam Harcamast ile Ilgili Ozelge Ornekleri
e T.C. Gelir idaresi Baskanlig1 Istanbul Vergi Dairesi Baskanlig'nin vermis oldugu

14.06.2017 tarih ve B.07.1.GIB.4.34.16.01-120-169979 sayil1 6zelgelerinde;

"TBF ... Sponsorluk Sozlesmesi" imzalandigi, soz konusu sézlesmede sirketinizin
saha yanlarindaki LED panolarinda reklam yapma, sirketin logosunu televizyon
réportajlart esnasinda réportaj panolarinda kullanma ve basin toplanti
panolarinda tedarik sponsorlart boliimiinde teshir etme, sirketin logosunu
miisabakalarda kullanilan gemberlerin lizerinde etiket ile kullanma, her sezondaki
her mag¢ basina bes (5) normal bilet alma, miisabaka sonucu karsilikli olarak
belirlenecek olan sirkete ézel bir édiil verme, bazi maglarda sirketin esantiyonlarini
dagitma ve izleyicilerin de dahil olacagi c¢esitli yarisma ve tanitici etkinlik
diizenleme, televizyon reklam kampanyasinda ve diger mecralarda oyunculari
kullanma hakkina sahip oldugunuz belirtilerek yapilan harcamanin Tlirkiye
Basketbol Federasyonu Iktisadi Isletmesi tarafindan sirketinize faturalandirilacak
bedellerin reklam gideri olarak mi yoksa sponsorluk gideri olarak mi kayitlariniza
alinacagi hususunda Baskanligimiz gortistintin istenildigi anlasilmaktadir.

Yukarida yer alan hiikiim ve agiklamalardan anlasilacag lizere, ticari kazancin
elde edilmesi ile dogrudan iliskisi olmayan veya iliskisi olgtilemeyen, sosyal amaci
one ¢ikan harcamalar sponsorluk harcamasi, isletmelere dogrudan ticari fayda

118



saglayan ve kurumun tanitimini amaglayan harcamalar ise reklam harcamasi
olarak kabul edilmektedir.

..s0zlesme kapsaminda yapilan dogrudan ticari fayda saglayan ve sirketinizin
tanitimint amaglayan harcamalarin sponsorluk harcamasi olarak degerlendirilmesi
miimkiin olmamakla birlikte anilan harcamalarin 193 sayili Kanunun 40 inci
maddesinin birinci fikrasinin (1) numarali bendi uyarinca kurum kazancinin
tespitinde reklam gideri olarak dikkate alinmasi mtimkiindtir. Ancak, ilgili sézlesme
geregince her sezondaki her mag¢ basina alinan licretsiz biletlerin degerine isabet
eden tutarin ise reklam veya sponsorluk harcamasi olarak degerlendirilmeyerek
kanunen kabul edilmeyen gider olarak dikkate alinmasi gerekecegi tabiidir.”

Yukaridaki oOzelgeden de anlasilacag1 lzere idare, isletmelerin yapmis olduklari
sponsorluk harcamalarinda sosyal faydadan c¢ok ticari fayda saglayan ve sirket
tanitiminin 6n planda olmasi durumunda yapilan harcamalarin sponsorluk harcamasi

olarak degil reklam harcamasi olarak dikkate alinmasi gerektigini belirtmektedir.

e T.C. Gelir idaresi Bagkanlhg Biiyiilk Miikellefler Vergi Dairesi Baskanligi'nin
20.05.2013 tarih ve 64597866-125[10-2013]-71 sayil1 6zelgelerinde:

“Tiirkiye Futbol Federasyonu ile sirketiniz arasinda Resmi Tedarik¢i S6zlesmesi
imzalandigi, bu sézlesme ile sirketinizin Federasyonun belirledigi araglara, arag
tanima sistemi takarak sozlesmede belirlenen tutar kadar akaryakit iirtinlerinin
bedelsiz tedarik edilmesini listlendigi, bunun karsiliginda tiim milli futbol
takimlarinin reklam ve sponsorluk haklarindan yararlanma olanag elde ettigi
belirtilerek, yapilan harcamanin reklam gideri olarak mi, sponsorluk gideri olarak
mi kayitlariniza alinacagt ve hangi donemde gider yazilacagi konusunda
Baskanligimiz gortisii talep edilmektedir.

Buna gére, sirketinizin Tiirkiye Futbol Federasyonu ile yapmis oldugu "Resmi
Tedarik Sézlesmesi” cergevesinde; yilda 1 tematik, 2 promosyenel tv ve radyo,
gazete, agtk hava, magaza igi reklam imkani, yurt igcinde gergeklestirilen tiim milli
macglarda Federasyona ait reklam panosu olmasi halinde sirketinizin adinin yer
almasi, milli takim basin agiklamasi sirasinda arkada bulunan basin panosunda
sirket logosunun bulunmasi, Federasyonun resmi internet sitesinde sirket
logosunun bulunmasi, milli takim yurt i¢i miisabakalarinda stat iginde ve disinda
sirketinizin tanitim faaliyeti yapmasi olanaklari taninmasi ile sirketinize dogrudan
ticari fayda saglamak iizere tanitimi amaglandigindan, yapilan harcamalarin
reklam harcamasi olarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu ¢ergevede,
sézlesme kapsaminda yapilan bedelsiz akaryakit teslimlerinin oncelikle satis olarak
degerlendirilmesi ve tahsil edilmeyen akaryakit bedelinin de fiilen akaryakitin
teslim edildigi dénemde 193 sayili Kanunun 40 inct maddesinin birinci fikrasinin (1)
numaralt bendi uyarinca gider olarak kurum kazancinin tespitinde dikkate
alinmast miimkiindiir. Ancak, ilgili sézlesme geregince A Milli Futbol Takiminin yurt
icinde gergeklestirdigi maglar icin sirketinizce licretsiz temin edilen biletlerin
degerine isabet eden akaryakit tutarinin ise reklam veya sponsorluk harcamasi
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olarak degerlendirilmeyerek kanunen kabul edilmeyen gider olarak dikkate
alinmasi gerekmektedir.”

Yine ayni sekilde sponsorluk olarak yapilan tedarik sdzlesmesinde karsilik olarak

reklam hizmeti alindig1 i¢in yapilan harcamalarin sponsorluk olarak degil reklam

harcamasi olarak dikkate alinmasi gerektigi belirtilmistir.

T.C. Gelir Idaresi Baskanhig1 Ankara Vergi Dairesi Baskanhigi'nin 30.04.2012 tarih
ve B.07.1.GiB.4.06.16.01-125[8-12/3]-508 say1ili 6zelgelerinde:

“..bankaniz ile ... arasinda 2011 tarihinde "... Sponsorluk S6zlesmesi" imzalandigi,
sézlesmenin isminde sponsorluk ifadesi yer alsa da esasen bankaniz ile ..
Federasyonu arasinda bir sézlesme imzalanmadigi ve séz konusu sézlesmenin
bankanizin ticari agidan tanitim ve reklaminin yapilmasina yénelik bir sézlesme
oldugu ve 2010/2011 déneminde .. ismi hakki sponsorlugunun bankanizca
kullaniminin alindigr belirtilerek sozlesme bedeli olan 5.000.000,00 ABD Dolari
harcamanin reklam harcamast mi yoksa sponsorluk harcamast mi olacagi
hususunda gortis bildirilmesi istenmektedir.

1

llgide kayith ézelge talep formunuz ve ekinde alinan "... Isim Hakki Sponsorlugu
Sozlesmesi” nin incelenmesi neticesinde; ... ile bankaniz arasinda 2011 tarihinde
imzalanan séz konusu sézlesme ile 2010/2011 yil1 ... sezonunda yayin haklari ...'de
bulunan Tiirkiye Kupasi isim hakki sponsorlugunun bankaniza verildigi, anilan
sézlesmenin 3 lincii maddesinde sézlesmenin konusunun agiklandigi, 2010/2011
donemi i¢in isim kullanim hakkinin bankaniza verilmesi sonucunda Tiirkiye Kupasi
yayinlarinda "... Tiirkiye Kupast" isminin kullanildigi ve ..."de 2010/2011 donemi igin
yayimlanan biitiin Tiirkiye Kupast maglarinda yayin sirasinda bankanizin sesli veya
sessiz g¢esitli logolarinin yayinlanacagi, reklam ve tanitiminin yapilacagi, ayrica ...
tarafindan yayminlanacak c¢esitli programlara bankanizin sponsor olacagi ve
sézlesme geregi yapilacak yiikiimliiltiklerin karsiligi olarak 5.000.000,00 ABD
Dolari tutarinda 6demenin yapilacagi anlasiilmaktadir. Bu hiikiim ve agiklamalara
gore, ... ile yapmis oldugunuz anlasma geregince dogrudan ticari fayda saglayan ve
bankanizin tanitimini amaglayan harcamalarin sponsorluk harcamasi olarak
degerlendirilmesi miimkiin olmamakla birlikte, anilan harcamalarin kurum
kazancinizin tespitinde reklam gideri olarak dikkate alinmast miimkiindtir.”

Yukaridaki 6zelgede benzer sekilde s6zlesmede sponsorluk yazmasinin ¢ok 6nemli

olmadig1 yapilan 6deme karsiliginda ticari bir fayda saglanip saglanmadiginin énemli

oldugu belirtilmistir. Isim hakkinin kullandirilmasi ve karsihginda firmanin unvanin 6n

plana ¢ikarilmasinin sponsorluk degil reklam olarak kabul edilmesi ve ona gore

kayitlara alinarak sonug hesaplarina aktarilmasi gerektigi belirtilmistir.
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3.6. Sponsorluk Harcamalari Ile Ilgili Uygulama Ornekleri
e Nakdi Yardim Yapilmasi

Ornek; XZ A.S. 22.10.2017 tarihinde Amatoér A Basket Kuliibiine 250.000 TL. Nakdi

Sponsorluk harcamasi yapmistir. 2017 yilinda baska sponsorluk harcamasi

yapilmamistir. Muhasebe ve dénem sonu beyanname islemleri asagidaki gibidir.

==20.10.201 7 =mnmmmmmm e e
760 Pazarlama Satis ve Dag. Gid. 250.000,00
102 Bankalar 250.000,00
=-25.10.2017--=-====nmmmmmmmmmmmem e --
950 Kanunen Kabul Edilmeyen Gider 250.000,00
951 Kanunen Kabul Edilmeyen Gider Krs. 250.000,00
Ticari Kar : 800.000,00

KKEG (Sponsorluk Harcamasi) | + 250.000,00

Kar ve ilaveler Toplami =| 1.050.000,00
Kar : 1.050.000,00
Sponsorluk Harcamalari - 250.000,00
Matrah : 800.00,00

e Ayni Yardim Yapilmasi

Ornek; XY A.S. 20.10.2017 tarihinde Amator A Voleybol Kuliibiine verilmek iizere 25.000
TL. (+ %8 KDV) tutarinda spor malzemesini Sponsorluk sézlesmesi kapsaminda satin
almistir. Sponsorluk amaciyla daha 6nce alinan malzemeler 25.10.2017 sponsor olunan
kultibe teslim edilmistir. 2017 yilinda baska sponsorluk harcamasi yapilmamistir.

Muhasebe ve donem sonu beyanname islemleri asagidaki gibidir.
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S (0 1y —— -

157 Diger Stoklar 25.000,00
191 Ind. KDV 2.000,00
102 Bankalar 27.000,00
=-25.10.2017--======nmmmmmmmmmmmem e eeen --
760 Pazarlama Satis ve Dag. Gid. 27.000,00
157 Diger Stoklar 25.000,00
391 Hes. KDV 2.000,00
=-25.10.2017--=-====nmmmmmmmmmmmem e --
950 Kanunen Kabul Edilmeyen Gider 27.000,00
951 Kanunen Kabul Edilmeyen Gider Krs. 27.000,00
Ticari Kar : 100.000,00
KKEG (Sponsorluk Harcamasi) | + 27.000,00
Kar ve ilaveler Toplami = 127.000,00
Kar : 127.000,00
Sponsorluk Harcamalari - 27.000,00
Matrah : 100.000,00

e Bedelsiz Hizmet Sunulmasi

Ornek; Fizik tedavi ve rehabilitasyon merkezi olarak hizmet veren FZT Tedavi Merkezi
Ltd. Sti. ile Amatér ANK Futbol Kuliibii ile yapilan sponsorluk s6ézlesmesi kapsaminda
sporcu ve diger personele fizik tedavi ve rehabilitasyon hizmeti sunulmasi amaciyla
sponsorluk sdzlesmesi yapilmistir. Sozlesme kapsaminda her sporcuya gerek goriilen
hallerde ticretsiz tedavi uygulanacaktir. Her bir tedavi seans licreti emsal bedeli 200,00
TL (+% 8 KDV) olarak belirlenmistir. 25.10.2017 tarihinde iki sporcu i¢in toplam iki
seans fizik tedavi uygulanmis, fatura diizenlenmis ve KDV hesaplanmistir. 2017 yilinda
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baska bedelsiz tedavi hizmeti sunulmamistir. Muhasebe ve dénem sonu beyanname

islemleri agagidaki gibidir.

=25.10.201 7 -====mm=mmmmmmmm e e e e e e

760 Pazarlama Satis ve Dag. Gid. 432,00
600 Yurtici Satiglar 400,00
391 Hes. KDV 32,00

B 130 (0 1 By — -

950 Kanunen Kabul Edilmeyen Gider 432,00

951 Kanunen Kabul Edilmeyen Gider Krs. 432,00

T.C. Gelir Idaresi Baskanlhigi Istanbul Vergi Dairesi Baskanhgr’min vermis oldugu
04.03.2013 tarih ve 11395140-019.01-301 sayili 6zelgelerinde yer alan “..sirketinizce
yukaridaki agiklamalar ¢ercevesinde diizenlenen sponsorluk sézlesmesi kapsaminda
amatér spor kultibiine verdigi fizik tedavi hizmeti bedelinin oncelikle fatura diizenlenmek
suretiyle gelir yazilmasi ve séz konusu bedelin 5520 sayili Kurumlar Vergisi Kanununun 10
uncu maddesinin birinci fikrasin (b) bendi ¢ergcevesinde beyannamede ayrica gosterilmek
sartiyla kurumlar vergisi matrahindan indirilmesi gerekmektedir.” Ifadesinden de
anlasilacagi lzere sponsorluk s6zlesmesi kapsaminda sunulan bedelsiz tedavi hizmeti
icin fatura duzenlenerek gelir yazilmasi, KDV hesaplanmasi ve sonrasinda

beyannameden indirim yapilmasi gerekmektedir.

Ticari Kar : 10.000,00
KKEG (Sponsorluk Harcamasi) | + 432,00
Kar ve Ilaveler Toplami = 10.432,00
Kar : 10.432,00
Sponsorluk Harcamalari - 432,00
Matrah : 10.000,00
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e Sponsorluk ve Reklam Faaliyetinin Bir Arada Olmasi

YA Gida A.S. TFF 2. Ligde bulunan KR Profesyonel Futbol Kuliibiine 05.10.2017 tarihinde
100.000,00 TL tutarinda nakdi sponsorluk 6édemesi yapmistir. S6zlesmede yer alan
hiikkiimler geregince yapilan 100.000,00 TL tutarindaki 6demenin 30.000,00 TL.’si bir
futbolcunun bonservis bedeli olarak, kalan 70.000,00 TL.(KDV dahil) ise Kuliibiin
formasina YA Gida A.S.nin {lrtinlerinin reklami konulmasi karsiliginda verilmistir. 2017
yilinda baska sponsorluk harcamasi yapilmamistir. Muhasebe ve dénem sonu

beyanname islemleri asagidaki gibidir.

----------------------- 20.10.2017 e
760 Pazarlama Satis ve Dag. Gid. 89.322,03
760.01 Reklam Harcamasi 59.322,03

760.02 Sponsorluk Harcamasi 30.000,00

191 Indirilecek KDV 10.677,97
102 Bankalar 100.000,00
== 25,010,201 7 --mmmmmmmm e e
950 Kanunen Kabul Edilmeyen Gider 30.000,00
951 Kanunen Kabul Edilmeyen Gider Krs. 30.000,00
Ticari Kar : 60.000,00
KKEG (Sponsorluk Harcamasi) + 30.000,00
Kar ve Ilaveler Toplami = 90.000,00
Kar : 90.000,00
Sponsorluk Harcamalar1 (%50) - 15.000,00
Matrah : 75.000,00

YA Gida A.S. tarafindan yapilan 100.000,00 TL tutarindaki toplam sponsorluk

harcamasinin 30.000,00 TL tutarindaki bonservis ticreti kismi sponsorluk harcamasi,
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70.000,00 TL (KDV Dahil) kisminin ise reklam harcamasi olarak kabul edilmesi
gerekmektedir. Ayrica profesyonel spor dalina yapilan sponsorluk harcamasinin %
50’sinin beyan edilen gelirden diisiilmesi gerektigi icin beyanname tizerinde 15.000,00

TL tutarinda sponsorluk harcamasi indirimi yapilmistir.

4.SONUC

Isletmeler acisindan ortak amaca hizmet ediyor gibi goziikse de sponsorluk ve reklam
faaliyetleri farkli uygulamalardir. Reklam dogrudan ticari amaclar i¢in yapilirken,
sponsorluk faaliyetleri reklamin aksine ticari amaglarla dogrudan iliskili olmayan ve
sosyal yonii agir basan faaliyetlerdir. Muhasebe ve vergi uygulamalari agisindan her iki
uygulamanin islemleri ve sonuglar1 farkhidir. Birbiri ile bu kadar benzer olan bu iki
faaliyet uygulamada sik sik karistirilmakta ve vergi idaresi ile miikellefler arasinda
uyusmazliklara neden olmaktadir. Sponsorluk, reklam harcamalarina gore vergisel
avantajlar1 ve kayitlara alinmasi agisindan prosediirleri fazla ve karmagsik olan bir
uygulamadir. isletmelerin sponsorluk ile ilgili harcama yapmadan énce konuyu detayli
arastirmalari ve ona gore hareket etmeleri ilerde ortaya ¢ikmasi muhtemel sorunlara

kars1 6nem arz etmektedir.
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193 Sayili Gelir Vergisi Kanunu
3065 Sayili Katma Deger Vergisi Kanunu
5520 Sayili Kurumlar Vergisi Kanunu

1 Seri Nolu Kurumlar Vergisi Genel Tebligi
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