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OZET

Bu ¢aligmanin amaci Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalart Dergisi’ nde 2008-2016 yillar1 arasinda yayimlanan
hakem denetimli makaleleri bibliyometrik ozellikleri kapsaminda incelemektir. Caligmada nitel aragtirma
yontemlerinden bibliyometrik atif analizi teknigi kullanilarak 75 makalenin bibliyometrik analizi yapilmstir.
Analiz sonucunda en ¢ok ‘tiiketici davranisi’, ‘marka’ ve ‘pazarlama arastirmasi’ konularina agirlik verildigi
goriilmiistiir. En fazla yaym yapan kurumlar arasinda Atatiirk, Kocaeli, Dokuz Eyliil Universiteleri yer alirken,
toplamda 51 kurum katkida bulunmustur. Dergide en ¢ok atif yapilan kaynak tiirii makaledir. Dergiye en fazla
katkinin Yardimc1 Dogent Dr. unvanina sahip yazarlar tarafindan yapilmis oldugu tespit edilmistir. Ayrica dergi;
Price, Lotka Yasasit ve 80/20 Kuralina uymamaktadir. Yapilan degerlendirmeler sonucunda Pazarlama ve
Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi’nde yayimlanan c¢aligmalarin tamamina yakmin Tiirk¢e oldugu belirlenmistir.
Incelenen 75 makale igindeki toplam 6z atif sayist 22°dir. Bulgulara gore, Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari
Dergisi’ ndeki yaymlarda en sik atif yapilan ilk 5 derginin Web of Knowledge kapsaminda yer aldigi
saptanmugtir.

Anahtar Kelimeler: Bibliyometrik Analiz, Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi, Atif Analizi, Makale,
Pazarlama

Bibliometric Analysis of Journal of Marketing and Marketing Research

ABSTRACT

The aim of this study is to examine the bibliometric characteristics of referee supervised articles published in the
Journal of Marketing and Marketing Research between 2008-2016. In the study, 75 bibliometric analyzes of
qualitative research methods were performed using bibliometric attribution analysis technique. As a result of the
analysis, it was seen that the most emphasis was placed on 'consumer behavior', 'brand' and 'marketing research'.
According to the findings obtained, Atatiirk, Kocaeli and Dokuz Eyliil Universities were among the most
publishing institutions, and a total of 51 institutions contributed. The most cited type of resource in the journal is
article. The highest contribution of the journal is Assistant Professor Dr.. Have been made by authors with the
title. In addition, the magazine does not comply with Price, Lotka Law and 80/20. As a result of the evaluations
made, it has been determined that it is close to the studies published in the Journal of Marketing and Marketing
Researches. The total number of self citations in the 75 articles examined is 22. According to findings, the first 5
magazines cited most frequently in publications in the Journal of Marketing and Marketing Research were found
to be included in Web of Knowledge.
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1.Giris

Pazarlama; isletme amaclarina ulasmay1 saglayacak miibadeleleri gergeklestirmek iizere,
ihtiyaglar giderecek mallarin, hizmetlerin ve fikirlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi,
tutundurulmasi ve dagitilmasina iliskin planlama ve uygulama siirecidir (Mucuk, 1997).
Pazarlama, insanlarin gereksinim ve isteklerinin doyurulmasina yoneliktir. Pazarlama ¢esitli
eylemlerden olusur ve degisimin kolaylagmasini saglar (Cemalcilar, 1987: 13). Pazarlama
arastirmasi ise pazarlama problemlerinin tespiti ve ¢dziimii amaciyla karar vericiye yardimei
olmak maksadiyla verilerin sistemli ve objektif olarak toplanmasi, analiz edilmesi ve
yorumlanmasi iglemidir. Pazarlama arastirmasinin amaci; isletme yoneticisine dogru bilgi
saglayarak karar alma esnasinda hata oranin1 en aza indirmek ve yoneticinin ig gordigii
alandaki belirsizlik alanini daraltmaktir (Tenekecioglu, 2004: 37). Pazarlama giinden giine
genis kitlelerin ilgilendigi bir alan olmaktadir. Bu alana en 6nemli katkiy1 saglayan yayin
tirlerinden biri bilimsel dergilerdir. Bilimsel dergiler yayimladiklar1 makalelerin kalite ve
niteligi ile orantili olarak alan yazinina katkida bulunmaktadir. Bilimsel dergilerin
niteliklerini belirlemek maksadiyla kullanilan tekniklerden biri bibliyometrik analizdir
(Cetinkaya Bozkurt ve Cetin, 2016: 230).

Bibliyometri, matematiksel ve istatistiksel yoOntemlerin bilimsel iletisim ortamlarina
uygulanmasidir (Pritchard, 1969: 348). Bibliyometrik arastirmalarda belgeler ya da yaymlar
bazi Ozellikleri baz alinarak analiz edilir ve elde edilen verilerle bilimsel iletisime iliskin
cikarimlar elde edilir (Al ve Costur, 2007). Bu yontem ile akademik ortamda yapilan
calismalarin anahtar kelime, yazar, yayin, dil vb. gibi unsurlar incelenerek bazi tespitlerde
bulunulmaktadir. Bu tespitler neticesinde ilgili bilim dalinin gelisim siirecini géstermesi, var
olan sorunlarin belirlenmesi, bu sorunlarin giderilmesi i¢in yapilmasi gereken ¢alismalarin
tartigtlmasina ortam hazirlamasi nedeniyle bibliyometrik analiz tercih edilmektedir (Ustdiken
ve Pasadeos, 1993).

Bibliyometrik c¢aligma sirasinda kullanilan en yaygin yontem atif analizidir (Baker, 1990).
Atuf analizi sayesinde kaynak taramasi1 yapilarak en sik kullamlan kaynaklar
belirlenmektedir.

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalart Dergisi (PPAD) 2008 yilindan itibaren yayimlanan
hakemli bir dergidir. Yilda 2 kez yayimlanmaktadir. Dergi, pazarlama alanindaki bilimsel
calismalarin yayimmlanmasimi saglamayi amacgladigindan alaninda 6nemli bir dergidir. Bu
calismanin konusu derginin yaymlandigr 2008 Haziran tarihinden itibaren 2016 Ocak
tarihine kadar yayimlanan makaleleri belirli 6zellikleri baz alarak simiflandirmaktir.

Calismanin amaci ise Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi’nde 2008-2016 yillar
arasinda hakem denetimli yayimlanmis makaleleri bibliyometrik 6zellikleri bakimindan
incelemek ve elde edilen verilerle dergi hakkinda degerlendirmelerde bulunmaktir. Bu
calismanin Onemi, Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi’ nin bibliyometrik
Ozellikleri a¢isindan ilk kez analiz edilmesi nedeniyle ¢alismanin 6zgiin olmasidir. Bu
calismanin pazarlama literatiiriinde ilgili ¢alismalarin hangi ydnde oldugunu gostermesi
bakimindan literatiire katki sagladig1 diisiiniilmektedir.

2.Bibliyometrik Analizin Tanimi Ve Kavramsal Cerceve

Pazarlama; isletme amaclarina ulagmay1 saglayacak miibadeleleri gergeklestirmek iizere,
ihtiyaglar giderecek mallarin, hizmetlerin ve fikirlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi,
tutundurulmasi ve dagitilmasina iliskin planlama ve uygulama siirecidir (Mucuk, 1997).
Pazarlama, insanlarin gereksinim ve isteklerinin tatminine yoneliktir. Cesitli eylemlerden
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olusur ve degisimin kolaylasmasini saglar (Cemalcilar,1987:13). Isletmeler tiiketicilerin
ihtiyag ve isteklerini rakiplerinden farkli ve daha etkin olarak karsilayabilmek adina hem
tiiketicinin hem de toplumun refahin1 goz 6niinde bulundurmaktadir. insan ihtiyaglari sonsuz
ve kaynaklarin kit olmasi nedeniyle pazarlama ortaya ¢ikan bu sorunu giderecek gorevler
istlenmektedir (Tenekecioglu,2004:6).

Pazarlama biliminin baslangici 19. yiizyilin sonu 20. yilizyilin baslangici olarak kabul
edilmektedir. Pazarlamanmn temeli iktisat ve isletme bilimine dayanmaktadir. 1930’lu
yillarda baslayan Biiyiik Diinya Krizi ve ikinci Diinya Savasi ile beraber gelisimi oldukga
etkilenen pazarlama, savag sonrasi yasanan kitlik nedeniyle 1950’lerin basinda hizli bir
bicimde gelismeye baglamistir. 1950’lerin ortalarina kadar pazarlama ve satig kavramlari es
anlamlarda kullanilmistir (Karabiyik vd.,2010:370).

Pazarlama 4 temel dénemden olusmaktadir: Uriin, satis, pazarlama ve modern pazarlama
donemi. Uretim odakli donem 1930°1u yillarda ‘ne iiretirsem onu satarim’ anlayisinin hakim
oldugu, satis donemi ise bazi aldatici reklamlar araciligiyla satis artirma gabalarinin var
oldugu ve satisin daha onemli oldugu donemdir. Pazarlama donemi rekabetin arttigi,
pazarlamanin isletme biinyesinde departman olarak yer aldigi, tiim isletme yOnetimi ve
calisanlarinin pazarlamaya yonelik ¢alistigi bir donemdir. Modern pazarlama ise 6zellikle
1990’lardan sonra miisteri odakli pazarlama anlayisinin hakim oldugu donemdir. Biitiinlesik
pazarlama faaliyetleri ile isletmenin tiim birimlerinin koordine olarak ¢alistigi, hedef
pazardaki misterilerin istek ve ihtiyaglarin dikkate alinarak tatmini saglanmaya
calisilmaktadir (Alabay,2010:215).

1950’11 yillar tiiketici pazarlamasina, 1960’11 yillar endiistri pazarlamasina, 1970°1i yillar kar
amac1 giitmeyen sosyal pazarlamaya, 1980’li yillar hizmet pazarlamasina ve 1990’11 yillar
iliski pazarlamasina odaklanmistir(Basok Yurdakul,2003:57). 2000°1i yillar ise teknolojinin
pazarlamay1 oldukga etkiledigi yillardir. Teknoloji sayesinde miisterilerle ilgili bilgi toplama,
depolama gibi islevler yapilmakta, toplanan bilgiler veri tabaninda toplanarak bu bilgiler
pazarlama stratejilerinde kullanilmaktadir (Alabay,2010:217). Ozellikle sanayi iiretiminin
artmasi, hizmet sektoriiniin gelismesi, yeni irilinlerin olusturulmasi, niifusun ve gelirin
artmasi, egitim seviyesinin yiikselmesiyle beraber tiiketicilerin bilinglenmesi, yeni pazar
firsatlarinin  olusmasi, pazarlarin biiylimesi ve kiiresellesmesi ve teknolojinin hizla
gelismesiyle kosullar degiserek pazarlama anlayisinda degisimler yasanmustir (Cabuk
vd.,2003:271).

Pazarlama kavrami 1960’larda ‘marketing’ sozciigliyle Tiirk literatiirine Mehmet Olug
tarafindan kazandinlmistir (Odabagi, 2006). Olug tarafindan 1957 yilinda yayinlanan
‘Pazarlama Prensipleri ve Tirkiye’ de Tatbikati’ adli eserde pazarlamayi hukuki ve ticari
acidan tanimlamaktadir. Bu tanimi Amerikan Pazarlama Birligi’ nin terminoloji komitesi
tanimina uygun olarak ortaya koyan Olug’ a gore pazarlama tanimi su sekilde yapilmistir:
‘Pazarlama, mallarin ve hizmetlerin, miistahsilden, nihai miistehlike akisini saglayan ve bu
akistan dogan faaliyetlerin ifasidir’.

[k Ulusal Pazarlama Kongresi 1976 yilinda istanbul’ da diizenlenmistir. Kongrede Tiirkiye
i¢in pazarlamanin ¢ok 6nemli oldugu belirtilmis, egitim- 6gretim alaninda da pazarlamanin
tim Ggelerinin genis bir kapsamda Ggretilmesi ilke olarak kabul edilmistir (Olug, 1957
aktaran Karabiyik vd.,2010:376). Tiirkiye’ de ozellikle 1980’lerden sonra disa agilimin
baslamasiyla yeni trendlerle birlikte pazarlamada hem akademik hem de profesyonel
anlamda gelismeler yogun bir bi¢imde yasanmistir. (Karabiyik vd.,2010:377).

Pazarlama arastirmasi ise pazarlama problemlerinin tespiti ve ¢Oziimii amaciyla karar
vericiye yardimci olmak maksadiyla verilerin sistemli ve objektif olarak toplanmasi, analiz
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edilmesi ve yorumlanmasi islemidir. Pazarlama arastirmasinin amaci; isletme ydneticisine
dogru bilgi saglayarak karar alma esnasinda hata oranini en aza indirmek ve yoneticinin is
gordiigii alandaki belirsizlik alanin1 daraltmaktir (Tenekecioglu, 2004: 37). Tiirkiye’ de ilk
pazarlama arastirmasi 1950’lerde hizli tiiketim {riinleri pazarina girmek isteyen Unilever
tarafindan yaptirilmistir (Erdogan, 2001 aktaran Karabiyik vd.,2010:375). 1980’lerden sonra
yasanan toplumsal ve ekonomik degisimler ve hizli disar1 agilma piyasa, medya ve kamuoyu
aragtirmalarinin  gelismesine ve pazarlama arastirmasi sektoriiniin biiylimesine katki
saglamustir (Karabiyik vd.,2010:377).

Pazarlama giinden giine genis kitlelerin ilgilendigi bir alan olmaktadir. Bu alana en 6nemli
katkiy1 saglayan yayin tiirlerinden biri bilimsel dergilerdir. Bilimsel dergiler yayimladiklari
makalelerin kalite ve niteligi ile orantili olarak alan yazinina katkida bulunmaktadir. Bilimsel
dergilerin niteliklerini belirlemek maksadiyla kullanilan tekniklerden biri bibliyometrik
analizdir (Cetinkaya Bozkurt ve Cetin, 2016: 230).

Bibliyometri, matematiksel ve istatistiksel yontemlerin bilimsel iletisim ortamlarina
uygulanmasidir (Pritchard, 1969: 348). Diger bir deyisle bibliyometri, bilimsel yayinlarin
cesitli unsurlarmin (yazar, yil, konu, sayfa sayisi, yapilan atiflar vb.) istatistikler ve analiz
teknikleri kullanilarak incelenip bilimsel iletisime iliskin bazi1 sonuglar elde edilmesidir.
Bibliyometrik incelemeler belirli bir donemde yayimlanan makale sayisiin bulunmasi gibi
aciklayici nitelikte olabilecegi gibi bir makalenin kendisinden sonra yapilan ¢aligmalari ne
sekilde etkilediginin ortaya konulmasi gibi degerlendirici nitelikte olabilir (McBurney ve
Novak, 2002).

Bibliyometrik ¢alismalar sonucunda bilimsel iletisim araglarinin  kullanim oranlar
belirlenebilmekte, bilimsel yaymlarin etkinligi ortaya konulabilmekte, yaymin atif durumu
hakkinda arastirmacilar fikir sahibi olabilmektedir (Atilgan, Atakan ve Bulut, 2008: 394)

Atif analizi calismalar1 bibliyometri i¢inde yer almaktadir. Atif analizi ¢alismasi ile
kullanimi siklikla tercih edilen kaynaklar tespit edilmekte, bir alanla ilgili elde edilen veriler
dogrultusunda herhangi bir literatiiriin yaslanma hizi belirlenmekte ve bilim dallar1 ile ilgili
kaynaklarin 6ziinii olusturanlarin saptanmasina imkan saglayacak veriler elde edilmektedir.
Atif analizi sonucu elde edilen bulgularla ¢alisilan alan ile ilgili bilimsel aragtirmalar
degerlendirilebilmektedir (Atilgan, Atakan ve Bulut, 2008: 394; Al ve Costur, 2007: 3).

3. Literatiirde Yer Alan Bibliyometrik Calismalar

Bibliyometrik caligmalarin ge¢misine bakildiginda bilinen ilk atif analizi 1927 yilinda
gerceklestirilen ve Journal of the American Chemical Society dergisinde yayimlanan
makalelerin kaynakcalarinin degerlendirildigi ¢alismadir. Calismanin sonucunda ABD’deki
bir kolej kiitiiphanesi icin dergi aboneligi ve eski yaymlarn satin alma politikasi
gelistirilmistir (Al ve Tonta, 2004: 23).

Tiirkiye’ deki ilk calisma 1970 yilinda Ahmet Kemal Ozindnii tarafindan hazirlanan
“Growth in Turkish positive basic science” adli calismadir. Bu ¢alismada Ozinonii, Tiirkiye’
nin temel bilimlerdeki durumunu incelemis ve astronomi, biyoloji, fizik, kimya, matematik,
yer bilimleri gibi belirli alanlarindaki bilimsel verimliligini 6l¢gmiistiir (Al, 2008: 10).

Scientometrics dergisi bibliyometri alaninda temel olma niteligindedir ve 1978 yilindan beri
yayin hayatina devam etmektedir. Bibliyometri alaninda yer alan bazi dergiler ise;
“International Journal of Scientometrics”, “Informetrics and Bibliometrics” dir. Bunlarin
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disinda, “Journal of Informetrics” ilk sayisi ile atif dizinleri kapsamina girmis 6nemli bir
dergidir (Al, 2008: 10).

Phene ve Guisinger (1998) Journal of International Business Studies’ de 1981-1991 yillar
arasinda yayimlanan ¢aligmalari bibliyometrik 6zellikleri agisindan inceleyerek elde ettikleri
verileri ve birtakim 6nerileri dergi yonetimi ile paylasmiglardir. Béylece derginin gelisiminin
arttirilmasina katki saglamislardir.

Vassinen (2006) stratejik pazarlama alanindaki bilimsel yazinlarm &zelliklerini belirlemek
maksadiyla gerceklestirdigi ¢alismasinda 1986-2005 yillar1 arasinda ¢ikarilan 37 dergide
yayimlanan 423 makaleyi bibliyometrik agidan ele almistir.

Dumrul ve Aysu (2006), Erciyes Universitesi Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi’nde
1981-2005 yillar1 arasinda yayimlanan makaleleri akademik beceriler, makalelerin yayin dili,
yazar sayilari, yazarlarin unvanlari, ¢alistiklar1 kurumlar, anabilim dallari, yazarlarin dergide
yayimlanan makale sayilar gibi 6zelliklerini dikkate alarak analiz etmislerdir ve bundan yola
¢ikarak hipotezler olusturmuslardir.

Al ve Costur (2007) yaptiklar1 calismada Tiirk Psikoloji Dergisi’nde 1995-2005 yillar
arasinda yayimlanan 118 makalenin bibliyometrik analizini gergeklestirmistir.

Birinci (2008) Turkish Journal of Chemistry dergisini bibliyometrik acidan ele alarak
derginin 1995-2007 yillar1 arasindaki sayilarinda yayimlanmis olan 861 makaleyi
degerlendirmistir.

Laplaca ve Katrichis (2009) Journal of Marketing dergisinin 1936 yilinda yayimlanan
baslangic sayilarindan itibaren 31 dergisini ele alarak endiistriyel pazarlama
arastirmalarindaki egilimleri incelemislerdir.

Yozgat ve Kartaltepe (2009) Ulusal yonetim ve Organizasyon kongrelerinde ‘Orgiitsel
davranig’ ve ‘Orgiit teorisi’ basliklar1 altinda basili toplam 391 adet bildiride yapilan 7745
adet atif analizi yapmuslardir.

Al, Soydal ve Yal¢m’m (2010) yayimladiklan “Bibliyometrik ozellikleri agisindan Bilig’in
degerlendirilmesi” isimli makalede Bilig dergisinin atif dizinlerine girdigi 2008 yil1 ile 2010
yil1 arasinda yayimlanan 100 yayin1 bibliyometrik 6zelliklerine gore incelemislerdir.

Taskin ve Cakmak (2010) beraber hazirladiklar1 makalede; Tiirkiye’de kiitiiphanecilik ve
bilgi bilim alani literatiiriiniin gelismesine katki saglayan Universite ve Arastirma
Kiitiiphanecileri Dernegi’nin (UNAK) resmi yayin organi olan Bilgi Diinyas1 dergisini ele
alarak, derginin 2000-2010 yillarinda yayimlanan 104 makaleyi ve 60 goriisii bibliyometrik
ozelliklerine gore degerlendirmislerdir.

Wang ve Hu (2011) 1990-2009 yillar1 arasinda SSCI’da taranan pazarlama ve reklamcilik
dergilerinde yayinlanan 39 makaleyi ele almis, 1801 tane atif incelemesinde bulunmuslardir.
Bu c¢aligmalarinda reklamcilik alaninin temel o6zelliklerinin  bibliyometrik analizini
yapmuglardir.

Zencir ve Kozak (2012) Sosyal Bilimler Enstitii Dergileri’ nde yayimlanan turizm
makalelerini yazar, konu, arastirma yontemi ve yazarlarin kurumlari gibi bibliyometrik
ozellikleri agisindan incelemislerdir.

Samiee ve Chabowski (2012) uluslararasi pazarlama alaninda 1999-2008 yillar1 arasinda
yayimlanan makaleleri agiklayici faktor analizi, hiyerarsik kiimeleme analizi ve metrik ¢ok
boyutlu 6lgekleme bibliyometri yontemlerini kullanarak analiz etmislerdir.
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Ozel ve Kozak (2012) 2000-2010 yillar1 arasinda turizm pazarlamasi alaninda Tiirkce olarak
yayimlanan makaleleri bibliyometrik &zelliklerine gore inceleyerek makalelerde yer alan
atiflarin analizlerini gergeklestirmistirler.

Cicek ve Kozak (2012) Anatolia: Turizm Arastirmalar1 Dergisi’ nde yayimlanan toplam 202
makaleyi 3 donem iizerinden (1997- 2001, 2002- 2006, 2007- 2011) ¢esitli bibliyometrik
ozellikleri bakimindan incelemis ve karsilagtirmalar yapmistir.

Umut Zan (2012) tez ¢alismasinda dncelikle 2001-2010 déneminde, sosyal ve beseri bilimler
ile temel bilimler alaninda, Tiirkiye’nin yayin sayisindaki artis ve ortak yazarli yayin
profilini belirlemistir. Daha sonra, 2001-2010 yillar1 arasinda, ODTU ve Bilkent
Universiteleri dgretim iiyeleri tarafindan iiretilen matematik konu baslkl1 yaymlar; kurumlar
arasi, ulkeler arasi, yazarlar arasi isbirligi profilleri bibliyometrik analiz yontemiyle
karsilastirmali olarak analiz etmistir.

Polat, Saglam ve Sari’nin (2013) ** Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi nin
Bibliyometrik Analizi’’ adli makalesinde dergide 2005-2012 yillar1 arasinda yayimlanan 434
makaleyi analiz etmislerdir. Ayrica *’ Atatiirk Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat
Dergisi’nin Biblivometrik Analizi’’ adli c¢aligmalarinda 1990 yilindan itibaren dergide
yayimlanan 280 makaleyi bibliyometrik agidan incelemislerdir.

Sakar ve Cerit (2013) 1980-2012 yillar1 arasinda SSCI’da dizinlenen ‘Tiirkiye adresli’ ve
konu baslhiginda ‘pazarlama’ kelimesini igeren uluslararasi yayinlari bibliyometrik agidan
analiz etmislerdir.

Akdag ve Ulu (2015) Sel¢uk Iletisim Dergisi’nde 1999-2013 yillar1 arasinda yayimlanan 467
makaleyi analiz ederek makalelerin bibliyometrik profilini olusturmay1 amaglamislardir.

Saatgioglu, Caylan ve Ozeren (2016), 2009-2014 yillar1 arasinda Social Sciences Citation
Index tarafindan dizinlenen inovasyon aragtrmalarinin  bibliyometrik  analizini
gergeklestirmislerdir.

Tafesse ve Skallerud (2016) 24 pazarlama dergisinde yer alan 91 makaleyi inceleyerek
ticaret fuar1 pazarlama literatiiriinii sistematik bir sekilde analiz etmislerdir.

Cetinkaya Bozkurt ve Cetin (2016) Girisimcilik ve Kalkinma Dergisi’ nde 2006- 2015 yillar
arasinda yayimlanan 153 makaleyi analiz ettikleri ¢alismalarinda en ¢ok ‘girisimcilik ve
girisim kiiltiiri’, ‘ekonomi- iktisat’ ve ‘pazarlamacilik- dig ticaret’ konularina agirhk
verildigini tespit etmislerdir.

Suvaci (2016) ULAKBIM resmi sitesinde yayimlanan sosyal bilimler veri tabaninda taranan
dergilerde ‘tedarik zinciri’ ve ‘lojistik’ anahtar kelimeleriyle Tedarik Zinciri ve Lojistik
Yonetimi alaninda 47 dergi igerisinde ulasabildikleri 34 makaleyi bibliyometrik 6zellikleri
acisindan incelemistir.

Bozok, Kilig ve Ozdemir (2017) calismalarinda turizm literatiiriinde kirsal turizmin
bibliyometrik analizini yaparak 400’ den fazla akademik caligmaya ulasmiglardir. Kirsal
turizmle ilgili en fazla sayidaki akademik c¢alisma tiiriiniin makale ve bildiri oldugunu
belirtmislerdir.

Valenzuela-Fernandez, M Merigo, Nicolas (2017) 1990 ve 2016 yillar1 arasinda pazar
yoneliminde en etkili iilkeleri inceledikleri ¢alismalarinda Web of Science’ da bulunan
mevcut bilgiler lizerine uygulanan bibliyometrik teknikleri kullanmuislardir.
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Gundogdu (2017) 2008- 2015 yillar arasinda bankacilik alaninda yazilan doktora ve yiiksek
lisans tezleri ile ulusal ve yurt i¢inde kurulmus uluslararasi dergilerde yayimlanan 259
doktora tezi, 999 yiiksek lisans tezi ve 184 makaleyi analiz etmistir.

Coskun ve Tabak (2017) 1995- 2015 yillar1 arasinda yazilan ve i¢inde ‘Orgiitsel davranis’
anahtar kelimesi gegen 325 yiiksek lisans ve doktora tezinin birlikte olusma yontemiyle
karsilagtirmali olarak yogunluk ve ag analizi yapmglardir.

Altas (2017) Tirkiye’ de kitap satisi yapan iki biiylik internet sitesine igerik analizi
yapmistir. 1987- 2017 yillar1 arasinda gastronomi konusunda yayimlanan 90 adet kitap
bibliyometrik 6zellikleri agisindan incelenmistir.

Besel (2017) 2003- 2017 doneminde ‘Maliye’, ‘Mali Hukuk’ ve ‘Maliye ve Hukuk’ ana
bilim dallarinda yapilan 1714 lisansiistii tezi bibliyometrik agidan incelemislerdir.

Yilmaz (2017) 1978- 2015 yillar1 arasinda restoranlarda bahsis ile ilgili uluslararasi alan
yazinda yaymlanan 201 makalenin bibliyometrik analizini ger¢eklestirmistir.

Besel ve Yardimcioglu (2017) 2007- 2016 yillar1 arasinda yayinlanmis 330 makaleyi
bibliyometrik analiz ile incelemislerdir. Makalelerin en ¢cok ‘Mali iktisat’, en az ‘Biit¢e ve
Mali Planlama’ anabilim dallar1 kapsaminda oldugu, makale yazarlarinin en ¢ok ‘Yardimet
Dogent Doktor’, en az ‘Ogretim Gorevlisi’ unvanh yazarlar oldugunu tespit etmislerdir.

Akgiin ve Karatag (2017) Muhasebe ve Denetime Bakis Dergisi’nde 2000-2016 yilinda
yayimmlanmis 380 makaleyi bibliyometrik 6zellikleri bakimindan incelemislerdir. Arastirma
sonucunda ‘maliyet’, ‘yOnetim muhasebesi’ ve ‘denetim’ alanindaki konulara agilik
verildigini; makalelerde en ¢ok yerli kaynaklar kullanilarak atif yapildigi ve ¢ok yazarlilik
bakimindan bireysel ¢aligmalara agirlik verildigi tespit edilmistir.

Kiymetli Sen, Hatunoglu ve Terzi (2017) muhasebe arastirmalarinda muhasebe egitiminin
yeri ve dnemini tespit etmek amaciyla yaptiklar1 galismalarinda MODAV, MUFAD, BAKIS
ve MUVU’ da 2009-2015 yillar1 arasinda yayinlanan makaleleri bibliyometrik 6zellikleri
acgisindan incelemiglerdir. Arastirma neticesinde muhasebe alaninda en fazla yaymin
MODAV’ da yer aldig1, 2013 yilinda en az yaymin yer aldig1, calismalarda daha gok makale
ve bildirilerden yararlanildig: tespit edilmistir.

Bibliyometrik analiz ile ilgili yayimlanan literatiirler incelendiginde genellikle belirli
dergilerde veya belirli disiplin cercevesinde yayimlanan makalelerin incelendigi ya da
sadece tez ¢aligmalarinin arastirma kapsamina alindigi goriilmektedir (Hotamishi ve Efe,
2015: 106).

4.Arastirmanin Amaci, Kapsami ve Yontemi

Bu arastirmanin temel amaci, Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi’nde 2008-2016
yillar1 arasinda hakem denetimli yayimlanmis makaleleri bibliyometrik 6zellikleri agisindan
incelemek ve elde edilen verileri kullanarak dergi ile ilgili degerlendirmelerde bulunmaktir.

Calismada cevap aranan sorular sunlardir:

° Dergide yayinlanan makalelerde yazar basina diisen makale sayisi nedir?

° Dergide yer alan makalelerin ¢ok yazarliik durumu nedir? Yayimlanan
makaleler ortalama kag yazarlidir?

. Dergide en verimli yazarlar kimlerdir?

. Dergideki makale yazarlarinin unvan dagilimi nasildir?



Adnan Menderes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt: 5, Say1: 3 (Sf. 1-23)
Adnan Menderes University, Journal of Institute of Social Sciences, Vol.:5, No: 3 (pp. 1-23)

. Dergide yayin yapan yazarlar hangi kurumlarda ¢alismaktadirlar?

° Dergide yayinlanan makaleler 80/20 kuralina, Price ve Lotka yasalarina
uymakta midir?

° Dergide yayimlanan ortalama makale sayisi nedir?

° Dergide yayimlanan makalelerde gegen ortalama anahtar kelime sayisi ve
anahtar kelimelerin baslikta gegme orani nedir?

. Dergide yayimlanan makalelerde yayin dili nedir?

. Dergide yayimlanan makalelerin konu dagilimi nasildir?

. Dergide yayimlanan makalelerin ortalama kaynakca sayis1 nedir?

. Yazarm dergiye atif durumu ve kendine atif durumu nedir?

. Dergide makalelerin atif yaptiklar1 kaynak tiirleri nelerdir?

. Dergide yayimlanan makalelerde elektronik ortam kullanimi durumu nedir?

. Dergide en sik atif yapilan yayn tiirleri hangileridir?

. Dergide en ¢ok atif yapilan dergilerin Web of Knowledge’deki durumu

nedir?

Derginin ikinci sayisindan itibaren tiim sayilar elektronik ortamda bulunmaktadir ve tiim
veriler bu elektronik ortamdan temin edilmistir. Derginin 2006 yilinda yayimlanan ilk
sayisina tiim ¢abalara ragmen ulasilamamistir.’

Calisma kapsaminda 2008-2016 yillar1 arasinda PPAD’de yayimlanmis makalelere
ulasilarak makalelere ait bilgiler Excel tablosuna aktarilarak sayisal hesaplamalar, tablolar ve
grafiklerle ilgili tiim islemler bu program vasitasiyla gergeklestirilmistir.

Arastirma sorularina cevap verebilmek amaciyla derginin 2008-2016 yillar1 arasindaki
sayilarinda yer alan 75 makale degerlendirmeye alinmustir. Ele alman tiim makaleler 6nce
bibliyometrik 6zellikleri bakimindan smiflandirilmis ardindan dergide atif yapilan kaynaklar
acisindan incelenmistir. Makalelerin kaynakgalar1 tek tek incelenerek kaynakcalarla ilgili
degerlendirmeler yapilmistir. PPAD’ de atif yapilan kaynaklar elektronik, dergi, kitap, bildiri
ve digerleri olmak iizere bes kisma ayrilmistir. Kaynak¢a degerlendirilirken en sik atif
yapilan dergilerin 6nemli atif veri tabami olan Web of Knowledge’da taranma durumuna
bakilmustir.

5.Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar: Dergisi’ nin Tanitim

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi (PPAD), Ocak ve Temmuz aylarinda olmak
tizere yilda iki kez diizenli olarak yayinlanan, hakemli ve bilimsel bir dergidir. Derginin ilk
sayist 2006 yilinda yayimlanmasina ragmen c¢esitli sebepler nedeniyle ikinci say1 2008 yili
Haziran ayinda yayimmlanmistir. Dergi bugiine kadar 9 cilt, 17 say1 yaymlamistir. Dergi'nin
amaci, pazarlama alanindaki bilimsel ¢alismalarin yayimlanmasini saglamaktir. Dergide
yayinlanacak makalelerin 0zgiin bilimsel caligmalar olmasi
gerekmektedir (www.pazarlama.org.tr).

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi genel olarak pazarlama alanindaki konulara
yonelik yayin yapmaktadir. Pazarlama alaninda akademisyenlerden olusan bir yaym ve
hakem kuruluna sahiptir. Dergide yaymnlanacak olan makalelerin incelemesi yayin

3 Pazarlama ve Pazarlama Aragtirmalari dernegine miiracaat edilmis, ayrica iiniversite
kiitiiphanesi kanaliyla derginin ilk sayisina ulagilmaya calismistir. Tiim bu cabalara ragmen ilk sayiya
erisim saglanamamustir.
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komisyonu tarafindan derginin yaym ilkelerine uygun olarak yapilmaktadir. Dergi,
Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dernegi biinyesinde yaymlanmaktadir. Dergiye
elektronik ortamda Tiirkge ve Ingilizce olarak ulasmak miimkiindiir. Derginin yaym dili
Tiirkce olmakla beraber Ingilizce olarak yazilan ¢alismalar da yayimlanmaktadir.

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi ‘Advanced Sciences Index(ASI)’ ‘Academic
Keys’, ‘CiteFactor’, ‘ASOS Index’ ve ‘Arastirmax’ endekslerinde taranmaktadir.

Derginin 6zellikle pazarlama alanindaki konulara yonelik yayin yapmasi ve dergi isminin
spesifik olarak pazarlama ve pazarlama arastirmalari olmasi nedeniyle Pazarlama ve
Pazarlama Aragtirmalar1 Dergisi secilerek bu dergide yayimlanan makalelerin bibliyometrik
analizi yapilmistir.

6. Bulgular ve Degerlendirme
6.1. Yazar Profili

2008-2016 yillar1 arasinda Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi’nde yayimlanan 75
makale 14 farkli kurum ve kurulusa bagli 138 yazar tarafindan yazilmistir. Makale bagina
diisen yazar sayis1 1.84’diir. PPAD’ de tek yazarli 14 makale (%19), iki yazarli 39 makale
(%52), ti¢ yazarli 13 makale (%17), dort yazarli makale 9 makale (%12) bulunmaktadir.
Dergide yer alan makalelerde yazarlar arasinda isbirlik¢i calisma egilimi goriilmektedir.
Ugur GULLULU (4), Bahtisen KAVAK (3), Sevtap UNAL (3), Volkan OZBEK (3) en
verimli yazarlardir. En gok makale yayimlayan yazar Atatiirk Universitesi’ nde yer alirken
diger en verimli yazarlar Hacettepe, Atatiirk ve Balikesir Universitesi’ nde gorev
yapmaktadir. Yazar verimliligine iliskin bilgiler Sekil 1’de gdsterilmistir.

Sekil 1: Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar: Dergisi’nde Yazarlarin Verimliligi

Yazar Ad1 Yayin Sayisi Kurumun Adi

Ugur GULLULU 4 Atatiirk Universitesi
Bahtisen KAVAK 3 Hacettepe Universitesi
Sevtap UNAL 3 Atatiirk Universitesi
Volkan OZBEK 3 Balikesir Universitesi
A Hamdi ISLAMOGLU 2 Kocaeli Universitesi
Ahmet BARDAKCI 2 Pamukkale Universitesi
Ahu ERGEN 2 Bahgesehir Universitesi
Aykan CANDEMIR 2 Ege Universitesi

Aysel ERCIS 2 Atatiirk Universitesi
Bilsen BILGILI 2 Atatiirk Universitesi
Canan ERYIGIT 2 Hacettepe Universitesi
Cemal YUKSELEN 2 Mustafa Kemal Universitesi
Cenk Arsun YUKSEL 2 Istanbul Universitesi
Fatih KOC 2 Balikesir Universitesi
Levent CALLI 2 Sakarya Universitesi
Leyla GODEKMERDAN 2 Atatiirk Universitesi

M. Emin AKKILIC 2 Balikesir Universitesi
Metin ARGAN 2 Anadolu Universitesi
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Mustafa YILM AZ 2 Sakarya Universitesi

Nihal SUTUTEMIZ 2 Sakarya Universitesi

Omer TORLAK 2 Eskisehir Osmangazi Universitesi
Selcuk Burak HASILOGLU 2 Pamukkale Universitesi

Tiilay YENICERI 2 Aksaray Universitesi

Umit ALNIACIK 2 Kocaeli Universitesi

Makale yazarlarinin unvanlara gére dagilimina bakildiginda %22,7’ si yardimci dogent, %
17,9’u profesor, %17,3°l dogent % 13,7’ si aragtirma gorevlisi, % 7,7’si 6gretim gorevlisi, %
7,1°1 doktor, 5,9’u uzman, % 2,9’u doktora o6grencisi, % 2,3’1 yiiksek lisans 6grencisi, %
1,7°si de Ozelden olugmaktadir (Sekil 2). Buna gore, dergide en g¢ok verim gosteren
akademisyen grubunun yardimei dogentler oldugu goriilmektedir.

Sekil 2: Yazarlarin Unvanlan ile ilgili Bilgiler

Yazarlarin Unvanlan Say1 %
Yardimci Dogent 38 22,7
Profesor 30 17,9
Dogent 29 17,3
Aragtirma Gorevlisi 23 13,7
Ogretim Gorevlisi 13 7,7
Doktor 12 7,1
Uzman 10 5,9
Doktora Ogrencisi 5 2,9

Yiiksek Lisans Ogrencisi 4 2,3
Ozel 3 1,7

2008-2016 yillar1 arasinda 51 farkli kurum ve kurulusa bagli yazar tarafindan katki
saglanmistir. Katkinin en yiiksek oldugu kurum Atatiirk Universitesi (6)> dir. PPAD’e katk1
saglayan yazarlarin bagl oldugu kurumlar arasinda sirastyla Kocaeli Universitesi (5), Dokuz
Eyliil Universitesi (5), Marmara Universitesi (4), Balikesir Universitesi (4), Sakarya
Universitesi (4), Bahgesehir Universitesi (4), Anadolu Universitesi (4) ve Eskisehir
Osmangazi Universitesi yer almaktadir.

Pareto Yasast diger adiyla 80/20 kurali, literatiir olusturan yazarlarin verimliliklerinin
yiizdelik oranlara gore analiz edilmesine dayali bir yontemdir. Bu yontem ile arastirmacilar
yazar verimliligi konusunu incelerken 80/20 kuralim uygulayarak enformatik analiz
gergeklestirebilirler (Polat ve Digerleri, 2013: 15). Kural kisaca bir dergideki toplam
makalenin %80’inin toplam yazarlarin %20’si tarafindan yazilmis olmasidir. Buna gore
PPAD’ de yayimlanan 75 makalenin %80’i (60 makale), toplam 138 yazarin %20’si (28
yazar) tarafindan yazilmis olmalidir. Yapilan analizde yazarlarin %:20’sinin toplam
makalenin  %76’simt  yazdigi anlagilmistir. Yayimlanan makaleler 80/20 kuralina
uymamaktadir. Sonucun bu sekilde c¢ikmasinda tek yazarli makalelerin sayisinin yiiksek
olmasi etkili olmustur.

Bilimsel verimliligi 6l¢mek i¢in kullanilan diger yontem ise Price Yasasi’ dir. Bu yasaya
gore; “toplam yazar sayisinin karekokii kadar yazarin toplam makalenin yarisini yazmasi
beklenmektedir.” (Birinci, 2008: 353). Yani toplam yazar sayist olan 138’in karekdkii olan
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11 yazarin 75 makalenin yarisi olan 38 makaleyi yazmalar1 beklenmektedir. Ancak en
verimli 11 yazarin 17 makale yazdigi belirlenmistir. Bu nedenle PPAD’ nin bu kurala
uymadig1 saptanmustir.

Lotka yasasi, bir alanda yazarlarin %60’min bir makale ile, %15’inin iki makale ile,
%7’sinin {i¢ makale ile katkida bulunacagidir (Rowlands, 2005: 7° den aktaran Polat ve
Digerleri, 2013: 15). Dergide makalesi bulunan 138 yazardan 114 tanesi (%82,6) bir makale,
20 tanesi (%14,4) iki makale, 3 tanesi (%2,1) iic makale, 1 tanesi (%0,7) dort makale ile
katkida bulunmuglardir. Ancak PPAD’ nin bu kurala uymadig1 saptanmustir.

6.2. Makalelere Iliskin Degerlendirme
6.2.1. Makale Sayilan

PPAD’ de 2008-2016 yillar1 arasinda 16 say1 ¢ikarilmis ve bu sayilarda toplam 75 makale
yayimlanmistir. Dergi 2008-2016 yillar1 arasinda yilda iki say1 ¢ikarmistir. Her sayida yer
alan makale sayis1 ortalamas1 4,68 dir. Bir sayida en ¢ok 6 makale yer alirken en az 3
makale yer almistir. En ¢ok makalenin yayimlandigi y1l 2012°dir. Makale sayilarina iliskin
tabloya bakildiginda makale sayilar1 diizensiz dagilmaktadir. Bilimsel dergilerin nitelikli
oldugunu gosteren 6zelliklerden biri her sayida belli bir makale yayinlanmasidir. PPAD’ nin
bu 6zellige dikkat ederek ilke kararlarina eklemesi gerekmektedir. Sekil 3’de dergi sayilarina
gore makale sayilarini dagilimi goriilmektedir.

Sekil 3: Dergi Sayilarina Gore Makale Sayilari

6.2.2. Makalelerin Bibliyografik Tamimlamalari

Yayimlanan 75 makalede toplam 294 anahtar sozciik kullanilmistir. Her makaleye ortalama
3,92 anahtar soOzciik diismektedir. Makalelerde en az 2, en fazla 9 anahtar sozciik
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kullanilmustir. Her makale anahtar kelime icermektedir. Sekil 4’ de makalelerde en cok
kullanilan anahtar kelime dagilimi goriillmektedir. Makalelerde 1 kez kullanilan anahtar
kelimeler sekle eklenmemistir. Buna gore makalelerde en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler
‘tiiketici giiveni’ (6 kez), e- memnuniyet’ ( 3 kez), © mobil uygulamalar’ ( 3 kez),  pazarlama
iletisimi’ ( 3 kez),  perakendeci degeri’ ( 3 kez) ve ¢ satin alma’ (3 kez) dir. Derginin yazim
kurallarma gére makalelerde Tiirkge ve Ingilizce olarak 5 anahtar sozciigiin belirtilmesi
gerekmektedir. Makaleler incelendiginde bu kuralin ¢ok azinda uygulandigi goriilmiistiir.
Buradan derginin yaym kurallarina bagliliginin zayif oldugu sdylenebilir. Anahtar
kelimelerin baglikta gegme orami %96’ dir. Makale basliklarinda gecen kelime sayisi
toplamda 832’ dir. Her bir makale i¢in ortalama kelime sayis1 ise 11°dir. En uzun baglik 21
kelimeden, en kisa baslik 4 kelimeden olusmaktadir.

Sekil4: Makalelerde En Cok Kullamlan Anahtar Kelimelerin Dagilim
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6.2.3. Yayin Dili

Derginin yaz1 dili Tiirkge olmakla beraber Ingilizce olarak yazilmis g¢ahigmalar da
yayimlanmaktadir. Yayimlanan 75 makale incelendiginde 71’1 (%94,6) Tiirkge, 4’1 (%5,3)
ise Ingilizcedir (Sekil 5). Incelenen her makalede derginin yayn politikasi geregi Tiirkce ya
da Ingilizce 6zet yer almaktadir. Fakat incelenen makalelerin 1 tanesinde Ingilizce, 1
tanesinde Tiirkge ©zet bulunmamaktadir. Ingilizce makalelerin tamanu Tiirk yazarlar
tarafindan yazilmistir. Dergide yabanci yazarlar tarafindan yazilmis makaleler de mevcuttur.
3 adet Tiirk¢e makalede ortak yazarlarin yabanci olduklar1 gériilmektedir. Dergide yabanci
yazarlarin makalelerinin olmasi ve derginin internet sitesinde makalelerin Ingilizce olarak da
ulagilabilir olmasi, derginin uluslararasi diizeyde tanindigini gostermektedir. Bu durum
derginin uluslararasi diizeyde gelisimini de artiracaktir.
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Sekil5: Makalelerin Yayn Dili Dagilim
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6.2.4. Makalelerin Konu Dagilimi

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi genel olarak pazarlama alanindaki konulara
yonelik yayin yapmaktadir. Dergide 2008-2016 yillar1 arasinda yayimlanan 75 makalenin
konulari, makalelerde kullanilan anahtar kelimeler ve makale bagliklari kullanilarak
belirlenmis ve Sekil 6’da gosterilmistir. Sosyal pazarlama, sosyal medya pazarlamasi,
iliskisel pazarlama, fiyat, inovasyon, pazarlama iletisimi, pazarlama kanallari, reklam, saglik
konularinda birer makale yayinlandigindan bu konular diger bashgi altinda toplanmistir. Bu
verilere gore en ¢ok ‘Tiiketici Davranisi’ ve ‘Marka Yonetimi’ konu bagliklarinda makale
yazildig1 goriilmiigtiir.

Sekil 6: Makalelerin Konu Dagilim

Konu Kullamim Sayisi

Tiiketici Davranisi 21

Marka YOnetimi

Pazarlama Arastirmalari

Hizmet Kalitesi

Pazarlama Teorisi

Rekabet
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Pazar Boliimleme

Pazarlama Stratejileri

Turizm Pazarlamasi
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6.3. Atif Durumu
6.3.1. Kaynakca Durumu

Dergide yayimlanan g¢aligsmalarin ¢ogu arastirmaya dayali ¢alismalar oldugundan kaynakga
kullanimi mevcuttur. Sadece 1 makalede yazarin genel bir degerlendirmesi s6z konusu
oldugundan kaynak¢a kullanilmamistir. Dergide yayimlanan 75 makale icin toplam 2887
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kaynak listelenmistir. Makale basma diisen ortalama kaynak sayis1 38°dir. Bir makalede en
¢ok 109 kaynak, en az 4 kaynak kullanilmistir.

6.3.2. Oz Atif ve PPAD’ ye Atif Durumu

Oz atif, atif yapilan ve atif yapan makalelerde en az bir yazarin ortak olarak bulunmasidir.
Tiim atiflar i¢inde en 6nemlilerinden biri kendine atiflardir. Fakat literatiirde kendine atif ile
ilgili farkli yaklasimlar mevcuttur. Kendine atif kimi aragtirmacilara gore bireysel
calismalarda normal ve kabul edilebilirken, kimilerine goére yazarlar kendi bilimsel
otoritelerini olusturmak ve c¢aligmalarmi goriinlir hale getirmek i¢in kendine atif
yapmaktadirlar (Aksnes, 2003).

Tim bunlardan hareketle bu ¢alismada dergideki yazarlarin kendine atif durumlari
incelenmis ve yillara gore dagilimi sekil 7°de verilmistir. 75 makale i¢indeki toplam 6z atif
sayis1 22’ dir. Oz atfin en fazla oldugu say1 2009 Temmuz (4 atif) iken, 2010 Temmuz, 2011
Ocak, 2012 Temmuz, 2015 Ocak ve 2015 Temmuz sayilarinda hi¢ 6z atif yapilmamustir. Bir
makalede kendine en fazla atif yapan yazarlar Bahtisen KAVAK, A. Idil KACAR ve A.
Hamdi ISLAMOGLU” dur.

Bilimsel dergilerin alaninda tanindigina dair gostergelerden biri de ¢aligmalarda makalenin
yayimlandig1 dergiye yapilan atiftir (Polat vd., 2013). Incelenen dénemlerde dergiye sadece 1
adet 0z atfin yapildigr belirlenmistir. Bu durum derginin ileride uluslararasi bir dizinde
taranabilmesi agisindan olumsuzluk yaratmaktadir.

Sekil 7: Oz Atif Sayisiin Dergi Sayilarina Gore Dagilinm
4,5
4
3,5
3
2,5
2
1,5

1
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6.3.3.En Cok Atif Yapilan Kaynak Tiirleri

Kaynakgalardaki kiinyeler tek tek degerlendirilerek en ¢ok atif yapilan kaynak tiiri
belirlenmistir. Kaynak tiirii incelemesinin nedeni, yazarin ¢aligma esnasinda daha ¢ok hangi
kaynak tiirii ile caligmayi tercih ettigini belirlemektir. Bu ¢alismada yazarlarin makalelerini
hazirlarken en ¢ok bagvurduklart kaynak tiiriiniin %68 ile bilimsel dergiler oldugu
goriilmiistiir. Bunu %17 ile kitaplar takip etmektedir. Elektronik kaynaklarin kullanim oram
%8’ dir. Gazete, rapor, yonetmelik, tez vb. kaynak tiirlerinin kullanilma orani %5’tir.
Yararlanmlan bildirilerin oram ise %3 tiir (Sekil 8). En ¢ok bagvurulan kaynak tiiriiniin
bilimsel dergiler olmasi, pazarlama alanindaki yazinlarda dergilerin daha énemli bir bilimsel
arag¢ oldugunu gostermektedir.

Sekil 8: Atif Yapilan Kaynak Tiirii ile ilgili Bilgiler

Bldiri Diger
3% 4%

Elektronik Kaynak
8%

Kitap
17%

Dergi
68%

PPAD’ de dergilere yapilan 1920 atif 89 Tiirk¢e dergi ve 529 yabanci dergi olmak iizere
toplam 618 farkli dergiden olusmaktadir. En fazla atif yapilan dergi 126 atif ile ‘Journal of
Marketing’ dir. Bu dergiler sekil 9” da gosterilmistir.

Sekil 9: En Sik Atif Yapilan Dergiler

Sira | Atif Sayis1 | Dergi Adi

No
1 126 Journal of Marketing
2 77 Journal of Consumer Research
3 70 Journal of Marketing Research
4 42 Journal of Business Research
5 39 European Journal of Marketing
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6 36 Journal of Product & Brand Management
7 32 Journal of Retailing

8 30 Journal of the Academy of Marketing Science
9 29 Journal of Consumer Marketing

10 28 Advances in Consumer Research

11 28 Psychology & Marketing

12 23 Journal of Services Marketing

13 22 Industrial Marketing Management

14 19 Journal of Advertising Research

15 19 Journal of Marketing Management

16 18 Journal of Consumer Behavior

17 18 Tourism Management

18 17 International Marketing Review

19 17 Management Decision
20 16 Journal of Travel Researches

Elektronik kaynak kullanimmin yayginlastikca elektronik kaynak kullanimi da artig
gostermistir. PPAD’ de yaymlanan makalelerde elektronik kaynak kullanimina iliskin
bilgiler sekil 10’ da verilmistir:

Sekil 10: Elektronik Kaynak Kullamminin Dergi Sayilarina Gore Dagilim

70
60
50
40
30
20
10 | I
N I N
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v 0 Vv 0 > > > >

6.3.4. En Cok Atif Yapilan Dergilerin Web of Knowledge’deki Yeri

Web of Knowledge, bilimsel yaymlarin etkinligini dlgen en énemli veri tabamdir. incelenen
makalelerin kaynakgalarinda en ¢ok atif yapilan dergilerin isimleri belirlenmis ve bunlarin
Web of Knowledge’ ta taranma durumuna bakilmigtir. Sekil 11 ve 12°de bibliyometrik
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analizi yapilan makalelerin kaynakgalarinda en ¢ok atif yapilan yerli ve yabanci dergilerin
isimleri belirtilmistir. Ayrica bu ¢aligmalarda dergilere yapilan atiflarin oranlari verilmistir.

Sekil 11: En Cok Atif Yapilan i1k 5 Yabanci Dergi Dagihinm

Europen

Journal of Journal of

Marketing Business Journal of
11%  Research Marketing

0,
12% 35%
Journal of
Marketing
Research
Journal of
= Journal of Marketing Consumer
= Journal of Consumer Research Research
= Journal of Marketing Research 22%
= Journal of Business Research
= Europen Journal of Marketing
Sekil 12: En Cok Atif Yapilan i1k 5 Tiirkce Dergi Dagilimm
Gazi iini iibf Ege
dergisi Akademik

14% Bakis

Anadolu {ini 28%
sosyal
bilimler
dergisi
17%
acettepe
Pazarlama Uni iibf
diinyasi dergisi
17% 24%

7. Sonug¢ ve Oneriler

Bibliyometrik ¢alisma ile disiplinlerin mevcut durumu hakkinda bilgi edinilerek onlarin
gelisim siireci hakkinda ¢ikarimlarda bulunulmaktadir. Ayrica elde edilen bulgularla
arastirmacilarin nelere odaklandig tespit edilebilmekte ve ilgili alanin olumlu, gii¢lii, zayif
ve ceksik yonleri ortaya cikarilabilmektedir. Bibliyometrik analizler sonunda
degerlendirmeler yapilarak eksiklikleri gidermek i¢in 6nerilerde bulunulmaktadir.

Bu ¢aligma ile Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisinde 2008-2016 yillar1 arasinda
yayinlanmig hakem denetimli 75 makale incelenerek makale yazan yazarlarin profili, makale
profili, atif yapilan kaynak tiirleri gibi ¢esitli dzellikler ele alinarak derginin bibliyometrik
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profili ortaya konulmaya calisiimistir. inceleme sonucu elde edilen bulgular asagidaki
sekilde 6zetlenebilir:

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalart Dergisi 6zellikle 2008 yilindan itibaren
diizenli bir sekilde yayin yapan hakemli ve bilimsel bir dergidir. Pazarlama alaninda
gorev yapan akademisyenlerden olusan bir yaym ve hakem kuruluna sahiptir.
Dergide yayinlanacak olan makaleler olusturulan yaymn kurulu tarafindan yayimn
ilkelerine uygun olarak incelenmektedir. Bu o6zellikleri ile alaninda nitelikli bir
bilimsel dergidir.

2008-2016 yillar1 arasinda yaynlanan hakem denetimli 75 makale 138 yazar
tarafindan yazilmistir. Yazar bagina diisen ortalama makale sayis1 0,5°dir.

Yazarlarin biiyiik ¢ogunlugunu akademisyenler olusturmaktadir. Dergiye katki
bakimindan en verimli akademisyen grubu yardimci dogent unvanina sahip
akademisyenlerdir.

PPAD’ de yaymlanan makaleler Pareto, Price ve Lotka Yasasi’na uymadigi
goriilmektedir.

Tek yazarli yaymlarin oraninin %18 olmasi, dergide ortaklaga calisma egiliminin
yiiksek oldugunu gostermektedir. Yapilan bu ¢alismalar sosyal bilimler alaninda
ihtiyag olarak goriilen ortaklasa ¢calismanin fazlalasacagi iimidini artirmaktadir.
Inceleme yapilan makalelerde sirasiyla ‘tiiketici giiveni’, ‘e-memnuniyet’, ‘mobil
uygulamalar’, ‘pazarlama iletisimi’, ‘perakendeci degeri’ ve ‘satin alma’ en g¢ok
kullanilan anahtar kelimelerdir.

Anahtar kelimelerin baslikta yer alma oran1 %96’dir. Makalelerin tanimlanmasinda
kullanilan anahtar kelimelerin baslikta gegme oranin yiiksek olmasi ¢aligmalarin
ulusal ve uluslararasi erisilebilirligini olumlu yonde etkileyecektir.

Dergide en ¢ok ‘tiiketici davranist’, ‘marka’ ve ‘pazarlama arastirmasi’ konularinda
makaleler yayimlanmsgtir.

Incelenen 75 makale igin toplam 2887 kaynaktan yararlanilmistir.

Derginin her sayisinda ortalama 5 makale yayimlanmstir. Makalelerin tamamina
yakiinda Tiirkce ve Ingilizce dzetlerin yer almasi derginin yayin politikasina bagli
kaldigim gostermektedir. Ozellikle Ingilizce 6zetlerin ve Ingilizce anahtar
kelimelerin yer almas1 uluslararasi goriiniirliik agisindan énemlidir.

Dergide Tiirkce ve Ingilizce dillerinde yayimlanan makaleler bulunmaktadir. Ancak
makalelerin %35,3’{i Ingilizce yayimlanmistir ve bu makalelerin tamamimin yerli
yazarlar tarafindan yazildigi goériilmiistiir. Bu durum derginin uluslararasi diizeyde
hentiz basarisini list diizeylere tasiyamadigini gostermektedir.

Makalelerde en ¢ok atif yapilan kaynak tiirii bilimsel hakemli dergilerdir. ikinci
sirada ise kitaplar yer almistir. Dergilerin daha ¢ok tercih edilmesi siklikla
kullanilmasi ¢aligmalarin bilimselligi agisindan 6nemlidir.

Incelenen 75 makale icindeki toplam 6z atif sayis1 22’tir.

Makalelerde en ¢ok atif yapilan derginin Journal of Marketing oldugu goriilmiistiir.
En ¢ok atif yapilan ilk 5 derginin de Web of Knowledge kapsaminda yer aldigi
saptanmigtir.

Tirkiye kaynakli dergilere bakildiginda en fazla atfin Ege Akademik Bakis ve
Hacettepe Universitesi IIBF Dergisi’ne yapildig goriilmiistiir.

Dergi elektronik dergi olarak da faaliyet gostermektedir. Tiim sayilar elektronik
ortamda Tiirkge ve Ingilizce dillerinde mevcuttur. Dergideki makalelerin tam metin
halinde erisilebilir olmasi yayimlarmn etkisinin artmasinda son derece dnemlidir. Bu
durum makalelerin goriiniirliiklerinin artmasini da saglamaktadir.
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e Dergi Advanced Sciences Index(ASI), Academic Keys, CiteFactor, ASOS Index ve
Aragtirmax endekslerinde taranmaktadir.

e (Calismanin temel simirliligi, pazarlama alaninda incelenen makalelerin sadece
Pazarlama ve Pazarlama arastirmalart dergisi kapsaminda incelenmesidir. Bu
sebeple elde edilen bulgularin Tiirkiye’ de pazarlama alaninda elde edilen verilere
genellenmesi miimkiin degildir.

Bibliyometrik analiz ilgili bilim dalinin gii¢lii ve zayif yonlerini godstermesi, var olan
sorunlar1 gostermesi ve bu sorunlarin giderilmesini saglayan tartigsmalara ortam hazirlamasi
nedeniyle son derece dnemlidir.
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