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OZET

24 Haziran 2018 segimleri Tirkiye’nin yonetim sistemine yenilik getiren 6nemli bir doniim noktasidir. Yeni
sistemle birlikte yiiriitmenin bagi Cumhurbagskani olacak ve sistemin adi da Cumhurbasgkanligi Hiikiimet Sistemi
olacak. Bundan dolay1 bu se¢cimde adaylarin ne yaptiklari, nelerin tizerinde daha ¢ok durduklari segmenler ve
secmenlerin kararlar1 agisindan 6nemlidir. Bu dogrultuda se¢ime katilmis olan adaylarin yapmis olduklar1 twitter
paylasimlar1 bu arastirmada analiz edilmistir. Sosyal medya olarak twitter’in segilmesinin nedeni ise burada
yapilan paylagimlarin kitlelere ulasma siiresinin daha hizli ve kolay oldugunun diistiniilmesidir. Adaylarin duygu
ve diigiincelerine terciiman olan tweetler nitel veri analizine tabi tutulmus ve siniflandirilmistir. 8 Ana Kod ve 13
Alt Kod ile yapilan bu simiflandirma sonuglart bu ¢aligmada degerlendirilmistir.
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Analysis of The Tweet of The Candidates from the 24 June Selection
ABSTRACT

June 24, 2018 elections is an important milestone in bringing innovation to Turkey's administrative system. The
head of the executive with the new system will be the President and the name of the system will be the
Presidential Government System. Therefore, in this election, what the candidates are doing is important in terms
of voters and voters' decisions about what they are more concerned about. In this direction, the twitter shares of
candidates who have participated in the election have been analyzed in this research. The reason for choosing
twitter as social media is to think that the time it takes to reach the masses is faster and easier. Tweets that are
interpreters of the candidates' feelings and thoughts have been subjected to qualitative data analysis and
classified. The results of this classification with 8 Main Codes and 13 Sub Codes were evaluated in this study.
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GIRiS

Sosyal medya kullanim popiilizminin kullanicilar arasinda siirekli artmakta oldugu giiniimiiz
diinyasinda insanlar artik sosyal medyanin giiciinii de fark etmeye baglamislardir. Sivil
kullanicilarin haricinde sivil toplum kuruluslari, sendikalar, vakiflar, dini liderler, spor
kuliipleri, siyasi parti liderleri hizla bu siirece adapte olmakta ve bu platformu en etkili
sekilde kullanip destekgilerini arttirmaya ve mevcut destekcilerine daha kolay ulagsmaya
calismaktadirlar. Sosyal medyanin kitleleri etkileme orani giiniimiizde yadsinamaz bir
gerceklikte hizla artmaktadir. Bir aktris olusturmak istedigi sosyal sorumluluk projelerini
sosyal medya araciligtyla yayip ¢ok hizli bir sekilde sivil toplum kuruluglart ve insanlari
arkasina veya karsisina alabiliyor. Herhangi bir iilkenin siyasi liderinin soyledikleri ise
iilkesini finansal krize siiriikleyebiliyor. Insanlar yapmis olduklar1 hukuksuz paylasimlarla
hukuki yaptirimlarla karsilagabilirken, gostermis olduklart duyarliliklarla da toplum ve basin
tarafindan odiillendirilebiliyorlar. Yani sosyal medya hayatin her alanina entegre olmus,
kanunlarla sinirlart ¢izilmis, insanlarin ve iilkelerin kaderini etkileyen ya da belirleyen bir
mecra konumuna gelmistir.

1. Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim Oram

Tirkiye niifusu toplam 80 milyon 810 bin kisidir. (https://www.nufusu.com-25/06/2018)
Toplam niifusun yaklasik olarak yiizde 67’si olan 54 milyon 330 bin kisi internet
kullanimina erisebiliyor. Aktif sosyal medya kullanicisi ise 51 milyon, yani toplam niifusun
yaklasik olarak yilizde 63’1 sosyal medya kullaniyor. Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal
medya platformlari, basta YouTube olmak iizere Facebook, Instagram ve Twitter’dan
olugmaktadir. Niifusun ylizde 55’1 olan 44 milyon 731 bin 500 kisi YouTube, yilizde 53’i
olan 41 milyon 478 bin 300 kisi Facebook, yiizde 46’s1 olan 37 milyon 411 bin 800 kisi
Instagram, yiizde 36’s1 olan 29 milyon 278 bin 800 kisi ise Twitter kullaniyor.
(www.sosyalmedyahaber.com-25/06/2018)

Tiirkiye’de insanlar:
Giinde ortalama 2 saat 48 dakikalarin1 sosyal medyada

Ginde ortalama 2  saat 44  dakikalarin1  ise televizyon basinda  gegiriyor.
(www.dijilopedi.com-25/06/2018)

Ocak 2018 itibariyle We Are Social ve Hootsuide’ten alinan verilere gore sosyal medya
paylasim siteleri arasinda twitter Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan 4. platformdur. Youtube,
Facebook ve Instagram’da dogrudan bir diisiincenin kitleler arasinda paylasiminin zor
olmasindan dolay1 bizde ¢alismamizda Twitter’1 tercih etmekteyiz. (Resim 1.)
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Resim 1. Tiirkiye’de En Aktif Kullanilan Sosyal Medya Platformlar1

¢ EN AKTIF SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

voutuee
racesoox | ]

WHATSAPP 50%

INSTAGRAM

FB MESSENGER 3%
e
cooote: I T
SKYPE 25%
SNAPCHAT 21%

unkeoin - [ T

PINTEREST 16%

TumelR - [T

Kaynakga: https://wearesocial.com/ - 25.06.2018
2. Secimlerde Kitle fletisimi ve Sosyal Medya Kullanimi

Yillar boyunca politikacilar politik kampanyalarinda avantaj elde etmek i¢in farkli medya
araclarini kullanmay1 denemiglerdir. Thomas Jefferson gazeteleri kullandi, Franklin D.
Roosevelt radyonun giictinii tanidi ve John F. Kennedy televizyonun politik potansiyelini
anlayan ilk bagkan oldu. Barack Obama sosyal medyanin giiciinii kesfetti. 2008'deki Obama
kampanyasi, sosyal medyanin segmenleri etkilemek ve onlara miidahale etmek icin basaril
bir kampanya araci olarak nasil kullanilabilecegini gostermistir. (Birgisdottir, 2014:7)

Obama 2008 sec¢imlerinde sosyal medya sayesinde taraftarlarin1 hevesli savunuculara,
bagisgilara ve goniilliilere donistiirmeyi basardi (Aaker, Chang, 2009:1-19).

Malezya’da 2008 yilinda yapilan segimlerde Barisan Nasional hiikiimeti Demokratik Hareket
birligi karsisinda ¢ok biiyiik bir kayip yasadi. Bu se¢im siirecinde sosyal medyay1 ¢ok iyi
yoneten Demokratik Hareket birligi Malezya’nin ¢ogu biiyiik sehrinde segimleri onde
tamamlayan parti oldu. Dénemin bagbakani Tun Abdullah’ta sosyal medyanin yikici giiciinii
gormiis ve bunu kabul etmisti. (Fauziah Ahmad, et al. , 2012: 71-76; Mohd Azizuddin Mohd
Sani, Knocks Tapowa Zengeni:2010).

Aragon’un (2013) 2011 Ispanya ulusal secimleriyle ilgili Barselona caligmasi, siyasi
adaylarin Twitter faaliyetleriyle se¢cim sirasinda ki tartismalar1 ve se¢im giliniindeki 6nemli
olaylar1 yakindan takip ettigini ortaya koydu.

Siyasal iletigim, interneti gii¢lii bir iletisim araci olarak kullanmakta ve siyasal aktorlerin
internet ve sosyal medyada varlik gdstermeleri hizla artan bir dneme sahip olmaktadir
(Eray,2016: 112). Medya, siyasal orgiitlerle vatandas arasinda haber, roportaj, yorum,
inceleme ve arastirma tiirleri ile siyasal mesajlar1 orgiitlerden vatandasa, vatandastan gelen
tepkileri ise yine bu tiir yontem ve tekniklerle siyasal orgiitlere iletirler. (Aziz Aysel, 2003:8)
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Norveg’te 2013 yilinda yapilan seg¢imler esnasinda siyasi partilerin 6zel kanallara ve devlet
kanallarina reklam vermesi ve se¢im propagandast yapmasi yasaklandi. Bunun {izerine bazi
partiler secim caligmalarin1 hizla sosyal medyaya tasidilar ve reklam videolarini Youtube
tizerinden taraftarlarina ulastirdilar.(Bente Kalsnes, 2016:34)

Sokhan’in (2014) 2013 yilindaki Kambogya’da yapilan se¢imlerle alakali yapmis oldugu
arastirmalar Kambogya halkindaki sosyal medya kullanicilarinin biiyiik bir ¢gogunlugunun
secim siirecinde sosyal medyaya giivendigini ve oy verme egilimlerini sosyal medya
paylasimlarina gore sekillendirdiklerini ortaya koyuyor. Ayrica, se¢gmenlerin destekledikleri
kisilerin paylagimlarini diger insanlara aktarmak i¢in en ¢ok sosyal medyay:1 kullandiklarini
ortaya koydu. (Sereyvisith Sokhan, 2014:12)

Muntean (2015) tarafindan Romanya’nin 2014 secimlerinde sosyal medya kullaniminin
siyasi katilima olan etkisini 6lgmek amaciyla yapilan arastirmada 6zellikle geng secmenlerin
bundan en fazla etkilenen grup oldugu ortaya konulmustur. Ayrica arastirma sosyal
medyanin siyaset arenasinda ilk defa bu kadar biiyiik 6nem kazandigini da ortaya koymustur.
(Alina Muntean, 2015:82-83)

Aindrila Biswas v.d.(2014) tarafindan yapilan bir diger arastirmada Hindistan’da ki durum
ortaya konulmaktadir. Buna gore sosyal medyanin gen¢ se¢cmenler lizerinde onemli bir
etkiye sahip oldugu ortaya ¢ikmustir. Siyasi partiler daha ¢ok metropol ve gelismis sehirlerde
insanlara sosyal medya araciligiyla kolay bir sekilde ulasabilmektedirler. Merkeze uzak
tagrada ise segmenlere ulagmak icin hala geleneksel metotlardan olan segim brosiirleri ve
posterler kullanilmaktadir. Siyasi partiler sosyal iletisim araglarinin se¢gmenlere ulasmada en
hizli ve en az maliyetli yol oldugunun farkindadirlar. Teknolojiden yararlanma bilgi
kirliliklerini ortadan kaldirmak i¢in ilk agizdan hizli bir cevap verebilmek igin hayati bir
o6nem tasimaktadir.

PenplusByte.org (2017) sitesince Gana’da ki 2016 secimlerinde sosyal medyanin giicii
Ol¢iilmek istenmistir. Buna gdre secim siiresince parti liderlerinin paylasimlari ve bunlara
yapilan geri doniisler incelenmistir. Bu secimlerde dnceki segimlerde goriilmeyen bir sosyal
medya kullanimi oldugu fark edilmistir. Segmenler bu platformlar1 ¢cok yogun bir sekilde
kullanmugtir. Se¢im siiresince, ucuz bir propaganda araci olmasi ve hizli olmasi bakimindan
tiim adaylar tarafindan tercih edilmistir. Gana’da 6zellikle segmenler tarafindan politik dogru
bilgiye ulagsmak acisindan Facebook, Twitter ve Youtube bolca tercih edilmistir.

3. Yontem

Bu c¢alismada 24 Haziran 2018 sec¢iminde aday olan 6 ismin se¢im siiresince twitter
araciligiyla paylasmig olduklar1 tweetlerin nitel bir calisma ile igeriksel olarak analizi
yapilmigtir. Erken se¢imin yapilmasinin belli oldugu 18 Nisan tarihi ile se¢im ¢alismalariin
son giinii olan 23 Haziran 2018 tarihleri arasinda adaylar tarafindan atilan mesajlar twitter
iizerinden alinmis ve veriler belge haline getirilmistir.

Daha sonrasinda bu belgeler MAXQDA 2018 programina yiiklenmistir. Programda
olusturulan kodlar araciligiyla adaylar tarafindan atilan tiim tweetler tek tek incelenerek
calismanin sartlarina uygun olanlarin tamami siiflandirilmistir.

Bu ¢alisma sonucunda Tablo 1’de gosterildigi tizere toplamda 2239 tweet incelenmistir. Bu
tweetler icerisinde kodlamaya uygun olan 1052 tweet bulunmustur. Geriye kalan tweetlerden
1187 tweet ise arastirmaya dahil edilmemistir. Bunun sebepleri ise paylasilan tweetlerin
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herhangi bir siniflandirma konusuna dahil edilememesi, farkli dillerde atilan tweetlerin
olmasi, takipcilerin sorulara cevap niteligindeki tweetler ve benzer igerikli tweetlerin

olmasidir.

Tablo 1: Toplam fstatistiksel Sayilar

Cumhurbaskanhgi
Hiikiimet Sistemi Sec¢imi
Adaylan

Secim Siiresince
Tweet Sayisi

Paylastig1

Toplam

Kodlamaya Uygun Tweet Sayisi

Dogu Peringek 164 122
(@Dogu_Perincek)

Meral Aksener 655 369
(@meral_aksener)

Muharrem Ince 420 198
(@vekilince)

Recep Tayyip Erdogan 215 124
(@RT_Erdogan)

Selahattin Demirtas 491 119
(@hdpdemirtas)

Temel Karamollaoglu 294 120

(@T_Karamollaoglu)

Not: Adaylarin siralamasi alfabetik siralamaya gore yapilmistir.

4. Calismanin Amaci, Metodolojisi, Onemi ve Literatiire Katkisi

Arastirmada adaylarin sosyal medyay1 daha ¢ok hangi amagla kullandiklar1 ve hangi konu
hakkinda ki fikirlerini daha fazla paylastiklar1 ele alinmak istenmistir. Adaylarin nem
atfettigi oncelikli konular belirlenmistir. Ayrica giindemde en fazla yer isgal eden konular
secilerek adaylarin bu konu hakkinda ki diisiinceleri de tasnife dahil edilmistir.

Bu amag¢ dogrultusunda liderlerin yapmis olduklar1 paylasgimlar MAXQDA 2018 programi
ile nitel bir analize tabi tutulmustur. Bu analiz sirasinda yapilan kodlamalar sayesinde
tweetlerin igerikleri tasnif edilmistir. Bu dogrultuda olusturulan kodlar Tablo 2’de

gosterilmektedir.
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Tablo 2: Olusturulan Kodlar (Ana Bashklar ve Alt Bashklar)

ANA ALT BASLIKLAR
BASLIKLAR

A. Giindem Askeri Ekonomik Degerlendirmeler Issizlik Israil-Filistin
Degerlendirmesi | Harekatlar Gerginligi

B. Tamam-
Devam
Meselesi

C. Diger Dogu Meral Aksener’e | Muharrem Recep Selahattin Temel
Adaylara Peringek’e Yonelik ince’ye Tayyip Demirtag’a | Karamollaoglu’na
Yonelik Yonelik Yonelik | Erdogan’a | Yonelik Yonelik
Elestiriler Yonelik

D. Se¢cim
Giivenligi

E. Se¢im
Ziyaretleri

F. Se¢im
Vaatleri

G. 15 Vekil
Olay1

H. Kutlamalar Kutlamalar Taziyeler Yildéniimleri
ve Yildoniimleri

Tablodan da anlasildigr {izere toplamda 8 ana baslik (Kod) bulunmaktadir. Bu ana bagliklarin
bazilar1 ise alt basliklara (Kod) ayrilmistir. Bu alt bagliklarin toplami da 13 tanedir. Yani
toplamda 21 tane baglik (Kod) belirlenmistir. Alt basliklar1 olusturma eylemi yapilirken 6ne
cikan alt baslhiklar tercih edilmistir. Alt bagliklarin ¢ok fazla olmasi karisiklifa sebep
olabileceginin diisiiniilmesinden dolay1 alt baslifa uygun olmayan tweet icerikleri ana
basligin igine atilmigtir. Kodlara gore tasnif islemi gerceklestirilmistir. Paylasimlarin igerigi,
ilgili bagliklar (Kod) ile iliskilendirilmistir.

Boylece 24 Haziran 2018 baskanlik segimlerinde baskanlik adaylarinin hangi konularda daha
fazla paylasim yaptiklar1 ortaya konulmustur. Caligmanin igeriksel olarak sosyal medya
paylasimlarini analiz ediyor olusu, yaptig1 kodlamalar ve izledigi yontembilim literatiire
yapmis oldugu katkidir.

4.1. Kodlarin Ac¢iklamalari

Askeri harekétlar ile ilgili yapilan paylagimlarin temeli Tiirk Silahli Kuvvetleri’nin 20 Ocak
2018 tarihinde baslatmis oldugu Zeytin Dali Harekat1 ile Suriye’nin kuzeyinde bulunan Afrin
bolgesinin terér olusumlarindan 2 aydan daha az bir siirede temizlenmesidir. Bir diger
harekat ise Irak’in kuzeyinde bulunan Kandil bdolgesinin terdristlerden temizlenmesi
amaciyla Haziran 2018 tarihiyle Tiirk Askerinin bdlgeye girmesidir. Bunlardan dolayi
adaylar baz1 paylasimlarinda bu konulara deginmislerdir.

Israil-Filistin gerginligiyle alakali atilan tweetlerin sebebi ise ABD’nin Israil biiyiikelgiligini
Tel Aviv’den Kudiis’e tasima karartyla birlikte Filistin ile Israil arasinda gerginligin en {ist
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diizeye cikmasidir. Bundan sonraki siiregte Filistin halki uzun siire direnis yapmustir. Bu
olaylarda yiizlerce Filistin vatandag1 6lmiis, binlercesi yaralanmis ve hapse atilmistir.

Tamam-Devam meselesinin altinda yatan sebep ise Recep Tayyip Erdogan’in 8 Mayis 2018
tarihinde ki grup toplantisinda “Bir giin milletimiz tamam derse ancak biz 0 zaman kenara
cekiliriz” demesinden sonra 6zellikle sosyal medyada bu konuyla alakali birgcok “Tamam”
paylasimlarinin yapilmasidir.

15 Vekil Olayinda ise CHP’den 15 milletvekili partilerinden istifa edip IYI Parti’ye
gecmistir. Burada ki amag mecliste 5 vekili bulunan 1Y Parti’nin 20 vekil elde edip kendi
parti grubunu mecliste kurabilmesidir. Boylece 100 bin imzaya gerek kalmaksizin Meral
Aksener’in adayliginin saglanabilmesidir. Ancak daha sonrasinda 15 vekil geriye donmiis ve
YSK tarafindan toplanan imzalarda Meral Aksener yeterli imza sayisini toplamistir.

Sec¢im ziyaretleri ile ilgili yapilan paylagimlarin igine mitingler, e-mitingler, TV programlari
ve radyo kanali ziyaretleri dahil edilmistir. Ayni il igerisindeki farkli ilgelerde yapilan
mitingler ayr1 ayr1 olarak degerlendirmeye alimuslardir.

Ekonomik Degerlendirmelerde ise Tiirk lirasinin se¢im dncesinde diger diinya paralari ile
birlikte ama onlara nazaran doviz karsisinda daha fazla deger kaybetmesinden
kaynaklanmaktadir. Se¢im 6ncesinde dolar ve Euro gibi para birimleri Tiirk Liras1 karsisinda
rekorlar kirarak yiiksek degerler elde etmistir. Merkez bankasinin faiz artinm kararlar1 ve
Ekonomi Bakani Mehmet Simsek ile Merkez Bankasi Bagkani Mehmet Cetinkaya’nin
Londra’ya yapmis oldugu ziyaretler Tiirk Lirasinin bir nebze deger kazanmasini ve doviz
karsisinda atesinin sonmesini saglamstir.
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5. Bulgular

Tablo 3. Kodlarin Olusturulan Belgelerde Vurgulanma Sayilar:

KOD SiSTEMi | Dogu Meral Muharre | Recep Selahattin | Temel TOP
Perince | Aksener | m ince Tayyip Demirtas Karamollao | LAM
k Erdogan glu

Askeri 1 1 2

Harekatlar

Ekonomik 5 12 3 5 6 31

Degerlendirmele

r

issizlik 1 1

Israil-Filistin 2 2 1 5 4 8 22

Gerginligi

Tamam-Devam 2 6 1 6 15

Meselesi

TK'ye Yonelik | 1 1

Elestiriler

SD'ye  Yonelik | 3 3

Elestiriler

RTE'ye Yonelik | 2 13 7 25 1 48

Elestiriler

Mi'ye Yonelik | 7 7

Elestiriler

DP'ye Yonelik 1 1

Elestiriler

MA'ya Yonelik | 1 1

Elestiriler

Secim Giivenligi 3 6 1 10

Secim 18 130 115 66 2 42 373

Ziyaretleri

Secim Vaatleri 69 136 40 34 71 21 371

15 Vekil Olay1 1 1

Yildoniimleri 6 13 6 6 10 41

Taziyeler 2 27 4 1 1 11 46

Kutlamalar 5 31 16 8 3 14 77

TOPLAM 122 368 198 124 119 120 1,051

Tablo 3’e gore Dogu Peringek’in en ¢ok se¢im vaatleri (69) ile ilgili paylagim yaptigi
gorliiyor. Arkasindan onem verdigi diger konular ise se¢im ziyaretleri, kutlamalar ve
yildoniimleri, diger adaylara yonelik elestiriler ( en ¢ok Muharrem Ince) ve gilindem

98




Adnan Menderes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt:5 , Say1: (Sf. 91-104 )

Adnan Menderes University, Journal of Institute of Social Sciences, Vol.:5, No: (pp. 91-104)

degerlendirmeleri (8) gelmektedir. Dogu Peringek issizlik, 15 vekil olayi, tamam devam
meselesi ve se¢im giivenligi ile alakali bir paylagim yapma geregi duymamustir.

Adaylar arasinda en ¢ok paylasimi (655) yapan Meral Aksener daha ¢ok secim vaatlerine
(136) 6nem vermistir. Bu say1 toplam paylasimlarinin yaklasik %36’sin1 olusturmaktadir.
Yurdun hemen her bolgesinde miting yapan Meral Aksener’in en ¢ok yaptig1 ikinci paylasim
secim ziyaretleriyle alakalidir. Daha sonrasinda sirayla kutlamalar ve yildoniimleri, Recep
Tayyip Erdogan’a yonelik elestiriler(13), ekonomik degerlendirmeler konusunda paylasimlar
yapmistir. Meral Aksener se¢im giivenligi ve askeri harekatlar konularinda herhangi bir
paylasim yapmamustir.

24 Haziran’da yapilan segimlerin sonucuna gore en ¢ok ikinci oyu alan Muharrem Ince ise
twitter1 daha ¢ok se¢im ziyareti duyurularin1 yapmak i¢in kullanmistir. Tweetlerinin sadece
%?20lik kismini vaatlerine ayirmistir. Diger adaylara yonelik elestirilerinde en c¢ok elestiriyi
Recep Tayyip Erdogan almistir. 15 vekil olayi, issizlik, ekonomik degerlendirmeler, askeri
harekatlar gibi konularda ise bir paylagimi bulunmamaktadir.

Secimin kazanan ismi Recep Tayyip Erdogan en c¢ok se¢im ziyaretlerini duyurmak igin
paylasim yapmistir. Paylasimlarinin %27°lik bir kismi se¢im vaatlerinden olusan Erdogan
ayni zamanda adaylar arasinda en az paylasim yapamidir. Mitinglerinde Tamam-Devam
meselesine en ¢cok deginen Erdogan bu konuyla alakali hi¢bir paylagim yapmamustir. Recep
Tayyip Erdogan secim giivenligi, 15 vekil olay1r ve diger adaylara yonelik elestiriler
bakimindan herhangi bir paylagim yapmamistir.

Secim c¢alismalarin1 Edirne’de bulunan cezaevinden sosyal medya aracilifi ile yiiriiten
Selahattin Demirtas ise en ¢ok paylasim yapan ikinci isimdir. Yaptig1 paylagimlarin yaklagik
%359’unu se¢im vaatleridir. Bu oran diger adaylar arasinda en yiiksek oran olarak goze
carpmaktadir. Paylagimlarmin %21’lik boliimiinde ise Recep Tayyip Erdogan’a yonelik
elestiriler yapmstir. Onem verdigi iigiincii konu ise se¢im giivenligi olmustur ve bu konuda
6 paylasim yapmustir. 15 vekil olay1 ve askeri harekatlar konularinda ise herhangi bir
paylasim yapmamustir.

Degerlendirmemiz igerisinde ki son aday Temel Karamollaoglu ise en ¢ok secim
ziyaretlerini duyurmak igin paylasim yapmustir. Ikinci olarak ise se¢im vaatleri konularinda
paylasim yapmistir ki bu diger adaylar arasinda ki en kiicik (%17) orandir. Temel
Karamollaoglu issizlik, 15 vekil olayr ve askeri harekatlar konularinda bir paylasim
yapmamistir.

Biitlin adaylarin yapmis olduklar1 paylasimlarin toplaminin bir degerlendirmesi Tablo 4’te
yapilmustir.
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Tablo 4. Biitiin Adaylarin Paylasimlarinin Kodlar Arasindaki Dagilim

KOD Frekans Yiizde
Sec¢im Ziyaretleri 373 35,5%
Se¢im Vaatleri 371 35,3%
Kutlamalar ve Yildoniimleri 77 7,3%
\Kutlamalar

Diger Adaylara Yonelik Elestiriler | 48 4,6%
\Recep Tayyip Erdogan'a Y6nelik

Kutlamalar ve Yildoniimleri 46 4,4%
\Taziyeler

Kutlamalar ve Yildontimleri 41 3,9%
\Yildoniimleri

Gilindem Degerlendirmesi 31 2,9%
\Ekonomik Degerlendirmeler

Giindem Degerlendirmesi\israil- 22 2,1%
Filistin Gerginligi

Tamam-Devam Meselesi 15 1,4%
Secim Giivenligi 10 1,0%
Diger Adaylara Yonelik Elestiriler | 7 0,7%
\Muharrem Ince'ye Yonelik

Diger Adaylara Yonelik Elestiriler | 3 0,3%
\Selahattin Demirtas'a Yonelik

Giindem Degerlendirmesi\Askeri 2 0,2%
Harekatlar

Diger Adaylara Yonelik Elestiriler | 1 0,1%
\Temel Karamollaoglu'na Yonelik

15 Vekil Olayi 1 0,1%
Giindem Degerlendirmesi\Issizlik 1 0,1%
Diger Adaylara Yonelik Elestiriler 1 0,1%
\Dogu Peringek'e Yo6nelik

Diger Adaylara Yonelik Elestiriler | 1 0,1%
\Meral Aksener'e Y06nelik

Kutlamalar ve Yildoniimleri 1 0,1%
Toplam(Gegerli) 1052 0,1%
Kayip 0 0%
TOPLAM 1052 100%
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Buna gore adaylar en ¢ok secim ziyaretlerini duyurmak icin bilgi vermislerdir. Daha
sonrasinda en ¢ok orani alan ikinci paylasim tiirii se¢im vaatleri olmustur. Adaylarin en
onem verdikleri bir diger konu ise kutlamalar ve yildoniimleridir. Sehitler, gaziler, dogal afet
kazalar1, dliimler, 6liim y1l doniimleri, olay yildoniimleri, milli ve dini bayramlar, 6zel giin
ve geceler, sampiyonluklar, sporcu basarilar1 gibi konular adaylar tarafindan unutulmamis ve
bu konuda paylagimlar yapilmistir.

Tim bu degerlendirmelerin haricinde 2 tane Ana Kod-Alt Kod analizi yapilmistir. Bu
analizlerden ilki gorsel 1’de gosterildigi lizere Giindem Degerlendirmelerinin dagilimi ile
ilgilidir.

Gorsel 1. Adaylarin Giindem Degerlendirmesi Paylasimlari

israil-Filistin Gerginligi ’
israil-Filistin Gerginligi israil-Filistin Gerginli%

¢ israil-Filistin Gerginligi

israil-Filistin Gerginli\ / ¢
Ekonomik Degerlendirmeler
@ -
israil-Filistin Gerginligi (22) ¢

Askeri Harekatlar Ekonomik Degerlendirmeler

@ Gl Q@
Askeri Harekatlar (2) Gundem Degerlendirmesi (0) Ekonomik Degerlendirme!er(BU\El«momik Degerlendirmeler
Askeri Harekatlar 5 Ekonomik Degerlendirmeler
issizlik (1)

@

Ekonomik Degerlendirmeler

@

issizlik

Gorsel 1’e gore giindem degerlendirmelerinde adaylar en ¢ok ekonomik degerlendirmeler
yapmiglardir. 31 paylasimin 12 tanesi Meral Aksener tarafindan paylasilmistir. Bir diger
onem verilen konu ise Israil-Filistin gerginligi olmustur. Bu konuda en ¢ok paylasimi yapan
ise Temel Karamollaoglu’dur. Sirasiyla askeri harekatlar hakkinda 2, igsizlik hakkinda ise 1
paylasim yapilmustir. Issizlik hakkinda atilan tek tweetin sahibi ise Meral Aksener’dir.

Bir diger Ust Kod-Alt Kod analizi Diger Adaylara Yonelik Elestiriler kodu igin yapilmistir
(Gorsel 2). Adaylarin birbirlerine olan elestirileri ile ilgili yapmis olduklar1 paylagimlar bu
kod igerisinde dagitilmistir.
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¢ Muharrem ince'ye Yonelik

¢ Muharrem ince'ye Yénelik ¢

: 4 5 Muharrem ince'ye Yénelik
éelahattln Demirtas'a Yonelik

Selahattin Demirtas'a Yonelik ¢
Muharrem ince'ye Yonelik
Selahattin Demirtas'a Yonelik (G e ¢
\ @l . Muharrem ince'ye Yénelik
Muharrem Ince'ye Yonelik (7)
Selahattin Demirtas'a Yonelik (3) Recep Tayyip Erdogan‘a Yénelik

Recep Tayyip Erdogan‘a Yonelik

Recep Tayyip Erdogan‘a Yonelik

Dogu Peringek'e Yonelik Dogu Peringek'e Yonelik (1) Diger Adaylara Yénelik Elestiriler (0) Recep Tayyip Erdogan‘a Yonelik (48) ¢
Recep Tayyip Erdogan‘a Yonelik
(C _ )
- P Recep Tayyip Erdogan‘a Yonelik
Temel Karamollaoglu'na Yonelik (1) Meral Aksener'e Yonelik (1)

Temel Karamollaoglu'na Yoénelik Meral Aksener'e Yonelik

Gorsel 2. Diger Adaylara Yonelik Elestirilerin Oldugu Paylasimlar

Gorsel 2’ye gore adaylar icerisinde en ¢ok elestiriyi alan aday Recep Tayyip Erdogan’dir.
Toplamda yapilan 61 elestirinin 48’i Erdogan i¢in yapilmistir. Daha sonrasinda en ¢ok
elestiri alan aday Muharrem Ince olmustur. Ugiincii en ¢ok elestiri alan isimi ise Selahattin
Demirtas olmustur. Diger adaylar ise sadece 1’er elestiri paylagimi almislardir.

SONUC

Diinya genelinde yapilan se¢imlerde, referandumlarda sosyal medya araglarimin kullaniminin
siirekli arttigin1 gérmekteyiz. Secime katilan adaylarin en gii¢lii enstriimanlarindan birisi
olan sosyal medyanin giicli biitiin adaylar tarafindan bilinmektedir. Adaylarin birbirlerine
cevap verip soru yonelttigi bir platform tabi ki de birgok medya kurulusu tarafindan da
ciddiye alinmakta ve haberleri yapilmaktadir. Duygu, diisiince ve fikirlerin ilk agizdan en
dogru sekilde yayilmasini saglayan sosyal medyay1 siyasi temsilcilerin giinden giine daha
fazla kullandig1 asikardir.

Se¢menlere ulagmay1 hizli, kolay, ucuz ve dogrudan saglayan sosyal medya kolaylikla
kitleleri harekete gecirme imkani da saglamaktadir. Saniyeler i¢inde reaksiyon alinabilen bir
mecrada kullanilan dil ve diisiincenin aciklig1 da en {ist seviyede olmalidir. Yanlis kullanilan
bir s6zciik veya dikkatsiz yapilan bir paylasim geri doniisii olmayan sonuglar dogurabilecegi
gibi adaylara se¢imi kazandirabilir veya kaybettirebilir. Boyle 6nem verilen bir mecra
kesinlikle alelacele kullanilmamali sosyal medya uzmanlarina bu gorev tevdi edilmelidir.

Altt adaym yanstigit 24 Haziran 2018 se¢imlerinde adaylarin yaptiklart paylasimlar
incelenmistir. En ¢ok 6nem verdikleri konular ayristirilmis ve siniflandirilmigtir. 8 Ana Kod
ve 13 Alt Kod ile yapilan bu siniflandirmanin sonuglarina bakildigindan adaylarin genel
olarak siyasi diisiinceleri ile paralel olarak sdylemler igerisinde bulunduklar1 soylemek yanlis
olmayacaktir.
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Yapilan secimin kisa bir 6zetini sunan bu ¢alisma gelecek yillarda yapilacak olan se¢im
analizi calismalarina 1sik tutabilecek niteliktedir. Tiim bunlara ek olarak bu c¢alismanin
saglayacag1 bir diger fayda, 6zelligi bakimindan bir ilk olan 24 Haziran 2018 segimlerinin
gelecekte kolayca degerlendirilmesini agisindan 6nem tasimasidir. Segim siirecinde yaganan
olaylarin kolayca hatirlanabilmesi acisindan olaylar kisa agiklanmistir. Boylece ileride
yapilacak arastirmalarda aragtirmacilara kolaylik saglanmasi amaglanmistir.
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