Uluslararast Cocuk Edebiyati ve Egitim Arastirmalari Dergisi
Cilt 2, Say1 2, 2018, Sayfa 1-17

International Journal of Childirens Literature and Education Researches C R CHEER

Volume 2, Issue 2, 2018, Pages 1-17

y,
\ I

|

Medya Caginda Cocuk ve Cocuk Kiiltiirii: Siddet ve Tiiketim
Kiiltiriiniin Yansimalari

Mehmet Tahir Karaboga**
IMersin Universitesi, Tiirkiye

Gelis Tarihi: 2 Kastim 2017 Kabul Tarihi: 30 Aralik 2017

oz:

Bu ¢alismada medya, ¢ocuk ve ¢ocuk kiiltiirii kavramlart iizerinde durulmakta, medyanin ne oldugu, medya
cagimin ne gibi 6zelliklere sahip oldugu, medyanin ¢ocuk kiiltiiriiniin iiretilmesinde ne gibi bir role sahip oldugu,
tiretilen bu ¢ocuk kiiltiiriinde siddet ve tiiketim kiiltiiriiniin yeri konusunda bir tartisma yiiriitiilmektedir. Bu
dogrultuda bu ¢alismada su sorulara yanit verilmeye ¢alisilmaktadr: Medya kurumu hangi amaclart agisindan
okul ve aile gibi toplumsal kurumlardan farklilasmaktadir? Medyanin ¢ocuk kiiltiiriinii sekillendirmedeki pay:
nedir? Medya ¢ocuklarin yasaminda nasul bir yere sahiptir? Medya ¢ocuklarin sosyallesme ve iletisim becerilerini
nasil etkilemektedir? Medyadaki televizyon ve internet program iceriklerinin ozellikleri nasildir ve nasil bir cocuk
kiiltiirii iiretmektedir? Medya iceriklerinin ¢ocuklar tarafindan tiiketilmesi diistinsel, bedensel ve duygusal
gelisimleri a¢isindan ne gibi sorunlar ve riskleri barindirmaktadir? Modern toplumda tiiketici ¢ocuk imgesinin
ortaya ¢tkmasida medyanin rolii nedir? Reklamlar, ¢izgi filmler, dizi filmler, bilgisayar oyunlar: gibi medya
program iceriklerinin ¢ocuk kiiltiiriine yansimalari nelerdir?

Anahtar Kelimeler: Medya, ¢ocuk, ¢ocuk kiiltiirii, cocuk kiiltiiriinde tiiketim, ¢ocuk kiiltiiriinde siddet.

Abstract

This study focuses on media, children and children’s culture concepts and discusses what the media is like, what
features the media has, what role the media has in producing children's culture, and the place of violence and
consumption culture in the produced child culture. In this direction, it is tried to answer the following questions
in this study: For what purposes does the media institution differ from social institutions such as schools and
families? What is the share of the media shaping child cultures? What kind of a place does media has in children’s
lives? How does the media affect children's socialization and communication skills? What are the features of the
television and internet program contents and how does it produce a child culture? What problems and risks does
of children’s consumption of media contentscon in terms of their intellectual, physical and emotional
development? What is the role of the media in the emergence of consumer child image in modern society? What
are the reflections of media program contents such as advertisements, cartoons, series films, computer games on
children's culture?
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GIRIS

Medya cagi, iletisim teknolojilerinin gelismis oldugu bir enformasyon ¢agi, dijital bir ¢ag,
sanayi sonrasi post modern bir ¢agdir. Medya, kitle iletisimi olgusunu gergeklestiren teknolojik
araglart kapsamakla birlikte medya denilince Oncelikle televizyon, internet, cep telefonlari,
gazeteler, radyolar ve dergiler gibi iletisimi gerceklestiren araclar akla gelmektedir. iletisim
teknolojilerinin en 6nemli pargasini televizyon ve internet olusturmaktadir. Temel hedefleri
sermayelerini gelistirmek ve karlarim1 artirmak olan medya kuruluslari, yayin politikalarini
giindelik yasamin temsilleri iizerinden insa eder. Giindelik yasamin sorunlar1 ve hedef kitlenin
ilgi alanlar1 iizerinden politikalarin1 olusturan ve bunu sermayeye doniistiiren iletisim
kurulusglari, her yastan bireylerin davraniglari, duygulari, algilari, yonelimleri tizerinde giiglii
bir etkiye sahiptir.

Medya teknolojileri alaninda faaliyet gosteren kuruluslarin iiriin ve hizmetlerinin kullanilmasi
ve igeriklerin tiiketilmesi yeni kusaklar agisindan bazi avantajlar barindirmasina ragmen,
onemli sorunlar1 ve riskleri de biinyesinde barindirmaktadir. Bu risklerini gorebilmek ve
kullanimini bir avantaja doniistiirebilmek agisindan bu yapilar hakkinda biitiinsel teorik bir bilgi
sahibi olmayi1 ve kapsamli bir egitimi gerekli kilmaktadir.

Medya ¢ocuk kiiltiiriinii sekillendiren, ¢cocuklarin duygu ve diisiincelerinin sekillenmesinde rol
oynayan 6nemli toplumsal gii¢clerden biri olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Cocuklar artik ¢ok erken
yaslardan itibaren medya araclarini kullanmay1 6grenmekte, zamanlariin ¢ogunu internet ve
televizyon basinda gecirmekte boylece medya teknolojileri ile i¢li digli bir hayat
yasamaktadirlar. Bu diinyada yeni ¢ocuk i¢in “televizyon ¢ocugu” ve “bilgisayar ¢ocugu”
nitelendirmeleri kullanilmaya baslanmistir. Bu durum ¢ocuklarin iletisim bi¢cimini degistirerek
yiiz yiize iletisim yerine dolayl iletisim ve sosyallesme, kitap okuma kiiltiiriiniin kaybolmasi,
gorsellige dayali popiiler kiiltiir unsurlarinin 6n plana ¢ikmasi gibi sonuglar1 beraberinde
getirmistir.

Modern toplumda kapitalizm neoliberal politikalar ve kiiresellesme ile tiiketici olarak ¢ocuk
imgesini ortaya c¢ikarmistir. Televizyon ve internet igerikleri ¢ocuklar: tiiketim konusunda
egiterek, yonlendirerek, onlarin siirekli ve daha ¢ok satin almalari, iyi bir tiiketici olmalari
konusunda egitmektedir. Diigiinen sorgulayan, bilen bir ¢ocuk imgesi tiretmek yerine, siirekli
tiikketen, satin alan ve bundan tatmin olmayan tiiketici bir ¢ocuk yaratilmistir. Cocuk kiiltiirii,
tiiketim kiiltiirtiniin pargas1 olarak insa edilmekte, giyimden kitaplara, oyuncaklardan oyun
mekanla—rina kadar her sey endiistriyel sistem tarafindan tiretilmektedir. Tiiketici cocuk ve
cocuk kiiltiiriiniin tiretilmesinde bircok medya program igerigi rol oynarken, bunlar igerisinde
reklamlar, dizi filmler, ¢izgi filmler ve bilgisayar oyunlar1 6nemli bir role sahiptir. Bu
programlar lizerinden medya popiiler ve hayali kahramanlar {ireterek satis ve pazarlama
faaliyetlerinde kullanir. Cizgi filmler, dizi filmler ve sanal oyun karakterleri aracilifiyla
cocugun tiiketim aligkanlig1 ve iirlinlere sahip olma istegi degisebilmekte, ¢ocugun tiiketim
beklentileri artabilmekte, cocugun oyuncaklara olan bagimliligi ve tutkusu artabilmektedir. Bu
program igeriklerinin aldatict ve yaniltict mesajlarindan cocuklar etkilenebilmekte bu da
onlarin fiziksel, diistinsel ve duygusal gelisimini olumsuz yonde etkileyebilmektedir.

Medya ¢aginda iiretilen ¢ocuk kiiltiiriinde tiiketim 6nemli bir yer kaplarken, ¢ocuk kiiltiiriinde
yer kaplayan diger onemli bir konu da siddettir. Medya kar elde etme amaciyla ¢ocuklara
yonelik programlar basta olmak tlizere pek ¢cok program igeriginde yogun bir sekilde siddete yer
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verir. Bu programlarin basinda ¢izgi filmler ve dizi filmler gelmektedir. Siddet icerigi izleyicide
saldirgan davranislari, siddete kars1 duyarsizlasmayi, kotii ve korkulu bir diinyada yasama
algisini yaratmasi acisindan elestirilmektedir. Cocuklar ¢izgi filmler ve dizi filmlerde yer alan
siddet uygulayan kahramanlar1 benimseyerek model alirlar, taklit ederler. Cizi film ve dizilerde
kahramanlarin uyguladigi siddetin onaylaniyor ve ddiillendiriliyor olmasindan hareketle son 30
yildir yapilan aragtirmalar siddet sahnelerine maruz kalmanin, ¢gocuklarda saldirgan davranislari
arttirdigin1 kanitlamastir.

1. Medya Caginda Cocuk

0-18 yas arasinda olan tiim bireyler genelde tiim toplumlarda ¢ocuk olarak kabul edilirler. 18
yas ise yetiskinligin, ergenligin sinir1 olarak goriiliir (Pembecioglu, 1997: 253). Yine bir bagka
tanima gore cocuk; bebeklik cagi ile ergenlik cagi arasindaki gelisme doneminde bulunan insan
olarak tanimlanmaktadir (Polat, 2001: 62). Birlesmis Milletlerin raporlarinda ise, 0-18 yas
arasindaki insanlar ¢ocuk kabul edilmektedir (BM, 1989).

Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan 20 Kasim 1989 tarihinde kabul edilen “Cocuk
Haklaria Dair S6zlesmesi’nde “Cocugun kisiliginin tam ve uyumlu olarak gelisebilmesi i¢in
mutluluk, sevgi ve anlayis havasinin i¢indeki bir aile ortaminda yetigsmesinin gerekliligine,
cocugun toplumda bireysel bir yasanti siirdiirebilmesi i¢in her yoniiyle hazirlanmasi; baris,
degerbilirlik, hosgori, 6zgiirliik, esitlik ve dayanisma ruhuyla yetistirilmesinin gerekliligine”
vurgu yapilmaktadir. (BM, 1989). Giiniimiizde ruhen ve zihnen saglikli bir ¢ocugun
yaratilmasinda ailenin, devletin, egitim kurumlarinin rolii ve 6nemi biiyiiktiir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), 2017 yilinda ¢ocuk niifusu istatistiklerine gére, ¢ocuk
sayisini Tiirkiye’de yaklasik olarak 23 milyon olarak belirlemis, ¢ocuklarin iilke niifusunun %
29’unu olusturdugunu belirtmistir. (TUIK, 2007). Bu bize Tiirkiye’de ¢ocuk niifusunun genel
niifus igerisinde payinin bilyiik ve geng bir niifusa sahip oldugunu gdstermesi anlaminda 6nem
arz etmektedir. Bir toplumun kiiltiirel ve ekonomik olarak ilerlemesi, gelismesi, yasam
standard1 ve zenginliginin artmasi iiretici ve yaratici kusaklar yetistirmesi, ¢ocuklara verecegi
Oonem ve egitim ile miimkiindiir. Bir iilkede ¢ocuklara verilen egitim ne kadar kaliteli ve nitelikli
ise o 6l¢iide teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel olarak gelismesi olanakli hale gelir.

Bugiin okul ve aile kurumlari, medya gibi amag¢ ve hedefleri farkli olan ekonomik bir ¢ikar
orgiitii ile kars1 karsiya bulunmaktadir. Medya dedigimiz iletisim araglarinin cocuklar agisindan
cazibesi her gegen giin artmakta, okul ve egitim kurumlarinin ana aktorleri, onlar agisindan
ikinci plana itilmis gibi goriinmektedir. Cocuklar kitle iletisim araglarinin iirettigi eglencell,
cekici, giizel, giiclii kahramanlarla 6zdeslesip duygusal bag kurmakta, onlar1 taklit etmekte,
onlarin yasam tarzlarina Ozenerek model almaktadirlar. Buna karsin anne-baba ve
Ogretmenlerin yavas yavas ¢ocugun ilgi duydugu, model aldig1 ana aktorler olmaktan ¢iktig
goriilmektedir.

Gliniimiizde kitle iletisim alaninda faaliyet yiiriiten kuruluslarin ana hedef kitlesinde ¢ocuklar
da yer almaktadir. Uretilen program igerikleri ¢ocuklar i¢in &nemli bir egitim kaynagimni
olustururken onlar1 sosyal olaylari, olgulari, nesneleri, kisileri, hayat1 nasil algilayacaklar
noktasinda egitir. Bu igerikler; reklamlar, ¢izgi filmler, dizi filmler, sinema filmleri, yetenek
yarismalari, ses yarigmalari, giyim-moda programlari, magazin programlari, miizik klipleri,
futbol programlar1 ve bilgisayar oyunlar1 gibi ekonomik ve kiiltiirel iirtinlerden olusmaktadir.
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Cocuklara yonelik programlar, biiyiikk endiistriyel yapilar tarafindan hazirlanmakta,
yapimlarinda biiylik paralar harcanmakta, bilimsel alanlardan yararlanilmakta ve iiretiminde
profesyonel uzmanlar rol almaktadir. Bu programlarda gelismis teknolojiler kullanilarak
eglence formatinda hedef kitlenin duygular1 g6z oniinde bulundurularak tasarlanmakta, bu da
beraberinde aliskanlik ve bagimliliklar olusturabilmektedir. Medya program icerikleri iiriinlere,
mallara, esyalara, kisilere, yasama yonelik anlamlar iiretmesi baglaminda ¢ocuklarin
davraniglarini, duygularini, aligkanliklarini egilimlerini, tutumlarin1i ekonomik ve kiiltiirel
temelli yapilandirma giiciine sahip olmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Cocuklar bu
iceriklerde tiiketici yasam tarzini, modayi, iiriin satin almayi, siddet kiiltliriinii, cinsiyetci
kiltiirii, olumsuz davranis orneklerini 6grenebilmektedir. Yaratilan bu kiiltiir ile tiiketim
sisteminin en dnemli parcasi olarak yapilandirilmakta ve kiiresel endiistriyel sistem agisindan
Oonemli bir yatirim alani olarak diistintilmektedir.

Gilintimiizde gocuk bireyler artik medya teknolojileri ile icli dish bir hayat yasamaktadirlar.
Cocuklar erken yaslardan itibaren cep telefonu, bilgisayar, internet kullanmaya baslamaktadir.
TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu) 2013 yilinda yaptig1 arastirmada Tiirkiye’de gocuklarin
bilgisayar kullanmaya baglama yasinin ortalama 8, internet kullanma yasinin ise 9, cep
telefonunu kullanma yasinin ise ortalama 10 oldugunu ortaya koymustur. Aragtirmaya gore,
cocuklarin % 24,4’tiniin kendi bilgisayaria, % 13,1’inin cep telefonuna sahip oldugu, %
60,5’inin bilgisayar, % 50,8’inin internet, % 24,3’liniin de akilli telefon ya da cep telefonu
kullandig1 belirtilmistir (TUIK, 2013). Bugiin elektronik iletisim araglari ile ¢ok kiigiik
yaslardan itibaren, okuldan dnce evde tanisiimaktadir. Ozellikle cocuklar, zamanlarinin cogunu
internet ve televizyon basinda gecirmektedirler.

Sadece Tiirkiye’de degil, diinyanin pek ¢ok iilkesinde de artik ¢ocuklar medya araglarini yogun
kullanmakta ve onlarla i¢li digh bir yasam siirmektedirler. Sanders, ¢ocuklarin her giin ortalama
bes saat, haftada yedi giin televizyon izlediklerini, elektronik medyay: ise inanilmaz bir
yogunlukla kullandiklarini belirtmektedir. Sanders’e gore, “Bir ¢ocuk alt1 yasindan on sekiz
yasina gelene kadar, toplam on alt1 bin saat televizyon izliyor ve ayrica dort bin saat radyo ya
da plak dinliyor ya da film seyrediyor. Bu iletisim araglarinin 6niinde gegirdigi siire, okulda ya
da ailesiyle gecirdigi slireden daha fazla. Yirmi yildan az bir siire ig¢inde alt1 ila on sekiz yas
arast ¢ocuklarin televizyon izleme siireleri % 70 oraninda artti. Bu artis1 fark eden uyanik
elektronik esya sirketleri cocuklari bilgisayar ve video oyunlarina alistirdi” (Sanders, 1999:44).

2. Medya Caginda Cocuk Kiiltiirii

Kiiltiir; bireylerin tutumlarini, davranislarini, aligkanliklarini, duygu ve diistincelerini, egilim
ve yonelimlerini igeren bir kavramdir. “Cocuk kiiltiirii ise, cocugun ergenlik ¢agina kadar
toplum icinde yasayarak 6grendiklerinin, edindiklerinin ve kiiltiiriin ona kattiklarinin timii”
(Giiveng, 1997:18) olarak tanimlanmaktadir. Medya ¢aginda ¢ocuk kiiltiiriiniin olugsmasinda
televizyon ve internet teknolojileri 6nemli bir paya sahiptir. Giiniimiizde medya araglarindan
internet, televizyon ve mobil telefonlar ¢ocuklar1 sekillendiren, karakterlerini, kimliklerini,
davraniglarini, duygularini, diisiincelerini etkileyen 6nemli bilgi ve sosyallesme kaynaklaridir.

Post-modern medya c¢aginda ¢ocuklar, bircok iletisim teknolojileriyle kusatilmislardir. Asar,
gilinlimiiz ¢ocuklarinin ekran 6niinde bilgisayar oyunlari, filmler ve reklamlar ile biiyiidiiklerini,
cocuklarin birbirleriyle artik yiiz yiize iletisime girmedigini ifade etmektedir. Asar, evin diginda
sosyallesme ortamlarinin azaliyor olmasmin ¢ocugun kendini tanimasini da imkénsiz hale
getirdigini, artik ne ebeveynlerin cocuklarina eskisi kadar zaman ayirabildigini ne de cocuklarin
yetigkinlerin deneyimlerine, bilgilerine ilgi duyduklarini sdylemektedir. Asar’a gore, ekran
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artik modern dadi, 6gretmen, arkadas, kiitliphaneler dolusu kitap, yogun calisan anne-babay1
gorintiilii olarak ¢ocuga ulastiran arag konumuna ge¢mistir (Asar, 2014).

Yagbasan ve Kurtbas, internet ve televizyonun ¢ocuklarin temel bilgi kaynaklar1 olan anne-
baba ve egitimcilerin Oniine gectigini hatta cocuga bakicilik rolii bile iistlendigini
belirtmektedirler. Yagbasan ve Kurtbas’a gore, gecmiste ¢ocuklarin temel olarak iki tane
bilgilenme/etkilenme kaynagi vardi; anne-baba ve egitimciler. “Glinlimiizde bu kaynaklara
basta sosyal medya gibi yeni iletisim teknolojileri olmak iizere, televizyon da eklenmistir.
Cocuklarin gilindelik pratiklerinin ¢esitliligindeki sinirlilik ve geleneksel aile roliiniin
kaybolmasi, televizyonu cocugun bireysel bilgisini olusturan ve yaratan temel aygit konumuma
getirdigi gibi, adeta ona “bakici rolii” de yiikklemistir” (Yagbasan ve Kurtbag, 2015: 15). Sirin
ise, medya cag1 ile ¢ocugun iletisim araglar1 ile sarmalandigi bu donemle birlikte ¢ocukla
yetiskinligin bir taraftan yakinlagirken diger taraftan cocugun kendi diinyasindan uzaklastigini
sOyler. Sirin’e gore, “Bu diinyada yeni ¢ocuk “televizyon ¢ocugu” olarak adlan—dirilmaktadir.
Eskiden bilinmeyeni anne-babasina, 6g—retmenine soran ¢ocuklar, artik diinyayi internetten ve
televizyondan 6grenmeyi tercih etmektedir. Buna bagl olarak ¢ocuk-ebeveyn paylasimlari da
giderek azal-ma gostermektedir” (Sirin, 2009: 8).

Post—man, giinliikk yasam iizerinde televizyonun sekillendirici etkisinin artma—siyla kiiltiirel
degisimin de giderek hizlandigimi bu siirecin kiiltiirel bir ¢okiise dogru stiriiklendigini, bu
durumun ¢ocuklugu da derinden etkileyerek, ¢ocuklugun ve kitap kiiltiiriiniin kaybolmasina
neden oldugunu belirtir. “Kitap okumak, ¢ocuk egitiminde ¢ocugun zihinsel ve ruhsal gelisimi
acisindan istek, zaman, caba ve dikkat gerektiren 6nemli etkinlikler arasindadir. Ekran ¢caginda,
cocuk acisindan hizli, renkli ve sesli akip giden goriintiilere bakmak kitap okumaktan ¢ok daha
kolay ve cekici gelebilmektedir. Medya ¢aginda televizyon ve internetin ki—tabin verdigi
entelektiiel ve zihinsel birikimi degistirdigini sdylemek miimkiindiir. Glinli—miiziin ¢ocuklari
arttk romanlari, dykiileri, masallar1 televizyona uyarlanmig dizi filmlerden, ¢izgi filmlerden
ogrenmektedir. Bilgi, cocuklara ekrandan komedi dizileri, animasyon sinema filmleri, 6zel
yarisma programlari, magazin, sov programlar1 seklinde hep eglence olarak ulagmaktadir”
(Postman, 2012: 100).

Uras, (2016), Tiirkiye Istatistik Kurumunun yapti§1 kitap okuma aliskanliklarini ortaya koyan
aragtirmasina deginerek, Tiirkiye’de insanlarin giinde ortalama 6 saat televizyon izledigini, 3
saat internete girdigini, 1 dakika ise kitap okumaya ayirdigini belirtmektedir. Uras, Tiirkiye’nin
biiylimesi ve gelismesinin ¢ocuklarin daha ¢ok okumasina bagli oldugunu, ¢ocuklarin kiiltiirel
gelisimlerini tamamlamalar1 ve bilgi ¢agini yakalamalari i¢in hava gibi, su gibi, yemek gibi
giinlik hayatlarinin bir pargast olmasi gerektigini, Tiirkiye’deki ¢ocuklarin kitap okumada
Afrika iilkelerinin gerisinde kaldigini sdylemektedir. Uras’a gore, Tiirkiye’de 100 kisiden
sadece 4 kisi kitap okumakta, diinyada kisi basina kitap harcamasi 1.3 dolar iken, Tiirkiye’de
bunun ¢eyrek dolar oldugunu, c¢ocuklara kitap hediye edilmesi siralamasinda ise Tiirkiye’nin
180 iilke icerisinde 140. sirada yer aldigini belirtmektedir (Uras, 2016). Bu anlamda medya
caginda iletisim teknolojilerinin kitap okuma kiiltiirii lizerinde 6nemli bir etkisinin oldugunu
sOylemek miimkiindiir.

Sanders (1999), Kkitle iletisim araglarinin igeriklerinin ¢ocuklarin hayal gii¢lerini kullanma,
aklin1 kullanma, muhakeme yapma, etkili iletisim kurma gibi becerilerin gelistirilmesinde
olumsuz anlamda etki ettigini belirtmektedir. Sanders, televizyondaki egitimin, program
format1 geregi eglence bigiminde verildigini ve bunun ciddiyete izin vermedigini, gorinti
hizinin ¢ocuklarin diisiinmeye izin vermedigini, bilgiyi islemeye kaydetmeye zaman
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tanimadigini ifade etmektedir. Sanders’e gore, “Televizyon rehberinde siralanan en ciddi
programlar bile bir eglence bi¢imine biirliniir. Bdyle olmalar1 zorunludur. Televizyon
goriintlidiir, seyirliktir. Hosnut etmesi gereken sayisiz sirket yoOneticisi ve sponsor kurulus
vardir. Bu aygitin dogas1 da fazla ciddiyete izin vermez. Televizyon, izleyenlere gozlerinin
onlinden ya da kulaklarindan gegen bilgileri isleyebilmelerine yetecek zamani tanimaz: 3,5
saniye bir seyi diisiinlip anlayabilmek i¢in ¢ok kisa bir siiredir. Cocuk televizyon izlemekle
elektronik egitime girer” (Sanders, 1999: 136). Sanders’e gore, “Elinin altinda televizyon
varken bir ¢cocuk dogal kaynaklara basvurmaya gereksinim duymaz ve can sikintis1 gibi bir
durumla karsilagsmaz. Bugiinlerde cocuklarin diis giiclerini kullanmalarina gerek yok. Yeni
masallar uydurmak, yeni oyunlar icat etmek ya da gergegi farkli bigimlerde kurmak zorunda
degiller. Televizyon stiidyolar1 onlarin yerine biitiin bunlar1 yapiyor. Televizyon, kimse
yalnizlik ya da can sikintis1 ¢ekmemeli, kimse eglenmeden tek bir an gecirmemeli, diyor
(Sanders, 1999: 48). Sanders, televizyonun gocuklarin diisiinmesini engelledigi gibi, onlarin dil
gelisimi iizerinde de olumsuz anlamda etkili oldugunu belirtmektedir. “Ucle bes yaslari
arasinda, yani beynin bilisgsel ve dilsel gelisiminin en énemli doneminde, bir ¢ocuk haftada en
az 28 saat televizyon izliyor. ilkokul 6grencileri i¢in ortalama izleme siiresi haftada 25 saat, lise
Ogrencileri i¢inse haftada 28 saat. Bir ¢cocuk bes yasina geldiginde artik 6000 saat televizyon
seyretmis olacaktir. Bes yasina gelen ortalama bir ¢ocuk, 6000 saat programlanmistir”
(Sanders, 1999:46).

Televizyonla biiyliyen ¢ocuklar, her seyi hazir paket halinde almaya ve uygulamaya kiigiik
yastan itibaren alisabilmektedir. Cocuklar kitap okurken, masal dinlerken, kendi hayal gii¢leri
devrede iken, ekran karsisinda ise, hazirlanmis paketlenmis imgeler ve hayaller ile kars1 karsiya
kalabilmektedir. Cocuklarin duygularina ve goézlerine hitap eden programlar, goriintiiler ¢ok
hizli oldugundan ¢ocugun muhakeme ve diisiince yetenegini zayiflatabilmekte, yogunlagma ve
dikkat stirelerini azaltabilmektedir. Televizyonda ¢ocuklara yonelik programlar, cocugun tek
yonlii bir iletisim i¢inde olmasi ve karsilikl etkilesime firsat vermemesi agisindan dil gelisimini
olumsuz yénde etkileyebilmektedir. Ozellikle sosyal gelisimin temellerinin atildig1 en dnemli
donem olan cocukluk yillarinda yogun olarak televizyon veya internet karsisinda zaman
gecirildiginde cocuklar, konusmada ve dis diinya ile iletisimde sorunlar yagsama riski ile karsi
karsiya kalabilmektedir.

Esslin’e gore, televizyon karsisinda belki en savunmasiz kesimi ¢ocuklar olusturmaktadir.
Esslin, televizyon imajlarindan en ¢ok zarar géren gorenlerin geng nesiller oldugunu belirtir
(Esslin, 2001:97). Akgal1’ya gore, “televizyon ve internet lizerinden yayilan siddet ve cinsellik
iceren mesaj ve goriintiiler ¢ocugun zihnini baska hicbir seye yer birakmayacak sekilde
doldurmaktadir. Televizyon ve internet ¢ocuklart kendi kafasindaki goriintiilerden
uzaklagtirarak onlarin kafalarina cinsel igerikli mesajlar, siddet ve tiiketim konusunda
mesajlarla doldurur” (Akgal1, 2015:5). Medya igerikleri ¢cocuklart cinsellik, siddet ve tiikketim
konularinda egitirken asil ihtiyaglar1 olan ve zihinsel gelisime katki sunan bilimsel bilgiler
nerdeyse yok gibidir. Gorsel medya caginda sozlii kiiltiirin ve cocuklugun en O6nemli
unsurlarindan olan masal ve masal kitaplar1 da yavas yavas yok olmaktadir. “Sozlii kiiltiiriin en
onemli arac1 masallar yerini popiiler kiiltlirlin dramatik kurgusunu gorsel sembollerle aktaran
televizyona birakmistir. Masal, cocugu soyut diinyaya, oyun ise yeni bir eylem alanina
cekerken; cocuk, gorsel masal anlatis1 veya oyunlastirilmis eglen—ceye doniisen televizyonu
izledikge zihinsel olarak yasadigi diinyanin gercekle—rinden uzaklagsma egilimi icine girer”
(Sirin, 2009: 133). “Okudugu veya dinledigi masallardaki karakterler hakkinda hayaller kuran
cocuk, olaylarin gelisimine gore iyiyi ve kotiiyli, dogruyu ve yanlis1 ayirt etmeyi 0grenir.
Gliniimiizde yogun is tempolar1 nedeniyle anne babalar ¢ocuklarina masal okumak i¢in vakit
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bulama—maktan yakinmaktadirlar. Ayrica ¢izgi filmlerin ve dizilerin hayatimiza girme—siyle
birlikte ¢cocuklar masal okumak yerine bu tip programlar1 seyretmeye agirlik vermektedir.
Dinledikleri masallarla hayal diinyalar1 zenginlesen ¢ocuklarin ye—rini, biiyiiklerin tasarladigi
¢izgi filmleri izleyen, yaraticiliklar her gegen giin ko—relen ¢ocuklar almistir” (Giimiis, 2013).

3. Cocuk Kiiltiiriinde Tiiketimin Yeri

Glintimiizde tiiketim, hem ekonomik hem de kiiltiirel bir problem niteligine biirlinmiis bir
konudur. Insanlarm ihtiyacindan ¢ok daha fazlasini satin alarak tiiketmesi, dogal kaynaklarin
hizla yok edilmesi, somut nesnelerin, yaninda soyut hayallerin, imajlarin ve hazlarin da
tiikketimin temel bir unsuru haline gelmesi bir sosyal problem konusu olarak 6n plana ¢ikmustir.
Cagimizda televizyon ve internet igeriklerinin 6nemli bir kism1 ¢ocuklari tiikketim konusunda
egiterek, yonlendirerek, onlarin siirekli ve daha c¢ok satin almalari, iyi bir tiiketici olmalari
konusunda ¢aba gosterir.

Post modern medya caginda ¢cocuk ve cocuk kiiltiirii kavramlarina verilen anlam degismistir.
Modern toplumun olusturmaya ¢alis—tig1 “liretici yurttag-¢cocuk” yerini post modern toplumda
“tiiketici kiiresel-cocuk”a bi—rakmistir (Inal, 2009: 43). Giiniimiizde cocukluk imgesi, 6zellikle
1980 sonrasi neoliberal politikalar ve 1990’lardaki kiiresellesme ile olusan birey, aile ve toplum
gercekligi icinde degerlendirmek miimkiindiir. Yiizyillarca yasanan toplumsal degisimler
sonucu, yetiskinlik kavrami siirekli degistigi gibi, cocukluk kavrami da degismis ve 20. yilizyilin
sonlari, cocuklugun yok olusunun irdelenmeye baglandigi bir silire¢ olmustur. Modern
toplumdan beslenen kapitalizm ve neoliberal politikalarla birlikte kiiresellesme sonucunda

tilkketen cocuk imgesi ortaya ¢cikmistir (Sormaz ve Yiiksel, 2012: 996).

Eglence veya egitim ad1 altinda ¢ocuk kiiltiirlinii genis bir ¢evrede olusturmaya calisan medya,
her giin yarattig1 yeni bir kahraman ve onun imajina eslik eden triinleriyle ¢ocuk kiiltiirii
izerinde biiyiik bir etki yaratmaktadir (Sener, 2007). Giinlimiizde ¢ocuklar, 6zellikle firmalar
acisindan belli tiikketim aliskanliklarinin kazandirilacag tiiketici varliklar olarak diisiiniilmekte,
tiiketici ¢ocugun tretilmesinde medya giiclii bir ara¢ olarak ortaya ¢ikmaktadir. Son yillarda
tikketen ¢ocuk imgesi yayginlik kazanmis, firmalar reklam satis teknikleri ile ¢cocuklarit hedef
almaya baslamislardir. Her seyin tiikketime entegre edilmeye ¢aligildigi bir donemde, ¢ocuklar,
tatmin olmama duygusunu daha ¢ok yasamakta ve ¢cocuk kiiltiiriinde bireysellesme daha ¢ok 6n
plana ¢ikmaya baglamaktadir. Cocuklar her gecen gilin daha ¢ok tiiketim ve sahip olma
kiiltiiriinlin bir pargast olmaktadir.

Postmodern toplum tiiketim toplumudur. Tiiketim toplumunda c¢ocuklar tiiketim ile ilgili
kararlarda belirleyici bir rol oynamaktadir. Bu yiizdendir ki, yeni tiiketim araglarinin ¢ogu
dogrudan ya da dolayli cocuk ve genglere yonelik pazar faaliyetleri yiiriitmektedirler.
Pazarlamacilarin ve reklamcilarin gozlerini diktigi bu hedef kitlesi, savunmasiz ve donanimsiz
bir durumdadirlar (Akgali, 2015:7). “Bu yeni dayatmaci kiiltiirlin en belirgin 6zelligi ise,
tiikketicileri onlar i¢in iiretilenleri ihtiyag duymaya ve istemeye zorlamasidir” (Akgali, 2015:8).
“Giindelik hayatin kosusturmasinda farkinda olmadan yiiregimizi, beynimizi, hayallerimizi ve
umutlarimizi teslim ettigimiz tiiketim kiiltiirtine kars1 en savunmasiz halde bulunan ¢ocuklarin
korunmaya ihtiyaci vardir” (Akgali, 2015:11). Inal’a gore; post-modern gocuk tipi igin
“tiiketim” ve “marka”, i¢ i¢e gecen iki gerceklik olarak birbirini beslerken “marka” ile “kimlik”
arasinda da dogrudan bir 6zdeslik kurulmaktadir. “Cocuklarin kimlikleri tiiketim ortamlarinda
olusturulurken, cocuga verilen 6diil (Mc Donalds’da beslenme, en ileri iletisim teknolojisini
satin alma, egzotik tatil, vb.) giderek kaliplagsmakta ve kiiresellesmektedir. Geleneksel ve
kismen modern ¢ocukluga 6zgii birtakim degerler (tasarruf, aza kanaat, geleneksel degerlere
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baglilik, yaslilara saygi, vb.) degil; harcama, piyasada yiiksek toplumsal statii “satin alma”
tesvik edilmektedir” (Inal, 2009: 42). Medya caginda bireyleri tilketime hazirlanmak amaciyla
kapitalizm belli tiriinler sunarak reklamlarla, kampanyalarla bunlara ihtiya¢ oldugunu 6ne siirer.
Cocuklar bu anlamda en savunmasiz ve donanimsiz kesim olarak kapitalist piyasa i¢in ideal bir
hedef olusturur.

Giliniimiizde ¢ocuk kiiltiirti, tiiketim kiiltiiriiniin pargasi olarak insa edilmektedir. Cocuklara
yonelik tliketim kiiltiiriiniin en 6nemli boyutunu da oyuncak endiistrisi olusturmaktadir. Medya
caginda sanayi i¢in genis bir pazar olusturan ¢ocuklar bir tiiketici, oyuncaklar ise maddi kazang
saglanabilecek bir tiiketim nesnesi olarak distiniilmektedir. Endiistri her giin yarattig1 yeni bir
kahraman ve onun imajina eslik eden tiriinlerle cocuk kiiltiiriinii eglence adi altinda gocuklar
tizerinde biiylik etki yaratmaktadir. “Giiniimiizde, diinya oyuncak pazarmin biiytikligi 80
milyar dolara ulagmaktadir. Tiirkiye’de ise, oyun ve oyuncak sektorii 700 milyon dolar
biiyilikliigiindedir. Cocukluk ve ¢ocuk imgesinin yeniden iiretimi ulus Otesi sirketlerin
pazarlama stratejilerinden ayr1 diisiiniilemez” (Sormaz ve Yiiksel, 2012: 986). inal’m yorumu
ile “giindelik hayatimizda da her an fark edebilecegimiz iizere, 6rnegin bir ¢izgi film piyasaya
stiriildiigiinde, akabinde hemen o ¢izgi filmdeki karakterlere ait yiginlarca {iriin de piyasaya
sunulmaktadir. ABD gibi emperyalist iilkelerin kiiltiir endustrisi, X-Man, Spider Man,
Pokemon, Terminatdr gibi sanal kahramanlar1 ve kiiresel bir neoliberal ‘cocukluk kiiltiirii’nii
saldirgan formlar i¢inde yeniden tiretmektedir ki bu tiir bir 6riintii, ABD'nin tiim diinyaya hakim
olmak igin agt181 savaslarin gerek(ce)lerine denk diismektedir” (inal, 2007: 111).

Kiiresellesme ve tiiketim kiiltlirlinlin bir yandan Bati menseli bir ¢cocuk kiiltiiriinii yeniden
irettigini diger yandan ¢ocuklara obezite, saldirgan davraniglar korku, asosyallik gibi bir¢cok
zarar getirdigini belirten Inal, cocuklarm dogadan kopuk, elektrige dayali ve yalnizlik kokan
bir kiiltiiriin nesneleri haline geldigini ifade etmektedir (Inal, 2007). Animasyon filmleri,
cocuklarin sevecegi kadar renkli, yetiskinlerin anlayabilecegi kadar derin konulu, iinli
sanatcilarin seslendirecegi kadar popiiler bir sektor haline gelmistir. Walt Disney tarzi logolu
riinler artik sadece ¢ocuklar1 degil, yetiskinleri de hedef kitlesi haline getirmistir. Maket
oyuncaklar, ¢ocuklar1 vitrin 6nilinde hayranlikla dakikalarca tutacak kadar gercek, “biiyiiklerin
oynabilecegi kadar” karmagiktir. Tiim bu pazarlama stratejilerin ise hedefi son derece basittir:
Cok satmak ve kar etmek (Asar, 2014).

Cocuklarin ekran karsisinda gecirdigi siirenin ¢ok yiiksek olmasinin giinlimiizde medyay aile,
mabhalle, yakin ¢evre gibi toplumsallagma araglartyla rekabet eder duruma getirdigini sdyleyen
Asar (2014), televizyonu cocuklar icin etkili bir sosyal Ogrenme kaynagi olarak
tanimlamaktadir. Bu durumda paylagimin, arkadasligin temeli olan oyun ve oyuncak da, sadece
almip satilan bir mala doniismekte, oyun kiiltiirii tiiketim kiltiiriiniin yeniden ve yeniden
tiretilmesini saglamaktadir. Artik biiylimek ve 6grenmek i¢in uzun yillar gegirmek degil, uzun
saatler televizyon seyretmek yeter olmustur. Yasam savasinda da artik biiyiiklerin, ¢ocuklara
bir seyler anlatmak igin ne zamani ne de sabr1 vardir. Giyimden kitaplara, oyuncaklardan oyun
mekanla—rina kadar her sey post modernlesmis, kiiresellesmis, birbirine benzemeye basla—mus,
deger kaybetmistir (Asar, 2014).

Cocuk kiiltiiriinlin olusturulmasinda miizik klipleri, magazin ve moda programlari, ¢izgi
filmler, sinema filmleri, diziler 6nemli rol oynarken; gocuklarin moda, giyim, kozmetik,
oyuncak gibi pek c¢ok iirliniin satin alinmasinda, alisveris tutkusu ve bagimliliginin
gelismesinde katki sunar. Bu programlar igerisinde reklamlar ayr1 bir 6neme sahiptir. Reklam,
insanlar1 belirli bir davranisa ikna etmek, belirli bir diisiinceyi benimsetmek, dikkatleri bir
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tiriine, kisiye ya da kurulusa ¢ekmek, o kisi ya da kurulusa iligkin diisiiniis ve goriis asilayarak
tutum degistirmelerini saglamak amaciyla olusturulan iletisim bi¢imi olarak ©on plana
cikmaktadir. Diger bir degisle reklam, farkli sosyal gruplardaki insanlarin satin alma eylemini
gerceklestirmesini saglamak i¢in kosullandirma siirecidir. Reklamlar, sirketlerin iirtinlerinin,
hizmetlerinin tanitimini yapmasinin Stesinde soyut tiiketimin, yasam tarzlarinin, markalarin,
imajlarin tanitimin1 da yapar. Temel hedefi akla degil, duygulara hitap etmek olan reklamlar,
bir yagam bigimi olarak tiiketici degerleri ve tiikketim toplumunun olusmasini saglayan kisa
etkileyici oykiilerden olusur.

Reklam firmalariin oncelikli hedef kitlesi icinde ¢ocuklar da yer almaktadir. Cocuklar
tizerinden, ailelerin iiriin almasini saglamak, reklamcilarin bagvurdugu taktiklerin ilk siralarinda
gelmektedir. Algilama, yorumlama ve analiz etme yetenekleri heniiz yeterli olgunluga
erismemis olan ve zamanlarinin 6nemli bir kismini televizyon karsisinda geciren ¢ocuklar,
reklam mesajlarindan en ¢ok etkilenen kesimi olusturmaktadir. Televizyon reklamlar1 genelde
seker, oyuncak, ¢ikolata, cips, dondurma, biskiivi vb. iirlinler iizerinden ¢ocuklarla iletisime
geemekte; bu iriinlerin lezzet, renk, koku gibi 6zellikleri 6n plana ¢ikarilmakta yiyeceklerin
besin degeri konularina ise hi¢ deginilmemektedir. Dogru ile yanlisi, gercek ile hayali ayirt
etme yetenekleri heniiz tam olarak gelismemis olan cocuklarin, aldatici, yaniltici, yogun reklam
mesajlarina maruz kalmasi, cocugun {irliniin alinmasi noktasinda anne ve babasi tizerinde bask1
olusturmasina neden olabilmektedir. “Televizyon izlemek, bir taraftan kalori degeri yliksek
ancak besleyici degeri zayif besinleri tanitarak diger taraftan televizyon karsisinda ¢ocugun
hareketsiz kalmasina ve siirekli izleme sonucu beynin baglantisal gelisimini zayiflatmasina
neden olarak ¢ocuklarin fiziksel gelisimini olumsuz yonde etkileyen igerige sahiptir (Sentiirk
ve Turgut, 2011: 64). Tirkiye’de yapilan bir aragtirma, annelerin % 95’inin ¢ocuklarina
televizyonda reklam edilen cerez, yiyecek ve icecekleri aldiklarimi ortaya koymaktadir”
(Yoriikoglu, 2000: 98).

Kanner (2005), cocuklara ve ergenlere pazarlanan iiriinlerin biiyiik ¢gogunlugu zararli oldugunu
bunlarin abur cubur gida tirtinleri i¢erdigini, ¢ocuklarin isyankar diirtiilerine ve hazci taraflarina
hitap eden tiriinler oldugundan bunlar1 satmanin nispeten daha kolay oldugunu belirtir. Kanner,
zekice hazirlanan reklamlarin ¢ocuklara zararl tirtinler satmanin 6tesinde, {irinii veya hizmet
satin almanin mutluluk getirdigini, cocuklarin ruhlarina derinlemesine niifuz ederek maddeci
degerleri agildigini ifade eder. Kanner’e gore, yapilan bilimsel aragtirmalar, maddeci bireylerin
digerlerinden daha az mutlu olduklarini, daha endiseli ve depresif olduklarin1 ve kisilerarasi
iliskilerde daha az beceri sahibi olduklarini gostermektedir.

Medyanin popiiler karakterleri {izerinden satis ve pazarlama faaliyetlerinin yiiriitiilmesi,
endiistriyel sistemin en gdzde satis stratejilerinden biri olarak goriinmektedir. Ozellikle
cocuklara yonelik programlarda bunu ¢izgi film kahramanlar, dizi film kahramanlari,
sunucular, sarkicilar, mankenler futbolcular ya da vb. kahramanlar iizerinden
gerceklestirebilmektedir. Medya kahramanlarinin adaletli, zeki, giizel, yakisikli, olmasi onlara
olan inanci ve giiveni pekistirmekte, onlarin rol modeller olarak benimsenmesini de
kolaylastirabilmektedir. Cocuklar, model aldiklar1 kahramanlarin yasam tarzini benimseyerek,
onlar gibi giyinmek, onlarin dis goriiniimiine sahip olmak, onlar gibi konugmak, davranmak,
onlarin sahip olduklari markali otomobillere, cep telefonlarina vb. iiriinlerine sahip olmak,
glinlimiiz medya ¢aginda yaygin bir egilimdir. Torlak’a gore gocuklara yonelik reklamlarin bazi
cizgi film kahramanlartyla birlikte desteklenmesi, ¢ocuklarin zihinlerinde farkli imajlar
olusturabilmekte olusan imaji destekleyemeyen c¢ok sayidaki iiriiniin ise c¢ocuklarin
geleceklerine yon vererek sosyal ve psikolojik yapilarini olumsuz etkileyebilmektedir (Torlak;
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2001: 249). Reklamlarin daima daha fazla ve yeni gereksinimler yarattigi fikrine katilan
Yavuzer’e gore “Cocuklarin gergek gereksinimleri ayirt edebilmeleri olduk¢a zordur.
Reklamlarda gordiigii her {iirtine sahip olmak isteyen cocuk, ailesine bu konuda baski
yapabilmekte ve istekleri yerine getirilmediginde ailesine karsi huzursuzluk ¢ikarabilmektedir”
(Yavuzer, 1998: 247). Odabas1 ve Barig’in ¢aligmalarinda degindigi “bir arastirmaya gore
cocuklarin 100°’den fazla {iriin kategorisinde satin alma kararlarinda etkili oldugunu
gostermektedir. Bu tirlinlerin hepsi ¢ocuk {irlinii olmayip anne ve babalarin iiriinleri de vardir.
Cocuklar artik anne ve babalarin harcamalarini yonlendirir hale gelmistir” (Odabasi ve Baris,
2002: 263). Reklamcilar satin alma davranisi i¢in ¢ocuklari anne banlara karst koz olarak
kullanirken, bazen de {iriinleri satin alma noktasinda ikna etme stratejisi olarak ¢ocugu ve
¢ocugun masumiyetini de kullanarak istismar edilebilmektedir. Tan Akbulut’a gore,
“televizyondaki reklamlara maruz kalan ¢ocugun, beklentileri, tavirlari, oyunlari ve hatta aile
iligkilerinin degismeyecegini diisiinmek imkansizdir. Cocuklar televizyonda gordiikleri her ne
iiriinii olursa olsun onu almak, sahip olmak ister. Dahas1 ¢cocuklarin, ailelerini bir {iriinii almaya
zorlayacak sekilde istekte bulunmalarini saglamak da reklamcinin amacidir. Cocuklar, {iriiniin
satin alinmasi i¢in davetten ¢cok emir niiansi ile reklam mesajini veren televizyona inanmaya ve
giivenmeye egilimlidir... Cocuklar televizyonda etkin bir sekilde 6greniyorlar. Cocuklardan
yararlanma yontemini bilen reklamcilar i¢in de ¢ocuklar kolayca reklamcinin evdeki temsilcisi
haline geliyorlar” (Tan Akbulut, 2006:271).

Cizgi filmlerin sanal karakterleri aracilifiyla cocugun tiiketim aligkanligi ve tirlinlere sahip
olma istegi degisebilmekte, cocugun tiikketim beklentileri artabilmekte, cocugun oyuncaklara
olan bagimlilig1 ve tutkusu artabilmektedir. Cizgi filmdeki figiirler, endiistriyel firmalar
tarafindan ¢ocuklara pazarlanabilmektedir. Bugs Bunny, Siinger Bob, Tom ve Jerry, Winx
Club, Ninja Kaplumbagalar, Oriimcek Adam, Batman, Tazmanya Canavari, hayalet avcilari,
Donald Duck vb. film karakterlerinin oyuncaklari piyasaya siiriilerek bunlar {izerinden 6nemli
karlar elde edilebilmektedir. Cizgi film kahramanlariyla ilgili yan iirlinlerin satiglar1 da ¢izgi
film endiistrisinin en onemli gelir kaynaklar1 arasinda yer almaktadir. Aileler ¢cocugu mutlu
olsun diye, ¢ocugun istedigi her tiirlii popiiler ¢izgi kahramani tasiyan saat, ¢anta, ayakkabi,
oyuncak bebek, araba, kiyafet, kirtasiye esyalari gibi {rlinleri satin almak zorunda
kalabilmektedir. Cizgi film karakterleri, her tiirden oyuncak, tekstil iiriinleri, kirtasiye iirtinleri,
mobilya takimlari, kiyafetler, gida friinleri, bilgisayar oyunlari, aksesuarlar gibi genis
yelpazede lriin satin aldirtabilmektedir. Asc1 (2006) ¢ocuklarin biiyiik cogunlugunun ¢izgi film
ya da animasyon karakterleri tarafindan reklami yapilan iriinleri veya iizerinde c¢izgi
film/animasyon karakterleri bulunan iriinleri (yiyecek-igecek, aksesuar, giyecek v.b.) alma
egiliminde olduklarini ifade etmektedir. Ulken (2011), televizyonun gocuklarin oyuncak ve
giysi se¢iminde etkili oldugunu belirtmektedir. Aga¢ ve Harmankaya (2009) ise ¢izgi filmler
ve televizyondaki diger oOgelerin g¢ocuklarin giysi tercihlerini 6nemli oranda (% 49,9)
belirledigini ifade etmektedir.

Kiiresellesmenin yiikselisi ile birlikte, cocuklugun ticarilesmesi diinya ¢apinda bir olgu haline
geldi. Modern pazarlama basit bir maddeciligi tegvik etmesinin 6tesinde ¢ok uluslu sirketlerin
markal1 iirlin ve hizmetlerini satin alarak mutluluga ulagildigini iddia eder. Cocuklar, stirekli
kurumsal pazarlama mesajlarina maruz kaldiklarinda kiiresel sirket kiiltiiriinii igsellestirirler.
Bu siirecte markalar, logolar ve nihayetinde sirketlerle 6zdeslesmeye baslarlar ve kurumlarin
varoluslarinin kendi mutluluklari i¢in gerekli oldugunu gérmeye baglarlar.
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4. Cocuk Kiiltiiriinde Siddetin Yeri

Medyada siddet kiiltiiri, cocuklara yonelik kiiltiirel tiriinlerde, basta bilgisayar oyunlari, diziler,
sinema filmleri ve ¢izgi filmler olmak tizere farkli medya program igeriklerinde karsimiza
cikmaktadir. Yapilan pek ¢ok arastirma medya program igeriklerinde yogun bir sekilde siddete
yer verildigini gostermektedir. Medya igeriklerinde siddetin incelenmesine yonelik bir¢ok
calismada siddet igeriginin bireyler {izerindeki etkileri; saldirgan davraniglar, siddete karsi
duyarsizlasma, kotii ve korkulu bir diinyada yasama algisi olusturmast acgisindan
elestirilmektedir.

Ozer, medyanmn yogun siddete yer vermesinin nedenlerinden biri olarak siddetin iktisadi
boyutunu isaret etmektedir. Ozer’e gére medya kuruluslarmin piyasaya hakim olmak istemesi,
kar elde etmek istemesi ve siddettin az maliyetli ama ¢ok ve kolay satan bir konu olmasi
nedeniyle sik sik medya iiriinlerinde yer buldugunu ifade etmektedir (Ozer, 2017:5). Kog ise,
televizyon dizilerindeki siddeti 6n plana ¢ikararak, televizyonda yayimnlanan dizilerin
birgogunda siddet unsurunun, gerek izleyicinin tepkisini ve begenisi ¢ekmek, gerekse diger
iilkelere o dizileri daha kolay satmak i¢in kullanildigin1 belirtmektedir (Kog, 2018). Ozen ve
Kartelli (2017) ¢ocuga yonelik programlarin da % 61 oraninda siddet igerdigini bunun ¢izgi
film programlarinda ¢ok daha yiiksek oldugunu ifade etmektedir. Ozen ve Kartelli,
televizyondaki siddet ile ¢cocuklarin siddete yonelik davraniglari arasinda iligki bulundugunu,
cocuklarin televizyonda gordiikleri olumlu ve olumsuz davranislar1 6grendikleri ve bunu
uyguladiklarini ifade edilmistir (Ozen ve Kartelli, 2017). Televizyonda siddet igeriginin yogun
olarak kullanilmasinin sonuglarindan biri siddet goriintiilerinin olaganlagmasi ve kaniksanmasi
ve bunun gercek degillermis gibi algilanmasidir (RTUK, 2006; Michaud, 1991).

Siddetin iceriginin en fazla yer aldigi medya program tiirlerinin baginda ¢izgi filmler
gelmektedir. “Cizgi filmlerdeki 1yi kalpli ve sevimli kahramanlarin, kétiilerle ya da kotiiltiklerle
miicadelesinde sorunlar1 siddet kullanarak c¢ozmeleri, siddetin hakli oldugu izlenimini
olusturarak cocuklarin bu tiir davranislari model almasini kolaylastirmaktadir” (Avci,
2006:139). Oktem’e goére c¢ocuklar, bireysel ve cevresel oOzelliklerine gore televizyon
yayinlarinda yer alan siddet iceriginden farkl etkilenmektedir. “Bir cocuk siddeti taklit ederek
0zdeslesebilmekte ve bunun sonucu olarak siddeti hayatina yansitarak saldirganlasma ve
sorunlarin ¢dziimiinde siddeti kullanma egilimini benimseyebilmektedir” (Oktem, 2003: 41).
Cizgi filmlerle ¢ocuklarin yogun siddet ve saldirganlik goriintiileriyle beslenmesi onlarin agriya
ve siddete daha az duyarli hale gelmesine, empati yapma becerilerinin zayiflamasina,
kendilerini ¢evreleyen diinyanin korku dolu olduguna inanmalarina, birbirlerine siddet
uygulamalarina ve daha agresif olmalarina neden olabilmektedir.

Cizgi filmlerde saldirganlik ve siddet “gerekceli, temiz, etkili, d6diillendirilmis, komik™ olarak
ekranlara yansimaktadir. Cizgi filmlerde yer verilen siddette ¢ogunlukla kan, 1zdirap ve aci
olmadig1 goriiliir. Cizgi filmlerde siddet, kotiileri ve katiiliikleri cezalandirmak igin yapilan
dogru bir davrams gibi gosterilmektedir (Isiker, 2011). Giroux, ¢ocuklar icin biiyiik endiistriler
tarafindan hazirlanan ¢izgi filmlerin eglendirmenin 6tesinde islevleri oldugunu iddia eder.
Giroux'a gore, “cocuklarin giinliik yasamini dolduran bu filmler, toplumsal degerleri ve rolleri
O0gretmede aile, okul ya da dini kurumlardan daha gii¢liidiir” (Giroux, 2007:109). Cocuklar
televizyonda gordiigii siddeti uygulama, taklit etme, model alma yoluyla igsellestirirler. Siddet
igerikleri tiiketen ¢ocuklarin dis diinya ile anne babasiyla sosyal ¢evresiyle uyumsuzluklar
yagsamast s0z konusu olabilmektedir. Cizgi film karakterleri dogruyu, yanlisi, giizeli, ¢irkini
O0grenme asamasindaki cocuk i¢in Ornek aliman modellerdir. Cocuklar ¢izgi filmlerdeki
kahramanlar ile arkadaslik kurarak onlar gibi davranip, onlar taklit ederek 6zdeslesim kurarlar.
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Sanders’e gore, “Bir ¢cocuk, ¢izgi film kahramani oyuncagiyla televizyonun karsisinda gecirdigi
saatlerin kendisine bellettigi rolii uygulama firsatin1 bulur. Bu ¢ocuklar o elektronik diinyanin
icine girme Ozlemlerini gerceklestirirler. Oyuncaklariyla, oynadiklar1 oyuna programlanmis
kurallar1 kabul edeceklerine dair endiistriyel bir kurulusla sessiz bir anlagsma yapmis
bulunmaktadirlar (Sanders, 1999:138).

Sentiirk ve Turgut, ¢ocuk programlarinin duyussal ve sosyal gelisimi tizerinde etkili iceriklere
sahip oldugunu, 7-12 yas ¢ocuklarin biligsel/duyussal gelisimini heniiz tamamlayamadig1 i¢in
siddet iceren, korku ve gerilime neden olan iceriklerin onlarin kaygi duymasina ve giivensizlik
hissetmelerine sebep olarak, kazanmis olduklar1 pek ¢ok gelisimsel 6zellikte gerilemeye yol
acabilecegini ifade eder (Sentlirk ve Turgut, 2011: 64). Sentiirk ve Turgut’a gore, film
gosterimine dayali laboratuar uygulamalarinda ¢ocuklarin izledikleri saldirgan davranislari
sonradan taklit ettikleri, istelik ortaya koyduklarindan daha fazlasini Ggrendikleri
gbzlemlenmistir. “Cocuklarin duygusal gelisim ozellikleri itibariyla televizyonda izledikleri
siddet goriintiileri karsisinda dehset ve korku duyduklari goriilmektedir. Sosyal 6grenme
kuraminin verileri dikkate alindiginda c¢ocuklar bu davranislart model alabileceklerdir”
(Sentiirk ve Turgut, 2011: 65).

Isiker dizi film programlarindaki siddete dikkat cekerek, dizilerde siddet sahnelerine yogun
sekilde yer verildigi belirtmektedir. “Diziler genel olarak degerlendirildiginde siddetin
mesrulastirildigt ve bir ¢6ziim yontemi olarak sunuldugu, siddet uygulayan kahramanlarin
cezalandirilmadigi aksine ddiillendirildigi ve siddet davranisinin onaylandigi gortilmektedir”
(Isiker, 2011: 93). Mafya dizileri asir1 siddete yer vererek siddeti mesrulastirmakta ve siddeti
o0zendirmektedir. Gengler mafya dizilerinde siddeti Ogrenmekte ve siddete karsi
duyarsizlasmaktadir (Erdogan, Eksi, Tektas, 2012).

Son otuz yili askin bir siirecte, kitle iletisimi tizerine yapilan arastirmalardaki ezici bir bulgu,
medyadaki siddet sahnelerine maruz kalmanin, cocuklarda saldirgan davranislart arttirdigi
yoniindedir (Erge¢ ve Dogan, 2016). Televizyon programlarinda, 6zellikle dizi ve filmlerde
basrol oyuncusu gibi 6nemli rolleri oynayan karakterlerin ¢cocuklar tarafindan 6rnek alinmasi,
o modele uygun davranis ve tutumlarin sergilenmesi ve modele benzeme c¢abasi
sergilenebilmektedir. “Cocugun sosyallesmesinde onemli isleve sahip olan “taklit ederek
o0grenme”, televizyonun §gretme bigimine olduk¢a uygundur. Bu baglamda televizyonun model
olusturarak topluma siddettin pompalanmasina ve herkesin tiiketimin nesnesine
dontistiiriilmesine aracilik ettigi asikardir” (Yagbasan ve Kurtbas, 2015: 27). Cocuklar ve
ergenler, model alma ve sosyal 6grenme yolu ile televizyonda izledikleri diyaloglari, sozleri,
tutum ve davraniglar1 taklit eder ve Ogrenirler. Televizyondaki program ve dizilerdeki
kahramanlarla 6zdesleserek, onlar gibi konusmaya, onlar gibi davranmaya, onlar gibi var
olmaya Oykiiniirler (Alptekin, 2010).

Cizgi filmler ve dizi programlar1 disinda siddetin en fazla yer aldig1 medya igeriklerinden birisi
de bilgisayar programlaridir. Bilgisayar oyunlari ¢ocuklarin en ¢ok ilgi gosterdigi, zaman
gecirdigi etkinliklerin basinda gelmektedir. Bilgisayar yada internet {izerinden oyun oynama
etkinligi her gecen giin artmaktadir. Bilgisayar ve internet oyunlarmin yayginlagmasi,
ticarilesmeyle birlikte oyun kiiltiirii tiiketim zincirinde biiyiik bir halka haline gelmistir.
Tiirkiye’de internet iizerinden {icretsiz oyun kullanimi rakamlarina baktigimizda her y1l biiytik
artislar kaydedildigi goriilmektedir. “Son 12 ayda 5 milyon kullaniciyla % 534 artig gosterdi.
Diinyada 70 milyar dolara ulagan biiyiikliigiiyle oyun pazar1 diinyanin en biiyiik sektdrlerinden
biri haline geldi ve biiyiik farkla eglence diinyasinin gii¢lii bir kolu olan sinema sektoriinii geride
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birakt1” (Sosyal Medya Haber, 2012). Tiirkiye niifusunun yaklasik % 40’1 bilgisayar, akilli
telefon ya da oyun konsolu yardimiyla oyun oynuyor. 750 milyon dolar biiytlikliige ulasan Tiirk
oyun pazari giin gegtikce biiylime kaydetmektedir. Toplam hacmi 110 milyar dolar1 bulan
global oyun pazariin Tiirkiye'deki biiyiikliigii 750 milyon dolar civarinda seyrediyor ve her
gecen giin gelisim gosteriyor. Yillik oyun geliriyle tiim diinya iilkeleri arasinda 16°nc1 sirada
yer alan Tiirkiye'de, ortalama 30 milyon kisi aktif olarak oyun oynuyor ve tek bir dijital oyunda
es zamanli olarak 100 bin ile 300 bin kisi online oluyor (Yeni safak, 2018).

Pek ¢ok arastirmaci siddet icerikli bilgisayar oyunu oynayan ¢ocuklarin saldirgan davraniglar
tizerinde etkili oldugu, olumlu davranis gelistirmelerini korelttigi, sosyal iletisim becerilerinin
zayifladigi, empati kurma ve bagkasinin acisina karsi duyarsizlasmaya neden oldugu konusunda
hemfikirdir. Eglence endiistrisi tiim diinyada basta cocuklar olmak {izere, yiiz milyonlarca insan
icin oyun iretmektedir. Bu oyunlarin neredeyse tamamina yakini savasg ve siddet igeriklidir.
Milyonlarca ¢ocuk siddet, savas, catisma, Oliim iceren oyunlari bilgisayar veya internet
tizerinden, eglence ve bos zaman degerlendirme adi altinda tiiketmektedir. Bilgisayar oyunlari
ile siddet, eglence formatinda masumlastirilabilmekte, insanin gergekligi algilama bigimi
tizerinde etkide bulunabilmekte siddete yonelik tutumlarini degisebilmektedir.

Bilgisayar oyunlar1 araciligiyla, insanin gergeklik algisinin degismesi, siddetin kaniksanmasi,
mesrulagmasi, insanlarin gergek ile sanal olanin ayirt edemeyecek hale gelmesi konusunda
Robins (1999) sunlari ifade etmektedir: “Imaj yoluyla minyatiirlestirmek, kendi gercek dogasi
ve Olgiist i¢inde katlanilamayacak olan uzaktaki savaslart ve kiyimlari, kabul edilebilir hale
getirir. Belli bir gerceklik algilanirken bu gergekligin asil dnemi gergek digma atilir. Ornegin,
sivil araglardan olusan bir konvoyu veya bombalanmis bir kenti video ekrani Olgegine
indirgemek, bir bombalama olayinin insani bedellerini anlamay1 ‘gerceklestirmenin’ hi¢ de iyi
bir yolu degildir”. Robins, yiiksek teknolojili sistemlerin, iirettigi teknolojik Ortiikliik
duygusuyla savasi algilama bi¢imlerimizin yonlendirdigini, siddet iceren savas oyunlarinin
insan1 ahlaki baglardan, aciy1 hissetme duygusundan yoksunlastirdigini ifade eder. Robins’e
gore, “sanal mikro diinyanin 6zelligi kullanicinin ‘gercek’ insan varliginin biitiinliigiinden
uzaklagsmis olmasidir. Video oyunlarinda oldugu gibi makine, oyuncuyu bu diinyadan ¢ikartir;
‘cisimsiz eylemi’ tesvik eder.” “Bilingdisimizin 6liim ve felaket imajlariyla doldurulmasi
bunlarin tiiketimi, olaylar1 defalarca yeniden izlemek insan1 duygusuzlastirir, donakalmighigini
artirir.  Siddet olay yinelendikge igerigi, dehseti ucup gider. Karsimizda sadece bigim ve ritim
kalir. Siddet olay estetik hale gelir, etkisi ise anestetiktir, uyusturucu hale gelir” (Robins, 1999)

Bilgisayar oyunlarinda huzurlu, neseli ve isbirligi listiine kurulu bir diinya yoktur. Rekabet,
siddet, yenmek ve 6ldiirmek iizerine bir diinya hakimdir. Bilgisayar oyunlari, basit ve siradan
bir eglence, zararsiz, amagsiz hos vakit gecirilen, rahatlama araci olmanin 6tesinde bir 6neme
sahiptir. Eglence belli bir yasam tarzi {retir. Programi hazirlayanlar ve yliriitenler i¢in
yarattiklar1 sey bir iiriindiir. Izleyiciler bu iiriiniin tiiketimine katilmakla kalmaz, ayn1 zamanda
bu iiriiniin bagimlis olurlar. Siddet oyunlar1 araciligi ile eglencenin masumiyeti, altinda insanin
insana yaptig1 siddet mesrulastirilarak yeni bir biling yaratilir. Dostluk yakimlik gibi
kavramlarin anlaminda gerileme, basar1 ve basarisizligin anlaminda degismeler olur.

Diinya ¢apinda yapilan raporlamalara gore, sayisiz 6liimlerin saplanti derecesinde saatlerce,
giinlerce, haftalarca veya aylarca video oyunu oynamaktan kaynaklandigi belirtilmektedir.
2005 yilinda Giiney Kore’de bir adam, 50 saat durmaksizin World of Warcraft ve Starcraft
oyunlarin1 oynamasi sonucu kalp krizi gecirerek 6lmiistiir. 2007°de Ohio’lu bir geng, ailesini
Halo 3 oyununun kopyasini aldiklar1 i¢in vurmustur. 2009’ da Kore’li bir ¢ift, saatlerce video
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oyunu oynayarak, 3 aylik bebeklerini ihmal ettikleri igin, bebegin yetersiz beslenme ve
susuzluktan o6liimiine sebep olmustur. 2010°da, Amerika’da 16 yasindaki bir geng, annesini
PSP’ sine el koydugu i¢in dldiirmiistiir (Normalisgood.net, 2014). Tiirk Egitim-Sen Manisa
Sube Bagkan1 Mustafa Atalay, son yillarda artan siddet icerikli diziler ve bilgisayar oyunlarinin
cocuklarin kisiliklerini olumsuz yonde etkiledigini belirtip, 6zellikle siddet igerikli diziler ile
bilgisayar oyunlarindaki kahramanlar1 rol model alan cocuklarin kisilik bozukluklar
yasadigini, ayrica Ogretmen ve Ogrenci arasindaki iligkiyi olumsuz yonde etkiledigini
belirtmektedir (Hiirriyet, 2017).

Cocuklarin internet ortaminda oyunlar aracilifiyla siddet igeriklerine maruz kalmasinin
psikolojik ve zihinsel agidan olumsuz sonuglar getirecegi bir gergektir. Bu sonugclar, bireyin
siddet davranislarina yonelmesi ve siddeti bir davranis bi¢cimi olarak benimsemeye baslamasi,
siddetin birey tarafindan kaniksanmasi, siradanlagsmasi, mesrulasmasi, bireyin hoggorii
anlayisinin zayiflamasi, bireyde kusku ve giivensizlik duygusunun olusmasi, bireyin sorun
¢ozme noktasinda siddete basvurmasi, siddeti mesru ve dogal gdérmesi gibi riskleri
barindirabilmektedir. Zamanini yogun bir sekilde bilgisayar oyunu ile geciren ¢ocuklarin sosyal
gelisimlerinin 6nemli 6lgiide gerileyebilecegi, 6z giivenlerinde diigme olabilecegi, sosyal kaygi
diizeylerinin ve saldirganlik davraniglarinin yiikselebilecegini géz Oniinde bulundurmak
gerekir.

SONUC

Gilintimiiz teknoloji ¢aginda cocuklarin egitim kaynaginmi aile, okul ve medya gibi belirli
toplumsal kurumlar iistlenmistir. Cocuga egitimin verildigi okul ve aile gibi geleneksel egitim
kurumlarmin temel hedefleri arasinda ¢ocugun sosyallesmesi, toplumsal kiiltiirel degerlerin
aktarilmasi, bilimsel bilgiyle donanimli, ailesine ve Tllkesine yararli bir birey olarak
yetistirilmesidir. Bir ekonomik ¢ikar drgiitlenmesi olan medya kurumu ise, ¢ocuklarin tiiketici
olarak sosyallesmesini, ¢cocugun tiiketici kimligini 6n plana ¢ikararak egitilmesine odaklanig
durumdadir. Medya “iiretici yurttag-gocuk™ yerine “tliketici kiiresel-gocuk™ kavramini
yerlestirmistir.

Medya kuruluslart belirli ekonomik ve Kkiiltiirel hedefler ¢ergevesinde c¢ocuklara yonelik
programlar iireterek, onlarin sosyal olaylari, olgulari, nesneleri, kisileri, hayati nasil
algilayacaklar1 noktasinda egitmekte, onlarin 6nemli bilgi ve sosyallesme kaynagini
olusturmaktadir. Medya dedigimiz iletisim araglarinin ¢ocuklar agisindan cazibesi her gecen
giin artmakta, okul ve egitim kurumlar1 gibi ana aktorler ise ikinci plana itilmis gériinmektedir.
Cocuklar kitle iletisim araglarimin iirettigi eglenceli, cekici, giizel, giiclii kahramanlarla
0zdeslesip duygusal bag kurmakta, onlar1 taklit emekte, onlarin yasam tarzlarina 6zenerek
model almaktadirlar. Anne-baba ve dgretmenlerin yavas yavas cocugun ilgi duydugu, model
aldig1 ana aktorler olmaktan ¢iktig1 goriilmektedir.

Medya ¢aginda ¢ocuk kiiltiiriiniin olugsmasinda televizyon ve internet igeriklerinin dnemli bir
yeri vardir. Ozellikle gengler ve ¢ocuklar, artik zamanlarmin biiyiik cogunlugunu internet ve
televizyon basinda gecirmektedirler. Televizyon ve internet igerikleri ¢ocuklarin duyussal,
biligsel ve sosyal gelisimleri agisindan sorunlar ve riskler tasimaktadir. Konuyla ilgili ¢alisma
yapan aragtirmacilar televizyon ve internet iceriklerinin; ¢ocuklarin kitap okuma aligkanligi ve
kiltliriiniin kaybolmasina neden oldugu, cocuklarin ekran karsisinda hazirlanmis paketlenmis
imgeler ve hayallerle uzun zaman gegirmelerinin onlart kendi hayallerinden uzaklastirarak
korelttigi, siddet ve tiiketim kiiltliriinii yayginlastirdigina dikkat ¢ekmektedirler.
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Yogun tiiketim ve siddet kiiltiirii ile yogrulmus medya program igeriklerinin ¢ocuk sagligini
tehdit eden unsurlar kapsaminda degerlendirilmesi i¢in Tiirkiye’de medyada siddet ve tiiketim
konusunun arastirilmasin1 saglayacak Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi ve Saglik
Bakanliginin da iginde bulunacagi ve ortak akademik ¢alismalarin yapilacagi bir platforma
ihtiya¢ duyulmaktadir. Belirlenecek politikalar ¢ercevesinde medyada g¢ocuklara yonelik
bilimsel aragtirmalar ile ilgili yapimlar, teknolojik icatlara iliskin yarisma programlari, uzay,
yasam, doga vb. konular ile ilgili belgeseller, Tiirk toplumunun ahlaki yapisina daha uygun
yapimlar, daha fazla bilimsel bilgi i¢eren yarismalarin tesvik edilip 6n plana ¢ikarilmasi 6nem
kazanmaktadir. Bu baglamda bir toplumun kiiltlirel ve ekonomik olarak ilerlemesi, gelismesi,
yasam standardi ve zenginliginin artmasi, liretici ve yaratici bir kusaklarin yetistirilmesi,
cocuklara verecegi dnem ve egitim ile miimkiindiir. Cocuk egitimine verilen egitim ne kadar
kaliteli ise o dlgiide de teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel olarak o iilkenin gelisimine olanak
taniyacaktir. Tiim bunlarin yani sira medyay1 elestirebilen dogru okuyabilen, gordiikleri ve
izlediklerini sorgulayabilen yorumlayabilen, yorumlayip igsellestiren, analiz ve sentez
kabiliyeti gelismis bir kusagin yetistirilmesi 6nem arz etmektedir.
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