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Soylesi

Dijitalteknolojilerveyenimedyaortamlari,yalnizca
iletisim ve eglence bigcimlerini degil, akademik
arastirma pratiklerini, kUlturel Uretimi ve aidiyet
iliskilerini de koklu bicimde donUstUrmustur.
GUnUumuzde platform kapitalizmi, algoritmik
denetim ve yapay zeka teknolojileri, yeni
medyanin ilk doénemindeki katilim vaatlerini
dénusturerek arastirmacilari yeni yontemsel ve
etik sorunlarla karsi karsiya getirmektedir. Yeni
medya c¢alismalarindaki bu donusimu anlamak,
yontemsel ve etik duyarliliklari gérmek ve alanin
gelecedine dair ongoruleri  degerlendirmek
amaciyla Prof. Dr. Mutlu Binark ile keyifli ve 6gretici

bir sdylesi gerceklestirdik.

Sule Karatas Ozaydin: Turkiye'de yeni
medya calismalari 2000’li yillardan

itibaren nasil bir akademik alan olarak
sekillendi? Sizce bu alanin Tirkiye'deki
kurulus momentini belirleyen temel
tartismalar, kurumlar, yayinlar ve arastirma
gundemleri nelerdi?

Mutlu Binark: Simdi tabii yeni medya calismalari
alaninin, 2007 yilinda Dipnot Yayinlari'ndan gikan
Yeni Medya Calismalari adli derleme Kkitapla
ilk kez dogrudan yeni medya ¢alismalari diye
adlandirldigini disunuyorum. Daha 6nce iletisim
teknolojileri diye bir ¢alisma grubu, ¢alismalari
kapsayan bir cerceve ve kavram vardi. Aslinda
iletisim 1990'larin
itibaren, hatta 1980’'lerdeki doktora tezlerinde de

teknolojileri ortalarindan

yer buluyordu.

Soyle diyeyim: Turkiye'de medya calismalari
alaninda hep teknolojinin toplumsal etkisi calisiidi.
Yeni medya degil tabii kiama iletisim teknolojileri,

kitle iletisim araclarindan kullanicilarin ve hedef

kitlenin nasil etkilendigi baglaminda hep iletisim
arastirmacilarinin gindemindeydi. Erken dénem
iletisim tezleri de bu mihvalde yaradu. Ozellikle
Aysel Aziz'in radyo galismasi, televizyon calismasi
ve Oya Tokgdz'un televizyonun siyasal iletisim
etkisi Uzerine yaptigi ¢alismalar bu eksendeydi.
Hatta Siyasal Bilgiler Fakultesi'ndeki doktora
tezleri veya dogentlik tezleri de hep televizyonun
ve kitle iletisim araclarinin siyasal iletisimi ve
kalkinma etkisini arastiriyordu. Bu baglamda kimi
zaman kirsal calisti arastirmacilar, kimi zaman
Ankara’'nin koyleri ¢alisildi ama medyanin etkisi ve
o dénem bu medyalar, bu iletisim araclari yeniydi.
Cunku Turkiye'de gazetecilik ve okuriliskisi Uzerine
somut saha ¢alismasi yerine daha ¢ok basin tarihi
calismalari vardi ama Ankara'da Siyasal Bilgiler
Fakultesi'ndeki bu gelenek, 6rnegdin televizyon
yayincihgr basladiginda bunun koydeki etkisini,
kalkinmaya olan etkisini arastiriyordu. Mesela
o0 zaman televizyon yeni medyaydi. Dolayisiyla
iletisim teknolojileri bashidi altinda boyle bir

sUreklilik var.

Artik yeni bir iletisim teknolojisi olarak
enformasyon altyapisinin toplumsal yapi Uzerine,
toplum Uzerine etkisi de yine 80’lerin sonundaki
doktora tezlerinde karsimiza c¢ikiyor. Erken
donem calismalardan bazilarinin  kavramsal
cergevesi gunumuzde de hald cok onemlidir.
Bugun algoritmik sémurltden bahsediyoruz
ama o doénemki doktora tezlerine baktigimizda
Aydin  Ugur'un iletisim aglari Uzerine tezi
¢ok kiymetlidir. Yine Haluk Geray'in iletisim
teknolojileri Uzerine olan doktora tezi de dyledir.
BUtUn bunlarin hepsi, aslinda 2000’'den énce bu
sahanin, bdyle bir calisma alaninin oldugunu

gosteriyor ama adi henlUz yeni medya degildi.
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NilGfer Timisi'nin internetin kamusal alan olarak
demokratiklestirmegucunuelealanteziile benim
iletisim teknolojilerinin  toplumsal cinsiyete
bagli kullanimi ve internet kullanim pratikleriyle
birlikte yasanan dénudsimu inceleyen tezim 1997
yilinda savunuldu. Bunlar hep yeni medya adini
kullanmayan ama yeni medya c¢alismalarinin

onunud agan galismalardi.

Biz neden yeni medya dedik 2007'de? Herhalde
o doénem semsiye kavram, c¢ati bir kavram
araniyordu. Lev Manovich'in bunu yeni medya
olarak adlandirmasi, geleneksel medya disinda
yeni medyanin oOzellikleriyle bir tasnif yapmasi
ve Martin Lister''n calismalarinda artik bunu
“ICT" (Enformasyon ve iletisim Teknolojileri)
degil de “New Media” kavramiyla karsilamasi,
Bati literatirinde 2000'li yillarin ilk ¢eyreginde
yerlesmisti. Dolayisiyla biz 2007'de bdyle bir
derleme yaparken artik yeni medya sézcugunu
Turkce literatirde ‘“semsiye” kavram olarak
kullandik. Belki de kazandirdik diyebilirim
2007'deki o derlemeyle. Ama onun arkasindan
hizla yeni medya ile iligskili calismalar geldi.
Simdi hala internet, iletisim aglari, enformasyon
teknolojileri gibi kavram setleri kullanilsa da artik
Universitelerde yeni medya bolumleri de acildi,
kavram iyice oturdu. Hatta artik yeni medya
bile degil; simdi algoritma, platform ekonomisi,
platform kapitalizmi ve platformlar gibi kavramlar
yeni medyanin yerine gecmeye basladl. Bence
burada soyle bir ayrim yapildigi i¢in yeni medya
kavramionemliydi:Gelenekselmedyanindzellikleri
neydive yeni medya dedigimiz o donemkiinternet
ile internete bagli adlar ne gibi 0Ozelliklerden,
bilesenlerden olusuyordu; bu bilesenler kullaniciya
ve bunlarin sahiplerine neler sagliyordu? Burada o
donem hipermetinsellik dzelligi, kisimdi cok alistik
bu hipermetinselligin olmasina, etkilesimin olmasi
ve icerigin kullanici tarafindan Uretiliyor olabilmesi
gibi unsurlar yeni medya dedigimiz ortamlari
geleneksel medyadan ayiran o6zelliklerdi. Simdi
zaten ikisi de birbirine yakinsadi, mecralar birlesti.
Dolayisiyla burada belki de simdi geleneksel ve
yeni medya ayrimi bile yapmak cok gerekli degil

diye dusunuyorum.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Sule Karatas Ozaydin: Yeni medya kavrami
buguin hala sizce aciklayici mi? Aslinda
biraz bahsetmis oldunuz ama yoksa
platformlar, algoritmalar ve yapay zeka
caginda baska kavramlara mi ihtiyacg
duyuyoruz?

Mutlu Binark: Yani ben olsam geleneksel ve yeni
medya kavramlarini belki birlikte, yani geleneksel
ve yeni medya ortamlari seklinde ifade ederim.
Yeni medya kavrami hala kullanilabilir mi? Yani
aslinda artik cok da yeni degil. Bence medyanin iki
kanadi, yani geleneksel ve yeni medya ortamlari
artik cok yakinsadi. Ama soyle bir sey var; sadece
medyadedigimizde dedildekialiskanlik dolayisiyla
sanirim yeniolanlari tam kapsayamiyor, bu yUzden
geleneksel ve yeni medya ortamlarinin birlikte
kullanilabilecegini dusunuyorum.

Diger taraftan, her seyi platformlar ve algoritmalar
Uzerinden tanimlamak da biraz sinirlayici olabilir.
CUnkU butun medya ortamlarinin algoritmik bir
yonetisim yapisi yok. Dolayisiyla kavramsal olarak
buortamlaritasnifedeceksekokullanimbirazdaha
daraltici olabilir. Tabii ki yeni medya algoritmalar
temelli;ama geleneksel mecralarda, 6rnegin basili
bir gazetede algoritmik bir icerik Uretimi olsa bile
sizonuelinizealipbastiginizda,okuma pratiginizde
bdyle bir algoritmik kurasyonun etkisi yoktur.
Keza canli radyo yayinciliginda da oyle bir etki s6z
konusu degil. Dolayislyla her seye sadece platform
denmesi de yanlis olabilir; hepsini kapsamaz, alani

sinirlandirir ve daraltir.

Ne kadar ¢ok medya ortami olursa, toplumsal
yapinin bilgiye ulasma hakkinin da o kadar
cesitlenecegdini dusundugum igin, her seyi sadece
platformlara, platform ekonomisine, platform
sahipligine ya da yapay zekaya indirgememek

gerekiyor diye disuntyorum.

Sule Karatas Ozaydin: Yeni medya
ortamlari arastirmaciyi yontemsel

olarak nasil zorluyor? Geleneksel medya
calismalarindan devralinan metin, izleyici
ve Uretim odakli arastirma yaklasimlari,
platformlarin etkilesimli, algoritmik ve
veri tabani temelli yapisi karsisinda nasil
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yeniden disinilmeli?

Mutlu Binark: 2000'li yillarda geleneksel iletisim
arastirmalarindaki metin, izleyici ve sahiplik
arastirmalari yeni medya ortamlarina da rahatlikla
tasinabiliyordu. Aslinda belki hala tasinabilir.
Geleneksel medyada bu yaklasimlar zaten
kullaniliyor, yeni medya ortamlarinda da sahiplik,
metin ve kullanici arastirmalari yapilabilir. Ancak
burada artik izler kitle kavraminin yerine kullanici
ya da tUketici,ama aynizamanda hem Ureten hem
tuketen Kisiler yer almis durumda. Bu yontemler
tasinabilir dedik ama ortada sdyle bir problem var:
Uretken yapay zekanin gelmesi ve bunun artik cok
hizli bir sekilde herkesin kullanimina agilmasiyla
birlikte, kullanim pratiklerinin Uretim pratiklerine
etkisi konusunda daha karma arastirma metotlarin
dusunulmesi ve arastirmacinin daha yaratici

olmasi gerektigini dusunuyorum.

Her seyden 6nce yapay zeka kullanici deneyimini
daha bireysellestirdigi icin, kullanici deneyimi
arastirmalarinin daha kisisellestirilmis bir deneyim
alanina, yani hikayelere odaklanmasi gerekiyor.
Fakat bu hikayelerin sadece bireysel hikayeler
olarak kalmamasi, bu hikayelerden daha genele
dogru nasil gidilebilecegdinin yollarinin aranmasi
sart. Cunku tek tek hikayeler toplandiginda, bunun
hem ekonomi politik hem de kulturel politik
acidan cok indirgemeci ve bireysel duzlemde
kalan bir yonU oluyor. Bunu daha makro bir
boyutta gorebilmek icin, bu mikro hikayelerden
daha buyUk genellemelere varacagimiz bir bakisa
ihtiyacimiz var. Bu bakisi nasil insa edebiliriz?
sorusu Uzerine arastirmacilarin ¢oklu yontemler
ve karma metot kullanimlari konusunda ciddi
sekilde dusUunmesi gerekiyor. Belki kullanici
deneyim hikayeleriveya gunlUkleri tutulabilir,ama
ayni zamanda arastirmacinin da bu ortamlarda
varhigini deneyimleyen, kendisinin de orada bir
6zne olarak katilacagi deneyimler Uzerine kafa
yormasi gerekiyor.

Eskiye gore sahiplik yapilarini galismanin da ¢ok
daha zor oldugunu dusunuyorum. Karsimizda
bUyUk veri setleri var ve bunlar ne yazik Ki
devasa bir kapitalist tekellesmenin igerisinde
sakll. Eskiden internetin daha &zgur ve dagitik

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

bir yapisi vardi. Artik platformlasma ile birlikte
tum dunyada bu alan bes buUyuk sirketin eline
gecgti. Cin gibi Ulkelerde ise devletle sirketler
arasinda daha farkl bir sahiplik yapisi ve iliskiler
agi var. Dolayisiyla sahiplik yapilarinin bu kadar
tekellestigi bir dunyada, verilerin Uzerine calismak
arastirmacilarin ¢ok elinde olan bir imkan degil.
Arastirmacilar bu verileri ancak sirketlere bagl
arastirma gruplari Uzerinden elde edebiliyorlar.
Sirketler, tipki 1920'ler ve 30'larda geleneksel
iletisim arastirmalarinin baslangicinda yUruatulen
Payne Fonu Calismalari gibi blUyUk calismalarda
oldugu ya da Rockefeller destekli arastirma
projeleri gibi érneklerde gérdudgumuz Uzere, sizi
istihdam ederek kendidatalarinigalistirtabiliyorlar.
Bunlar tabii ki arastirmacinin bu ortamlardan

bagdimsiz ¢alisabilmesiicin buyUuk handikap.

Hatta sunu sdyleyebilirim: bu platformlarda
sahiplik, Uretim ve gelir/is modellerini calisan
bagdimsiz arastirmacilarin engellendigini
géruyoruz. Ornegin isvec'te, Spotify'in isleyisini
inceleyen bagdimsiz bir akademik proje olan
“Spotify Teardown” ekibinin basina gelenler
¢ok carpicidir. Spotify, bu arastirmayi yuruten
akademisyenleri ve projeyi, fon saglayan isvec
Bilim Komitesi'ne sikayet etti. “Bizi calismak ulusal
ekonomiye ve Ulkenin gikarlarina zarar verir” gibi
iddialarla bu akademik arastirmayi engellemeye
calistilar. Benzer sekilde Facebook ve Meta'nin,
Latin Amerika'da calisan arastirmacilara yonelik
Universiteleriuyardiklarini, kendi platformlarindaki
iceriklerde yer alan irkcilik veya ayrimci pratiklerle
ilgili calismalarin sirket itibarina zarar verdigi
gerekgesiyle engellenmeye calisildigini biliyoruz.
Yani artik sirketler arastirmaci karsisinda cok
guglulervearastirmacinin ¢calisabilecegialaniciddi

sekilde sinirlandiriyorlar.

Kullanim deneyimleri konusunda dedigim gibi
kisisellestirilmis deneyimleri calismak gerekiyor;
ama burada sadece kisisellestirilmis hikayeleri
toplamak yetmez. Yani mesele sadece Sule'nin
ya da Mutlu'nun bireysel hikayesi degil; Sule'nin,
Mutlu'nun hikayesinden hareketle topluma ne
oluyor? Bunu duUsuUnebilecek bir bakisin gelismesi

gerekiyor.
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Metin bazli calismalar hala devam edebilir ama
metin bazl ¢alismada da “O metin kimin metni?”
sorusu dnem kazaniyor. Ornegin Uretken yapay
zeka ile birlikte yazilan bir metne baktigimizda,
bir haber sitesindeki metin bile artik belki bir
gazetecinin ya da igerik Ureticisinin kaleme aldigi
bir metin dedil. E§er yapay zekaya yazdiriliyorsa
bu metin, arastirmacinin onun yapay zekaya
girilen inputlardan olusan ve oradaki verilerden
sUzulup ¢ikan bir metin oldugunu bilmesi, metnin
kendisinin kulturel olarak nasil degistigi Uzerine
kafa yormasi gerekiyor. CUnkU soyle bir problem
var; bu sadece yeni medyada dedil, Uretilen tum
iceriklerde bir kulturel duzlesme ve standartlasma

yaratiyor.

Burada tabiikiherseystandartdegil,icerik dunyasi
cok renkli denebilir; sonugta sisteme girip “Soyle
soOyle yaz, Bourdieu'cU sosyolojiyle soyle bir metin
tasarla” diyorsunuz. Yapay zeka da o inputlari aliyor
ve ona gore bir output veriyor. Ya da icerik Ureticisi
sistemi yonlendirip Instagram icin bir post veya
gorsel Urettiriyor. Ama gunUn sonunda orada
Uretilen igerik, butun veri tabanlarindan c¢ekilen
standart, klise demeyeyim ama, veri tabanlarindan
beslenerek Uretilen bir sey oldugu icin, bunun
kendisi nihayetinde duzlesmis bir kulturel icerik
oluyor diyorum. Arastirmaci bunu nasil ¢calisabilir?

Bunun Uzerine kafa yormasi gerekiyor.

Ben burada icerik Uretimine bir elestiride
bulunmuyorum, bu yéntemler kullanilabilir;
ama arastirmaci, eger o Uretim yapay zeka ile
yapilmissa yapay zekanin veri tabaninda ne varsa
onu topladigini bilmek zorunda. Bu veri tabanlari
kiltUrel olarak bir dnyargiya sahip. Ornegdin Tirkiye
ileilgili bir sey yapiyorsak, buradakiiceriklerden mi
yararlaniyor? Bir espri ya da goérsel Uretildiginde
0 sey tam oturmuyorsa acaba bunun arkasindaki
input neydi? Bunu nasil anlayacadiz? iste
bunu anlamak icin arastirmacinin kafa yormasi
gerekiyor. Sadece metne degdil artik, Uretim
sUrecini de metin analizine dahil etmesi gerekiyor.
Yoksa eskiden kolaydi;icerik analizi, sdylem analizi,
gostergebilimsel analiz yapilirdi ama simdi bu
yetmiyor. Yani buradaki c¢ikan gorselin neyle
yaratildigi ve o yaratimin neyle beslendigini de

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

bilmesi, hesaba katmasl ya da en azindan bunu
rapora yazmasi gerektigini dustintyorum. Onun
icin de sadece metin analizi degil, metinleri
Uretenlere de gitmek gerekiyor. Karma metottan
kastim tam olarak bu. YouTube'da sadece bir
video izleyip analizetmek yetmez, onun YouTube'a
yuklenme surecindeki o algoritmik kurasyon
meselesine de bakmak lazim.

Sule Karatas Ozaydin: Evet hocam, tam da
bu geldigimiz noktada arastirmanin hem
nesnesinin hem de yénteminin degismesi,
dénlismesi gerektigini ifade ettiniz. Bu
kosullarda yeni medya arastirmacisinin
kendi konumunu, arastirdigi 6znelerle
kurdugu iliskiyi ve etik sorumlulugunu
nasil distinmesi gerekir?

Mutlu Binark: Evet, bu ¢cok dnemli ve yerinde bir
soruoldu.Cunkuarastirmacinin 6zdudsunumeselligi
tam da bu noktada devreye giriyor. En dnemli
husus, arastirmacinin, dahil oldugu ve calistigi bu
ortamlarda kendi pozisyonunu, konumsalligini
hem katilimcilara karsi hem de daha sonra
kaleme alacadl metinde ¢ok net bir sekilde
aciklamasi ve tartismasi gerekliligidir. Ben bu
baglamda otoetnografik anlatilarin alanimizda
daha daartacaginiya da bunlara daha fazla ihtiyag
duyacadimizi dusunuyorum. Peki, bu yapilabilir
mi? Evet, tabiikiyapilabilir.“Otoetnografik anlatilar
cok mikro duzeyde kalir mi?" derseniz, hayir, hig
sanmiyorum. CUnkU siz bu anlatilari gugld bir
teorik cerceveyle baglayabilirsiniz. Yeni medya
arastirmalarinda teorik ¢ercevenin bu baglamda
daha da guUglenmesi, arastirmacinin sahada
veri toplarken o veriye nasil ulastigini, onu nasil
kullandigini ve en 6nemlisi o verinin kendi icindeki
onyargilarin neler oldugunu sorgulamasi gerekir.
Ozellikle Uretken yapay zeka ile Uretilmisiceriklerin
hizlaarttiginigdrdugumuz bu ortamlarda, Uretilen
iceriklerdeki o6nyargilarin, icerme ve dislama
pratiklerinin cok daha fazla tartisilmasi gerektigini

dusunuyorum.

Arastirmacilarin bir de sunu gérmesi gerekiyor:
Yapay zeka ile Uretilmis olsun olmasin, artik tum
dijital ortamlarda algoritmik bir kUrasyon var.
Dolayislyla buortamlarda 6numuze dusen seylerin
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sadece bir filtre balonu ya da yanki odasindan
ibaret olmadiginin, aslinda algoritmik balonlar
oldugunun farkina varilmasi sart. Arastirmaci,
calistigi olguda 6rnegin bir hashtag analizi yapiyor
olabilir. Ancak o hashtag'in altinda birikenlerin
de algoritmik bir klUrasyon ve dizinleme sonucu
orada yer aldigini bilmelidir. Dolayisiyla o sinirlarin
disinda kalan, o akisa giremeyen unsurlarin
da arastirma suUrecine dahil edilmesi, yani
bunlar Uzerine daha ¢ok dusunulmesi gerekir.
Arastirmacinin, karsisindaki yapinin algoritmik
bir kdrasyon, algoritmik bir akis ve algoritmik bir
dunya Urettiginin, kendisinin inceledigi nesnenin
deaslinda bdyle bir balonunigerisindeyeraldiginin
farkinda olmasi gerekir. Bu farkindalik, etik agidan
arastirmacinin  hem kendisine karsi hem de
sosyolojik olarak topluma karsi hesap verebilmesi
adina son derece 6nemlidir.

Sule Karatas Ozaydin: Hocam peki

bu sosyal medyada toplanan verileri
kullanirken 6zellikle bu kamusal veri,
mahremiyet, onam ve anonimlestirme
sinirlari nasil gizilmeli?

Mutlu Binark: Tabii simdi herkes bu ortamlarda.
Kimse bir dijital ikiz yarattigini dustinmeden,
sinirsizca paylasiyor ve zaten ¢agin ruhu da bdyle.
Herkes her seyi paylasiyor. Paylasmayan sanki
artik normal degilmis gibi algilaniyor. Yani ¢cadin
ruhu ve yeni normali her seyi paylasmak. Bu
durum tabii ki sirket kapitalizmini guclendiriyor
ama arastirmacilari da bir bakima rahatlatiyor,
bir konu calisirken veri bulmak kolaylasiyor. Fakat
ozellikle Turkiye'de ve KuUresel GUney Ulkelerinde
yapilan arastirmalara baktigimizda bu durumun
yarattigr etik sorunlar karsimiza ¢ikiyor. Bu
konuda Hasan Huseyin Kayis'in Turkiye odakli
arastirmasini oldukgca dnemli buluyorum. Diger
taraftan Association of Internet Researchers (AolR)
bunyesinde ¢ok aktif bir etik ¢calisma komisyonu
var. Surekli olarak buyuk veri ¢cagdinda ve yapay
zekanin dahil oldugu bu yeni dénemde arastirma
etigi ilkelerini guncelliyorlar.

Tabii yapay zeka caginda etik ilkelere sahip ¢cikmak

ve bunlari uygulamak ¢ok zor. Bu durum kurumsal
bir zorunluluk veya dissal bir dUzenleme olmaktan
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ziyade, arastirmacinin kendi habitusunun ve zihin
dunyasinin bir parg¢asi olmak zorunda. Etik ilkeleri
uygulamak disaridan bir kurumsal dayatmayla
tam anlamiyla gerceklesebilecek bir sey degil,
nitekim olmadigini da zaten gdruUyoruz. Burada
arastirmacinin sunu idrak etmesi lazim: Sosyal
medyadaki o profiller artik insanlarin birer pargasi.
Yani orasi yalan bir dinya degil, orada hepimizin
birer dijital ikizi var. Biz o dijital ikizleri ¢alisiyorsak,
o ikiz bu taraftaki gergcek varligin bir kopyasi degil,
dogrudan bir uzantisi haline gelmis durumda.
Eger bu uzantilarla galisiyorsak, onlari korumak,
anonimlestirmek ve her seyden 6nce onlarin birer
insan 6zne oldugunun farkina varmak gerekiyor.
Onlara sadece kuru birer metin gibi davranamayiz.
Dolayisiyla  anonimlestirmenin  kisiye  zarar
vermeyecek sekilde yapilmasi sart. Gorsellerin
gizlenmesi, blurlastirilmasi, kullanicr adlarinin
kapatilmasi gibi yontemler kullanilmali. Burada
ornegin Annette Markham'ininternetarastirmalari
etigi tartismalarina dahil ettigi, veriyi etik
sinirlar dahilinde yeniden Uretme, yapilandirma
yaklasimlari gok 6nemlidir. O metinleri dogrudan,
oldugu gibi kullanmak yerine, ifsa olmalarini
engellemek adina baglamina zarar vermeden
yeniden yazabilirsiniz. icinde bulundugumuz bu
gobsterme c¢adinda, arastirmaci olarak sizin de
her seyi oldugu gibi sergilemeye ihtiyaciniz yok.
Durumu daha sade bir sekilde anlatarak ya da

gorsel veriyi yeniden cizerek aktarabilirsiniz.

Burada kendi deneyimimden bir 6rnek vereyim:
Benbirarastirmami iginsahada gektigim bir gorseli
yapay zekaya yUkledim ve bunu bana yeniden ciz
dedim. Fakat orada sisteme girdiginiz komutlari
(prompt) yazarken bile c¢ok dikkatli olmaniz
gerekiyor. “Benzeri sekilde ¢iz" dediginizde yapay
zeka oyle bir Uretiyor ki, fotograftaki 6znenin
kim oldugu yine de anlasilabiliyor. O zaman
arastirmacinin daha farkh yollar dusinmesi lazim;
ornegin “kara kalemlestir” veya “sadece cizgi film
tarzinda hatlariniyap”diyebilirsiniz. Yada gerekirse
kendinizelle gcizeceksiniz,yeniden dretim teknigini
arastirmaci bulmali. Metinler de keza yeniden

anlami bozmayacak sekilde yazilabilir.

Nihayetinde arastirmacinin etik olarak Kisilerin
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ozel alanina ve mahremiyetine karsi cok daha
dikkatli olmasi gerekiyor. Ama her seyden &nce,
ulastigi her verinin veya insanin biraktigi o dijital
kalintilarin, dijital ayak izlerinin sadece birer metin
olmadigini kavramasi gerekir. Bunlarin yasayan
insanin birer uzantisi oldugunu kabul etmek, zaten
etik bir farkindaliga ulasmanin ilk adimi olacaktir
diye dusunuyorum. Arastirma etigine iliskin

kavrayisimizin i¢gsellesmesi gerekli.

Sule Karatas Ozaydin: Hocam 6zellikle yeni
medya calismalarinda ilk dénem katilim

ve etkilesim vaadiyle baslayan bir siire¢
vardi. Buglin ise platform kapitalizmine,
algoritmik denetime ve veri sémiirisiine
kayan bir tartisma ekseni goriiyoruz. Bu
dénlisim yeni medya calismalarinda
iyimserlik ile elestirellik arasindaki
dengeyi nasil etkiledi?

Mutlu Binark: internetin ilk dénemi ile buginu
kiyasladigimizda anonimlik ile nonimlik farki
¢cok 6nemli. Ne zaman ki artik anonim olmanin
deder yaratmadigi, aksine nonim olmanin bir
degere donustlruldlgu bir evreye gectik, iste o
zaman platform kapitalizmi basladi. Facebook bu
anlamdac¢okakillica kurgulanmisbir projeydi.Mark
Zuckerberg'inyaptigisey,kisileriinternetaglarinda
anonim olmaktan c¢ikarip nonimlestirmek ve
bu nonimlige ticari bir deger kazandirmak
oldu. Bugun geldigimiz noktada ise devletlerin
guvenlik stratejileri,dunyanin cok kutuplu yapidan
neredeyse iki kutuplu bir duzleme evrilmesi ve
devletlerin yeni jeopolitik konumlanislari, kisilerin
bu dunyada anonim olma haklarini neredeyse
tamamen ellerinden aldi. Herkes dijitaldeki
hesabini bugunkU ontolojik varligina bagladi.
Dolayisiyla dijitalde dogrudan kendimiz olarak
variz, orada artik farkl biri olma sansimiz kalmadi.
Ornegin Turkiye'de dijital alanda diliniz strcse ya
da bir olay karsisinda bir sey sdyleseniz aninda
ling yiyebiliyorsunuz ve bu ling kultura sizden cikip
cocuklariniza, esinize, ailenize ya da calistiginiz
sirkete kadar buUyuUyebiliyor. Dolayisiyla dijital
dunya gergek yasamdan kopuk degdil. Marshall
McLuhan'in o meshur “ara¢ insanin uzantisidir”
tezini birebir bu kelimelerle sinirlamayalim; ama
dijital mecralar bugin hakikaten bedenin birer
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pargasl, birer uzantisi haline geldi. Cebimizde
tasidigimiz mobil uygulamalar, akilli saatler ve
giyilebilir teknolojiler artik bedenin dogrudan

uzantilari.

Sistem bu noktaya geldiginde, ortamin tekrardan
demokratiklesmesi adina yapabilecedimiz seyler
konusunda, eskiden alternatif, sistemi kirici
aglar, dagitik yapilar kurulabiliyorken, bugln
yeni alternatif aglar veya dijital musterekler
yaratmak konusunda pek iyimser degilim. CUnku
insanlar konfor alanlarindan c¢ikmiyorlar. Bugun
herkesi Google'l terk etmeye zorlasak; Alphabet
dunyasindan, Gemini'dan, Google Drive'dan ya
da Google Docs'tan kim vazgegecek? Yerine ne
koyacagiz? Alternatif aglar, platform ekonomisi
tarafindanokadargugsuzlestirildivebualanaokadar
kamusal yatirim yapilmadi ki... Oysa zamaninda
kamusal yatirimlarin yapilmasi, alternatif aglarin
guclendirilmesi cok konusuluyordu. internetin
o ilk donemdeki rizomatik ve dagditik yapisi artik
ortadan kalkti. Platformlar bu durumu o6zellikle
pandemi ddénemiyle birlikte ¢ok iyi kullandilar.
internetin o 6zgur, demokratik ve goérece eylemlilik
icin kullanilan yapisi, ki o dénemde de sorunlar
vardi ama, tamamen degisti. Gezi donemindeki
internet ile bugUnku internet ayni internet degil.
Siz bugln X'te herhangi bir sey paylastiginizda,
sadece kisisel hesabiniz degil, iliskili oldugunuz
bir sivil toplum 6rgutinin web sitesine kadar her
sey bir anda erisim engeliyle karsilasabiliyor. Bunu
devletler de yapilyor ama sirketler de devletlerin
bu mudahalelerine izin veriyor. Neticede ifade
6zgurligunin, hatta temel insan haklarinin
ciddi sekilde ihlal edildigi bir dunyadan ve politik
atmosferden bahsediyoruz.

Burada kuresel jeopolitik ortama da bakmak
lazim; ornegin Gazze'de yasanan trajedinin ve
yikimin artik UgUncu yilina giriyoruz. Boyle bir
jeopolitik iklimde internetin demokratik kalmasi
mUmkun degil. Cunku bu platformlarin sahipleri
zaten hem devletlerle hem de militer teknolojilerle
is birligi Uretiyorlar, onlara veri satiyorlar ve onlarin
fonlarindanbesleniyorlar.Anthropicgibiyapayzeka
sirketlerinin yatirimlari, Google'in Gemini'l, Elon

Musk'in Trump ydnetimiyle ve ABD ile, keza diger
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rejimlerle,yaptigiisbirlikleribunuacikcagodsteriyor.
Tabii bu denklemde Cin'i de disarida birakmamak
lazim. Eger guce ve teknolojiye sahipseniz malinizi
daha ¢ok satmak, genislemek ve her yere yayllmak
istiyorsunuz. Burada ulus devletler de aslinda
kirllgan bir pozisyonda. Devletlerin, kamu rejiminin
kamusal alani demokratiklestirmesi, en bastaki
Habermasg¢l anlamda o rasyonel ve antagonistik
kamusal alani desteklemesi, ifade 6zgurlugunu ve
yurttasin toplumsal katilimiguglendirmesi gerekir.
Ancak artik ulus devletler bu refleksi gbstermiyor.
internetin yapisi da bir kamusal alan olmaktan
cikip, bir dijital baskilama mekanizmasina ve
egemenlerin at kosturdugu bir sahaya dénustu.

Bu yuUzden gelecek adina pek iyimser dedilim.

Fakat burada yapilacak sey teknokiricilik ya da
teknolojiyi kullanmayl tamamen reddetmek de
dedil. “Ben Google kullanmayacadim, Gemini
veya ChatGPT sistemlerine girmeyecedim” demek
¢c6zUmdegdil.Cozum,buteknolojilerinneoldugunun
farkina vararak kullanmakta, Uretilen 6nyargilarin
ve gozetim mekanizmalarinin bilincinde
olmakta yatiyor. Ne zaman, neyi, nicin kullanip
kullanmayacadimizi bilmemiz, yani medya diyeti
dedigimiz farkindahdi gelistirmemiz gerekiyor.
Dijital okuryazarh@i artirmamiz sart ama bununla
birlikte kamu politikalarinin da guglendirilmesi
gerekiyor. DuUzenleyici aktorlerin bu mecralari
bir denetim ve sansur mekanizmasi olarak dedgil,
yurttasi guclendirmesi gerektigini dusunuyorum.
Bu baglamda Avrupa Birligi'ndeki tartismalar biraz
daha regulatif dlizeyde kaliyor; cunku kendileri
bu temel altyapilarin ve teknolojilerin sahibi dedil,
sadece kullanicisi konumundalar. Belki kendileri
sahip olsaydi boéyle olmayacakti. Altyap! sahibi
olmadiklarricin Yapay Zeka Yasasi gibiadimlarlabu
ortamlari az riskli, orta riskli ve yuksek riskli olarak
dlzenlemeye calisiyorlar. Ancak bu duzenlemeler
de buUyuk sirketler tarafindan nihayetinde para

cezalari 6denerek bir sekilde asiliyor.

Turkiye gibi, verileri tamamen bu Batili ya da
kuUresel sirketlerin elinde olan bir Uguncu taraf
Ulkede, ulus devletin vatandasini ve yerel kamusal
alani guglendirecek nasil bir politika Uretecedi
ise ayri bir tartisma konusu. Elbette ulus devletin
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boyle bir politika yapmasi i¢in kendisinin de
ifade 6zgurlUgunu her dlzeyde desteklemesi ve
gelistirmesi gerekiyor.

Sule Karatas Ozaydin: Hocam peki

dijital oyunlar, Kore dalgasi, K-pop
fandomlari, sosyal medya toplulugu
Uzerine calismalarinizdan hareketle

yeni medya ortamlarini kiltirel Gretim,
aidiyet ve hayran emegi agisindan nasil
degerlendirmek gerekiyor?

Mutlu Binark: Konu degdisti, daha pozitif seylere
gectik. Azoncekibolumler netamelive karamsardi.
Algoritmik yonetisim ve platform kapitalizminde,
érnedin Amerika’nin iran mudahalesinde askeri
tesislerin veya bir ilkokulun bombalanmasinda bir
harita hatasi yasandi. Tabii bu hatanin sahibi kim?
Anthropic sirketi mi? Konuma iliskilendirilmis
verinin guncellenmesi ve teyit mekanizmasinin
kurulmasi gerekiyor. Demin bizim de basimiza
geldi; Seul metrosuna iliskin internetten bir harita
bastik,yeniaciimis Line 9 yok. Harita orada duruyor
ama yili yok, internette olan bir sey. Sonra ben
bildigim i¢in, baska bir harita aradim ve internette
dogrusunu bulduk. Ama bunu bilemeyebilirsin,
o haritayla gittiginde haritada oyle bir yer yok,
bir sUrt durak yok. Dolayisiyla burada internette
her sey var ve hangi enformasyonun segilecegini,
hangisinin dogru ve nitelikli oldugunu kullanicinin
bulmasi, bilmesi gerekiyor. Bu ¢ok zor. Bugunku
gen¢ kusaklar hep mobil teknologjilerle, ekran
kulturleriyle bUyumus bir jenerasyon ve onlar icin
bunlar cok zor.

Bu negatif yonU; ama bir yandan hayranlk
kultdru agisindan yeni medyanin yarattigi buyuk
bir olanak da var. Hayran kulttrt, 2000'li yillarin
baslarindaki literatirde Henry Jenkins'in kurucusu
oldugu bir alan. Tabii ki hayranlar dnceden de
icerik Uretiyordu ama simdi artik bu durumu astik.
Hayranlarsadeceicerik Uretmekle kalmiyor,sevdigi
kisilerle, idolleriyle birlikte her an her yerde varlar
ve endustrinin kendisini de yonlendirme glcunu
daha da gucglendirdiler. Burada yeni medyanin
etkilesim olanadi hayranlariyla bulustugunda,
sirket enduUstrilerine sunu gosterdi: Etkilesmek
iyi bir sey ama sadece etkilesmek yetmiyor.
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Uretilen icerikteki o biriciklik ve samimiyeti de
yaratmak gerekiyor. iste burada hayranlarin
aidiyet duygularini pekistirecek icerik Uretimleri,
samimiyet ve her an erisilebilir olmak devreye

giriyor.

Belki yeni medya burada sunu gordu: Eskiden
kamusal alanin temeli rasyonel konusmaydi.Yani
Habermas'in énerdigi, daha sonraki tartismalarda
sekillenen yapil. Siz rasyonel bir dil Uretiyordunuz,
taraflar birbirini dinliyordu ve ortaya c¢ikan
sey rasyonel muzakereydi, ikna edici bir dildi.
Simdi gelinen nokta itibariyle kamusal alanin
kaybindaki problem de o; buginun dunysinda
rasyonel bir dil gerekmiyor. Siyasal sureclerde,
jeopolitik durumlarda ve rejimlerin, siyasal
iklimlerin degismesinde dil tamamen duygu
Uzerine temellendi ve duygular, hissiyatlarin inis
cikislari Uzerinden yasaniyor. Yeni medya, bence
yine pandemiyle birlikte bu hissiyat dunyasina,
hissiyat kullanimina ¢ok yatirrm yaptl. Anlk
duygulari bosaltmanin, anlik mutlu olmanin, anlik
aglamalarin, haykirislarin, cigliklarin ve Gzuntulerin
kullanildigi bu ortamlar, aidiyet duyan kisiye icerigi
rahatlkla ulastirabiliyor. Bu bir yildizin 6lumu de
olabilir; hayranlar histeri halinde UGzulebiliyor. Bir
yildizin askerden cikip tekrar alobUm yapmasi ya
da birinin onkolojik tedavi gorup tekrar sahneye
donmesi olabiliyor. Bunlarin hepsi tUm dunyada
anlik olarak paylasilabiliyor ve bu cok yogun bir sey.
SuUre¢ duygulardan duygulara gecisle kuruluyor
ve higbir durma yok. “Burada ne oluyor?” deyip
bakamiyorsunuz. Surekli duygu, duygu ya da
duygulanim Uretilip paylasihyor.

Bu da herhalde yeni medya ile hayranlar ve aidiyet
arasindaki ¢ok basarili bir kullanim. Yeni medya
sahiplerinin ve sirket sahiplerinin  hayranlari
manipule ettigini sdyleyemem. CunkU boyle bir
ihtiyaci hayranlar da duyuyorlar, yani kotu bir
sey de degil. Eskiden bu surecler kesiliyordu,
biciliyordu, idollere ulasilamiyordu. Magazin
dergilerinebakiliyordu,gazetehaberleri,roportajlar
okunuyordu. Simdi ise idolUnuz karsinizda acisini
paylasiyor ya da kilo aldigini séylayor. Ornegdin
buglin ben de sabah BTS FESTAya baktim. 13 yil
once Haziranda kurulduklariigin bu dénemde BTS
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FESTA diye bir etkinlikleri var. Konser kayitlarini
yayina soktular. Aslinda o kayitlar daha 3-4 hafta
onceydi ama sanki buglinmus gibi konusmuslar,
yaylna sunmuslar. Orada biri “Ben de kilo aliyorum”
dedi, “Noodle mi yiyorsun?” diye sordular, o
da “Yok, her sabah kostum” dedi. Bir baskasi
“10 yiIl 6nce kendime o kadar bakmiyordum,
rahattim. Simdi daha c¢ok bakiyorum” diyor.
Bunlari sizinle paylasinca sizin gibi birisi oldugunu
dusunuyorsunuz ve samimi duygular oldugunu
varsaylyorsunuz. Oysa orada setting ayarlanmis,
kamera var. Tabii ki bir kismi dogacglama ama
bu dogaclamaymis ve samimiymis gibi olmasi
gerektigini bilerek performans sergiliyorlar. Bu
performanslar da yeni medya ortamlarinda gesitli
aidiyetlerle ilintilenmeyi, duygulasim bad kurmayi

sagliyor.

Sule Karatas Ozaydin: Hocam yapay zeka
geri donecegiz ama yapay zeka yeni medya
calismalarinin nesnesini, yontemlerini ve
etki sorununu nasil dénusturiyor?

Mutlu Binark: Onu biraz énce bahsetmistim.
Dedigim gibi Uretken yapay zekayi kullanicilar da
sirketler de kullaniyorlar. Yapilan arastirmalarda,
tipklt  bir
kullaniyorsaniz bunu agiklamaniz gerektigi gibi,

makale vyazarken yapay zekayi

sistemi nasil kullandiginizi, neyi sordugunuzu,
literatUr taramasi mi  yaptiginizi  belirtmeniz
gerekiyor. Kullanici deneyimi arastirmalarinda
kullanicinin yapay zeka ile olan iliskisi mutlaka
ele alinmali. Ya da kullanicinin Urettigi metinleri
analiz ederken, soyledigim gibi eger boyle bir
durum varsa, drnegin gazeteciligin donusmesi ve
icerik Uretimi baglaminda bakilmali. Gazeteciler
artik yapay zeka ile bir sdrl post yaziyorlar,
icerik giriyorlar. Arastirmacinin “Burada hangi
ortamlari kullaniyorlar?”, “Kullandiklari ortamlarin
sahiplik yapisi nedir?” gibi konulari da distinmesi
gerekiyor. Tabii etik boyutu da var. Yapay zeka
ile insan etkilesimini inceleyen arastirmalar
mevcut. Burada bu sureclerin ¢ok kisisellestirilmis
deneyimler oldugunu goz 6nune alarak, etik onam
formlarinin alinmasi gerektigini dusunuyorum.
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Sule Karatas Ozaydin: Hocam peki bugiin,
gunimizde yeni medya okuryazarligini
nasil tanimlamak ve egitim slireglerine
nasil yerlestirmek gerekir?

Mutlu Binark: GUnUmuzde medya okuryazarlidi
tabii ki geleneksel medya okuryazarhdini hala
icermeli. Yani sahiplik yapilarini, metin ve medya
turlerini,kullanicideneyiminiveizlerkitlepratiklerini
barindirmali. Ama dijital okuryazarlik boyutunda
biraz daha Uretken yapay zeka okuryazarliginin;
yapay zekanin, makine o6grenmesinin ne
oldugunun mufredata dahil edilmesi gerekiyor.
Makine 6grenmesinin sadece dilsel bir ¢iktidan
ibaret olmadiginin, bunun arkasindaki girdilerin
kulturel olarak sekillendiginin, bunun bir kirasyon
oldugunun,  kisisellestiriimis  bir  deneyim
Urettiginin ve bizim kullanimimizla birlikte yapay
zekanin surekli 6grenerek kendini gelistirdiginin

dijital okuryazarlik iceriklerine eklenmesi sart.

Belki bir de sdyle bir sey var: Genel olarak bu
iletisim teknolojilerinin gorinmez bir maddeselligi
bulunuyor. iletisim teknolojileri sanki kiresel
Isinmadan, ekolojik sorunlardan bagimsizmis
gibi, bu alanlardaki etkileri goérGnmuyor gibi
algilaniyor. Atik olarak belki televizyonun ya da
buzdolabinin bir atiga dénusmesi fark edilebiliyor
ama yeni kullandigimiz  bu teknolgjilerin,
aplikasyonlarin bir atik Urettigi goérulmuyor. Hele
yapay zekanin kendisinin kUresel olarak nasil bir
atiga yol actigi meselesinin de bence tartisiimasi
gerekiyor. DUnyadaki bu kuresel iIsinma meselesi,
biliyorsunuz COPE zirvelerinde de konusuluyor;
ama bu konu sadece atik sularin aritilmasi ya da
sifiratik yaklasimiyla sinirli degil. Bizim teknolojiyle
kurdugumuz iliskinin  kendisinin  bir atiga
donusmesi meselesinin de slrece dahil edilmesi
gerekiyor. Her sey icin “Buraya nasil gidecegim?”,
“Buglin ne yemeliyim?” gibi yapay zekaya sorulan
sorular, dinyada havanin kirlenmesine, suyun
Isinmasina ve dunyanin tekrar tekrar isinmasina
yol aciyor. Burada kaybedecek olanlar yine esitsiz
ve yoksul Ulkeler. Bu durum kuraklik sorununa
ve nufus goéglerine neden olacak. Bunun da
100 yiIl sonra degdil, ¢ok yakin bir zamanda
gerceklesecedinin mufredat icerisinde anlatiimasi
gerekiyor. Bence iletisim teknolojilerinin ve
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yeni medyanin maddi boyutlari oldugu, mobil
teknolojilerin  bircok materyalden, madenden
beslendidi ve bu madenlerin Kuresel GUney'deki
Ulkelerden, Afrika'dan, Latin Amerika'dan ve ic
Mogolistan gibi Cin'in kuzeyinden ¢ikartildiginin
bilinmesigerekiyor. Bunlaryenikonularve mutlaka
ele alinmasi gereken basliklar diye disunutyorum.

Sule Karatas Ozaydin: Hocam son olarak,
yeni medya alaninda c¢alisacak geng
arastirmacilara bugiin hangi sorulari,
hangi yontemsel ve etik duyarhliklarla
sormalarini énerirsiniz?

Mutlu Binark: Siz ne énerirsiniz?

Sule Karatas Ozaydin: Ben biraz daha toplumsal
esitsizlikler meselesine deginmek gerektigini
dUsUnuyorum. Daha bdyle populer kalan konular,
kolay ulasilabilen veriler Gzerinden degil ama bu
daha dislanan, sizin de arastirdiginiz yaslilar gibi,
daha kirilgan gruplarin aslinda bu teknolojilerle
ne yaptigi ya da onlarin faydasina nasil
kullanilabilecegini biraz daha derinlikli arastirmak

ve tartismak gerektigini dustnuyorum agikgasi.

Mutlu Binark: lyi oldu bu sohbet. CUnkU mesela
Turkiye'de herkes yapay zeka c¢alisiyor. DUnyada
da buyuk bir trend haline geldi ama Turkiye'nin
kendi sosyolojisinin, iletisim sosyolojisinin, iletisim
teknolojileriyle  toplumun  kurdugu iliskinin
cok ihmal edilmis boyutlari var. Ornegin kirlar,
kirsalda artik kdy kalmadi ama bunlar mahalleye
donustl. Nufus azalsa bile bu mahallelerdeiletisim
teknolojileri yayginliginin, kavramsal olarak buna
penetrasyon deniyor, hala tam olmadigini, genis
altyapilarladegiluydubaglantilariylabaglanildigini
biliyoruz. Bunlar esitligi dedil, esitsizligi getiriyor.
Turkiye aslinda algoritmik esitsizligin, yapay zeka
esitsizliginin bir parcasi. lletisim esitsizliginin
gec¢misinde oldugu gibi, biz aslinda Turkiye'de
yapay zeka esitsizligini gdruyoruz. “Kimler
kullaniyor?” diye sormak lazim. Ogrenciler bu
sistemleri, eger Ucretsiz verilmediyse para vererek
mi kullaniyorlar sorusu ayri bir sey. Yani ayda 700
lira, 900 lira 6duyorlar mi? Google kendi hediye
etti. Ama karsiliginda ne ¢ekiyor? Butun sorulari,

datalar cekip 6greniyor. Ogrenmek, onlar icin
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verdigi seyden daha degerli. Yani buradaki kag
milyon gencin ne sordugunu, ne disundugunda,
habitusunu &greniyor Google. Bunu sadece
Turkiye'de yapmiyor, dUnyada da yaplyor.
Dolayisiyla sizin de dediginiz gibi esitsizlikler
onemli bir boyut ve yapay zeka esitsizliginin bir
tarafl olacak Turkiye. Hem datalari vermesiyle
hem de datalarla bir algoritmik yonetisimselligin
parcasi olacak. Bunu simdi degdil ama yakin
zamanda gozlemleyecedgimizi  dusunUyorum.
Bununla ilgili dusunmek gerekiyor, sadece yapay
zekanin pozitif anlariyla ilgili degil. Literatur hizla
bUyuyor. Sanki 6grenmediysek ge¢ kalmisiz gibi
bir hava, hissiyat var. Bir de belki arastirmacilarin
bu gec¢ kalmislik hissinden vazgecip yavas yavas,
sakin sakin, hizdan azade bir sekilde dusunmeleri

ve konularini, dertlerini bulmalari gerekiyor.

Dedigim gibi ¢alisiimayan, ihmal edilen ¢cok konu
var; yasllar, engelliler bunun bir parcgasi. Yasllarin
veya engellilerin dijital teknolojilerle kurduklari
iliskinin kesisimsellik perspektifiyle ele alinmasi,
esitsizliklerin sadece yeni medya kullanimlarinda
degil birikimsel bir esitsizlik oldugunun goérulmesi
gerekiyor. Yakin bir zamandaki saha calismasinda
da gorduk; kisi teknoloji kullaniminda zorlaniyor
ama o gune kadar zaten boyle bir seyi kullanmakla
ilgili hayatta ona bir sey ogretiimedigi icin
zorlaniyor.Yanisuanda buteknolojilerikullanmakta
zorlanmalarinin nedeni yash veya hasta olmalari
degil, o gune kadar zaten bu alandan dislanmis

olmalari. Bunlarin tartisilmasi gerekiyor.

Yine bence Turkiye'de kadinlar ve cocuklar kitle
iletisim sUrecinde en cok etkilenen &zneler olarak
goruldugu icin bir sorunsal alani gibi ele aliniyor,
tipki Payne Fonu'nun 1920'lerdeki calismalari
gibi. Ama belki soyle bir sey var; Turkiye'de ciddi
bir sekilde okuryazarhidin calisiimasi gerekiyor.
Okuryazarlk duz cizgisel olmaktan coktan cikti.
Hipermetinsellik baslangicta pozitif bir seydi
ama simdi belki de pozitif bir sey degil. Yani
o akisa dalmak ve 6grenmek surecinde, artik
ogrenecediniz seyin ne oldugunu unutuyorsunuz
belki de. Onun i¢in arastirmacilarin 6grenmenin
yollari Uzerine distinmesi ve calismasi gerekiyor.
Ogrenme nasil olacak, okuma nasil olacak?

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Yazmanin ve anlamanin, arastirmacilarin da
anlamayl odaga alacaklari, anlamay! dingin ve
yavas bir sekilde yapacaklari ve teorik ¢atilarinin
saglam oldugu, teoriden beslenen arastirmalar

yapmalari gerekiyor diye dusuntyorum.

Sule Karatas Ozaydin: Cok tesekkurler hocam.
Mutlu Binark: Ben tesekkUr ederim.
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