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Haber Kuruluslari Giicliinii Kime Devrediyor?

Nihal KOCABAY-SENER

Gorus

Yapay zeka ve gazetecilik iliskisi daha cok
haber yapiminin Uzerindeki etkiler Uzerinden
tartisiimaktadir. Ancak 6nemli olan konulardan biri
de bilgi Uretimi ve hakimiyeti Uzerindeki degisen
aktorlerdir. Yapay zekanin gazeteciligi nasll
degistiriyor oldugu sorusu 6nemli bir soru olmakla
birlikte bu yazida benim odaklandigim sorun yapay
zeka ile birlikte gazetecilik ve haberle baglantili
olarak bilgi Uretimi Uzerindeki kontrolin kimlerin
eline gectigi ve var olan esitsizliklerin derinlesmesi.
Bu metin yapay zeka habercilik icin iyi mi ya da
kdtd muU sorusuna odaklanmiyor, kendini bdyle
tekil ve sikistirici bir soruya hapsetmiyor. Temel
olarak bilgi Uzerindeki hakimiyetin bir farklilasma
yasayip yasamadigini tartisiyor.

Bu metinde sodyle bir izlegi takip etmeye
cahsiyorum: Oncelikle yapay zekanin habercilikte
kullanilmasiyla haber
kurduklari

sirketleri lehine degisebilecegini tartisiyorum.

kuruluslarinin bilgi

Uzerindeki otoritelerini  teknoloji
Ardindan bu gug¢ dengesi degisiminin sonuglarinin
ne/neler olabilecedine dair bir cerceve cizmeye
calisiyorum. Daha sonra ise yapay zekanin
habercilikte kullaniminin hali hazirda var olan
iletisim esitsizliklerini  nasil  derinlestirecegini
KUresel Kuzey ve Kuresel GUney ayrimi Uzerinden

dederlendiriyorum.

Yeni bir bagimhhik iliskisi mi?

Yapay zeka gunumuzde esik bekciligi streclerinin
onemliaktdrlerinden biri haline gelmektedir. Haber
Uretim suUrecinde, dagitiminda yeni roller Ustlenen
yapay zeka haber kuruluslarinin bilgi otoritesinde

Ustlendigi rolt Gstlenmeye calisiyor. Isin ilging yani

ise haber kuruluslari bu otorite kaybinin zeminini
kendi elleriyle olusturuyor. Simon (Simon, 2024:
36), bununla ilgili olarak sunlari ifade ediyor: “Belki
de en acimasiz ironi, platform sirketlerinin yapay
zeka hizmetlerini kullanirken haber kuruluslarinin,
sonugta kendi is modelleri ve bekg¢i konumlari
icin varolussal bir tehdit olusturabilecek yapay
zekalarin iyilestirilmesinde kilit bir rol oynamasidir.”

Haber kuruluslarinin gindmuze kadar Uretmis
oldugu icerikler yapay zekanin o6grenmesinde
onemli veri kaynaklarindan biridir. Diger yandan
ise teknolojik gelismeleri yakindan takip eden
ve is modellerine uygulayan haber kuruluslari
gunden guUne yapay zekaya daha bagh hale
gelmektedir. Bu baghlik farkh bir bagmlilik
iliskisinin temellerini atmaktadir. Haber kuruluslari
teknolojinin kullanicisidir ancak Ureticisi dedildir.
Haber kuruluslari, yapay zeka konusunda Google,
Meta, Microsoft gibi teknoloji devlerine bagimli
hale gelme tehlikesiyle karsi karsiyadir. Teknoloji
devlerinin yapay zekay! kontrol etmesi bagimsiz
gazetecilik acgisindan sorunlari ortaya cikartirken
diger yandan ise finansal rekabet konusunda da
sorunlari gundeme getirmektedir (Beckett, 2019).

Yapay zeka ve habercilik arasindaki iliski sektorel
bir degisimin otesinde ele alinmasi gereken bir
konudur. Habercilik, muzakereci demokrasinin
islemesinde onemli ayaklardan biridir. Haber
kuruluslari da esik bekgisi olarak yurttaslara hangi
haberlerin ulasacagini belirleyen kurumlardir.
Ancak gunUumuzde esik bekciligi  sureci
degismektedir ve yapay zeka burada onemli
bir rol Ustlenmeye baslamistir. Kamusal alanda
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hangi haberlerin daha gdrunur olacagina iliskin
kararlar yapay zekaya daha bagli hale gelmektedir.
Yapay zeka, cgesitli aktorlerin (haber endUstrisi,
teknoloji sirketleri, kamuoyu, devlet, ancak ayni
zamanda yeni oyuncular) kamusal alan Uzerindeki
mevcut konumunu ve kontrolUnU yeniden
yapilandiriyor. Béylece kamusal alani, genel bilgi
dlzeyini ve dolayisiyla siyasi goruslu yeniden
(Simon, 2025). Teknoloji
sirketleri ve habercilik birlikteligi hem haber

sekillendirmektedir

kuruluslari acisindan hem de -daha genis olarak-
toplum acisindan bazi sorunlari beraberinde
getirmektedir. Ortaya ¢lkan bu sorunla basa ¢ikma
onerilerinden biri olarak haber kuruluslarinin
sadece buyuk teknoloji sirketleriyle c¢alismasi
yerine farkl kurumlarla, ézellikle de Universitelerle
ortakliklar kurmasi énerilmektedir (Beckett, 2019).
Bdylece egemen teknoloji Ureticilerinin yani sira
alternatif teknoloji Ureticilerinin de gdérunadrlugu

artmaya baslayabilir.

Bir diger sorun ise yapay zeka sistemlerinin
“kara kutu" niteligi tasimasidir. Yapay zeka bazi
onyargilari, tarafliliklari icinde barindirabilmektedir
ve bunlar fark edilmedigi zaman cesitli ayrimcilik
bicimlerini yeniden Uretirler. Buradaki 6nemli
¢6zUm noktalarindan biri sistemlerin seffaf
olmasidir. Seffaflik konusunda hem teknoloji
sirketlerine hem de haber kuruluslarina sorumluluk
dusmektedir. Sorun, habercilikte yapay zekanin
kullanimi degil, kimin yon verdigi yapay zekanin

kullanildigidir.

Yeni bir dijital ugurum

Habercilikte yapay zekanin kullanimi baska bir
esitsizlik bi¢cimini de glndeme getirmektedir.
Yapay zekay! kullananlar ile kullan(a)mayanlar
farkli bir esitsizligi dogurmaktadir. Kullanim farki
sadece haber yapim asamalarini etkileyen bir
unsur olmanin disinda -yukarida da tartisildigi gibi-
hangi haberlerin dijital kamusal alanda gérunur
olacagini da tayin eder ve dolayisiyla hangi bilginin
dolasima gireceginin belirlenmesi konusunda

onemli rol oynar.

Haber kuruluslarinin yapay zekaya erisememesi

birkag esitsizlik alaninin birlesimidir. Bunlardan ilki
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ekonomik esitsizliktir. BUyUk medya kuruluslari
yapay zeka ve diger teknolojilere yatirm
yapabilecek ekonomik olanaklara sahipken daha
kdgUk kuruluslar ise teknoloji yatirimlari i¢in yeterli
butce ayiramiyor olabilir. Bu da haber kuruluslarinin

teknolojiye erisimini etkilemektedir.

Bir diger esitsizlik bi¢cimi ise c¢alisanlarin yapay
zeka kullaniminda esit beceriye sahip olmamasidir.
Bu durumu ekonomik esitsizliklerden bagimsiz
olarak dedgerlendirebilmek mumkin dedildir.
Yapay zekaya yatirrm yapmak ayni zamanda
calisanlarin egitimini de kapsayan bir sureci icinde
barindirir ya da konuya hakim olan ¢alisanlarin
istihdam edilmesi gerekir. Ancak ekonomik olarak
bunu karsilayamayan kuruluslarin, yapay zekayi
habercilige entegre etmis olan kuruluslarla rekabet

edebilmesi gugtur.

Daha genis bir perspektiften bakildiginda ise
KUresel Kuzey ve Kuresel GUney arasinda var
olan baska bir esitsizlik de derinlesmektedir. Pek
cok konuda oldugu gibi iletisim konusunda da
esitsizlik yasayan Kuresel Guney, bir kez daha yeni
bir esitsizlik bicimi ile karsi karsiya kalmaktadir.
Habercilik alaninda kuresel etkiye sahip olan
medya kuruluslarinin tamamina yakini Kuresel
Kuzey merkezlidir. Bu haber kuruluslarinin
Urettigi haberlerin dunyadaki goérunarltklerinin
genellikle daha yaygin oldugunu sdyleyebilmek
mumkundur. Boylece uluslararasi kamuoyunun
belirlenmesinde daha etkindirler. Yapay zekanin
haber  kuruluslari  tarafindan kullanilmaya
baslanmasibugdrunurlugu ve halihazirda ikikutup
arasinda bulunan egsitsizliklerin  derinlesmesini
saglamaktadir. Kuresel Guney'de yer alan haber
kuruluslar Kuresel Kuzey ile karsilastirildiginda

yapay zekaya ¢cok daha az entegre olmaktadir.

Bitirirken...

Yapay zekanin habercilikte kullanimi sadece
haber Uretim ve dagitim surecini farklilastiran bir
durum degildir, daha énemlisi haber kuruluslarinin
bilgi Uzerindeki  otoritelerini  degistirmeye
baslayan bir sure¢ oldugu iddiasidir. Buradaki
iddia haber kuruluslarinin simdiye kadar sahip

oldugu gucin dogru kullanildigi ya da bodyle
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kalmasi gerekliligi degildir. Ancak bilgi Uzerindeki
hakimiyetin degisimine taniklik edebilecedimiz
bir zamanda olduguna dikkat cekmektir. Ayrica
bu otoritenin degismesiyle ne tur sorunlarla
karsilasabilecedi hakkinda tartismaktir. Ozellikle
bilgi teknolojilerinde yasanan gelismeler bilgi
iktidari konusunda da farklilasmalara zemin
hazirlamistir. Bugln de bu tartisma yapay zeka
Uzerinden ilerlemektedir.

Habercilik ve yapay zeka arasindaki iliski, bu
metinde de tartisildigr gibi, sadece Uretim
sureclerine odaklanilamayacak kadar karmasiktir
ve toplumsal etkileri ileri zamanlarda ¢cok daha
hissedilir olacaktir. Bu nedenle bu konuya iliskin
tartisma eksenini kamusal alan, demokrasi, bilgi
iktidarini da kapsayan sekilde gelistirilmesinin
onemli oldugu kanisindayim. Yapay zeka, bilgi
Uzerindeki gucun yeniden dagitildigi ve mevcut
iletisim esitsizliklerinin yeniden Uretildigi bir streci
baslatabilir. E§er bu sureg basliyor ya da basladiysa
toplumsal etkilerinin ve neler yapilabileceginin
detayli olarak tartisiimasini 6nemli gorUyorum.
Bu metnin amaci kesin yanitlar vermekten c¢ok,
bu donUdsimun dogurabilecedi sonuclara iliskin
tartismayi genisletmek ve son olarak su soruyla
noktalaniyor:

Yapay zeka caginda bilgi Uzerindeki gug iliskileri
yeniden kuruluyorsa, bu yeni bilgi duzeninin
kurallarini kimler belirleyecek ve bu dtzen kamusal

yarari ne dlcUde gbdzetecek?
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