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Yapay zeka ve gazetecilik ilişkisi daha çok 

haber yapımının üzerindeki etkiler üzerinden 

tartışılmaktadır. Ancak önemli olan konulardan biri 

de bilgi üretimi ve hakimiyeti üzerindeki değişen 

aktörlerdir.  Yapay zekanın gazeteciliği nasıl 

değiştiriyor olduğu sorusu önemli bir soru olmakla 

birlikte bu yazıda benim odaklandığım sorun yapay 

zeka ile birlikte gazetecilik ve haberle bağlantılı 

olarak bilgi üretimi üzerindeki kontrolün kimlerin 

eline geçtiği ve var olan eşitsizliklerin derinleşmesi. 

Bu metin yapay zeka habercilik için iyi mi ya da 

kötü mü sorusuna odaklanmıyor, kendini böyle 

tekil ve sıkıştırıcı bir soruya hapsetmiyor. Temel 

olarak bilgi üzerindeki hakimiyetin bir farklılaşma 

yaşayıp yaşamadığını tartışıyor.

Bu metinde şöyle bir izleği takip etmeye 

çalışıyorum: Öncelikle yapay zekanın habercilikte 

kullanılmasıyla haber kuruluşlarının bilgi 

üzerindeki kurdukları otoritelerini teknoloji 

şirketleri lehine değişebileceğini tartışıyorum. 

Ardından bu güç dengesi değişiminin sonuçlarının 

ne/neler olabileceğine dair bir çerçeve çizmeye 

çalışıyorum. Daha sonra ise yapay zekanın 

habercilikte kullanımının hali hazırda var olan 

iletişim eşitsizliklerini nasıl derinleştireceğini 

Küresel Kuzey ve Küresel Güney ayrımı üzerinden 

değerlendiriyorum.

Yeni bir bağımlılık ilişkisi mi? 
Yapay zeka günümüzde eşik bekçiliği süreçlerinin 

önemli aktörlerinden biri haline gelmektedir. Haber 

üretim sürecinde, dağıtımında yeni roller üstlenen 

yapay zeka haber kuruluşlarının bilgi otoritesinde 

üstlendiği rolü üstlenmeye çalışıyor.  İşin ilginç yanı 

ise haber kuruluşları bu otorite kaybının zeminini 

kendi elleriyle oluşturuyor. Simon (Simon, 2024: 

36), bununla ilgili olarak şunları ifade ediyor: “Belki 

de en acımasız ironi, platform şirketlerinin yapay 

zekâ hizmetlerini kullanırken haber kuruluşlarının, 

sonuçta kendi iş modelleri ve bekçi konumları 

için varoluşsal bir tehdit oluşturabilecek yapay 

zekâların iyileştirilmesinde kilit bir rol oynamasıdır.”

Haber kuruluşlarının günümüze kadar üretmiş 

olduğu içerikler yapay zekanın öğrenmesinde 

önemli veri kaynaklarından biridir. Diğer yandan 

ise teknolojik gelişmeleri yakından takip eden 

ve iş modellerine uygulayan haber kuruluşları 

günden güne yapay zekaya daha bağlı hale 

gelmektedir. Bu bağlılık farklı bir bağımlılık 

ilişkisinin temellerini atmaktadır. Haber kuruluşları 

teknolojinin kullanıcısıdır ancak üreticisi değildir. 

Haber kuruluşları, yapay zeka konusunda Google, 

Meta, Microsoft gibi teknoloji devlerine bağımlı 

hale gelme tehlikesiyle karşı karşıyadır. Teknoloji 

devlerinin yapay zekayı kontrol etmesi bağımsız 

gazetecilik açısından sorunları ortaya çıkartırken 

diğer yandan ise finansal rekabet konusunda da 

sorunları gündeme getirmektedir (Beckett, 2019).

Yapay zeka ve habercilik arasındaki ilişki sektörel 

bir değişimin ötesinde ele alınması gereken bir 

konudur. Habercilik, müzakereci demokrasinin 

işlemesinde önemli ayaklardan biridir. Haber 

kuruluşları da eşik bekçisi olarak yurttaşlara hangi 

haberlerin ulaşacağını belirleyen kurumlardır. 

Ancak günümüzde eşik bekçiliği süreci 

değişmektedir ve yapay zeka burada önemli 

bir rol üstlenmeye başlamıştır. Kamusal alanda 
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hangi haberlerin daha görünür olacağına ilişkin 

kararlar yapay zekaya daha bağlı hale gelmektedir. 

Yapay zeka, çeşitli aktörlerin (haber endüstrisi, 

teknoloji şirketleri, kamuoyu, devlet, ancak aynı 

zamanda yeni oyuncular) kamusal alan üzerindeki 

mevcut konumunu ve kontrolünü yeniden 

yapılandırıyor. Böylece kamusal alanı, genel bilgi 

düzeyini ve dolayısıyla siyasi görüşü yeniden 

şekillendirmektedir (Simon, 2025). Teknoloji 

şirketleri ve habercilik birlikteliği hem haber 

kuruluşları açısından hem de -daha geniş olarak- 

toplum açısından bazı sorunları beraberinde 

getirmektedir. Ortaya çıkan bu sorunla başa çıkma 

önerilerinden biri olarak haber kuruluşlarının 

sadece büyük teknoloji şirketleriyle çalışması 

yerine farklı kurumlarla, özellikle de üniversitelerle 

ortaklıklar kurması önerilmektedir (Beckett, 2019). 

Böylece egemen teknoloji üreticilerinin yanı sıra 

alternatif teknoloji üreticilerinin de görünürlüğü 

artmaya başlayabilir. 

Bir diğer sorun ise yapay zeka sistemlerinin 

“kara kutu” niteliği taşımasıdır. Yapay zeka bazı 

önyargıları, taraflılıkları içinde barındırabilmektedir 

ve bunlar fark edilmediği zaman çeşitli ayrımcılık 

biçimlerini yeniden üretirler. Buradaki önemli 

çözüm noktalarından biri sistemlerin şeffaf 

olmasıdır. Şeffaflık konusunda hem teknoloji 

şirketlerine hem de haber kuruluşlarına sorumluluk 

düşmektedir. Sorun, habercilikte yapay zekanın 

kullanımı değil, kimin yön verdiği yapay zekanın 

kullanıldığıdır.

Yeni bir dijital uçurum
Habercilikte yapay zekanın kullanımı başka bir 

eşitsizlik biçimini de gündeme getirmektedir. 

Yapay zekayı kullananlar ile kullan(a)mayanlar 

farklı bir eşitsizliği doğurmaktadır. Kullanım farkı 

sadece haber yapım aşamalarını etkileyen bir 

unsur olmanın dışında -yukarıda da tartışıldığı gibi- 

hangi haberlerin dijital kamusal alanda görünür 

olacağını da tayin eder ve dolayısıyla hangi bilginin 

dolaşıma gireceğinin belirlenmesi konusunda 

önemli rol oynar. 

Haber kuruluşlarının yapay zekaya erişememesi 

birkaç eşitsizlik alanının birleşimidir. Bunlardan ilki 

ekonomik eşitsizliktir. Büyük medya kuruluşları 

yapay zeka ve diğer teknolojilere yatırım 

yapabilecek ekonomik olanaklara sahipken daha 

küçük kuruluşlar ise teknoloji yatırımları için yeterli 

bütçe ayıramıyor olabilir. Bu da haber kuruluşlarının 

teknolojiye erişimini etkilemektedir. 

Bir diğer eşitsizlik biçimi ise çalışanların yapay 

zeka kullanımında eşit beceriye sahip olmamasıdır. 

Bu durumu ekonomik eşitsizliklerden bağımsız 

olarak değerlendirebilmek mümkün değildir.  

Yapay zekaya yatırım yapmak aynı zamanda 

çalışanların eğitimini de kapsayan bir süreci içinde 

barındırır ya da konuya hakim olan çalışanların 

istihdam edilmesi gerekir. Ancak ekonomik olarak 

bunu karşılayamayan kuruluşların, yapay zekayı 

haberciliğe entegre etmiş olan kuruluşlarla rekabet 

edebilmesi güçtür. 

Daha geniş bir perspektiften bakıldığında ise 

Küresel Kuzey ve Küresel Güney arasında var 

olan başka bir eşitsizlik de derinleşmektedir. Pek 

çok konuda olduğu gibi iletişim konusunda da 

eşitsizlik yaşayan Küresel Güney, bir kez daha yeni 

bir eşitsizlik biçimi ile karşı karşıya kalmaktadır. 

Habercilik alanında küresel etkiye sahip olan 

medya kuruluşlarının tamamına yakını Küresel 

Kuzey merkezlidir. Bu haber kuruluşlarının 

ürettiği haberlerin dünyadaki görünürlüklerinin 

genellikle daha yaygın olduğunu söyleyebilmek 

mümkündür. Böylece uluslararası kamuoyunun 

belirlenmesinde daha etkindirler. Yapay zekanın 

haber kuruluşları tarafından kullanılmaya 

başlanması bu görünürlüğü ve hali hazırda iki kutup 

arasında bulunan eşitsizliklerin derinleşmesini 

sağlamaktadır. Küresel Güney’de yer alan haber 

kuruluşları Küresel Kuzey ile karşılaştırıldığında 

yapay zekaya çok daha az entegre olmaktadır. 

Bitirirken…
Yapay zekanın habercilikte kullanımı sadece 

haber üretim ve dağıtım sürecini farklılaştıran bir 

durum değildir, daha önemlisi haber kuruluşlarının 

bilgi üzerindeki otoritelerini değiştirmeye 

başlayan bir süreç olduğu iddiasıdır. Buradaki 

iddia haber kuruluşlarının şimdiye kadar sahip 

olduğu gücün doğru kullanıldığı ya da böyle 
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kalması gerekliliği değildir. Ancak bilgi üzerindeki 

hakimiyetin değişimine tanıklık edebileceğimiz 

bir zamanda olduğuna dikkat çekmektir. Ayrıca 

bu otoritenin değişmesiyle ne tür sorunlarla 

karşılaşabileceği hakkında tartışmaktır. Özellikle 

bilgi teknolojilerinde yaşanan gelişmeler bilgi 

iktidarı konusunda da farklılaşmalara zemin 

hazırlamıştır. Bugün de bu tartışma yapay zeka 

üzerinden ilerlemektedir. 

Habercilik ve yapay zeka arasındaki ilişki, bu 

metinde de tartışıldığı gibi, sadece üretim 

süreçlerine odaklanılamayacak kadar karmaşıktır 

ve toplumsal etkileri ileri zamanlarda çok daha 

hissedilir olacaktır. Bu nedenle bu konuya ilişkin 

tartışma eksenini kamusal alan, demokrasi, bilgi 

iktidarını da kapsayan şekilde geliştirilmesinin 

önemli olduğu kanısındayım.  Yapay zeka, bilgi 

üzerindeki gücün yeniden dağıtıldığı ve mevcut 

iletişim eşitsizliklerinin yeniden üretildiği bir süreci 

başlatabilir. Eğer bu süreç başlıyor ya da başladıysa 

toplumsal etkilerinin ve neler yapılabileceğinin 

detaylı olarak tartışılmasını önemli görüyorum. 

Bu metnin amacı kesin yanıtlar vermekten çok, 

bu dönüşümün doğurabileceği sonuçlara ilişkin 

tartışmayı genişletmek ve son olarak şu soruyla 

noktalanıyor:

Yapay zeka çağında bilgi üzerindeki güç ilişkileri 

yeniden kuruluyorsa, bu yeni bilgi düzeninin 

kurallarını kimler belirleyecek ve bu düzen kamusal 

yararı ne ölçüde gözetecek?
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