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Oz

Mekain, kendi bagina gercekligi olan yalin bir olgu degil, kapitalist iiretim tarzinda verili sosyal
iliskiler baglaminda iiretilen bir seydir. Dolayisiyla toplumsal olarak yeniden iiretilen bir yer
olan mekdn, toplumsal iligkilerin bicimlendirildigi ve toplum tarafindan bicimlendirilen bir
gercekliktir. Giiniimiizde ¢ocuklar ailenin yasam alan: tercihi ve tiiketim pratiklerine etki etme-
sinin yani sira kentsel mekdnin yeniden iiretiminde goz dniinde bulundurulmaktadir. Bu ca-
lismada kentsel mekdnin cocugu merkeze alarak sekillenmesi ve yeniden iiretilmesi siirecini et-
kileyen dinamikler, temalr cocuk eglence merkezleri iizerinden irdelenmeye calisiimistir. Calis-
mada son yillarda diinyada popiilaritesi artan ve Tiirkiye'de de Istanbul kentinde karsilasti§i-
miz ¢ocuk sehri temali eglence merkezleri iizerinden kentsel mekdndaki degisim ve doniigiimle-
rin dogast incelenmistir. Istanbul’da bulunan KidZania, KidzMondo ve Minopolis, “cocuk”
temalr kiiresel tiiketim ile eglence kiiltiiriiniin Tiirkiye'deki mekdnsal temsilleri olarak arastir-
mamizin 6rneklemini olugturmaktadir. Bu calismanin ana odaginda yer alan cocuk sehri temali
eglence merkezleri hem kiiresel hem de yerel unsurlari biinyesinde barindirmaktadir. Disney-
lesme (Disneyfication) de denilen Disneyland in kiireselleserek tiim diinyaya yayilmas: ve Tiir-
kiye'de de mekansal yansimalar bulmast ozellikle Istanbul kenti iizerinde rahatlikla gozlemlen-
mektedir. Sadece cocuklara dzel bir eglence mekini olarak ortaya ¢ikan ve cocuklara gergek diin-
yanin bir simiilasyonunu sunan bu eglence merkezleri toplumsalin yeniden iiretilmesini sag-
layarak yapay bir toplumsallasma ortaya cikarmaktadur. Tiiketim, 6§renme ve eglencenin bir
aradaliina sahne olan bu mekdnlar ayni zamanda “63rence mekanlar1” olarak da goriilmekte-
dir. Bu eglence merkezleri kentlerde cocuk merkezli yeni tiiketim mekdnlart yaratmakta ve bu-
nun yani sira mekdnin yeni baglamlarda bir tiiketim nesnesi haline geldigini de g0stermektedir.
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Abstract

Space is not an entity that exists on its own, but something that is produced as a result of given
social relations, especially in the capitalist mode of production. For this reason, space should
not be seen as an independent form of construction, but as a product determined by social struc-
tures and relations. Children play a role in the production of urban space as well as affecting
family’s the preference of the living space and consumption practices. In this study, the dynam-
ics affecting the process of shaping and reproduction of urban space with respect to children
will be analyzed through themed children’s entertainment centers. The nature of the changes
and transformations in urban space will be examined through the children’s city themed amuse-
ment centers, which we have seen in recent years in the world with increasing populations and
also in Istanbul city in Turkey. Children’s cities in Istanbul such as Kidzania, Kidzmondo and
Minopolis Istanbul constitute a sampling of our research as spatial representations in Turkey
of global consumption and entertainment culture in the theme of “children”. The children’s
city-themed amusement centers, which are the main focus of this study, incorporate both global
and local elements. Disneyland’s spreading all over the world and finding spatial reflections in
Turkey, which is also called Disneyfication, is observed easily in Istanbul city especially. Chil-
dren’s cities are children’s amusement centers that emerge as a special entertainment venue
only for children and offer children a simulation of the real world. These places, which are the
scene for a combination of consumption, learning, and fun, are also seen as "learning places”.
These amusement centers create new spaces of child-centered consumption in the cities and they
show that space has become a consumption object in new contexts.

Keywords: Space, Childen, Children’s cities, Reproduction of Spaces, Themed Entertainment
Center
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Giris

Mekan, yalnizca tiretim iligkilerinin sonucunda sekillenen ve sermayenin
orgiitlendigi bir alan degil ayn1 zamanda her yontiyle toplumsal iligkilerin
bigimlendigi ve toplum tarafindan bi¢cimlendirilen toplumsalin viicut bul-
dugu bir gercekliktir. Lefebvre (2014, ss. 56-57)"ye gore mekan, yansiz ve
edilgen bir geometri olmay1p toplumsal tiretimin bir sonucudur. Her top-
lumun mekansal pratigi kendi mekanini yaratmakta; dolayisiyla kentsel
mekan i¢inde bulundugu toplum tarafindan doniistiiriilmekte ve bu bag-
lamda yeni mekansalliklar ortaya ¢ikmaktadir (Lefebvre, 2014, s. 67).

Mekan, kapitalist siireg icerisinde sermayenin islevsellik kazandirarak
meta haline getirdigi bir kaynaktir. Dolayisiyla her toplum ve her iiretim
tarz1 kendi mekanini iiretmektedir. “Mekanin Uretimi” (The Production of
Space) adl1 calismasinda Lefebvre, mevcut tiretim tarzi iginde mekanin ak-
tif bir rol oynadigin belirtmektedir (Lefebvre, 2014, s. 95). Kentsel nitelik-
ler adeta bir pazar mantig1 tarafindan miibadele konusu olmakta ve bir
yaratim/kreasyon olarak kenti doniistiirmektedir (Ozdemir, 2012, s. 164).

Lefebvre, burjuvazinin kent mekanini iyi bir sekilde kullanmasinin ka-
pitalizmi ayakta tutan ana unsurlardan biri oldugunu belirterek mekan ve
iktidar iligskisine vurgu yapmaktadir. Ona gore giintimiizde metalarin
mekanda tiretiminden ¢ok mekanin kendisinin meta olarak iiretimine ge-
cilmistir. Kent ile kapitalizm iligkisini aciklamak icin “sermaye dolagimi1”
kavramini kullanmis ve bunu da “birincil sermaye dolagimi1” ve “ikincil
sermaye dolagim1” olarak ayirmistir. Bu ayrima gore; birincil sermaye do-
lagimi, herhangi bir mal tiretiminde oldugu gibi, sermaye, fabrika, isci,
tiiccar ve tiiketici zincirinden olusan klasik dongiiyii anlatmakta; ikincil
sermaye dolagimi ise, gayrimenkul yatirimlarindan olugsmaktadir. Yani
bir anlamda kapitalizm mekani metalastirarak ona islevsellik kazandir-
maktadir (Lefebvre, 2014, s. 41).

Kapitalist orgiitlenme, karlilig1 maksimize edecek bir arag olarak gor-
diigii mekani, kapitalist ekonominin ihtiyaglarina, gerekliliklerine ve de-
gisen kosullarina bagli olarak her defasinda yeniden tarif etmekte ve or-
giitlemektedir (Kahvecioglu Kaya, 2010, s. 51). Kapitalizmin bu yeni do-
neminde ise imalat sanayi, insaat ve altyapi faaliyetlerine yonelik end{ist-
rilerle yer degistirmis durumdadir. Sanayiden kent kaynakli modern ka-
pitalist tiretime olan bu doniisiim Lefebvrenin tanimlamalarinda "kentsel
devrim" olarak da ifade edilmektedir (Lefebvre, s. 2013).
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Kentsel mekanlar birbirini takip eden neoliberallesme dalgalariyla son
otuz yildir neoliberalizmin yeniden iiretiminde, dontisiimiinde ve siiregi-
den yeniden yapilandirilmasinda artan oranda merkezi bir yer isgal ede-
rek stratejik oneme sahip roller oynamislardir (Theodore, Peck ve Bren-
ner, 2012, ss. 30-33). Bu bakis agisiyla belediyeler, kent alanlarini yatirima
acarken kendilerine kaynak saglama arayisinin otesinde, kentsel yenilen-
menin ve gelismenin ancak, mekana biiyiik para, yeni fonksiyonlar ve
yeni kullanicilar cekmek suretiyle gergeklesecegine inanarak hareket et-
mektedir (Savas Yavuzgehre ve Sahin, 2012, s. 104). Bu stirecte kent top-
rag1 lizerinde sermaye birikimi yaratilmakta, is ve aligveris merkezleri,
biiyiik oteller, merkezleri kapsayan kentsel dontistim projeleri uygula-
maya konulmaktadir (Icli, 2012, s. 75).

Bir yandan kapitalizmin mekan1 bir meta haline getirmesiyle bir yan-
dan da tiiketim kiiltiirtiniin etkisiyle olusan ¢ocuk eglence merkezlerinin
cogu Ritzer'in de ifade ettigi gibi “tiiketim katedralleri” denilen alisveris
merkezlerinin hemen yani basinda veya igerisinde yer almaktadir. Tiike-
timle el ele giden bos zaman endiistrisinin son trendi olarak varlik bulan
¢ocuk sehri temali eglence merkezleri ¢cok sayida ziyaretciyi adeta bir mik-
natis gibi kendine ¢eken bir ¢ekim giiciine sahiptir.

Cocuk sehri temal1 eglence merkezleri, ¢ok biiyiik alanlara kurulan, eg-
lence ve egitimi birlestiren bir anlayisla insa edilmis hem gercek diinyanin
fiziksel 6zelliklerinin hem de kendine 6zgii bir anayasa, vatandaghgi (Or-
negin Kidizen vatandaslig1), pasaportu, para birimi ile sosyal diinyanin
bir benzerini ¢ocuklara sunan yapay bir oyun alanidir. Bu eglence parkla-
rinda yapilan gesitli oyun aktiviteleriyle ¢ocuklar, gercek diinyanin nere-
deyse aynistyla karsilasmaktadirlar. Hem bir sehrin simiile edilmesi hem
de o sehrin igerinde var olan toplumsal iliskilerin — meslekler araciligiyla
is boliimii ve {iretim/tiiketim faaliyetleriyle cesitli ekonomik aktivitelerin
vs.- simiile edilmesiyle gercege birebir benzeyen yapay bir diinya ¢ocuk-
lara sunulmaktadir.

Bu calismada son yillarda diinyada popiilaritesi artan ve Tiirkiye’de de
Istanbul kentinde karsilastigimiz cocuk sehri temali eglence merkezleri iize-
rinden kentsel mekandaki degisim ve doniisiimlerin dogasi incelenmis ve
son donemde yayginlasan ¢ocuk sehri temal1 eglence merkezlerinin mekan
sosyolojisi agisindan analizi yapilmigtir. Istanbul’da bulunan KidZania,
KidzMondo, Minopolis eglence merkezleri ¢galismanin 6rneklemini olustur-
maktadir. Bu kapsamda oncelikle Istanbul’da bulunan KidZania, Kid-
zMondo, Minopolis gibi ¢ocuk sehri temal1 eglence merkezlerinin internet
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sayfalarindaki tanitim yazilarindan hareketle sdylemsel diizeyde kendile-
rini nasil kurguladiklar1 ortaya cikarilmaya calisilmistir. Ayrica internet
tizerinden mekansal tecriibelerin paylasildig1 blog yazilarindan da faydala-
nilmistir. Bu kapsamda bahsi gecen ¢ocuk sehri temali eglence merkezle-
riyle ilgili mekansal deneyimler igeren 25 kisisel bloga ait metinler incelene-
rek sdylem analizi yapilmistir. Calismanin temel amaci kentsel mekanin ¢o-
cuk tizerinden sekillenmesi ve yeniden tiretilmesi siirecinin bir ¢iktis1 olan
temali cocuk eglence merkezlerini sosyolojik bir bakis acisiyla incelemektir.
Bu calismada ¢ocuk sehri temali eglence merkezlerinin 6zellikleri, ortaya
cikardig1 yeni mekansal iligkiler ve bu mekanlarin kentsel mekanin yeniden
iiretiminde nasil etkili oldugunun mekan sosyolojisi baglaminda ¢oziimlen-
mesi amaclanmaktadir.

Calismamizin 6rneklemini olusturan ¢ocuk sehri temali eglence mer-
kezleriyle ilgili bugiine kadar gesitli arastirmalar yapilmistir. KidZania ile
ilgili olarak Lonsway (2016), temal1 bir ¢evre olan KidZania’nin karmasik
bir konsept ortaya koydugunu, sosyolojik olarak da farkli bir mekansallik
ve toplumsal tecriibe sundugunu belirtmektedir. Artur (2016) da galisma-
sinda, Dubai sehrinde yer alan KidZania ¢ocuk sehrini bir “6grence” mer-
kezi olarak gormekte ve cocuk 6grence merkezindeki sponsorluklarin etik
olarak aragtirmasini yapmaktadir. Tiirkiye'de de Atesci ve Islamoglu
(2014), eglenme ve 6grenmenin bir arada gerceklestirilmesini amaclayan
uygulamalar1 tanimlamak igin kullanulan “edutainment” kavraminin go-
cuklarin gercek diinyay1 algilamasina katkida bulundugu varsayimindan
hareketle, Tiirkiye’de edutainment uygulamasimmn ilk yapildig: Kid-
zMondo Istanbul 6rnegini incelemistir. Fakat bahsi gegen biitiin calisma-
lar kentsel mekanin ¢ocuk iizerinden yeniden iiretimi baglaminda sosyo-
lojik olarak dogrudan ¢ocuk sehirlerine odaklanmamaktadir. Dolayisiyla
bu calisma digerlerinden farkli olarak ¢ocuk sehri temali eglence merkez-
lerinin sosyolojik agidan incelemesini amaglamaktadir.

Kentsel Mekanin Uretiminde Cikis Noktasi Olarak Cocuk

Cocuk, bir kentte yasayan niifusun 6énemli bir kismini olusturmasina rag-
men kentsel diizenlemeler yapilirken varlig1 en az goz oniine alinan bir
grup olarak karsitmizda durmaktadir. Genel olarak ¢ocuk oyun alanlarinin
cocuklarin fiziksel ve psikolojik gelisimlerine 6nemli bir katkisinin oldugu
bilinmekle birlikte kentsel mekanlarda ¢ocuk oyun alanlarinin yeterli hiz-
meti sundugunu sdylemek zor goriinmektedir. Gilintimiizde gocuklar
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daha kisith alanlarda, kapali mekanlardaki oyun alanlarinda, ev ici ve di-
jital oyunlarla zamaninin ¢gogunu gegirmektedir (Abbasoglu Ermiyagil ve
Sunalp Giirginar, 2015, ss. 16-17). Dolayisiyla ge¢miste popiiler olan sokak
oyunlarmin yerini alan bu tiir oyunlarin ¢ocuklar: tatmin ettigini soyle-
mek miimkiin goriinmemektedir.

Kentsel mekanin ¢ocuk diinyasina gesitlilik, renk ve degisim katmasi
gerektigini belirten Birol (2008, s. 13), mekanin ¢ocugun hayal giictinii
gliclendiren, gelecege yonelik diisler kurmasini saglayan, kendisini kente
ait bir birey olarak hissettiren ve ¢ocugun gelisimi igin gerekli biitiin ele-
manlar1 igeren bir yapiya sahip olmasi gerektigini belirtmektedir. Dolay1-
styla mekanin tiretiminde en ¢ok dikkate alinan unsurlardan biri de gocu-
gun fiziksel, biligsel ve psikolojik gelisimi icin gerekli olan kentsel mekan
tasavvurudur.

Kentsel mekanda ¢ocugun oyun oynama alanlarmin ¢ok az olmasi ya da
glivenlik gibi gerekgelerle rahatca oynamasinin miimkiin olmamasi, ¢ocuk
i¢in ¢ok elzem olan oyunun mekansal degisimine neden olmaktadir. Zira
onceleri dis mekanda yani gergek diinya dedigimiz sokakta oynanan oyun-
lar yerini kapali-yapay mekanlarda yani kurgusal mekanlardaki sanal
oyunlara birakmustir (Yalginkaya, 2015, s. 94). Alpan (2015, s. 211) ise cocuk-
larin vakit gecirmeleri icin tasarlanmis bu mekanlarin daha ¢ok ¢ocuklar:
kontrol etmek icin yaratildigini ve buralarda da ¢ocuklarin yetigkinlerin di-
siplin kurallarina uymak zorunda olduklarin belirtmektedir.

Cocuklar tiiketim toplumunda hayatin merkezinde bulunmaktadir.
Genglerin ve kiigiik ¢ocuk tiiketicilerin eskisinden daha fazla ekonomiye
dahil oldugunu belirten Ritzer (2011, s. 53), tiiketimle ilgili aile kararlarinda
cocuklarin biiyiik rol oynadigin ifade etmektedir. Ellen Goodman'in “Pi-
yasa, ¢ocuklart kisa pantolonlu tiiketicilere doniistiirdii” sozii bu durumu ¢ok
giizel ifade etmektedir. Modern 6ncesi donemde giicii nispetinde iiretim
faaliyetleri icerisinde yer alan ¢ocuk, modern kapitalizmle birlikte tiiketici
0zne olarak kurgulanmistir. Boylece tiiketici kimligine sahip olan gocuklar,
kapitalizmin kendisini orgiitledigi hedef kitle haline gelmistir.

Giiniimiizde ekonomik, sosyal ve siyasi doniisiimlerin etkisiyle degi-
sen ailede ¢ocugun aile igerisindeki rollerinin degistigi ve ailede karar
alma siireglerinde daha etkin bir rol oynadig1 goriilmektedir. Cocugun
ge¢misten farkli olarak ailenin satin alma kararlarindaki giiglenen pozis-
yonu ve satin alma kararini etkileme/satin aldirma gtigleri, onlarla dogru-
dan ilgili olmasa da nerdeyse tiim tirtin-hizmet kategorilerinin pazarlayi-
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clar1 agisindan stratejik bir 6neme sahip kilmaktadir. Dolayisiyla giinii-
miizde ¢ocuk neredeyse ekonominin itici glicti haline gelmekte ve ¢ocuga
yonelik ekonomi piyasasinin genisledigi goriilmektedir (Giilerarslan,
2011, s. 127).

Cocuk merkezli bir yasam ailenin tiiketim pratiklerinde etkili oldugu
kadar yasam alanlarinin segiminde de etkili olmaktadir. Ornegin bugiin
cocuk merkezli bir yasamin sonucu olarak aileler, yasam alanlar1 olarak
glivenlikli siteleri tercih etmekte, tiiketim pratiklerinde de ¢ocuklarin istek
ve ihtiyaglarina 6ncelik vermektedir (Giirhan, 2015, s. 37). Ornegin giiven-
likli site reklamlarindaki “giivenlik” mottosundan sonra 6ne ¢ikarilan “go-
cuklar igin iyi yasam alani imgesi” olmasina yapilan vurgu ailelerin ¢ocuklar:
yasamlarimin merkezine almis olmalarinin ve ¢ocuklarin kentsel mekanin
iiretiminde ve tiiketiminde ne denli kilit konumda olduklarinin bir gos-
tergesi olarak gortilebilir. Bu nedenle ¢ocuklarin giivenligi, mutluluklar:
ve egitimleri konusundaki vurgu, giivenlikli site reklamlarinda sik sik
karsilasilan noktalardan biridir. Gelistirici firmalar ¢ogu zaman reklamla-
rinda dogrudan ¢ocuklar: merkeze alarak, onlarin ancak kendi sitelerinde
en iyi kosullarda biiytidiiklerini iddia etmekte (Perouse ve Darus, 2005, s.
111) ve cocuk {izerinden pazarlama stratejileri gelistirmektedirler.

Cocuk iizerinden pazarlama stratejilerine giintimiiz tiiketim toplu-
munda sik¢a rastlanmaktadir. Ailenin tiiketim pratiklerinde biiytik rol oy-
nayan ¢ocuklarin gelecegin pazarini olusturmalari, har¢lik miktari ve har-
cama Ozgiirliiklerindeki artis, erken yasta markalarla tamismasinin gele-
cekteki marka sadakatinin olugsmasindaki etkisinin ¢ocuklarin son yillar-
daki tiiketime eklemlenmesinin artisindaki nedenler oldugu soylenebilir
(Atesoglu ve Tiirkkahraman, 2009, s. 216).

Cocuklar ailenin yasam alaru tercihi ve tiiketim pratiklerine etki etmesinin
yar sira kentsel mekanin yeniden {iretimine de etki etmektedirler. Kentte son
yillarda sayilar gittikce artan farkl temalarda varlik gosteren gocuk eglence
merkezleri, ¢ocuklar1 merkeze alan bir mekansal tiretim olarak goriilebilir.
Genellikle tiiketim mekanlar1 olarak faaliyet gosteren bu alanlar ahigveris
merkezlerinin ya igerisinde ya da hemen yani basinda boy gostermektedir.
George Ritzer de alisveris merkezlerini “tiiketim katedralleri” olarak adlan-
dirmakta, aligveris merkezlerini artik tiiketim dininin uygulanmas1 amaciyla
hacca gider gibi gidilen yerlere doniistiigiinii belirtmektedir (Ritzer, 2011, s.
76). Alisveris merkezleri, gercekte meta tiiketimi disinda farkh agilimlar ser-
gileyerek, kimlik, gosterge, imaj ve mekansal tiiketimin adresleri olarak da
one ctkmaktadirlar (Aytag, 2012, s. 525). Alisveris merkezlerine eklemlenen
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cocuk eglence merkezleri de hem gosterge hem de mekansal tiiketimin yapil-
dig1 merkezler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Cocuk Merkezli Kentsel Mekan Uretimi: Cocuk Eglence Merkezleri

Biiytik oOlgiide islerin gereklilik ve zorlayiciigindan kurtulma ve 6zgtir-
lesme anlamu tagiyan bos zaman, bireysel tercih ve yonelmeleri igceren bir
serbest olma zamanidir. Modernite ve kapitalizmin sosyal yasami ¢alisma
ve bos zaman olarak karsit kutuplara ayirmasi, ¢alisma disi bos zaman
faaliyetlerinin kurumsallasmasina neden olmustur. Boylece bos zaman
stireleri artis gostererek, sosyal yasamda bog zamana dogru bir odak kay-
mas1 goriilmiis ve bu zamanin zenginlestirilmesine yonelik faaliyetler art-
maya baslamistir (Aytag, 2006, ss. 28-29).

Kapitalizm tarafindan karli bir arag olarak goriilen bos zaman, tiiketim
faaliyetlerinin de odak noktasi haline gelmistir. Ozellikle bos zaman et-
kinliklerinin mekani olarak 6ne c¢ikan alisveris merkezleri ve eglence
mekanlar1 gercekte tiiketimi artirmanin birer araci konumundadirlar.
Benzer sekilde Uysal (2015, s. 53) da ¢ocuk oyun merkezlerinin daha gii-
venli ve ¢ocuklar i¢in daha gekici tasarlanmasinin ve biitiin ¢cocuklarin bu
hizmetten yararlanamamasinin oyun alanlarimin ticarilesmesinin bir gos-
tergesi oldugunu belirtmektedir.

Giiniimiizde bos zaman endiistrisi biinyesinde viicut bulan sosyal ve
kiiltiirel alanlar tiiketim boyutuyla 6ne ¢tkmaktadir. Aligveris merkezleri,
eglence merkezleri, temal1 parklar, sirk/lunaparklar1 ve spor merkezleri
olusturulan bu sisteme hizmet etmekte ve kurgulari ile bireyleri tiiketime
yonlendirmektedirler (Rojek, 2006’dan akt; Yalcinkaya, 2015, s. 88). Eg-
lence mekanlari, bos zamani degerlendirmeye yonelik etkinlikler igin ta-
sarlanmis mekanlar olarak bireylerin istek ve ihtiyaclarina yonelik olarak
cesitli farkliliklar gostermektedir. Ornegin sinema, tiyatro, opera gibi kiil-
tiirel ozelligi agir basan eglence mekanlar: oldugu gibi sadece gocuklar
i¢in tasarlanmis eglence mekanlar1 da bulunmaktadir.

Cocugun ekonomideki itici giicline paralel olarak ¢ocuklara yonelik
pazarin gittikce bliylimesi, onlara yonelik iiretilen {iriin ve hizmet yelpa-
zesinde 6nemli derecede artis saglamanin yani sira kentsel mekanin da bu
onemli hedef kitleye yonelik olarak yeniden {iretilmesini de beraberinde
getirmistir. Dolayisiyla kentte her gegen giin sayilar1 artan aligveris mer-
kezlerindeki oyun alanlarmin yani sira farkli temalarda insa edilen ¢ocuk
eglence merkezleri bu minvalde degerlendirilebilir.
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Bos zaman endiistrisine yonelik olarak {iretilen bu kentsel mekanlar
¢ogu zaman ¢ocuklar kadar biiyiiklerin de eglenceli bir sekilde zaman ge-
cirmelerine olanak tanimaktadir. Eglence parklar: giindelik hayatin siki-
ciligini ve monotonlugunu igindeki heyecan dolu goriintiilerle dagitmay
basaran suni parklardir. Tema parklar bir miizenin {istlenebilecegi bilim-
sel, kiiltiirel ve tarihsel objeler iizerine kurulmus ve bu objelerin ana bir
konu etrafinda toplanip gergek kimlikleri ile canlandirildiklart mekanlar-
dir (Aktas, 2003, ss. 57-58). Tema parklar eglence parklarindan farkl ola-
rak bireylerin eglenirken kiiltiirlerini tanimalar1 ve gelistirmelerine yar-
dimar olmaktadirlar.

Eglence parklarina bircok alternatif isimler (amusement/ pleasure/ lei-
sure/ holiday/ recreation/ thema) verildigini belirten Bhuiyan ve Banik, eg-
lence parklarinin modern turizm pazarlamasinin bir alt kiimesi oldugunu
ifade etmektedir. Genel olarak bu eglence merkezleri, eglence ve yeni de-
neyimler edinmek isteyen ziyaretcileri cezp etmek igin tasarlanan
mekanlardir. Digs mekan bir eglence programi icermesi, bir giris ticreti kar-
siiginda programdan faydalanilabilmesi, egitimden ziyade eglencenin
odak noktas1 olmasi ve ziyaretcilerinin ihtiyaglar1 dogrultusunda insa
edilmesi eglence parklarinin genel 6zellikleri arasindadir.

Serbest zamanlarda eglence amacl: bir firsat saglamak icin dizayn edi-
len eglence parklar1 sahip olduklar: farkli 6zelliklere dayanarak kendi i¢-
lerinde simiflandirilabilir. Eglence parklarinin bir tipolojisini veren Bovy
ve Lawson (1998), bu parklar: dort kategoride siniflandirmstir.

1. Eglence parklar1 veya temal1 parklar

2. Safari Parklar1

3. Su (Aqua) Parklar1

4. Rekreasyonel (Dinlence/eglence) Parklar1 (Doga, spor, serbest)
(Bhuiyan ve Banik, 2014, ss. 36-37).

Bryman, “The Disneyization of Society” (Toplumun Disneylesmesi) adli
calismasinda “Disneylesme” terimini kullanarak, giiniimiizde temalasma-
nin toplumun ekonomik hayatinin biitiin alanlarina hakim oldugunu be-
lirtmektedir. Miizik, spor, film, cografya ve tarih gibi iyi bilinen kiiltiirel
temalardaki restoranlara giiniimiizde ¢ok sik rastlandigini belirten Bry-
man, basta Ingiltere olmak iizere Amerika’da da bu tiir mekanlarin popii-
lerlestigini belirtmektedir. Benzer sekilde barlar, kafeler restoranlar, otel-
ler, alisveris merkezleri ve havaalanlar1 gibi ekonomik hayatin pek c¢ok
alaninda yasanan temalasma eglence parklarinda da s6z konusu olmakta-
dir (Bryman, 1999, ss. 29-30). Gottdiener (1997) de bu noktadan hareketle
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temalasmanin toplumdaki artan kullanimindan dolay1 “Amerika’nin tema-
lasti§in1” belirtmektedir.

Bryman (1999, s. 33)’a gore temal1 parklar “tiiketimin farksizlastig1”
(dedifferentiation of consumption) mekanlardir. Tiiketimin farksizlagsmasi,
basitce farkli geleneksel gevrelerle iligkili tiiketim formlarmin birbiri igine
gecmesi ve ayirt etmenin zorlagsmasidir. Tiiketimin farksizlagsmasi ayni za-
manda aligveris yapma ile temal1 parklar arasindaki farkliligin ortadan
kalkmasina gonderme yapmaktadir. Baz1 ¢ok biiyiik aligveris merkezleri-
nin temal1 parklarin hemen karsisinda olmasi, temali parklarda alisveris
magazalarinin ve ¢ok sayida restoranin olmasi, ziyaretcilerin eglence par-
kindan gikmak i¢in satin alma eylemini igeren /tesvik eden bir magazadan
gecmek zorunda olmalari tiiketimin farksizlasmasinin 6nemli ipuglaridir.

Temal1 parklarda tiiketimin farksizlasmasinin biitiin emarelerini gor-
mek miimkiindtir. Farkl tiiketim alanlarmin i¢ ige gectigi bu mekanlarda
eglence basta olmak {izere yeme-i¢gme, satin alma/aligveris etkinlikleri bir-
lesmis ve aralarindaki fark ortadan kalkmis durumdadir. Temal: parkla-
rin tiiketim kiiltiiriiyle iliskisine deginen Bryman (1999, s. 42), tiiketimin
farksizlasmasinin ayni1 zamanda tiiketimin fazlalagsmasina etki ettigini be-
lirtmektedir.

Baudrillard (2011, ss. 29-30), Disneyland’in biitiin simulakr d{izenleri-
nin i¢ ige ge¢mis oldugu kusursuz bir model oldugunu belirtmektedir. Ce-
liski ve giizellikleriyle gercek Amerika’nin minyatiirlestirilmis toplumsal
bir mikrokozmosuna benzeyen Disneyland’'in bir iliizyon ve fantazm
oyunu oldugunu belirtmektedir. Ona gore diigselligin ne gercek ne de
sahte oldugu Disneyland, gercege 6zgii diisselligi, gercegi simetrik bir se-
kilde yeniden iiretmek amaciyla tasarlanmis bir caydirma (ikna) makine-
sidir. Disneyland’a ¢ocuksu bir goriiniim verilmesinin nedeni ise yetigkin-
lere 6zgii “gercek” ve bagka bir evren bulundugu diisiincesini onaylatma
arzusudur. Ona gore Disneyland bir ¢ocuksulugun gercek anlamda her
yere ait oldugunu gizleyebilmek icin, yetiskinlerin de buraya gelerek ¢o-
cuklagmalarina olanak tanimak ve gercekte ¢cocuk olmadiklarina inandir-
mak i¢in kurulmus bir evrendir.

Disneylesme ile Ritzer’in McDonaldlagsmasi'nin? birbirine paralel oldu-
gunu soyleyen Bryman (1999, ss. 24-25), Disney tema parklar: tarafindan

2 McDonaldlasma, hazir yiyecek restoranlarinda gegerli olan ilkelerin hem Amerikan top-
lumundaki diger sektorler hem de diinyanin geri kalanu tizerinde agirlik kazandig: bir sii-
rectir (Ritzer, 2016, s. 17).
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sunulan prensiplerin hizla yayilmasma ve tiim diinyada giderek daha
fazla sektore hakim olmasma dikkat ¢ekmektedir. Ayni sekilde Disney
parklar1 ve temal1 parklar da McDonaldlagsma’'nin gostergesi olan verim-
lilik, hesaplanabilirlik, ongoriilebilirlik ve denetim ilkelerini biinyesinde
barindirmaktadir.

Disney parklarini1 toplumun McDonaldlasmasi’'min bir diger unsuru
olarak goren Ritzer (2016, s. 163), eglence merkezlerinin hizli ytiikselisinde
sugtan kaginma isteginin énemli bir rol oynadigimni belirtmektedir. Ipler,
yapay “daglar”, tiipler, tiineller, devasa bloklar, trapezler vb. sahip olan
bu merkezler, sugun kasip kavurdugu sehirlerde adeta giivenli bir sig1-
naktir. Bir yandan ¢ocuklarin mahallelerindeki oyun parklarina oranla za-
rar gorme ihtimalleri daha diisiik oldugu i¢in daha giivenli ve daha 6ngo-
riilebilir olarak tanimlanan ¢ocuk eglence merkezleri diger yandan da
“antiseptik, iklimin kontrol edildigi plastik diinyalar” olarak tarif edilebil-
mektedir. Bu tarifin altinda yatan asil neden ise Disney’in miisterilerine
hemen hi¢bir sugun olmadigi, dngoriilebilir ve neredeyse gergekiistii dii-
zenlilige sahip yapay bir diinya sunuyor olmasidir.

Istanbul’da Bulunan Temali Cocuk Eglence Merkezleri

Son yillarda tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de siklikla metropol
kentlerde rastladigimiz farkli temalarda varlik gosteren ¢ocuk eglence
merkezleri kentsel mekandaki degisim ve doniistimiin izlerinin agik¢a go-
riilebildigi mekanlar olarak karsimizda durmaktadir. Sayilar1 giin gec-
tikge artan gocuk eglence merkezlerinin Istanbul kent mekaninda da gide-
rek daha popiiler hale geldigi goriilmektedir. Cogu zaman bir aligveris
merkezinin hemen yan1 basinda veya igerisinde yer alan bu tiiketim mer-
kezleri Istanbul kent mekaninda yeni mekansallagmalar ve mekansal tem-
siller {iretmesi bakimindan ¢ocuk merkezli mekansal tiretiminin bir gos-
tergesi olarak goriilebilir.

Istanbul’da gok sayida cocuk eglence merkezi bulunmakta ve her ge-
¢en giin buna bir yenisi daha eklenmektedir. Ancak burada arastirmamiza
konu olan temal1 ¢ocuk eglence merkezleridir. Ciinkii eglence parklar: ve
temali parklarin deneyim ve icerik bakimindan birbirinden farkli oldu-
gunu belirten Cardell, eglence parklarinin bedeni etkileyen hiz treni gibi
eglence aktivitelerine odaklandigini, temali parklarin ise gesitli eglence
aktivitelerine yer vermesinin yar sira belirli bir tematik ¢evre etrafinda
sekillendigini belirtmektedir (Cardell, 2015, s. 13).
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Aragtirma baglaminda Istanbul kentinde birgok temali eglence merkezi
bulunmakta ve sayilar1 giin gectikce de artmaktadir. Cesitli temalarda fa-
aliyet gosteren bu merkezlerin bir kismu sadece ¢ocuklara bir kismi1 da
hem ¢ocuklara hem de yetiskinlere yoneliktir. Bu merkezleri soyle smuf-
landirabiliriz.

e SuTemal (Istanbul Akvaryum, Istanbul Dolphinarium, Turkuazoo
Akvaryum Istanbul, Sealife Akvaryum, Viasea Tema Park)

e Doga Temal1 (Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi, Zeytinburnu Tibbi
Bitkiler Bahgesi, Kelebek Ciftligi, Forestanbul, Snowpark Torium)

e Spor Temal: (My Gym)

e Cocuk Sehri Temal: (KidZania Istanbul, KidzMondo, Minopolis Is-
tanbul)

e Eglence Temal: (FunLab Eglence Diinyasi, Vialand, Moi-park, Via-
port Luna park, BaBalu Eglence Parki, Legoland)

e Miize Temal (istanbul Oyuncak Miizesi, Ottomanya Interaktif Os-
manli Miizesi, Miniatiirk, Ucurtma Miizesi, Jurassic Land, Alive
Museum —Canli Miize-)

e Bilim Temal (ITU Bilim Merkezi, Sisli Bilim Merkezi, Rahmi Kog
Miizesi, Kesif Kiiresi, Sancaktepe Bilim Merkezi)

Arastirmamizin 6rneklemini olusturan ¢ocuk sehri temal1 eglence mer-
kezlerinden genel olarak bahsetmek gerekirse; KidZania Meksika/Mexico
City kokenli bir eglence merkezi olup diinyada 20 tilkede subesi bulun-
maktadir. Ayni ilkeler ve ayn1 konsepti temel alarak farkl tilkelerde faali-
yet gostermektedir. Yine Minopolis kokeni Avusturya/Viyana’da bulunan
bir eglence merkezidir. Ayn1 sekilde KidzMondo da Liibnan/Beyrut ko-
kenlidir. Bahsedilen merkezlerin diinyada bir¢ok subesi mevcuttur. Co-
cuk sehri temal1 eglence parklari, ¢ok biiyiik alanlara kurulan, eglence ve
egitimi birlestiren bir anlayisla insa edilmis hem gercek diinyanin fiziksel
ozelliklerinin hem de kendine 6zgii bir anayasa, vatandashg: (Kidizen),
pasaportu, para birimi ile sosyal diinyanin bir benzerini ¢ocuklara sunan
yapay bir oyun alanidir. Cocuk sehirlerinde yapilan gesitli oyun aktivite-
leriyle ¢ocuklar, gercek diinyanin neredeyse aynisiyla karsilasmaktadir-
lar. Hem bir sehrin simiile edilmesi hem de o sehrin icerinde var olan top-
lumsal iligkilerin — meslekler araciligiyla is boliimii ve {iretim/tiiketim fa-
aliyetleriyle cesitli ekonomik aktiviteler vs.- simiile edilmesiyle gercege
birebir benzeyen yapay bir diinya ¢ocuklara sunulmaktadir.
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Genel ozelliklerinden kisaca bahsettigimiz ¢ocuk sehri temal1 eglence
merkezlerini sosyolojik bakis agisiyla inceledigimizde ise yeni bir
mekansal {iretim olmasi, tiiketim mekani olmasi, 6grence (edutainment)
mekani olmasi ve toplumsalin yeniden {tiretildigi yapay bir mekan olmas:
gibi basliklar 6n plana ¢ikmigtir. Simdi de bu basgliklari ele alalim.

Yeni Bir Mekansal Uretim Olarak Cocuk Sehri Temal1 Eglence Mer-

kezleri

Mekan, kapitalist siireg igerisinde sermayenin islevsellik kazandirarak
meta haline getirdigi bir kaynak olarak karsimiza gikmaktadir (Aslanoglu,
2000, s. 68). Giintimiizde ¢ocugun ailenin karar alma stireclerinde etkin
bir role sahip olmas1 ve ¢ocuk iizerinden pazarlama stratejilerinin artan
kullanimi, ¢ocugu kentsel mekanin tiretiminde ve tiiketiminde kilit bir ko-
numa getirmektedir. Dolayisiyla temali cocuk eglence merkezlerinin kent-
sel mekanin ¢ocuk tiizerinden sekillenmesi ve yeniden {iretilmesinde
mekansal bir gosterge durumunda oldugunu soyleyebiliriz.

Kiiresellesme ile ekonomik yeniden yapilanma siirecine giren gelismis
endiistriyel ilkeler gelistirdikleri teknolojik kosullarla isletmelerin ve eko-
nomik siireglerin uluslararasilasmasina, insanlarin, paranin ve mallarin
hizli bir sekilde akisina neden olmaktadir (Tiimtas, 2012, s. 49). Bu bag-
lamda Istanbul’daki temal1 cocuk eglence merkezlerine baktigimizda ba-
zilarinin diinyanin gesitli iilkelerinde subesi bulunan kiiresellesmis eg-
lence merkezleri olduklarini goriiriiz. Ornegin Istanbul’da bulunan Kid-
Zania diinyada 20 farkli iilkede ayni ilkeler ve ayni konsepti temel alarak
faaliyet gosteren subelere sahip Meksika kokenli bir eglence merkezidir.?
Yine Minopolis, kokeni Avusturya Viyana’da bulunan bir eglence merke-
zidir (Minopolis, 2017). Ayni sekilde KidzMondo eglence merkezi de Bey-
rut kokenlidir.*

Cocuk sehirlerine blog yazilarinda da ¢ocuk merkezli mekansal {ireti-
min cisimlestigi alanlar olarak sik¢a s6z edilmektedir.

% KidZania'nin faaliyet gosterdigi iilkeler: Brezilya, $ili, Misir, Hindistan, Endonezya, Ja-
ponya, Kuveyt, Malezya, Meksika, Filipinler, Portekiz, Katar, Rusya, Suudi Arabistan, Sin-
gapur, Giiney Kore, Tayland, Tiirkiye, Birlesik Arap Emirlikleri, Amerika Birlesik Devlet-
leri.

4 KidzMondo'min faaliyet gosterdigi {ilkeler: Liibnan, Suudi Arabistan, Birlesik Arap Emir-
likleri, Katar, Rusya, Avustralya, Azerbaycan ve Urdiin.
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“Gergek bir ucagin kokpitinin monte edildigi havaalamindan igeriye giren
cocugunuz ise once bankaya gidip kendi icin yatirilan kidlar: almayla bagli-
yor ve sonrasinda da istedigi iinitede siraya girerek, eglenerek dgrenmeye
baslwyor. Burada sikinti olursa kime gidecek, ne yapacak diye hic diisiinme-
yin ¢iinkii cocuklarinizi, iceriye girdigi andan itibaren beyefendi ve hanfendi
diye hitap eden, Davranig Bilimleri Enstitiisii tarafindan ozel egitimlerinden
gecirilen kisiler karsilwyor ve onlarla ilgileniyorlar. Uniformalarin giyip is-
bas1 yapryorlar! Kidizenler bu sehirde calisiyor, para (Kidlar) kazaniyor, is-
ter harciyor ister biriktiriyor! Yaklagik 40 farkly meslek iinitesinden istedik-
lerini seciyor, iiniformasini giyiyor, isinin basina geciyor. Doktor olduysa
hasta tedavi ediyor, itfaiyeciyse yangin sondiiriiyor, pilotsa ucak kullaniyor.
Ve yaptig tiim islerin karsili§inda maasini, yani Kidlarini kazaniyor.”
(Giindtiz, 2014)

Ekonomik hayatin biitiin alanlarina sirayet eden ve kiiresellesen “te-
malagma” egiliminin Istanbul’daki mekansal yansimalarina temali gocuk
eglence merkezleri acik bir 6rnek teskil etmektedir. Bu baglamda ¢ocuk
sehirleri temasiyla ortaya ¢ikan KidZania, KidzMondo ve Minopolis te-
malagsmanin ¢ocuk oyun alanlarina sirayet etmesinin agik bir 6rnegidir.

Goriildiigii gibi c¢ocuk sehri temali eglence merkezleri, kentsel
mekanda ¢ocuk merkezli yeni bir mekansal iiretim yaratmaktadir. Kiire-
sellesmenin tiim sosyo-mekansal siirecleri etkilemesine paralel olarak
ayn1 konsept ve ayni ilkelerin diinyanin farkl ilkelerindeki ¢cocuk sehir-
lerinde bulunmas: ¢ocuklarin kiiresellesmis bir mekansal pratik tecriibe
etmelerini saglamaktadir.

Tiiketim Mekanlar1 Olarak Cocuk Sehirleri

Tiiketim toplumunda hayatin merkezinde yer alan ¢ocuk ailenin tiike-
tim pratiklerinde oldugu kadar bos zamanlardaki tiiketim etkinliklerinin
gecirilecegi mekanlarin tercihinde de onemli rol oynamaktadir. Giinii-
miizde ¢ocuk iizerinden pazarlama stratejilerine sik¢a rastlanmaktadir.
Boylece gelecegin pazarini olusturan ¢ocuklarin tiiketime eklemlenmesi
sadece tiiketim mallarinda degil kentsel mekanda da yansimasini bulmak-
tadir. Bu baglamda tiiketimin kent mekanindaki agik gostergesi olarak te-
mal1 ¢ocuk eglence merkezleri goriilebilir.

Cesitli biiytik firmalarin sponsorlugunda kurulan ¢ocuk sehirleri salt eg-
lence ve 6grenme faaliyetlerini iceren bir mekan degil ayn1 zamanda da tii-
ketim mekanlar1 olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Markalarin boy gosterdigi
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cocuk sehirleri, markalarin kendi tanitimlarini yaptiklart mekanlardir. Or-
negin KidZania kendi internet sitesinde markalara is ortaklig: teklifi yapa-
rak “Bu diinyaya ve markaniza deger katin” (Kidzana, 2017) ¢agrisinda bulun-
maktadir.

Temal1 ¢ocuk eglence merkezleri tiiketim mekanlar1 olarak genellikle
orta ve iist sinifa yonelik tasarlanan mekanlardir. Giris ticretlerini ve iger-
deki tiiketim faaliyetlerini karsilayacak belirli bir ekonomik sermayeye sa-
hip olan miisteriler i¢in tasarlanmis bu mekanlar sinif temelli bir mekansal
ayrismay1 da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla bu mekanlar, orta ve
iist siniflarin titketim ve eglence etkinliklerinin mekani olmaktadirlar. Bir
anlamda ytiksek giris ticreti, yeme-igme ve aligveris maliyetleri “istenme-
yenler”i disarda tutma stratejisidir (Baudrillard, 2011, s. 20). Bu durum in-
celenen blog yazilarinda da ebeveynlerin dile getirdikleri bir konudur.

“Girig fiyatlar: ise oldukca yiiksek. Iceride cok uzun siire kalinabiliyor bu
bir avantaj belki ama 2 ¢ocuklu bir ailenin -tek ebeveynle bile giris yapilsa-
biitcesini sarsacak cinsten bir fiyatlandirma var her iki tema parkta da.
(KidZania ve KidzMondo) Belki iicretler biraz daha diisiik tutulabilir diye
diisiiniiyorum.” (Canbolat, 2017).

Cocuk sehirlerinde gergek diinyanin simiilasyonu meslekler {izerinden
icra edilmektedir. Hastane, ¢ikolata fabrikasi, cips fabrikasi, kargo, hambur-
gerci vs. gibi kurumlara kendi adlartyla sponsor olan firmalar, gercek diin-
yada var olan mekanlarmin birebir aynisini yaparak ¢ocuklarin meslekleri®
deneyimlerken sanki gercek bir diinyadaymuis hissini yasamalarin saglamak-
tadir. Bu durum cocuk eglence mekanlarindaki tiiketim kiiltiiriiniin yansi-
malar1 olarak da gortilebilir. Zira ¢ocuklarin ¢ok erken yasta markalarla tanis-
t1g1 bu mekanlar, firmalarin gelecegin pazari olan ¢ocuklar i¢in onemli birer
yatirim saglama alanlar1 olmaktadir. Bu durumu “tiiketici sosyallesmesi” ola-
rak tamimlamak da miimkiindiir. Cocuklar erken yaslarda bu “meslekler
oyunu”yla birlikte pazardaki tiiketici davranislarm isleyisi ile ilgili bilgi, be-
ceri ve tutumlari kazanarak bir anlamda tiiketici sosyalizasyonu stirecini tec-
riibe etmektedir (Arthur ve Sherman, 2016, s. 1151).

5 Ornegin KidzMondo’da su meslek alanlari bulunmaktadir: Otel, Pencere Yikama, Ingaat
Alani, Boya Badana, Yaraticilik atdlyesi, Modaevi, KidzMondo Sahnesi, Oyunculuk Akade-
misi, Hamburger Servisi, Astronomi ve Uzay Mekigi, Dondurma Fabrikasi, Kek Fabrikasi,
Akaryakit Tstasyonu, Araba Yikama, Gazete, Radyo, TV Stiidyosu, Ucak, Slipermarket, it-
faiye Arama Kurtarma, Banka, Kargo, Universite, Dis Hastanesi, Erkek Kuaforii, Giizellik
Salonu, Polis Merkezi, Ameliyathane, Yeni dogan Unitesi, i1k Yardim ve Acil Servis.
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Temal1 cocuk eglence merkezleri bos zaman etkinliklerinin bir mekamn
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bos zaman etkinliklerinin mekéani olan bu
merkezler tiiketimi artirmanin bir aract olmasinin yar sira oyun alanlari-
nin ticarilesmesi/metalasmasinin da bir gostergesi olmaktadir. Bu durum
hem bu merkezlere girisin belli bir ticretle saglanmasi hem de igerisinde
yaratilan yapay diinyada ger¢ek diinyadaki markalarin arzi endam etmesi
sebebiyledir. Ayrica bu mekanlarda ¢ocuklar gesitli meslekleri deneyim-
lerken bir olglide para kazanmakta; yani bir nevi “ticaret” oyunu oyna-
maktadirlar. Bu durum gezi bloglarinda sik sik dile getirilmektedir.

“Kidzania’da iceride inamilmaz bir satig var: Abur cuburlar, misir, oyun-
cak. Hal boyle olunca is icerde cok ticarete donmiis gibiydi” (Yilmaz,
2014).

“Cocuklar, sokaklarda kurye tasiyor, mal alip birakiyor, benzincide araba
temizleyip lastik sisiriyor ya da insaat alaminda c¢alistyor. Hepsi oradan
oraya kosuyor, para kazanmaya ¢alistyorlar. Kidzania'ya gelen cocuk me-
rak ettigi bir mesle$i yaninda damisman eSitmenler (Ziipervizorler) vasi-
tastyla gercek hayatta yetiskinlerin yapti$1 gibi calisip, isini basarmasi kar-
sihginda maasini da alabiliyor.” (Kuray, 2017)

R ——

Resim 1. KidZania parasi: 1 Kidzos
Kaynak: http://istanbul kidzania.com

Temal:1 cocuk eglence parklarinin kentsel mekandaki konumlanislarina
baktigimizda da tiiketim kiiltiiriiniin ana unsuru olan aligveris merkezle-
rinin hemen yan1 basinda insa edildigi veya onlara eklemlendigi goriil-
mektedir. Bu baglamda KidzMondo'nun, Trump Alisveris Merkezi'nde,
KidZania'nin Akasya Acibadem Aligveris Merkezi'nde, Minopolis'in de
Marmara Forum’da bulunmasinin s6z konusu mekanlarin hem tiiketim
hem de mekansal tiiketimin yapildig1 merkezler olduklarinin gostergesi
oldugu diisiiniilebilir.
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Resim 2. Minopolis Istanbul Sehir Haritast
Kaynak: https://www.minopolis.com.tr/sehir-haritamiz

Temal1 cocuk eglence merkezleri Bryman'in da belirttigi gibi (1999: s.
33), tiiketimin farksizlastig1 mekanlardir. Aligveris etkinlikleri ile eglence
faaliyetlerinin i¢ ige gecmesi olarak da ifade edebilecegimiz tiiketimin
farksizlasmasinin tiim emarelerini temali ¢ocuk eglence merkezlerinde
gormek miimkiindiir. Gerek aligveris merkezlerinin yani basinda olma-
lar1/ ya da igine eklemlenmeleri, gerek yeme/igme etkinliklerini biinye-
sinde barindirmalar1 gerekse eglence parklarindan ¢ikmak igin satin alma
eylemini tesvik eden bir magazadan ge¢gmek zorunda olunmasi bu fark-
sizlasmanin 6nemli ipuglar olarak goriilebilir.

Tiiketimin farksizlasmasini “hibrit tiiketim” olarak da kavramlastiran
Bryman (2004), tiiketicinin daha fazla harcamasi igin farkli kurumsal alan-
larla iligkili olarak tiiketim bicimlerinin bir araya getirildigini belirtmekte-
dir. Walt Disney de Disneyland'in yiyecek ve diger cesitli mallar1 satmak
icin bir arag olarak biiyiik bir potansiyel tasidigim fark ettigi zaman bu
stireci baglatmistir. Boylelikle magaza ve restoranlar bir araya getirilecek
sekilde tasarlanmistir. Ornegin Disney tema parklarinda Star Tours gezin-
tisi tasarimi, 'ziyaretgilerin ¢ikisa ulasmak igin Star Wars tirtinleri igeren
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bir magazaya girmelerini saglamaktadir. Bryman, hibrit tiiketimin giinii-
miizde de sadece Disney tema parklarinda degil tiim eglence sektoriinde
kullanildigini belirtmektedir (Dixon, 2014: s. 2). Ayrica ¢ocuk sehri temali
eglence merkezlerinde var olan oyun etkinliklerinin gesitli markalarla is
birligi icerisinde planlanmasi ve markalarin oyunun merkezinde yer al-
mas1 da tiiketim ve oyun faaliyetlerinin birbiri icerisine gegerek nerede
oyunun basglayip nerede tiiketimin oldugunun muglaklasmas: anlamina
gelmektedir. Ornegin Minopolis Istanbul kendi konseptini “Cocuklar sehre
girdiklerinde kariyer merkezinin destek ve yonlendirmesi ile polis, itfaiyeci, insaat
miihendisi, televizyon spikeri, gazeteci, radyocu, giizellik uzmani, doktor, kimya
miihendisi gibi bircok meslegi eglenerek uygulayabilmektedirler. Bu meslek uy-
gulamalarmdan kazandiklar: paralar: ise siipermarket, sanat akademisi, pizzaci,
hediyelik esya magazas: gibi bircok noktada harcayabilmektedir” (Minopolis,
2017) tanitirken ¢ocuklarin tiiketim temal1 oyunlariyla bir nevi tiikketim ile
oyunun yani eglencenin i¢ ice ge¢mesine vurgu yapmaktadir. Bu bag-
lamda bu temal1 parklarin tiiketim kiiltiiriiyle sekillenen kentsel mekan-
larin 6nemli bir temsili oldugunu séylemek miimkiindyir.

Ogrence (Edutainment) Mekéanlar1 Olarak Cocuk Sehirleri
Egitim (education)+eglence (entertainment)nin birlesimi olarak 6grence
(edutainment) kavraminin amaci egitime destek olmaktir (Aksakal, 2015, s.
1232). Ogrence klasik egitimin yapildig1 mekan olan smiftan farkli olarak
cocuklar icin daha rahat bir ortam olan kafe, park, miize gibi mekanlarda
ylriitiilebilir. Dolayisiyla 6grence mekanlar1 bir oyun bi¢iminde kurgula-
narak formel egitimden informel egitime gecisi saglamakta ve melez bir tiir
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Anikina ve Yakimenko, 2015, s. 476).
Cocuklarin ve ailelerin istek ve ihtiyaglarina gore sekillenen bu
mekanlar ¢ocuklara gercek diinyanin bir simiilasyonunu sunarak gocuk-
larmn eglenirken ogrenmelerine imkan tammaktadir. Ornegin Kid-
zMondo, “Cocuklarin tiim giin kaliteli vakit gecirebilecekleri, eglenirken d3rene-
cekleri ve ¢cok keyif alacaklar bir cocuk sehri...” (KidzMondo, 2017) olarak ken-
dini tanumlamaktadir. Dolayistyla egitim ve eglencenin bir aradaligina ya-
pilan vurguya dikkat ¢cekmektedir. Bu durum KidZania tarafindan da su
sekilde belirtilmektedir: “KidZania, Istanbul un 8.000 metrekarelik minik seh-
rinde egitimi eglence ile harmanlamay: siivdiiriiyor.” (KidZania, 2017). Benzer
sekilde Minopolis de eglence ve egitimin bir aradaligini soyle anlatmak-
tadir: “Minopolis ayni zamanda cocuklar: dijital ¢cagin getirdigi hareketsizlikten
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kurtarmayi, ekran baginda gecirdikleri zamani azaltmay, eglendirirken, egitmeyi
de gorev kabul ediyor.” (Minopolis, 2017).

Egitimin (education) ve eglencenin (entertainment) birlesiminden do-
gan yeni bir kavram olan 6grence (edutainment)nin bu eglence merkezle-
rinin temel konseptini olusturdugu soylenebilir. Cocuklarin bir yandan
eglenirken bir yandan da deneyimledikleri aktivitelerle 6grenmeleri egi-
tim ve eglencenin birlikteligine yapilan vurguda 6nemli bir element ol-
maktadir. Ornegin KidZania “her faaliyet, cocuklarn finansal okur-yazarlig,
meslekleri, takim calismasini, bagimsizligr ve gercek hayatta gerekli becerileri 63-
rendikleri 6zgiin rol oynama deneyimleri sundugunu” (KidZania, 2017) belir-
terek bu duruma atifta bulunmaktadir. Cogu zaman aileler icin egitimle
eglencenin birlikteligi bu mekanlarin tercih edilmesinin en 6nemli nede-
nidir. Arastirmamiz baglaminda inceledigimiz bloglarin hemen hepsinde
de benzer bir séylem hakimdir.

“Bu bambaska diinyada cocuklar, zaman dogru kullanmay:, emek emek
para kazanmayi, kazandig paray: dogru bicimde harcamay: ve biriktirmeyi
ogreniyorlar... Cocuklarin sorumluluk duygusunu artirmaya, hesap kitap
yetenegini gelistirmeye ve hepsinden dnemlisi tiim bunlar: yaparken kendi
basina karar vermeye tesvik eden Minopolis, her cocugun ¢ok eglenecegi ve
tekrar tekrar gitmek isteyecegi bir cocuk sehri...” (Aygiin, 2015).

“Tekrar soyliiyorum, ben bu kadar egitici ve eglenceli bir ¢cocuk etkinlik
merkezi daha gormedim. Cocugunuza meslekleri kitaplardan, resimlerden
de tanitin elbette ama bir kere de olsa gotiiriin burada bizzat yasasin mes-
lekleri, deneyimlesin, tanisin, 63rensin; hem de en eglenceli sekilde” (Kiral,
2015).

Temal1 ¢ocuk eglence merkezlerinin ¢ocuklara “6grence” temelli faali-
yetler sunmasi ¢ogu zaman aileleri cezbetmekte ve bu merkezlere olan ta-
lebi arttirmaktadir. Ornegin KidzMondo kendi faaliyetlerini “KidzMondo
cocuklarin tiim giin kaliteli vakit gecirebilecekleri, elenirken 63renecekleri ve cok
keyif alacaklar: bir ¢ocuk sehri...” (KidzMondo, 2017) ifadeleriyle betimle-
mektedir. Eglenme kadar 6grenmeye de yapilan vurgu temali ¢ocuk park-
larinin bir¢ogunda goriilmektedir.

Yapay/Simule Bir Mekan Olarak Cocuk Sehirleri

Glintimiizde kentsel mekanda ¢ocugun oyun alanlarinin ¢ok az olmasi
ve kentsel su¢ oraninin artmasinin ailelerin ¢ocuklari i¢gin tercih ettikleri
mekanin degismesine yol agmistir. Dolayisiyla daha onceleri ¢ocuklarin
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oyun mekani olan sokagin yerini kurgusal oyunlar oynanan kapali/yapay
mekanlar almigtir. Ornegin KidZania “8000 metrekarelik bir alanda sadece
cocuklar igin kurulmus bir diinyadir” (KidZania, 2017). Yine ayn sekilde
KidzMondo ¢ocuk sehri de “4000 metrekare alana gercek bir sehrin cocuk bo-
yutlarinda yapilmis ve kendi binalar1 ve sokaklari olan yapay bir diinyadir” (Kid-
zMondo, 2017). Bir anlamda gocuklarin gercek diinyada kaybettikleri
oyun mekan1 olan sokaklar yapay bir diinyada onlara geri verilmektedir.
Minopolis de benzer sekilde kendisini “4500 metrekare alanda gercek bir seh-
rin simiile edilerek yaratildig1 bir ortamdir” (Minopolis, 2017) seklinde tanim-
lamaktadir. Bu durum gezi bloglarinda soyle betimlenmektedir.

“Kidzania'y1 gordiikten sonra benimde tekrar cocuk olasim geldi. Her-
sey o kadar gercek ki... Bir sehirde yer alan sokaklar, banka, evler, arac-
lar, itfaiye, tiyatro, polis, dis¢i, insaat alanlari, fotografct vs... cocukla-
rin boyutlarina gore hazirlanmis dekorlarla Kidzania sehrinde hayat
bulmus.” (Kuray, 2017).

“Burada gercek diinyann bir replikast kurulmus. Iceri girdiginizde, 4000
metrekarelik bir alanda tiniversite, itfaye, polis karakolu Acibadem Hasta-
nesi, Cokoprens fabrikasi, Petrol Ofisi, Kanal D, Garanti Bankasi, MNG
Kargo v.s.. gibi bir cok markanin mini bir kopyas: mevcut. Cocuk havaala-
mindan pasaportla giris yapar gibi giriyor. Bilet karsilig1 boarding pass’ini
alarak alana giris yapryor ve burada kendine bir meslek segiyor. 20-25 da-
kika siiren aktivitelerde o meslegin gereklerini bir oyun seklinde yerine ge-
tiriyor, ve karsiliginda Kidz Mondo paras: kazanwyor. Aksama kadar iste-
digi kadar oyuna katilabiliyor. Cocuk hangisine ilgi duyuyorsa istedigi
oyuna katilryor. Karsiliginda bir Kidz Mondo paras: kazanwyorlar ve bu
parayla icerideki oyuncak diikkanindan bir oyuncak alabiliyorlar. Tabi bu
sekilde cocuk hayatin ne kadar pahali oldugunu, ve bir sey edinebilmek i¢in
ne kadar ¢ok calismak gerektigi gercegi ile bir anda yiiz yiize geliyor, ¢iinkii
1-2 oyunda kazandiklaryla zaten hicbir sey alamwor. Ozellikle paranin
agactan toplandigimi ya da ATM makinalarindan cekildigini sanan minik
cocuklara gercek hayat: daha iyi algilamalarina yarayacak eglenceli bir et-
kinlik.” (Leeloo, 2014).

Temal1 ¢ocuk eglence merkezleri, Ritzer'in ifade ettigi “Toplumun
McDonaldlastirlmasi”nin ilkelerini -verimlilik, hesaplanabilirlik, 6ngorii-
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lebilirlik ve denetim- biinyesinde barindiran mekanlardir. Ritzer, miiste-
rileri en ¢ok cezbeden seyin ongoriilebilir ve denetim ilkeleri oldugunu
belirtmektedir. Baska bir deyisle aileleri etkileyen en 6nemli seyin temal
cocuk eglence merkezlerinin sugun olmadig: giivenli ve neredeyse gerge-
kiistii bir diizenlilige sahip olan yapay diinyalar sunmasidir. Bu durum
calisma konumuz olan ¢ocuk sehri temali eglence merkezlerinde de goz-
lenmistir. Bu mekanlarda ziyaretgilere giivenlik hizmeti tist seviyede su-
nulmakta ve giivenlik gesitli teknolojik gelismelerin sundugu imkanlarla
saglanmaktadir. Baudrillard da boylesine siki diizen ve simirlamalarin zi-
yaretgiler igin asil cezbedici unsur oldugunu belirtmektedir (Baudrillard,
2011, ss. 19-20). Ornegin bu eglence merkezlerinin hemen hepsinde ¢ocuk-
lara ve yanindaki ebeveynlerine 6zel tanimlanmais bileklikler takilarak on-
larin nerede olduklar1 aninda tespit edilebilmektedir. Bu durum gocugun
¢ok biiytik bir alana kurulmus olan bu merkezlerde kaybolma riskini en
aza indirmekte hatta sifirlamaktadir. KidzMondo kendi internet sitesinde
bu durumu soyle ifade etmektedir: “KidzMondo sahip oldugu yiiksek dona-
mmla cocuklarin giivenligini garanti altma alir. Icerideki her cocugun bilegine
RFID bileklikleri takilir. Boylece cocuklar anbean takip edilirler. Ayrica parkin
her késesine yerlestirilmis olan 250 adet kamera, cocuklarin park icinde gecirdigi
biitiin siiregleri goriintiilii olarak kaydeder. Her detayinda ileri teknolojiden fay-
dalanlan KidzMondo’da ¢ocuklar tehlikelerden uzakta, olusturulabilecek en gii-
venli ortamda eglenerek 6grenmenin tadini ¢ikarirlar” (KidzMondo, 2017).

Gottdiener’e gore de “Disneyland, gercek bir kent ya da kent deneyimi
degildir; toplumumuzda var olan kentlerin ortak noktasi olan birgok has-
taliktan uzak, biiyiik bir sirket tarafindan sorunsuz bir sekilde isletilen
taklit bir kent alanidir” (Gottdiener, 2005, s. 155). Ancak belirtilmelidir ki
tamamen sugtan arindirilmais, hi¢bir aksakligin ve diizensizligin olmadig:
yapay bir diinyada ¢ocuklarin gelecege hazirlamasin diistinmek ¢ok iito-
pist bir yaklagim gibi goriinmektedir. Ciinkii ¢ocugun bu eglence merkez-
lerinde gecirdigi kisith vakitte tamamen diizenli ve biiyiilii bir yapay diin-
yayla ger¢ek diinyanin diizensiz formu arasinda bag kurmasinin saglan-
mast zor goriinmektedir.

Temal1 gocuk eglence merkezleri, Baudrillardin ifadesiyle biitiin simu-
lakrlarin i¢ ige ge¢mis oldugu kusursuz bir model olarak ne gercek ne de
sahte olan bir diissellik sunmakta ve ¢ocuklara yapay bir diinya kurmak-
tadir. Ozellikle KidZania, KidzMondo ve Minopolis gibi temali eglence
merkezleri yarattiklar1 ¢ocuk sehri konseptiyle gercekiistii ve tamamen
kurgusal olan bir diinya yaratma cabas igerisindedirler. Cocuklara 6zel
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cumhuriyet, ¢ocuklarin yonettigi bir sehir adeta gercek ile hayal arasinda
ince perdeyi aralayarak ¢ocuklara gergek hayatta asla karsilasamayacak-
lar1 ideal bir evrenin var oldugunu gostermeye ¢alismaktadir. Cocuklara
ideal bir diinyanin var olabilecegini gostermek icin yapilan bu simiile
diinyay1 KidZania soyle tarif etmektedir: “Bir cocugun bakis agisindan, her
sey olabilecegi kadar 1yi gitmiyordur: Hiikiimetler verimsiz ¢alismaktadir, top-
lumlar adaletsizlesmektedir, deSerli kaynaklar hep ve hesapsizca tiiketilmektedir
ve goriiniise bakilirsa degerler daha da fazla pazarlik konusu olmaktadir. Kidza-
nia’mn yaratilmasina yol acan, diinyanin her yerindeki ¢ocuklarin daha iyi bir
diinya hayallerindeki ortak akildir” (KidZania, 2017).

Cocuk sehri temal1 eglence merkezlerinde yapilan gesitli oyun aktivi-
teleriyle ¢ocuklar gergek diinyanin neredeyse ayrusiyla karsilasmaktadir-
lar. Bu mekanlarda hem bir sehrin simiile edilmesi hem de o sehrin ice-
rinde var olan toplumsal iligkilerin — meslekler araciligiyla is bolimii ve
iretim / tiiketim faaliyetleriyle cesitli ekonomik aktiviteler vs.- simiile
edilmesiyle gercege birebir benzeyen yapay bir diinya ¢ocuklara sunul-
maktadir. Minopolis ¢ocuk sehrinde gercek bir sehrin simiile edilerek ya-
ratildig1 bir ortamda ¢ocuklar, meslek edinerek calisip para kazanmakta
ve cesitli aktivitelerle harcayabilmektedirler. Bu durumu ise “Minopolis
Sehri, yasayan ekonominin ¢ocuklar icin simiile edildigi sehirde gercek hayati bir
yetiskin gibi deneyimlemelerine imkin vermektedir.” (Minopolis, 2017) seklinde
ifade etmektedir. Benzer sekilde KidZania da “Kidzania’da ¢ocuklar gercek
diinyann bir simiilasyonuyla gelecee hazirlanirken bol bol e§lenme ve 6grenme
olanagr bulur.” (KidZania, 2017) ifadeleriyle simiilasyonun amacinin ¢o-
cuklarin gercek hayattaki yetiskinlerin rollerini alarak gelecege hazir bi-
reyler olmasini saglamak oldugunu belirtmektedir. Burada asil vurgu ¢o-
cuklarin diinyay1 anlamalar1 ve gelecege hazir bireyler olmalarini sagla-
maktir. “Cocuklar doktorculugu gercegin kopyast bir hastanede, pilotlugu gerce-
gin kopyasi bir ugakta, gazeteciligi gercegin kopyast bir gazetede oynar, ¢ok egle-
nir ve tam da bu yiizden ¢ok dgrenirler.” (KidZania, 2017) ifadeleriyle simii-
lasyonun asil amacinin egitim oldugu belirtilmektedir.

Gergek diinyanin birebir aynisin1 markalar {izerinden gerceklestir-
meye calisan bu mekanlar, AVM’lerin igerisinde bulunmasi ve ¢ocuklarin
erken yasta kapitalizmle tanistirilmasi gibi sebeplerle kimi zaman elestiri-
lere maruz kalmaktadir.

“Cocuklara hayat tecriibesi mi 0gretmeye calistyoruz? Alisverise ¢ikalim
onlarla, sadece AVM'de degil ama... Manava gidelim. Gorsiinler meyve
sebze nasil secilir, tartilir. Eczaneye gidelim, ilag alalim onlarla. Anlatalim
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ne nedir, nasildir... Meslekleri mi 6gretece§iz? Onlar ara sira is yerleri-
mize gotiirelim mesela... Varsa yakinimizda bir fabrika, ya da fabrikas
olan tamdigimiz, oraya gidelim. Gorsiin fabrika nasil igler... Sehir tiyat-
rosunda bir yakimimizdan cocu§umuzu sahne arkasina almasini rica ede-
lim. Doktor bir yakinimizdan, uygun bir zamaninda bizimkini laboratuara
sokmasini isteyelim. Oyuncak mikroskop yerine, gerce§ini gorsiin me-
sela... AVM'ler alisveris icin olsun. Tecriibe edinmek icin degil. Cocukla-
rin tecriibe edinmesi icin hi¢ degil. O kadar da yapay olmayalim yahu... O
kadar da degil...” (Dogan, 2014).

“Fakat su kadarini soyleyeyim, o kadar reklama maruz birakiliyorsunuz ki,
birak para almay: size iistiine hediye para filan vermeleri lazim. Cocuklara
tam bir kapitalizm dayatmas! Cikista Izmir'de olsa ne para kirarlar diye
konusuyorduk ama olmadigina sevindim agikcasi, cocuklar siirekli gitmek
ister ki, tam para tuzag1.” (Yeliz, 2016).

“Oncelikle mekan bogucu, los, kasvetli ve giiriiltiilii. Yapay 1siklar iyice i
karartici. Gokyiizii efekti verilmis tavan, plastik agaclar filan olmams. He-
deflenen "’cocuklarin gercek hayat: deneyimlemesi’” oldukga zor, 20ser da-
kikalik aktivitelerle mi anlayacak cocuk neyi sevdigini?” (Sari, 2017).

“Evet gercek hayatin bir yansumasini yasatyor Kidzania ancak bir ¢ocuk
parki icin markalarin cok on planda olmasini sevmedik...” (Ozosken,
2014).

Goriildiigii gibi bir yandan gergek diinyaya birebir benzeyen mekansal
yapist ve toplumsal iligkileriyle ¢ocuklara yapay bir diinya sunan ¢ocuk
sehirleri ¢ocuklarin gergek diinyaya hazirlanacag bir simiilasyon diinya-
sidir. Bu mekanlar mekanin yeniden iiretilmesinin yani sira toplumsalin
da yeniden tiretildigi alanlardir. Cocuklarin tistlendigi toplumsal roller ve
ortaya ¢ikan toplumesal iligki bicimleriyle adeta yapay bir toplumsallasma
ortaya ¢itkmakta ve toplumsal yasam simiile edilmektedir. Ayrica ¢ocuk-
larin gergek diinyadaki markalarla erken yasta tanisiyor olmasi, ¢ocukla-
rin tiikketime eklemlenmesi ve gelecegin tiiketici aktorleri olarak hazirlan-
mast olarak da degerlendirilebilir.

Sonug
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Toplumsal tiretimin bir sonucu olarak sekillenen mekan, giintimtiizde ka-
pitalizmin bir meta haline getirdigi bir kaynaktir. Mekanin aktif bir role
biirtindiigli bu donemde artik mekansal tiretimler yoluyla sermaye islev-
sellik kazanmakta, bu yeni mekansalliklar tizerinden kentsel mekanda bir
yaratim stireci gerceklestirilmektedir. Kentte yasayan niifusun énemli bir
boliimiinii olusturan ¢ocuk, bu stirecte kentteki mekansal iiretimin ger-
ceklesmesinde etkili olan 6nemli unsurlardan biri olarak karsimizda dur-
maktadir.

Kentsel mekanlardaki ¢ocuk oyun alanlarinin yetersizligi nedeniyle
gliniimiizde ¢ocuklar, gercek diinyadaki geleneksel sokak oyunlar1 yerine
kapal1 alanlarda iiretilen yapay diinyadaki sanal oyunlara yonelmektedir.
Bu alanlar, ¢ocuklarin vakit gecirmeleri igin tasarlanmis yeni bir mekansal
iiretim olarak kentte giin gectikce yayginlasmaktadir. Cocuklarin ekono-
mideki itici gliglerinin artigina paralel olarak ¢ocuklara yonelik piyasanin
gittikce genislemesi ve onlara yonelik tiretilen tiriin ve hizmetlerdeki artis
kentsel mekanin bu 6nemli kitleye yonelik yeniden iiretimini beraberinde
getirmistir.

Ekonomik hayatin biitiin alanlarinda yavas yavas hakim olmaya bas-
layan “temalagsma” egilimine kentsel mekanin yeniden tiretiminde de kar-
silasilmaktadir. Restoranlar, kafeler, barlar, alisveris merkezleri gibi pek
¢ok alanda yayginlasan temalasma egilimi eglence parklarinda da s6z ko-
nusu olmaktadir. Calismanin drneklemini tegkil eden ¢ocuk sehri temall
eglence parklar1 da bu minvalde degerlendirilebilir. S6z konusu mekan-
larda bir yanda temalasma diger yanda ¢ocuk merkezli yeni bir mekan-
sallik olusturma/mekéansal tiretim s6z konusu olmaktadir.

Istanbul’da cocuk sehri temal1 eglence merkezleri olan KidZania, Kid-
zMondo ve Minopolis, merkezleri yabanc iilkelerde bulunan, bir¢ok
farkli iilkede ayni konseptle subeleri acilan, gergek bir diinyanin hem
mekansal hem de toplumsal iligkilerinin bir benzerini ¢ocuklara sunan,
kiiresellesmis yapay bir oyun alanidir. Bu mekanlar Baudrillard'in Dis-
neyland 6rneginde bahsettigi simiile bir evrendir. Gergege 6zgii diisselligi
yeniden {ireten bu mekanlar, ¢ocuklarin biiyiik insan rolleri yapmalarin
saglayarak adeta ¢ocuklara has olan gercek anlamda “¢ocuksulugu” da
yok etmektedirler.

Bu kiiresellesmis eglence merkezleri salt ¢cocuklarin oyun oynadig: bir
eglence mekan1 olmanin 6tesinde giinliik hayatta karsilasilan markalar
iizerinden oynanan meslekler oyunuyla bir tiiketim mekani olarak goriil-
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melidir. Cocuklar oynadiklar ticaret oyunuyla birlikte ekonomi piyasasi-
nin nasil isledigini 6grenmekte ve tiiketici sosyalizasyonu siirecini tecriibe
etmektedirler. Bu yapay diinya igerisinde gercek markalarin arz-1 endam
etmesi ve bu mekanlarda oynanan ticaret oyunlar1 gocuk oyun alaninin da
bir nevi ticarilesmesi olarak goriilebilir.

Bir titketim merkezi olan alisveris merkezlerinin icerisinde kurulan bu
mekanlar, alisveris etkinlikleri ile eglence faaliyetlerinin ig ice gegtigi yani
Brymanin deyimiyle “tiiketimin farksizlastig1” mekansal tiiketim mer-
kezleridir. Gerek alisveris merkezlerinin yani basinda olmalari/ya da igine
eklemlenmeleri, gerek yeme/i¢me Oriintiilerini biinyesinde barindirmalar:
gerekse eglence parklarindan ¢ikmak igin satin alma eylemini tesvik eden
bir magazadan ge¢gmek zorunda olunmasi bu hibrit tiiketimin emareleri
olarak gortilebilir. Bu mekanlar, ¢ocuklara gergek diinyanin bir simiilas-
yonunu sunarak onlarin eglenirken 6grenmelerine olanak vermekte ve
boylece 6grence (edutainment) mekanlar: olarak aileler tarafindan tercih
edilmelerini saglamaktadir. Bu nedenle eglence kadar 6grenmeye de ya-
pilan vurguya ¢ocuk sehri temal1 eglence merkezlerinin reklamlarinda da
sik sik bagvurulmaktadir.

Sonug olarak ¢ocuk sehri temali eglence merkezleri, gergek diinyanin
bire bir benzeyen kopyasini inga ederek ¢ocuklara yapay/simiile bir evren
sunmakta, tiiketim ve eglencenin birbiri igerisine gectigi hibrit tiiketimin
merkezi olmakta ve son olarak da eglence ile 6grenme faaliyetlerinin bir-

.....
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Extended Abstract

Simulated Social Space / Urban Space:
“Kids Town” Themed Amusement Centres

*

Nazife Giirhan
Mardin Artuklu University

Space is a resource that is functionalised and commoditised through cap-
ital in the capitalist process. Thus, every society and every mode of pro-
duction create their own space. In his book The Production of Space,
Lefebvre indicates that space plays an active role in the existing mode of
production (Lefebvre, 2014, p. 95). Urban qualities become an object of ex-
change due to a kind of market logic so to speak, and transform the city as
a creation (Ozdemir, 2012, p. 164).

“Kids town” themed amusement parks/theme parks are artificial play-
grounds that are built on vast areas with an understanding combining
amusement and education and offer to children a replica of both the real
world with its physical properties and social world with its own constitu-
tion, citizenship (for example, Kidizen citizenship), passport and cur-
rency. Thanks to various play activities held in these amusement parks,
children see almost an exact copy of the real world. They are offered an
artificial world that looks like real by simulating a city and social relation-
ships in that city - division of labour through jobs and various economic
activities through production/consumption activities, etc.

This study explores the nature of changes and transformations in urban
space on the basis of “kids” town” themed amusement parks that have
increased in popularity around the world in recent years and are also seen
in Istanbul, Turkey, and provides an analysis of children’s theme parks
from the perspective of the sociology of space. The sample of the study
consisted of the children’s theme parks KidZania, KidzMondo and Min-
opolis in Istanbul. In this context, the study first attempted to reveal how
the “kids’ town” themed amusement centres like KidZania, KidzMondo
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and Minopolis in Istanbul depict themselves in discursive level, based on
introductory information in their websites. The study also used blog posts
sharing spatial experiences over the Internet. Within this framework, the
study analysed and conducted a discourse analysis of the texts in 25 per-
sonal blogs containing spatial experiences in the said children’s theme
parks.

The main purpose of the study was to examine children’s theme parks,
an output of the process of shaping and reproduction of urban space
through children, from a sociological perspective. The study aimed to ana-
lyse the characteristics of children’s theme parks, new spatial relations aris-
ing in such areas and how these spaces affect the reproduction of urban
space in the context of the sociology of space.

Children are at the centre of consumerist society. Ritzer (2011: p. 53)
maintains that young people and child consumers are more involved in
economy than before, and children play a major role in family decisions
on consumption. Gradual growth of the market aimed at children in par-
allel with children’s being a driving force in economy has brought along
the reproduction of urban space for this important target audience as well
as a considerable increase in the range of products and services provided
for them. Thus, in addition to playgrounds in the growing number of
shopping malls in the city, children’s theme parks built under diverse
themes can be assessed in this framework.

Children’s theme parks serve as a demonstrable example of the spatial
reflections in Istanbul of “theming” trend that has spread to all areas of
economic life and become globalised. In this context, KidZania, Ki-
dzMondo and Minopolis that all started under the theme of “kids’ town”
are a clear example of theming extending to children’s playgrounds. These
amusement centres provide a new child-centred spatial production in ur-
ban space. In line with the influence of globalisation on all socio-spatial
processes, using the same concepts and same principles in kids” towns in
different countries around the world enables children to have a globalised
spatial experience.

Children’s theme parks demonstrate themselves as spaces for leisure
time activities. These centres are both a means for increasing consumption
and an indicator of commercialised/commoditised playgrounds. This is
because entrance to such centres is allowed at a certain fee and the real
world brands appear in the artificial world created in these spaces. Also,
children in a way earn money in these spaces by executing various jobs,
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namely they play a kind of “trade” game. Another prominent characteris-
tics of these centres is that they are simulation spaces and offer “simula-
tion” based activities for kids, which often attracts families and increase
the demand for these centres.

Creating an artificial world for children with their spatial structure that
is an exact copy of the real world and social relationships, kids’ towns are
a simulation world in which children can prepare for the real world. These
spaces are areas where the reproduction of space as well as the social (re-
lationships) is possible. Here, with social roles assumed by children and
resulting social relationships, an almost artificial socialisation occurs and
social life is simulated. Besides, the fact that children get to know the real
life brands at early ages can be considered as children’s integration into
consumption, and preparation as the consumerist actors of the future.
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