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Sehir Markalasmasinda Tarihi Yapilarin Rolii: Konya-

Selcuklu Yapilar:

Role of Historical Constructions in The City Branding: Konya-Seljuk Buildings

Oz

Sehir markalasmas: insanlarn o sehri yasamak icin tercih etme
oranlarimi, yatirnmlart hem yerli hem de yabanci turistin ziyaret etme
isteklerini artirmayr amaclayan marka iletisim stratejileri biitiinii olarak
degerlendirilebilmektedir. Bir sehrin markalasma siirecinde, tarihi mirasin ve
yerel kimligin korunarak siirdiiriilebilmesi hedeflerin basinda gelmektedir.
Bu siirecte sehirler yerel tiriinleri, yerel kimlikleri, tarihi dokulari ve kendine
0zgii degerlerini on plana ¢ikararak sehir markalarini olusturmaktadirlar. Bu
amagla sehir markalagmasi stirecinde sehirlerin kendilerine 6zgii niteliklerini
ve tarihi yapilarini 6n plana ¢ikarmak ilk basvurulan segenekler arasindadir.

Sehirlerin tarihini, yerel kimlik ve dokularini yansitan tarihi yapilar,
kentin  0zgiin  yapisim  ortaya  koyup, kendini  farkli bir yerde
konumlandirmasim saglayabilmektedir. Hem Tiirk hem de Diinya tarihi icin
onemli bir devlet olan Selcuklu Devleti'ne baskentlik yapmis ve pek cok
medeniyetin besigi olan Konya c¢ok sayida dénem ozelliklerini yansitan,
nitelikli ve kullamim degerini siirdiiren tarihi yapiya sahiptir. Yerli ve
yabanc turistler tarafindan ziyaret edilen bu yapilar Konya'min tarihini,
kent kimligini ve deSerlerini yansitan birer simge olarak markalasma
stirecinde ele alinabilecek degerlerin baginda gelmektedir. Bu ¢calismada sehir
markalagmast stirecinde tarihi yapilarin énemine deginilerek, Konya'mn
mimari kimligini yansitan Selcuklu Ddnemine ait yapilarimn  sehir
markalasmasindaki rolii incelenmistir. Calismada, Konya'min markalasma
stirecinde Selguklu tarihi yapilarindan nasil faydalanabilecegi irdelenerek, bu
dogrultuda turizm degerini artiracak Oneriler sunulmustur.

Abstract

City branding can be evaluated as a whole of brand communication
strategies aiming to increase people's preference for living in that city, their
investments, and their desire to visit both domestic and foreign tourists.
While branding a city, preserving its historical heritage and local identity is
one of its goals. In this process, cities create city brands by giving priority to
their local products, their local identities, historical textures and their unique
values. For this purpose, in the process of city branding, it is among the first
resorted options to prioritize the specific qualities and historical structures of
the cities.
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Historical buildings reflecting the history of the cities, local identities and textures can reveal the original structure

of the city and position itself in a different place. Konya, which is the capital of the Seljuk State which is an important
state for both Turkish and World history, and which is cradle of many civilizations, has a historical structure that reflects
the characteristics of many periods and continues its quality and value. These buildings, which are visited by local and
foreign tourists, are one of the values that can be considered in the process of branding as a symbol reflecting Konya's
history, city identity and values. In this study, the importance and role of historical buildings in the process of city
branding were examined and the role of Seljuk period constructions reflecting the architectural identity of Konya in city
branding was examined. In this study, how to use Seljuk's historical structures in the process of branding Konya will be
examined and suggestions will be presented that will increase tourism value in this direction.

Giris
Giintimiiz diinyasinda kiiresellesmeyle beraber iletisim ve ulasim teknolojilerin gelismis olmasi
ve bilginin hizla yayilmas: ile ekonomik anlamda tilkeler arasi smirlar ortadan kalkmaya baslamis
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ve rekabet ortami daha giiglii bir hale gelmistir. Global ekonomide artan rekabet diizeyi ile marka
ve markalasma kavramlar1 daha 6nemli hale gelmistir. Glintimtizde bu kavramlar sadece iiriin veya
hizmet sektortine ait olmaktan cikip, artik sehirler {izerinden degerlendirilmeye baslamistir.
Sehirlerin rekabet ortamina girmesi ile sonuclanan bu durum, tiim sektorleri etkiledigi gibi turizm
sektorunii de etkisi altina almis ve sehirler aras1 markalasma kavramlar: 6n plana ¢ikmustir.

1990’larin baglarinda énem kazanan bu kavram, genel olarak, bir sehrin var olan kaynaklarini
turizme elverisli olarak pazarlanabilecek kadar degerli hale getirmek, bu kaynaklari sehrin sembolii
olabilmesini saglayabilmek marka sehir olma olarak tanimlanmaktadir (Adamus, 2017:18). Sehirler
kiiresel olarak turizm ve yatirim ¢ekmenin yani sira bir¢ok baska hedefe ulasmak icin rekabet
ettikge, marka stratejisi kavramlar1 daha fazla benimsenmekte ve kentsel gelisim, yenilenme ve
yasam Kkalitesi i¢in uygulanmaktadir (Dinnie, 2011:3). Sehir markalasmasi, kentsel sosyo-ekonomik
kalkinma igin yeni ortaya ¢ikan bir kavramdir. Bu kavram bir sehrin giicli yonlerini kolektif
calismalarla bir imaja, kiilttirel bir 6neme ve ekonomik bir deger kaynagina dontistiiren bir
stratejidir (Seisdedos ve Vaggione, 2005). Bu baglamda Diinya’da Paris, Roma, Venedik, Barcelona
ve Amsterdam gibi pek ¢ok sehir, 6zgtin kimliklerini yansitan tarihi yapilarini ve kenti simgeleyen
sembol elemanlarini 6ne ¢ikararak cesitli markalasma stratejileri ile turist sayisin artirarak, global
diinyada kendini konumlandirmaya calismaktadir.

Sehirlerin markalasmasi so6z konusu oldugunda sehrin altyapisi, dogal gtizellikleri, tarihi ve
kilttirel miras1 dikkat cekmektedir. Diinya’da pek ¢ok sehir bu ozelliklerini markalasma
stratejilerinde ve iletisim calismalarinda kullanarak 6n plana ¢ikarmaktadir. Giintimiizde marka
sehir stattistinde gosterilen Paris, Roma, Barcelona gibi kentler tarihi yapilarmi markalasma
stirecinde etkili bir bicimde kullanmislar ve milyonlarca turist tarafindan ziyaret edilen kentler
arasina yerlesmislerdir. Buna ragmen Tiurkiye'de pek cok kent sehir markalasmasi konusunda
biiytik bir potansiyele sahip olmasma ragmen, sehirlerin tarihi ge¢misi ve kiilttirel miras 6geleri
markalasma stratejilerine yeterince dahil edilemeyip, iletisimleri yapilamamaktadir. Bu noktada
Selguklu Baskenti olarak nitelendirilen Konya'nmin markalasmasinda onemli katki saglayabilecek
olan, yaklagik 750 yillik Selguklu dénemine ait énemli yapilarindan olan ince Minareli Medrese ve
Karatay Medresesi arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Konya Mevlana Miizesi'ne gelen
yaklagik 2,5 milyon turistin yalmzca %2lik bir kisminin Ince Minareli Medrese ve Karatay
Medresesi'ni ziyaret etmesi ise arastirmanin problemini olusturmaktadir. Calismanin amaci ise,
tarihi yapilarn sehir markalasmasmndaki onemini vurgulamak, Diinya’da marka sehir olarak
nitelendirilen ve tarihi yapilari ile 6ne ¢ikarilan sehirler incelenerek Konya’daki tarihi yapilarin
sehrin markalasma stirecinde nasil kullanacagma dair Oneriler sunmaktir. Calismada sehir
markalagsmasi kavrami ve markalasmada tarihi yapilarin roliiniin incelenmesi amaciyla literatiir
taramasi yapilmistir. Calismanin érneklem alani olarak segilen iki yap1 olan Ince Minareli Medrese
ve Karatay Medresesi ile yapilarin cevresi gozlem metodu ile incelenmistir.

1. Sehir Markalasmasi1 Kavrami ve Kapsam

1.1. Sehir Markalasmasi1 Kavrami

Bozkurt (2016:4) sehir markalasmas: kavramini; bir sehrin kiilttirel, tarihi, dogal ve sosyal yapisi
temel alan ve bu 6zelliklerini bir avantaja dontsttirtip digerlerinden farklilasarak kendine 6zgii bir
sekilde yaptig1 her turlti tanitim ve imaj projeleri olarak tanimlamaktadir. Giintimiizde sehirler
yasam Kkalitesinin yiiksek oldugu mekanlar olusturmak ve cazibe merkezi haline gelebilmek
amaciyla sehrin kaynaklarmi kullanarak pazarlama stratejileri olusturmaktadirlar. Bu noktada
kiictik olcekte yoreler ve kentler; buiytik 6lgekte ise bolgeler ve tilkeler ekonomik, politik veya sosyo-
psikolojik gibi cesitli amaclar dogrultusunda kendilerini bir adim 6ne cikarabilmek ve farklilasma
ihtiyaci duymaktadirlar (Kamiloglu, 2010:46).

Tanimlar kent markalasmas1 kavraminin farkli boyutlarina isaret ederken ekonomik ve sosyal
boyuttaki fayda ve degisimlere agirlik vermektedir. Bunun nedeni ise kent markalasma
calismalarinim; kentte bir dizi yenilik yapmayi, yenilige bagli olarak sosyal, ekonomik, kiiltiirel
hayatta degisim gerceklesmesini ve degisim sonucunda da kentin ekonomik ve refah diizeyinin
artirilmasini saglamasidir (Sahin, 2010:31). Bir sehir markasi, sadece bir slogan veya bir reklam
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kampanyas: degildir; daha ziyade, bir kentin ismine, logosuna, tiriinlerine, hizmetlerine,
etkinliklerine veya bir sehri temsil eden herhangi bir tasarim ya da sembole maruz kaldiginda akla
gelen diistince, duygu, dernek ve beklentilerin toplamidir (Smidt-Jensen, 2005:161).

Sehir markalasmasi ile ekonomik, sosyal ve politik alanlarda sehrin yerel ve ulusal boyutta
konumlandirilmasmi amaglamaktadir. Sehrin  ihracatim1  desteklemek, yerel isletmelerin
kalkinmasmi saglamak ve yabanci isletmelerden korumak, sehrin kalkinmasmi saglayacak
egitimcileri, yatirnmcilar: ve uzmanlari cekmek sehir markalasmasmin amaclarindandir (Okay ve
Okay, 2017:774). Aksoy (2011); marka sehir olmanin amacini, sehre daha fazla turist ¢ekerek ve
yatirmmlar1 artirarak sehrin kalkinmasmi saglamak ve yasam kalitesini artirmak olarak
nitelendirmistir. Eurocities (2010:3) tarafindan Lyon’da yapilan sehir markalasmasi ile ilgili 40
Avrupa sehri ile ilgili yapilan arastirma sonucu, marka sehir stratejisine sahip olmanin sehre kattig:
degerler su sekilde siralanmustir:

e Yatirim, is, yerel halk, ziyaretciler ve faaliyetler tizerinde olumlu etkiyle sonuglanan artan

rekabet giicti,

¢ Emlak, alt yap: ve faaliyetlerdeki yatirima ytiksek geri dontis,

o Fiziksel, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yonler marka vaadini yerine getirmede bir araya

gelecegi icin, uyumlu bir sehir kalkinmas,

e Yerel halk, isletmeler ve kurumlar yénetim duygusu yasadikca sehirle gurur duyma olgusu.

Bir tirtin veya hizmet markasmin hedeflerine benzer sekilde, nihai hedef, kentlerin hizmet
verdigi cesitli boltimler arasinda sehre tercih ve sadakat yaratmaktir (Dinnie, 2011:9). Bir sehir
markasinin tasarlanmasinda, bir kentsel alanin nitelikleri, hem yonetsel hem de pazarlama
teknikleri perspektifinden, sosyo-ekonomik ve mekansal planlama dahil olmak {izere kentsel
gelisim stratejileri agisindan diistintilmelidir (Seisdedos ve Vaggione, 2005:1). Sehrin markalasma
stratejilerinin gelistirilmesinde yerel yonetimler, resmi kurumlar, yatirimcilar, kiiltiirel mirasi
koruma kurullari, sivil toplum orgiitleri ve turizm, halkla iliskiler uzmanlar1 ve reklamcilar,
mimarlik, planlama, kamu yonetimi, yatirim gibi alanlarinda uzman kisiler gibi paydaslar arasinda
koordine calismalarin yapilmasi gereklidir.

1.2. Marka Kent Olusumunda Konumlandirma

Kentlerin markalasmasinda yasanilan temel sikint1 yapilan iletisim calismalarinda herkese her
seyi sunmaya calisimasidir. Yoneticiler sehir markalasmasi noktasinda yapilan iletisim
calismalarinda yasadiklar: yeri sanayi, ticaret, kiiltiir, spor, tarim ve egitim kenti gibi tanimlamay1
tercih etmelerindendir. Kentlerimiz bir seylerden vazgecip bir alana odaklanmadiklar: stirece
yapilan iletisimde net bir mesaj verilememektedir (Borca, 2014:83). Konumlandirma kararimi
verirken sehrin giiclii yonlerini ve zayif yonlerinin iyi tespit edilmesi 6nemli bir karar asamasidir.
Sehri bir marka olarak diisindugtimiizde tiiketicilere verecegimiz vaatler sehir ile uyumlu vaatler
olmalidir.

Markalasma bir stratejik tercih ve dolayisiyla bir vazge¢medir. Bir yere konumlanmaktir. Baska
bir ifadeyle kapitalizmin en gelismis en sofistike tirtintidiir. Bunu tasarlamak teknik bilgi, kiilttirel
birikim ve st diizey zihinsel faaliyet gerektirir. Marka sehirler igin yetkin profesyonellere ihtiyag
vardir. Bir sehir ancak yoneticilerin on yillar siiren is birligi neticesinde markalasabilir (Borga,
2014:122). Dunya’da bircok sehir veya {ilke isteyerek ya da istemeyerek, kisilerin zihinlerinde
olumlu ya da olumsuz belirli bir konumda yer almaktadir. Paris akla ask ve romantizm, Milano
moda sehri, Rio eglence, Barselona kiiltiir ya da Las Vegas ise eglence sehri olarak akla gelmesi,
sehirlerin kendileri konumlandirmasi olarak karsimiza ¢cikmaktadair.

Yasam sartlarinin degismesi ile farkli boyutlara tasman turizm kavrami, sehirler i¢in oldukga
biiyiik ekonomik kaynak haline gelmistir. Turizmde 6ne ¢ikmak isteyen sehirler, marka stratejileri
gelistirerek kendilerini en iyi sekilde konumlandirmaktadirlar (Sercek ve Hassan, 2016:8). Bolgelerin
turistik destinasyon noktasinda markalasabilmeleri ig¢in, uzun bir stire uluslararasi alanda kabul
gormesi gerekmektedir. Biiyiik olgekte tilke ve bolgeler, kiiciik tlcekte sehirler ve yoreler turistik
destinasyon olarak markalasabilirler (Icoz, 2013:1337). Ulke 6lgeginde destinasyon ornegi olarak;
Fransa, Italya, Ingiltere, Amerika, Avusturalya, kent 6lgeginde; Paris, Venedik, Roma, Londra, New
York, Sidney, kiiciik yerlesim ¢lceginde ise; Trier, Mikonos, Side, Efes verilebilir.
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Basarili marka sehirlere 6rnek vermek gerekirse; Barcelona kiilttir turizmi, New Yok logo
kullanimi ve “I love New York” slogani, Paris romantizm ve “Isik Sehri” unvani ile 6n plana gikan
sehirlerden bazilaridir. Paris, “Isik Sehri” unvanimni 6n plana ¢ikarmak icin yaklasik 11.000 sokak
lambasi ile aydinlatilmakta ve 155 anit 1siklandirilmaktadir (Bozkurt, 2016:16). New York ise 1977
yilinda baglatilarak 10 boyunca devam eden “I love New York” kampanyasiyla sehirdeki artan sug
orani, kirlilik ve kalabalikla giindeme gelen imajin1 yogun calismalar ile degistirerek, diinya
ticaretinin ve turizmin merkezi haline gelmistir (Saritas, 2013). Kentin imaj1 tizerinde etkili olan ve
insanlar1 kente cekme giicii olan bir diger faktor ise etkinliklerdir. Ornegin Almanya'nin Ekim
Festivali, Brezilya’nin Rio Karnavali, ingiltere’'nin Wimbledon Tenis turnuvasi sehre cok sayida
turist gelmesini saglamaktadir (Kotler ve Gertner, 2002:254-255).

1.3. Marka Kent Unsurlar1

Marka kent unsurlarmi kiiltiir, tarihi miras ve dogal gitizellikler, iklim, yerel yonetim ve dis
iliskiler, 6zel sektor ve diger kurumlar, turizm, kongre ve diger aktiviteler, yatirim ve yerlesim,
egitim ve spor, insan seklinde smiflandirmak mtimkiindtir.

Kiiltiir, Tarihi Miras ve Dogal Giizellikler: Sehirlerin markalasmasinda en énemli rol oynayan
bilesenlerden biri kentin kiilttirel ve tarihi mirasi, dogal giizellikleridir. Sehri digerlerinden ayiran
ve farklilasarak 6n plana ¢ikan 6zelliklerin basinda gelen bu unsurlar, kenti bir cazibe merkezi haline
getirebilir. Sehrin kendine 6zgti toplum yapisy, kiiltiirel degerleri, tarihi ge¢misi, mimari yapilar: ve
acik hava miizelerine sahip olan kentler markalasma konusunda 6n plana ¢ikmaktadir. Bizans ve
Osmanli Devleti'ne baskentlik yapmuis, cografi konum olarak Asya ve Avrupa’yi birbirine baglayan,
bogazin iki yakasma kurulu olan Istanbul; adalarm birlesmesinden olusan ve kanallar etrafinda
yerlesmis Venedik, Uzakdogu kiiltiirtinti stirdiirmeye devam eden, diinyanin yedi harikasindan
olan Cin Seddi'ne sahip olan Cin tarihi, kiilttirti ve dogal gtizellikleri ile markalasmislardar.

iklim: Kentlerde belirli aktivitelerin diizenlenmesi (sportif faaliyetler, festivaller, fuarlar,
konserler, kongreler vb.) o kentin sahip oldugu iklim sartlariyla dogrudan baglantilidir (Varls,
2011:34). Ayrica iklim faktorti, sehirde mikro ¢lgekte yapilarin, makro tlcekte ise yerlesim seklinin
olusmasinda rol oynamakta ve gehirlerin farklilasmasina olanak tanimaktadir. Ornegin, oldukca
fazla yagis alan Danimarka’da bulunan konutlarin gatilar1 dik bir egime sahip olmas: ve firtinanin
fazla oldugu Japonya’da yer alan konutlarin catilar1 ise yukariya dogru dik ve sivri sekilde yapilmasi
kentlerin kimliginin olusmasinda ve markalasmasinda énemli unsurlardan olmaktadir.

Yerel Yonetim ve Dis Iliskiler: Sehrin markalasma politikalar1 sehrin idari yoneticileri
tarafindan belirlenmektedir. Belediye ve valilik kurumlarmin ortaklasa bir yaklasim yiiriitmesi ile
etkili bir sonuca ulasilabilmektedir. Sehir markalasmasi stratejileri olustururken yerel ve ulusal
medya, yerel yonetimler, komsu sehirler ve tilkeler ile iyi iliskiler kurulmalidir (Demirddgen,
2009:60).

Ozel Sektor ve Diger Kurumlar: Sehirler ve sirketler arasinda karsilikl yarar saglayan bir iligki
vardir ve sehirler basarili isyerleri ile tinlti olabilmektedirler. Basarili yerel sirketler sayesinde sehre
ziyaretciler ve yabanci yatirimcilar gekilerek, sehrin ekonomik anlamda kalkinmasi saglanmaktadir
(Hacioglu, 2013:83). Firmalarin yani sira wulusal ve wuluslararasi kuruluslar da sehrin
markalasmasinda gesitli faydalar saglamaktadir. Ornegin; insan Haklar1 Mahkemesi’'nin Strasbourg
sehrinde, Avrupa Birligi merkezinin Briiksel sehrinde bulunmas: gesitli organizasyonlarin bu
sehirlerde yapilmasini saglamaktadir.

Turizm, Kongre ve Diger Aktiviteler: Markalasan bir kentte uluslararasi otomobil, moda ve
turizm fuarlar1 marka kentlerin imajinin stirekliligi acisindan ¢ok 6nemlidir. Bu anlamda marka kent
is, sanat, kiiltiir, eglence, sanayi, ulasim agisindan da merkez olmalidir (Varli, 2011:34). Ornegin
Uluslararasi Cenevre Otomobil Fuari, IFA Elektronik Uriinler ve Teknolojileri Fuar1 gibi etkinlikler
her yil sehre binlerce turist gekmekte ve sehrin imajina olumlu katk: saglamaktadir.

Yatirim ve Yerlesim: Vural (2010:94); sirketlerin yasam kalitesi, is diinyasinda meydana gelen
yenilikler ve girisimler, yatirimci sayisinin ve sehre yatirimcilarin cekilmesine olanak taniryan
imkanlarin sehrin markalasmasinda ©nemli olan faktorlerden biri olarak tanimlamaktadir.
Diinya’da marka haline gelmis giiclii sehirlerden olan Roma, Barselona, Paris, Dubai, Las Vegas,
Milano'nun alt ve iist yap1 sorunlarinin olmamasi sehirleri 6ne gikarmustir. Ornegin son 15-20 yil
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icinde 6nemli oranda degisen ve spor, is, eglence merkezi haline gelen Dubai’de alt yap1 sorunlarin
cozecek detayli projeler tiretilmis olmasi tist yapilasmay1 énemli noktalara tasimaktadir (Okay ve
Okay, 2017:776).

Egitim, Sanat, Spor: Bir sehirdeki egitim kurumlari, yapilan sanat calismalar1 ve sporlar sehir
markalasmasmin temel unsurlarindandir. Diinya ¢apmnda duyulmus ve isminden stz ettiren
Harvard Universitesi, Oxford Universitesi gibi koklii tiniversiteler egitim alaninda sehrin
markalasmasinda onemli katki saglar. Manchester United, Real Madrid, Barcelona, Bayern Miinich,
Liverpool gibi futbol kultipleri ve Miami Heat, Los Angeles Lakers gibi basketbol kultipleri sehrin
spor alaninda markalasmasinda ¢nemli unsurlardandir. Ayrica bir kentte kis sporlarmin ya da su
sporlarmin yapilmasi sehrin spor aktivitelerinde 6n plana ¢ikmasina katkida bulunur.

Insan: Her sehrin arkasmndaki gii¢c onun insanlaridir. Marka sehir olma siirecinde, tartisma
ortaminda insanlar1 cesaretlendirmek, zaman ve parayr yonetmek icin halki motive etmede o
sehirde ikamet edenlerin, toplumun 6nde gelenlerinin ve devletin yonetiminin destegine ihtiyag
duyar (Demirddgen, 2009:78). Sehrin niifusunun azalmasi, dinamik ve canli yapisi kaybetmesi;
yatirimcilari, ziyaretcileri ve kesifgileri uzun stire elinde tutamaz, sadece arkeolojik ve merak edilme
degeri tasimaktadir (Vural, 2010:95).

2. Sehir Markalasmasi1 Olusum Siirecinde Tarihi Yapilar

2.1. Kent Markasi Olusum Siireci

Seisdedos ve Vaggione (2005)'m yaptig1 calismaya gore, sehir markalasmasmin olusum
stirecinin ti¢ asamada gergeklesmektedir:

a) Kent Kimligini Anlasilir Kilma: Sehir markalasmasinin ilk asamasidir. Kiiresellesmenin bir
sonucu olarak yerel kimlikleri yok ederek, tekdiize hale getirmesi ile mekansal benzesmeler
meydana gelmektedir. Sehirlerin kendine 6zgti olan topografik yapisi, iklimi, bitki ortiisti, jeolojik
yapisy, inang yapisi, demografik durumu, toplumsal ve ekonomik yapisi, o sehre ait olan mimari
yapilari, tarihi gecmisi sehrin kimligini olusturur. Co6l (1998:14) kent kimligini; kent imajin
etkileyen; her kentte farkli dlcek ve yorumlarla kendine 6zgii nitelikler tasiyan; fiziksel, kiilttirel,
sosyo-ekonomik, tarihsel ve bicimsel faktorlerle sekillenen; kentliler ve onlarin yasam bi¢iminin
olusturdugu; stirekli gelisen ve stirdiiriilebilir kent kavramini yasatan, gegmisten gelecege uzanan
biiytik bir siirecin ortaya ¢ikarttig1 anlam ytiklii biittinltik olarak tanimlamustir.

b) Kent Kimligini Imaja Déniistiirme ve Kentin Mevcut Imajin1 Belirleme: Ikinci asama,
kimligi bir imaja dontistiirmeyi amaclamaktadir. Resmi bilgilendiren degerler, kimligin gercekten
tanimlanmasinin 6nemini ortaya koyan ilk asamaya dayanir. Pazar arastirmasi araclari, kentsel
paydaslarla diyalog icinde, 6nerilen imgenin hem igsel (vatandaslarin kabulii ve katilimi) hem de
disa (turizme, yabanci yatirima ve beseri sermayeye cekicilige) sahip olmasi gereken nitelikleri
tanimlayacaktir. Sehir planlama, koruma ve turizm gibi alanlarda kentin gelisim planiyla ilgili
olarak bilgilendirilmeli ve bunlarla baglantili olmalidir (Seisdedos ve Vaggione, 2005:2).

¢) Kent imajin1 Yayma: Ugtincii asama, uygulama ile ilgilidir. {lk olarak, degerler ve goriintii
bir simge, slogan, tema, sembol, logo veya bir dizi gorsel cihaza dagitilir. Bu araglarin tasarimindan
sonra TV ve radyo yayinlari, sinema, etkinlik sponsorlugu ve diger tanitim araglarini iceren bir
iletisim plani araciligiyla kullanicilara ulastirilmaktadir. Yaygimlastirma programlarinin sehrin
kimligi ve fiziksel gortintimi ile ilgili olmas1 6nemlidir (Seisdedos ve Vaggione, 2005:2).

2.2. Tarihi Yapilari ile One Cikan Marka Sehirler

Rekabet icinde olan sehirler sosyal, cevresel, ekonomik ve kiiltiirel 6geler ile kullanmicilarin
beklentilerini karsilamaya ¢alismaktadir. Kiilttirel alanlara olan ragbetin giderek artmasi, geleneksel
degerlerini korumus ve bu yoniinii 6ne ¢ikararak markalasan sehirler hedeflerine ulasmaktadir
(Boyacioglu, 2013:102). Sehirlerin marka haline getirilmesi konusunda kentin tarihi, cografi, kuiltiirel
ve ekonomik potansiyelleri kullanilmaktadir. Tarihi gegmise sahip olan sehirler, bu 6zelliklerini
oldukga sik olarak kullanmaktadirlar (Ozkul ve Demirer, 2012:161). Tarihi yapilar1 ile 6ne gikan
kentlere ornek vermek gerekirse; Kolezyum, Pantheon ile Roma, Louvre Sarayi, Notre Dame
Katedrali, Orsay Miizesi ile Paris, Stileymaniye Camii, Sultan Ahmet Camii, Ayasofya Miizesi ile
Istanbul 6ne cikan kentler arasindadir.
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Tarihi, dogal, kiiltiirel cevrenin korunmas: ya da bu degerlerin gelecek kusaklara aktarilmasi
kentin kimliginin de yasamasi bakimindan hayati 6nem tasimaktadir. Tarihi kimligi giiclti kentler
digerlerinden bu yonleriyle ayrilir ve genellikle mimari dokunun da bu kimligi gticlendirmesiyle
kent Diinya olceginde onem kazanir (Karaaslan, 2010:14). Tarihi ge¢misi olan sehirler, bu
ozelliklerini sehrin tanittiminda sik sik kullanmakta ve bunu sehrin siluetine yansitmaktadirlar.
Tarihi eserlerin bulundugu biitiin sehirler bu konuda bir potansiyel teskil etmekte 6zellikle de
Turkiye'deki sehirlerin ¢ok zengin kiilttirel mirasa sahip olmalar1 markalasma konusunda sehirlere
biiyiik firsatlar sunmaktadir (Okay ve Okay, 2017:775). Bugiin diinya turizminde hatir1 sayilir bir
konumda bulunan Roma, Venedik, Paris, Barcelona, istanbul gibi sehirler tarihi ve kiiltiirel yapilar:
ile her y1l milyonlarca turistin ziyaret ettigi marka sehirler arasinda yer almaktadir.

Seisdedos ve Vaggione (2005)’'e gore; kent markas: olusturma siirecinin ilk asamasi kent
kimligini anlagilir kilmaktir. Sehrin kimliginin bilesenlerinden biri olan yapili c¢evre, sehrin
markalagsmasinda ¢nemli etkenlerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kentlerin sahip oldugu
yapilar gecmisten bugtine o kentte yasayan toplumun anilari ile daha da anlam kazanir ve toplumsal
bellekte yer eder (Ayyildiz ve Ertiirk, 2017). Insan eliyle yapilmis yapay gevre olarak nitelendirilen
sehirdeki yapilar ve bir araya gelerek olusturduklar1 doku sehrin kimligini olusturmada en 6nemli
unsurlardandir (Birol, 2007).

- i caR
Misir Piramitleri Sidney Opera Binas1 Ta¢ Mahal-Hindistan

(www.haberturk.com) (www.sydneyoperahouse.com) (whc.unesco.org)
Sekil 1: Kentlerin Kimligini Yansitan Onemli Yapilar

Kortan (1993); yapilarin gortintimleri ile yansittiklar: 6zellikleri simiflandirmistir (Kodal, 2014):

e Yapildig1 donemi (Ortagag ve Ronesans gibi),

e Diinya goriisiinii veya yasam bicimini (Islam kiltiirii ve Hint kiiltiirii gibi),

e Toplumun yonetim seklini veya siyasi rejimi (totaliter ve demokratik diizen gibi),

e Hangi topluma ait oldugunu (Osmanlt mimarisi ve Japon mimarisi gibi),

e  Sehirlerin sembollerini (Eiffel Kulesi (Paris) ve Sydney Opera Binas1 (Sydney) gibi),

e Hangi mimari tislup ile yapildigini (Dekonstriiktivist veya Briitalist gibi),

e Mimarm benimsedikleri tisluplarin1 (Frank Owen Gehry ve Frank Lloyd Wright gibi),
e Niteligini (6zgtin, siradan, basit ve abartili gibi),

e Durus ifadesini (statik ve dinamik gibi),

¢ Kullanim amacmi (konut ve miize gibi),

e Kisileri ya da olaylar1 (Firavunlar igin yapilan Misir Piramitleri ve IV. Murat'in Bagdat seferi icin

yapilan Bagdat Koskii gibi) (Sekil 1).

Sembol elemanlar kentin belirgin bir kimliginin olusmasinda, taninmasinda kimi zaman ise
maddi acidan bir potansiyel olusturmasmna sebep olan ogeler olarak degerlendirilebilir
(Bayramoglu, 2010). Her y1l milyonlarca kisinin gormek icin ziyaret ettigi Eiffel Kulesi, Paris’in en
onemli simgesi konumunda olup, sehrin marka degeri 6zelligi tasimaktadir. New York’da bulunan
Ozgtirlitk Heykeli, Misir’da bulunan Piramitler, Cin’de bulunan Cin Seddji, Italya’da bulunan Pisa
Kulesi gibi sembol elemanlar kentin taninmasinda 6nemli rol oynamislar ve sehrin markasi
konumuna gelmislerdir (Sekil 2). Adamis (2017:19); son donemlerde tilkelerden ¢ok sehirlerin 6n
plana giktigindan bahsetmektedir. Ulkeler farkli bolgelerde yer alan sehirlerden olusmakta ve her
biri farkli ekonomik, sosyal ve kiiltiirel anlamda heterojen bir yapiya sahiptirler. Glintimtizde artik
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Fransa degil Paris, Italya degil Venedik, Ispanya degil Barcelona 6n plana cikmakta, sehirlerin
markalasmasi s6z konusu olmaktadir.

* Eiffel Kulesi-Paris | Ozgiirlk Aniti-Amerika Pisa Kulesi-italya
(www.eyfelkulesi.gen.tr) (www.ntv.com.tr) (www.towerofpisa.org)

Sekil 2: Kentlerin Sembol Yapilar1

Turkiye’'de ise cografi konumu ve ytizyillardir barindirdig: farkl: uygarliklara sahip olmasi ile
zengin bir bolgede yer almaktadir. Tiirkiye'nin cografi konumu, farkli jeolojik yapisi, farkl
donemlere ait mimari eserleri ile turizm agisindan gekici 6zelliklere sahiptir. Yerli ve yabanci turistin
ziyaret ettigi Nevsehir Urgiip ve Goreme’de yer alan Peri Bacalar’'nin oldugu acik hava miizeleri,
Denizli Pamukkale Travertenleri dogal giizellikler arasindadir. Tarihi &nemi bulunan Istanbul’da
Ayasofya Miizesi, Topkap1 Sarayl, Sultan Ahmet Camii, Edirne’de Selimiye Camii turistik 6neme
sahip olan ve bulunduklar1 sehirlerin marka degeri olan yapilardandir.

3. Konya Sehrinin Markalasmasinda Sel¢uklu Tarihi Yapilar:

3.1. Konya'nin Konumu ve Tarihgesi

Konya I¢ Anadolu Bélgesi'nde yer alan ve Tiirkiye nin en biiyiik yiiz 6lgiimiine sahip olan ilidir.
Kuzeyde Ankara, giineyinde Antalya ve Karaman, doguda Nigde ve Aksaray, batida ise Afyon ve
Isparta yer almaktadir. Konya'ya ulasim havayolu, karayolu ve demiryolu ile saglanmaktadir.
Konya'nin Tiirkiye'nin merkezinde ve Ankara’ya yakin konumda bulunmas: sehrin turizmin
onemli alt yapisindan biri olan ulasimin elverisli ve gelismis olmasini saglamistir.

1941 yilinda Tiirk Tarih Kurumu adina Alaaddin Tepesi'nde yapilan kazilarda M.O. 2000 yilina
uzanan bir ge¢misi oldugu ve Hitit, Frig, Helenistik, Roma, Bizans, Selcuklu ve Osmanli Dénemi
yerlesmelerine ait izler bulunmustur (Topgu, 2003:58). Konya ve gevresinde yapilan kazilar
sonucunda Cilal1 Tag Devri'ne ait kalmtilar bulunmustur. Alaaddin Tepesi, Beysehir-Cukurkent
koyt hoytgt, Cumra-Catalhdytik’te yapilan kazilar sonucu prehistorik doneme ait cok sayida
kalmti bulunmustur. M.O. 6000 yilina kadar uzanan gecmisi ile Catalhdyiik Anadolu tarihi
bakimindan énemli bir yere sahiptir. Karahoytik, Eflatun Pinari, Corca Hoytikleri Hitit donemine
ait tarihi belge niteligindedir. Frigler donemine ait kalintilar ise Alaaddin Tepesi, S1izma koyii ve
Godene Koyii'nde bulunmustur. Friglerden sonra Perslerin ve sonrasinda Iskender’in eline gecen
Konya M.O. 133’de Roma topraklarina katilir (KonyaValiligi, 1988:29-32). Roma Imparatorlugunun
ikiye ayrilmasi ile, Konya Bizans topraklarinda kalmistir. Konya’'da Bizans devrinden giintimiize
kadar gelebilen en 6nemli yap1, Konya’ya 8 km. mesafede Sille’deki manastirdir (Alkan, 1994:83).

Ozellikle Abbasiler Dénemi'nde Anadolu’ya sizmaya baglayan Oguzlar, Malazgirt Savas'ndan
sonra Konya'y1 ele gecirmislerdir. 1076’da Kutalmisoglu Siileyman Bey, Konya’y1 baskent ilan
etmistir. 1080’de Selcuklu’larin baskenti Iznik olmus olsa da I. Kilincarslan zamaninda Konya
yeniden baskent olmustur. Konya I. Mesut ve II. Kilingarslan zamanlarinda oldukca gelismis ve
koskler, camiler, medreseler, surlar yapilmistir (Konya Valiligi, 1988:33). Selcuklu doénemi,
Konya'nin gerek sosyal yap1 ve siyasi ihtisam, gerekse fiziki doku bakimindan, tarihinde yasadig:
en gorkemli yillar olmustur. Bugiin bile kentin bir “Sel¢uklu Uygarliklar1 Merkezi” olarak
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anilmasini saglayacak her tiir faaliyet ve onlarin mekansal yansimalari, yeni bir sehri ortaya
¢ikarmistir (Alkan, 1994:83).

Selgcuklu Dénemi'nden sonra Konya Karamanoglu Beyligi'nin baskenti olmustur. 1467 yilinda
Karamanoglu Beyligi'nin Fatih Sultan Mehmet tarafindan yikilmasiyla sehrin bagkentligi sona
ermistir (Topgu, 2003:69-70). 15. ve 16. Osmanli Dénemi’nin 6nemli eyaletlerinden biri olan sehirde
Sehzade Beyazit ve Sehzade Selim valilik yapmistir. Osmanli Devleti'nin yikilmas: ile Milli
Miicadele Dénemine giren ve Kurtulus Savasi sonrasi isgalden kurtulan Konya, Cumhuriyet’in ilan
ile Ttirkiye Cumhuriyeti topraklarinda yer almaktadir (Konya Valiligi, 1988:38-40).

3.2. Konya'nin Turizm Potansiyeli

2007 yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan hazirlanan Turkiye Turizm Stratejisi ile
sehirlerin markalastirilmas: bir devlet politikasi olarak ele alinmis ve bu kapsamda Adiyaman,
Amasya, Bursa, Edirne, Gaziantep, Hatay, Konya, Kiitahya, Manisa, Nevsehir, Kars, Mardin, Sivas,
Sanlurfa ve Trabzon sehirleri “marka kiiltiir kentleri” olarak segilmislerdir. Konya sehri kiiltiirel ve
tarihi degerlerinin bulundugu zengin bolgelerden birinde yer almaktadir. Bircok medeniyete ev
sahipligi yapmus olan Konya biiytik bir tarihi ve kiiltiirel mirasa ev sahipligi yapmaktadir.
Konya'nin ge¢gmisten bu zamana kadar getirdigi bu tarihsel ve kiiltiirel birikim, sehrin bir cazibe
merkezi olmas1 ve markalasmasi anlaminda biiyiik 6nem tasimaktadir. Camiler, medreseler,
kiliseler, kervansaraylar, hamamlar, hoytikler, kentsel ve dogal sitler, 6ren yerleri gibi tarihi miras
ogeleri ve gelenek, gorenekler, gastronomi gibi kiiltiir varliklar1 sehrin turizm agisindan 6nemli
degerleridir. Her yil binlerce yerli ve yabanci turist tarafindan ziyaret edilen Konya marka sehir
olma yolunda biiytiik potansiyele sahiptir.

Tablo 1: Tiirkiye’de 2017 Yilinda Miizelerin Ziyaret¢i Sayilarinin Dagilimi (Kiiltiir
Varliklar1 ve Miizeler Genel Miidiirliigii, 2018)

Sira No Miize Ad1 Il Ziyaretci Sayis1
1 Mevlana Miizesi Konya 2.480.433
2 Topkap1 Saray1r Miizesi Istanbul 1.932.726
3 Ayasofya Miizesi Istanbul 1.892.250
4 Hacibektas Miizesi Nevsehir 498.880
5 Cumhuriyet Miizesi Ankara 360.879
6 Topkap: Sarayl- Harem Dairesi Istanbul 353.285
7 Arkeoloji Miizeleri Istanbul 299.616
8 Aziz (St.) Nikolas Miizesi Antalya 287.581
9 Anadolu Medeniyetleri Miizesi Ankara 189.246
10 Zeugma Mozaik Miizesi Gaziantep 167.958

Kulttr Varliklar1 ve Mizeler Genel Midirliigiinden alman verilere gore; 2017 yilinda
Ttirkiye’de yaklasik 2 milyon 480 bin ziyaretci ile Mevlana Miizesi birinci sirada yer alirken, yaklasik
1 milyon 930 bin ziyaretgi ile Istanbul Topkap: Saray1 Miizesi ikinci sirada, yaklasik 1 milyon 890
bin ziyaretci ile Istanbul Ayasofya Miizesi tigiincii sirada yer almaktadir (Tablo 1).

Konya’da Mevlana Miizesi, Ince Minareli Medrese Tas ve Ahsap Eserleri Miizesi, , Karatay
Medresesi Cini Eserler Miizesi, Catalhoyiik, Atatiirk Miizesi, Arkeoloji Miizesi ve Etnografya
Miizesi gibi cok sayida miize bulunmaktadir. Konya Il Kiiltiir ve Turizm Midiirligi'nden alman
verilere gore, Konya'da bulunan miizelere gelen ziyaretci sayilarmin yillara gore dagilimina
bakildiginda; 2009 yilinda ziyaretci sayis1 yaklasik 1 milyon 620 bin iken, 2017 yilindaki ziyaretci
say1s1 yaklasik 2 milyon 610 bine gikmustir. Istatistiki verilere gore Konya’ya gelen turist sayis1 8 yil
icerisinde yaklasik ytizde 60 oraninda artis gostermistir (Tablo 2).
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Tablo 2: Konya’da Bulunan Miizelere Gelen Ziyaretci Sayisinin Yillara Gore Dagilimi (Konya Il
Kiltiir ve Turizm Mudiirliigii, 2018)

Yil Ziyaretci Sayisi
2009 1.626.341 3000000
2010 1.803.375 2500000
2011 1.926.015

2000000
2012 1.811.335

1500000
2013 2.313.293
2014 2298027 1000000
2015 2.711.192 500000
2016 2.254.689 0
2017 2.614.604 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

2018 (Ilk 5 Ay) 1.002.195

3.3. Konya'nin Markalasmasinda Sel¢uklu Tarihi Yapilar1

Yere ait 6zelliklerin tamamini i¢inde barindiran yerin ruhu sayesinde her yer, kendi bellegine
ve anlamina sahiptir. Bu nedenle, yere ait 6zellikler 6zgtindiir ve o yeri digerlerinden ay1rir ve bu
farkliliklar biittinii ise yerel kimligi olusturur (Ayyildiz ve Ertiirk, 2017:70). Konya'nin Selguklu
Devleti'ne uzun bir déonem baskentlik yapmasi ve koklii bir gecmise sahip olmasi, kentin kimligini
yansitan ¢ok sayida Selcuklu Dénemi mimari yapilarmn bulunmas: ile kent diger sehirlerden
farklilasmaktadir. Kentte Selcuklu Donemi’ne ait ¢ok sayida cami, mescit, medrese, kervansaray ve
ttirbe bulunmaktadir (Tablo 3).

Tablo 3: Konya’da Bulunan Sel¢uklu Dénemi’ne Ait Yapilar
Camiler Alaaddin Camii, Sahib-i Ata Camii, Sadreddin Konevi Camii, 1plik(;i Camii, Esrefoglu Camii
Medreseler | ince Minareli Medrese, Ali Gav Medresesi, Karatay Medresesi, Sir¢cali Medrese
Sakahane Mescidi, Beyhekim Mescidi, Karatay Mescidi, Tahir ile Zithre Mescidi, Basarebey
Mescidi
Zazadin Han, Horozlu Han, Kiziléren Han, Obruk Han, Altinapa Han, Hoca Cihan Han,
Kuru Cesme Hani
Kiilliyeler | Sahib-i Ata Kiilliyesi, Lala Mustafa Pasa Kiilliyesi
Hamamlar | Sultan Hamami, Mahkeme Hamami, Meram Hamami
Hz. Mevlana Tiirbesi, II. Kiligarslan Kiimbeti, Sems-i Tebrizi Tiirbesi, Atesbaz Tiirbesi,
Tiirbeler Sadreddin Konevi Tiirbesi, Kalender Baba Tiirbesi, Ulas Baba Tiirbesi, Tavus Baba Tiirbesi,
Hoca Cihan Tiirbesi, Nasrettin Hoca Tiirbesi

Kentsel kimlik bilesenlerinden biri olan insan eliyle yapilmis ¢evre olarak nitelendirilen ve
toplumsal, siyasi, kiiltiirel ve ekonomik donemlerine 1sik tutan tarihi yapilar kent kimligini
olustururlar. Gec¢misten gitintimiize aktarilan Selguklu Donemi eserleri Konya'nin tarihini
yansitmakta ve sehir icin marka degeri tasimaktadirlar. Fakat Konya'nin marka kent olmasinda
biiyiik bir 6nem tasiyan bu yapilar, geri plana atilmakta ve Konya kentinin markalasmasinda sadece
Mevlana Miizesi 6n plana ¢ikartilmaktadir. Konya nin turizm degeri olarak Mevlana degerinin yani
sira, Selguklu Baskenti olmasi ve kentin kimligini yansitan yapilarin iletisim stratejilerine dahil
edilmesi gerekmektedir.

Konya'nin merkezinde yer alan Selguklu Dénemi eserlerinden Ince Minareli Medrese tas ve
ahsap eserleri miizesi, Karatay Medresesi ¢ini eserler miizesi olarak kullanilirken, Sirgali Medrese
ise Konya Rolove ve Anitlar Mudirliigii olarak kullanilmaktadir. Ayrica Konya'nmin kent
merkezinde Alaaddin Camii, Sircali Medrese, Sahib-i Ata Camii ve Kiilliyesi, 1plikgi Camii,
Sakahane Mescidi, Ak Camii, Kalender Baba Tiirbesi, Ebubekir Niksari Tiirbesi, Tahir ile Ziihre
Mescidi gibi Selguklu Donemi eserleri bulunmaktadir (Sekil 3). Tarihi deger tasiyan ve gtintimtizde
hala kullanilan bu yapilarin sehrin markalasmasinda rolii buiytikttir.

Mescitler

Hanlar
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Sekil 3: Konya Merkezde Bulunan Sel¢uklu Donemi E

Konya Il Kiltiir ve Turizm Midirligii'nden alinan verilere gére; 2017 yilinda Konya'da
bulunan mitizelere gelen ziyaretci sayilar1 incelendiginde yaklasik 2 milyon 480 bin ziyaretci
Mevlana Miizesi'ni ziyaret ederken; yaklasik 44 bin kisi Karatay Medresesi Miuizesi'ni, yaklasik 32
bin kisi ise Ince Minareli Medrese’yi ziyaret etmistir. Bu istatistiklere gore, Mevlana Miizesi'ni
ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerin, Konya’da bulunan diger miuizeleri ziyaret etmeden sehirden
ayrildiklarim1 gostermektedir (Tablo 4). Oysa ki, Konya sehrinin markalasmasinda Mevlana
Miizesi'nin yani sira énemli bir unsur olan Ince Minareli Medrese ve Karatay Medresesi'nin arka
planda kaldig1 gozlenmektedir. Konya'nin kent kimliginde 6nemli olan Selguklu Dénemi mimari
yapilarmin iletisim ¢alismalarinin yapilarak turistlerin ilgisi ¢cekilmelidir.

Tablo 4: Konya’da Bulunan Miizelere Gelen Ziyaretci Sayisinin Dagilim1 (Konya 11 Kiiltiir
ve Turizm Miidiirliigii, 2018)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
ﬁi‘;{:‘;‘a 1.644.426 | 1.733.315 | 1.565.873 | 2.047.666 | 2.109.487 | 2.581.005 | 2.098.936 | 2.480.433
Karatay 71558 | 62934 | 109315 | 112.869 | 69.879 | 11960 | 39575 | 44387
Miizesi

Ince Minareli

Medrese 56.690 | 42523 | 72449 | 84989 | 46022 | 42850 | 38563 | 32.301
Miizesi

Atatiirk

aturs 5.740 2211 9.783 10360 | 11.708 | 11297 | 16709 | 13573
Miizesi

Arkeoloji 6.758 14375 7157 10.144 8.419 9.296 8.773 7.977
Miizesi

Etnografya 8.298 5.673 3.943 4.770 6.540 6.410 6.352 5.626
Miizesi

Gatalhdyiik 9.905 7.060 3.220 14690 | 20542 | 20058 | 14597 4595
Miizesi

Toplam 1.803.375 | 1.870.102 | 1.773.752 | 2.287.501 | 2.274.611 | 2.684.891 | 2.225521 | 2.588.892

Konya Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirligii'nden alinan veriler incelendiginde; Konya’da Mevlana
Miizesinden sonra en fazla ziyaret Karatay ve Ince Minareli Medrese Miizesine yapildigi
gozlemlenmektedir. Fakat Mevlana Miizesi'ne gelen ziyaretcilerin yaklasik olarak yiizde 2’'sinin
miize olarak kullanilan Selcuklu yapilarmni ziyaret ettikleri tespit edilmistir. Konya Mevlana
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Miizesi'ne gelen yaklasik 2,5 milyon turistin yalnizca %2’lik bir kisminin ince Minareli Medrese ve
Karatay Medresesi'ni ziyaret etmesi ise arastirmanin problemini olusturmaktadir. Bu dogrultuda;
Konya'nin sehir markalasmasma katki sunma potansiyeline sahip sehir merkezinde olan konumu
ve Mevlana Miizesi'ne yakinlig1 ile turizm degeri olusturabilecek olan Ince Minareli Medrese ve
Karatay Medresesi ¢alismanin 6rneklem alanini olusturmaktadir.

Ince Minareli Medrese Miizesi

Ince Minareli Medresesi Konya'nin Selcuklu Ilcesi'nde, Alaaddin Tepesi'nin batisinda yer
almaktadir. Anadolu Selguklu Dénemi'nin egitim yapilarindan biri olan ince Minareli Medrese,
Sultan Izzedin Keykavus doneminde, vezir Sahip Ata Fahreddin Ali tarafindan yaptirilmustir.
Mektep, Dar-til-Hadis, Mescit ve minareden olusan yap1 Selcuklu Saray1’'nin Sultan Kapisi (Bab-1
Sultan) yolu tizerine yapilmustir (Konyali, 1964:803). Takriben 1264 yapilan yapmin mimari
Abdullah oglu Keluk’tur (Atceken, 1998:247).

Medresenin girisi dogu cephesinde bulunan tag kapz ile saglanmaktadir. Kesme tas malzemenin
kullanildig1 tag¢ kap1 yazi seritleri, rozetler ve gesitli motifler ile bezenmistir. Kare avlulu plan
semasina sahip medresede, avlu tizeri kubbe ile ortilmiistiir. Kubbeye gecis eleman: olarak serit
halinde turkuaz renkli gini motiflerle bezenmis Tiirk Uggeni kullamilirken, kubbede tugla
kullanilmistir. Kubbe Girisin karsisinda orta mekandan basamak ile ytiikseltilmis, tizeri basik tonoz
ile orttilti eyvan yer almaktadir. Medresede yap1 malzemesi olarak giris cephesinde kesme tas, diger
cephelerde ise moloz tas kullanilmustir. I¢ mekanlarda ise tugla malzeme kullanilmistir. Avlunun
ortasinda bir havuz bulunmaktadir (Sekil 4-5).

Sekil 4: ce Minareli Medrese’nin Dogu Cephesi ve I¢c Mekan

Medreseye Ince Minareli Medrese denilmesinin sebebi, medresenin kuzeydogu kosesinde yer
alan mescidin, iki serefeli uzun ve ince bir minaresinin bulunmasidir (Yaldiz, 2003:121). Minarenin
yaklasik olarak 55m. olarak tahmin edilen minarenin tist kismi ve ikinci serefesi 1901 yilinda tist tiste
diisen iki yildirim ile yikilmistir (Konyali, 1964:811). 19. yiizyilin sonuna kadar faaliyetlerini
stirdiiren medrese 1876-1899 yillarinda onarim gormiistiir. 1936 yilinda baslayan onarimlar
sonrasinda, 1956 yilinda Tas ve Ahsap Eserler Miizesi olarak hizmete acilmistir (Kiiltiir ve Turizm
Bakanligy).
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Sekil 5: Ince Minareli Medrese’nin Ana Mekan Kubbe51 ve Kubbeye Gecis Elemanlar

Karatay Medresesi Miizesi

Karatay Medresesi Konya'nin Karatay Ilcesinde, Alaaddin Koskii'niin kuzeyinde yer alan
Selguklu Donemi medreselerinden biridir. Medresenin tag kapisinda bulunan kitabeye gore, 1251
yilinda donemin devlet adamlarindan Celaleddin Karatay tarafindan yaptirilmstir (Konyals,
1964:846-851).

hn.s-—-———‘a‘ ‘ !
Sekll 6: Karatay MedreseSI nin Dogu Cephe51 ve I¢ Mekan1

Medresenin girisi dogu cephesinde bulunan tag kap1 ile saglanmaktadir. Tki farkli renkte
mermerin kullanildig1 tag kapi; geometrik seritler, rozetler ve mukarnaslarla bezenmistir. Tag kap1
girildiginde, giris eyvanunin duvar ve tist ortiisti gintimiize kadar ulasamamistir. Medresenin ama
mekani kare avlulu plan semasina sahip olup, tizeri turkuaz renkte ¢ini motiflerle bezeli kubbe ile
ortiilidiir. Kubbeye gecis elemani olarak kullanilan Tiirk Uggeni'nin her biri ve yapimnin kubbeye
dogru yiikselen duvarlar1 ¢ini motiflerle kaplanmistir. Kubbenin ortasinda bulunan ahsap tepe
penceresi ile medrese aydinlatilmaktadir. Orta mekandan basamak ile ytikseltilen eyvanin duvar ve
tonoz oOrttisii ginilerle bezenmistir. Medresede yap1 malzemesi olarak tag kapida iki renkte mermer,
medresenin duvarlarinda ise moloz tas kullanilmistir. Avlunun ortasinda kare planli bir havuz
bulunmaktadir. Medrese yapilan onarimlar sonrasinda, Cini Eserler Miizesi olarak ziyarete
acilmustir (Sekil 6-7).
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Sonug ve Oneriler

[letisim ve teknolojinin gelismesiyle birlikte, {ilkeler arasi ekonomik sinirlar ortadan kalkmakta
ve bilginin hizli yayilmasi rekabet ortamimi giiclendirmektedir. Giintimiizde popiiler bir kavram
olan marka ve markalasma kavramlar: artik sehirler tizerinden degerlendirilmekte ve sehirlerin
markalagsmasi s6z konusu olmaktadir. Rekabet ortaminin sehirler {izerinden yapildig1 diinyada
kentler artik birer pazarlama triinleri halini almaktadir. Sehirlerin kendilerine 6zgti kimliklerini
yansitan gecmisi, gelenek ve gorenekleri, kiiltir 6geleri, sahip olduklar: tarihi yapilar: ve dogal
gutizellikleri temel alinarak yapilan markalasma stratejileri ile sehir 6n plana ¢ikartilarak, yerli ve
yabanci turistlerin ilgileri cekilmeye ¢alisiilmaktadir. Diinyanin farkli yerlerinde bulunan sehirlerin
markalagsma yontindeki faaliyetleri devam etmekte ve her gecen giin markalasan kentlere yenisi
eklenmektedir. Roma, Paris, Barcelona, Venedik, Dubai gibi kentler markalasma calismalarinda
farkli yonlerini 6n plana cikartarak, basarili marka sehir ¢alismalarina imza atmaktadirlar.

Turizm anlayisinin deniz, kum, giines anlayisindan cikip kiilttir, inang, spor, kongre gibi yeni
yaklagimlarma dontismesi ile, turistlerin beklentileri sehrin tarihini, yerel kiilttirtinti tanimak ve
bunlarla bir bag kurmaya calismak olmustur. Turizmde degisen bu anlayis ile marka sehir olma
yolunda ilerleyen sehirler, tizerinde yasamis olan uygarliklarin tarihlerini ve kiilttirlerini yansitan
kilttirel miras 6gelerini turizm odakli pazarlama unsuru olarak sunmaktadirlar. Bir tarihi ge¢mise
sahip olan sehirler, gecmis donemlerine ait mimari eserlerini sehrin tanitiminda kullanmakta ve bu
Ozellikleri markalasma siralamasinda onlari iist siralara tasimaktadirlar.

Turkiye’deki sehirler sahip oldugu koklii tarihi gegmis ve tizerinde yerlesen uygarliklara ait
kilttirel miras Ogeleri ile markalasma potansiyellerine sahiptir. Selguklu Devleti'ne uzun yillar
baskentlik yapmis olan Konya, zengin kiilttirel miras ogeleri ile Tiirkiye’de marka kent olma
potansiyeli ytiksek olan sehirlerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Konya’da Tiirk mimarisinin
onemli eserlerinin verildigi bir donem olan Selcuklu Dénemi'ne baskentlik yapmasi sebebiyle,
Konya’da ¢ok sayida Selguklu yapilari bulunmaktadir. Onemli bir déneme sahitlik yapmis ve
mimari Ozelliklerini yansitan bu yapilar Konya sehrinin markalasmasinda oldukca ¢nemli bir
unsurdur. 2017 yilindaki elde edilen verilere gore; Konya'ya yil iginde yaklasik 2 milyon 600 bin
turist gelmistir. Ayrica 2017 yilinda 2 milyon 480 bin turist ile Ttirkiye’deki en fazla ziyaret edilen
miize Konya Mevlana Miizesi olmustur. Fakat bu ziyaretci sayisina ragmen, yalnizca 39 bin kisi
Karatay Medresesi Miizesi'ni, yaklasik 38 bin kisi ise Ince Minareli Medrese’yi ziyaret etmistir. Bu
verilere gore, Konya'ya gelen turistlerin biiyiik bir cogunlugunun sadece Mevlana Miizesi'ni ziyaret
ederek, sehri terk ettikleri gozlenmektedir. Mevlana Miizesi'ne gelen ziyaretcilerin kaybedilmeden
Konya kenti igin diger énemli yapilardan olan Sel¢uklu dénemine ait miizeleri ziyaret etmelerinin
saglanmas1 gerekmektedir. Konya'nin sehir markalasmasi yalnizca Mevlana degeri {izerinden
diistintilmemeli, diger nemli mimari yapilarin da Konya'nin marka degerine katkis1 saglanmalidir.
Kentin sahip oldugu potansiyeli ortaya ¢ikarmak, turizmi artirmak ve var olan potansiyelden en tist
diizeyde faydalanmak amaciyla yapilabilecek ¢alismalar su sekilde siralanabilir:

e  Sehrin giiclii noktalar: saptanarak one ¢ikarilmalidir. Sehrin markalasmasi noktasinda en giicli
yani kentte bulunan tarihi yapilaridir. Paris Eiffel Kulesi, Venedik San Marko Bazilikasi,
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Floransa Ponte Vecchio Kopriisti, Londra Louvre Saray1 gibi tarihi yapilar: 6ne ¢ikmakta ve bu
yapilar her yil milyonlarca turist tarafindan ziyaret edilmektedir. Konya sehrinin kimligini ve
tarihi gecmisini yansitan yaklasik 750 yillik Selguklu Dénemi mimari yapilar: ise bu noktada
geri planda birakilmaktadir. Bu baglamda Selguklu Baskenti olarak nitelendirilen Konya'nin
markalasmasinda Selguklu yapilar1 6ne ¢ikarilmalidir. Bu yapilar kentin markalasma stratejileri
kapsaminda g6z ard1 edilmemelidir.

Sehrin markalagmasi amaciyla iletisim stratejileri yapilmali ve bu noktada yerel yonetimler, {1
Kulttir ve Turizm Midurligt, Konya Kulttir Varliklarin1 Koruma Kurulu, alaninda uzman
kisiler gibi paydaslarin bir araya gelerek ortak planlamalarin yapilmas: gerekmektedir.

Sehrin markalasmas1 noktasinda sehre ait gorsel, logo ve sloganlarda Mevlana degerinin yan
sira Selguklu Donemi yapilarmin kullanilmasi ve kentin marka degerine katkis1 saglanmalidir.
Sehir markalagsmasinda nemli bir yeri olan tarihi yapilarin ytiksek turizm potansiyellerinden
en iyi sekilde faydalanmak amaciyla, tarihi yapilarin restorasyonlarmm yapilmis ve gevre
diizenlemelerinin saglanmis olmasi gerekmektedir. ince Minareli Medrese ve Karatay
Medresesi restorasyonlar1 gec¢mis yillarda tamamlanmis ve aktif olarak miize olarak
kullanilmaktadir. Fakat markalasma icin tist diizey planlanmalarin yapilmasi gerekmektedir.
Cevre diizenlemeleri yapilarak, turistlerin buralarda zaman gecirmeleri saglanmalidir.
Incelenen Ince Minareli Medrese ve Karatay Medresesi'nin sehrin mevcut iletisiminde etkin bir
rol oynamadig: tespit edilmistir. Konya'nin iletisim stratejileri sadece Seb-i Arus déneminde
Mevlana degeri lizerinden devam etmekte ve diger sahip oldugu ozellikler gtz ard:
edilmektedir. Sehirdeki Selcuklu yapilarmin tanitilmasi ve turistler icin bir cazibe merkezi
haline getirilmesi turizm stratejilerine eklenmelidir.

Sosyal medya araclar1 giinumitizde bircok iletisim stratejisinde etkili birer arac olarak
degerlendirilmektedir. Bu dogrultuda yapilacak olan sehir markalasmasi projelerinin iletisim
ayaginda da sosyal medya araclari sehrin tamitimi ve cgekiciligi konusunda aktif olarak
kullanilmalidir. Sehir markalasmasi ¢alismalari ile 6n plana ¢ikan sehirlerden New York'un I
love New York ya da Amsterdam’in I amsterdam kampanyalarinin resmi sosyal medya
hesaplar1 bulunmaktadir. Bunun yam sira Diinya’da Eiffel Kulesi ve Pisa Kulesi Tuirkiye’de ise
Ayasofya Miizesi gibi tarihi yapilarin web siteleri bulunmaktadir. Konya'nin tarihi yapilarmin
hem web sitelerinin hem de sosyal medya hesaplarinin olmamasi buiytik bir eksiklik olarak
karsimiza cikmaktadir. Bu noktada yerel yonetim onciliigiinde Selcuklu yapilar: icin
olusturulacak sosyal medya hesaplari ile Tiirkge ve Ingilizce paylasimlar yapilarak yurt ici ve
yurt disindaki turistler icin Selcuklu yapilar: merak uyandirict hale getirilmelidir.

Mevlana Miizesine gelen ziyaretcilerin kaybedilmeden Selcuklu yapilarma yonlendirmek
amacityla miizeden baslayan yonlendirici levhalar konulmalidir. Ayrica miizeye gelen
ziyaretgilerin bilgilendirilmesi ve Selcuklu vyapilarina yonlendirilmesi i¢in rehberler
gorevlendirilmelidir. Yerli ve yabanci tur sirketleri ile ortak calismalar yapilarak turizm
glizergahi icerisinde Konya'nin etkinliginin arttirilmasi saglanabilir. Bununla beraber Konya’ya
yapilan ziyaretlerin seyahat programlarinda Mevlana Tiirbesi'nin yani sira Selcuklu yapilar1 da
eklenmelidir.

Konya’'da 2018 itibariyle 5 adet {iiniversite bulunmaktadir. Sehrin disarida tamtilmasi
noktasinda adeta birer marka elgisi konumunda olacak olan sehirde okuyan {iniversite
ogrencileri, sehir markalasmasi noktasinda iletisim stratejilerine aktif olarak dahil edilmelidir.
Bugiin bircok 6grencinin Konya’'da egitim hayatini tamamladiktan sonra Konya'min tarihi
yapilar ile ilgili hangi bilgi seviyesinde oldugu tizerinde diistintilmesi gereken bir konudur.
Ozellikle farkli sehirlerden Konya'ya gelmis olan ogrencilerin, Konya'nin anlatilmasi
konusunda birincil kaynak olarak gortildtigti diisintilmektedir. Bu dogrultuda ogrencilere
tiniversitelerde yapilacak olan oryantasyon programi kapsaminda, yerel yonetimler veya kiiltiir
turizm midtrltigt ile yapilacak is birlikleri ile Konya'da yer alan Selguklu yapilari da
oryantasyon programlarma dahil edilip 6grencilerin ¢nce bilgilendirilmesi daha sonra da
potansiyel turistleri bilgilendirmesi saglanabilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Aim and Scope: With the development of communication and transportation technologies in
today's world, the rapid dissemination of information has strengthened the competitive
environment. At this point, the importance of brand and branding concepts is increasing day by day.
These concepts are no longer considered within the product or service sector, but also through cities.
The brand urban concept, which has been on the agenda recently and increasing its popularity,
emerges as the distinctive cultural, natural, human characteristics and historical structures of the
city and differentiating from other cities or settlements. In the branding of cities, they are generally
used in their religious buildings, traditional dwellings, cultural properties branding strategies that
reflect their local identities. The Eiffel Tower in Paris, the Coliseum in Rome, the Louvre Palace in
Paris, the Hagia Sophia and Topkapi Palace in Istanbul are the prominent historical buildings of the
cities. In this context, prepared by the Culture and Tourism Ministry in 2007, Turkey's Tourism
Strategy branding of the project, with the city of Konya brand was listed as the city with the potential
to become a city. The aim of this study is to examine the role of Seljuk structures in the city branding,
which reflects the historical background and architectural identity of Konya, which has been the
capital of the Seljuk State for about 200 years. The use of Seljuk structures in Konya's branding
process was chosen as a research topic.

Methods: In the study conducted within the scope of the study, the concept of city branding
and brand urban elements have been defined as comprehensive. The tourism potential of Konya,
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which is determined as the study area, has been determined as the historical structures of the Seljuks
as well as the Mevlana Museum according to the data obtained from the Konya Provincial
Directorate of Culture and Tourism. In this context, ince Minareli Madrasah Museum and Karatay
Madrasah Museum, which will contribute to the branding of the city and which can create the closest
tourism value to the Mevlana Museum, are designated as a sample area. The contribution of two
madrasa structures in the city's branding, deficiencies and tourism potential have been examined by
on-site observation.

Findings: As a result of the literature study, it is observed that many historical buildings in the
world have an important role in the branding of the cities they are located in. The buildings, which
have become an important symbol of the cities, attract a large number of local and foreign tourists
and play an important role in the branding of cities. In this context, according to 2017 data; Turkey
Mevlana Museum in Konya, has been the most visited museum with two million 480 thousand
visitors. However, despite these data, in 2017 approximately 44 thousand people visited Karatay
Madrasah in Konya and approximately 32 thousand people visited Thin Minaret Madrasah. It is
determined that approximately 2 percent of the visitors to Mevlana Museum visited the Seljuk
buildings used as museums. According to these statistics, local and foreign tourists visiting the
Mevlana Museum have left the city without visiting other museums in Konya. However, in addition
to the Mevlana Museum, the Thin Minaret Madrasah and Karatay Madrasah, which is an important
element in the branding of the city of Konya, are observed to be in the background.

Conslusions: As a result, it was determined that the Seljuk structures, which are one of the
important structures in Konya's branding, were ignored and only the branding strategies of the city
were realized through the Mevlana value. Studies must be done to reveal the potential of the city, to
increase tourism and to benefit from the existing tourism at the highest level. At this point, Seljuk
structures reflecting the identity of the city should also be emphasized and used in branding
strategies. The city's logo, visual and slogans should be emphasized in the architectural structures
of the Seljuk period and turned into a center of attraction. In order to guide the visitors to the
Mevlana Museum without losing the Seljuk structures, the guiding boards starting from the
museum should be placed. In addition, guides should be assigned to inform the visitors to the
museum and to direct them to Seljuk structures. Social media accounts should be created for Seljuk
structures and Turkish and English sharing should be made. Within the scope of branding strategies,
joint efforts should be carried out with local authorities, protection board and experts.
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