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Ozet

Tiirkiye’de 2002 yilinda 76 olan iiniversite sayis1 2015’te 193’e, iiniversite 6grencisi sayist ise 1,8
milyondan, 6 milyona yiikselmistir. Ayn1 donemde 20 milyon diizeyinde olan sinema izleyicisi sayisinin
da 60 milyonu astig1 gdzlemlenmistir. ilgili yazinda sinemaya gitme egiliminin birgok belirleyicisi
arastirilsa da iiniversite 6grenci sayisindaki degisimin etkisi 6zel incelenmemistir. Bu ¢alismada iiniversite
ogrencisi sayisindaki hizli artisin, gerceklesen sinema izleyicisi sayisindaki artigin agiklanmasinda
anlamli olup olmadigi ampirik olarak incelenmis, pozitif bir etkisi oldugu gosterilmistir.
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Abstract

While the number of universities in Turkey has increased from 76 in 2002 to 193 in 2015, the number
of university students has increased from 1.8 million to 6 million. During the same period, the annual
number of movie theater audience has reached to 60 million from 20 million. In the related literature,
although various determinants of the tendency of going to movie theater has been elaborated, the effect
of the change in the number of university students has not been examined yet. This paper empirically
investigated the boom in the number of university students and show that it has a positive effect on the
movie sector expansion.
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I. GIRIS

Tiirkiye’de oOzellikle 2002 yilindan sonra tercih edilen politikalarla, {iniversite ve
iiniversite 0grencisi sayisinda biiytlik artis yasanmistir. 2002°de 76 olan {iniversite sayis1 2015°te
193’e, aym yillardaki iiniversite 68rencisi sayisi ise 1,8 milyondan, 6 milyona yiikselmistir.
Kisa donemde yasanan bu ¢arpici biiyiimenin Tiirkiye ekonomisi iizerinde de 6nemli etkileri
olmustur. Bu makalede bir ildeki toplam iiniversite 6grencisi sayisinin, o ilde satilan sinema
bileti say1s1 iizerindeki etkisi arastirilmaktadir. Illerde hali hazirda bulunan geng fakat iiniversite
Ogrencisi olmayan niifus da ekonometrik modellemede kontrol edilerek, yalniz iiniversite
ogrencisi varliginin etkisi ayrigtirtlmaya ¢alisilmakta, bu varligin tek basina ilin sinemaya gitme

davraniginda anlamli olup olmadig1 ortaya konmaktadir.

Tirkiye’deki sinema sektoriine genel olarak bakildiginda, 6ncelikle 2002°de 20 milyon
diizeyinde olan sinema izleyicisi sayisinin 2015’te 60 milyonu astig1 goézlemlenmektedir.
Doksanli yillarda TV, video, disk oynatir gibi izleme araglarinin artigiyla popiilerligini
kaybeden sinema salonlari, 2000’1 yillardan itibaren ise internetin yayginlasarak filmlere
ulagmanin hi¢ olmadigi kadar kolay oldugu bir ddnemde ¢arpici bir biiylime trendi yakalamistir.
Bu dénemde yillik vizyona giren film sayisi da yaklagik iki katina ¢ikmistir. Bu artista esas pay
iiretilen yerli film sayisindaki 6nemli artisin olmustur. Oyle ki 2000°li yillarin ilk yarisinda

yillik 20 civarinda olan yerli film {iretimi 2015’°e gelindiginde 139’a ulagmustir.

Bu biiylime siliphesiz Tiirkiye’nin genel ekonomik biiyiimesinden ayri diisiiniilemez.
Ayn1 donemde kisi basina diigen milli gelir 4.500 dolardan 10.000 dolar diizeyine ¢ikmustir.
Tiirkiye genel niifusunun da 2002°de 66 milyondan 2015°de 78 milyona ¢iktig1 da
hatirlanmalidir. Ayrica sinema salonlarmin teknolojik ve fiziki altyapisinda da Onemli
degisimler gerceklesmistir. Yine ayn1 donemde 90’11 yillardan farkli olarak, geng izleyiciler
arasinda sinemaya gitme faaliyeti yeniden popiiler olmustur. Bu baglamda akla gelen 6nemli
bir soru ayn1 donemde biiyiik artis yasayan Tiirkiye’deki {iniversite 6grencisi sayisinin sinema
sektdriiniin bu garpici biiyiimesine dnemli bir katkisinin olup olmadigidir. Oyle ki iiniversite
ogrencileri, lise veya alt1 6grencilerden farkli olarak bu tip faaliyetlerdeki kararlarini bagimsiz
olarak vermekte ve sosyal faaliyetler i¢in onemli zaman ve para harcamaktadir. Universite
ogrencilerinin  bulunduklar1 ¢evrenin ekonomisine yaptiklar1 katkilar bu baglamda
degerlendirilmelidir (Calderwood, Ackerman, & Conklin, 2014). Universite cevresinde,
iiniversite 0grencilerini hedef alan (egitim, yemek, eglence vb.) faaliyetler basta olmak iizere,
esnaflarin is hacimlerindeki ve ev sahiplerinin kira gelirlerindeki artis da birgok yerlesim

yerinin kendi ¢gevrelerine iiniversite acilmasini istemesine yol agmuistir.
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Tirkiye’deki tiniversitelere ve iiniversite 6grencilerine sayisal olarak baktigimizda ise,
iiniversite ve iliniversite 6grencisi sayisinin goreli olarak az oldugu 2000°1i yillarin basinda,
tiniversitelerin kontenjanlarinin sinirli oldugu, biiytik iller haricinde birgok ilde tiniversitenin
bulunmadigi, siyasal partilerin bu onemli sorunu ¢dzmek i¢in {iniversite agma, {liniversite
sinavini kaldirma vb. iiniversiteye girisi kolaylastirict vaatler siraladiklar1 géze ¢arpmaktadir.
2002 yilinda is basina gelen Adalet ve Kalkinma Partisi, gorev siiresi boyunca her ile bir
{iniversite agmay1 basarmuis, vakif iiniversitesi agmay1 da kolaylastirarak 6zellikle Istanbul,
Ankara gibi biiyiik illerde birgok vakif liniversitesinin agilmasina ortam hazirlamistir. Bugiin
niteligi yoniindeki c¢esitli kaygilara ragmen tiniversiteye girmek 1990’lhi yillara gore
kolaylasmistir. Universite dgrencileri gevre halkiyla giiriiltii, kiiltiirel farkliliklar gibi konularda
nadiren kars1 karsiya gelse de iller genellikle acilan {iniversiteleri memnuniyetle
karsilamislardir. Universite okumanin halk nezdinde degeri yiiksektir ve kendisi iiniversite
mezunu olmayan birgok anne-baba ¢ocuklarinin {iniversite mezunu olmasi i¢in gayret sarf

etmektedir (Tilizen &Yurtseven, 2016).

Acilan bu tiniversiteler ve artan 6grenci sayisi1 yukarida deginildigi gibi ilin ekonomisine
onemli katkilar yapmaktadir. Iste bu makale de bir ilde bulunan iiniversite dgrencisi sayisinin
ilin sinemaya gitme aligkanliklar1 iizerinde belirleyici olup olmadig1 arastirilmaktadir. Bu
girisin ardindan ikinci boliimde ilgili yazin taranmakta, {iglinci ve dordiincii boliimlerde
Tiirkiye’de sinema ve iiniversiteler hakkinda istatistikler paylagilmakta, besinci ve altinci
boliimde ekonometrik model ve sonuglar aktarilarak, yedinci boliimde de makale bir tartisma

ile sonlandirilmaktadir.

II. ILGILI YAZIN TARAMASI

Yazinda, Tiirkiye’de ve diinyada sinemaya gitme aliskanliklarini inceleyen bir¢ok
makale ile karsilasmaktayiz. Ornegin Dardis, Soberon-Ferrer, & Patro (2014) sinemanin da
dahil oldugu eglence sektoriine yonelik yaptiklari ¢alismalarinda sinemaya gitmenin onemli
aciklayicilari olarak gelir, yas, egitim, fiziki konum, 1rk gibi degiskenleri siralamislardir. Bir
baska aragtirmaci Austin (1985) ise sinemanin toplu yapilan bir bos zaman etkinligi olarak
kiiltiirdeki yerini ortaya koymus ve bu kiiltiirii yas, cinsiyet gibi degiskenler iizerinden
incelemislerdir. Konu hakkinda arastirma yapan diger yazarlardan Craig, Greene, & Versaci
(2015) ve Duan, Gu, & Whinston (2008), sinemaya gitmede sinema elestirmenlerinin
yazdiklarinin yaninda kulaktan kulaga pazarlamanin da 6nemli bir belirleyici oldugunu

gostermistir.
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Ote yandan, Srinivas (2002) sinemaya gitmenin esasen sosyal bir etkinlik oldugunu
vurgulamis, kiiltiirel bir etkinlik olarak Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ile Hindistan
arasindaki sinemada film izleme farklarini siralamistir. Hindistan’da ABD’den farkli olarak
film izleme sirasinda sessiz olunmadigi, film hakkinda yorumlar yapildigi ve bu yonden
paylasimci izleme yapildig: belirtilmistir. Yine bu makalede, Hindistan’daki bir grup iiniversite
ogrencisinin (25 0grenci) sinemada miizikal bir filmin sarkilarini1 hep birlikte yiiksek sesle
sOyleyerek seyrettikleri bir deneyim olarak paylasiimistir. Bu da sinemanin salt film izleme
aktivitesinin gerceklestirildigi mekanlar olmasinin 6tesinde, bir sosyal etkinlik ¢esidi oldugunu

gostermektedir.

Diger yandan, Epstein (1998) sinema izlemede ikili vb. farkli koltuk yapilarinin sinema
izleyicisini salonlara ¢eken dnemli yenilikler oldugunu iddia etmektedir. Faber & O’Guinn
(1984) ise calismalarinda tiniversite 6grencilerinin sinemaya gitme kararlarinda belirleyici olan
etmenleri arastirip, tiniversite 6grencilerinin toplumun geri kalanina oranla sinemaya gitme
sikliklarinin yiiksek oldugu ve cogunlukla arkadag gruplariyla ve/ya arkadas etkisiyle sinemaya
gittiklerini gOstermistir. Srinivas (2002) de bu 6nemli sinema izleyici kitlesini salonlara

cekmeyi amaglayan filmlerin ¢okca tiretildigini belirtmistir.

Tekeoglu & Nurdan (2016) calismalarinda Tiirk sinema endiistrisinin son yillardaki
hizl1 gelisiminden yola ¢ikarak, bugiin sektorde halen énemli olan sorunlari incelemislerdir.
Makalelerinde, pazarlama faaliyetlerinin gelistirilme potansiyeli oldugunu vurgulamis ve
genglere yonelik sosyal medya vb. yollarla yapilabilecek pazarlama faaliyetlerinin lizerinde

durmuslardir.

Giilgubuk (2013) ise makalesinde, Salihli’de agilan aligveris merkezinin miisteri kitlesi
icerisindeki liniversite 0grencilerinin dnemini incelemis, bu kitlenin AVM’de ziyaret ettikleri

baslica mekanlardan birinin sinema oldugunu belirtmistir.

Yazindaki tiim bu makaleler Tiirkiye’deki geng niifusun ve 6zellikle de kisa siiredeki
iiniversite 6grencisi sayisindaki artigin, illerde niifusa oranla satilan sinema bileti sayisinda
anlamli bir artisa neden olacagi hipotezinin sinanmaya deger bir hipotez oldugunu ortaya

koymaktadir.

III. TURKIYE’DE SINEMA SEKTORU

Tiirkiye’de son 10-15 yilda sinema sektoriinde kayda deger bir bliylime gerceklesmistir.
2004-2015 donemi ele alindiginda yillik izleyici sayisindaki ortalama biiylime orani %9,5’dur.
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Tirkiye’deki toplam sinema seyircisi sayist 2004’te 26 milyonken, 2015°de 61 milyon

diizeyine ¢ikmistir. Seyirci sayisindaki artis Figiir I’de verilmistir.
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Figiir I. Toplam Seyirci Sayis1 (2004 — 2015 milyon kisi)
Kaynak: Antraktsinema.com, Boxofficeturkiye.com
Ayni donemde Tiirkiye’de yasanan aligveris merkezi (AVM) sayisindaki hizli artisa
paralel olarak, sinema salonlar1 il merkezlerinden giderek AVM’lere taginmistir. 2015 yili
itibariyle sinema salonlarmin yaklasik yiizde 70°’i AVM’ler igerisinde yer almaktadir. Bu
salonlarin ¢ogu yeni olmasi sebebiyle de fiziki ve teknik olanaklari bakimindan oldukca
gelismis durumdadir.
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Figiir II. Yerli Film Sayis1 (2004 — 2015)

Kaynak: Antraktsinema.com, Boxofficeturkiye.com

Son yillarda sinema sektoriiyle ilgili kayda deger bir diger gelisme de yerli yapim
sayisindaki onemli artistir. 2000’11 yillarin basinda pes pese ses getiren yapimlar, yerli
televizyon dizilerinin giderek kiiltlir hayatinda daha ¢ok yer tutmasi ve artan izleyici sayisiyla
yerli filmlere olan ilgi giderek artmistir. Bu ilgi artisina paralel olarak da yilda vizyona giren

yerli film sayis1 2004°de 20°den 2015 yilinda 139’a ¢ikmistir. Ayni sekilde 2000’°lerin basinda
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%?30’lar diizeyinde olan yerli filmlerin toplam hasilattan aldig1 pay da 2015 yilinda yiizde 60

seviyesine dayanmustir. Yillara gére vizyona giren yerli film sayis1 Figiir II’de goriilebilir.

Uretilen bu yerli film sayis1 iki agidan onemlidir. Birincisi, yerel kiiltiirel degerlerin
muhafazasi ve gelecek nesillere aktarrm mekanizmasinda aldig1 gorevdir. ikinci olarak ise,
sektorde istihdam edilebilecek sanatci ve teknik eleman potansiyelinin giderek artmasidir. Yerli
filmlerin sinemamizdaki yerini anlamak icin uluslararasi bir kiyaslama yapmak yerinde
olacaktir. Asagidaki tabloda verilen kiyaslamada Avrupa’da yerli film izleyici sayisinin toplam
izleyici sayisina orani yiizde olarak en yiiksek olan iilkeler verilmistir. Bu kiyaslama da
gostermektedir ki, son yillardaki sinema sektorii biiyiimesi yapisal 6zellikleriyle Tiirk sinema

sektoriine de 6nemli kazanimlar saglamaktadir.
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Figiir I1I. Yerli Film Sayis1 (2014)

Kaynak: European Audiovisual Observatory, “Focus 2015: World Film Market Trends”, 2015, s. 46.
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Figiir IV. Toplam Gise Hasilat1 (2004 — 2015 milyon TL)

Kaynak: Antraktsinema.com, Boxofficeturkiye.com

Bu yapisal doniisiim dikkate alinmasa bile, sinema filmlerinden elde edilen hasilatin

giderek artiyor olmasi film yapiminda gorev yapan emekgilerin yani sira, sinemalarda ¢alisan
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gise gorevlisinden, ¢agri merkezi elemanina kadar birgok insana da istihdam saglamaktadir. Bu
da yiiksek igsizlik oram1 sorunuyla ugrasan iilkemiz i¢in Onemli bir kazanimdir. Sinema
filmlerinden elde edilen yillik hasilatin 2004-2015 donemi i¢in degisimi de Figiir IV’te

verilmistir.

IV. TURKIYE’DE UNIVERSITE KESiMi

Universite egitimi alabilmek, Tiirkiye’de 6zellikle 2000°li yillarda gengligin en 6nemli
sorunlarindan biri haline gelmistir. Her y1l daha fazla mezun veren liselere karsin, {iniversite
sayisinda ve toplam kontenjanda ayni derecede artislar kaydedilememistir. Bu baglamda 2002
yilinda yapilan genel se¢imlerde tiim partilerin ortak vaadi liniversiteye girisleri kolaylastirmak
olmustur. 2002 yilinda goreve gelen Adalet ve Kalkinma Partisi iktidari, tiniversite sayisini
arttirmak, her ilde en az bir iiniversite bulunmasimi saglamak ve daha fazla 68renciye
iiniversiteye giris imkani tanimak i¢in yatirimlara girismistir. Bu yatirimlar neticesinde 2002
yilinda 76 olan iiniversite sayis1 2015’te 189’a, 2002 yilinda 1 milyon 600 bin olan iiniversite
ogrencisi sayisi ise 2015’te 6 milyona ylikselmistir. Bu artiglara dair bilgiler Figiir V ve Figiir
VTI’da goriilebilir.

Universite sayisinin 1801, iiniversite dgrenci sayisinin da 6 milyonu astig1 bu dénemde,
iiniversite 6grencilerinin yurtdis1 ile olan baglantilar1 da gelismistir. Internet yoluyla kurulan
baglantilarin 6tesinde Erasmus 6grenci hareketliligi sayesinde Avrupa iilkelerine giden Tiirk
ogrenci ile yurtdisindan iilkemize gelen yabanci Ogrenci sayisinda Onemli artiglar

kaydedilmistir. Bu artiglara iligskin bilgiler Tablo I’de verilmistir.
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Figiir V. Universite Ogrencisi Sayis1 (1984 —2016)

Kaynak: YOK, Yiiksek Ogretim Bilgi Yonetim Sistemi, http:/istatistik.yok.gov.tr, (Erisim Tarihi
12.03.2017).
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Figiir VI. Universite Sayis1 (1984 —2014)
Kaynak: YOK, Yiiksek Ogretim Bilgi Yonetim Sistemi, http://istatistik.yok.gov.tr, (Erisim Tarihi 12.03.2017).

Tablo 1. Erasmus Degisim Programi1 Ogrenci Hareketligi

Gelen lisans Giden lisans
Toplam giden ogrencisi ogrencisi

2003-2004 1.980 17 128
2004-2005 5.210 299 1.142
2005-2006 11.304 828 2.852
2006-2007 16.997 1.321 4.438
2007-2008 23.521 1.982 7.119
2008-2009 27.119 2.658 7.794
2009-2010 32.309 3.336 8.758
2010-2011 38.945 4.320 10 065
2011-2012 44.995 4.700 11 664
2012-2013 60.483 5.100 13.591
2013-2014 66.481 5.425 14.985

Kaynak: Turkish National Agency, Turkish Higher Education Institutions Booklet,
http://www.ua.gov.tr/docs/default-source/baskanlik/turkish-higher-.pdf?sfvrsn=0, (Erisim Tarihi
12.03.2017).

Artan Ogrenci sayist ve paralelinde {iniversite anlayisinin gezme-gdrme, sosyallesme
gibi cogunlukla batili {niversite 6grencilerine ait olgularla desteklenmesi neticesinde,
Tiirkiye’de tiniversite 6grencilerinin olusturdugu biiyiik bir ekonomi ortaya ¢ikmistir. Hava/
karayolu ulagim firmalar1 ve sinemalarin da i¢inde bulundugu eglence ve yeme-igme mekanlari
iiniversite Ogrencilerinin hareketlilik kazandirdigi bazi sektorler olmustur. Ticarete ve

gayrimenkul sektoriine getirdigi canlilik sebebiyle, iiniversitelerin yayginlastigi donemde
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bir¢ok ilin esnafi, milletvekilleri araciligiyla kendi illerinde de iiniversite agilmasi i¢in lobi

faaliyetleri yiiriitmiislerdir. "

Iste 3. ve 4. boliimlerde genel bir bakis agisiyla islenen Tiirkiye’deki sinema ve
iiniversitelerin hizla gelisimi, Universitelerin yarattigi daha 6nce de anmilan ekonomiler
diistintildiigiinde, tiniversitelerin sinemalar lizerindeki muhtemel pozitif etkisinin incelenmesini
arastirmaya deger hale getirmektedir. Bu baglamda, ¢alismamizda, bir ildeki iiniversite
ogrencisi sayisinin, o ilde satilan sinema biletleri lizerinde anlamli bir belirleyici oldugu

hipotezi stnanmaktadir.

V. MODEL VE VERI

Calismamizda, bir ildeki liniversite 6grencisi sayisinin, o ilde satilan sinema biletleri
iizerinde anlamli pozitif bir belirleyici oldugu hipotezini sinamak i¢in indirgenmis bigim
yontemine dayanan bir denklem tahmin edilecektir. Etkin pazar Tiirkiye illeri olarak

tanimlanmis, degiskenlerin frekanslar1 yillik olarak belirlenmistir.

Bagimli degisken ilgili yilda bir ilde satilan toplam bilet sayisinin il niifusuna oranidir.
Bagimsiz degiskenler ise, iiniversiteli olmayan geng niifus orani, iiniversiteli 6grenci orani ve
Dardis ve ark., (1994) takip edilerek gelir, egitim ve fiyat olarak belirlenmistir. Bagimsiz
degiskenlerden iiniversiteli 6grenci oranin etkisinin arastirilmasi makalemizin literatiire temel

katkisini olusturmaktadir.

Dardis ve ark., (1994) kisilerin gelir ve egitim diizeylerindeki artigla, gen¢ niifus
oraninin sinemaya gitme egilimini arttirdigin1 géstermislerdir. Bu baglamda tahminlerimizde
bu degiskenlerin beklenen isaretleri pozitiftir. Hipotezimiz geregi iiniversite 6grencisi oran1 da

pozitif isaretli olarak beklenmektedir.

Bu degiskenlere ek olarak, sinema deneyiminin paylasilarak yayginlastig1 gézleminden
yola c¢ikilarak, gecmisteki sinemaya gitme orani gerceklesmelerinin giincel donemdeki
sinemaya gitme oranini belirliyor olabilecegi diisliniilmiistiir. Bu c¢ergevede gecmiste
geceklesen sinemaya gitme orani, giincel donemin tahmininde bagimsiz degisken olarak

denkleme dahil edilmistir. Beklenen isareti de pozitiftir.

 Bknz., TBMM, 22. Dénem, 4. Yasama Y1l1 Genel Kurul Tutanaklari ,
https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/ TUTANAK/TBMM/d22/c107/b046/tbmm221070460349.pdf, (Erisim Tarihi)
12.03.2017.
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Sinema biletlerinin iicretsiz olmadig1 hatirlanarak, fiyat degiskeni de aciklayici degisken
olarak denklemimizdeki yerini almistir. Burada sinema biletleri arasindaki muhtemel fiyat
farklan gozetilerek, dogrudan sinema bileti {icreti yerine, iller i¢in ayr1 ayr1 aciklanan eglence
fiyatlar1 endeksi kullanilmistir. Beklenen isaret negatiftir. Son tahlilde, tahmin edilen

indirgenmis bi¢imdeki denklem asagidaki gibi olugsmustur.
Sit = Qoi + 41 S;1—p + alini;, + azgeng;, + +ageit;, + asgelir;, + agfiyat;, + €, (1)
Kullanilan degiskenler hakkindaki 6zet bilgi ise Tablo II’de goriilebilir.

Tablo II. Tahminde Kullanilan Degiskenler

Degiskenler Aciklamalar

Sit t yilinda, i ilinde satilan sinema bileti sayisinin il niifusuna

orant (%)

Uni; t yilinda, i ilinde bulunan tiniversite 6grencisi sayisinin il

niifusuna orant (%)

geng;, t yilinda, i ilindeki 15-40 yasindaki niifus ylizdesi

(tiniversite 6grencileri haric)

egit;, t yilinda, i ilindeki 21+ yas grubunda en az {iniversite

mezunu niifus ylizdesi

gelir;, t yilinda, i ilindeki reel kisi basina diisen yurtigi hasila

fiyat;, t yilinda, i ilindeki reel eglence fiyatlar1 endeksi

Ancak, yukardaki indirgenmis denklemin tahminin saglikli sonuglar vermesini
engelleyen bir dizi ekonometrik sorun s6z konusudur. Bunlardan ilki, fiyat degiskeninin igsel
bir degisken olmas1 ve hata terimi ile iliskili olmasidir. Ikinci sorun, zamana gore degismeyen
illere dair niteliklerin, yani sabit etkilerin, aciklayici degiskenler ile baglantili olmasi
durumudur. Ugiinciisii sorun ise, bagimli degiskenin gecikmeli halinin agiklayici degisken
olarak kullanilmasmin yaratabilecegi olasi otokorelasyon problemidir. Bu tiir ekonometrik
sorunlar s6z konusu oldugunda farkli tahmin yontemlerinin kullanilmasi Onerilmektedir.
Ozellikle birinci ve ikinci sorunun ¢dziimii i¢in sabit etkiler aracsal degiskenler tahmin yéntemi
akla gelen ilk yontemlerden biridir. Ancak aragsal degisken olabilecek farkli degiskenler
denenmesine ragmen, degisimi reel eglence fiyatlarinin degisimi ile baglantili ancak satilan
sinema bileti sayisinin il niifusuna oranmi dogrudan etkilemeyen uygun bir degisken

bulunamamustir.

Bu sebeple, temelleri Holtz-Eakin, Newey, & Rosen (1998) tarafindan atilan ve daha
sonra Arellano & Bond (1993), Arellano & Bover (1995), ve Blundell & Bond (1998) gibi
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yazarlarin gelistirdigi diger bir yontem olan dinamik panel veri tahmin y&nteminin
kullanilmasina karar verilmistir. Bu yontem, tahmin edilmesi diisliniilen denklemdeki
ekonometrik sorunlara ¢6ziim sunmaktadir. Oncelikle bu tahmin ydntemi icsel degiskenlerin,
hata terimi ile iliskili olmayacak sekilde dnceden belirlenmis olarak kullanilmasina olanak
tanimaktadir. Ilaveten, bu yéntem bagimsiz degiskenleri Genellestirilmis, Momentler Metodu
(GMM) ile doniistiirerek sabit etkileri ortadan kaldirmaktadir. Ayrica, bu yontem bagimli
degiskenin gecikmeli hallerinin ge¢mis seviyeleri ile aragsallagtirarak kullanilmasina da izin

vermektedir.

Biitiin bunlarin yaninda, dinamik panel veri tahmin yonteminin zaman serisi olarak kisa,
fakat mekansal dagilim olarak genis oldugu veri setlerinde kullanilmasinin ideal oldugu
literatiirde kabul gérmektedir (Roodman, 2009). Bu ¢alismada kullanilan veri seti de benzer bir
Ozellige sahiptir. Yukardaki denklemin tahmininde iki kademeli sistem GMM tahmincisi

kullanilmigtir.

Makalede Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 81 ili i¢in 2003-2012 yillarin1 kapsayan panel veri
kullanilmustir. izleyici sayisi, reel gayri safi yurtici hasila®®, egitim diizeyi, geng niifus orani ve
eglence fiyatlar1 endeksi dogrudan TUIK veri tabanlarindan derlenmistir. TUIK ’in sagladig
izleyici sayis1 ve gelir verisi niifusa boliinerek oran olarak kullanilmistir. Il niifuslar1 da
TUIK ten elde edilmistir. 2003 ve 2006 yillar1 niifus verisi icin TUIK’in yaymnladig

projeksiyonlar dikkate alinmistir.

Universite dgrencisi sayist ise, yillik ve i{iniversite bazinda YOK veri tabaninda sunulan

verinin il bazinda yazarlar tarafindan toplulastirilmasi ile saglanmustir.

# Tek kademeli GMM tahmincisi de kullanilarak benzer sonuglar elde edilmis fakat belirtilmemistir. Talep edilmesi
durumunda bu sonuglar da paylasilabilecektir.

$§2003-2012 donemi igin il bazinda reel GSYH verisi, TUIK tarafindan kesintisiz olarak (Ankara, Istanbul ve Izmir harig)
saglanamamaktadir. Bu dénemde TUIK tarafindan kesintisiz saglanan veri her biri 3-4 sehirden olusan 26 bolge seklindedir.
Yazarlar bu sehirlerin TUIK’¢ce resmi olarak il bazinda gelir verisinin saglandig1 yillarda (1996-2000) bolge iclerindeki
paylarinin ortalamasini almis ve bu ortalama paylarm 2003-2012 doneminde degismedigini varsayarak, her yil agiklanan
bolgesel veriyi sehir bazina ¢evirmislerdir. Siiphesiz bu yontem sehirlerin gelirleri hakkinda kesin rakamlari saglamamakla
birlikte, kisa donemde biiyiik yapisal degisikliklerin gerceklesmedigi gézlemi hatirlandiginda, giivenilirligi yiiksek bir veri

kiimesi olusturmaktadir.
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VI. BULGULAR

GMM yontemiyle elde edilen tahminler Tablo III’te sunulmaktadir. Tahminler ayrintili

olarak incelendiginde fiyat haricindeki tiim degiskenlerin beklenen isaretleri tasidig

goriilmektedir.

Tablo III. Bulgular

Degiskenler 1 I yiid
S
L1 0,4795249*** | 0,4876361*** | 0,4867659***
(0,0657) (0,0674) (0,0631)
L2 0,295154%** | 0,3038142*** | (0,3222955%**
(0,0666) (0,0667) (0,0732)
iini 0,0355753 0,0647708* 0,058604*
(0,0341) (0,4889) (0,0361)
geng 0,03015 0,0406371 0,0404216
(0,0667) (0,0655) (0,0617)
egit 0,2656699
(0,1971)
gelir 0,0064984*** | 0,0080928*** | 0,0087255%**
(0,0041) (0,0037) (0,0036)
fivat 0,0036432 0,0037918 0,0032732
(0,0113) (0,0114) (0,0112)
trend 0,0179034** 0,0179897** | 0,0152739***
(0,0089) (0,0093) (0,0058)
Yil kukla degigkenleri EVET EVET EVET
Gozlem sayist 567 526 526
Grup sayist 81 81 91
Aragsal degisken sayisi 134 134 134
Hansen istatistigi™" 71.29 72.18 74.14
AR(1) -4.40%** -4.38%** -4.54%%*
AR(2) 0.0234 0.0560 0.028

* *E ye *** girastyla %10, %5 ve %1 diizeylerinde istatistiksel anlamlilik ifade etmektedir.

Sinemanin aliskanlik ve kulaktan kulaga yayilan bir etkinlik oldugunu sinayan sinema

izleyici oraninin dnceki donem gerceklesmeleri anlamli degiskenler olarak 6n plana ¢ikmaistir.

sk

Seri otokorelasyon testleri AR(1) ve AR(2), moment kosullarinin varligini dogrulamaktadir. Ayrica Hansen istatistigi, asir

0zdeslestirme moment kosullarinin tutarli tahminler i¢in varligin1 desteklemektedir.



115 Ogrenci Sayisindaki Artisin Sinema Sektoriiniin Biiyiimesi Uzerindeki Etkisi

Universite dgrenci oram birinci model haricinde anlamlidir. Birinci modelde yer alan egitim
degiskeni liniversite 0grencisi oraniyla yiiksek iligkili bir degiskendir. Bu sebeple bu degiskene
ikinci ve liclincli modellerde yer verilmemis ve bu sekilde tahminlerde iyilesme saglanmistir.
Geng niifus (15-40 yas arasi niifus) anlamli bir degisken olarak bulunmamustir. Tiirkiye’de
cocuklu aileler i¢cin de cocuklariyla birlikte sinema izleme faaliyetinin 6nemli bir etkinlik
olmasinin sinema izleyici oraninin yasa bagli anlamliligini kaybettirdigi diistiniilmektedir. Gelir
degiskeni beklendigi gibi pozitif isaretlidir ve anlamlidir. Anektodlara dair gdzlemlere paralel

olarak trend degiskeni de pozitiftir ve anlamlidir.

Fiyat degiskeninin anlamsiz olmasi incelenen donemde gerceklesen bilet fiyatlarindaki
reel artigla diisiiniildiigiinde siirpriz degildir. Ancak ayn1 donemde sinema salonlarinin fiziksel
yapilarinin 6nemli dl¢lide gelistigi ve sinema bileti alarak aslinda daha kaliteli bir hizmete

erisim saglandig1 da bu baglamda hatirlanmalidir.

VIL. SONUC

Bu makalede bir ilde sinema izleyicisinin niifusa oraninin belirleyen dinamik panel veri
tahmin yontemine dayali iki kademeli sistem GMM tahmincisi kullanilarak arastirilmistir.
Tiirkiye’de sinema izleyicisi sayisinin hizla arttigi 2002-2013 donemi incelenmis ve onceki
donem gerceklesmeleri, liniversite 6grencisi orani, gelir ve trend anlamli belirleyiciler olarak
bulunmustur. Tiirkiye’deki iiniversite Ogrencisindeki nicel artisin sinemaya gitme egilimi

iizerindeki etkisi ilk kez ampirik olarak sinanmis ve pozitif etkili oldugu gosterilmistir.

Ayn1 donemde Tiirkiye’de acilan AVM sayisindaki artis ve son donem sinema
salonlarinin AVM ig¢lerine kayiyor olusu AVM sektoriiniin sinema sektorii tizerindeki etkisini

gelecek arastirmalar i¢in 6nemli bir aragtirma sorusu haline getirdigi diisiiniilmektedir.
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