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olan Trakya Bolgesi'nde kiigiik ve orta boy siit sigircilig isletmelerinde 6rgiitlenmenin durumunu ortaya
koymak, tireticilerin siitlerini kooperatif araciligiyla pazarlama olasiligini etkileyen faktorleri belirlemek ve
bolgede orgiitlenmenin gelistirilmesi i¢in politika dnerileri sunmaktir. Arastirmanin ana materyalini bolgenin tig
ilinde (Kirklareli, Tekirdag ve Edirne) 108 tretici ile gerceklestirilen yiiz yiize gorismeler olusturmaktadir.
Ureticilerin siitlerini kooperatif araciligiyla pazarlama olasiligini etkileyen faktérlerin analizinde lojistik
regresyon modelinden yararlanilmistir. Goriisiilen {iireticilerin %60.2'si siitlerini kooperatif araciligryla
pazarlamaktadir. Model sonuglarina gore, Ureticinin egitim seviyesi, ¢ocuklarin siit sigirciliginda calismasi,
iretimden vazgecme istegi ve satis fiyat: siitiin kooperatif araciligiyla pazarlanma olasiligini etkilemektedir.
Aragtirma sonucunda, kooperatifierin rekabet giiciiniin arttirilmasi ve isleme tesislerini kurarak piyasada
etkinliginin saglanmasinin gerekliligi vurgulanmistir. Bu destekler, bolge tireticilerinin refahinin artmasi, katma
deger ve istihdam yaratilmasi, ayrica bolgede sektoriin iilke ekonomisi ve ihracatina katkisinin arttirilmasi
acisindan 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: siit sigircilig1, kooperatif, Trakya Bolgesi, lojistik regresyon

Factors Affecting the Dairy Farmers' Likelihood of Marketing Milk Through the Cooperatives:
The Case of Thrace Region
Abstract

Organization in agriculture is one of the primary objectives of development and agricultural policies in Turkey,
however, a strong cooperative structure, consciousness and culture of cooperatives have not yet been created. It
is also worth noting that the share of cooperatives is extremely low in the dairy sector, which is one of the most
important sub-sectors of agriculture. Increasing cooperatives is an efficient method and an important policy tool
in solving the main problems of livestock production and especially dairy farming. In this context, the main
objectives of this research are to demonstrate the status of dairy farming and cooperatives in the Thrace Region,
to determine the factors affecting the farmers' likelihood of marketing milk through the co-operatives and to
bring proposals in terms of agricultural policies in order to improve co-operatives in the sector. In this context,
the research was conducted face to face with 108 dairy farmers in the Thrace Region (Kirklareli, Edirne and
Tekirdag). The logistic regression model was used to determine the factors that affect farmers' likelihood of
marketing milk through the co-operatives. The proportion of farmers who marketed their milk through
cooperatives are 60.2%. According to the results of the model, education level of the farmer, probability of
giving up the production, whether children work in the farm and prices are affecting the marketing of milk
through cooperatives. As a result of the research, it was emphasized that the effectiveness of the cooperatives in
the marketplace should be increased by improving the competitiveness and establishing the dairy products
processing facilities. These supports are required in terms of increasing the welfare of farmers, creating added
value and employment, as well as increasing the contribution of the sector to the country's economy and exports.
Key Words: dairy farming, cooperatives, Thrace Region, logistic regression

1.GIRiS

Tirkiye, diinya siit tretiminden 2016 y1l1 itibariyle 16.8 milyon ton tiretimi ile %2.55'lik pay almakta ve en biiyiik stit
ureticileri arasinda 10. sirada yer almaktadir (ESK, 2018). Tarimsal iiretim degeri i¢inde hayvansal {iretimin pay1 %34, siit
iiretiminin pay1 ise %14'tiir (TUIK, 2018a).

Diinya'da siit tireticilerinin temel ihtiyac siitleri i¢in adil, rekabet edebilir ve siirdiiriilebilir bir fiyatin belirlenmesidir
(FAO, 1994). FAO tarafindan, adil bir fiyatin olusabilmesi i¢in {iretilen siitiin toplu sekilde kooperatifler araciligiyla pazarlanmasi
gerektigi, girdi temini ve diger hizmetlerde de kooperatiflere ihtiya¢ duyuldugu belirtilmektedir.
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Siit sektoriinde onemli bir paydas olarak bulunan kooperatifler, siitiin toplanmasi, islenmesi, girdi temini ve
pazarlanmasinda rol almaktadir (Artukoglu and Olgun, 2008). Bunun disinda kooperatifier, siit tireticilerinin degisen piyasa
kosullarma ve yeniliklere uyum saglamasina, ihtiya¢ duyduklart bilgi ve becerilerin kazandirilmasina da yardimei olmaktadir
(FAO,2012).

Diinya'da 6zellikle gelismis tilkelerde tretilen siitiin 6nemli bir bolimil kooperatifler araciligiyla toplanmakta ve
islenmektedir. Nitekim, Yeni Zelanda, Finlandiya, Norveg, Danimarka'da iiretilen stitiin %90"1indan fazlasi, Hollanda'da %86's1,
Avrupa Birligi'nde %58'i, Almanya ve Cekya'da %65-67'si, Fransa ve Avustralya'da %50-55'1 kooperatifler tarafindan
degerlendirilmektedir (Iliopoulos etal.,2012; EU,2016; COPA, 2016; Bijman, 2018; Miilleretal., 2018).

Tirkiye'de ise planli kalkinmadan bu yana 6zellikle tarim sektoriinde kooperatifeiligin gelistirilmesinin ilke olarak
benimsenmesine ve onemli bir politika araci olarak gortilmesine ragmen, kooperatif kiiltiirii ve bilinci ile gliclii bir kooperatif¢ilik
yapilanmast heniiz olusturulamamistir (GTB, 2012). Tiirk siit sektoriinde kooperatiflerin pay1 tam olarak bilinmemekle birlikte,
oldukea diisiikk oldugu dikkati ¢ekmektedir (Olgun ve Artukoglu, 1998; Yercan, 2007). Kooperatif¢ilik Genel Midiirliigii
tarafindan da belirtildigi gibi, Tiirkiye'de kooperatifierin, milli gelir, {iretim, istihdam, yatirim ve dis ticaret i¢indeki payi ile
faaliyet gosterdikleri sektor igerisindeki paylari tam olarak bilinememektedir. Tiirk siit sektoriinde faaliyet gosteren orgiitler;
kooperatifler (Kéy-Koop, Hay-Koop) ve birliklerdir (Damizhik Sigir Yetistiricileri Birligi, Siit Ureticileri Birligi). 2012 yil
itibariyle kooperatiflerin siit piyasasindaki paylart; Hay-Koop %5.87, Tar-Koop %2.67, Kéy-Koop %2.58'dir (Giines, 2013).

Tirkiye'de sosyoekonomik agidan 6nemli sektorlerden biri olan hayvansal tiretimin karsilastig1 finansman, girdi temini ve
pazarlama sorunlart ¢éziilememekte, orgiitlenme sorunu sektériin en dnemli sorunlarindan biri olarak nitelendirilmektedir
(Olgun ve Artukoglu, 1998; Koyubenbe, 2005). Son yillarda iilke siit sektoriinde drgiitlenme adina cesitli girisimlerde bulunulsa
da, orgiitlerin goérevlerinin iyi tanimlanmamasi nedeniyle amaglanan ekonomik ve sosyal etkilere ulasilamadigi da dikkati
¢ekmektedir (Dogan et al., 2014). Diisiik kooperatifiesme sorunun tarim ve sanayi entegrasyonu agisindan da 6nemli bir engel
oldugu belirtilmekte, tiim bu sorunlarin érgiitlenme ile birlikte ¢oziilmesi énerilmektedir (Armagan ve Ozden, 2008; Cukur ve
Dayan, 2012; Giiltekin, 2014;). Nitekim, Armagan ve Ozden (2008) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada siit iireticileri, gerek
pazarlama ve girdi temini gibi ekonomik sorunlarmin gerekse teknik sorunlarinin ¢oziilmesi agisindan orgiitlenmenin gerekli
olduguna katilmaktadir. Ayrica, gerceklestirilen uluslararasi caligmalarda siit sigirciliginda kooperatiflesmenin iiretimde,
fiyatlarda ve pazarda istikrarin saglanmasi, istihdam yaratilmas, tireticilerinin gelirinin arttirilmasi ve gida giivenligi agisindan
onemli bir rol oynadig1 ortaya konmustur (Kumar etal., 2008; FAO, 2012; Miiller etal., 2018).

Bukapsamda, arastirmanin temel amaci iilke siit iretiminde stratejik 6neme sahip olan Trakya Bolgesi'nde siit sigirciligi ve
orgiitlenmenin durumunu ortaya koymak, tireticilerin siitlerini kooperatif araciligiyla pazarlama olasiligini etkileyen faktorleri
belirlemek ve bolgede orgiitlenmenin gelistirilmesi i¢in politika 6nerileri sunmaktir.

2.TRAKYA BOLGESINDE SUT SIGIRCILIGI VE ORGUTLENME DURUMU

Trakya Bolgesi, yiiksek siit ve yem bitkisi verimleri, uygun iklim ve cografi kosullar1, hastaliktan ari bolge olmast, gelismis
siit ve siit rtinleri sanayii gibi 6zellikleri ile siit sigircilig1 agisindan 6n plana ¢ikan bolgelerin basinda gelmektedir. Bolge
illerinde siit verimi ortalamasi Tiirkiye genelinin oldukga tizerindedir ve illere gore siit verimi ortalamalar1 siralamasinda
Tekirdag 4., Kirklareli 5., Edirne 7. siradadir (TUIK, 2014; Mevlana Kalkinma Ajansi, 2015).

Bolge topraklarinin %74.42'si 1., II. ve III. sinif arazilerden olugmaktadir ve bu topraklarin %53.22'si tarimsal alan ve
%6.65'1 ise ¢cayir mera arazisi olarak kullanilmaktadir (TKA, 2017). Bolgede tarimsal tirtin verimliligi, Tiirkiye ortalamasina gére
oldukga yiiksektir; bugday verimi iilke ortalamasinin 1.51 kati, arpa verimi ise 1.68 katidir (TKA, 2013a). Tarimin bslge
istihdamina katkist ise %19.6'dir (TUIK, 2015).

Trakya Bolgesi tarimsal iiretim degerinin %83.5'i bitkisel iiretimden, %16.5'i hayvansal iiretimden olugmaktadir (TUTK,
2018b). Bolgede 2017 y1l1 Haziran ay1 itibariyle 433 bin sig1r bulunmakta olup, bunlarin 178 bini sagmaldir. Siit tiretimi ise, 2017
yiltitibariyle 670.833 tondur (Cizelge 1). Toplam ve sagilan hayvan sayisinda, ayrica siit iiretiminde son yillarda yaganan diistis
dikkati cekmektedir.

Cizelge 1. Trakya Bolgesi hayvan varligi (2012-2017)

« . < L - Siit

Sigir (Yerli) Sigir (Kiiltiir) Sigir (Melez) Toplam Uretimi
Yillar Toplam Sagilan Toplam Sagilan Toplam Sagilan Toplam Sagilan Toplam
2012 9641 3791 383512 161376 81404 33028 474557 198195 733273
2013 9831 4211 401441 167286 78086 32711 489358 204208 756784
2014 9064 3806 396528 164296 66174 28309 471766 196411 731929
2015 8284 3412 361084 153117 70924 29857 440292 186386 692178
2016 7060 2870 348165 143420 76645 30398 431870 176688 655076
2017 4057 1821 377581 151617 67338 25041 433926 178479 670833

Kaynak: TUIK, 2018b verilerinden yararlamlarak hazirlanmistir:
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Trakya'da tarimsal 6rgiitlenme agisindan tarimsal kalkinma kooperatifleri, siit birlikleri, damizlik ve sigir birlikleri, sulama
birlikleri, tarim kredi kooperatifleri ve yagli tohumlar tarim satis kooperatifieri 6n plana ¢ikmaktadir (Semerci, 2006; TKA,
2013b). Tarim ve Orman Bakanlig: il midiirlikkleri kayitlarma gore, 3 ilde toplam 536 adet tarimsal amagli kooperatif
bulunmaktadir (Cizelge 2). Tarim Kooperatifleri Merkez Birligi (TARIM-KOOP)'ne bagli toplam kooperatif sayisi
Kirklareli'nde 73, Tekirdag'da 121 ve Edirne'de 191 olup toplam 385'tir. Kooperatiflerin ana faaliyet alanlari ise siit pazarlama
olarak belirtilmistir (Tarim-koop, 2018). Hayvancilik Kooperatifleri Merkez Birligi (HAY-KOOP)'ne bagh ise 48 kooperatif
bulunmaktadir. Siit Ureticileri Merkez Birligi'ne bagh toplam 15 birlik, ayrica her ilde Dammizlik Sigir Yetistiriciler Birligi ve baz1
ilgelerde ise subeleri bulunmaktadir.

Trakya Yagli Tohumlar Tarim Satis Kooperatifleri Birligi'ne (Trakyabirlik) bagli Yagli Tohumlar Tarim Satis Kooperatifleri
tiim il ve ilgelerde bulunmakta, bazi kdylerde ise yagli tohumlar alim merkezleri bulunmaktadir. Trakyabirlik'in tiye say1s137,212
kisidir ve bu agidan Tiirkiye'nin en biiyiik ikinci tarim satis kooperatifidir. Trakyabirlik tarafindan satin alinan ayg¢igegi miktari
bolge tretiminin %62-66'sina karsilik gelmekte ve toplam tirtin alim miktart acisindan tilke genelinde birinci sirada yer
almaktadir. Birlik, kurulus ili olan Edirne'de hemen her y1l vergi rekortmeni kurum olma 6zelligini stirdiirmektedir. Ayrica, 2017
yilinda Tiirkiye'nin 500 biiytk sanayi kurulusu (ISO 500) listesinde 113., Fortune 500 listesinde ise 188. sirada yer almaktadir
(GTB, 2017). Birlik, tiyelerine yem, kiispe, giibre ve tohum satmakta, ayrica Biryag, Trakyag, Birma gibi markalar ile margarin
ve aycicegi yagi, Trakyem ve Asyem markalari ile de siit yemi tiretmektedir. Trakyabirlik'in kurumsallagmis ve markalagmis
yapisi, tilke aygicegi tiretimindeki ve ekonomisindeki stratejik dnemi ele aldiginda, bélge tireticilerinin 6rgiitlenme agisindan
basarili oldugu ve orgiitlenme kiiltiiriiniin kazanildig1 sdylenebilir.

Cizelge 2. Trakya Bolgesi'nde illere gore tarimsal amagl kooperatif sayilari

Edirne Tekirdag Kirklareli Toplam
Tarimsal Kalkinma Kooperatifleri 142 127 109 378
Sulama Kooperatifleri 89 21 23 133
Su Uriinleri Kooperatifi 15 8 2 25
Toplam 246 156 134 536

Kaynak: Tarim ve Orman Bakanlhigi Edirne (2017) ve Tekirdag (2014) tarim raporlari, Kirklareli (2018) il miidiirliigii verilerinden yararlanarak
hazirlanmigtir.

Tarim Kredi Kooperatifleri ise tim il, ilge hatta baz1 bilyiik koylerde faaliyet gostermektedir. Tiirkiye Kooperatifeilik
Raporu (2016)'na gore; bolgede toplam 91 tarim kredi kooperatifi bulunmakta olup tiye sayis1 43,553 kisidir. Toplam sulama
kooperatifi sayisiise 138 ve iye sayis1 18,118'dir (GTB, 2017).

Bolgede siit kooperatif ve birlikleri, tireticilerin siit satis1 sirasindaki iliskilerini diizenlemek amaciyla, damizlik ve sigir
birlikleri ise teknik destek, kiipeleme ve veterinerlik gibi hizmetlerin saglanmasi amaciyla kurulmaktadir (TKA, 2013b).
Bolgenin sahip oldugu niifusa oranla Tiirkiye ortalamasinin oldukga tizerinde bir kooperatif ve iiye sayisina sahip oldugu dikkati
¢ekmektedir. Hemen hemen her kdyde kooperatif bulunmakta olup {ireticilerin biiyiik cogunlugunun bir tiretici kooperatifine ya
dabirligine tiyeligi bulunmaktadir (Bintas, 2011; Inan, 2012; TKA, 2013c¢).

Bolgede siit satis1 yaygin olarak kooperatifler veya siit birlikleri izerinden yriitiilmektedir. Diger uygulama ise modern
fabrikalarin kéylere sogutma tanklar1 koyarak siitleri toplamasidir. Trakya Kalkinma Ajansi'na gére, koyde iiretilen siitiin 1.5
tondan fazla olmasi durumunda siit kooperatifler araciligryla, 1.5 tondan az olmast durumunda ise siit birlikleri vasitasiyla
toplanmaktadir (TKA, 2015s). Kooperatifier, siitiin toplanmasinin ve sogutulmasinin yani sira yem tedarigi, bakkaliye, akaryakit
satig1 gibi alanlarda da hizmet vermektedir. Baz1 kdylerde ise kooperatifler araciligiyla yem hazirlama tesisleri, depolar1 ve toplu
stit sagim tiniteleri kurulmustur.

Tarima dayali sanayi de bolgede gelismistir ve 2016 yil1 aralik ay1 itibariyle siithane igletmeciligi ve peynir imalat1 (1051
Nace kodu) sektériinde 600 isletme bulunmaktadir (TKA, 2018). Isletmelerin yillik siit isleme kapasitesi Edirne'de 351.625 ton,
Kirklareli'nde 312.447 ton, Tekirdag'da ise 405.146 ton olup bélge toplami 1.07 milyon tondur (TKA, 2015). Trakya Kalkinma
Ajansi (2018) tarafindan siithane isletmeciligi ve peynir imalati sektorii icin hesaplanan yerellik katsayist 14.17'dir. Buna gore,
bolgede sektoriin diger bolgelere gore daha fazla yogunlastigi dikkati cekmektedir.

Stithane isletmeciligi ve peynir imalati ile ilgilenen isletmelerin 55'i iireticiden siit toplayan siit birlikleri ve siit
kooperatifleridir. Bolgede bazi kooperatifler kendi siit isleme tesisini kurmus ve markalasmigtir. Ornegin, Tekirdag ili, Malkara
ilgesinde bulunan G6zsiiz Koyt Tarimsal Kalkinma Kooperatifi biinyesinde kurulan 35 ton kapasiteli siit isleme tesisinde G6ziim
markast ile yogurt, ayran ve kaymak tiretmekte ve bélgede gesitli ilgelerde satisini gergeklestirmektedir. Tesislerde gtinliik 2.5 ton
stit islenmekte, 1 ton ayran ve 1.5 ton yogurt tiretilmektedir. Dokuzhoyiik Koyt Tarimsal Kalkinma Kooperatifi biinyesinde ise
11.5 ton kapasiteli tesislerde Dokuzhoyiik markasi ile giinliik 50 teneke beyaz peynir ve lor tiretimi yapilmaktadir. Ayrica, bolge
kooperatiflerinin bazilar1 bulunduklar1 kéylerde et ve et triinleri sarkiiterileri ile hizmet vermektedir. Bu alanda basarili
kooperatiflerden en 6nemlisi Liileburgaz ilgesinde bulunan Hamitabat Koyt Tarimsal Kalkinma Kooperatifi'dir. Kooperatif
biinyesinde kdyde bulunan bir market ve kasap, kesimhane, et isleme ve salam, sucuk, iskembe tiretimi tesisi, 3 adet siit toplama
merkezi ve yem deposu bulunmaktadir. Et entegre tesisinde yillik ortalama 1200 adet biiyiik bas hayvan kesilip islenmekte, elde
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edilen 300 ton etin yaklasik 2/3'si taze et olarak et tanzim satig noktalarinda satilmakta ve 1/3' ise sucuk, salam ve kavurma olarak
satisa sunulmaktadir.

Trakya Bolgesi, hayvansal tiretim ve 6zellikle siit sigircilig1 agisindan birgok avantaja sahip olmakla birlikte, bolge siit
sektoriinde kooperatiflerin pay1 istenilen diizeyde degildir. Gerek Trakya Kalkinma Ajansi, gerekse bakanliklar ve belediyeler
tarafindan bolge siit¢liligiiniin ve orgiitlenmenin gelistirilmesi i¢in c¢esitli girisimlerde bulunulmaktadir. Bu ¢alismalarin
planlanmasinda siit treticilerinin kooperatifler ile olan iliskilerini etkileyen faktorlerin ortaya koyulmasi son derece 6nem
tasimaktadir.

3.MATERYALve YONTEM

Calismanin ana materyalini, Trakya Bolgesi'nin Kirklareli, Edirne ve Tekirdag illerinde siit sigirciligi isletmelerinden yiiz
yiize goriisme ile elde edilen veriler olusturmaktadir. Bélgede toplam 35,214 isletmede 704,021 ton siit tiretilmektedir (TUIK,
2016). Gorusiilecek isletme sayisi oransal 6rnekleme yontemiyle (%95 giiven araligi, %9.5 hata pay1) belirlenmistir ve toplam
108 tiretici ile goriistilmistiir (Newbold, 1995). Denklem 1'de; n 6rnek hacmi, N popiilasyon hacmi (35,214), p tizerinde ¢alisilan
Ozelligin ana kitledeki oranidir (maksimum oOrnek hacmine ulasilmak istendiginden, siitiinii kooperatif araciligryla
pazarlayanlarin oran1 %50 olarak kabul edilmis ve p=0.5 alinmistir).

_ Np( - p)
(N =Dop + p(l-p)

Arastirma; Kirklareli'nde Liileburgaz ve Babaeski, Edirne'de Uzunkoprii ve Kesan, Tekirdag'da Malkara ve Hayrabolu
ilgelerinde ytriitiilmustiir. Bolge genelindeki isletmelerin %46.6's1 bu ilgelerde bulunmaktadir ve toplam siit tiretiminin %45'ini
kargilamaktadir.

Gortisme yapilan isletmelerin 6lgek biiyiikliklerine gore dagiliminda isletmeler 4 farkli kategoriye ayrilmistir; 1)5-14,
2)15-29,3)30-49,4)50-99. 100 sagmal ve tizeri 6l¢ekli isletmeler caligmaya dahil edilmemistir. Arastirmada kii¢iik ve orta 6lgekli
isletmelerin siitiinii kooperatif kanaliyla pazarlama olasiliginin saptanmasi ve bu isletmelere yonelik kooperatiflesmeyi etkileyen
faktorlerin neler oldugunun belirlenmesi hedeflenmistir (bdlgede 100 sagmal ve iizeri 30 isletmeyle yapilan goriismeler
sonucunda bityiik olcekli isletmelerin tamaminin modern fabrikalara siitinii pazarlamakta oldugu da dikkati ¢ekmistir).
Arastirmanin ikincil veri kaynaklari ise konuyla ilgili yaymlanmus istatistiklerden ve 6nceki ¢aligmalardan olugmaktadir. Anket
calismas1 2017 y1l1 Agustos aymda gerceklestirilmistir.

Arastirmada isletmeler; isletme 6lgek biytikligii, arazi varligy, tireticinin yasi, egitim durumu, bilgi kaynaklari, tarimsal
orgiitlere tiyelik durumlart gibi 6zellikleri itibariyle ¢esitli gruplara ayrilmistir. Gruplar arasindaki farkin arastirilmasi amactyla
Pearson Chi-Square analizi, Kruskal Wallis ve Mann-Whitney U testleri kullanilmistir.

Ureticilerin siitiinii kooperatif araciligiyla pazarlama olasiligini etkileyen faktorlerin belirlenmesinde ise lojistik regresyon
analizinden yararlanilmistir. Lojistik regresyon modelinde bagimli degisken iki kategorili olmalidir. Bu arastirmada bagiml
degisken siitiinii kooperatif araciligiyla pazarlayanlar (1) ve pazarlamayanlar (0) olarak alinmistir. Lojistik regresyon modeli,
sonucu O ile 1 arasinda herhangi bir deger olarak tahmin eder ve bagimli degiskenin 1 olma olasiligini belirlemeye ¢alisir (Hosmer
ve Lemeshow, 2000). Calisma i¢in kullanilan lojistik regresyon modeli denklem 2'de sunulmustur.

Bo+BiX; +B X, +---JrB,sz 1

(M

=P(Y=1/X=x)= &
n(x) ( X) -

eBo B X By X+t B, X, = 1+ e—(ﬁo+[3]X1 +By Xy +.4B, X, )

X: bagimsiz degiskene iliskin veri matrisi, X=x ise (X'in degeri bilindiginde) olayin olma olasilig1 (Y=1) n'dir. B = Sabit
katsay1, Bi= Her bir agiklayici (bagimsiz) degisken i¢in tahmin edilecek parametre, Xi=1'nci bagimsiz degiskeni ifade etmektedir.
Esitlikte verilen ve dogrusal olmayan lojistik regresyon fonksiyonuna logit doniigiim uygulanip dogrusallastirilmistir ve model
caligma verilerine gore diizenlendiginde denklem 3 olusmustur. Buna gére b1 bagimsiz degisken x'deki 1 birim degisimin bagiml
degiskende ne kadarlik bir degisime neden oldugunu gostermektedir (Aldrich and Nelson, 1984).

_ T () | e
g(x)—]l{(l_n (x))}—lne =B, +BX... 3)

Modelde kullanilan tireticiye ait 6zellikler yas (YAS), egitim seviyesi (EGITIM), tarim dis1 gelir (TDISIGELIR), tarimsal
faaliyet deneyimi (DENEYIM)), aile birey sayisi (AILE) ve ¢ocuklarinin siit sigirciligr faaliyetinde caligma durumu (COCUK),
bilgi kanali olarak TV ve interneti kullanmas1 (BILGI), siit sigirciligindan vazgegmeyi diisiinmesi (VAZ)'dir. Isletmeye ait
ozellikler ise 6lgek bitytiklugii (OLCEK), isletmenin arazi varligi (ARAZI), siit satis fiyatidir (FIYAT).

Model igin elde edilen -2LLR degeri 124.153'tiir ve %5 yanilma diizeyinde 6nemli oldugu gériilmiistiir. Lojistik regresyon
modeli tahmin sonuglarina gore olusturulan model %5 diizeyinde anlamlidir.
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4.BULGULAR VE TARTISMA

4.1 Ureticilere Ait Ozellikler

Arastirma kapsaminda gériisiilen iireticilere ait tanimlayici istatistikler Cizelge 3'te verilmistir. Ureticilerin tamami
erkektir ve ortalama yas 45.73+£10.71'dir. Tarimsal faaliyette bulunma siiresi ortalama 22.01+12.33 y1l, siit sigircilig faaliyetinde
bulunma siiresi ise ortalama 20.87+12.09 yildir. Uzmay (2017), izmir'de siit sigircilig1 isletmecilerinin ortalama yasinin 45.48,
deneyiminin ise 21.41 y1l oldugunu ortaya koymustur. Adana'da ortalama yas 45.96 ve siit sigirciligi deneyimi 13.16 y1l (Yilmaz,
2010), Kars'ta ortalama yas 43.1 ve deneyim 18.9 y1l (Demir ve ark., 2014), Agri'da ortalama yas 47.3 (Bakan ve Aydin, 2016)
olarak belirtilmistir. Genel olarak degerlendirildiginde, siit sigircilig1 agisindan Trakya Bolgesi ile diger bolgeler arasinda benzer

sonuglara ulasildig: dikkati gekmektedir.

Cizelge 3. Tanimlayici istatistikler

Bagimsiz Degisken (x) Minimum Maksimum Ortalama Std. Sapma
Yas (YAS) 24.0 45.73 10.71
Aile birey sayis1 (AILE) 01.0 02.48 1.20
Siit verimi 14.0 21.36 4.28
Siit fiyat1 (FIYAT) 1.00 01.14 0.57
Degisken Tipi Aciklama Frekans Oran (%)
Yas gruplar1 Ordinal 1: 20-30 10 09.3
Categorical 2:31-40 28 259
3: 41-50 37 342
4: 51-60 23 21.3
5:61<x 10 09.3
Egitim seviyesi (EGITIM) Ordinal 1: Tlkokul 30 27.8
Categorical 2: Ortaokul 26 24.0
3: Lise 41 38.0
4: Universite 11 10.2
Gelir seviyesi Ordinal 1: 1500-2500 18 16.7
Categorical 2:2501-4500 23 21.3
3:4501-5500 15 13.9
4:5501-8500 14 13.0
5: 8500 ve tizeri 38 351
Tarim dis1 gelir (TDISIGELIR) Dichotomous 0: Hayir 54 50.0
1: Evet 54 50.0
Tarimsal faaliyet deneyimi Ordinal 1: 0-18 45 41.7
(DENEYIM) Categorical 2:19<x 63 58.3
Isletme 6lgek bityiikliigii (OLCEK)  Ordinal 1:5-14 29 26.9
Categorical 2:15-29 30 27.8
3:30-49 30 27.8
4: 50-99 19 17.5
Arazi varligi (ARAZI) Ordinal 1:0 5 4.7
Categorical 2:01-250 48 44.4
3:251-500 31 28.7
4:501<x 24 222
Kooperatif tiyeligi Dichotomous 0: Hayir 82 75.9
1: Evet 26 24.1
Cocuklarm siit sigirciliginda ¢alisma Dichotomous 0: Hayir 78 72.2
durumu (COCUK) 1: Evet 30 27.8
Siit fiyati Ordinal 0: 1.18 TL ve alt1 81 75.0
Categorical 1: 1.19 TL ve iizeri 27 25.0
Internet ve TV den bilgi alma Dichotomous 0: Hayir 61 56.5
durumu (BILGI) 1: Evet 47 435
Siit sigircilign faaliyetinden Dichotomous 0: Hayir 58 53.7
vazgecme diisiincesi (VAZ) 1: Evet 50 46.3
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Ureticilerin %48.1'1 5500 TL ve tizeri tarimsal gelire sahipken, %50'sinin tarim dis1 geliri de bulunmaktadir. Tarimsal gelir
icinde hayvansal iiretimin pay1 ortalama %70, bitkisel tiretimin pay1 ise %30'dur. izmir'de de tarimsal gelir iginde siit
sigircihigmin paymin %75 oldugu ortaya konmustur (Uzmay, 2017). Ureticilerin yas1 ile tarim disi1 gelire sahip olma durumu
arasindaki fark istatistiksel olarak anlamlidir, ancak yas ve tarimsal gelir diizeyi arasindaki fark anlamli degildir (Kruskal Wallis,
gelir p 0.659>0.05, tarim dis1 gelir p 0.002<0.05). Nitekim, tarim dis1 geliri olanlarda yas ortalamas1 49.2, olmayanlarda ise
42.2'dir.

Ureticilerin %27.8' ilkokul, %24.0'i ortaokul, %38'i lise, %10.2'si iiniversite ve lisansiistii egitime sahiptir. Konya
(%74.83), Dogu Akdeniz Bolgesi (%61) ve Agri'da (%74.7) ise iireticilerin ¢ogu ilkokul ve ortaokul mezunudur (Boz, 2013;
Avsever, 2016; Bakan ve Aydin, 2016). Bu sonuglar, bolge tireticilerin egitim seviyesinin diger bolgelere gore daha yiiksek
oldugunu gostermektedir. Ureticinin yas1 ile egitim seviyesi arasindaki fark anlamli olmasa da, ilkokul mezunlarinin ortalama
yasinin 51.6, liniversite mezunlarinin ise 43.8 olmasi dikkati gekmektedir (Kruskal Wallis, p 0.659>0.05).

Ureticilerin %43.5'i bilgi kanali olarak internet ve televizyonu kullanmaktadir. Bilgi kanali ile egitim seviyesi arasinda
anlamli farklilik bulunmaktadir (Pearson Chi Square 13.979, p 0.003<0.05). Ayrica, tireticinin yas1 ve bilgi kanali arasindaki fark
da istatistiksel agidan anlamlidir (Mann-Whitney U, p 0.007<0.05). Nitekim, televizyon kullananlarda yas ortalamasi 45.16,
internet kullananlarda 41.8, her ikisini de kullananlarda ise 42.5'tir.

Ureticilerin biiyiik gogunlugu en az bir kooperatife (%75.9) ve Damizhik Sigir Yetistiricileri Birligi'ne (DSYB) (%88.0)
tiyedir. Herhangi bir tiyeligi bulunmayan ise sadece 2 tiretici (%1.9) bulunmaktadir. Konya ilinde tireticilerin %87.43"tintin birlik
veya kooperatife (Avsever, 2016), Yalova'da %42.9'unun kooperatiflere ve %37.6'sinin yetistirici birligine (Bakir ve Han, 2014),
Dogu Akdeniz Bolgesi'nde %30'unun kooperatife (Boz, 2013), Agri'da ise yalnizca %3.8'inin herhangi bir birlik veya kooperatife
(Bakan ve Aydin, 2016) iiye oldugu belirlenmistir. Bu sonuglar, Trakya Boélgesi tireticilerinin 6rgiitlenme oranimnin diger
bolgelerden daha yiiksek oldugunu gostermektedir. Ayrica, Trakya Kalkinma Ajansi (2013) tarafindan gergeklestirilen ¢iftgi
algist arastirmasi sonuglarina goére, katilimcilarin ¢ogu (%95.7) bélge tarimmin gelistirilmesi i¢in kooperatif¢ilige 6nem
verilmesi gerektigini belirtmistir.

Isletme olcek biiyiikliigii ve iireticilerin egitim seviyesi ile kooperatif tiyeligi arasindaki iliski Cizelge 4'te verilmistir.
Egitim seviyesi arttik¢ca kooperatife {iye olma oran1 diigmektedir. Kooperatif tiyesi olan ve olmayan tireticilerin yas ortalamalari
aynidir (45.7). Ancak, kooperatif tiyesi olan iireticiler i¢in tarimsal faaliyet tecriibesi ortalama 23.12 yil iken, olmayanlarda
ortalama 18.50 y1l oldugu dikkati gekmektedir (Mann-Whitney U, p 0.071<0.10). Tarimsal geliri 5500 TL alt1 ve 5501 TL ve tizeri
olan tireticilerin kooperatif iiyesi olma orani sirasiyla %75.0 ve %76.9'dur (Person Chi Square 0.055, p 0.497>0.05). Benzer
olarak, tarim dis1 geliri olan ve olmayan iireticiler i¢in kooperatif {iyesi olma orani aynidir ve %75.9'dur. Can ve ark. (2014) ise,
Antalya'da tarim dis1 gelire sahip olan iireticilerin kooperatife tiye olma olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu belirtmistir.

Cizelge 4. Isletme 6lcek biiyiikliigiine ve iireticilerin egitim seviyesine gore kooperatif tiyeligi
Grupl Grup2 Grup3 Grup4

Kooperatif iiyeligi 5-14 15-29 30-49 50-99 Genel
Uye 21 22 24 15 82
% 72.40 73.30 80.00 78.90 75.90
Uye degil 8 8 6 4 26
% 27.60 26.70 20.00 21.10 24.10
ilkokul Ortaokul Lise Universite Genel
Uye 26 21 28 7 82
% 86.7 80.8 68.3 60.6 75.90
Uye degil 4 5 13 4 26
% 13.3 19.2 21.7 36.4 24.10

Aile birey sayisi ortalama 2.48 kisidir ve aile birey sayisi ile kooperatif tiyeligi arasindaki iliski anlamlidir (Mann-Whitney
U, p 0.049<0.05). Nitekim, kooperatif iiyelerinde aile birey sayist ortalama 2.57 kisi, tiye olmayanlarda ise 2.19 kisidir.
Isletmelerin %27.8'inde gocuklar da siit sigircihigi faaliyetine katilmaktadir. Agr1 ve Erzincan illerinde gergeklestirilen
calismalarda ¢ocuklarin siit sigirciligi faaliyetine katilma oraninin sirasiyla %78.3 ve %51.1 oldugu saptanmistir ve Trakya
Bolgesi'ne gore daha yiiksek oldugu dikkati cekmektedir (Ozyiirek ve ark., 2014; Bakan ve Aydin, 2016). Cocuklarinim siit
sigirciligl faaliyetine katildig tireticilerin %83.3't kooperatif tiyesi iken, katilmayanlarda tiyelik orani %73.1'dir (Pearson Chi-
Square 1.247, p 0.195>0.05). Isletme ile ilgili kararlar genel olarak {iretici tarafindan tek basina (%63.9) veya aile bireyleri ile
birlikte (%36.1) alinmaktadir. Isletme ile ilgili kararlarini bireysel olarak alan iireticilerin %68.1'i kooperatif iiyesi iken, aile
bireyleri ile alanlarda bu oran %89.7'dir (Pearson Chi Square, 6.376, p 0.012<0.05).
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Ureticilerin %46.3'i siit sigirciligina devam etmeyi diistiniirken, %53.7'si tiretimden vazgegme niyetindedir. Isletme 6lgek
biiyiikliigii ile tiretimden vazge¢meyi diisiinme durumu arasinda istatistiksel agidan anlamli farklilik bulunmaktadir (Pearson Chi
Square 7.991, p 0.046<0.05). En biiyiik 6l¢ekteki isletmelerin %68'i tiretimi birakmay1 diistiniirken, en kiigtik 6lgekli isletmeler
icin bu oran sadece %27.6'dir. Gerek kooperatif iiyesi olan gerekse iiye olmayan {ireticiler igin {iretimden vazge¢cmeyi
diistinenlerin oran1 aynidir (%46).

4.2 isletmelere Ait Ozellikler

Arastirma kapsaminda goriisiilen isletmelerde toplam siirii biiytikliigii en az 9 bas, en fazla 232 bastir. Yillik siit tiretimi ise
en az 30 ton, en fazla 800 tondur. Isletmelerde giinliik siit verimi ortalamasi 21.36+4.27 litredir. Siit satis fiyat: ise ortalama
1.1420.6 TL'dir. Onceki ¢alismalarda giinliik siit veriminin Trakya Bélgesi'nde 21.6 It (Keskin ve Dellal, 2011), Kars'ta 6.98 1t
(Demir ve ark., 2014), Burdur'da 19.80 It, (Ata ve Y1lmaz, 2015), Izmir'de 23 It (Uzmay, 2017; Engindeniz ve ark., 2017) oldugu
saptanmuistir. Bu sonuglar, Trakya Bolgesi siit veriminin diger bolgelerden daha yiiksek oldugunu gostermektedir. Ayrica, isletme
oleek biiytklugii ile siit satis fiyat1 arasindaki fark anlamliyken, stit verimi arasindaki fark anlamli degildir (Cizelge 5) (Kruskal
Wallis, fiyat p 0.00<0.05, verim p 0.447<0.05). Biiyiik 6l¢ekli isletmelerde siit fiyat: ortalama 1.40 TL iken, en kiigiik isletmelerde
1.11 TL'dir. Bunun nedeni, biiyiik isletmelerde siitiin toplu olarak pazarlanmasinin alict agisindan getirdigi maliyet avantaji ve
verilen kalite primleridir. Kooperatifiiyesi olan ve olmayan isletmelerde giinliik ortalama siit verimi aynidir ve 21.4 litredir.

Cizelge 5. Isletme 6lcek biiyiikliigiine gore siit satis fiyat1 (TL) ve giinliik siit verimi (litre)

Grup -1 Grup -2 Grup -3 Grup -4
5-14 15-29 30-49 50-99 Genel
Siit satis fiyati 1.11 1.14 1.15 1.20 1.14
Siit verimi 21.79 21.70 20.32 21.84 21.36

Toplam islenen arazi 41,628 da olup isletmeler ortalamas1 385.44 dekardir. isletmelerin %50.9'u 251 da ve iizeri araziye
sahipken, %4.6'sinda ise arazi bulunmamaktadir. Terin ve ark. (2011)'in Kirklareli'nde gerceklestirdigi ¢alismada hayvansal
uretim isletmelerinde ortalama arazi biiytikligiiniin 231.1 da oldugu belirlenmistir. Diger illerde siit sigirciligi isletmeleri igin
ortalama arazi varligi Konya'da 42.3 da (Avsever, 2016), Dogu Akdeniz Bélgesi'nde 70.23 da (Boz, 2013) oldugu saptanmustir.
Malatya'da ise isletmelerin %76'sinda yem bitkisi tiretimi yapilmamaktadir (Koseman ve Seker, 2016). Bu sonuglar, Trakya
Bolgesi siit sigirciligi isletmelerinin arazi varliginin diger bolgelerden daha yiiksek oldugunu géstermektedir. Kooperatif iiyeligi
ile arazi biiytkligii arasindaki fark anlamli olmasa da, iiye olan isletmelerde ortalama arazi buyiikliginiin 422.1 da,
olmayanlarda ise 269.8 oldugu dikkati gekmektedir (Mann-Whitney U, p 0.101>0.1).

Isletmelerin %43.5'inde yem kooperatiflerden, %34.3"tinde ise tiiccar veya fabrikalardan temin edilmektedir. Yem tedarik
yeri ile isletme 6lgek bityiikliigii arasindaki fark anlamli degildir (Mann-Whitney U, p 0.179>0.05). Yemini kooperatiflerden
tedarik eden igletmelerin oran1 Sivas'ta %6 (Hozman ve Akgay, 2016), Burdur'da %9 (Elmaz ve ark., 2010), Dogu Akdeniz
Bolgesi'nde %9.4 (Boz, 2013) olarak belirlenmistir. Trakya Bolgesi treticilerinin yem tedarigi agisindan kooperatiflerden
faydalanma oraninin daha yiiksek oldugu dikkati gekmektedir.

4.3 Lojistik Regresyon Analizi Sonuglari

Ureticilerin %60.2'si siitiinii kooperatifier araciligtyla pazarlamaktadir. Diger isletmelerde ise (%39.8) tiretilen siit
dogrudan modern fabrikalara satilmaktadir. Keskin ve Dellal (2011)"1in Trakya Bolgesi'nde gerceklestirdigi calismada da satig
yeri olarak %46 ile kooperatiflerin en yiiksek paya sahip oldugu belirlenmistir. Canakkale'de siit sektériinde kooperatifierinin
payinin %69 oldugu belirtilmistir (Tan and Everest, 2010). Diger il ve bolgelerde siitiinii kooperatife pazarlayan isletmelerin
orani; Izmir'de %43.2 (Uzmay, 2017), Burdur'da %89.1 (Elmaz ve ark., 2010), Kirklareli'nde %67.9 (Yalgin et al., 2010), Dogu
Akdeniz Bolgesi'nde %5 (Boz, 2013), Konya'da %33.5 (Avsever, 2016), Adana'da %37.19 (Y1lmaz, 2010)'dur. Kars ve Agri
illerinde {iretilen siit ise kooperatiflere satilmamaktadir (Demir ve ark, 2014; Bakan ve Aydin, 2016). Ureticilerin neredeyse
tamami (%99.1) stitiin vadeli olarak satildigin1 ve bityiik gogunlugu (%94.4) bu siirenin bir ay oldugunu belirtmistir.

Bu aragtirmada, Trakya Bolgesi'nde tiretilen siitiin kooperatifier araciligiyla pazarlama olasiligini etkileyen faktorlerin
arastirilmasi amaciyla lojistik regresyon analizi kullanilmistir. Analiz sonuglarina gére; egitim seviyesi (EGITIM), ¢ocuklarin siit
sigireiliginda galigmas: (COCUK), siit sigireiligindan vazgegcme diistincesi (VAZ), siit satis fiyatt (FIYAT) degiskenleri siitiin
kooperatifaraciligtyla pazarlanma olasiligini etkilemektedir (Cizelge 6).
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Cizelge 6. Lojistik regresyon analizi sonuglari

B S.E. Wald df Sig. Exp(B)
YAS -0.166 0.203 0.667 1 0.414 0.847
DENEYIM -0.02 0.022 0.869 1 0.351 0.98
EGITIM -0.44 0.259 2.89 1 0.089%* 0.644
TDISIGELIR 0.002 0.465 0 1 0.997 1.002
AILE -0.072 0.197 0.134 1 0.714 0.93
COCUK -0.558 0.289 3.731 1 0.053%** 0.573
OLCEK 0.204 0.246 0.686 1 0.408 1.226
ARAZI -0.092 0.275 0.111 1 0.739 0.912
VAZ -0.944 0.48 3.86 1 0.049* 0.389
FIYAT -1.225 0.537 5.205 1 0.023* 0.294
BILGI 0.457 0.468 0.954 1 0.329 1.58
Constant 5.116 1.662 9.473 1 0.002 166.706
Variables in the B S.E. Wald df Sig. Exp(B)
Equation Model
Summary 0.413 0.197 4.418 1 0.036 1.512
-2 Log Likelihood Cox & Snell R Square Nagelkerke R Square
Model Summary
124.453 0.175 0.236

Hosmer and Lemeshow Test: Chi-square 4.954, df 8, p(0.763>0.05)
** P<0.1 diizeyinde anlamli, * P<0.05 diizeyinde anlami

Lojistik regresyon analizi sonuglarina goére, 100 sagmal ve alt1 6l¢ek biiyiikliigiine sahip isletmelerde, 6l¢ek buyiikliga
siitiin kooperatife satilma olasiligini etkilememektedir. En kiigiik isletme 6l¢ek grubundaki isletmelerde kooperatife satig orani
9%69.0 iken, en biiyiik grupta bu oranin %52.6 oldugu dikkati ¢cekmektedir (Cizelge 7). Siitiinii kooperatife satanlarda ortalama
stirii bitytkligii 59.38 bag iken, satmayanlarda ise 80.47 bastir (Mann Whitney-U, p 0.046<0.05). Siit {iretimi az olan kiigiik
Oleekli isletmelerde pazarlama ve rekabet giictiniin arttirilmast, ayrica kooperatiflerin kirsal alanda sagladigi diger firsatlardan da
yararlanilabilmesi amaciyla siit kooperatif araciligiyla pazarlanmaktadir. Yercan ve Kinikli (2018), kii¢iik isletme 6lgegine sahip
ortaklarin kooperatiflere giiven diizeyinin daha yiiksek oldugunu belirtmistir. Ancak, Alho (2015) tarafindan da belirtildigi gibi,
6lgek biiytikliigl ve dolayisiyla siit tiretimi fazla olup bireysel olarak pazarlama giicti bulunan {ireticiler, siitlerini daha yiiksek
fiyatlarla dogrudan modern fabrikalara pazarlamaktadir. Ayrica, bityiik 6lgekli isletmelerde tiretilen siitiin kalite 6zellikleri daha
iyi olup, tiretilen siitiin kalite kriterlerine gore fiyat belirleyen modern fabrikalara satilma olasilig1 yiiksektir. Buna ek olarak, kdy
merkezine uzak olan biiyiik isletmelerde fabrikanin siitii isletme avlusundan teslim almasi da 6nemli bir faktordiir. Uzmay (2017)
da isletme 6lgek gruplarma gore siit satis yerleri arasinda anlamh fark bulundugunu tespit etmistir. Isletmelerin arazi biiyiikligi
ise stitiin kooperatifaraciligryla pazarlanma olasiligini etkilememektedir.

Cizelge 7. Isletme 6lcek biiyiikliiklerine gére siitiinii kooperatif araciligiyla pazarlama durumu

Olgek biiyiikliigii Grup-1 Grup-2 Grup-3 Grup-4 Genel
5-14 15-29 30-49 50-99

Kooperatif 20 17 19 9 65

Y% 69.0 56.7 63.3 47.4 60.2

Fabrika 9 13 11 10 43

% 31.0 433 36.7 52.6 39.8

Ureticinin yas1 ve deneyimi siitii kooperatif araciligtyla pazarlama olasihigini etkilememektedir. Egitim seviyesinin artmasi
ise bu olasilig1 negatif etkilemekte ve egitim seviyesi arttikea siitiinii kooperatife satma olasiligi %35.6 (1-0.644) azalmaktadir.
ilkokul mezunu iireticilerin cogu (%70.0) siitii kooperatife satarken, iiniversite mezunlarinda bu oran sadece %36.40'tir (Cizelge
8). Bunun nedeni, egitim seviyesi arttik¢a kooperatifiiyeligi oraninin azalmasi ve 6lgek bitylikltigiiniin artmasidir.

Cizelge 8. Egitim seviyesine gore siitiinii kooperatif araciligiyla pazarlama durumu

Egitim seviyesi flkokul Ortaokul Lise Universite Genel
Kooperatif 21 14 26 4 65
% 70.00 53.80 63.40 36.40 60.20
Fabrika 9 12 15 7 43
% 30.00 46.20 36.60 63.60 39.80
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Ureticinin tarimsal gelir seviyesi ve tarim dis1 geliri olmast ile siitiinii kooperatif aracilig1yla pazarlamasi arasindaki iliski
istatistiksel agidan anlamli degildir (gelir, Pearson Chi Square 3.821, p 0.431>0.05, tarim dis1 gelir, Pearson Chi Square 0.391, p
0.500>0.05). Diistik gelir grubundaki tireticilerin ¢ogu siitiinii kooperatife satarken, gelir yiikseldik¢e fabrikaya satig yapanlarin
oraninin artt1§1 dikkati gekmektedir (Cizelge 9). Ayrica, tarim dis1 geliri olan iireticilerin %59.3"t stitiinii kooperatife satmaktadir.

Cizelge 9. Gelir seviyesine gore siitiinii kooperatif araciligtyla pazarlama durumu

. o Grup-1 Grup-2 Grup-3 Grup-4 Grup-5
Tarimsal gelir seviyesi 15002500 25014500 45015500  5501.8500 8501 Genel
Kooperatif 14 15 8 8 20 65
% 778 652 533 57.1 526 60.2
Fabrika 4 8 7 6 18 43
% 22 348 46.7 429 47.4 39.8

Siit fiyatlari, tireticiler agisindan siitiin satig yerinin belirlenmesinde en 6nemli faktérlerden biridir. Gerek Trakya Boélgesi,
gerekse diger bolgelerdeki tireticilerin siit sigirciliginda yillardir degismeyen ortak sorunu maliyetlerin yiiksek ve siit fiyatlarin
diisiik olmasidir (Koyubenbe, 2005; Y1lmaz, 2010; Boz, 2013; Unalan ve ark., 2013; Hozman ve Akcay, 2016). Nitekim, siit fiyat:
arttikca, tireticilerin siitiinii kooperatif aracilifiyla pazarlama olasilig1 %71.6 (1-0.294) azalmaktadur. Siit tiretimleri fazla olan
biiyiik 6lgekli isletmelerde siit kooperatiflere satilmamakta, dolayisiyla siit fiyatinin artmasi, kooperatif araciliyla pazarlama
olasiligint azaltmaktadir (Cizelge 10). Yilmaz (2010) tarafindan Adana'da gergeklestirilen caligmada da siitiinii kooperatife veren
tireticiler igin siit fiyatmin nemli bir sorun oldugu ortaya konmustur. Ingiltere'de de diisiik siit fiyati, iiyelerinin kooperatifcilige
yonelik bagliligini azaltmaktadir (Bhatti, 2010). Hindistanli ve Kenyali ¢ift¢iler de kooperatiflerin siit alis fiyatinin daha diistik
oldugunu (Mburu et al., 2007; Wani et al., 2016; Bayan, 2018) belirtirken, Amerikali ve Finlandiyali ¢ift¢iler ise siit igin en iyi ve
rekabet giicti yiiksek fiyati kooperatiflerin verdigini belirtmistir (USDA, 2014; Aldo, 2015). Kanadal: ciftcilerin ise ¢ogunun
kooperatiflerin fiyat istikrarini sagladigina katildig1 ve eger en iyi fiyat1 saglarsa kooperatifieri destekledikleri ortaya konmustur
(Dakurahetal., 2005).

Cizelge 10. Siit fiyatina gore siitiinii kooperatif araciligiyla pazarlama durumu

Siit fiyati (litre/TL) 1.18 TL ve alt1 1.19 TL ve iizeri Genel
Kooperatif 54 11 65
% 66.7 40.7 60.2
Fabrika 27 16 43
% 333 59.3 39.8

Ureticilerin bilgi kaynaklar, siitiinii kooperatif aracilig1 ile pazarlama olasiligim etkilemese de, TV ve internetten bilgi alan
ureticilerin %68.11'"inin siitiinii kooperatife satmasi dikkati gekmektedir.

Ailede yasayan birey sayist siitiin kooperatife satilma olasiligini etkilememektedir. Ancak, ¢cocuklarin da siit sigirciligi
faaliyetine katilmasi bu olasilig1 %42.7 (1-0.573) azaltmaktadir. Cocuklarin da tiretime katildig1 isletmelerde tireticiler, gelirini
arttirmak amaciyla siitlerini yiiksek fiyatlar ile modern fabrikalara satmay: tercih etmektedir. Siitiinii kooperatif araciligiyla
pazarlayan isletmelerin %73.8'inde ¢ocuklar tiretime katilmamaktadir.

Siit sigireiligindan vazgegmeyi diisiinen tireticilerin siitiinii kooperatife satma olasiligi, devam etmeyi diistinenlere gore
%61.1 (1-0.389) daha azdir. Gelecekte siit sigircilig faaliyetine devam etmeyi diistinen tireticilerin %70.7'si, siit sigirciligini
birakmay1 diistinen treticilerin ise %48'i siitlinii kooperatif aracilig1 ile pazarlamaktadir (Cizelge 11). Sektorde kooperatiflerin
devamliliginin saglanmasi ve etkinliginin arttirilmasi agisindan, tiretime devam etmeyi diisiinen tireticilerin cogunun siitiini
kooperatifaraciligiyla pazarlamasi 6nemlidir.

Cizelge 11. Uretimden vazgegme diisiincesine gére siitiinii kooperatif araciligiyla pazarlama durumu

Siit sigircihgindan vazgecmeyi diisiiniiyor musunuz? Evet Hayir Genel
Kooperatif 24 41 65
% 48.0 70.7 60.2
Fabrika 26 17 43
% 52.0 29.3 39.8
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5.SONUC

Trakya Bolgesi, tilke siit sigircilig1 agisindan sosyoekonomik olarak stratejik 6neme sahiptir. Ayrica, siit sektorii gerek
iretim gerekse siitliin islenmesi agisindan bolgenin en dinamik sektorlerinden biridir. Bununla birlikte bolgede kiigiik ve orta
6lgekli igletmelerin kooperatifler araciligiyla rekabet olanaklarini artirmast gerekmektedir. Bu arastirmada, 100 sagmal altinda
hayvan sayisina sahip isletmelerde tireticilerin siitlerini kooperatif araciligiyla pazarlayip/pazarlamama olasiligina etki eden
faktorler belirlenmistir. Lojistik regresyon sonucuna gore, egitim seviyesi, ¢ocuklarin siit sigirciliginda faaliyet gostermesi,
treticilerin siit sigirciligindan vazgegme istegi ve siit satis fiyati siitiin kooperatif araciligiyla pazarlama olasiligini etkilemektedir.
Gergeklestirilen diger analizler sonucunda ise isletme 6lgek biyiikliigii ile siitiin kooperatif aracilig1 ile pazarlanmasi arasinda
istatistiksel acidan anlamli iliski oldugu saptanmustir. Bilyiik 6l¢ekli isletmelerde siitiin genellikle modern fabrikalara satildigi
dikkati ¢ekmektedir. Stit tiretimleri diistik olan kiigtik 6l¢ekli isletmeler, siitlerini kooperatifler araciligryla birleserek pazarlama
ve rekabet giiciinil arttirmaya ¢alisirken, daha biiytik 6l¢ekli isletmeler kalite kriterlerine gore fiyat belirleyen modern fabrikalara
daha yiiksek fiyatlarla satmaktadir. Siit satisinin belirlenmesinde en 6nemli faktorlerden birinin fiyat oldugu ve kooperatif
fiyatlarinin modern fabrikaya satis yapanlardan daha diisiik oldugu dikkati gekmektedir. Bu kapsamda kooperatiflerin piyasadaki
etkinliginin artmasi, siit isleme tesislerini kurarak tiiketiciye dogrudan ulagmasi son derece 6nemlidir. Ayrica siit kalitesinin
artirtlmasina yonelik yaptirimlarin uygulanmasi, kooperatifierde siitte kalite priminin yayginlastirilmasi ve kooperatif¢iligin bu
yolla 6zendirilmesi, desteklerin de bu kapsamda verilmesi gerekli goriilmektedir. Boylelikle kooperatifier de modern fabrikalarla
rekabet edebilir konuma gelerek piyasada siit ve siit irtinleri fiyatlariin digmesinde itici gii¢ olarak rol alacaklardir. Arastirmada
siit sigirciligina devam etmek isteyenlerin pay1 siitiinii kooperatife pazarlayanlarda daha yiiksektir. Bu durum, siit sigirciliginin
stirdiiriilebilirligi agisindan kooperatifierin 6nemli oldugunu gostermektedir. Egitim seviyesinin artmasi, ailede ¢ocuklarin sit
sigirciliginda faaliyette bulunmasi kooperatif kanaliyla siitlin pazarlanmasini azaltmaktadir. Sektoriin gelecegi agisindan politika
uygulayicilarin yapilan bilimsel ¢alisma sonuglarmni dikkate alarak, kooperatif ve kooperatif tirtinlerini 6zendirici politikalari
tesvik etmesi ve karar alma siireglerinde tireticilerin de aktif rol oynamasi1 6nem tagimaktadir.
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