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OZET

Kurum kiiltiir nesnesi, kurumlarin kiiltiirel 6zelliklerini barmdiran, hediye vermek tizere ta-
sarlanmug esyadir. Bir iiniversitenin hediyeleri, biinyesinde bulunan sanat, tasarim ve teknoloji
birikimi aracihiyla yaratilmis ve iiretilmis kiiltiir nesneleri olabilirken, bu iiretim, o iiniversitenin
kendini ve degerlerini yansitacak énemli bir aractir. Bu fikirden yola ¢ikilarak uygulama temelli

arastirma yontemiyle bir tasarim projesi gerceklestirmistir.

Bu mabkalede, projenin arastirma ve tasarim uygulama stireci ve sonuglar: paylasilirken, ayni
zamanda su konular sorgulanmaktadir: Hediye verme eyleminde nesnenin rolii nedir? Giindelik
yasamda, ozel hayatimizda hediye vermek kisisel bir eylemken, kurumlarda verilen hediyeler, ku-
rumsal degerleri nasil yansitabilir? Bir iiniversitenin kurumsal degerlerini ve kiiltiiriinii yansitan
nesneler nasil tasarlanabilir? Tasarlanan bu iiriinlerin goriiniirliigii nasil saglanabilir? Tasarim
degeri yiiksek iiriinlerin kurumsal aidiyet duygusunu pekistirdigi bilgisiyle yola ¢ikilan bu projede,
iiniversitenin 6grenci ve ogretim elemant ¢alismalarini doniistiirerek, yerel tiretim yontemlerinin
cagdas tasarim is birligi ile stirdiiriilmesine katkida bulunarak, iiniversitenin hediyelik esya tireti-
minde drnek bir model olusturma amacina ulagilmagtir.
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ABSTRACT

Corporate cultural objects are designed to be given as gifts, which represent the cultural
characteristifs of that particular corporation. While gifts of a university are possibly designed
and produced through its collective knowledge of art, design and technology, this production is a
remarkable tool projecting values of the university. In this respect, this research is conducted as a

design project with the method of practice-based research.

In this article, not only the process and outcomes of the project is shared but also, the following
issues are questioned: What is the role of the object in gift giving? If gift giving in our daily life is
personal, how can corporate gifts reflect its corporational values? How could cultural objects of a
university that reflect its institutional culture and values be designed? How could these designed
objects become visible? This research is based on the idead that products’ design value reinforces
corporate belonging, and aims to create an exemplary model for the production of university gift
objects by turning academic studio works into products, contributing to sustainable local production

methods through collaboration with contemporary design.
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1. GIRIS

Kiiltiir nesneleri, yaygin tanimiyla hediyelik esyalar, geleneksel olarak turistik aktivelerin
basinda yer almistir. Hediye verme her kiiltiirtin ritiielleri arasinda olmakla birlikte, aragtir-
malarin ¢ogu turizm alaninda hediyelik esya iiretimi ve satis1 tizerine gergeklestirilmistir,
¢iinkii glintimiizde diinya ¢apinda bolge ekonomileri agisindan 6nemli bir katkiya sahip-
tir (Cohen, 2001; Evans, 2000; Morbello, 1996; Timothy, 2005). Turizm alanindaki ¢aligma-
larmn ilk 6rnekleri, el yapimi riinler, etnik sanatin tiiketim {irtinii haline gelmesi ve bu se-
kilde doniisen yerel zanaatler olmustur (Bolabola, 1980; Gormsen, 1981; Graburn, 1976; de
Kadt, 1981; Schidler, 1979). Akademik diizeyde ilk kapsamli arastirmanin 1986 yilinda Be-
verly Gordon tarafindan gerceklestirilmesi sonrasinda; tiiketicisi tizerine (Anderson&Littrell,
1995; Combrink&Swanson 2000; Littrell vd, 1994), 6zglinligii tizerine (Blundell, 1993; Litt-
rell vd, 1993; Asplet, 2000), turist ve magaza algilar1 iizerine (Swanson & Horridge 2002;
2004; 2006), satin alma egilimleri tizerine (Kim &Littrell, 1999, 2001; Yu&Littrell, 2003) aras-
tirmalar yapilmistir (Swanson K. K., 2006). Konu estetik, ekonomik, islevsel ve felsefi acilar-
dan, aligveris, el sanatlari, hediye-alma verme kiltiirsi, tiiketim, materyal kiiltiir ile birlikte
incelenmistir (Swanson&Timothy, 2012). Bu arastirmalarin ¢ok ¢esitli disiplinlere yayildig:
ancak tasarim alaninda hentiz konuyla ilgili akademik bir ¢alisma yapilmadig1 gozlemlenmis-
tir. Bu sebeple, kentin bir parcast olan tniversitenin kurum kiiltiirti igerisinde hediyelik esya

tasarimi tizerine, uygulama temelli arastirma yontemiyle bu c¢alisma gerceklestirilmistir.

Uygulama temelli arastirma; uygulama ve bu uygulamanin ¢iktilar1 hakkinda 6zgiin yeni
bilgi edinmek iizere gerceklestirilen aragtirma ydntemidir. Ozgiinliik ve katki, ortaya ¢ikari-
lan eser tizerinden tanimlanmaktadir. Aragtirma, bir metnin kapsaminda sunulmakla birlik-

te, uygulama galismas: gorlmeden konuyu anlamak miimkiin olmamaktadir (Candy, 2006).

Universitede verilen bir hediye neyi yansitir? Hediye verme eyleminde nesnenin rolii ne-
dir? Guindelik yagsamda, 6zel hayatimizda hediye vermek kisisel bir eylem olup hediye vereni
yansitirken, iiniversitede verilen hediyeler, kurumsal degerleri nasil yansitabilir? Universitenin
kurumsal degerlerini ve killtiirinti yansitan hangi nesneler nasil tasarlanabilir? Tasarlanan bu
tiriinlerin goriiniirligii nasil saglanabilir? Universitenin degerlerini; 6grencileri, ogretim ele-
manlary, idari personeli, yoneticileri yaratiyorsa, kurumsal hediyeler ne kadar kisisel veya ne ka-

dar kurumsaldir? Bu kisisellikle kurumsallik arasindaki denge tasarim degeri ile saglanabilir mi?

Bu sorgulamayla iiniversitenin kiltiiriinii paylasirken yasatmak, strdiirmek, gelis-
tirmek, Ozglnliigiinii goriinir kilma siirecine tasarim ile katki saglamak amaciyla “Ya-
sar Universitesi Kiiltiir Nesneleri Tasarim Stratejisi ve Bir Uygulama” baghkli Bilim-
sel Aragtirma Projesi (BAP) gerceklestirilmistir. Projede tasarlanan nesneler ile proje
kapsaminda; hediye verme teorisi, kurumsal kiiltiir, kiiltiir nesneleri-hediyelik esya tasarimi,
tiretimi ve yeni tasarim-zanaat kavramlar: tizerine yapilan literatiir aragtirmasinin bulgular:
paylasilacaktir. Ardindan, yapilan tasarim uygulamasi sonuglar: ve tasarimlarin odak grup ca-

lismasiyla test edilmesi ve analizi, sonugta “tasarima dayali bir i modeli” 6nerisi sunulacaktir.



2. HEDIYE VERME KULTURU

Hediye, popiiler kiiltiiriin bir tiriinii olarak goriilse de temeli arkaik toplumlara dayanmak-
tadir. Antropologlara gore hediye, potla¢ terimiyle anlam bulur. Potla¢, kendini mahrum etme
olarak tanimlanabilen, klan sefinin yiyecek ve diger tiriinlerle herkesten daha fazla vererek c6-
mertlik gosterdigi sayginlik kazanilan bir etkinliktir (Mauss, 1966). Antik donem Roma ve diger
medeniyetlerde benzer sekilde stirdiigii gibi topluluklar arasi da kullanilmustir. Ayrica gezi veya

kesif icin farkli bir cografyaya giden kisilerin ani nesnesi olarak getirdigi iirtinler de eklenmistir.

Hediye alma-verme kiiltiirii teorisinin temeli, Marcel Mauss'un “An Essay on the Gift: the
Form and Reason of Exchange in Archaic Societies”(1925/1954) eserine dayanmaktadir. Arkaik
toplumlardaki degis-tokus kiiltiriiniin bicimini ve iglevini aragtiran bu eser, hediye alma-verme
kiltiirtintin giintimiiz politik, ekonomik, sosyal ve etik kapsamda temellerini olusturdugunun
altin1 ¢izmektedir. Mauss ile baglayarak Derrida ve Bourdieu' ile devam eden felsefi temelde,
tarihsel olarak hediye verme siirecinin farkli cografyalarda sekillenme bigimi incelenmektedir.
19. yiizyilda ‘Modern’ toplumlarda Sanayi Devrimi sonrasi 6zel glinlerin artisi, hediye verme
aligkanliklarini giincel konumuna ulagtirmistir. Ozel giinlerin yani sira, hediyelik esyalar, ticari
olarak iretilen ve satilan, satin alan kisiye deneyimini hatirlatmak tizere evrensel olarak turizm-

le iligkili irtinlerdir.
3. KULTUR VE KURUM KULTURU

Insan kiiltiirel bir varliktir. Yasam deneyimlerini gelecek nesillere aktarim ve iletisim bece-
risiyle varhigini stirdirmustiir. “Bilimsel anlamda kiiltiir, toplumun iiyesi olarak insanin, yasa-
yarak, yaparak 6grendigi ve aktarip 6grettigi maddi ve manevi her seyden olusan karmagsik bii-
tiindiir”. Bitiiniin temeli toplum olarak kabul edilirken, kiiltiir; kisileri birbirine baglayic1 bir
eleman olarak dil, haberlesme bi¢imi, sanat, inang, tore, hukuk ve yonetim kurumlarini, iretim

ve titketim bicimini icermektedir (Giiveng, 2007, 10,14).

Bir kurumu, toplum olarak ele alirsak, kurumun kiiltiirii, o kurumu bir arada tutan beklen-
ti, deneyim, felsefe ve degerlerini icermektedir. Kurumun tiim birikimi, kurum igi is akis1 ve
kurum dis1 iletisimine yansimaktadir. S6z konusu kiiltiiriin temel bileseni, kurumun degerleri
olarak tanimlanmaktadir. Bu degerlerin paylagimiyla, kurumun kiltiirii siirdiiriilebilecektir ki
degerlerin anlasilmasi 6nemli bir faktordiir. Bu noktada, fark edilir olmak isteyen kurumun,
tercih edilebilir olmak i¢in kiltiir baglaminda farkindalik gelistirmesi 6nemlidir. Sahip olunan
kiiltiird, iletisime dontistiirmek icin, gorsel iletisim ve tasarim kurum kiiltiiriinde vazgegilmez

olmaktadir.

Kurumun kiiltiirtiyle ilgili paylasimlarin yarattig1 alginin, gorsel ve tasarim galismalariyla
olusturarak desteklemesi etkili bir yoldur. Bu baglamda, kiiltiir nesneleri ya da iirtinleri bir top-
lum olarak kurumun kiiltiir iiriinleri, kendisini yasatmasi ve stirdiirmesi i¢in destekleyici ve

etkili bir unsurdur.

"Ungureanu, Camil. Bourdieu and Derrida on Gift: Beyond “Double Truth” and Paradox. Springer Science¢>Business Media, 2013.
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4. KULTUR NESNESI (HEDIiYE)

Kiiltiir nesnesi, kentin, miizenin, tiniversite gibi kurumlarin, tanitim: amaciyla, kiiltiirel 6zel-
liklerini barindiran, hediye edilmek tizere tasarlanmis, taginabilir dirtinleridir. Belirli donem-
lerde kurumsal diizeyde verilen hediyeler marka ve kiiltiirin yapilanmasini destekledikleri igin
kurumsal hediyenin, o kurumun kiiltiiriinii yansitan kiiltiir nesneleri olabilecegi sdylenebilir. Tu-
ristik bolgelerde, ani nesnesi veya hediyelik esyalar, kiiltiir nesneleri olarak en bilinen 6rneklerdir.
Bu tiriinler, gorsel degeri yiiksek tasarim tiriinleri oldugunda, yansittig kiiltiiriin markalasmasi
ve kullanicisinda aidiyet duygusu yaratmasina katki saglamaktadir. Bu nesneler, yerel yontem-

lerle tiretildiginde, o yere veya kiiltiire ait degerleri tasimakta ve yansitmaktadir.

Ingilizce ve Fransizcada kullanilan souvenir kelimesinin kékeni, Fransizca olup, fiil olarak
hatirlama eylemini tanimlamaktadir. Ingilizcede ise bir seyin hatirlandig1 nesneye verilen isim-
dir. Tirk¢ede kelimenin dogrudan gevirisi ani nesnesi olup, hediyelik esya terimi yaygin olarak
kullanilmaktadir. Hediye kelimesiyle ¢agrisimlar da bu yonde olmaktadir. “Hediye”, Arap¢ada
yol gostermek, dogru yola itmek anlamini tastyan hidayet kelimesinden tiiremis, sevgi ve saygi ifa-
desi olarak karsiliksiz verilen sey, armagan olarak yerlesmistir. Kelimenin Tiirkge tanimu ise: birini
sevindirmek, mutlu etmek i¢cin verilen sey, odiil, bagis, ihsandir (Cosar, 2008, 33-48). Tiirk¢ede
an1 nesnesi ile turistik hediyelik esya ayn1 anlamda kullanilarak ister kendine ister hediye olarak

verilebilecek sekilde satin alinmaktadir.

Kiltir tiriinlerinin alicis, o kiiltiirii ve kendi begenilerini paylagmak, ait hissetmek, bulun-
dugu yerle ilgili o yerin dilini aktarabilmek icin satin almaktadir. Tam da bu noktada, paylasma-
nin bir ifadesi olarak hediye kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiir, toplum iiyelerinin paylagimi
ve aktarimi olarak degerlendirildiginde, hediye verme ile bir kiiltiir paylasimi, biitiinliik, sahip
¢ikmaktan soz edilebilmektedir. Kiiltiirlere gore degisen hediyenin anlami ve tiirleri, bireyin
kurdugu duygusal bag ile biitiinlesen ve diisiincesini tam olarak aktarabilecegi tirtinleri segme
istegi, kategori cesitliligi yaratmaktadir. Bireyin 6zgiinliigtint karsi tarafa aktarma istegi, giincel

tasarim akimlarindan etkilenerek olugsmaktadir.

5. KULTUR NESNESI (HEDIYE) TASARIM, URETIM VE SATISI

Hediyelik esyalar, tiretilen, satilan ve tiiketilen fiziksel tiriinlerdir. Bu tiriinler, yerel zanaat-
tan, atolye ya da fabrikasyon iiretime kadar az sayida ya da seri iiretim ile ¢esitlenmektedir. Satin
alinan hediyelik esyalar arasinda, yerel zanaatlarla tiretilmis olanlara ilgi, 6zgiin iirtin arayiginda

6nemli bir yere sahiptir.

Hediyelik esyanin zihinlerde canlanan anlamy, kalitesiz seri iiretim ya da kaliteli ama pahali
drinler haline gelmistir. Benzer alginin tasarimcilarda da olmasi sebebiyle yakin zamana ka-
dar tasarimcilarin ¢aligma alani olarak dikkatini cekmemistir. Proje kapsaminda yapilan pazar
ve alan aragtirmasiyla elde edilen bulgular; son donem egilimlerle degismekte olan bu durum
sonucu tasarimcilarin yeniden alana dahil olarak heyecan verici érnekler ortaya ¢ikarttigini

gostermektedir.



Projenin pazar arastirmasinda, hediyelik esyalarin temsiliyet kategorilerine gore;

1. Universite, 2. Kent, 3. Miize i¢in olmak iizere, yurt ici ve yurt dis1 6rnekleri analiz edil-
mistir. Uriinler, 1. Uriin, grafik ve ambalaj tasarimi, 2. Nesnelerin malzeme ve iiretim bigimleri,
3. Uriin kategorileri agisindan incelenmistir. Bu aragtirma, tasarim stratejisi i¢in; giriin katego-
rileri, iiretim bigcimi ve malzeme kullanimi, aidiyet hissi yaratan gorsel, iiriin tasarnm yontemi
ve hediyelik esya magazasi is modeli olusturma asamalarinda sentezlenmistir. Ornekler cesitli
olmakla birlikte, yurt ici ve yurt disinda birkag iiniversite satig ya da tiretim bi¢cimi acisindan
oncii olmaktadir. Isletme bigimi olarak éne ¢ikan Harvard Universitesi magazasi, 1957 yilinda
bir grup 6grenci tarafindan “6grenciler i¢in, 6grenciler tarafindan” fikriyle kurulmustur. Son-
rasinda, Harvard Ogrenci Ajansi olarak diinyanin en genis kapsamli 6grenci sirketi haline gel-
mistir. Uriinler, Harvard gelenegi géz oniinde bulundurularak secilmekte ve elde edilen kazang

6grencilere burs vb. yollarla geri donmektedir (The Harvard Shop, 2017).
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Gorsel 1. “The Harvard Shop” iiriin 6rnek kategorileri

Yerel zanaat {iriindi, yerel tasarimct is birligi ile biinyesindeki miize/sanat galerisi hediyelik

esya kategorileriyle ne ¢ikan drnek ise, Glasgow Universitesi olmaktadir. (University of Glas-
gow Shops, 2017).
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Gorsel 2. Glasgow Universitesi hediyelik esya magazast iiriin drnek kategorileri

Tiirkiyede kent hediyelik egyalarinda en kapsamli ve cesitli 6rnekler Istanbulda bulunmak-
tadir. Universiteler acisindan ise yine Istanbulda iki 6rnegin 6ne ¢iktig1 gozlemlenmistir. Bun-
lardan ilki, Kadir Has Universitesi markali iiriinleri ve sanatsal tasarimlarinin satiga sunuldugu
34-14 Khas isimli tiniversite magazasi, {iniversitenin sahip oldugu tarihi, kisilerin tiretim ve
entelektiiel beceri ve bilgi birikimiyle yaratilan tirtinleri satisa sunmaktadir. Magazanin tasarimi
iniversitenin akademisyenleri tarafindan yapilmus, tiriinler yine akademisyen ve 6grencilerin
tiretimlerini barindirmaktadir. Ayni zamanda tasarimlar, tiniversitenin tarihi ¢evre ve mima-
risinden beslenerek iiretilmekte, bulundugu ¢evrede yapilan sosyal sorumluluk projelerinden
tretilen isleri de kapsamaktadir. Bu magazanin bir diger 6zelligiyse hem bir tasarim hem de bir
miize magazasi olmasidir (34-14 KHAS, 2013).
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Gorsel 3. Esarp, M02 Graviir, Cibali tiitiin esansl sabun

Isletme modeli ve iiriin gesitliligi agisindan bir diger 6nemli rnek, Istanbul Teknik Uni-
versitesi hediyelik esya magazasidir. Konsept gelistirme ve {iriin tasarimi Rektorlitk Kurumsal
Kimlik ve Logolu Uriin Komisyonu tarafindan yapilmakta olup, gelirleri grencilere burs olarak
donmektedir. Uriinler; tekstil, canta, hediyelik, kirtasiye, kitap, miizik cd olmak iizere 6 ana 34
alt kategoriden olusmaktadir (ITU, 2017).

Gérsel 4. ITU 1173 magaza ve koleksiyonu

Proje alan aragtirmalarinda temel olarak; hediyelik esya kategorisindeki tirtinlerin tasarim
uygulama modelleri; tiniversite, kent, miize hediyelik esya 6rnekleri yeni sezon {iriin akimlar1 ve
markalagma tizerinden incelenmistir. Endiistrilesmis tilkelerde s6z konusu sektoriin iiniversite
gelenegiyle bir arada olmasi uzun zaman 6nce baglamis olup, bir¢ok farkli modelde tiretim ve
satis stirdiriildigi gozlemlenmistir. Tiirkiyede 6ne ¢ikan iki 6rnekte degerlerin tiniversitenin
kendi tasarim ve bilgi tiretimiyle yansitildigy, artan tiniversite sayisi ve bu iiniversitelerde aidiyet

duygusu olusturma istegi ile gelismeye yatkin bir konu oldugu gorilmektedir.

Yurt dig1 alan arastirmasinda, hediyelik esya veya ani nesnesi kategorisindeki tiriinlerin ta-
sarim uygulama modelleri; kent, miize hediyelik esya 6rnekleri markalasma iizerinden ince-
lenmistir. Londra Top Drawer ve Packaging Innovations fuarlar: ile Londra Tasarim Festivali
kapsaminda birgok etkinlik igerisinde ¢agdas tasarim 6rnekleri incelenerek, ucuz seri tiretim
aksine kigisel, el yapimi, marka hikayesi ile 6ne ¢ikan tirtinlere olan talep gézlemlenmistir. Yine,
ozellikle turistik kentlerin baginda yer almasiyla, kent hediyelik esyalarinin geleneksel olarak
yerel {iretimle bir arada ilerledigi ve ¢ok cesitli 6rneklerin bulunabildigi Paris’te, her yil diizen-
lenmekte olan Maison&ODbjet fuari ziyaret edilmistir. Barindirdig: cesitlilik kiiresel pazarin tale-
bine yonelik olarak olduk¢a kapsamli olup, her yil pazara ulasmamis yeni tasarimlarin yani sira
“Observatoire de la Maison” bélimiinde 6zel olarak yenilikgi fikirler sergilenmektedir. Ayrica
2017 yilinda, “Ateliers d’Art de France” boliimiinde Fransadaki cagdas zanaat 6rnekleri tanitil-
mistir. Yiikselen deger olarak, geleneksel yerel {iretim, zanaatin ¢agdas tasarim uygulamalar ile

bir araya gelmesi tiim pazar/alan arastirmalar1 sonucunun ortak noktas: olmustur.



6. HEDIYE, TASARIM VE ZANAAT

20. ytizyihn ilk yarisinda materyal kiiltiirtin iiretim bi¢imi zanaatken, Modernizm ile yerini
seri tiretime birakmigtir. Tasarimdaki tek tiplesme sorunu, sosyal, ekonomik, toplumsal diger
birgok sorunla birlesince “insani” olan yaklasimi yeniden giindeme getirmistir. Tarihin ironisi
olarak zanaat, 21. ylizyilda tiiketim kiiltiiriine karsi, yeni bir yaklasim olarak tasarim-zanaat is
birligiyle yeniden tiriinleriyle pazara girmistir (Alfody, 2007). 20. yiizyilin iiretim yontemlerin-
deki degisimler, sanat-zanaat-tasarim iliskileri ve tanimlarinda zanaati: romantiklestirerek, ge¢-
misin kaybolan degerleri arasina yerlestirmistir. Son yillarda, geleneksel iiretim yontemleriyle
yeni teknolojilerin bir araya gelerek yaratici alanlara yeni ¢alisma olanaklar: sunmasi sonucu

yeni nesil bagimsiz tasarimcilar, giiniimiiz zanaat 6nciileri haline gelmistir.

Designer-Maker (tasarimci-yapici) olarak adlandirilan giiniimiizdeki tasarim hareketi, tire-
timin tim siireclerinde etkin gorev alarak, tasarim triinlerini fabrikasyon, tek tip olmaktan
¢ikarmaktadir. “Maker Devrimi” veya “Yeni Sanayi Devrimi” olarak adlandirabilecegimiz bu
yeni egilim, 21. yiizyil itibariyla tasarim tiretim yontemlerini degistirmektedir. 19. yiizyil sonun-
da William Morris ve John Ruskin’in sekillendirdigi Arts & Crafts Akimu fikirleri, 120 yil kadar
sonra, bu sefer teknolojiden de destek alarak canlanmigtir. Gegmis ve gelecegin teknolojilerinin
bulustugu, el yapimi ve dijital tiretimi bir araya getirerek, giiniimiiziin heyecan verici, 6zgiin
uygulamalarinda yeni bir hibrid estetik ortaya ¢ikmistir (Chen Design Associates, 2011, 1). S6z
konusu tasarimcilar, iretimleriyle bulunduklari kenti veya kurumlari temsil eden hediyelik esya

olabilecek tiriinleri olusturmalari, tasarim konusu yapmalar: dikkat cekicidir.

Teknolojinin demokratiklesmesi, tasarim tiretimi, yapimui, ulastirilmasi, satigi, 6gretimi ve 6g-
renimi siireglerini degistirmektedir. Is birligi uygulamalari, tasarimcinin roliinii iiretim siirecin-
de sekillendirmektedir. Dijital fabrikasyon laboratuvarlar1 (FabLab), tasarim ve yapim at6lyeleri
(maker space) artik kisisel dijital iretim saglayicilar: olarak kiiresel atélye girisimleri haline gel-
mistir. Bu atolyeler ¢ogunlukla tasarim iiretiminde ortak ilgi alanlarina sahip kisiler tarafindan
ve onlar i¢in yonetilmektedir. A¢ik ve {icretsiz bilgi paylasimini desteklemek tizere, teknoloji ve

atolye ¢alismalarina erigim hakk verilmektedir.

Yaratici Topluluklar (Creative Communities), Ugiincii Sanayi Devrimi'nin bir pargasi olarak
tanimlanmaktadir (Anderson, 2012). S6z konusu gelismeler, ileri teknoloji ile baglantili olmak-
la birlikte, tasarimda zanaat yaklasimini da beraberinde yiikseltmektedir. The Invention of Craft
ve Thinking through Craft kitaplarinin yazar: Glenn Adamsona gore zanaat; “yaraticiligin, mal-
zeme ve aracin birlesme noktasidir”. Teknoloji ve malzemeler herkese agiktir ki tasarimer kendi
yerel gercekliginde ortaya ¢ikardig: triinler ile farklilagmaktadir. Giiniimiiz zanaat yaklagimi
onctileri “eski” ustalar degil, yeni nesil bagimsiz tasarimcilardir. Bu bagimsizlik, “yaratici en-
diistrilerde” bir araya gelerek iilkelerin “yaratici ekonomilerini” olusturmaktadir. Hali hazirda
tiniversite egitimi alan tasarimci adaylari, gelecekte bu alanin pargasi olacaklari i¢in egitimlerin-

de bu farkindalig1 kazanmalar1 6nem tagimaktadir.

Tiirkiyede tasarim ve zanaat kiiltiirii icerisinde geleneksel uygulamalarin {izerine ¢agdas yak-

lasimin insa edilmesi sikintili bir siiregtir. Geleneksellik; “eski moda’, “muhafazakarlik” fikri
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olustururken, sanayilesmenin énemi ile seri tiretim yiiceltilmigtir. Uriin, tasarim iiretim ve tii-
ketim aligkanliklar1 da bu dogrultuda gelismistir. Buna ragmen son yillarda, evrensel tasarim
yaklagimlarinin etkisiyle, Tiirkiyede geleneksel iiriin ve tiretim yontemlerinin barindirdig: po-
tansiyel, tasarimcilar i¢in dikkat ¢ekici olmaktadir. Bu projede, tasarimcilar bu konulara odak-

lanarak iiretim ve tasarim siirecine baglamistir.

7. UNIVERSITE DEGERLERINI YANSITMAK UZERE TASARLAMAK

Kurum kiiltiiriiniin yaratilmasi, tanitimi, yayginlastirilmasi ve siirdiiriilmesi siirecinde he-
diye verme kiiltiiriiyle baglantili olarak, kurum kiiltiir nesnelerinin veya hediyelik iiriinlerinin
olusturulmasi 6ne ¢ikmaktadir. Basta 6grenciler olmak iizere tim paydaslarin ilgisini gekmek
ve aidiyet hissini giiglendirmek adina kiiltir nesnelerinin yaratilmasi ve hediye edilmesi ku-
rum kiiltiiriinii olusturma ve igsellestirme hareketinde 6nem tasimaktadir. Bu baglamda kiiltiir
nesnelerinin tasarlanmasi ve tretilmesi konusunda, iniversitenin Sanat ve Tasarim Fakiiltesi,
Endiistriyel Tasarim ve Grafik Tasarim Boliimlerinin is birligiyle 6rnek bir uygulama modeli or-
taya koymak amaciyla yola ¢ikilmustir. Bilimsel Arastirma Projesi (BAP)* olarak sunulan konu
kabul edilip tiniversite tarafindan desteklenerek gerceklestirilmistir. Tiirkiyede kurumsal kiiltiir
ve kent kiiltiirii nesnelerinin tasarim uygulama caligmalar1 yok denecek kadar az sayidadir. Uni-
versitelerin Giizel Sanatlar, Sanat ve Tasarim Fakiiltelerinde {iretilen projelerin, tasarimlarin,
eserlerin, iirlinlere doniisebilme potansiyeli heniiz fark edilmemis ya da fark edilip siirdiiriile-
memistir. Bu eksikligin varligini bir firsat olarak gorerek, {iniversitenin Sanat ve Tasarim Fakiil-
tesi akademik kadrosu ve 6grencilerinin tasarim deneyimini kurum igin {ireterek, kurumun 6z
ve Ozgiin degerlerinin ortaya konarak kiiltiir nesnelerini yaratmak amaglanmistir. Gegtigimiz
on bes yilda Yasar Universitesi'nin (Izmir) akademik, fiziksel ve kiiltiirel yapilanmasi dinamik
bir bicimde devam ederken, {iniversite kiiltiiriiniin saglamlastirilmasi adina gectigimiz yillarda,
“Degerler Caligtayr” gerceklestirilmistir. Bu ¢alistay kapsaminda, i¢ ve dis paydaslardan olusan
alisma gruplar1 temel deger onerilerinde bulunmus ve sonug olarak: Insan Odaklilik, Toplum-
sal Sorumluluk, Bilimsel Yaklasim, Yenilik¢ilik ve Uluslararasilik olmak tizere bes deger belir-
lenmistir. Universitesinin Yongorii, Temel Gorev? ve bes degeri® 1g181inda, iiniversite kiiltiiriinii
olusturan unsurlarin igsellestirilmesi adina farkli iletisim yontemleriyle i¢ ve dis paydaslar bil-

gilendirilmistir.

*’BAP 019 Yasar Universitesi Kiiltiir Nesneleri Tasarim Stratejisi ve Bir uygulama” baghkli proje.
*Yasar Universitesi'ne ait; Vizyon-Yongérii Kiiresel dlcekte, yenilikci ve siirdiiriilebilir bir iiniversite. Misyon-Temel Gérev Bilim, sanat ve tasarim kiiltiiriinii

benimseyen, yerel ve kiiresel anlamda topl lismesine katkida bul egitim, aragtirma ve hizmet iiretme.

*INSAN ODAKLILIK Insan, en 6nemli varhgimizdir, onun gelisimine, mutluluguna yonelik her tiirlii katkiyr saglamay: oncelikli gorevimiz sayariz. Insanin yasa-
ma, kendini gelistirme ve ifade etme hakkinin en distiin hak olduguna inaniriz ve bunu giiclendirmek icin ¢alisiriz. Insanin iireten, degistiren ve doniistiiren giiciine
inaniriz ve onun bu essiz ozelliklerini daha da  gelistirmesi igin calisiriz. Insamin sorgulayan, arastiran, 6grenen, iireten, paylasarak zenginlesen ve farkliliklariyla
biricik, saygin bir varlik olduguna inaniriz. Insanin demokratik ilke ve kurallar cercevesinde, en az kendi goriisii kadar bagkalarinin goriiglerini de saygtyla karsila-
yarak, anlamaya ¢alisan, farkliliklar arasinda benzerlikleri kesfederek birlikte yasam kiiltiirii icinde kendisini ve kurumunu gelistirecegine inaniriz.

TOPLUMSAL SORUMLULUK I toplum ve cevre bagl: da daha iyi bir yasamn siirdiiriilebilir kil da topl, I sorumlulug gereklerini

yerine getirmek icin ¢aligiriz. Varligimizin ve toplumsal sorumlulugumuzun bir geregi olarak kentimizin, iilkemizin ve diinyamizin daha giizel bir hayat: yasamast

icin yapilacak her tiirlii katkiy: 6nemser, destekler ve bu dogrultuda ¢alisiriz.

BILIMSEL YAKLASIM Bilginin en 6nemli giic olduguna inaniriz. Evrensel bilginin birikimiyle beslenerek yeni bilgiler iiretir ve insanligin yararina sunmak igin
calisiriz. Evrensel standartlara ve etik kurallara uyarak bilgiyi iiretir, insanhgin yarari icin paylagiriz.

YENILIKCILIK Yenilikgiligin, insanhga yarar saglayacak yeniliklerin tesvik edilmesiyle ilgili bir deger olduguna inaniriz. Bunun kokleserek siirdiiriilebilir olmast
icin, ozgiir diisiince ve yaraticiligin 6nemine inanir ve gelistirilmesi icin ¢alisiriz. Merak eden, soru soran, arastiran, ogrenen yaratic, yenilikci bireylerin yetistiril-
mesi icin ¢alisiriz.

ULUSLARARASILIK Ogrencilerimizin, dgretim el larimiz ve tiim ¢alisanlarimizin uluslararast iliskilerini gelistirmeleri icin gerekli kosullart yaratiriz. Evren-

sel standartlarda uluslararas: bilim ve egitim ortamini gerceklestirmek icin ¢alisiriz.



“Yagar Universitesi Kiiltiir Nesneleri Tasarim Stratejisi ve Bir Uygulama” adli proje kapsa-
minda yapilan tasarim uygulamasi odakli aragtirmalar sonucunda; iiniversitenin “bes degerini”
benimseyen nesneler tasarlanmistir. Nesnelerin tasarim degerleri, iiniversite yasaminda cali-
sanlarina, grencilerine benimsetecek, konuklarina tanitma amaciyla yapilandirilmigtir. Uriin
ve grafik tasarimiyla, islev, malzeme, tiretim bicimi, gorsel alg1 ve estetik gibi unsurlar amag

dogrultusunda gelistirilmistir.

Projenin tasarim siireci ve ¢iktilar1 “Hediye Yagar” olarak adlandirilarak bir marka 6nerilmis-
tir. Hediye Yasar adi, ¢ift anlamli bir simge-soz olarak, bir yandan hediye edilecek tiniversiteye
ait kiiltiir nesnelerini ifade ederken, diger yandan hediyenin kullanicisiyla yasadigini, yasattigi-
n1 ve bu yasamislikla bu kiiltiirtin siirekliligine 6ykiinmektedir. Akilda kaliciligryla marka olma

olasiligini barindirdig: diisiiniilerek logo tasarlanmistir (Gorsel 5).

Cy&léDlYE

Gorsel 5. Hediye Yasar logo tasarim ve etiket uygulama.

Tasarim amaci, Yagar Universitesinin Yongorii, Temel Gorevi ve Degerleri esas alinarak
yarattig1 ve yasattig1 tiniversite kiilltiiriinti ve kimligini insan odakl bir bi¢imde gii¢lendirmek
amacryla, biinyesindeki sanat ve tasarim tretimlerinin gériniirliigiinii saglayarak, kiiltiir nes-
nelerini, evrensel tasarim disiplini araciligiyla dontstiiren tiriinler yaratmaktir. Bu dirtinlerin,
kullanicisinca begenilip kullanilirken mutlulukla yasatmasini ve boylece tiniversitenin kiiltiirii-

ni yaymast, yasatmasi ve siirdiirmesini hedeflenmektedir.

Tasarim tanimyi, tasarim kavramlarini, hikayelerini, kullanim senaryolarini, sanat ve tasarim
odakli tiniversite kiiltiiriinden edinen, iiretim bi¢imini yerel, bolgesel ve cografi sosyo-kiiltiirel
degere sahip zanaat-tasarim-teknoloji ortakligindan treten, tasarimci-yapici evrensel tasarim
akiminin [zmirli dnciileri olarak, iiniversitenin bilimsel ve teknolojik olanaklarini kullanarak,

kiltiir nesnelerinin Hediye Yasar adiyla tasarlanip, tiretilmesi ve kullanicisina ulagtirilmasidir.

Hediye Yasar'n hedef kitlesi; 6ncelikle kurum ici hediye verme gereksiniminde olan birim-
leri kapsamaktadir. Universite her yilbasi déneminde dis paydaslari ile akademik ve idari per-
soneline hediye vermektedir. Ayrica her birimin yil igerisinde hediye vermek istedigi konuklar1

oldugu gibi, ziyaret ettigi ve kendi kurumundan hediye gotiirmek istedigi etkinlikler de mevcut-
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tur. Yurt i¢i ve yurt disindan 6grenci adaylari, 6grenci, mezun, akademik ve idari personel ko-
nuklari, tist diizey yonetici ve paydas kurumlarin yoneticileri, yurt i¢i ve yurt dist diger tiniver-
sitelerin temsilcileri tasarlanan tirtiinlerin kullanicisi olarak ditsiiniilmektedir. S6z konusu hedef
kitleye 6nemli donemlerde hediyenin verilebilmesi, ya da hediye verilmek {izere alinabilmesi
ancak kurum i¢inde siirdiiriilebilir bir iiretim ile miimkiin olacaktir. Bu yoéntemi saglamanin ve
goriiniir olmanin baglica yolu da hediyelik esya magazasi biinyesinde barindirmaktir. Béylece
kurumsal diizeyde verilen hediye ayni zamanda kurum igerisindeki kisilerin bireysel alimina da

imkan verecektir.

Belirlenen Tasarim Amaci, Tanimi ve Hedef Kitle dogrultusunda ilk agamada tirtin gesitleri
tizerine yapilan beyin firtinasi sonucu iiriin kategorileri: Kirtasiye ve Tekstil Uriinleri, Aksesuar,
Yayn ve Dijital Medya, Sanat ve Tasarim Ozel Uriinleri olarak belirlenmistir. Universitenin he-
diye verme donemlerinin (yilbasi, mezuniyet, tercih ve kayit donemi gibi) takibi ile bu katego-
rilerdeki trtinlerin, sanat ve tasarim fakiiltesi akademisyenleri, 6grenci ve mezunlari ya da yerel
zanaatkar/tasarimcilar tarafindan, geri doéniisiim, deger arttirimi, yeniden kullanim yéntemleri
ve olabildigince yerel, cevre dostu malzemeler ile iiretimi yine miimkiin oldugunca tiniversite
biinyesindeki grafik tasarim ve endiistriyel tasarim atélyeleri ya da yerel iiretim tesislerinde
yapilmasi planlanmistir. Bu 6lgiitler 1s181nda, proje uygulama ¢alismalarinin ikinci agamasinda
tiriin setleri olusturularak tasarlanacak iirlinler belirlenmistir: 1. Mezuniyet Seti (sal / kravat,
anahtarlik ve bir kutu) 2. Her Giin Herkes I¢in Uriinler: gesitli tekstil ve kirtasiye iiriinleri, 3.
Ust Diizey Kurumsal Uriinler: deri iiriin ve aksesuarlar, 4. Ust Diizey Kisisel Uriinler: kahve
fincan1 ve ahsap altlik, 5. Yerel Uriinler: zeytinyag sabunu ve sabunluk, 6. Gida: cikolata, 7.

Paket malzemeleri.

Hediye Yasar iriinlerinin tasarim ve prototip iiretimi agsamasinda, ilk ¢alismada belirlenen
iriin kategorileri ve iiriin tasarimi 6Slgiitlerine dayanarak grafik tasarim ve {irtin tasarimlar:
yapilmigtir. Strateji; tanitim nesnesi olarak yayginca bilinen isleve sahip tiriinlerin (anahtar-
lik, ajanda, kupa vb.) ve bunlara ek olarak yeni islevlere sahip, iiniversitede kullanilabilecek,
tasarim-zanaat-teknoloji ticlemesiyle yukarida siralanan iiriin tiplerinin tasarlanmasidir. Ta-
sarimlarm bir kismi dijital ortamda modellenmis, bir kismuiysa fiziksel prototipleri iiretilerek

sunulmustur.

Grafik tasarim caligmalarinda, yiizey orlintii tasarimi (surface pattern design) agirlikli ola-
rak kullanilmistir. Dogal ve yapay ¢evrede karsilasilan, tekrar eden formlar yaratarak diizen
olusturma yontemi, yiizyillardir mimari, tekstil vb. alanlarda kullanilarak tasarimin 6nemli bir
yontemi haline gelmistir. Oriintii tasarimi bir ¢evreyi doniistiirme, bir kiltiiriin hikayesini an-
latma, gelenegi temsil etme, birlik saglama konularinda islevseldir. Kiiltiirel olarak ait olma hissi
yaratilmasinin yani sira, gorsel algida denge yaratarak tatmin edici bir bir etki olusturmaktadir
(Koepke, 2016, 1).

Proje uygulamalar i¢in, tiniversitenin logosu, degerler logosu ve tiniversite hayatindan esin-
lenerek olusturulan ikonlardan, {i¢ tipte yiizey rtintii tasarimu {irtinlerin {izerine uygulanacak

sekilde hazirlanmigtir. Bu gorseller kendi i¢lerinde fark: boyut ve renklerde uygulandig: takdir-



de, benzer goriinmedikleri i¢in farkli hedef kitlelere yonelik, her sezon yeni bir tasarim hissi
yaratilmasina imkin vermektedir. Uretilen gorsellerin farkli uygulamalariyla olugan gesitler
arasindan biri segilerek, mezuniyet ve kurumsal setler i¢in tasarlanan iirtinlere, dijital bask: ve

endiistriyel tasarim boliimii atélyesinde lazer kesim yiizey isleme yontemleriyle uygulanmigtir
(Gorsel 6).

YASAR

UNIVERSITESI

Gaorsel 6. Yasar Universitesi logosu ve logodan iiretilmis driintii.

Yagar Universitesi degerlerini temsil eden mevcut degerler logosu, iiriinlerin iizerine bir de-
sen gibi uygulanacak bigimde yeniden diizenlenerek grafik tasarim ¢aligmasi yapilmistir. Calis-
ma, deri, ahsap vb. malzeme iizerine lazer kesim yontemiyle Her giin, Herkes Icin iiriin seti ve

Kurumsal Ust Diizey iirtin setleri olarak uygulanmigtir (Gorsel 7).
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Gorsel 7. Yasar Universitesi degerler logosu ve logodan iiretilmis ériintii.

Tercih-kayit donemlerinde, tanitim fuarlar1 ve okul gezilerinde, aday 6grenci ve tiniversi-
te 6grencilerine hediye edilebilecek iiriinler igin genglerin giindelik yasamina uygun yeni bir
oriintii galismasi yapilmistir. Bunun i¢in dncelikle, iiniversite yasamina dair akademik, sosyal
vb. alanlar1 temsil eden 17 par¢adan olusan ikon seti tasarlanmistir. Her ikona, yine giincel yak-
lagimlar arasinda olan Memphis Tasarim tarzina gonderme yapan geometrik gekiller eklenerek
kendi kompozisyonlar1 olusturulmustur. Bu kompozisyonlara 7 adet yardimci geometrik sekil
de eklenerek daginik tekrar yontemi ile tasarlanan Oriintd, tiim yiizeyleri kaplayacak sekilde
kullanilabildigi gibi, her bir ikon, tek ve biiyiik boyutta da iiriin tizerinde kullanilabilmektedir.

Bu ikonlar ve oriintii, proje tiriinleri tizerine dijital baski yontemiyle uygulanmstir (Gorsel 8).
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Gorsel 8. Universite hayatindan esinlenerek tasarlanan ikonlar ve ériintii tasarim.

Uriin Tasarimi agamalarinda; iiniversite yasaminda gerek 6grencilerin, mezunlarin, gerekse
akademik ve idari personelin giindelik ve is yagantilarindaki eylemler, aligkanlik ve davranislar:
gozlemlenip incelenerek, ihtiyaglar: g6z 6ntinde bulundurularak farkl islevlerdeki tirtin tipleri
olusturulmustur. Tasarlanan i¢ boyutlu {iriinlerin iizerine {iniversitenin degerlerini yansitmasi
amaciyla, bes degerin metinlerinden esinlenilerek tiretilen simge-sozler yazilarak yiizeyde uy-

gulanmugtir.

Farkli islevli tirtin tipleri arasinda; deri anahtarlik, deri el cantasi, A4 ve A5 ebadinda Sekre-
terlik olarak adlandirilan klipsli kagit plakas, tiniversite i¢inde dolasim esnasinda ciizdan, ¢anta
tasimaksizin okul kimlik karti, para konulabilecek, ince bir clizdan gibi ya da kartvizitlik olarak
da kullanilabilen Kartlik vb. tirtinler farkli malzeme denemeleriyle tasarlanip prototipleri tiretil-
mistir. Bu {iriin tiplerinde, kullanicilarin tasarim degeri yiiksek olan nesnelere kars1 begenileri
gozlemlenerek iiriin-nesne baglaminda baglayict bir unsur olarak iiriinlerin gorsel kimlikleri,
malzeme ve renk segimleri yapilmistir. Malzeme se¢ciminde dogal, doga dostu ahsap, deri gibi
organik malzemeler tercih edilmistir. Bu nesneler, tiniversitenin Endiistriyel Tasarim Prototip

Atolyesi CAD, CAM olanaklari ¢ergevesinde iiretilebilecek bicimde tasarlanmis ve iiretilmistir.



8. TASARIM PROTOTIiPLERI DEGERLENDIRME ANKETI VE ANALIZi

Hediye Yasar iiriinlerinin, Yasar Universitesinin bes degerine dayanarak tasarlanan toplam-
da 28 iiriiniin 10 adedinin prototipi iiretilmistir. Uriinler, iiniversitenin tanitim birimlerinde
gorevli kisilerden olusan bir “odak grup” ile degerlendirilmistir.* Tasarimlar ilgili bir sunusun
ardindan, tasarimlarin gorsellerini iceren “Semantik Diferansiyel™ (Krippendorff, 2006, 149)
(Osgood, 1957) arastirma yontemi temel alinip konuya uyarlanarak olusturulan bir anketle

drtinler katilimcilarca test edilip degerlendirilmistir.

Bu ¢aligmada; tiniversitenin tanitimi amagl etkinlik, toplanti, 6nemli giinlerde “hediye ver-
me” islerinde gorev alan, ayn1 zamanda tiniversitenin idari ve akademik personeli olarak “he-
diye alan” personelin deneyimleriyle bilgi birikimlerinin, tasarimlarin siriin-iiniversite kiiltiir
kimligi baglaminda uygunlugunun degerlendirilerek test edilmesi amag¢lanmistir. Bu amagla
katilimcilarin, tasarimlar: kurumsal degerlerle ilintisini ve birer kullanici olarak triinleri; islev,
estetik, kullanishlik ve verdigi aidiyet duygusu agisindan degerlendirmeleri istenmigtir. Katilim-
cilar, ilk sunusu izledikten ve prototipleri ellerine alarak inceledikten sonra degerlendirmeleri

yapmuslardir.

Ankette 28 tiriinden, 14 adedi M ve geri kalaniysa H kodlariyla iki grupta siniflandirilmis-
tir. Mezunlar, tiniversite personeli ve tist diizey yonetici kullanici kitlesine yonelik tiriinler; Sal,
Kravat, Deri ve Ahsap iiriinler, Gida ve Yerel iiriin 6nerileri M koduyla gruplanirken, 6gren-
cilere yonelik giysi, kirtasiye esyalar1 gibi grafik tasarimlarin uygulandig tiriinler H koduyla

smiflandirilmigtir.

Anket, ii¢ béliimden olusmaktadir: 1. Boliim, katilimciya verilen 6n bilgiyi ve katilimcinin
goreviyle ilgili sorular1 icermektedir. 2. Boliim, 28 tirtiniin degerlendirildigi tablolar1 icermek-
tedir. Bu tablolarin altinda ayrilan alan, katilimcinin yorum ve onerilerini de ekleyebilmesine
olanak vermektedir. 3. Boliimde ise, tiim iirtinlerin, katilimcinin gorevi geregi hediye verebile-
cekleri ve kisisel olarak tiniversitede acilabilecek hediyelik esya magazasindan satin alip hediye

edebilecekleri tercihlerini yaparak degerlendirmeleri istenmistir.

Kullanicinin, anketteki tablolarda belirtilen tirtinleri iniversitenin 5 degeri ile karsilagtira-
rak, cok-orta-az olarak sozel ve 5 ile 1 arasi sayisal ol¢iitlerle degerlendirmeleri istenmistir. Her
bir degerlendirilecek iiriin, ilgili tabloda iiriiniin ad1 ve koduyla ifade edilip, gorseliyse hatirla-
tic1 unsur olarak eklenmistir. Degerlendirme yontemi hakkinda katilimcilara rehberlik edecek

ornek su sekilde anketin basinda aktarilmistir: Tablolarda goriilen tasarimlar Cok (5-4) - Orta

‘BAP019 Yasar Universitesi Kiiltiir Nesneleri Tasarim Stratejisi ve Bir Uygulama adl projenin iiriin degerlendirme toplantist 10 Mayis
2017 Garsamba giinii saat 10:00da YU Senato Odasi'nda; Halkla Iliskiler Tanitim Pazarlama Miidiirliigiinden Ipek Hepekiz, Neslihan
Takmaz, Kariyer ve Mezunlar Merkezi Miidiirliigiinden Dr. Senem Yilmaz ve Sema Abdurrahmanoglu, Uluslararast Iligkiler ve Programlar
Ofisi'nden Beti Barki ve Meri¢ Giizel'in katilimiyla 10 Mayis 2017 tarihinde gerceklesti.

SSemantik Diferansiyel Analiz Yontemi: Uriin ve marka kimligi uyumu iligkisini semantik olarak kullamicimin algisi gercevesinde analiz
etme yontemidir. “Dilde, iiriinler kavramsallagtirilir, insa edilir ve iletilir, anlamlari miizakere edilir ve kaderleri belirlenir” (Krippendorff,
2006: 149). Osgood, Suci ve Tannenbaum’un (1957) arastirmanin amacint maskelemek igin konu disi secenekler eklenebilecegi gibi kon-
septin irdelenecegi konu, segim 6lcegini belirler. Bir baska kriter, belirli ¢alismalarda konsept ve konu icin “semantik kararlilik” 6lgegi olarak
agiklanmistir. Buradaki Anket calismasinda kullamlacak sifatlar, arastirmanin konusuyla paralellik gostermek zorunda oldugu igin, Yasar
markasini ifade edebilecek anahtar kelimeler segilmis ve marka karakterinin tasarlanan iiriinlerle uyumunun analiz edilmesi amaglanmugtir.
Proje kapsaminda bursiyer olarak Can Giivenir (PhD aday: ve Endiistriyel Tasarimct), anket ¢alismalart analizi ve prototip uygulamala-
rinda gorev almigtir
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(3) - Az (2-1) ifadeleri ve sayisal degerleriyle farkli derecelerde segilebilecektir. Ornek olarak,
Yenilikgilik degeri tizerinden, 5 ve 4 degerinin: “Tamamen yenilik¢i” oldugunu; 3 degerinin:
Notr oldugunu; 2 degerinin “kismen yenilik¢i” oldugunu; 1 degerinin ise “hig yenilik¢i” olma-

digini ifade ettigi bir 6rnek tablo ile agiklanmigtir.

Anket sonucu analiz raporunun birinci boliimiinde, katilimcilarin gérevleri geregi; “kimlere
hediye verdikleri” sorusuna verilen cevaplarla; tiniversitenin kurumsal kiiltiir nesnelerinin kul-
lanici kitlesi dokiimii, “ne zaman hediye verdikleri” sorusuna verilen cevaplarla; tiniversitenin
idari ve akademik takviminde kurumsal nesnelerin en yogun kullanildig1 dénemler ve etkin-
likler, “ne amagla hediye verdikleri” sorusuna verilen cevaplarla; tanitim, prestij, ciddiyet ve
kurumun gorsel olarak hatirlanmasi gibi 6ne ¢ikan fikirler, “ne hediye veriyorsunuz?” sorusuna
cevaplarla; kurumun mevcut hediyelik esya listesi, “nasil bir hediye vermek isterdiniz?” soru-
suna cevaplarla; mezunlara ve 6zel konuklara daha yaratici, dikkat ¢ekici, farkls, akilda kalic ve

hediyeyi alan kisinin keyifle kullanabilecegi tiriinler olmasi gibi sifatlar 6ne ¢ikmaktadr.

Anket sonucu analiz raporunun ikinci béliimiinde, triinlerin 5 ile 1 arasi sayisal degerler-
le, yenilikgi, insan odakli, bilimsel, toplumsal ve uluslararas: odakl: 6l¢iitleriyle katilimcilarin
degerlendirme sonuglarinin ortalamasi alinarak tablolar olusturulmustur. Bu ankette katilim-
cilarin birer kullanici olarak, tasarimlarin iniversitenin bes degeriyle iliskisini islev, estetik, kul-
laniglilik ve verdigi aidiyet duygusu agisindan degerlendirmeleri-ne gore; Tamamen Yenilik¢i
Uriinler olarak; M03-Ahsap Sekreterlik, M05-Cikolata, M06- Sabun, M07- Kahve Seti, M08-
Telefon Kilifi, M09- Anahtarlik 1, M10- Anahtarlik 2, M11- Karthk 1, M12- Karthk 2, M13-
Deri Sekreterlik, HO1- Aski Anahtarlik, HO2- Bez Canta, HO3- Beyaz Defter, H04- Kraft Defter,
HO05- Kalemlik, HO06- Silgi, HO7- USB, H09-H10 T-Shirt (K-E), H11- Sweatshirt, H12- Buff ve
H13 Ayakkabi, H14- Sapka, Tamamen Insan Odakli Uriinler olarak; M01- Sal, M02 Kravat,
MO03-Ahgsap Sekreterlik, M04- Kutu, M05-Cikolata, M06-Sabun, M07-Kahve Seti, M08-Telefon
Kilifi, M09- Anahtarlik 1, M10- Anahtarlik 2, M11- Kartlik 1, M13- Deri Sekreterlik, HO1- Aska
Anahtarlik, HO2- Bez Canta, H03- Beyaz Defter, H04- Kraft Defter, H05- Kalemlik, H06- Silgi,
HO07- USB, HO8 Dolma Kalem, H09-H10 T-Shirt (K-E), H11- Sweatshirt, H12- Buff, H13 Ayak-
kabi, H14- Sapka, Tamamen Bilimsel Uriinler olarak; M06- Sabun, M07- Kahve Seti, M11-
Kartlik, M11- Kartlik 1, Tamamen Toplumsal Uriinler olarak; M06- Sabun, M07- Kahve Seti,
HO1- Aski Anahtarlik, H02- Bez Canta, H03- Beyaz Defter, H04- Kraft Defter, H05- Kalemlik,
H09-H10 T-Shirt (K-E), H11- Sweatshirt, H12- Buff ve H13 Ayakkabi, H14- Sapka, Tamamen
Uluslararasi Uriinler olarak; M02 Kravat, M04- Kutu, MO05-Cikolata, M06-Sabun, M07-Kahve
Seti, M08-Telefon Kilifi, M09- Anahtarlik 1, M10- Anahtarlik 2, M11- Kartlik 1, M12- Kartlik 2,
HO1- Aski Anahtarlik, H02- Bez Canta, H03- Beyaz Defter, H04- Kraft Defter, H05- Kalemlik,
HO07- USB, H09-H10 T-Shirt (K-E), H11- Sweatshirt, H12- Buft, H13 Ayakkabi, H14- Sapka

secilmistir.

Anket sonucu analiz raporunun ii¢iincii bolimiinde ise, katilimcilarin gorevleri geregi hangi
riinleri hediye etmek igin tercih ettiklerini “G” harfi ile isaretlemeleri istenmistir. Ayni zaman-

da, “Hediye Yasar” isimli hediyelik esya magazasi olsa hangi iirtinleri kisisel olarak satin alip



hediye etmek istediklerini “K” harfi ile isaretlemeleri istenmistir. Bu degerlendirme sonucunda;
M kodlu iirtinler arasinda gorev geregi en ¢ok tercih edilen tiriinler; 5 kisinin tercihiyle M11
Kartlik 1, 4 kisinin tercihiyle M03- Ahsap Sekreterlik, M09- Anahtarlik 1 ve M11- Kartlik 1
secilmistir. Kisisel kullanim i¢in en ¢ok tercih edilen iiriin, 4 kisinin tercihiyle M07- Kahve Seti
olmustur. H kodlu iirtinler arasinda goérev geregi en ¢ok tercih edilen {irtinler; 5 kisinin terci-
hiyle HO1-Ask:i Anahtarlik, HO6- USB, H04- Kraft Defter, HO8- Dolma Kalem, 4 kisinin terci-
hiyle H02- Bez Canta, H03-Beyaz Defter, H05- Kalemlik, H07-Silgi secilmistir. Kisisel kullanim

i¢in en ¢ok tercih edilen iiriin, 4 kisinin tercihiyle HO1- Aski anahtarlik olmustur.

Odak Grup Prototip Testi sonucunda, katilimcilarin iiriin degerlendirmelerine bakildiginda
tim drtinler arasinda; MO1 Sal, M03 Deri sekreterlik bilimsellik ve toplumsal degerleriyle ilis-
kisi, M09-M10 kodlu Anahtarliklar, M12- Kartlik 2, M13- Deri Sekreterlik ve M14- Deri Canta,
sadece bilimsellik degeriyle iligkisi, Az (2) dlciitleriyle degerlendirilerek zayif bulunmustur. Bu
7 tirtin diginda digerleri, Cok (5-4) ve Orta (3) olgiitleriyle degerlendirilmistir. 28 iirlintin bes
degerle iliskisinde alabilecegi en fazla deger 25 en az deger 5 olabilecek bir araliktadir. Bu aralik
i¢inde, her trtiniin aldig1 toplam puanlarda en yiiksek degeri 23 puan ile M07 Kahve Seti alir-
ken, en diisiik deger olan 14 M01-$al ve M14-Deri Cantaya verilmistir (Tablo 1).

Tablo 1: Uriinlerin bes deger ile iliskisine verilen sayisal degerlerin toplam puanlari.

Puan | Uriin ismi

23 MO07-Kahve Seti

22 HO1- Aski Anahtarlik, HO3- Beyaz Defter, H12- Buff, H13- Ayakkab1

21 MO06- Sabun, M11 Kartlik 1, HO2- Bez Canta, H04- Kraft Defter,
HO05-Kalemlik, H11- Sweatshirt, H14- Sapka

20 HO09-H10- T-Shirt (K-E)

18 MO05- Cikolata, M08-Telefon Kilifi,

17 MO02- Kravat, M09-M10 Anahtarlik 1-2, M12-Kartlik 2, H06- Silgi

16 M13- Deri Sekreterlik, H08- Dolma Kalem

15 MO03- Ahsap Sekreterlik

14 MO1- Sal, M14- Deri Canta

Caligmanin sonunda iiriinlerin toplam puanin en alt seviyesi 14 olup, 21 tiriinde ¢ok ve orta
olarak degerlendirilmis olmasi, tiriinlerin tiniversite degerleriyle semantik iliskisinin islevsellik,
estetik, kullanighlik ve aidiyet duygusu vermesi baglaminda kullanic1 algisina biiyiik oranda

hizmet ettigi, katilimcilarin degerlendirmelerinde tespit edilmektedir.

Yapilan iki saatlik ¢aliymada alt1 katilimer driinleri degerlendirdigi anketleri teslim etmis,
alian cevaplar ve yorumlar proje ekibi tarafindan analiz edildikten sonra, sonuca uygun olarak
tiriin tasarimlari revize edilerek nihai prototiplerin iiretimi tamamlanmistir. Uriin grubuna bir
tek yeni bir {iriin olarak tiniversitede akademik personele verilen “Basar1 Belgesi Dosyasr” ek-

lenmigstir. Hediye verilecek duruma uygun hazirlanmis tirtin gruplar asagidaki gibidir:

1. Mezuniyet Seti: ahsap kutu igerisinde sal/kravat, kartlik ve anahtarlik igermektedir. Yiiksek

kalite malzeme ile iiretilen iirtinleri ile, mezuniyet haricinde ziyaretcilere de verilebilir. Ayrica,
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ylizey tasariminda renk, gorsel boyutu ya da kutu malzemesinde (ahsap yerine metal gibi)

kiigiik degisiklikler ile ilerleyen yillarda farkli bir gériiniim kolaylikla elde edilebilecektir
(Gorsel 9).

Garsel 9. Mezuniyet Seti: M04 Ahsap Kutu, M02 Kravat, MO1 Sal. Logodan oriintii grafik tasarim ¢alismast uygulamalari.

2. Her Giin Herkes I¢in Uriinler (Ogrencilere Yonelik Tkon Setli Tasarimlar): Universitenin
farkli bolimlerindeki 6grencilerin okul ve sosyal hayatindan esinlenerek tasarlanan ikonlarin
yer aldig1 oriinti (ylizey) tasarimi, 6grencilere yonelik tekstil ve kirtasiye olmak tizere birgok
tirline uygulanmistir. Degerlendirme Toplantisi sonucu olumsuz bir geribildirim alinmamas ol-
mast sebebiyle iiriinlere miidahale edilmemistir. Ikonlarin tek ya da ériintii olarak kullanimina,

irtinlerin gesitlendirilmesi olasidir (Gorsel 10).

Garsel 10. H grubu iiriinler: Ogrencilere yonelik, ikon ériintii tasariml tekstil ve kirtasiye iiriin uygulamalari.



3. Basar1 Belgesi Dosyasi ve Sekreterlik: Degerlendirme Toplantisinda, basar: belgesi dosyasinin
cesitli akademik toplantilarda yiiksek adette kullanildigi, bundan dolayr mevcut iiriine yeni bir
yaklasim getirilebilecegi konusulmustur. Yeni tasarimda, deri tizerine degerler logosu ve baslik-

larini igeren gorsel, Endiistriyel Tasarim Atélyesinde lazer kesimle uygulanmigtir (Gorsel 11).

Gorsel 11. Yeni tasartm-Bagar: Belgesi Dosyast, M 13 Sekreterlik.

4. Ust Diizey Kurumsal - Deri Uriinler: Universitede giin icerisinde ¢ok kullanilan el ¢antasi,
kartlik ve tagima aparatlar1 prototipleri, kullanima uygun olarak iiretilmistir. Degerlendirme
Toplantisinda, saplarin bileklige benzetilmesi ve bilekliklerin de talep edilen tiriinlerden olma-
sinin belirtilmesi sonucunda, tizerinde degerlerin yer aldig: serit deriler hazirlanmistir

(Gorsel 12).

'

Garsel 12. M09 Anahtarlik 1, M11-M12 Karthk 1-2, M14 Deri Canta.

5. Ust Diizey Kisisel - Kahve Fincani, Ahgap Altlik ve Ambalaji: Sanat ve Tasarim Yiiksek Lisans
Programi, Sagduyulu Tasarim adli ders, “Tamir ve Tasarim” adl1 proje kapsaminda 6grenci Ipek
Atay’in ve daha sonra kendi at6lyesinde gelistirerek tirettigi fincan tasarimi érnek bir uygulama
olarak secilmistir. Bu proje i¢in, gerekli tasarim iyilestirmeleriyle tiniversite logosu uygulama-
siyla tiretilmesi 6grenciden talep edilmistir. Seramik fincanin altinda kullanilmak tizere masif
ahsap bir altlik tasarimi yapilarak triiniin iniversite giindelik yasaminda hediye olarak yerini
alabilmesi icin iiriin setlerinden “Her giin Herkes icin” ve “Ust Diizey Kigisel Uriin” setine yer-

lestirilmistir (Gorsel 13).

SANAT & TASARIM DERGISI ) 59



60 {ANADOLU UNIVERSITESI

Gorsel 13. M07 Kahve fincan seti ve ambalajt. Seramik kahve fincani (tasarim: Ipek Atay, YL grencisi)

6. Yerel Uriin - Zeytinyag1 Sabunu, Sabunluk ve Ambalaji: Akdeniz kiyilar1 boyunca zeytin,
zeytinyagl, sabun {retimi yilizyillardir siiregelmektedir. Son on yilda, siv1 sabun tiiketiminin
artist kalip sabun kullanimini azaltmis olsa da tiiketici dogal sabun arayisindadir. [zmir ve Ege
Bolgesinde tiretilen yerel iirlin zeytinyagh sabunun tasarimina ek olarak, ambalajda 4 adet sa-
bun ile sunulabilecek miknatish bir sabunluk tasarimi da eklenmigstir. Bu iiriinlerin birer proto-
tipi, Endistriyel Tasarim Prototip At6lyesinde 3D yazicidan ¢ikt: alinarak iiretilmistir. Bu gekil-
de geleneksel ve yerel bir {iriin yeniden yorumlanarak ézgiin bir kent/kurum hediyelik nesnesi

haline getirilmigtir (Gorsel 14).

Gorsel 14. M06 Zeytinyagi Sabunu, Sabunluk ve Ambalaji.

7. Gida - Cikolata ve Ambalaji: Kurumsal ziyaretlerde, olumsuz ¢agrisimi olmamasiyla tiim kiil-
tirlerde hediye i¢in en “glivenli” iriinler arasinda gikolata yer almaktadir. Cikolata tiiketiminde
ise dikkat ¢eken, “kii¢tik bir parca” alma istegidir. Bu sebeple, isteyenin daha kii¢tik parcalarda
tilketebilecegi farki boyutlara sahip cikolatalar: tek bir kalipta toplayan bir tiriin gelistirilmigtir.
Ambalaj tist ylizeyinin, irtint gosterecek sekilde transparan malzemeden ve alt kisminin gerek-

li bilgileri icerecek sekilde diiz malzemeden tiretilmesi diisiiniilmistiir.



Garsel 15. M05 Cikolata.

8. Ambalaj ve Paketleme Malzemeleri: Bir tirtiniin hediye olarak tanimlanmasi, paketlenmis
olmasi ile mimkiindiir. Paketlemenin iglevi anlam katmanlar: yaratarak, nesnenin sadece ken-
disine degil, hediye vermenin 6nemi tizerine vurgu yapmaktir (Komter, 2007, 96). Bu sebeple,
Hediye Yasar logolu ana paket grubu disinda, tiretilen diger gorsel serilerine de uygun ambalaj-

lar tasarlanmistir (Gorsel 16).

Gorsel 16. Kagit canta, paket kagidi ve bant gesitleri ornekleri.
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SONUC

Hediyelik esyanin zihinlerde canlanan anlamy, kalitesiz seri iiretim ya da kaliteli ama pahali
irtinler haline gelmistir. Benzer alginin tasarimcilarda da olmasi sebebiyle yakin zamana kadar
tasarimcilarin ¢alisma alani olarak dikkatini ¢ekmemistir. Ancak, geleneksel / yerel tiretim ve
zanaatin ¢agdas tasarim uygulamalari ile bir araya gelmesi yaklasimi ile bu durum degismek-
tedir. Tiirkiyede geleneksel {iriin ve {iretim yontemlerinin barindirdig1 potansiyel, tasarimcilar
i¢in dikkat ¢ekici olmaktadir. Hediyelik esyalar kentlere 6zgii gibi diistiniilse de, iiniversitelerde

aidiyet duygusu olusturma istegi ile gelismeye yatkin bir konu oldugu goriilmektedir.

Bu baglamda, Bilimsel Arastirma Projesi olarak, arastirma odakli tasarim yontemi ile aras-
tirma ve tasarim ¢aligmalari tamamlanmistir. Sonrasinda, iiniversite paydaslarina yonelik tasar-
lanan tirtinlerin, tiniversitede “hediye verme” ile ilgili birimleriyle yapilan degerlendirme top-
lantisinda anket ¢alismasi diizenlenmistir (Ek.1). Katilimcilarin, anketteki tablolarda belirtilen
triinleri iiniversitenin bes degeri ile karsilastirarak, ¢ok-orta-az olarak sozel ve 5 ile 1 arasi
saysal olciitlerle degerlendirmeleri istenmistir. Ayrica, katilimcilarin gorevleri geregi hediye
verecegi ve hediyelik esya magazasi olmas: durumunda kisisel olarak hangi tiriinleri satin alip
hediye vermek isteyecekleri bilgisi istenmistir. Bu degerlendirme sonucunda; kisisel begeni ve
isteklerin her iki tercih agisindan da énemli oldugu gériilmiistiir. Kisisel olarak kullanilmak

istenilen tirtiniin ayn1 zamanda “gururla verilecek hediye” oldugu sdylenebilmektedir.

Universite biinyesinde verilen hediye, 6zgiinliigii, iiretim yontemi, islevi ve estetigiyle ku-
rumun kiiltiiriinii ve degerlerini yansittigi durumda, iiniversite ile paydaslar1 arasinda yeni
etkilesimler yaratma potansiyeline sahip olmaktadir. Bu etkilesim, {iniversitenin kiltiiriiniin
ve degerlerinin korunmasi ve tanitimina katki saglayacaktir. Tasarim degeri yiiksek iiriinle-
rin, kurumsal aidiyet duygusunu pekistirdigi bilgisiyle yola ¢ikilan bu projede, kiiltiir iirtinleri
tiretiminde bir 6rnek model olusturulmustur. Ogrenci ve akademisyenin projelerde birlikte is
iretmesi, grafik tasarim ve enddistriyel tasarim atdlyelerinin uygulamalarinin bir amag ¢evre-
sinde toplanmasi, kurum igi iiretim siireci ve yéntemlerini goriiniir kilmak, projenin 6ngoriilen

faydalaridur.

Bu ¢alisma kapsaminda gelecekte, tiniversite iginde bir kiiltiir nesneleri tasarim ofisi kurul-
masi, kampiis icinde hediyelik esya magazasi kurularak iiniversite biinyesinde tasarlanan ve
tiretilen trtinlerin bu mekanda ticarilestirilmesi, tiriinlerin kent kiiltiirti 6lgeginde gelistirilip
yayginlastirilmasi onerilmektedir. Uriinlerin goriiniirliigsi, projeye dahil olan 6grencilere yeni
kariyer firsatlar1 saglayacaktir. Ayrica, tasarimci-katilimer sayisi arttirilmast igin tiniversitede
6grenci tasarim yarismalari diizenlemek, iiniversitede akademik kadronun tasarima katki sag-
lamasi igin projeler gelistirmek, tiniversite-kent, tiniversite-kurumlar arasr is birlikleri gibi ge-

nisletme projeleri hedeflenmelidir.
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