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KURUMSAL KiMLIK TASARIMLARI VE KULTUREL FARKLILIKLAR
(IKEA ve Koctas Ornekleri)”

CORPORATE IDENTITY DESIGN AND CULTURAL DIFFERENCES
(IKEA and Koc¢tas Examples)

Esi OFLI™  Arif Ziya TUNC™

Oz

Kultdr, bir toplumun kimligini olusturur, onu diger toplumlardan farkl kilar. Bir gorsel
iletisim ydntemi olan grafik tasarim Urlnleri de kultir ile ilgili ipuclari tasir. Sahip
oldugu kiltiiriin &zellikleri, grafik tasarim uriinlerinde gézlenebilen bir tilke olan isvec,
ayni zamanda kendine 6zgl bu grafik tasarim anlayisinin da etkisiyle diinyaca unli
markalara ev sahipli§gi yapmaktadir. Bu arastirmada, yaratildiklar Ulkenin kiltirel
Ozelliklerini, grafik tasarim yoéninden yansitabilmeleri bakimindan glcli kurum
kimlikleriyle 6ne cikan isvec kokenli uluslararasi bir mobilya magazasi olan IKEA ile ev
gelistirme perakendeciligi Uzerine bir Turk kurulusu olan Kocgtas markalan ele
alinmistir. Bu calismada nitel arastirma yéntemlerinden dokiiman analizi teknigine yer
verilerek, IKEA ve Kogtas markalarina ait kurumsal kimlik tasarimlari, grafik tasarimda
kilturel farkhliklara bagh ayirt edici 6zellikler (gorsel secimi, tipografi, sadelik/yalinlik,
renklilik, slogan, espri ve mesaj unsurlar) ile temel grafik tasarim prensipleri
Uzerinden ¢ozimlenmeye calisiimistir. Bu markalarin kurumsal kimlik tasarimlarinda
kullanilan grafik tasarim dili, Ulke kdltdrlerini yansitmasi bakimindan incelenirken,
kilturel farkliiklarin grafik tasarima etkisi sorgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Kulturel Farkliiklar, Grafik Tasarim, Kurumsal Kimlik, IKEA,
Koctas.

Abstract

Culture shapes the identity of a society; it distinguishes a society from others.
Graphic design products as a method of visual communication, too, display evident
cultural influences. Sweden, whose cultural influences can easily be observed in its
graphic design style, is also host of a number of world-renowned brands, thanks to
this unique graphic design aesthetic. In this research, two brands are examined that
come into prominence due to their ability to incorporate their country of origin's
cultural characteristics into their corporate identity through use of graphic design:
IKEA, the world's largest furniture retailer, founded in Sweden, and Kogtas, a home
improvement retailer founded in Turkey. In this study, document analysis as a
qualitative research method has been used to analyze IKEA and Koctas brands'
corporate visual identity through distinguishing characteristics due to cultural
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differences (visual element choices, typography, simplicity, colorfulness, slogan, wit,
message); as well as through fundamental principles of graphic design. While the
graphic design features used in these brands' corporate visual identity designs are
examined whether they reflect their country of origin’s cultural perspective, the
effects of cultural differences on graphic design have also been questioned.

Keywords: Cultural Differences, Graphic Design, Corporate Identity, IKEA, Koctas.

1.Giris

Kurumsal kimlik kavrami ilk kez 20. ylzyilhin baslarinda kullaniimaya
baslanmis, 1960'll ve 70'li yillarda ise tim sirketler igcin neredeyse bir
zorunluluk haline gelmistir. Sanayi devrimiyle birlikte diinya genelinde yeni
nesil sirketler dogmus ve bu sirketler, marka kimliklerini sunmak icin farkl
yaklasimlar benimsemistir. Markalar, tarihler boyunca teknolojik gelismeler,
iletisim, seyahat ve eglence araclarindaki yeniliklerle birlikte degisen topluma
uyum saglamak icin goérsel imajlari Uzerinde calismislar ve bu goérsel imaj
Uzerinde kesiflerini strdirmeye devam etmislerdir. Bu bakimdan kurumsal
kimlik tasarimlari, toplumun icinden gectigi donemlerin etkisiyle uyarlamalara

ve degisikliklere acik esnek bir yapi géstermektedir.

Bir toplumun kulturel ozellikleri ve beklentileri, o topluma ait
markalarin kurumsal kimlik tasarimlarina yansiyabilir. Bu yansimalar, kurumsal
kimlik tasarimlarinda yer alan goérsel, tipografi, mesaj, sadelik, renk, slogan,
espri gibi unsurlar tGzerinde kendini belli ederken; grafik tasarim prensiplerinin
uygulanisinda da farkhliklar gorilebilir. Uluslararasi populer markalarin kurum
kimlik gorsellerinde kullanilan grafik tasarim diline bakildiginda, ¢cogunlukla o
markanin dogdugu llkeden izler gérmek mumkiindiir. Ornegin; isvec markasi
olan IKEA'nin logosu, isvec bayraginin sari ve mavi renklerinden olusmaktadir.
Cok uluslu bir ag teknolojileri sirketi olan Cisco’nun amblemindeki mavi
cizgiler sadece bir elektromagneti degil; ayni zamanda markanin dogdugu
sehir San Francisco’nun semboli olan “Golden Gate” koprisinid temsil
etmektedir. Kurumsal kimlik tasarimlarinda markanin orijini olan Ulkeye ait
Ozellikler gozlemlenirken; uluslararasi tGine sahip markalar da, ayni zamanda

ulke imajina katki saglamaktadir. Bu nedenle bir ulkeye ait populer markalarin
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kurumsal kimlik goérsellerinde kullanilan grafik tasarim dilinin, yer aldigi tGlkenin

kiltlrinld yansitmasi bakimindan incelenmesi 6nem tasimaktadir.

Bu arastirma ile, kulturel farkhliklarin, markalardaki kurumsal kimlik
tasarimlarina yansimasi, Tiirkiye ve isvec ulkeleri ile bu tlkelere ait Koctas ve
IKEA markalar tizerinden incelenmektedir. Kuzey Avrupa'da yer alan isvec,
kiicik bir iskandinav ulkesi olmasina ragmen ic disiplini, caliskanlgs,
organizasyon yetenegi ile Dinya'da refah diizeyi en yilksek, en modern ve
endustrisi en gelismis llkelerden biri haline gelmistir. isvec ayni zamanda,
arastirma konumuzla ilgili olarak grafik tasarim alaninda, ¢agdas ve yalin bir
tasarim anlayisiyla 6ne cikmaktadir. Bu tasarim anlayisinin drnekleri, isvec
kokenli uluslararasi bir mobilya magazasi olan IKEA’da gézlemlenmektedir.
IKEA’nin 2017 itibariyla 48 iilkede 393 magazasi bulunmaktadir’. isvec, ilke
olarak IKEA'nin kendisini pazarlama biciminden fayda saglarken; IKEA ise isvec
imajindan en fazla fayda saglayan firmalardan biridir (Kristoffersson,
2014:84).

Topraklarinin  buytk bolimi Anadolu'ya, kigik bir bolimi ise
Balkanlar'in uzantisi olan Trakya'ya yayillmis olan Tirkiye ise, jeopolitik
konumunun 6nemi, olumlu iklim sartlari ve verimli topraklar nedeniyle tarih
boyunca pek ¢ok uygarliga ev sahipligi yapmis olmasi bakimindan zengin bir
kaltirel gegmise sahiptir. Bu kultirel zenginliklerin yansimalari, Dede Korkut’tan
Hacivat ve Karagdz’e; geleneksel sanatlar olan minyatirden hat sanatina, halk
muziginden yoéresel danslara pek ¢ok sanatsal bicimde karsimiza cikmaktadir.
1955 yilinda Turkiye’de kurulan Koctas, Brand Finance tarafindan hazirlanan
“Tirkiye'nin en degerli markalari 2017” arastirmasinda 50. sirada yer
almaktadir.? Tirkiye'nin en biyuk ilk 500 sirketini finansal degerlerine gore
siralayan ‘Fortune 500 Tirkiye Listesi'nde ise 143. siradadir (2017).3

TIKEA (2017). Store Locations.
http://www.ikea.com/ms/en_CN/about_ikea/facts_and_figures/store_openings.html, Erisim
tarihi: 08.07.2017.

2 Brand Finance (2017). Turkiye’nin En Degerli Markalarinin Yillik Raporu 2017.
http://brandfinance.com/images/upload/turkey_100_2017 _unlocked.pdf, Erisim tarihi:
09.08.2017.

3 Fortune Turkey (2017). Fortune 500 Tiirkiye 2017 listesi.
http://www.fortuneturkey.com/Fortune500/2017, Erisim tarihi: 09.08.2017.
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Turkiye’de gucli kurum kimligine énem veren bir firma olarak 6ne c¢ikan
Koctas, 2007 yilinda Chermayeff & Geismar tarafindan yenilenen logosunun
tasarim, lansman ve tanitimi icin yaklasik 1.5 milyon TL’lik bir bitce

ayirmistir.*

Arastirmada Tirkiye’den Koctas, isvec’ten IKEA markalarina ait
kurumsal kimlik gorselleri, grafik tasarimda kultirel farkhlklara bagh 6éne ¢ikan
ayirt edici 6zellikler olan gorsel secimi, tipografi, sadelik/yalinlk, renklilik,
slogan, espri ve mesaj unsurlari ile temel grafik tasarim ilkeleri i1siginda
(birlik/uyum, denge, hiyerarsi, o6lcek/oran, baskinlik/vurgu, benzerlik ve
kontrast (Wong, 1993:27, Hancock 2000:4-6) incelenirken, bir lkenin sahip

oldugu kultdrln, grafik tasarim drilinlerine yansimasi da sorgulanmaktadir.
2.Kiltir ve Kaltarel Farkhiliklar

Kaltdr, kelime olarak gerek gulnlik yasamda gerekse yazili metinlerde
siklikla kullanilmakla birlikte pek cok tanimi olan bir terimdir. Ozellikle cok
seyahat eden, cesitli Ulkeler gérmis bireylerin deneyimlerindeki farkliliklari
anlatirken 'kiiltir' kelimesini sikca kullandiklari gérilir. Ote yandan ayni
Ulkede yasayan bireyler de kimi zaman sinif farkliiklarindan bahsederken
benzer sekilde 'klltlr' konusunu glindeme getirirler. Bu duruma goére kultir
denilince aklimiza gelen ilk bilgilerin, kiltirin cografya ve toplum icindeki bir
takim orgut, dernek ve grup farklihklarina gore degiskenlik gdsteren bir

kavram oldugunu goérmekteyiz.

Kaltdr, en genel anlami ile -ve antropolojik bir yaklasimla- bir “yasayis
sekli” ya da insanliga dair “hemen her sey” olarak ele alinmaktadir (Sparke,
2004). Ayni kdlture ait insanlar ortak disliince ve davranis semalari
olustururlar. Bu ortak semalar, ayni kiltire ait insanlarin cabuk ve kolay
anlasmasina yardimci olur ve bu durum kuiltirin batinlestirici 6zelligidir.
Farkli kdltdrlerden insanlarin ise ortak noktalan daha azdir bu nedenle
birbirleriyle anlasmalari daha zor olabilir. Earley ve Mosakowski (2004), basit

bir cicegin bile kultirden kulture farkh olarak algilanabilecegine dikkat

* Vatan Gazetesi (2007). http://www.gazetevatan.com/logosunu-yenileyen-koctas-3-ayda-4-
magaza-acacak-137871-ekonomi/, Erisim tarihi: 03.07.2017.
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cekmektedir. Bu farkhliklar, kultirin bilesenleri olan dil, degerler, din ve
inanclar, tutum, estetik, hukuk, egitim ve politikadan; toplumlarin yeme-icme
ve hatta hediye adetlerine kadar pek cok yerde kendini gdstermektedir.
Toplumlarin sahip olduklari kultire bagl olarak, estetik yaklasimlarinda da
farklliklar gérulir. Ornegin bir temel tasarim elemani olan renk, fiziksel
yapilari ve dalga boylarinin farkhliklari dolayisiyla degisik cografya ve
kiltirlerde anlamsal farklihklar tasir. “Saflik ¢agrisimi nedeniyle Bati’'da
gelinlikler genellikle beyazdir. Oysa beyaz, Asya’daki bazi toplumlarda matem
ve yas rengidir” (Ucar, 2004:48).

Sosyologlar, kiltir konusunda yaptiklari arastirmalarla kultirler
arasindaki farkliliklari ortaya ¢cikarmaya calismislardir (Hofstede, 1980; Schwartz,
1994; Smith vd., 1996; Trompenaars ve Hampden-Turner, 1997; House vd., 2004).
Bu arastirmalarda, Ulkelerin kiltirleri, cogunlukla degerler boyutunda arastiriimis
ve farkliliklar belirlenmistir. Bu sosyologlardan biri olan Geert Hofstede, kiltir
farkhhklar ve orgit kilturleri Gzerinde yaptigi calismalarla literatiirde sikca
karsilastigimiz bir isimdir. Hofstede, 1967 yilinda uluslararasi bir sirket olan
IBM’in 40 farkli Glke Gzerindeki calisanlarina tutumsal bir anket uygulayarak,
anket sonuclarini kiltiirel endeksler olusturmak amaciyla degerlendirmis ve
ulusal, kaltdrel farkhliklari acgiklayan doért kiltirel boyutu (bireycilik-
toplumculuk, gtic mesafesi, belirsizlikten kaginma ve erillik-disillik) ortaya
cikartmistir. Sonradan bu boyutlara besinci ve altinci boyutlar da (uzun
dénem odagi, hosgort) eklenmistir. Bu endeksler lkelerin  goéreceli
konumlarini ortaya cikarmistir. Gorsel 1’deki grafikte, isve¢ ve Tirkiye’nin

kultirel farkhliklarini ortaya cikaran analizin sonuglari yer almaktadir.
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Gorsel 1. Geert Hofstede’nin Kiltlrel Boyutlar Olcegine gore
Isvec ve Tirkiye karsilastiriimasi.

3.Tirk ve isvec Kiiltiirlerinin Ozellikleri

Bir Ulkenin kalturel o6zelliklerini yeterince iyi kavrayabilmek igin,
kiltlrdn olusmasina zemin hazirlayan faktorleri tanimak énem tasimaktadir.
Singh (2008:251) bu faktorleri bes kategoride degerlendirmistir: 1) Sosyal
kimlik (dil, din, okuryazarlik orani ve nifus dagilimi), 2) Tarihsel gecmis
(somirgecilik, dis glclerin etkisi, efsaneler ve tarihsel hatiralar), 3) Ekonomik
parametreler (ekonomik sistem, ekonomik gelisme, temel endistriler,
teknolojik gelisme), 4) Kurumsal faktorler (yonetim sekli, yasal sistem ve

kurallar), 5) Cografya (iklim ve yer 6zellikleri).

Turk ve lisvec kiltirleri, yukarida belirtilen faktérler Gzerinden
incelendiginde, ulkelerin  kultlir o6zelliklerine iliskin  gerekli altyapinin

olusturulacagi dustintlmektedir.
Tiirkiye

Tark Kaltlr Tarihi’nin ne zaman basladigi pek ¢ok tarihgi, sosyolog ve
aydin tarafindan tartisma konusu olmustur. Tirkler doért bin yili bulan
gecmisleri boyunca Asya, Avrupa ve Afrika kitalarina yayilmis buylk bir
millettir. Bununla birlikte dinya tarihinin en eski ve devamli kavimlerinden
biridir. Turkler, Orta Asya’daki ana yurtlarindan baslayarak sirekli géc
hareketleri yapmislardir (Candarlioglu, 2003:9). Turk tarihinin ilk zamanlari

Asya, Avrupa bozkirlarinda gecmistir. Tlrk yasayisi, distince tarzi, inanclari,
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dinya gorusl, orf ve adetleri, bozkir kulturt o6zellikleri gdstermektedir
(Candarlioglu, 2003:92). Tarihci Ozbaran ise (1992:40), “Eskicagin
Anadolusu sunulmadan, Tirklesen ve islamlasan Anadolu verilmeden,
Osmanl’nin  Ortadogusu ve Tirkiye Cumhuriyeti’nin sosyoekonomik ve
kiltirel yapisi belirtimeden, enginlere acilmak, diinya tarihinde gezinmek,
siphesiz, mantiksiz(lik) olur” sézleriyle Tirk Kultird’nin olusmasina zemin

hazirlayan faktoérlerin altini cizmektedir.

Turkiye, cesitli kiltirleri barindiran demokratik, laik, Uniter bir
anayasal cumhuriyettir. Birlesmis Milletler raporuna gore Tirkiye’nin 2017
yili nidfusunun 80 milyon 745 kisi oldugu belirtilmistir. Tirkiye, nifusu

itibariyle diinyanin en kalabalik Glkelerinin arasinda 19. sirada bulunmaktadir.®

Tirkiye’nin %85’inin ana dili Turkcedir (Konda, 2006). Konusulan
diger diller arasinda Kafkas, Kirtce, Arapca, Rumca, Latin ve Ermenice gibi
cesitli dil ve diyalektler yer alir (Konda, 2006:19).

Tirkiye'de egitim ve ogretim sistemi, kademelerden
olusmaktadir. Turk egitim sistemi 12 yillk zorunlu kademeli egitim olarak U¢
kademeye ayriimistir: Birinci kademe dort yil sureli ilkokul, ikinci kademe doért
yil siireli ortaokul ve liciinci kademe doért yil siireli lise olarak diizenlenmistir.®
Ulkenin temel egitim seviyesi diger OECD’ iilkelerinin altinda kabul edilir.
Turkiye'de 2015 il itibanyla yetiskin nifusun %95,6'si  okuryazardir
(UNESCO, 2015a); erkek nifusun kendi icindeki okuryazarlik orani %98,6
(UNESCO, 2015b), kadin nifusun kendi icindeki okuryazarlik orani %92,6’dir
(UNESCO, 2015c).

Turkiye’de saglk hizmetleri, 1920’de Tirkiye Blyik Millet Meclisi’nin
acihsi ile yurirluge giren kanun ile kurulan Saghk Bakanhgi (SB) tarafindan

merkezi bir devlet sistemiyle kontrol edilir. 2003 yilinda SB tarafindan genis

5 ESA - Economic & Social Affairs, (2017). World Population Prospects, 2017,
https://esa.un.org/unpd/wpp/Publications/Files/WPP2017_KeyFindings.pdf, Erisim tarihi:
01.05.2017.

& Fullbright Tiirkiye (2017). Turk Egitim Sistemi. http://fulbright.org.tr/turkiye-hakkinda/turk-
egitim-sistemi/, Erisim tarihi: 08.09.2017.

7 OECD: Organisation for Economic Co-operation and Development (Ekonomik Kalkinma ve
isbirligi Orgiitii bazen de iktisadi isbirligi ve Gelisme Teskilati).
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kapsamli bir saglk reformu olan “Saglikta Donlsim Programi (SDP)”
kamuoyuna duyurulmustur. SDP sonrasinda bireylerin saglk hizmetlerine
ulasimi kolaylastirilmis olsa da, saglk hizmetlerinin sunumu acisindan yapilan
arastirmalara gore hasta basina disen doktor sayisi bakimindan bdlgeler

arasinda ciddi farkhliklar goértlmektedir (Cavmak ve Cavmak, 2017).

Turkiye ekonomisi, rekabet kurallarinin isledigi, ©6zel sektorin
ekonomide onci, kamunun ise dizenleyici rol oynadigi, liberal dis ticaret
politikasinin uygulandigi, mal ve hizmetlerin bireyler ve kurumlar arasinda
engelsiz olarak el degistirebildigi bir serbest piyasa ekonomisidir. Turkiye’'nin
kiresel rekabette s6z sahibi olan markalari arasinda basta 9 yildir Glney
Avrupa’nin en iyi havayolu secilen Tirk Hava Yollari (Skytrax Odulleri, 2017),
Beko, Arcelik, Vestel, Efes Pilsen, Ulker ile Mavi Jeans, Damat-Tween, LTB,
Collin’s, Penti, Koton, ipekyol, Network (Altinyildiz), Sarar, Hiiseyin Caglayan,
Dice Kayek, Atil Kutoglu gibi giyim markalan bulunsa da, bu markalardan
herhangi biri diinyaca unli ingiliz marka degerlendirme kurulusu Brand
Finance tarafindan hazirlanan “Diinyanin En Degerli 100 Markasi” 2017 yili

raporunda da yer alamamistir.

Turkiye, 6zel cografi konumu ve sahip oldugu tarihsel zenginlikleri ile
kiyr turizmi, saglik, kdltlr, inang, spor, magara, avcilik, yayla ve kongre
turizmi gibi alanlarda da gicli bir altyapiya sahiptir.® Ancak Tirkiye
ekonomisi, bilim ve teknoloji politikalari baglaminda zayif performans sahibi
ulkeler arasinda olup, bu durum gerek genel Uretim yapisi, gerekse ihracat
sektorlerinin Urln yapisi baglaminda kendini géstermektedir. Bu gerilemenin
baslica nedenleri, Tirkiye'nin rekabet glici gostergelerindeki zayifhigi ile
rekabeti ve teknolojik gelismeyi arttirici konulara yeterince énem vermemesi
olarak gosterilmektedir (Cifti, 2004:69). OECD (Ekonomik Kalkinma ve
isbirligi Orguiti), “Dijital Ekonomi Gériiniimii 2015” arastirmasinda 34 (lkenin
bilisim teknolojileri alaninda nerede oldugunu gdsteren rapora goére Tirkiye,
sosyal aglar kullaniminda ilk sirada yer alirken, Ar-Ge harcamalarinda 31.

olarak son siralarda yer almaktadir.

8 T.C. Disisleri Bakanhgi (2017)., Tirk Ekonomisinin Genel Gériinimii,
http://www.mfa.gov.tr/turk-ekonomisindeki-son-gelismeler.tr.mfa, Erisim tarihi: 20.11.2017.
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Tirkiye’de kiltir&sanat calismalarina baktigimizda ise éncelikle gecmis
dénemlerden miras s6zli ve yazili edebiyat eserleri, destanlar, masallar, halk
danslari, muzikler ve el sanatlarindan s6z etmek gerekir. Asik adi verilen
sair/anlaticilar tarafindan saz esliginde icra edilen Kerem ile Aslh, Tahir ile
Zlihre, Ferhat ile Sirin gibi hikayelerde ask veya kahramanlik temalari islenir.
So6zli gelenekten gunimize kadar gelen fikralar ise farkh bir mizah anlayisina
ve birikimine isaret eder. Tiurk toplumu, sosyo-ekonomik formasyonunun,
siyasal ve kultirel yapisinin farkhhigi nedeniyle Bati mizahindan farkh bir
gllmece anlayisina sahiptir. Nasrettin Hoca basta olmak lizere Bekri Mustafa
ve Bektasi fikralari halkin yasama karsi alayci ve 6fkeli tutumunu dile getirir
(Avci, 2003). Yorelere uygun, kizli erkekli oynanan halk danslari 6zellikle
Cumhuriyet Donemi’nde kurulan Halkevlerinde kendini gdsterme firsati
bulmustur. Tirk Halk Danslari, (zeybek, horon, hora, karsilama vb.) icinde
barindirdigi kardeslik duygusu, melodi, ritim ve hareket yapisi ile hemen

hemen her yoreye 6zgu farkh giysiler ve muzikler ile karsimiza ¢ikar.

GUnlmuzde, Turk kaltirinidn bir gostergesi olarak énemini koruyan
geleneksel sanat ve zanaatlar, Turkiye’nin hemen her bélgesinin kendisine has
el sanatlan urinleriyle devamhhgini sirdirmektedir. Geleneksel Tiirk Sanatlari;
tezhip, tezyini Arap yazisi, Turk ciltgiligi, Tirk kaliplar yapimi, Ebru ve Ahar,
minyatdr, Tirk Cini nakislari, kiymetli taslar lzerine kakma, altin varak
turetimi, hal nakislar, sedef kakmaciligi, lake sanatlar gibi cok sayida 6rnek

icermektedir.
isvec

Kuzey Avrupa'daki iskandinavya yarimadasinda yer alan isvec veya
resmi adiyla isvec Kralligr'nda yénetim bicimi parlamenter demokrasiye dayali
anayasal bir monarsidir. Kralin yetkileri térensel ve sembolik olup, devleti
temsil ile simirlandinimistir.’ isvec’te 9.3 milyon insan yasamaktadir. Bu

nufusun %85’i kentlerdedir.

° T.C. Disisleri Bakanligi, (2017), isvec’in Siyasi Gériinimii, http://www.mfa.gov.tr/isvec-
siyasi-gorunumu.tr.mfa, Erisim tarihi: 20.11.2017.
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isvec’te en cok konusulan dil, bir Kuzey Cermen dili olan isvecce’dir.
19. Yizyll sonlarina kadar Lutheran bir ulus olan isve¢c, Roma Katolik
Kilisesi’yle olan baglantisini 16. ylzyillda kesmis ve Protestan bir (lke
olmustur. isveclilerin yiizde %80’inden fazlasi isvec Kilisesi'ne bagl olsa da
pek cok isvecli icin kilise, daha cok vaftiz, kilise tyeligi, digiin ve 8lim gibi

torensi olaylarda 6n plana cikan bir yer haline gelmistir.

Egitim alaninda diinyanin en gelismis Ulkelerinden biri olan isvec'te,
nufustaki toplam erkek kadin dagilimina goére okur yazarlik orani 2016 yil
itibariyla ylizde 99’dur.’® isvec egitim sistemi 9 yillik zorunlu ilkégretim ve 4

yillik orta 6gretimden olusur. 7 ile 16 yas arasi egitim zorunludur.

20. Yuzylda isvec’in ortaya koydugu basarinin arkasinda tabana
yaylilabilmis egitim ve vergi sistemlerinin, saglk hizmetleriyle cocuk ve yash
bakimina énem verilmesinin, aile sigorta sistemi kurulmasinin, emeklilik ve

diger hizmet sektorlerinin iyi ¢alistirlmasinin payi oldugu dusinidlmektedir.

Ekonomi  bakimindan  gelismis  bir Ulke olan isvec, The
Economist’in Demokrasi indeksi’ne gére birinci sirada olup, Birlesmis
Milletler’in insani Gelisme Endeksi'ne gére de yedinci siradadir. Ulke ayni

zamanda 1 Ocak 1995 tarihinden beri bir Avrupa Birligi tlkesidir."’

isvec’in kisa bir zamanda tarima dayali bir ilke olmaktan cikarak
modern ve endustrilesmis bir Ulke haline déntismesinde dogal kaynaklari olan
ormanlar, madenler ve hidroelektrik gii¢ ve bu kaynaklarin degerini arttirma
konusundaki yeni ve yaratici fikirlerin etkisi dnem tasimaktadir. isveg, bugiin
ylksek teknoloji, bilgi teknolojisinde arastirma-gelistirme hizmetleri ve
biyolojik tip alanlarinda uluslararasi bir pozisyona sahiptir.'> 9 milyon nifusu
nedeniyle ticarette ihracata agirlik veren lisvec’in kiiresel markalarindan
bazilann Volvo, Saab, Ericsson, Electrolux, ABB, Astra Zeneca, Pharmacia,
Atlass Copco, SFK, Absolut Vodka, H&M (Hennes&Mauritz), Spotify ve

10 World Population Review (2017)., http://worldpopulationreview.com/countries/sweden-
population/, Erisim tarihi: 20.11.2017.

" Wikipedia. isvec, https://tr.wikipedia.org/wiki/isvec. Erisim tarihi: 19.08.2017.

12 Galata Business Angels. Kuzeyin en iddiali teknoloji girisimcisi: isvec,
http://blog.galatabusinessangels.com/kuzeyin-yildizi-isvec/, 2017, Erisim tarihi: 03.09.2017.
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IKEA’dir."® Bu markalardan IKEA ve H&M, Brand Finance “Diinyanin En Degerli
100 Markasi 20177 listesinde yer almaktadir.

isvec, dengi llkelerle karsilastirildiginda, sinirli ekonomik yapisina karsin
sosyal siniflara o©ncelik taniyan bir toplum modeli ortaya c¢ikarmistir.
Siyasetcilerin ve toplum kurumlarinin calismalarini agik ve anlasilir sekilde
izleyebilmek isvec’te bir sivil haktir. isvec’te yasakci ve dislayici davranislar;
insanlarin etkin kokenlerine gore farkh davranislar gormeleri, fiziksel ya da
ruhsal bozukluklari ylzinden asagilanmalari veya cinsel yonlendirmeye karsi
kanunlar cikarlmistir. Kadin-erkek esitligine bakildiginda ise isvec’in kadinlara
oy kullanabilme hakkini veren 6nci Ulkelerden biri olmadigini goririz. Buna
ragmen kadinlarin oy kullanma hakkini kazandiklari 1921’den bu yana cinsiyet
esitligi konusunda buyiik ilerlemeler gerceklesmistir. isveg, cinsiyet esitligi
calismalarinin temel prensibi, emekgi siniftaki herkesin cinsiyet gézetmeksizin
aldigi maas oraninda yasama hakkina sahip olmasidir. Okul éncesi ¢cocuk sahibi
ailelerin islerini kaybetmemeleri icin isvec’te sosyal bakicilik kurumu devreye
sokulmus ve “dlinyanin en comert aile sigortas!” olarak ifade edilen sigorta
sistemiyle, ailelerin gelir kaybir yasamaksizin 16 aya kadar cocuklarina

evlerinde bakmalarina izin verilmistir.

Her ne kadar glnimuizin en modern ve gelismis uygarliklarindan biri
olarak goriilse de bir zamanlar tarim toplumu olan isvec’te, dogaya, kir
yasamina ve sadelige duyulan ilginin kdkeninin, kulttirel miras oldugu
disiinilmektedir. isveclilerin  kendi milli kilturlerine verdikleri deger,
modernize edilmis ve bir endistriye donismis el sanatlarina da yansimistir.
Geleneksel isvec el sanatlarinda da dogaya olan baglilik temasi altinda sade
Nordik kdy yasantisinin renkleri, cesitliligi ve 6zdegerleri gbzlemlenir. Tahta
ve hus agacindan yapilma el emegi susler, ddvme demirler, dokuma sepetler,
seramikler, deri mallar ve tekstil triinleri, el sanatlarindan bir kismidir. isvec’in
uluslararasi basarisinda pay sahibi olan diger énemli alanlar ise tasarim, moda,
muzik, mimari ve yemek kiltiri gibi yaratici ve reklam kiltlriine dayanan

sektorlerdir.

3 Brand Directory (2016). The most valuable Swedish brands of 2016,
http://brandirectory.com/league_tables/table/sweden-2016, Erisim tarihi: 01.09.2017.
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isvecli yazar, reklamci Claes Britton, isvec Enstitiisii tarafindan
hazirlanmis “’isvec ve isvecliler”i anlatan yayimda (2006), isvec’in cografi
konumu nedeniyle buyutk kultirel merkezlerden bu denli uzak olmasina
ragmen, resim, mimari, opera, siir, cagdas tasarimcilik, muzik, yemek kultiri
gibi pek cok alanda gdsterdigi uluslararasi basarilar, isveclilerin dis
kaynaklardan beslenme konusunda yetenegine baglasa da; bu yaraticiligin en
temelinde sadelik, maharet, melankoli gibi isvec’e 6zgii degerler ile dogaya,

sade kirsal yasama dénme konusundaki 6zlem olduguna vurgu yapmaktadir.
4, Grafik Tasarim ve Kaltir iliskisi

Kultur ile grafik tasarim arasindaki iligki, ilk kez 1964 yilinda,
aralarinda grafik tasarimcilar ve sanat yonetmenlerinin bulundugu 22 gorsel
iletisimci tarafindan yayinlanan First Things First (ilk Once Oncelikler)
manifestosuyla belirgin hale gelmistir. Bu manifestoda grafik tasarimin,
reklam, tanitim ve ambalaj sektorlerinden daha fazlasi oldugu; grafik
tasarimla toplumun sosyal, egitimsel, kiltlrel, ruhsal ve politik ihtiyaclarinin

ifade edilebilecedi vurgulanmaktadir (Poynor, 2000).

GUnUmuzde 6énemli bir gorsel iletisim sanati olan grafik tasarimin en
onemli islevi, gorlintl, renk ve sekiller aracihigiyla herhangi bir mesaji
topluma iletmek, bir Uriin veya hizmetin tanitimini yapmaktir (Artut,
2004:119).

Uriin tanitimi ve markalasma yolunda énemli bir gérevi olan grafik
tasarim, kurum icin uygun strateji belirlendikten sonra kurum kimliginin
gorsellestirimesinde devreye girer. Bilmedigimiz bir markaya dair ilk
izlenimler, markaya ait kurumsal kimlik tasarimlari ile edinilir. Gorsel kimlik; bir
kurumun/hizmetin/lrindn  ismi, logosu, antetli kagidi, tasit araclarinin
tasarimindan kurum binasinin genel gorinimiine, i¢ mimarisine, satis, servis
ya da dagitim elemanlarinin kiyafetine kadar tUm alanlarda karsimiza
citkmaktadir (Dindar, 2013:94). Gorsel anlatim, gorsel dilin sézcik
hazinesindeki renkler, bicimler, simgeler ve harf Gslubu gibi tim elemanlar bir
araya yapilandirmaktadir. Gorsel dil, bitlin sézclklerden daha iyi ve daha hizli

calisir, uluslararasidir ve daha kolay ezberlenir (Behaeghel, 1985:16).
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Tuna ve Tuna (2014:19), kurumun goérsel kimligini meydana getiren
bes ana unsurun bulunduguna dikkat ceker. Bu unsurlar su sekildedir; 1.
Kurumun ismi, 2. Kurumun slogani, 3. Kurumun logosu, 4. Kurumun rengi, 5.

Kurumun yazi karakteri (Tuna ve Tuna, 2014:19).

Tuna ve Tuna’nin da belirttigi gibi, yukarida belirtilen bes temel gorsel
unsur, sadece firma logosunda degil kurumsal kimlik tasarimlarinin pek cok
uygulama alaninda kendini géstermekte ve kurum kimlik gorselleri arasinda
uyumlulugu ve tutarlhgr saglamak adina kullanimlari 6nem tasimaktadir.
Kurumsal kimlik gorsellerini olusturan bu temel unsurlar ile uygulama alanlar
olan alt unsurlar (ambalaj, kartvizit, etiketler, evrak ve formlar, web sitesi,
kurum mimarisi, tabelalar, reklam calismalari vb.), firma ya da kurumun orijini
olan ulke kiltlirine ait 6zellikler géstermektedir. Bu nedenle farkl kiltirlerde
renkler, semboller, yazi karakterleri ve diger gorsellerin temsil ettigi
anlamlarin bilinmesi ve icinde yasanilan toplumun deger ve beklentilerine ters
diismeyecek secimlerde bulunulmasi 6nemlidir. Ornegin, neredeyse tiim
dinyada bilinen popiler Amerikan markasi Coca Cola’nin kurumsal
reklamlarinda ulkeden Ulkeye farkliiklar s6z konusudur. Coca Cola, bu
yaklasimiyla ‘lokal diisinen ama global oynayan’ bir sirket imaji ¢cizmektedir.
‘Ozgiirliikler Ulkesi’ olarak anilan Amerika’da genclik, iliskiler ve ciplaklik,
reklam mecralarinda karsimiza siklikla cikan temalar iken (Goérsel 2), resmi dini
islam olan pek cok ilkedeki reklamlarda “ciplaklik” yer almaz. Coca Cola’nin
Muslimanlarin dini bayrami olan Ramazan Bayrami icin Tirkiye’de yayinladig
reklam calismalarinda ise (Gorsel 3) Tirk toplumu icin 6nemli olan aile,
kalabalik sofralar, tlkenin dogusundan batisina cesitlilik gosteren yoéresel kilik

kiyafetler gibi temalar islenir.

Gorsel 2. Coca Cola Reklami, Taste the Feeling, 2016, Amerika.
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Gorsel 3. Coca Cola Reklam Filmi, Dogudan Batiya, 2010, Turkiye.

Kurumsal kimlik gorsellerinin bir diger énemli unsuru olan tipografi de
kiltirden etkilenebilir. Sarikavak (2004, 1), tipografiyi “harfleri, satirlar diger
grafik tasarim ogeleri ile anlaml olarak butinlestirerek olusturulan yapisal,
gorsel ve iglevsel yazi dizenlemeleri” seklinde tanimlar. Ucar ise (2004, 125),
iyi bir yazi karakteri secimi yapabilmek icin ‘tipografik kiltlre’ sahip olmanin
ve bicimlerin dilini okuyabilmenin 6nemini vurgular. Ucar’a gore her yazi
karakteri, tasarlanan temel kavramin, zamaninin, yaratildigi ¢agin akimlarinin
ve gorsel dilinin izlerini tasimaktadir. Benzer sekilde, “The Anatomy of
Type (The Geometry of Type in the UK)” kitabinin (2012) yazar Stephen
Coles da ginimuz tipografisinin kiltirimizin genel bir yansimasi oldugu
belirtmektedir. 2014’te Isvec’te, isvec Hiikiimeti’nin de onaylyla isvec’e 6zel
“Sweden Sans” adini tasiyan bir yazi karakteri tasarlanmistir (Gorsel 4).
iskandinav minimalizmini yansitan, isvec’in 1950’li yillarindan esinlenerek
tasarlanmis modern ve geometrik bir yaz karakteri olan “Sweden Sans”in
bakanliklarda, acentelerde ve sirketlerde kullaniimasiyla isvec’i tim diinyada
temsil eden kurumsal bir goérsel marka kimlik sistemi olusturmak
amaclanmaktadir.’ Gorsel 5'te yer alan Stokholm’daki Unlu bir pastanenin
logosunda ise yine isvec’i yansitan sade, serifsiz ve okunakli bir yazi karakteri
tercih edilmistir. Ortadogu’da ise farkli yaklasimlar gérilebilir. Ornegin, Birlesik
Arap Emirlikleri’nde bir kafe zinciri olan Oushé firmasinin logosunda Latin
harfleri kullanilmasina ragmen Arap alfabesinden ve hat sanatindan

esinlenmeler mevcuttur (Gorsel 6).

4 Hohenadel K. (2014). Sweden Has Its Own Font. Should the U.S.?,
http://www.slate.com/blogs/the_eye/2014/10/28/sweden_s_national_font_swedish_sans
_should_countries_have_their_own_dedicated.html, Erisim tarihi: 16.07.2017.
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Sweden Sans
Aa Gg Qq a
Aa Gg Qq
timeless ’ .
Fabrique --}1/
abcdefghijkim STENUGNSBAGERI Olls 6

nopgrstuvwxyz

1234567890

Gorsel 4. Isvec icin Gorsel 5. Fabrique Gorsel 6. Oushé isimli pastaneye
tasarlanmis yazi karakteri Stenugnsbageri isimli ait logo tasarimi, Birlesik Arap
Sweden Sans, 2014, pastaneye ait logo tasarimi, Emirlikleri.
isvec. isvec.

5.Kurumsal Kimlik Tasarimlari ve Kiiltiurel Farkhliklar (IKEA

ve Koctas Ornekleri)

Koc Holding’e' bagh yapi malzemeleri satisi yapan bir firma olan
Koctas, 1955-1996 yillar arasinda yapi malzemeleri toptancihigi yapmis, daha
sonra yapl market sektoriinde faaliyet gostermistir. 2000 yilinda ev
gelistirme sektorliniin dinya capindaki en blylk Uc¢ sirketinden biri olan,
Kingfisher'® grubuna bagli B&Q firmasi ile ortaklik anlasmasi imzalamis ve
sadece ev gelistirme perakendeciligi lUzerine calismaya baslamistir. Kocgtas
magazalarinda dekoratif Urlnlerden mobilyaya, ev tekstili Urlinlerinden
mutfak, banyo ve seramige, bahce mobilyalarindan aydinlatma Urlnlerine,
genc¢ odasindan hazir perdeye, halidan boyaya ve parkeye kadar on binlerce
Uriin satilmaktadir. Koctas'in izmir’den Diyarbakir’a, Trabzon’dan Mersin’e

kadar Turkiye’nin 19 ilinde toplam 41 magazasi bulunmaktadir.'”

1943 yilinda kurulan IKEA ise isvec’in Smaland eyaletinde yasayan

geng bir girisimci olan Ingvar Kamprad’in yenilik¢i fikridir. Ingvar Kamprad,

5 Kog Holding, 1926 yilinda Vehbi Kog tarafindan kurulan holding Tirkiye'nin ilk holdingidir ve
en buyik 6zel kuruluslarindan birisidir. https://www.koc.com.tr/tr-tr/koc-gundem/bunlari-
biliyor-musunuz.

'8 Kingfisher plc, Avrupa, Rusya ve Turkiye basta olmak tizere 10 iilkede 1.211 magaza ve
77.000 calisani olan uluslararasi bir ev gelistirme firmasidir.
http://www.kingfisher.com/index.asp?pageid=2.

7 Diinden Bugtine Kogtas. https://www.koctas.com.tr/kurumsal/dunden-bugune-koctas/,
Erisim tarihi: 13.06.2017.
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islevsel ama iyi bir tasarima sahip, maliyeti azaltan ¢oziimlerle kaliteden de
0din vermeden ucuz fiyath ev mobilyalari sunmayr amaclayan fikri, IKEA
konseptinin baslangici olmustur. IKEA’'nin internet sitesinde de deginildigi
tizere bircok kisi isvec'i saglikli ve taze bir yasam tarziyla iliskilendirmektedir
(IKEA, 2017). Bu isvecli yasam tarzi da IKEA’nin kurum kimliginde ve
uriinlerinde 6éne cikar. Ornegin acik havanin verdigi tazelik hissi ile doganin
zenginligi, hus renginde ahsaplar, dogal tekstiller ve islenmemis yuzeyler gibi
renk ve materyallere yansimistir. Bu nedenle, IKEA Urlin dizisi icinde yer alan
bitiin Uriinlerde “Tasarim ve Kalite, isvec lkea’s”” (Design & Quality IKEA of

Sweden) ibaresi bulunmaktadir.

Sozlik anlami olmayan IKEA s6zcugu, kurucusu Ingvar Kamprad’in ad
ve soyadinin bas harfleri ile blyldugu kéy Elmtaryd ve ciftligi Agunnaryd’in
ilk harflerinin bir araya gelmesiyle olusmustur. 1951 yilindan 1983’te
buglinki halini alincaya kadar bes kez degismis olan IKEA logosu, renklerini
isvec ulusal bayraginin renkleri olan mavi ve saridan alir. Logoda (Gérsel 7),
sari elips seklin Gzerine mavi renkle, blyuk harfler ve etli bir yazi karakteriyle
yazilmis IKEA ile gicli bir kontrast yakalanmistir. IKEA logosunda kullanilan
font, Robin Nicholas tarafindan Futura yaz karakterinden uyarlanarak
tasarlanmis IKEA Sans’tir. Okunakli bir yazi karakteri olan bu font, binlerce
urin cesidine sahip ve hacimsel olarak genis alanlara yayilan IKEA
magazalarinin  kitlesel agirhgina uygun sekilde bold (kalin/etli) olarak
kullanilmistir. Yazi karakterinin etli yapisina ragmen harf uclarindaki varla yok
arasi gortinen zarif tirnaklar, IKEA Urinlerindeki estetik yaklasimlar isaret
ediyor gibidir. Bu 6zellikleriyle IKEA logosunun, iskandinav tasarim anlayisinin
felsefesi olan “’sadelik ve islevselligi destekleyen bir estetik anlayisi” ile

ortlstigu soylenebilir.

N4 Evimi
QAN cok
seviyorum!

Gorsel 7. Logo, IKEA. Gorsel 8. Logo & Slogan, Koctas.
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Koctas’in logosunu inceledigimizde logodaki yodun turuncu renk
kullanimi dikkat cekmektedir (Gorsel 8). Sicak renkler grubunda olan iki ana
renkten kirmizi ve sarinin karisimi ile elde edilen turuncu renk; bircok Bati
kultirinde eglenceli bir renk olarak kabul edilir; meraki, yeni seyler denemeyi
ve yaraticihgr temsil eder. Cabuk dikkat ceken bir renktir, rahatlatici ve
harekete gecirici bir etkisi vardir. Bir triin ve markada “herkes icin” imaji
verilmek isteniyorsa turuncu renk dogru bir tercihtir (Serttas Ertike,
2010:75). Logoyu, genelden 6zele dogru geometrik olarak inceledigimizde
ise bir karenin Ustine oturtturulmus tcgen ile elde edilmis bir sekil goririz.
Ev gelistirme Urinleri satisi yapan bir markanin logosunda goértlen bu seklin,
stilize edilmis bir “ev” formu olma ihtimali artar. Turk Kiltiri’nde ev, yuva,
ocak gibi kavramlar, Turklerin aile yasantisina verdigi 6nem nedeniyle énem
tasir. Turuncu renge boyanmis ev oldugu disinilen amblem, sag yaninda yer
alan “Evimi c¢cok seviyorum” sloganinin samimi ifadesi ile birlestiginde
Turklerdeki “sicak yuva” cagrisimini  tetikleyerek bir anlam batiunlGgu
olustururken; ayni zamanda amblemin ucu yukariyi gdsteren bir “ok”u
animsatan bicimiyle, her gecen gin artan genis Urin yelpazesi ve
magazalariyla, markanin yenilik¢ci ve dinamik yapisini vurgulamakta oldugu
dusundlebilir. Koctas logotaypinda kullanilan yazi karakteri ise, ayni zamanda
bircok Ko¢ Toplulugu sirket logotayplarinda kullanilan kurumsal yaz karakteri
“Helvetica Bold Inserat”tir. Helvetica Bold Inserat, oldukca etli (kalin) ama
daraltilmis ve harflerin Ust-alt cikintilarinin  (ascender&descendar) kisa
tutuldugu bir yazi karakteridir. Kogtas yazisinin ev formunun icindeki yatay
kullanimiyla logo, duragan ve resmi bir ifadeden kurtularak, turuncu renkle
birlikte dinamizm yakalanmistir. Susten, fazla renk ve bicimden uzak oldugu
halde bu tasarim, renk ve yatay tipografik diizenlemenin verdigi sicaklk ile

ulasilabilir ve coskulu bir izlenim yaratmaktadir.

IKEA magazalar, magaza girislerinden, uriin sergilemeye; yonlendirme
isaretlerinden personel kiyafetlerine kadar kurum kimligi hakkinda pek cok
kaynak icermektedir. Magazalar, isvec fonksiyonel gelenegine dayanan mimari
Ozellikler tasimaktadir. Binalar temiz, basit ve informaldir. Magazalarin dig

cephe goriuntisinde IKEA’'nin kurum renkleri olan sari ve mavinin yogun
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kullanimi dikkat ceker. Magazaya girmeden once otopark alanindan itibaren
billboard, totem, tabela gibi reklam ylzeylerinde baslayan utriin tanitimlar ve
kampanya duyurulari, magaza icinde ve magaza cikisina kadar devam eder.
Misterilerin, magaza icinde ilerlemesini saglayan yodnlendirme gorsellerinin
yani sira musterilerine dneriler sunan bir dizi uygulama mevcuttur. Bunlardan
bir tanesi magaza icinde alinan kic¢uk esyalan tasimak icin dnerilen sari renkli,
mavi sapl plastik IKEA torbasidir. Magazada bu torbalar “bir sari torba alin”
ifadesiyle sunulur (Gorsel 9). Bir diger IKEA klasigi ise IKEA’nin Ucretsiz
dagittigi kucuk kursun kalemleridir. Bu kalemler, standart olarak 7x87 mm
boyutlarindadir; disi dogal tahta gorinimindedir ve Uzerinde IKEA’nin
logotaypindaki IKEA yazisi siyah renkte basilidir (Gorsel 10). Bu kalemlerin
bulundugu stantlarda ve magaza kilavuzunda mavi zemin Uzerine disi
(negatif) yazi kullanimiyla elde edilen minimalist yaklasim dikkat ¢eker (Gorsel
11).

Gorsel 9. Sari torba, IKEA,  Gorsel 10. Kalem ve klavuz Goérsel 11. Kalem, klavuz ve
2010, Izmir. standl, IKEA, 2010, Izmir.  mezura, IKEA, 2010, Izmir.

IKEA magaza i¢i yonlendirmede beyaz daire icine alinmis siyah ok, mavi
veya sarl tabelalar Uzerinde yer alir (Gorsel 12). Bu tabelalarda, tasarimda
kalabalik yaratacak her turli gorsel elemandan mimkin oldugunca uzak
duruldugu ve tasarim ylzeyinde bos birakiimis alanlar goérilir. Magaza
gorsellerindeki bos alan yaklasimi, drin fiyatini duyuran tavandan askil
posterler ve Urlin fiyat etiketlerinde de gdzlemlenir. Fiyat etiketi beyaz fon

Uzerinde, serifsiz, okunakh bir yaz karakterinin kalin (bold) ve normal
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(regular) olarak farkl boyutlarda kullanimi ve en altta yer alan IKEA logosu ile
tamamlanir (Gorsel 13, 14). Bu anlatim IKEA’yla dylesine 6zlesmistir ki, IKEA
drin fiyat etiketinden yola cikilarak yapilan bir billboard tasarimi, 2005’te
Amerika’da diizenlenen 62. Obie Acikhava Reklamcilik Odiilleri’'nde (Outdoor
Advertising Association of America’s - 62nd Annual Obie Awards) 6dul

almistir (Gorsel 15).

 Cowhide
KOLDBY

$199

e
—

Gorsel 13. Urin fiyat ~ Gorsel 14. Urin fiyat Gorsel 15. Billboard, IKEA, 2005,
bilgi posteri, IKEA, 2017. etiketi, IKEA, 1zmir, 2010. Los Angeles.

IKEA magazalari icindeki posterler, urin tanitim stantlar, yerlere
yapistirilan etiketler gibi grafik tasarim c¢alismalan, uygulanan reklam alanlari
farklh da olsa birbirleriyle uyum icindedir. Bu uyumu saglayan nedenlerden
birinin tipografi kullanmindaki tutarlilik oldugu distnilmektedir. IKEA
magazalarinda, katalog ve web sitesinde 2009 yilindan beri Microsoft
tarafindan ozellikle internet mecralarinda kullanm icin tasarlanmis olan
Verdana yazi karakteri kullanilmaktadir. Bu secim, glnumizde yayginlik

kazanan internet kullanimi ve IKEA’'nin son zamanlarda internet sitesi
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Uzerinden satisa agirlk vermesi nedeniyle, basii ve hareketli medya

kanallarinda tek tip bir yazi stiline yénelme ihtiyaci tizerine dogmustur.'®

Kogtas magazalarinin bir kismi AVM’ler icinde yer alirken; bir kismi da
kendi otoparkina sahip AVM’den bagimsiz yapilar seklindedir. Her iki sekilde
de kurum rengi olan turuncunun baskinhgi ve dikkat cekiciligi firmanin
algilanisina  katki saglamaktadir. AVM icinde olmayan magaza dis
cephelerinde, filmli cam kullaniimis giydirme cephe sistemi uygulamalan ile
genis alan etkisi korunarak yerlestirilen celik tasiyici sistemler ve
uygulanabilen yerlerde ev/cati formunu andiran tonoz cati formu araciligiyla
ana giris vurgulanmistir (Kogtas; Yenibosna, Karsiyaka, Beylikdizl, Kusadasi,
Eryaman, Denizli magazalari). Bu ev ve c¢ati formu iliskisi ayni zamanda
firmanin ev seklindeki amblemini animsatmaktadir. Magazalarin dis cephe
goruntisiyle fonksiyona uygun bir geometri/hacim ¢6zimiyle modern bir
izlenim yarattigi sdylenebilir. Magaza girislerinde, kolonlar, kasalar ve logo
yerinde turuncu zemin kullanimi devam eder. Magaza girisinden itibaren kimi
magazalarda (Karsiyaka, izmir), firmaya ait reklam duyurusunda bulunan
posterlerin cercevesiz olarak, uygun gorilen yerlere yapistirimis oldugu
goralur. Girisler, genel olarak yogun Urlin sunumu ve beraberindeki tanitim,
fiyat posterleri nedeniyle sikisik ve daginik bir izlenim yaratir. Magaza
iclerinde tavandan sarkitilan Urin fiyat posterleri ise magaza reyonlari
arasinda sikca karsilasilan gorsellerdir. Fiyat bilgisi iceren bu posterlerde
kullanilan yazi karakteri yuvarlak uclu gazl kalemle yazilmis bir el yazisina
benzer. Dikkatli bakildiginda bunun bir el yazisi degil, baski oldugu anlasilir
(Gorsel 16). Fiyat etiketlerini elle yazilmis gibi gdsteren bir yazi karakteri
secimi yapmanin kuskusuz pazarlama ve iletisimde bir rolii vardir. Ote yandan
baski teknolojilerinin bu denli yayginlasmasina ragmen Tirkiye’de yaygin olan
pazar, bakkal ve kicuk is yerlerinde, bir dUrinin fiyatini gazl kalemle bir kagit
veya karton parcasina yazip Urtne ilistirmek siklikla rastlanilan bir durumdur.
Bu sekilde sunulan bir drinidn, tuketiciye tipki uygun fiyatlarla alisveris

edilebilecegi mahalle esnafinin glvenini verebilecegi fikri de tartisilabilir.

'8 IDSGN - A Design Blog (2009). IKEA says goodbye to Futura. http://idsgn.org/posts/ikea-
says-goodbye-to-futura/, Erisim tarihi: 19.09.2017.
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Tipografiyle ilgili benzer bir yaklasim, Koctas personel giysilerinde gorilir.
Personel ismi, personel giysisi olan turuncu 6nligin gogis bolgesine denk
gelen beyaz seridin Ustline el yazisina benzer bir tipografiyle yazilmistir; fakat
personel kiyafeti lzerine yazilan isimde kullanilan yazi karakterleri, reklam
calismalarinda ve magazalarda farkliik géstermektedir. Kimi zaman cift kesik
uclu kalemle yazilmis olan isimler, (Gérsel 17); kimi zaman ise keceli kalemle

yazilmis basit bir el yazisi olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Gorsel 18, 19).

Gorsel 17. Personel kiyafeti, Gorsel 18. Personel kiyafeti, Gorsel 19. Personel kiyafeti,
Kogtas, 2017. Kogtas, 2016. Kogtas, 2012.

Kocgtas orneginde oldugu gibi IKEA’nin kurum renkleri olan sari ve

mavi, personel giysilerine de yansimistir'®. (Gorsel 20, 21, 22). Personel

kimlik bilgisi ise lacivert yaka kartinda veya boyundan asilan kartin Gzerinde

basili bilgiler olarak yer almaktadir.

19 Gorsel 20 ve Gorsel 21’°deki IKEA’nin cizgili personel kiyafetleri Avrupa ilkelerinde
kullaniimaktadir.
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Gorsel 20. Personel kiyafeti, IKEA, Gorsel 21. Personel Gorsel 22. Personel kiyafeti,
20176. kiyafeti, IKEA, 2011. IKEA, 2017.

Her iki markanin da, musterilerine alisverislerinde avantaj kazandirmak
amaciyla sundugu kartlarda, tasarim anlayisi bakimindan yorum farki vardir.
Dikdortgen seklindeki IKEA aile karti (IKEA’nin musterileri icin sundugu
avantaj kart, ‘aile’ ve ‘kurumsal’ olarak iki sekilde adlandirimaktadir), diz
turuncu renk zemin Uzerine iki satir disi yazi kullanimi ve sag alt késede ebati
oldukca kuciltilmus IKEA logosuyla sinirhdir (Gorsel 23). Koctas’in avantaj
kartinda ise siyah zemin Uzerinde ortalanmis bir sekilde Ust ve alttaki kart
sinirlarindan tasan Koctas logosunun gri tonlarinda degradeli bir sekilde
yorumlanarak kullanildigi gorilir (Gorsel 24). Kogtas’in orjinal logosu ise kart
Uzerinde rahatca okunacak bir boyutta kullanilmistir. Siyah-turuncu kontrasti

ile logo vurgulanmistir.

Gorsel 23. Kart, IKEA, 2017. Gorsel 24. Kart, Kogtas, 2017.

Marka ve sirketlerin, Urdnlerini tanitmasi icin kullanilan genis igerikli ve
detayli reklam araci olan kataloglar, IKEA ve Kogtas’in tanitim faaliyetlerinde
onemli bir yere sahiptir. 1950’lerden ginimiize IKEA kataloglari, 1970’lerin
kahverengi kadife kanepelerinden ve vernikle hazirlanmis c¢cam yemek
masalarindan, IKEA PS koleksiyonundaki modern, uluslararasi birinci sinif

tasarima kadar cagdas tadi yansitmaktadir. Retro, nostalji, modern cag ve
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gelecek vizyonunu tasiyan bu tasarimlarin yer aldi§i IKEA katalogu, isvec
evlerinin fotograf alblimine benzetiimektedir (Bjarnestam, 2013). 2005
yilina kadar kapak gérsellerinde daha sade bir Uslup izlenirken (isvec’in
sembollerinden biri olan tahta atlar ve bir ¢cocuk, diiz renk arka fon lizerine bir
sandalye tasarimi gibi... Gorsel 28, 29, 30); 2005 yilindan sonraki kapak
tasarimlarinda daha cok mobilyanin bulundugu odalarda aile, arkadaslar gibi
insan figurleri de artmistir. Kapak resmini tek bir fotograf olusturmaktadir ve
IKEA vyazisi zeminsiz olarak logotayptaki yazi karakteriyle oldugu gibi
fotografin Ustiinde kullaniimakta; logo ise kapagin sag alt késesinde kiclk bir
ebatta yer almaktadir (Gorsel 31, 32). Kapakta fotografin yaratti§i hareket
disinda, renk ve yazi kullaniminin minimum diizeyde tutuldugu gérulir. Ayni
zamanda katalogun adi olan IKEA, bitin kataloglarda ayni yerdedir (Ustte

ortalanmis). Orijinal logo ise kiiclik bir ebatta, sag alt késede yer alir.

IKEA 1985 :1IKEA

P
=

»o

Gorsel 25. Katalog, Gorsel 26. Katalog, Gorsel 27. Katalog, Gorsel 28. Katalog,
IKEA. 1956. IKEA. 1985. IKEA. 2001. IKEA. 2002.

Gorsel 29. Katalog, Goérsel 30. Katalog, Gérsel 31. Katalog, Gorsel 32. Katalog,
IKEA. 2003. IKEA. 2004. IKEA. 2017. IKEA. 2018.
Kocgtas’'in aylik olarak yayinladigi standart katalogu, 16 sayfadan
olusmaktadir. Bu katalog, daha ¢ok kampanya duyurusu ve Urin bazinda fiyat
bilgisi icermektedir (Koctas’in bu standart katalogu disinda ayrica bahce,

mutfak ve salon kataloglari ile ‘Yasayan Evler’ isimli bir dergisi vardir). Koctas
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magazalarindan temin edilen aylk standart Uriin katalogu sinirlh sayfa sayisina
ragmen, ¢ok sayida urin fotografi icerir. Bu kapak ve sayfa drneklerinde, bos
alana neredeyse hi¢ yer verilmedigi gorilir (Gérsel 33, 40). Gorsel 33’teki,
zemin geometrik olarak parcalara bolinmustir ve tasarimda hareket
hakimdir. Gorsel 34 ve 35’teki orneklerde, zemin, sicak renk kullanimi (sari ve
kirmizi) nedeniyle derinlik etkisini yitirmis ve 6ne dogru c¢ikmistir. Notr bir
renk olan grinin zeminde degradeli kullanildigi 6rnekte ise (Gorsel 37) kimi
urinler dekupe edilip, etrafina golge verilerek kullanilirken; kimi Grlnler ise
dekupesiz fotograf cercevesi efekti ile kullanlmistir. Fiyat bilgileri ise
cevresine golge efekti verilen beyaz kutucuklarin icinde verilmistir. Kimi
zaman Urlnlere ait bilgi metinlerinin, hangi Urine ait oldugu karisiklik
yaratmaktadir. Kogtas’in aylk standart kataloglarinda ortak bir sayfa diizeni
takip edilmez. Her bir sayinin katalog kapagi farklidir. Kimi tasarimlarda,
kapaktaki yogun gorsel kullanmindan dolay! kapagi, i¢ sayfalardan ayirt

etmek zordur.

Dev Sezon &
Finali Basladh!

Gorsel 33. Standart Gorsel 34. Standart Gorsel 35. Standart Gorsel 36. Standart
Katalog, Kogtas, 2016. Katalog, Kocgtas, 2016. Katalog, Kogtas, 2015. Katalog, Kogtas, 2013.

Gorsel 37. Standart Gorsel 38. Standart Gorsel 39. Standart Gorsel 40. Standart
Katalog, Kogtas, 2012. Katalog, Kogtas, 2013.  Katalog, Kogtas. Katalog, Kogtas, 2016.
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IKEA’nin televizyon filmleri, poster vb. gibi reklamlarina bakildiginda
cok kalturli bir yaklasimin benimsendigi gorulir. IKEA reklamlarinda cok
kaltarluligin benimsenmesinin nedeni IKEA’nin dinya Uzerinde cok sayida
magazasi olmasidir; ancak bu reklam calismalari her ne kadar IKEA’nin baska
ulkelerdeki reklam ajanslari tarafindan yiritilse de, markanin isvec
koklerinden gelen tasarim anlayisini korudugu goérinir. Tasarimlarda anlatim
kalabaligi yaratacak her turli gorsel, metin ve efektten uzak durulmustur
(Gorsel 41, 42, 43). Gorsel 41’°de acik mavi zemin lizerinde horlama sesinden
yola cikilarak yaratilmis evrensel uyku sembollerinden biri olarak kullanilan ‘Z z
z’ seklinde harfler goriinmektedir. Basta IKEA ile iliskilendirilemese de,
dikkatli bakildiginda bu sembollerin aslinda (¢ adet alyan anahtari oldugu
anlasilir. Alyan anahtarlar, IKEA’dan mobilya alindiginda, mobilya kutusundaki
montaj malzemeleri arasinda kliclik posetlere doldurulmus civatalar, somunlar
ve montaj kitapcigi ile birlikte bulunur. Misterilerden, satin aldiklan
mobilyalar bu alyan anahtarini kullanarak monte etmesi beklenir. Posterin sag
alt kosesine bakildiginda kiictk bir boyutta ‘yeni yatak odalari geldi’ yazisi ve
hemen yaninda kuicik bir dlcekte IKEA logosu, mesaja aciklk getirir. Cok az
gorsel eleman ve bolca kullanilan bos alan ile cok basit bir poster, esprili bir
anlatimla mesaji iletilmistir. IKEA  posterlerindeki sayfa dizenini
inceledigimizde, arka planda genellikle degradesiz, desensiz diz bir renk
kullanimi ile IKEA logosunun kiicik ama belirli bir mesafeden okunabilecek
boyutta kullaniminin neredeyse standart bir uygulama oldugu goérilir. Logo,
tasarim alaninda sinirlara yakin olacak sekilde siklikla ¢ sekilde kullanilir: sag
alt kose, altta ortalanmis olarak veya sol Ust kdsede. Logo kiicuk boyutta
kullaniirken, gorsel unsurun (mesaji ileten gorselin) bilyik ebatta kullanimi
gicli bir kontrast etki yaratmistir. Olcek/oran prensibi bu &rneklerde
basariyla uygulanmistir. Posterlerde, genellikle tek gorselin baskinhgr s6z
konusudur ancak IKEA logosu boyut olarak her ne kadar kicuk kullanilmis olsa
da, yerlestirildigi yer nedeniyle kendini belli eder. Dikey posterlerde metin
olarak birkac kelime (bazen o da olmaz) ve logo disinda, sadece tek bir gorsel
unsur araciigiyla mesaj verilir. Varsa kullanilan birkac kelimenin veya bir

cumlenin boyutu da oldukca klcuktlr, katalogda oldugu gibi burada da
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Verdana yazi karakteri kullanilir. Okunakhhk 6n plandadir, ayni yazi ailesine ait
kalin/ince varyasyonlar disinda baska yazi karakterine rastlanmaz. Metinlerde

renkli kullanim yoktur; disi ve erkek kullanim siklikla gorulur.

“_
> £ g
b e badboams bove wnived [BRERRY <D
Gorsel 41. Basili reklam, Gorsel 42. Basili reklam, Gorsel 43. Basili reklam,
IKEA, 2005. IKEA, 2010. IKEA. 2012.

Koctas’a ait gorsel 46’da gorilen reklam posterinde, zemin rengi
olarak kullanilan koyu kirmizi ile sari/altin rengiyle sayfaya ortalanarak
kullaniimis metnin yarattigi kontrast dikkat ceker. Altin renk ve l¢ boyut
efekti nedeniyle grafige donlismius izlenimi veren metin baskin durumdadir.
Posterin en altinda gorinen ¢ kicik fotografin simetrik kullanimiyla
tasarimda denge korunmustur; ancak fotograflar, Ustlerinde bulunan dikey
konumdaki goérselin agirhgiyla ezilmislerdir. Gérsel 47°de oldukca hareketli bir
tasarim olan akilli telefon illistrasyonun sag yaninda bilgi tekrarina rastlanir.
Telefondaki meni secenekleri, hemen onlerinde kullanilan ikonlar ile ayni
sekilde reklam yizeyinde de yer almaktadir. Gorsel 48’deki ornekte ise
Koctas logosuna ¢ boyut efekti verilmis ve logo, perspektife sokulmustur.
Turuncu logoyla kontrast olusturan yesil bant ve lzerindeki beyaz metin,
gecisli golge efektine sahiptir. Logoyla birlikte lc¢ boyut etkisini strdurdirler.
Ust yarisi grafiksel bir anlatima sahip olan tasarimin, alt yarisinda dekupe
edilerek kullaniimis bahce oturma grubu ile ¢im bicme makinesinin fotografi
yer alr. Koctas’in basii reklam tasarimlarindaki sayfa dizenini
inceledigimizde, tipik olarak Kocgtas logosunun genellikle sayfanin sol Ust

késesinde kicuk bir ebatta yer aldigi gorilir. Arka fon genellikle renkli ve

363



SDU ART-E

Guzel Sanatlar Fakiltesi Sanat Dergisi

Aralik’18 Cilt:11 Sayi:22
ISSN 1308-2698

dokulu bir goérinimdedir. Bu yaklasim disinda, posterler arasinda izlenilen

ortak bir sayfa diizeni semasi (layout) dikkat cekmemistir.

Mobil uygulamamizi ,
indirdiniz mi? Sy

Uygulamaya Kogtag kartirs ekleyen
ilk 1.000 kigiye ZLLZ Paropuan hediye!”

’
O
[

. Mot Asgverty

© e
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Gorsel 46. Reklam, Koctas, Gorsel 47. Reklam, Koctas, Gorsel 48. Reklam, Koctas,
2017. 2014. 2013.

Kogtas’'in Medina Turgul DDB Ajans tarafindan 2017’de hazirlanmis
reklam filmlerinde ise Tirk aile yasantisindan kareler yansitilir. ‘Her Mutfagin
ihtiyacina Uygun Coziimler’ reklam filminde (Gérsel 45), mutfakta genc
yaslardaki bir kadin mutfak dolaplarina sigmayip, disup kirilan tabaklar
ylzinden bitkin ve umutsuz bir haldedir. Tam o sirada reklamdaki dis ses
devreye girer ve iki ¢c6zUm O6nerisinde bulunur: uygun fiyata mutfak dolabi
veya daha da uygun fiyata nazar boncugu... Her ikisi de Koctas’ta mevcuttur.
Turk toplumundaki nazar inanisi, reklamda esprili bir sekilde kullanilmistir. Bir
diger reklam filmi “Sicak Havalara Karsi Coézimler’de kullanilan Tirk
toplumuna 6zgl bir nesne ise ahsap sapl kesedir (Gorsel 44). Tirk
toplumunda kese ve kopulk banyosu, saglk, sosyal ve kiltirel etkinliklerin
yasandigi hamam kdltirine ait 6gelerdir. Bu nesne ve sembollerin esprili bir
bicimde kullaniisinin yani sira, oyuncularin fiziksel 6zellikleri ile beden dilleri,
ayni kdltard paylasan insanlanin icgudisel olarak anlayabilecegi 6zellikler

gostermektedir.
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Gorsel 44. Televizyon Reklami, Sicak Gorsel 45. Televizyon Reklami, Her Mutfagin

Havalara Karsi Cézimler, Kogtas, 2017. Ihtiyacina Uygun Céziimler, Kogtas, 2017.
6.Sonug

Arastirmada, Kogtas ve IKEA’ya ait kurumsal kimlik tasarimlari olan
logo, magaza icindeki tabela ve posterler, personel kiyafetleri, avantaj kartlar,
kataloglar, basili ve hareketli medya reklam 6rnekleri, grafik tasarim ve kiltir
iliskisi cercevesinde incelenmistir. Her iki markanin da sektdr benzerligine
ragmen grafik tasarim yaklasimlarinda farklh Usluplara sahip oldugu

gorulmustir.

IKEA’nin  kurumsal kimlik tasarimlarinda efektsiz olarak kullanilimis
okunakli yazi karakterleri, yumusak renkler, az gorsel eleman ve tasarim
ylizeyinde bos birakilan alanlar ile sadelik 6ne ¢ikmaktadir. IKEA'nin kurumsal
kimlik tasarimlarinda incelenen grafik tasarim Uriunlerinde, temel grafik
tasarim prensiplerinin basariyla uygulandigi séylenebilir. Ayni zamanda, farkl
kategorilerdeki bu grafik tasarim Urlnleri (poster, tabela, fiyat etiketi,
personel kiyafeti vb.) yan yana getirildiginde, bu parcalar grafiksel anlatim
bakimindan birbirleriyle uyum icindedir ve ayri Urinler oldugu halde bir bitline
ait parcalar gibi algilanmaktadir. Ozellikle 1960’larin ortalarindan baslayarak
tasarim ve mimari alanlarinda biiyiik ses getiren “isvec Zerafeti” ve “Modern
isvec” kavramlari ile yeni nesil isvecli sanatcilar, sadelik, kullanishlik, abartisiz
renk kullanimi, doga Urlinlerine saygi ve zarafet duygusunu mizah ve ustalikla
birlestirmislerdir. Geleneksel isve¢c mobilyasi ve el sanatlari endistrisini
cagdas yaklasimlarla harmanlayip, diinya pazarinda boy gosteren IKEA’'nin da

bu anlayisin Uriinlerinden biri oldugu goérilmektedir.
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Kogtas’in kurumsal kimlik tasarimlarinda kirmizi, turuncu gibi yogun ve
iddiali renk kullanimlari, yazi karakterlerinde t¢ boyut ve goélgelendirme efekti;
farkli yaz ailelerine ait pek cok yaz tipinin, fotograf ve illistrasyonun bir
arada kullanihsi ile tasarim ylizeyinde bos alana yer veriimemesi gibi
yaklasimlar gorulmistir. Arastirmada, Koctas’a ait incelenen kurumsal kimlik
tasarimlarinin bazilarinda, temel grafik tasarim prensiplerinin uygulanisindaki
problemler dikkat ¢cekmektedir. Firmanin logosunda, 6zellikle kurumsal kimlik
tasarimlariyla taninan diinyaca inli New York merkezli Chermayeff & Geismar
& Haviv reklam ajansinin imzasi vardir. Tek rengin kullanildigi logo, oldukca
sade ve serifsiz bir font olan Helvetica Inserat ile okunakh bir yapidayken;
firmanin magazalarindaki tabelalar, fiyat etiketleri, posterler ve personel
kiyafetleri gibi tasarim alanlarinda el yazisina benzer veya cesitli efektlerin
uygulandigi farkh font gruplari ile karsilasilir. Markayi temsil eden en énemli
sembollerden biri olan logoda kullanilan grafik dilin, diger kurumsal kimlik
tasarimlarinda devam ettiriimemesi bakimindan tasarmlar arasindaki
birlik/uyum prensibinin g6z ardi edildigi sdylenebilir. Basili reklam calismalar
ve standart (aylk) kataloglari inceledigimizde ise birlik ve uyum, kimi
tasarimlarda farkli tarzlardaki pek ¢ok uygulama nedeniyle zayiftir (6rnegin,
tasarim alaninda yer alan bir resmin etrafinda cerceve (border) kullanilirken;
digerinde golgelendirme efektinin  kullaniimasi  gibi). Basili reklam
calismalarinda genellikle renklerle yaratilan gicli kontrast ile bazi goérsel
unsurlara vurgu yapilmistir. Ancak, baskinhk/vurgu prensibinin 6zellikle ayhk
standart kataloglarda yeterince uygulanmadigi soylenebilir; nitekim pek c¢ok
gorsel unsur, tasarim alaninda birbirlerine c¢ok yakin sekilde ve yakin
boyutlarda yerlestirilmistir. S6z konusu katalogun amacinin pek ¢ok Urliini ve
fiyat bilgisini, sinirh sayfa sayisinin oldugu bir kitapc¢ikta tanitmak oldugu g6z
Onlinde bulunduruldugunda bu durum, prensibin uygulanisindaki giclik olarak
degerlendirilebilir. Koctas - Turkiye 6rneginde ©ne cikan grafik tasarim
anlayisindaki bu cok sesli yaklasimlarin, Tirk grafik tasarimindaki Uslup
karisikhginin bir yansimasi oldugu disiinilmektedir. Ote yandan, Koctas’in
seneler icinde dijital iletisim siureclerinden, reklam c¢alismalarina pek ¢ok farkl

ajansla calistigi gorulmistir (Medina Turgul DDB, Krombera, Ey Creative
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Agency, AD-Stop gibi). Her bir reklam ajansinin ve ajans bilinyesinde calisan
tasarimcilarin  kendilerine  6zglu  bir grafik tasarim c¢izgisi oldugu
disunuldaginde, Koctas markasini tam olarak yansitabilecek bir yaklasim icin
kurum yoneticilerinin ve tasarimcilarinin ortak bir dil gelistirmeleri ve Kogtas’a
0zgl bir tasarim anlayisini surdirmeleri gerekmektedir. Boylelikle, calisilan
reklam ajanslari degisse bile Koctas’i tanimlayan bu grafik tasarim anlayisi
devam ettirilebilir. Ote yandan, kurum yéneticilerinin ve grafik tasarimcilarin
birbirlerine karsilikh olarak givenmeleri, yoneticilerin tasarimcilara gerekli
calisma ortamlarini saglayabilmeleri 6nem tasimaktadir. Bir diinya markasi
olmay! hedefleyen ve Brand Finance (2017) tarafindan Tirkiye’nin en degerli
markalari arasinda gosterilen Koctas’ta, kurumsal kimligin bir bitin oldugu
g6z ardi edilmemeli; logo tasariminda gdsterilen 6zen, reklam calismalar ve
ozellikle magaza iclerindeki tim grafik tasarim Urinlerinde surduirilmelidir.
Koctas’a 6zgi bir tasarim anlayisi gelistiriimeli ve bu tarzin korunmasi adina
magazalar belirli aralklarla grafik tasarimcilar veya sanat danigsmanlari
tarafindan izlenmeli ve markaya ait tim grafik tasarim Urunleri bu yetkili
kisiler tarafindan takip edilmelidir. Koctas’in Uriin yelpazesindeki cesitlilik,
musterilere sagladi§i avantajlar ve uygun fiyatlariyla birlikte actigi cok
sayidaki magazasiyla yakaladigi basari, kurum icindeki tim grafik tasarim
gorsellerinde de sirdirilmelidir. Kogtas, uluslararasi platformda Tirk kékenini
de vurgulamak istedigi taktirde, yerel bicemlerden esinlenerek olusturdugu
bir grafik tasarim diliyle, Turkiye orjinli édncu bir ev gelistirme perakendecilik

markasi olarak bu alanda ilk ornek olabilir.

Bati kilturinden ithal edilen kavramlar, baskin kilturler, kiresellesme
ve cok kdalturlilik konularindan dolayr Turk toplumunun deger ve kimlik
yansimalarini, Tirk grafik sanatinda go6zlemlemek kolay olmamaktadir.
Gunumizde pek cok grafik tasarimcinin ana kaygisini, tasarimlarda yerel
bicemlere yer verme cabasindan Once, mesaji en hizli sekilde iletmek igin
¢6zUm bulma arayisi olusturmaktadir. Turkiye’de grafik sanati, Cumhuriyet
dénemiyle giindeme gelmistir. Bu noktada cumhuriyet oncesi dénemlerde
Anadolu’da yasamis olan uygarliklarin izlerinin ve biraktiklari kiltlirel mirasin,

“Tark Kaltard nedir?”, “Turk kimdir?” sorulan altinda siliklesmesi ihtimali de
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g6z onlinde bulundurulmahdir. Turk grafik sanatindaki ulusal bicemleri
tanimlamak, en az Tirk Kultlrd’nd tanimlamak kadar cetrefilli bir konudur. Bu
nedenle uluslarin tarihlerini bilmeleri ve kdltirel degerlerine sahip c¢ikarak
kimlik bilincinde olmalarinin, tasarimdaki Uslup sorunlarina da netlik

kazandiracag dustnllmektedir.
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