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Medyada yer alan haberler 6zellikle kadin ve ¢ocuk siddet, taciz, tecaviiz ve cinayet
haberleri kapsaminda toplumsal farkindaligi artirmak igin yapilan haberler
olmasinin yani sira habere konu olan taraflarin yeni medya anlayisi ¢ercevesinde
reyting ugruna etik kurallar ¢ignenerek habere dahil edilmeleri nedeniyle medya
ve etik kurallar agisindan tartisilmasi gerekli 6nemli hususlardir. Genel olarak
bakildiginda medyada yer alan haberlerin icerikleri kullanilan dil, kullanilan
gorseller toplumda ciddi anlamda genel bir kaygi uyandiracak tarzdadir. Bu
calismada; ¢ocuk ve kadin temali haberlerdeki 6n yargili, otekilestirici, asagilayici,
cinsiyetci ve hedef gosterici dil ve tislubun terkedilerek, aslinda nasil olmasi gerektigi
konusunda bir dizi 6neride bulunularak, bu konulara yapici bir bakis agisi getirecek
yeni bir haber dilinin nasil olmas1 gerektigi hakkinda 6rnekler tlizerinden egitsel
yonlendirmelerde bulunulacaktir. Medyada yer alan haberler 6zellikle kadin ve
cocuk siddet, taciz, tecaviiz ve cinayet haberleri kapsaminda toplumsal farkindahgi
artirmak i¢in yapilan haberler olmasinin yani sira habere konu olan taraflarin yeni
medya anlayisi ¢ercevesinde reyting ugruna etik kurallar cignenerek habere dahil
edilmeleri nedeniyle medya ve etik kurallar1 agisindan tartisilmasi gerekli 6nemli
hususlarin ele alinarak bu konuda gelistirilecek olan “yeni haber dili"nin nasil
olmasi gerektigi konusundaki goriis ve oneriler paylasilacaktir. Diinya niifusunun
2/3’niin cocuklardan olustugu goz éntine alindiginda onlara yonelik olarak yapilacak
haberlerin de bir o kadar 6zenli ve yapici nitelikte olmasi gerekliliginin yani sira
Ulkemizdeki kadin-erkek niifus dengesinin hi¢ degilse medyada gozetilmesi ve buna
uygun haber ve igerik liretilmesi beklenmektedir. Bu konularda atilmasi gereken
adimlarla birlikte ¢6ziim Onerileri sunularak, beklenen uzun vadeli ama olumlu
sonuglar iizerinden ¢calisma detaylandirilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Elestirel Medya Okuryazarligi, Cocuk, Kadin, Medya, Yeni Haber
Dili.
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Abstract

News that take place in the media are important issues that should be discussed in
terms of media and ethical rules as the parties that are subjected to the news are
included by violating the ethical rules in the scope of the new media understanding
besides the fact that they are news that are reported to increase public awareness
within the context of new concerning women, children, violence, harassment, rape
and murder. When it is considered from a general perspective, the language and
images that are included in the news of the media are in a manner to arouse a
serious concern in the society. In this study; an array of suggestions will be made
on leaving the prejudiced, discriminative, gendered and targeting language and
tone in the news based on children and women, and how it should be indeed, and
educational guidance will be provided through examples regarding how a new news
language that would bring a new perspective should be. When it is considered that
2/3 of the world population consisted of children, it is expected that the population
balance between women and men in our country should be regarded by the media
and in this line, appropriate news and contents should be produced; besides the
necessity that the new which will be reported towards children should be diligent
and constructive.

Suggestions will be proposed with the steps that should be taken in this direction,
and the study will be elaborated expected long-term yet positive results.

Keywords: Critical Media Literacy, Child, Woman, Media, New News Language.
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Girig

Medya okuryazarligi konusu ile ilgili literatiir incelendiginde ilk 6n plana ¢ikan
nokta 1992 yilindaki Ulusal Medya Okuryazarhgr Onciiliik Konferansi'nda (The
National Leardership Conference on Media Literacy) gelistirilen ve bu konu
tizerindeki akademik ilginin formal bir alana doniismesinin baslangicini olusturan
medya okuryazarlig1 tanimidir. Buna gére medya okuryazarligl: “cesitli bicimlerde
mesajlara ulasma, analiz etme, degerlendirme ve iletme yetenegidir (Aufderheide,
1993). Medya okuryazarliginin bireylerin medya tiiketiminde daha elestirel
tiiketiciler olmalar1 i¢in bir takim diisiinme becerilerine sahip olmalar1 gerektigi
goriisiine dayandigi sdylenebilir. Problem ¢6zme, verileri kullanabilme, sorgulama
ve ikna etme gibi cesitli yeterliklerin belirlenmesinde 6nemli rol oynayan bu
becerilerden birisi de elestirel diisiinmedir. Elestirel diisiinme, olaylarin nedenleri
ve sonuglarini gecerli ve giivenilir verilere dayandirarak agiklamaya c¢alisan ve
temelde “neden” sorusuna yanit arayan bir diisiinme becerisidir. Elestirel diisiinme
ve medya okuryazarligi kavramlarinin kapsami incelendiginde, iki kavram arasinda
ortak ozelliklerin oldugu goriilmektedir. Bu durum, bu iki kavram arasinda nasil ve
ne yonde bir iliskinin oldugu sorusunu akla getirmektedir.

Glinliik yasantimizin bir parcasi haline gelen elektronik iletisim araglar: (internet,
bilgisayar, cep telefonu, oyun konsollari, ipod v.b.) yeni medya olarak anilmaktadir.
Yeni medyanin geleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon, sinema) ayrilan
temel oOzellikleri ise etkilesimli ve ¢okluortam bigemine sahip olmasi, ¢ok sayida
bilgiyi ayni anda aktarabilmesi, farkli iletisim boyutlarinin ayni anda gergeklesmesini
saglamasidir (Binark ve Bek, 2007, 5). Medyanin bu imkanlarinin yani sira artan
cesitliligi ve bu cesitliligin her yastaki bireyi etkilemesi ise medya okuryazarhgi
kavramini ortaya ¢cikarmistir.

aile-uzerinde-etkisi/-erisim tarihi 27.09.2018)

Medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte bireyler toplumsal yasami bu araglar
araciligy ile algilamaya baslamislar ve dogal olarak bu “aracilarin” gercekligine
bagimli hale gelmislerdir. Medya giiniimiizde toplumsal yasami belirleyen en 6nemli
merkezlerden biridir. Kacinci gii¢ oldugu cesitli tartismalara konu olsa da sosyal
yasamin en 6nemli aktorlerinden biri oldugu ve modern diinyada pek ¢ok insanin
yasam1 medya aracilifiyla algiladig1 bilinir. [letisim olanaklarinin cogalmasi ile Kisiler
arasi iligkilerin yerini medyalar araciligl ile gerceklesen iletisim almistir. Bu da,
toplumun medyalara olan ihtiyacinin artmasi ve onlar1 hayatinin merkezine almasi
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sonucunu beraberinde getirmistir. Insanlar medyalar aracilifl ile sosyallesmekte,
haberdar olmakta, egitilmekte ve eglenmektedir artik. Neredeyse yasami medyalar
araciligy ile yasamak gibi bir kac¢inilmazla karsi karsiyadir modern insan bugiin.
Ozellikle televizyon seyretmek diinyanin pek ¢ok yerinde en yaygin serbest zaman
etkinligidir. Glinde en azindan 3-4 saatini ekran karsisinda gecirmeyen insan sayisi
cok azdir, bu konuda yapilmis arastirmalar 6zellikle Tiirkiye’nin bu konuda diinyada
basi ¢ektigini gostermektedir.

Oncelikle, medya okuryazarligimi “gercek” anlamiyla diisiinmeye baslamaliyiz.
Ciinki bir ¢ok insan, “okuryazar” olmayi basili dokiimanlarda yazili olan ifadelerdeki
yuzeysel anlami okuyabilme olarak algilamaktadir. Bu siirh ve eski bakis agisi,
iletisimaraclarinin ¢esitlenmesiyle birlikte yetersiz kalmistir. Medya okuryazarliginin
bir de “yazma” boyutu vardir. Bu da iletisim siirecinin dogasiyla ilgili bir durumdur.

Medya okuryazarligi kavraminin ortaya ¢ikisindan bu yana konuya farkl acilardan
bakan bir ¢ok gériis olmustur. iletisim veya ilgili alanlarda calisanlar medya
okuryazarhginy, kisilerin meslege yonelik bilgi ve becerileri edindikleri bir “mesleki
egitim” olarak algilarken, diger bazilar1 da yeni medyay: (dijital medyay1) kullanma
becerilerindeki yeterlilik olarak gormektedirler.

1. Elestirel Medya Okuryazarliginin icerigi

Medyanin etik ilkelere bagli olmasi gerektigi konusunda gerek meslek orgiitleri,
gerek sivil toplum kuruluslar: ve gerekse de hiikiimetler cesitli calismalarla, medya
kuruluslarindaki 6zdenetim olanaklarini arttirma ve bireyleri medyanin etkilerine
kars1 daha direncli kilma yoniinde ciddi adimlar atmislardir. Tim bu ¢alismalarin
oncelikli hedefi, genis halk kitlelerinin siirekli maruz kaldiklar1 medya mesajlariyla
ilgili olarak bilgilendirmek ve bdylesine 6nemli bir islevi olan medya kuruluslarin
daha dogru ve sorumlu yayincilia tesvik etmektir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
[RTUK], 2007, 33).

Giindelik yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelen kitle iletisim araglarindan
ihtiyac duyulan fayday1 temin etmek ve gelebilecek zararlar1 da asgariye indirmek
gerekir. Bunun yani sira kitle iletisiminin soguk yiiziine karsilik yiiz yiize iletisimin
sicakliginin fark edilmesi, kisilerarasi iligkilerin gelistirilmesi ve siirdiiriilebilmesi
bakimindan 6nemlidir.

Elestirel diisiinme boyutunda, medya okuryazarliginin temel amacinin yaratici ve
elestirel diisinme becerilerini gelistirmek oldugu, medya ve televizyon elestirisi
yapmanin bunu gli¢clendirdigi, multimedya alanlarinda mesaj tiretmeyi, kavramayi,
yorumlamay1 ve analiz etmeyi icerdigi ve medya okuryazarlhigl kavraminin sadece
televizyon, film izlemek olmadig), internet temelli kritik bir ¢erceveyi de sundugu
ifade edilmektedir (Barut ve Kog, 2016, 599).

Icerik agisindan elestirel medya okuryazarhigi dort ana bashk altinda izlenebilir;

o Istenen bilgiye erisim

e Elde edilen bilgiyi ¢6ziimleme
e Verileri degerlendirme

e Bu verilerden tiretim yapma

Bu igerik ele alinirken; erisilmis olan bir bilginin kisi ya da kisiler lizerinde hangi
etkileri biraktig1 ve nasil bir ortam igerisinde degerlendirildigi de 6nemlidir.
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Teknolojik dlciitlerde degerlendirme

Psikolojik ve biyolojik dlciitlerde degerlendirme
Gorsel olctitlerde degerlendirme

Degerler, yargilar ve diger olciitlerde degerlendirme

Medya okuryazarliginin sahip oldugu bazi temel ilkeler vardir, bunlar;

e Medya okuryazarhigi bir 6zellik degildir

e Medya okuryazari bir birey beceri ve aliskanliklarini siirekli yenilemeli ve
gelistirmelidir

e Medya okuryazari olaylara genis bir agidan bakmali ve kisir dongiilerden uzak
durmalidir

e Medya okuryazari kisisel konularda, kendisinin ve hedef kitlenin konumunu
ayirt edebilmelidir ve tarafsizligin1 korumalidir

Temel tanim1 bakimindan medya okuryazarligi, medyanin akilli ve etkili bir bigimde
kullanilabilmesini vurgulamaktadir. Medyay1 teskil eden ve icerikleri olusturan
yapilar ile bu sistemlerin siyasi yaklasimlarini, gelisimlerini, ekonomik yapilarini,
yonetim yapilarin1 ve kaynaklar1 hakkinda bilgi sahibi olmak demektir (Orhon,
2011, 379).

Medya okuryazarligini 1s1 6lcere benzer, her birey 1s1 Olgerin dereceleri tizerinde
bir yer isgal etmektedir. Bunun nedeni ise gorsel a¢idan zenginlestirilmis bilgi
ortamlariyla karsi karsiya gelen bireyler i¢cin dogru medya aracini, dogru mesaj
aktarimi icin kullanabilme becerisinin 6neminden kaynaklanmaktadir. Bu
goriis, medya okuryazarligiyla medya mesajlar1 hakkinda bilingli bir kamuoyu
olusturulmasinin amaglandiginin temel bir gostergesi olarak kabul edilebilir. Bu
bilgilere dayanarak medya okuryazarliginin amacinin, bireyin medya mesajlarini
dogru anlayabilmesine olanak saglayacak bir medya bilincinin olusturulmasi ve bu
dogrultuda medya kiiltliriinli ¢6ziimleyen, elestirel bir bakis a¢is1 kazandirabilmek
oldugu soylenebilir.

Medyanin hem bireyler ve hem de c¢ocuklar iizerindeki etkisi olduk¢a fazladir.
Ozellikle sosyal medyanin etkisi her gecen giin daha da artmakta, hayatin bir
parg¢asi olan her turli siddet ve olumsuzlugu da adeta mesrulastirmakta ve tiiketici
konumunda olan ¢ocuk yastaki takipgileri etkisi altina alarak pasifize etmektedir.

Medya tiiketicilerini hangi yasta olursa olsun, pasif tiiketiciler ve aktif tiiketiciler
olarak ikiye ayirabiliriz. Pasif tiiketiciler, izleyen, dinleyen, okuyan olarak sadece
icerigi tiiketenlerdir. Aktif tiiketiciler ise telefon ve internet ilizerinden oyun
oynayarak veya sosyal medyada yer alarak iletisime katilimci olarak istirak ederler.
Bize gore, medya tiiketimini birey kendi bilingli tercihi ile yapabiliyorsa ve istedigi
anda sonlandirabiliyorsa bagimli oldugu sdéylenemez. Ancakisini, okulunu, uykusunu
ihmal edecek oranda teknoloji tiiketimine ihtiya¢ hissediyorsa burada bagimliliktan
soz edebiliriz (Mora, 2014, 21).

Medya ve etik alaninda yapilan calismalarda genel olarak medyanin yapilan
haberlerde tiraj kaygis1 nedeniyle iceriklerinde sansasyonel, asir1 duygusal tarzda
haberlere agirhik verildigi goézlenmektedir. Ozellikle sosyal medya kullaniminin
yayginlasmaya baslamasi ile medya okuryazarligl egitimine 6nem verilmesi
gerekliligi ortadadir. Geleneksel medyadan yeni medyaya geciste yasananlar global
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bir kéy oldugumuzu kanitlar niteliktedir. Ancak bu koyiin icerisinde bazen 6zel
hayatin duvarlari yikilarak herkesin her seyi bilmesi yasamlara derin yikimlar da
yasatabilmektedir. Artik gizlilik dedigimiz kavramin pek de kolay korunamadig:
ortadir. Ancak gazeteci ve okurun karsilikli olarak haklarin kullanimi 6zellikle yeni
medya diizeni icerisinde medya etigi kavraminin 6neminin giderek artan boyutta
oldugunun da gostergesidir. Gittikce artan kadin ve ¢ocuk cinayetlerinin toplumda
farkindaligl artirmak, toplum yararina sorumluluklarin yerine getirilmesi adina
habere konu olmasi gazetecilik meslegi acisindan son derece olagandir.

Geleneksel medya ile yeni medya arasindaki farka bakildiginda; degisimin boyutlari
cok net bir sekilde kendini gostermektedir.

Tablo 1: Yeni Medya ile geleneksel medya arasindaki farkliliklar- Celalettin Aktas

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alici
iletim Tek yonli iki yonli, etkilesimli
icerik Sinirls Cesitlendirilmis
Kapsama Alani Bdlgesel, kuresel Kiresel

Kanunlar, meslek ve

Toplumsal Kontrol | .\ iikeleri, halk egitimi

Teknik aygitlar, izleme

Zaman Senkron Asenkron

Merkeziyetgi (bir Merkeziyetgi olmayan (¢ok

Yapist noktadan-cok noktaya) noktadan-cok noktaya)

Medya okuryazari her bir birey;

e Medyay bilingli, etkili ve kendi yarar1 i¢in kullanir. Alternatif bilgi kaynaklari
arar, farkli kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirir.

e Medyanin bireylerin ve toplumlarin inang, tavir, davranislar ve degerler
tizerindeki etkisinin bilincindedir. Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin
bakis acisiyla aktardiginin farkindadir.

e Medyay kiiltiirti anlamada kaynak olarak gortr. Medyanin kendine 6zgt bir dili
oldugunu bilir. Medya karsisinda elestireldir. Bilgiye ulasma ve kullanmada etik
ve yasal konular bilir.

Medya okuryazarliginin icerigi ile ilgilenen birinin muhtemelen su sorular1 sormasi
beklenir:

e Medya okuryazarligi nedir? Medya okuryazarligi ne tiir 6zellikler icermektedir?
e Elestirel diistinme nedir? Elestirel diisiinen bireylerin 6zellikleri nelerdir?

e Medya okuryazarlig: ve elestirel diisiinme arasinda kavramsal cercevede nasil
bir iliski vardir?

Bu sorularin cevabina ulasan ve karsiligini bulan her birey asagida siralanmis
ozelliklere sahip bir medya okuryazari 6zelligini de kazanir.

e Medyay1 dogru okuyarak yasadig1 cevreye duyarli, iilkesinin problemlerini
bilen, medyada gordiiklerini aklin stizgecinden gecirecek diizeyde bilin¢ kazanir.

e Televizyon, video, sinema, reklam, internet gibi ortamlardaki mesajlara ulasarak
bunlar ¢6ziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde eder.
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e Yazili, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis a¢is1 kazanir.

e Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan soru
sorma suirecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

e Bilingli bir medya okuryazari olur.
e Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

e Kamu ve o6zel yayinciigin daha olumlu noktalara tasinmasi noktasinda
duyarlilik olusturulmasina katki saglar.

2. Medya ve Etik

Gunlimuzin gelismis kitle iletisim araglari, glindelik yasamimizin vazgegilmezleridir.
Hayatimizi ¢ok yonlii etkileyen bu araglar, getirdikleri olumlu katkilarla, birlikte ayni
zamanda yarattiklari olumsuz toplumsal ve bireysel etkilerle de en fazla tartisilan
konularin basinda gelmektedir. Bu tartismalarin odaginda da iletisim ve medya etigi
yer almaktadir (Ors, 2016, 11). Giiniimiizde hakim olan medya etigi anlayisinin temel
gerilim, bireysel tarzdaki bir profesyonel etikle, medya kuruluslarinin karsi karsiya
oldugu, piyasanin ve siyasetin gercgekleri arasindaki catismadan kaynaklanmaktadir.
Medyada etik tavir i¢in moral bir temel gelistirme ¢abalar1 genellikle, kamunun
bilme hakki ya da bireyin mahremiyet hakkiyla iliskili standart bir pratik ya da 6zgtil
bir karar karsisinda; Gazeteci bireyin konumunu kisisel bir vicdan sorunu etrafinda
tartismaya calismakla sinirli kalmaktadir. Geleneksel medyada etik ya da farkl bir
tabirle iletisim etigi kavramiyla ise gazetecilik, televizyon, radyo gibi kuruluslarda
faaliyet gosteren insanlarin mesleki etik kurallar1 karsilanmaktadir. Toplumun
genelini ilgilendirmesi gereken etik kavraminin 6zellikle iletisim sektdriinde 6nem
kazanmasi ise gazetecilik faaliyetinin 6ziiyle ilgilidir.

Ahlak ve etik kavramlar: arasindaki iliski, benzerlik ve farkliliklara gelince; ahlak,
“belli bir donemde belli insan topluluklarinca benimsenmis olan, bireylerin
birbirleriyle olan iliskilerini diizenleyen térel davranis kurallarinin, yasalarinin,
ilkelerinin toplamidir” Tanimdan da anlasilacag tizere ahlakin en belirgin 6zelligi
goreceli olmasidir. Ahlak, hem yere ve zamana gore hem de toplumdan topluma
degisebilecegi gibi ayni toplum icinde farkl ahlak anlayisina sahip kesimler de
bulunabilir. Ahlak felsefesi olarak da bilinen etik ise insan davranislarini, yargilarini,
davranis kurallarini ve ilkelerini ahlakilik temelinde arastiran, savunan ya da
elestiren bir felsefe dalidir. “Ahlak ve etik arasindaki iliski, birinin toplumun ve
insanin vicdani ile ilgili bir olgu olmasi, digerinin ise, bununla ilgili felsefeyi temsil
etmesiyle aciklanabilir” Geleneksel medyada etik ya da farkli bir tabirle iletisim
etigi kavramiyla ise gazetecilik, televizyon, radyo gibi kuruluslarda faaliyet gosteren
insanlarin mesleki etik kurallar1 karsilanmaktadir. Toplumun genelini ilgilendirmesi
gereken etik kavraminin 6zellikle iletisim sektoriinde 6nem kazanmasi ise gazetecilik
faaliyetinin 6ziiyle ilgilidir.

Geleneksel medyadaki etik sorunlar devam ederken yeni medyanin ve onun i¢inde
yer alan sosyal medyanin insanlarin hayatlarina girmesi hatta hayatlarinin tam orta
yerinde, merkezde yer almasiyla beraber, bu alanda da etik sorunlar bas gostermis
ve giindeme gelmeye baslamistir. Ozel yasamin gizliligi basta olmak tizere, haber
metinlerinin igerigi, gorseller, telif haklari, kullanicinin ¢ok fazla reklamsal igerige
maruz kalmasi, genel ahlaka aykir1 paylasimlar vb. gibi daha pek ¢ok etik sorunlar
sosyal medya icin tartisilmaktadir.
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Resim 2: (https://www.takvim.com.tr/guncel/2015/02/16/
vahset-minibusu, erisim tarihi 28.09.2018)

Ozellikle yeni medya dahil olmak iizere etik ihlallerinin tespitine yonelik olarak soru
ve sorunlar su sekilde siralanmistir (Binark ve Bayraktutan, 2013, 39):

o Ozel yasamin gizliligi

e Telif/patent haklar

o Igerigin asil kaynaginin gosterilmemesi

o Uretilen iceriklerin olgunlasmadan ve dogrulugunun teyidinin
yapilmadan yayilmasi

« Kisisel verilerin giivenliginin saglanamamasi

e Veri madenciligi

e Dijital gozetim

e Haber ve ticari enformasyonun sinirlarinin belirsizlesmesi

¢ Yeni medya ortamindaki yogun reklam icerigi

¢ Yaniltic1 etiketleme ve basliklandirma

e Nefret sdylemi

e Bireyin yeni medya ortaminda sadece tiiketici olarak konumlandirilmasi

Medyada etik denetimi saglamak kamu vicdanui ile sinirli olmayip ayni zamanda bunu
saglayan olusumlar da mevuttur. Bunlar Ombudsmanlik ve Okur -izleyici -Takipgi
Temsilcilikleridir.

2.1. Ombudsmanlik ve Etik

Ombudsmanlik kurumu, ilke ve kaideleri kendisine referans almakta, bunlar:1 da
calisma yontemlerine uygulamaktadir. Dolayisiyla orgiitleri disaridan denetleyen
bir mekanizma olarak ombudsman, orgiitlerde etik deger, ilke ve kurallarin
benimsenmesinde ve kurumsallasmasinda 6nemli bir yere ve goreve sahiptir.
Bu amagla;

e Kurumlarda etik kiiltiiriinii yerlestirmek ve gelistirmek

e Calisanlarin etik davranis ilkeleri konusunda karsilastiklar1 sorunlarla ilgili
olarak onlara tavsiyelerde bulunmak

¢ Yapilmis olan tiim etik uygulamalari olumlu-olumsuz yonleriyle degerlendirme
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Glinlimiiz ombudsmanlik kurumu/kurumlarinin kullanabilecegi en etkili yollardan
birisi de medyadir. Ombudsman medya tiizerinden raporlama ve faaliyetlerini
duyururken diger yandan da kendisine gelen sikayet ve elestirileri derleyerek bunun
medya araciligi ile ilgili idare tizerinde bir kamuoyu baskisi1 olusmasini saglar. Medya
ile yuirtitilen bu iliski dogal olarak ombudsman kurumunun daha seffaf ve halka agik
bir sekilde faaliyet gostermesinin de 6niinii agmis olacak.

2.2. Okur-izleyici-Takipci Temsilciligi ve Etik

Kitle iletisim araclarinda okur temsilcisi (ombudsman) gorevlendirilmesi, gerek
gorsel-isitsel gerekse yazili basin alaninda 6zdenetimi saglayarak buna hiz
kazandiracak olumlu bir uygulamadir. Ancak bu 6zdenetim goérevini siirdiiriirken
ombudsmanlar zaman zaman baz tepkilerle Kkarsilasabilmektedir. is giivenligi
acisindan ise bir ombudsmanin durumu endise verici olabilmektedir. Ciinki
ombudsman icinde bulundugu kurumla ve/veya gazetecilerle ilgili sikayetleri
degerlendirip, eger varsa hatalar1 da ortaya koyup elestirirken, bu gérevi ne kadar
tarafsiz ve hosgoriilii bir yaklasimla yapsa da ayni kurumda ¢alisan meslektaslarinin
ister istemez tepkisini cekebilir (Ozgen, 2003, 31). Medya ve beraberinde
getirdigi cok seslilik, son yillarda medyada meydana gelen ekonomik déniisiim ve
beraberinde getirdigi isadami-gazeteci kimligine bir tepki ve ayni zamanda ¢6ziim
niteligi tasimaktadir. Gorece kiigtlik 6l¢ekli yeni medya kurumlari ana akim medya ile
iktidar arasindaki ekonomik iliskilerden bagimsiz faaliyet gosterdigi, her diisiinceye
yer verdigi ve tiim kullanicillara demokratik bir bicimde distincelerini paylasma
imkan1 verdigi icin yeni ve korunmasi gerekli bir 6zgiirliik alan1 yaratmaktadir.
Bu alanin verimli ve demokrasiyi gelistirici bir nitelik tasimasi ise yogun denetim
mekanizmalar1 ve hukuki yaptirimlar ¢ergevesinde degil kullanicilarin 6nemli bir
toplumsal kurum haline gelen medya konusunda bilin¢lendirilmesi ve medyanin
dogru analizi ile miimkiin olacaktir.

Gazetecilikte etigi genel etik kurallarindan somutlamak miimkiin degildir. Ancak
her meslekte oldugu gibi gazeteciligin de kendine 6zgii etik ilke ve kurallar1 vardir.
Gazetecilikte gecerli olmasi istenen temel ahlak kurallarinin yaziya dokiilmesi
genellikle meslek orgiitlerinin kurulmasiyla baslamistir. 1900°1ii yillarin basinda
kurulmaya baslayan sendikalar, dernekler gibi mesleki orgiitler yayinladiklar
bildirilerde temek mesleki ahlak kurallarindan s6z etmislerdir. Daha sonraki
yillarda gazeteler de sadece kendi kurumlarini ve ¢alisanlarini baglayan gazetecilik
meslegiyle ilgili, kendilerine 6zgii ahlak kurallar1 saptama yolunu izlemislerdir
(Atabek, 2006, 8).

Basin ilan Kurumu Genel Kurulu'nun, 20 Mayis 1964 tarihinde aldig1 25 no’lu
kararda, “Basin Ahlak Esaslar1” sdyle belirlenmistir:

“Madde 1- 195 sayili Kanun’un 49. maddesinde sozii edilen (Basin Ahlak Esaslari)
asagida gosterilmistir:

1. Bir amme miiessesesi olan gazetecilik meslegi, bu meslegin disinda kalan 6zel ya
da ahlaka aykir1 maksat ve menfaatlere alet edilemez ve amme menfaatlerine zarar
verici bir sekilde kullanilamaz.

2. Yazi, haber, fotograf ve sair sekillerde yapilacak yayinlarda, su hususlara
riayet edilir:
a) Ahlaka aykir1 ya da miistehcen yayinda bulunulamaz.
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b) Sahis, miiessese ve ziimreleri hedef tutan yazilarda, galiz kelimeler kullanilamaz,
seref ve haysiyetlere karsi haksiz yayin yapilamaz.

c¢) Amme menfaatini ilgilendirmeyen hallerde, fertlerin hususi hayatlari, kigiik
disiiriicii sekilde teshir edilemez.

d) Sahislar, miiesseseler ya da ziimreler aleyhinde iftira ve isnatta bulunulamaz.
e) Din istismar edilemez.

3. Haberlerde ve olaylarin yorumunda hakikatlerden tahrif ya da kisaltma yoluyla
maksatl olarak ayrilinamaz, dogrulugu siiphe uyandirabilen ve tahkiki gazetecilik
imkanlar1 icinde bulunan haberler, tahkik edilmeden ve dogruluguna emin
olunmadan yazilamaz.

4. Gazetenin ya da gazetecinin sahsi ya da taraf tutan kanaatlerine, haberlerin
metninde yer verilemez.

5. Haber basliklarinda, haberin ihtiva ettigi hususlar tahrif edilemez.

6. Amme menfaati mutlak llizum gostermedikce, “mahrem” kaydiyla verilen malumat
yayimlanamaz.

7. Gazeteci, kaynaklarin mahremiyetini koruyacak ve kendisine verilen sirlara saygi
gosterecektir.

8. Haber, yazi ya da resim kaynaklarinin, yayin tarihi i¢cin koyduklar1 zaman kaydi
ihlal edilemez.

9. ilan, reklam mahiyetindeki haber, resim ya da yazilarin, ilan ya da reklam oldugu,
tereddiide yer birakmayacak sekilde belirtilir.

10. Mevkutelerin verdikleri yanls bilgilerden dolay1 yollanacak hakli cevap ya da
tekzipler, cevap ya da tekzibe neden olan yazinin tesirini tamamiyla giderecek
sekilde, en kisa bir zamanda yayimlanir.

11. Yazi, haber, fotograf ve sair sekillerde yapilacak yayinlarin kaynaklariyla, kadro
mensuplari, baski ya da fiili satis adedi okuyucuya agiklanmak istendigi takdirde
yanlis ya da yaniltici bilgi verilemez.

Yukarida gazetecilik meslegine iliskin olarak bazi kurum ve kuruluslarin ahlak ve
meslek etigine iliskin olarak belirtmis olduklar1 esaslar medyada iiretim yapan
diger alanlarda da gecerliligini korumaktadir. Gazetecilikte mesleki etik kurallarina
ve ilkelerine islerlik kazandirmak hukuk ve 6zdenetim olmak tlizere iki sekilde
gerceklestirilmektedir. Ozdenetim, “mesleki sayginligi saglamak, dogru, giivenilir
haber vermek, yorumlar1 inanilir kilmak, okuyucunun giivenini siirdiirmek icin
yapilmasi ve yapilmamasi gerekenlerin biitiiniidiir”. Ozdenetim ydéntemleri basin
ozgir, demokratik rejimlerle yonetilen tilkelerde s6z konusudur. Basin 6zgiirliigliniin
kotiiye kullanilmasini ve devletin basina miidahalesini 6nlemek icin, bir baska
deyisle 6zglir, sorumlu ve sorunsuz bir basin icin 6zdenetim anlayisi ve 6zdenetim
kurumlar1 dogmustur (Cakir, 2017, 67).
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3. Haberlerde Gocugun Temsiline Elestirel Bakis — Cocuk Odakl Habercilik

Cocukiliarim
"1 =1

- T e .
Resim 3: (https://twitter.com/netfordergi, erisim tarihi 28.09.2018)

Medya okuryazari bir bireyin sahip olmasi gereken bu 6zelliklere goére bir medya
okuryazari, medyay1 amach bir bicimde secer, kullanir, gecerli ve glvenilir bilgiye
ulasmaya c¢alisir Medyadaki mesajlarinin, planli bir ¢alismanin sonucunda
ortaya ciktigini ve medya mesajlarinin hangi araglar kullanilarak hangi amaglarla
yapilandirildiginin farkinda olan medya okuryazari, bu yoniiyle sorgulayici
davranislar gosterir. Farkli kaynaklardan sinirsiz sayida mesajiletiminin gerceklestigi
gliinlimiizde, medya mesajlarinin dogru bicimde anlasilabilmesi, yorumlanabilmesi
ve kullanilabilmesi, bilin¢li bir medya tiiketicisi olma ac¢isindan olduk¢a énemlidir.
Nitekim bu alanda yapilan ¢alismalar, bilingli bir medya okuryazari olmanin 6nemini
vurgulamaktadir.

Ornegin reklamlar, cocuk programlar, ¢izgi filmler ve diziler gibi medya iceriginin
Internet, cep telefonlar: gibi teknolojilerin, okuma kitaplarinin, egitim sisteminin ve
ailenin sosyo-ekonomik diizeyinin ¢ocuklar tizerindeki etkisinin biitiin yonleriyle
tartisildigl 4. Uluslararas1 Cocuk ve Iletisim Kongresi'nde, en ¢cok 5 ile 15 yas
arasindaki cocuklarin risk altinda oldugu, c¢iinkii en ¢ok ilgilenilmesi gereken
yasta televizyon ve Internetle tanistiklari, anne ve babanin da ¢ocugun risk altinda
oldugunun farkinda olmadigl, anne babalarin ¢ocugu nu bu tiir tehlikelerden koruma
yollarini bilmedikleri belirtilmistir.

Tek basina hicbir iletisim araci ¢ocugu yetistirmeye ne ehildir, ne de sosyallesmeyi
gerceklestirecek kadar olgunlasmistir. Bu nedenle higbir iletisim araci ¢ocugun
sosyallesmesi ve entelektiiel diizeyinden sorumlu tutulamaz. Gorsel iletisim
araclarinin ¢ocuklarin ve genglerin psikososyal gelisimlerini 6zendirici degil,
engelleyici yonleri oldugu yoniindeki gorisu de gézden uzak tutmamak gerekir
(Sirin, 2011,12).

Anlam ve ideolojiyi yeniden lireten bir ara¢ olan medya hem igerik iireten hem
de Uretilmis olan icerigi pazarlayan bir aractir. Medya urtinlerini pazarlarken
hedef kitleyi etkileyebilecek mesajlar iiretilmektedir. Mesajlarin kabul gérmesi
amaciyla da mesaja uygun sosyal tipler ve kisilerden medya yararlanmaktadir. Bu
baglamda, cocugun medya triinleri icerisinde yer almasi veya piyasaya siirtilen
triinlerin pazarlanmasinda ¢ocuktan yararlanilmasini da gérmek miimkiindiir.
Beslendikleri ideolojik ve siyasal kaynaklar farkli olmasina karsin medya
genellikle ayni sekilde cocuga yaklasmaktadir. Bu durum medyanin yekpare oldugu
anlamina gelmemektedir.
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Cocuklarin haberlerde temsili daha ¢ok “magdur ¢ocuk” tanimlamasiyla karsimiza
cikmaktadir. Cocuk ve medya tartismasi yapilan calismalarda, genellikle cocuklarin
medyanin olumsuz etkilerini ve ¢ocuklarin hangi medya mecralarini takip ettigini
tespit etmeyi amacladig1 gorilmektedir. Sosyolojik ¢alismalarin ¢ocuk algisinin
yetiskin merkezli olmasin edeniyle genellikle ¢ocuklarin konu edinmesi ti¢ sekilde
olmaktadir. Birincisi, ¢cocuklarin yetiskinler icin tehdit olarak ele alinmasi, ikinci
olarak cocuklarin yetiskinlerin kurbani olarak ele alinmasi ve lg¢iinci olarak ise
kiltirin 6grencisi yani sosyallesme baglaminda ele alinmasi (Kitzinger, 1988, 85-
86) olarak goriilmektedir.

Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu’'nun (FIJ) “Medyada Cocuk Haklarini Tanitmak”
konulu bir atélye calismasinda belirtildigine gore; cocuklar diinya niifusunun tigte
ikisinden fazlasini olusturduklar1 halde, medyanin kapsadigi konularin yiizde
beslinden az1 ¢ocuklarla ilgili. Medya cocuklar1 haber konusu yaptiginda ise, bu
“cocuk fuhusu, organ kacakeili8l, cinsel istismar, egitim ve saglik hizmetlerinden
mahrum birakilmalari, ¢ocuk emegi somiiriisii, sokak ¢ocuklar, yakinlar tarafindan
cinsel taciz, babanin (ensest) ya da 6gretmenlerin cinsel tacizi” gibi konularda
oluyor. Cocuklarin haber medyasinda temsil edilmesi agisindan iilkemizdeki
durum, gelismekte olan iilkelerinkine benzerdir. Oyle ki; cocuklarin medyada temsil
edilmeleri halinde dahi bir ayrimciliktan s6z etmek miimkiin olabiliyor.

Gulgin Erdogan Tosun'un yazisinda kullandigi kaynaklardan ornekledigi gibi,
diinyanin her yerinde “sokakta yasayan ya da calisan ¢ocuklar”, “sokak cocuklar1”
benzeri genelleyici sozciiklerle aniliyorlar: Ingiltere’de onlara “yabanilesmis (feral)
cocuklar” deniliyor. Kolombiya'’da “yatak bocekleri”, Ruanda’da “kétii ¢ocuklar”,
Kamerun’da “sinekler”, Vietnam’da “toz bocekleri”, Brezilya’da “marjinaller” deniliyor
ve Tosun'un dikkat ¢ektigi gibi bunlarin hepsinde ortak tema -varsil olmadiklar:

kesin olan bu ¢ocuklarin- «hasereyle bir tutulmalar1» (Alankus, 2012, 34).

Cocuklarla ilgili haber yaparken takip edilmesi gereken ana basliklar1 bulmak ve
uygulamak ayni zamanda bu alanda uyulmasi gereken etik ilkeleri de uygulamak
anlamina gelmektedir. Bu konuda gosterilecek hassasiyet o haberlere konu olan
cocuklarin ve sosyal cevrelerinin de korunmasi anlamini tagir. Ornegin asagida
gorseli bulunan ve 28.08.2018 tarihli Hurriyet Gazetesi'nde yer alan “Evli Cocuklarla
Ilgili Flas Gelisme” bashikli haberin baghigi ve gorseli ile haberin detay1 incelendiginde
baslik ve gorselde daha titiz davranilmasi gerekliligi ortaya ¢cikmaktadir.

Haber; “Kimliklerinde yanlhslikla evli yazilan Suriyeli 4 kardesin “Bosanmak
istiyoruz” isyani duyuldu. Yaslar: 8 ile 17 arasi degisen 4 kardesin ‘Evli’ yazan
hatali kimlikleri diizeltildi” seklinde detaylandirilmasa okuyucuyu, takipciyi
“cocuk yasta yapilan-yaptirilan bir evlilik” gibi yanlis bir algiya gottirebilir
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o A

Resim 4: (http://www.hurriyet.com.tr/gundem/evli-cocuklarla-
ilgili-flas-gelisme-40938852- erisim tarihi:02.10.2018)

2001 yilinda Seul’daki yilik kongreden sonra benimsenen temel ilkelere gore
(Bek, 2011, 28):

e Cocuklarla ilgili herhangi bir materyalin yol agabilecegi sonuglar1 6nceden
titizlikle gézetmek ve bdylece cocuklarin maruz kalabilecekleri zarar1 asgari
diizeyde tutmak;

e Bununkamuyararinaolacaginailiskin netveriler bulunmadikea, ilgili cocuklarin
gorsel sunumundan ve ¢ocuklarin teshisine imkan verecek yollardan kaginmak;

e Mimkiin oldugu durumlarda ve herhangi bir zorlama olmaksizin, ¢cocuklara
kendi goriislerini ifade etmek lizere medyaya erisim imkanlari saglamak;

e Cocuklar tarafindan saglanan bilgilerin bagimsiz yollardan teyidini saglamak ve
bu teyit isleminin bilgi veren ¢ocuklari riske sokmadan gerceklesmesini giivence
altina almak;

e Cocuklarin cinsellik iceren goriintiilerini kullanmaktan kaginmak;

e Resimler bulurken adil, a¢ik ve dogrudan yontemlere bas- vurmak ve miimkiin
oldugu durumlarda bu resimleri ¢ocuklarin veya sorumlu bir yetiskin veya vasi/
nezaret¢inin bilgisi ve onay1 dahilinde elde etmek;

e Cocuklar adina konustugunu veya ¢ocuklarin ¢ikarlarini gozettigini iddia eden
kuruluslarin konum ve durumlarini dogrulatmak;

e Cocuga yarar saglayacaginin agikca gorildigi durumlar disinda, ¢ocuklarin
esenligi ile ilgili materyaller karsisinda ¢ocuklara veya ¢ocuklarin ana-babalarina
veya vasilerine herhangi bir 6deme yapmamak.

Medyay1; cocuklar: da liretim siirecine katarak icerik belirleme ve onlarin yararina
olacak bicimde yeniden sekillendirme icin oncelikle asil hedefin belirlenmesi
gereklidir. Burada medya kuruluslarina diisen temel gorevler ve medyada gorev
yapan profesyonellere diisen temel gorevler olmak iizere 2 temel baslik altinda konu
ele alinmalidir. Bu agamalari gerceklestirirken de su uyarilar goz ardi edilmemelidir:

o Uretim esnasinda dikkat edilmesi gereken konular titizlikle belirlenmeli

e Cocuklarin iretilen urinin igerigine dahil olmas1 i¢in katihm programi
planlanmali
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o Uretimin asil hedef kitlesi olan ¢ocuklarla istenilen sonuca ulasabilmek icin
nasil bir isbirligi icinde olunacaginin sinirlari gizilmeli

Bunlar belirlenirken;

e Cocuklara medyanin teknolojik altyap: icerisinde neleri sunabilecegi
gosterilmeli

e Gelisme donemleri itibariyle neyin, ne kadar miktarda ve ne kadar siireyle
tiiketilecegi konusunda bilin¢lendirme egitimi verilmeli

e Zihinsel alan, duygusal alan, fiziksel alan hakkinda cocuklara bilgilendirme
yapilarak onlarin savunma mekanizmalarini gelistirmesine yardimci olunmali

Milliyet Gazetesi'nin ¢cocukhaklarive hakhaberciligi konusunda goriislerini 6zetledigi
“Ombudsman Gortiisii” baslikli satirlar, bize bu konuda farkindalik olusturmasi ve
yon gostermesi icin atilacak adimlari da aslinda 6zetlemis oluyor:

Cocuklarla ilgili haberlerde medyanin sorumlulugu yetiskinlere oranla tartismasiz
cok daha fazla ve oncelikli olmalidir. Cocuklara yonelik istismar alanlarinin
basinda cinsellik ve suca itilme olgusu geliyor. Milliyet'i de, mesleki etik kodlar:
olan diinyanin saygin gazete ve televizyonlarin1 da ‘cocuk haklar’ konusunda
baglayan 6zellikle isim, gortuntii konusundaki ihlalleri 6nleyen kurallar bulunmakta.
Cocuklara zarar verici ve BBC’'nin tanimiyla ‘glicendirici’ yayinlardan kag¢inirken
sadece Onleyici olmak, negatif haberlerde kaginmak yetmiyor. Yeni akim medyanin
‘cocuk odakli habercilik’ iizerine de kendini gelistirmesi gerekiyor. Cocuk ihmal
ve Istismarinm1 Onleme Platformu’nun yeni ilkelerle ortaya cikarak, projeksiyonu
medyaya cevirmesi cok 6nemlidir. Sivil toplum o6rgiitleri cocuklar adina bu taramay1
yaptikca, medya da elestiri ve 6nerilerden yararlanacaktir.

Milliyet'te bu duygunun ¢ok baskin oldugunu biliyorum. Cocuk edebiyatinin saygin
ismi Yalva¢ Ural'in haftada bir ¢ocuklar icin yaptig1 6zel sayfadan sonra Mico ekini
yeniden yayimlamaya baslamistir.

Bu gazetenin ‘okur yetistirmeye’ verdigi onemin gostergesidir Ombudsman
olarak, bu sayfanin ‘yayin politikasina giren alanlarda 6neride bulunmaktan ote
bir misyonu olmadiginin bilinciyle, ‘Cocuk haklar1 sayfasi’ agilmasi istegini kadin
okurlarimizdan gelen aciklama dogrultusunda Milliyet Genel Yayin YOonetmeni
Tayfun Devecioglu'nun dikkatine sunuyorum. Platformun degerli {yelerine
tesekkiir ederiz. (http://www.milliyet.com.tr/cocuk-haklari-sayfasi/ombudsman/
haberdetay/12.07.2010/1262334/default.htm- erisim tarihi:02.10.2018)

Gerek ombudsman gorisi, gerekse okur-izleyici-takipci temsilcisi goriisii olsun
hepsinin ortak noktas1 medyadaki icerik ve bunun yeterliligi konusudur. O zaman
sorulmasi gereken sorular ve aranacak cevaplar da ortak kaygiy1 tagimalidir:

e Medya ¢ocukla ilgili haberleri hazirlarken ¢ocugun (kendi 6ncelikli) ytliksek
yararini gozetiyor mu?

e Habere konu olan ¢ocuklar, haberde gortuntr kilinmal midir?

Medya dilinin ¢ocukla ilgili magduriyet haberlerindeki 6nemi nedir?

Sansasyonel haberlere konu olan ¢ocuklarin durumu takip ediliyor mu?

Cocuk haberleri hak temelli yapiliyor mu?

124 Frciyes iletisim Dergisi | Ocak/January 2019 Cilt/Volume 6, Say/Number 1, 111-136


http://www.milliyet.com.tr/yalvac-ural/

Hicabi Arslan Elestirel Medya Okuryazarligi Kapsaminda Cocuga ve Kadina Yonelik Olarak

e Cocuk haberlerinin ‘Hak haberleri’ baslikli bir sayfada 2-3 gtinde bir toplu olarak
verilmesi neden onemlidir?

o Cocuk magduriyetini kaniksatmamak icin haberleri hangi ifadelerle vermek daha
uygundur?

e Medya olaylar konusunda bilirkisi ve uzman arayisinda nelere dikkat etmeli ve
olaylarin tekrarini 6nlemek icin ne yapmali?

e Tek suc¢lu arama kolayciliginin etkileri ¢ocuk magduriyetini nasil etkiliyor?
e Cocuk suglarinin ne oldugu toplumca paylasilmali midir?
e Diinya ile karsilastirmali sunumlar neden énemlidir?

4. Haberlerde Kadinin Temsiline Elestirel Bakis - Kadin Odakli Habercilik

Insanlik tarihinin ¢catismalarla dolu oldugu dikkate alinirsa siddetin bir ¢6ziim araci
olarak kullanildigin1 séylemek yanlg olmaz. Bu baglamda tarihsel siirecte gerek
cinsiyet acisindan, gerekse toprak elde etme konusunda kullanilan siddet, siirekli
esitsizlik yaratmistir. Bu noktada siddeti uygulayan ve siddeti goren kategorilerine
bakildiginda gii¢liiniin gii¢cstize uyguladigi bir durumla karsilagilmaktadir. Bu durum
yapisal bir ozellik gostermekte ve siddetin siddet dogurmasina yol agmakta ve
toplumda bir siddet dongiisiiniin kendisini iiretmesine neden olmaktadir. Kadin tipki
cocuk gibi kitle iletisim araglarinda ya hi¢ yer almiyor, gormezden geliniyor ya da
ataerkil uygulamalarla tiretilen 6n yargilarla karsimiza ¢ikartiliyor. Pek ¢ok basarili
isleri yerine getirmelerine ragmen kadinlar, meslekleri ve becerileriyle medyada ¢ok
az yer bulmakta, yer aldiklarinda ise basarilarinin yerine ¢ogunlukla yasamlari, dis
goruntusleri, diistinceleri ve sosyal ¢cevreleri ile 6ne ¢cikmaktalar.

Ataerkil kiiltiirel degerler kapsaminda erkegin kadina zorla s6ziinii dinlettirmesi
de kadina yonelik siddet kapsamindadir. Bir baska ifadeyle kadin kendi iradesinin
disinda istemedigi bir davranisa erkek tarafindan zorlandiginda (6rnegin kocasi,
babasi, agabeyi, akraba erkekler ya da tanimadigi erkeklerin kendi s6ziinii dinletmek
icin kadina 1srarli davranista bulunmasi gibi) kadin siddete maruz kalmaktadir
(Baran ve digerleri, 2017,109) Kadina ve ¢ocuga yonelik siddet, taciz, tecaviiz,
cinayet haberleri sosyal medyada, yazili basinda yer alan haberlerden daha yogun
bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bir gazete haberine gore o gazetenin internet
sayfasinda ayni haberin daha detayli bir sekilde islendigi goriilebilmektedir.
Yasanan cinayeti haberlestirirken su¢lunun agzindan tiim yasananlari oldugu gibi
okura aktarmak hem magdur ailelerini hem de toplum vicdanini ciddi anlamda
yaralayacaktir. Boyle haberler yapilirken olas1 yeni magduriyetlerin 6niine gecilmeye
calisilmasi gerekirken aslinda magdur yakinlarinin bu detaylar1 6grendikten sonra
suclunun yakinlarina kin giiderek 6¢ alma girisimi igerisine girme ihtimalleri de
unutulmamaldir.

Asagida yerel bir gazetenin internet sayfasinda yayinlanan bu haberde, cinayet
nedeniyle magdur olan tarafin intikam duygusu icerisinde hareket ederek
isledigi iddia edilen yeni bir eylemden, suctan séz edilmektedir. Bu sekilde
yorumlanarak verilen haberler, kisir dongii igerisinde yeni olaylarin, suc¢larin ayak
sesleri olabilmektedir.

“Kocasini oldiiren kadinin ailesine intikam bombasi Adana’da gectigimiz ay
esini Oldiiren Cilem Karabulut'un baba evine bombali saldir1 diizenlendi.
Sabah erken saatlerdeki saldirida bomba duvara g¢arparak yere disti.
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Saldirida o6len ya da yaralanan olmazken maddi hasar meydana geldi”
(https://www.haber46.com.tr/guncel/kocasini-olduren-kadinin-ailesine-intikam-
bombasi-h111335.html- erisim tarihi:02.10.2018)

ool i o
Resim 5: (https://www.haber46.com.tr/qguncel/kocasini-olduren-kadinin-
ailesine-intikam-bombasi-h111335.html erisim tarihi:02.10.2018)

Tiirkiye Cagdas Gazeteciler Cemiyeti tarafindan “Toplumsal Cinsiyet Esitlik¢i Haber
Kilavuzu” adl kitapta;

“Magduru magdur etmemek, magduru degil faili teshir etmek ilkesinden hareketle
yapilmasi gerekenler...

e Haber fail ifadesine dayanarak yazilmamali, 6len kadinin katilin/failin
iddialarini yanitlayacak ve ciiriitecek durumda olmadigi unutulmamal.

e Haber verilirken soylentilerden, yakistirmalardan, kaliplasmis séylemlerden
ve onyargilardan uzak durulmal.

e Melodram, sansasyon ve pornografiden kacinilmali. Cinayetin ayrintilarini
pornografik olarak resmederek siddetin pornografisi iiretilmemeli.

e Haber metni, cinayeti dramatize eden unsurlar tasimamal..
e "Gizli agk”, “yasak ask”, “cilgin ask” gibi tanimlamalardan kaginilmali.
¢ Cinsel saldir1 eyleminin ayrintilari belirtilmemeli, 6ykiilenmemeli.

e Magdurkadinlariyakinlarinin dazarar gérebilecegigéz dniinde bulundurularak,
adres mahalle, semt yer bilgisi verilmemeli.

e Cinsel saldir1 haberleri reyting/ tiraj yarisindan muaf tutulmal.” seklinde
maddeler halinde ifade edilmistir ( Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti [TGC], 2016, 63-
66-67-68).

Medyada, kadin bedeni araciligiyla siirdiriilen cinsiyet politikasinin bir sonucu
olarak toplum nezdinde erkekler ‘haber, tartisma, yorum vb..’ gibi ciddi igerige yonelik
programlari, kadinlar ise pembe dizi, reality show, yarisma-eglence gibi hafif icerige
sahip programlar izlerler anlami tasiyan genel bir algi olusmustur. Giinimuzde
halen kadinlarin bir ¢ogu cinsellik, aldatilma, kiskanglik gibi haberlere konu olarak
medyada kendilerine yer bulabilmektedir. Kadinlar iilkenin siyasal ya da ekonomik
gindeminden soyutlanmig olarak en ¢ok da aldatan-aldatilan konumlariyla
giindeme gelmektedir. Bu baglamda oncelikli olarak kadinlarin bilin¢glendirilmesi
gerekmektedir. Ancak kadinlarin yani sira erkeklerin de egitilmesi, kadina bakig
acilarinin degistirilmesi acgisindan son derece dnemlidir. Kadin konularn 6zellikle
kadin medya ¢alisanlari tarafindan daha fazla giindeme tasinmali ve kadinlarin meta
olarak kullanilmasi durumu bir an o6nce degistirilmelidir. Sonu¢ olarak medyada
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kadin olgusunun kullaniminda kadinlarin sadece cinsellikleriyle degil siyasetten
ekonomiye, kultlir-sanattan spora toplumun cesitli alanlarindaki basarilariyla
yansitilmasina dikkat edilmelidir.

Tirk Medyasinda kadinin sunumu ve yaratilan algilarla ilgili verdigim bu 6rnek
en basitlerinden bir tanesidir. Asil sorun kadin-beden-temsil-siyaset basliklarinin
yarattig1 iki ayr1 temsil problemini icerisinde barindirmaktadir. Kadin ve medya
iliskisinin sorunlu niteligi ‘medya ve kadin’ sézciiklerinin bir arada kullanildig:
hemen her durumda ortaya ¢ikmaktadir. Bunu biitlinleyen ikincil sorun alani ise
medyada kadinlarin ‘beden’ erkeklerin ise ‘akil’ lizerinden temsil edilmeleridir.
Baska bir sdyleyis bicimiyle kadinlarin kendi iclerinde belli bash tutarsizliklar,
celigkiler tasidiklar1 bundan hareketle belirlenmis basili kaliplar halinde temsil
edildikleri bunun da ataerkil giinliik yasam iligkilerini yeniden {iretme siirecine arag
edildigi sonucuna ulasabiliriz. Kisacasi kadinin medyadaki temsil siyaseti olarak
adlandirilan bu durum ge¢misten giiniimiize islevsel olan bir toplumsal siireci
desteklemekten ileriye gidememektedir (https://medium.com/turkce /t%C3%BCrk-
medyas%C4%B1nda-kad%C4%B1n%C4%B1n-temsili-sorunu-c5729dff652-erisim
tarihi:02.10.2018).

Medya sahip oldugu gii¢ ile toplumsal cinsiyet esitsizligini diizeltmeli ve gerekli
atarak kadinin yerini pozitif bir ayirimcilikla korumahdir. Medya kuruluslari, bu
amagcla siirdiiriilen ¢alismalar:1 daha ileri boyutlara tasiyarak, ulusal ve uluslararasi
diizenlemelerde ifadesini bulan cinsiyetler arasi esitlik idealini hayata gecirmek icin
alanina giren sorumluluklar: yerine getirmelidir. Medya calisanlar: 6zellikle kadina
yonelik olarak gerceklesen siddet olaylarini haberlestirirken su hususlara 6zen
gostermeleri beklenir:

e Cinsiyet ayirimciligina dayali siddet haberleri hi¢ bir sekilde mesru
gosterilmemeli

e Magdurun kimliginin tespitine yarayacak ip uclarinin verilmemesine 6zen
gosterilmeli

e Roportaj;, ya da haberi yayinlanacak olan kisiden veya onun yasal
temsilcilerinden zamaninda gerekli izin ve onaylar alinmal

e Siddet magdurlarinin seref, haysiyet, aile birligi, mesleki konumu ve sosyal
cevresinin korunmasi igin gerekli 6zen gosterilmeli

e Magdur kadinlar ve yakinlar ile ilgili olarak yayinlanacak olan gorsellerde
secici ve dikkatli davranilmal

e Ozellikle tarafi kadin olan magdurlarin haberlestirilmesinde kullanilacak
olan dil 6zenle secilmeli hatta miimkiinse olayin detaylarini gizleyerek, suca
yonlendirici yeni bir yola, yonteme zemin hazirlamamalhidir.

Galismanin Yontemi

Ulkemizde ¢ocuk hak haberciliginin en iyi kosullarda yerine getirilebilmesinin yan
sira, kadin-erkek niifus dengesinin hi¢ degilse medyada gozetilmesi ve buna uygun
haber ve icerik liretilmesi beklenmektedir.

Medyada yer alan haberler 6zellikle kadin ve ¢ocuk siddet, taciz, tecaviiz ve cinayet
haberleri kapsaminda toplumsal farkindaligi artirmak icin yapilan haberler
olmasinin yani sira habere konu olan taraflarin yeni medya anlayisi ¢cercevesinde
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reyting ugruna etik kurallar ¢cignenerek habere dahil edilmeleri nedeniyle medya ve
etik kurallar1 agisindan tartisilmasi gerekli 6nemli hususlarin ele alinarak bu konuda
gelistirilecek olan “yeni haber dili"nin nasil olmasi gerektigi konusundaki goriis ve
oneriler paylasilacaktir.

Arastirmada, genel olarak medya arastirmalarinda uygulanan “elestirel sdylem
analizi” yontemi ve buna bagh yontemler uygulanmistir. incelenen érneklerin
ozellikleri dogrultusunda 4 baslik altinda bu ¢alisma sonuglarin1 degerlendirme
s0z konusudur;

1. Yazinsal/sozsel, gerektiginde ikonografik (fotograf, resim ve diger cizimlere
iliskin) ve metin analizleri gerceklestirilmistir.

2. Medya icerikleri ve sdylem konusunda, belli géstergeler olusturmak amaciyla
niceliksel 6lceklemeye basvurulmus olsa da; bu teknik, genel olarak niteliksel
olan arastirma amaci dogrultusunda klasik igerik analizlerinde uygulanan salt
niceliksel tekniklerden farklidir.

3. Gazete ve internet siteleri agisindan hesaplamalari dikkate alinmamistir.
Buna karsilik, kadinlarin ve ¢ocuklarin temsil bigimlerinin yani sira igerigin
biitiinl icindeki “6nem”lerini ortaya ¢ikarmak amaciyla niteliksel amagh bir
agirhiklandirma yapilmistir. Bu isleme iliskin ayrintilar, asagida “¢oziimleme”
bolimiinde yer almaktadir. Biitiinsel olarak ele alindiginda, ¢alisma, niceliksel
gostergeler de iceren niteliksel bir arastirmadir.

4. Fakiiltemizde ilgili alanlarda verdigimiz derslerde alinan geri doniisler
ve paylasilan igerikler yapilan ¢alismalarla belli baghklar altinda toplanarak
degerlendirilmis, 6grencilerin de destegi saglanarak egitim-6gretim déneminin
baslangici olan 2017 yili Eylul ay1 ve 2018 yili Ekim ay1 (ilk 10 giinii dahil olmak
lizere) arasindaki toplam 405 giinde sosyal medya, internet medyasi, gazete,
televizyon, radyo ve dergi olmak lizere 6 mecrada 6 farkl soru; rastgele secilen
125 erkek ve 125 kadin toplam 250 katilimciya 6nce “Cocuk Odakli Habercilik“
daha sonra ise “Kadin Odakli Habercilik” bashikli formlar sunularak alinan
cevaplar islenmistir.

5. Baslangicta daha kalabalik bir katilimc1 grubu, daha detayli bir medya mecrasi
ve cok sayida soruile baslamis oldugumuz ¢alisma, 6lcek belirleme esaslari1 gézden
gecirildikten sonra bazi1 6rneklemeler de dikkate alinarak kapsam daraltilmis ve
250 katihmci ve 6 adet soru, 6 medya mecrasi biciminde sinirlandirilarak verilerin
islenmesi, degerlendirilmesi kolay ve

6. Sorulan6adetsoru; hemgeleneksel ve hem de glincel dijital medyay1 kapsayacak
bir alan i¢inde “Sosyal Medya”, internet Medyas1”, “Gazete”, Televizyon”, “Radyo” ve
“Dergi” ana basliklari ¢ercevesinde “Haberlerde Cocugun Temsile Elestirel Bakis”
ardindan “Haberlerde Kadinin Temsiline Elestirel Bakis” basliklar1 altinda “Evet”,

“Hayir”, “Fikrim Yok” biciminde verilen cevaplar dikkate alinmistir.

7. Cok fazla veri icermesi nedeniyle miimkiin olduk¢a ¢alismanin ana hatlarini
etkilemeyecek bicimde az sayida tablo ile yorumlanmaya ¢alisiimistir.

8. Ayricabucalismaninverilerininkaynagiolan medyaiirtinleriicin karsilagtirmali
sayisal verileri iceren ayr1 bir tablo igerisinde degerlendirme yapilmistir.
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Elde Edilen Bulgular ve Yorumlanmasi
1. Haberlerde GCocugun Temsiline Elestirel Bakis — Cocuk Odakli Habercilik Aragtirmasi

llgili Dénemi Kapsayan 405 Giinliik Siire Igerisinde Tekrarlar ve Kisitlamalar
Gozetilerek Taramasi Yapilan Medya Uriinlerinde Cocuga iliskin Elde Edilen Sayisal
Veriler asagida sunulmustur.

Tablo 2: Tablo Adi?

Sosyal | intermet . )
Medya | Medyasi Gazete Televizyon | Radyo Dergi
Cocuk Baglikh Taciz-
Tecaviiz-Siddet Vb. 550 632 210 105 70 15
Olumsuz Haberler
Cocuk Baslikh Egitim-
Kiltir-Sanat-Basari 212 346 170 80 55 10
Vb. Olumlu Haberler
Diger 70 106 100 15 5 5

**1. Soru: Medyada ¢ocuga yonelik siddet haberlerinin sunum bigimi sizce

uygun mudur?

Sosyal Medya Iu':ﬁ;':tl Gazete Televizyon Radyo Dergi

E| W |Fy>| E | H |FY |E| H |[FY| E | H |FY| E | H |[FY| E | H |FY
1. Kadin | 75 | 125 | 50 | 96 | 117 | 37 | 83| 117 |50 | 72 | 135 |43 | 140 | 90 | 20 | 102 | 81 | 67
Soru™ | Erkek | 69 | 110 | 71 | 90 [ 122 | 38 | 77| 130 | 43 | 73 | 141 |36 | 130 | 79 | 41 [ 100 | 94 | 56
**E: Evet, H: Hayir, FY: Fikrim
**2. Soru: Medyada ¢ocuga yonelik olarak sunulan haberlerde bir “siradanlasma”
izlenimi ediniyor musunuz?

Sosyal Medya internet Medyasi Gazete Televizyon Radyo Dergi

E* W~ |Fy| E | H |FY | E |H |FY| E | H |FY| E | H|FY| E |H|FY
2, Kadin | 151 | 75 | 24 [153 | 74 | 23 [125| 97 |28 | 138 | 86 |26 | 112| 99 | 39 [ 133 | 75 | 42
Soru” | Erkek | 140 | 88 | 22 |133| 92 | 25 | 117 | 90 | 43| 130 | 80 |40 | 139 | 80 | 31 | 125 | 80 | 45

**E: Evet, H: Hayir, FY: Fikrim Yok

*#3. Soru: Medyada ¢ocuga yonelik verilen haberlerde “siddetin 6zendirilmesi ve mesru

lastirilmasi” s6z konusu mudur?

Sosyal Medya IIVII‘::;I;BS: Gazete Televizyon Radyo Dergi

E** | H** | FY** | E H FY E H |FY| E H [FY| E H [FY| E H | FY
3. Kadin | 165 | 50 | 35 (150 | 67 [ 33 (143 | 71 | 36| 140 | 76 |34 | 133 [100| 17 | 115 85 | 50
Soru” | Erkek | 144 | 75 | 31 | 138 | 91 |21 | 150 | 81 | 19| 116 | 90 | 44 | 122 | 100 | 28 | 140 | 78 | 32

**E: Evet, H: Hayir, FY: Fikrim Yok

**4. Soru: Medyada cocuga yonelik olarak sunulan siddet haberleri sizde sosyal
sorumluluk ve hak haberciligi baglaminda farkindalik diisiincesi olusturuyor mu?

Sosyal Medya IIJI';:;':: Gazete Televizyon Radyo Dergi
E** | H** | FY** | E H FY E H |FY| E H [FY| E H [FY| E H |FY
4. Kadin | 100 | 75 | 75 (80| 115 | 55 [ 108 | 85 |57 (85| 110 | 55| 117 | 100 | 33 | 106 | 100 | 44
Soru* | Erkek | 109 | 90 | 51 |[92| 100 | 87 | 100|109 | 41|93 [ 127 |30 [102 | 110 |38 | 87 | 93 | 70
**E: Evet, H: Hayir, FY: Fikrim Yok
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*#5. Soru: Medyada ¢ocuga yonelik olarak hazirlanan ve sunulan haberlerin icerigi
“sizce” sorunun ¢oziimiine katki sagliyor mu?

Sosyal Medya :JI‘:Z;':: Gazete Televizyon Radyo Dergi

E** [ H** | FY** [ E H FY | E H |FY| E H |FY| E H [FY| E H | FY
5. Kadin | 77 | 135 | 38 |83 | 140 | 27 | 81 (13633 |75 (120 (55| 92 | 135| 23| 80 | 105 | 65
Soru® | Erkek | 83 | 125 | 42 | 80| 116 | 54 | 96 | 115 |39 | 70 [ 115 |65 | 86 [ 111 |53 | 71 | 123 | 56

**E: Evet, H: Hayir, FY: Fikrim Yok

*#6. Soru: Medyada ¢ocuga yonelik olarak sunulan haberlerde kullanilan dil, yontem
ve slire sizce uygun mudur?

Sosyal Medya :J;:Z;':: Gazete Televizyon Radyo Dergi

E** [ H** | FY** | E H FY | E H |FY| E H |FY| E H [FY| E H | FY
6. Kadin | 85 | 140 | 25 |91 (136 | 23 (79 | 130 |41 (86132 (32| 90 |125| 35| 66 | 130 | 54
Soru”* | Erkek | 77 | 135 | 38 [ 83| 127 | 40 | 90 | 122 |38 |69 | 127 |54 | 96 | 118 | 36| 70 | 120 | 60

**E: Evet, H: Hayr, FY: Fikrim Yok

Bu arastirima sonuglarini irdeleyecek olursak 6zellikle kadinlarin verilen cevaplarda
konuya yaklasim acisindan daha duyarli davrandiklarini séylemek miimkiindiir.
Ayrica sayisal verilerin topluca degerlendirmesi yapildiginda da birbirine yakin
sonuglarin ¢iktigin1 gérmekteyiz.

Yukaridaki tablodan hareketle; 6ncelikle medyada cocugun temsiline iliskin
olarak yapilan sayisal degerlendirmede elde edilen sonuglar bize her iki baslik
altinda agilan kadin ve erkege yoneltilen 6 adet soruya benzer yakinlikta cevaplar
verildigini gostermektedir.

e Cocuk konusunda;

1. Soruya (Medyada ¢ocuga yonelik siddet haberlerinin sunum bi¢imi sizce uygun
mudur?),

3. Soruya (Medyada ¢ocuga yonelik verilen haberlerde “siddetin 6zendirilmesi ve
mesrulastirilmasi” s6z konusu mudur?) ve

6. Soruya (Medyada ¢ocuga yonelik olarak sunulan haberlerde kullanilan dil,
yontem ve siire sizce uygun mudur?)

2. Haberlerde Kadinin Temsiline Elestirel Bakis — Kadin Odakh Habercilik Aragtirmasi

ilgili Dénemi Kapsayan 405 Giinliikk Siire Igerisinde Tekrarlar ve Kisitlamalar
Gozetilerek Taramasi Yapilan Medya Uriinlerinde Kadina iliskin Elde Edilen Sayisal
Veriler asagida sunulmustur.

Tablo 3: Tablo Adi?

Sosyal Medya | intermet Medyasi | Gazete Televizyon Radyo Dergi
Kadin Baghkh Taciz-
Tecaviiz-Siddet Vb. 715 1110 316 244 120 40
Olumsuz Haberler
Kadin Baghkh Egitim-
Kiiltiir-Sanat-Basari 503 1060 205 124 75 25
Vb. Olumlu Haberler
Diger 109 210 95 20 15 10
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*¥1. Soru: Medyada kadina yonelik siddet haberlerinin sunum bi¢imi sizce
uygun mudur?

Sosyal Medya II\::;Z';::I Gazete Televizyon Radyo Dergi

E* [ H** | FY** | E H FY | E H |FY| E H [FY| E H [FY| E H |FY
1. Kadin | 70 | 130 | 50 |89 | 115 | 46 | 78 [ 110 |62 | 65 (130 | 55| 133 | 85 |32 | 110 | 75 |65
Soru” | Erkek | 69 | 126 | 55 | 81| 119 | 50 | 69 | 121 |60 | 67 [ 136 | 47 [ 127 | 80 |43 | 98 | 95 |57

**E: Evet, H: Hayir, FY: Fikrim Yok

**2. Soru: Medyada kadina yonelik olarak sunulan haberlerde bir “siradanlasma”
izlenimi ediniyor musunuz?

Sosyal Medya m;z;‘:: Gazete Televizyon Radyo Dergi

E* | H** | FY** | E H | FY E H |FY| E H |FY| E H [FY| E H | FY
2. Kadin | 145 | 70 | 35 (140 | 82 [ 28 | 112100 [ 38 | 126 | 90 | 34 | 108 | 101 | 41 [ 130 | 81 | 39
Soru” | Erkek | 136 | 90 | 24 | 126 |90 | 34 | 111| 99 |40 | 121 | 92 |37 |123| 92 |35 |119 |76 | 55

**E: Evet, H: Hayr, FY: Fikrim Yok

**3. Soru: Medyada kadina yonelik verilen haberlerde “siddetin 6zendirilmesi ve
mesrulastirilmasi” s6z konusu mudur?

Sosyal Medya :J:::;';es: Gazete Televizyon Radyo Dergi

E** | H** | FY** | E H | FY E H|FY| E H FY | E H [FY| E H | FY
3. Kadin | 155 | 70 | 25 [145|70( 35 |135(80|35| 139 | 66 [45| 133|101 | 16 [ 12580 | 45
Soru™ | Erkek | 132 | 83 | 35 | 141 |85 | 24 | 144 |82 |24 | 110| 100 | 40 | 117 | 94 | 39 | 140 | 78 | 32

**E: Evet, H: Hayr, FY: Fikrim Yok

**4. Soru: Medyada kadina yonelik olarak sunulan siddet haberleri sizde sosyal
sorumluluk ve hak haberciligi baglaminda farkindalik diisiincesi olusturuyor mu?

Sosyal Medya II\:::’;':: Gazete Televizyon Radyo Dergi

E** | H** | FY** | E H |FY| E H |FY| E H FY | E H [FY| E H | FY
4. Kadin | 110 [ 85 | 55 | 73 | 115 (62 | 115| 80 | 55| 92 | 108 [ 50 | 110 | 104 | 36 | 100 | 100 | 50
Soru” | Erkek | 104 | 96 | 50 | 89 | 102 |59 | 99 | 116 (35| 88 | 119 [43 [ 111 | 97 |42 [ 103 | 93 | 54

**E: Evet, H: Hayir, FY: Fikrim Yok

**5. Soru: Medyada kadina yonelik olarak hazirlanan ve sunulan haberlerin icerigi
“sizce” sorunun ¢oziimiine katki sagliyor mu?

Sosyal Medya :J:;Z;':: Gazete Televizyon Radyo Dergi

E** | H** | FY** | E H FY | E H FY | E H FY E H FY | E H | FY
5. Kadin | 88 [ 129 | 33 | 77 | 138 (35| 88 (125 |37 | 70 | 124 |56 90 | 130 | 30 | 88 | 112 | 50
Soru”™ | Erkek | 80 | 118 | 52 [ 85 | 116 | 49| 93 | 120 |37 | 63 | 118 |69 | 85 | 100 | 65| 77 | 119 | 54

**E: Evet, H: Hayrr, FY: Fikrim Yok
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**+6, Soru: Medyada kadina yonelik olarak sunulan haberlerde kullanilan dil, yontem ve
stire sizce uygun mudur?

Sosyal Medya internet Medyasi Gazete Televizyon Radyo Dergi
E** | H** FY** E H FY E H [FY| E H FY | E H [FY| E H
6. Kadin | 77 | 130 43 83 (120 | 47 | 80 | 130 (40| 80 | 120 | 50 | 87 [ 125 | 38 | 65 | 140
Soru” | Erkek | 87 | 119 44 90 (127 | 33 | 78 | 123 (49| 77 | 120 | 53| 90 (123 | 37 | 82 | 126

**E: Evet, H: Hayr, FY: Fikrim Yok

Ayni sekilde bu arastirmada da sonuglar irdelenecek olursa; 6zellikle kadinlarin
verilen cevaplarda konuya yaklasim acgisindan daha duyarli davrandiklarini
soylemek miimkiindiir. Ayrica sayisal verilerin topluca degerlendirmesi yapildiginda
da birbirine yakin sonuglarin ¢iktigin1 gérmekteyiz.

Yukaridaki tablodan hareketle; oncelikle medyada kadinin temsiline iliskin
olarak yapilan sayisal degerlendirmede elde edilen sonuglar bize her iki baslik
altinda ag¢ilan kadin ve erkege yoneltilen 6 adet soruya benzer yakinlikta cevaplar
verildigini gostermektedir.

e Kadin konusunda;
1. Soruya (Medyada kadina yonelik siddet haberlerinin sunum bi¢imi sizce uygun
mudur?),

3. Soruya (Medyada kadina yonelik verilen haberlerde “siddetin 6zendirilmesi ve
mesrulastirilmasi” s6z konusu mudur?) ve

6. Soruya (Medyada kadina yonelik olarak sunulan haberlerde kullanilan dil,
yontem ve siire sizce uygun mudur?)

Verilen tim cevaplar asagida orneklem tablolar halinde gosterilen oransal bir
yakinlik ve benzerlik gosterdiginden dolay1 bize; medyada bu gibi konularda ayni
baslik altinda ag¢ilan konulara ayni hassasiyetin gosterildigi izlenimini sunmaktadir.

Sonug
Medya ve Cocuk

Medya normal ve anormal ¢ocuk imgeleri iizerinden tirettigi anlamlar ile toplumsal
algiya yon vermektedir. Cocuk temsilleri tizerinden medyanin dilini incelemek
temelde bu dilin ideolojik kodlarini ¢ézmenin en basit imkanlarini sundugu
icin degerlidir. Ciinkii ¢ocuk neslin devami oldugu gibi onun yetistirilme bic¢imi
ideolojinin en acik olarak goriilebilecegi alandir. ideolojinin dogrudan ve en saf
haliyle goriilecegi bu alan1 medya iizerinden inceledigimizde, medyanin amacini
ortaya koymak miimkiin olacaktir.

e Sosyolojik ¢alismalarda ¢ocuklarin ele alinmasina benzer bir yaklasimi medya
incelemelerinde de gormek miimkiindiir. Medya ¢alismalari yapan arastirmacilar
genellikle cocugu medyanin olumsuz etkilerinden koruma veya ¢ocugun
medyadan etkilenmesine odaklanmaktadir

e Medyanin cocuklar1 genellikle magdur olarak haberlere konu etmesindeki
amagclarin, bazi problemler konusunda toplumu ikna etmek ve kendi izlenirligini
artirmak oldugunu séylemek miimkiindir

e Cocuk temsilleri ayirimini yaparken iyi ¢ocuk, kotii cocuk ve magdur ¢ocuk gibi
bir dagilim bizi asil konudan uzaklastirirken ¢6ziimu de zorlastirir
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e Medya iiriinleri temelde toplumsal temsiller araciligiyla iiretilmektedir. Bu
trinler, icinden c¢iktiklar1 toplumun degerleri ve toplumsal siirecleriyle anlamh
hale gelmektedir. Bu nedenle, temsil toplumsal yapiyla dogrudan iliskilidir. Bu
temsilleri ¢ocuktan bagimsiz diisiinmek anlamsizdir

e Geleneksel olarak, cocuklara toplumun korunmasi gereken bir alt grubu olarak
bakilmaktadir. Cocuklara yonelik yapilacak olan tehdit, taciz, siddet vb. eylemler
onlarda c¢ok giiclii kars1 bir duygusal tepkiye yol acar. Bu nedenle onlarla ilgili
haber ve goruntiler bu anlamiyla kendine 6zgii bir potansiyel deger ve 6nem
tasirlar

e Cocuklarin masumiyeti bazen evrensel bir yanilgly1 da beraberinde getiriri
oyle ki; onlarin bu masumiyeti, sirinligi, haylazligi onlara kars: yetiskinlerin daha
duyarli ve yeri geldiginde hak ihlallerine karsi en sert durusu da beraberinde
getirir

e Cocuk,medyaninsanal ortamindakurguladig: “sirin ve zavallimagdur” olmaktan
kurtarilarak “yurttas” olma yolunda bilingli bir birey olmaya yonlendirilmelidir.

Medya ve Kadin

Ozellikle kadina yonelik siddetin temelinde toplumsal cinsiyet esitliginin
bulunmamas1 yatmaktadir. Hatta bu siddet sucunun islenmesi planli, ideolojik,
sistematik ve politik bir bicimde yapilmakta ve onaylatmak adina dogrudan medyaya
yansitilmaktadir. Medyadan, bu sucun ortagi olmasi degil, aksine sosyal sorumluluk
ve insan haklarinin ihmal edilmemesi anlayisi ile hareket etmesi beklenmektedir.
Clinkii kadin, ataerkil egemenligine diren¢ gosterdigi andan itibaren en yakinindaki
erkekten siddet gérmekte, ya 6lmekte ya zinciri kirip kendine siginacak bir yer
bulmakta ya da ¢aresizlikle suskunlagsmaktadir. Bu nedenle;

e Haberlerde ve diger ana giindem maddelerinde kadinlarin temsil bigimi
yeniden diizenlenmeli,

e Kadinin dogasina uygun olarak medyada ona hitap edilirken; es, anne, magazin
objesi, cinsellik objesi, ¢alisan kadin, sosyal varlik vb. tiim tanimlamalarda pozitif
ayrimcilik gozetilerek konu ele alinmalj,

o Icerik iiretiminde kadinlarin azinligina son verilmeli,

e Kadinlarla birlikte hareket edilerek, gorece daha yiiksek oranlarda temsil
edildiklerinde bile ortaya ¢ikan iiriinlerdeki cinsiyet¢i kaliplarin kirilamamis olmasi,
genel olarak bu alanlardaki mesleki pratiklerin ve topyekun sdylemin icerdigi
cinsiyet¢iligin giindelik rutin i¢cinde kadinlar tarafindan bile icsellestirildigini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla “cinsiyetci olmayan bir medya” i¢in gelistirilecek politikalar
ve eylem planlarinda, mevcut durumun teshis ve teshiri araciligryla duyarhilik
olusturmanin yani sira, oncelikle kadinlarin pek az yer aldiklar1 yonetim kademeleri
nezdinde, buna kosut olarak da medyada halen farkli alan ve kademelerde ¢alismakta
olan kadinlarla birlikte ytriitiilecek ¢alismalar 6zendirilmelidir (Tanridver, 2008,123).

Elde edilen tiim bulgular bitilinsel olarak degerlendirildiklerinde, bugiine kadar
bu mecralarin ve incelenen 6rnek programlarin her biri tizerine yapilan bilimsel
arastirmalarin bulgularini dogrular bir sonu¢ ortaya c¢ikmaktadir Medyanin
genelinde cocuklarin aleyhine yok sayma ve kadinlarin aleyhine ise cinsiyetci bir
soylem egemendir.

Metinlerin igeriklerine bakildiginda, haber metinlerinde ¢ocuklarin kadinlara
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oranla daha az yer aldig1 ancak temsil bicimleri incelendiginde, haberin temel
oznesi olarak ve yasamin farkli alanlarinda (egitim, siyaset, ekonomi, is yasamai, vb.)
ozellikle erkeklerle esit konumda asla temsil edilmedikleri gozlemlenmektedir.
Tim bu iceriklerin lretim mekanizmalarina bakildiginda, 6zellikle kadinlarin
dogrudan “Uretim” diizeyinde, baz1 medyalarda ge¢mis yillara oranla gorece daha
yuksek oranlarda mevcut olduklar1 gorilmiistii. Ancak bu noktada da yatay ve
dikey ayrimciligin halen ciddi bicimde varligini siirdiirdiigii gérilmektedir. Cocuklar
icin ise maalesef ayni dislinceyi paylasmak mimkiin gérinmemektedir. Gerek
diinyanin ve gerekse iilkemiz niifusunun ¢ok biiytik bir kismini olusturan ¢ocuklarin
medyada ¢ok az ve ancak adli olay bazl haberlerle yer almasi da ayrica elestirilmesi
gereken bir durumdur.
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