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Conceptual Framework of The Transition from Anthropology
to Media Anthropology

Ozet

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ile birlikte insanligin durumuna dair yapilan incelemelerde
medyay1 ele almak kaginilmaz bir unsur haline gelmistir. Insanlik tarihinin seriiveni hakkinda
bugiin edindigimiz bilgilerin énemli bir kismini olusturan antropoloji bilimi de bu dontistimden
etkilenmis ve medyay1 kapsayacak bicimde yeni bir agimlanmaya gitmistir. Bu calisma medya
antropolojisi alanini olusturan temel dinamikleri ele almay1 amaglamaktadir. Bu cercevede medya
antropoloji ve sosyal bilimler iliskisi ele almarak, medya antropolojisine kaynaklik eden unsurlar
degerlendirilecektir.
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Abstract

With the development of mass comunication Technologies it is inevitable to exclude the media
studies, in analysis about humanity and the society. Anthropology studies which have given the
most of the knowledge about the human history has also affected from the improving
comunication Technologies and derived a new field of study called media anthropology from itself.
This study aims to discuss the main concepts of the field of media anthropology and its
constituents. Within this context the relation between media anthropolgy and other social sciences
will be examined also the main principles of media anthropolgy will be discussedin a historical and
sociological paradigm
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Giris

Medyanin kiiltiir olgusu tizerindeki etkilerini antropoloji biliminin verilerine bagh
olarak ele alip incelenmesi sosyal bilimlere iliskin metodolojide goreceli olarak yeni bir
yaklasimdir. Sosyoloji ve sosyal bilimlerin bagimsiz bilim dallar1 haline gelmis olmasi 200
yillik bir stiregtir. Bu siirecin baslangic donemlerinde, sosyolojik arastirmalarda genelde
antropoloji bazindan yol alinmaktaydi.(Karagdz, 2009) Oysa iletisim sosyolojisine
antropolojik ¢alismalar ancak 20. Yiizyilda girmis bulunmaktadir.

Sosyolojinin bagimsiz bir bilim dali olarak giindeme geldigi donemlerde, gelismis Bat1
Toplumunun bilim insanlari, gelismemis tilkelere gitmekte, buradaki ilkel kabilelerin
yasam tarzini inceleyerek sosyo-kiiltiirel kuramlar gelistirmekteydiler. Farkliliklar, farkl
sosyal ve fizyolojik goriintimler ,”6tekilestirme” mantig1 ve “dogustan gelen” farkliliklar
onyargisinin verileriyle, o donemlerde “fizik antropoloji” calismalar1 “ bilimsel moda *
haline gelmisti. Kafatasi, viicut yapilanmasi, wrklar, irklarin rengi iizerine calismalar
yapilmis ve “otekilestirme” arzu ve isteklerine “bilimsel gerekceler” aranmusti.

19. Ytizyilin ikinci yarisindan itibaren somut toplum arastirmalari, toplumsal
yapilarin tirettigi degerlerin sosyal sinif yapilanmalarinda kiiltiir, sosyal yasam, hukuk ve
siyaset tizerindeki etkilerinin agirlikli oldugunu kesfetmistir. Kimlik baglaminda tarih ve
sosyolojinin ¢ok daha belirleyici ogeler icerdigi kesfedilince, kiiltiir olgusunu tiim
boyutlartyla ele alan antropoloji bilim dalinda sosyal kiiltiirel antropolojinin (sosyal
antropoloji-etnoloji)agirlikli olarak 6n plana ge¢mesinin zarureti ortaya ¢ikmustir.

20. Yiizyilinin ikinci yarisinda medya caginin giicii ve etkisi giindeme geldiginde,
antropoloji bilimi baglaminda yeni bir egilim dogar. Sosyal analizlerde kusku yok ki
tarih, sosyoloji, kitle psikolojisi ¢cok tnemli arastirma alanlaridir. Bu alanlardan elde
edilen verilerle toplumsal, etnik kimlik tanimlar1 yapilmaktadir. Toplumsal ve etnik
kimligin disa yansimasi o toplumun uygarlik ve kiltiirtinti ortaya koyar. Uygarlik ve
kiltir arastirmalar1 antropolojinin ¢alisma alam igindedir. Medya cag: ile birlikte kitle
iletisim araglarinin gerek yerel gerek evrensel kiiltiirtin olusumunda 6nemli roller aldig1
hususu yadsinmasi olanaksiz bir gercektir. iste medyanin bu giicti ile birlikte kiiltiirel
antropoloji bir anlamda medya antropolojisine dontismiistiir.

Medya antropolojisine doniismiistiir ¢linkii asagida gorecegimiz gibi uluslararas:
etkin gticler ve uluslararasi sermaye olgusu ve “diinyamin global bir koy” (McLuhan,
2001) haline gelmesi olgu ve gercegi, yerel kiiltiirleri etkilemekte ve onlar1 istedikleri
yonlere sevk edebilmektedir. Kiiltiir olgusundaki tarihsel, toplumsal kitle psikolojisine
iliskin verileri kusku yok ki kiicimsemiyoruz. Hatta ve hatta diyebiliriz ki kultiirel ve
etnik kimligin olusumunda tarih, sosyoloji, kitle psikolojisi birincil etmenlerdir. Burada
ifade etmek istedigimiz husus giiclii medyanin giindeme gelmesi ile birlikte klasik
kilttirel antropolojinin(sosyal antropoloji-etnoloji) bir anlamda medya antropolojisine
dontismesidir.

Calismamizda 6nce antropoloji bilimi ile ilgili genel hatirlatmalar yapacagiz. Bu bilim
dalinin fizik antropolojiden kiiltiirel antropolojiye agirlik verme siirecine deginecegiz.
Daha sonra da kiiltiir antropolojisinin 20. Yitizyilin ikinci yarisinda nasil medya
antropolojisi olarak gortinim kazandigini sergilemeye ¢alisacagiz. Arkasindan da medya
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antropolojisinin inceleme alanlarmin ne oldugunu ve ne tiir arastirma ve ¢alismalarin
glindeme getirdigini, 6rnekler vermek suretiyle irdeleyecegiz.

Ozetle sosyal bilimler alaninda ¢ok 6nemli bir yere haiz olan antropoloji, insan
topluluklarmin kimliklerini inceleme siirecinde, ¢nce fizik antropoloji, daha sonra
sosyal veya kiiltiirel antropoloji arastirmalarina agirlik vermistir. “Diinyanin global bir
koye” dontismesiyle birlikte, kiiltiirler arasindaki yogun  etkilesim ve iletisim ,
kanimizca antropoloji bilimini arttk medya antropolojisine dontistiirmuistiir.

1. Antropoloji

Insanin kokeni, bedensel ve biyolojik 6zelliklerini tarihsel siireg icerisinde inceleyen
bilim dalinin adi antropolojidir. Bu ctimleden anlasildig1 gibi antropoloji ile tarih ve
arkeoloji arasinda ortak calisma yapmak zorunludur. Tarihsel stire¢ {izerinde
gerceklestirilen bu tiir bir calisma o toplumunun bugiinkii sosyal ve kiltiirel
ozelliklerini bilme ve anlama acisindan biiyiik 6nem arzeder.

Etimolojik olarak antropoloji Yunancadan anthropos ve logos sociiklerinin
birlesmesinde meydana gelmistir. Anthropos insan, logos bilim-sdz-akil anlamlarina
gelir. Ik kullanilisi Latince versiyonu olan anthropologium seklinde 16.yy’a rastlar.
(Barnard, 2000: 1)

19. yy/in baslarindan itibaren Avrupali yazarlar antropolojiyi fizik ve biyolojik
baglamda ele almiglardir. Ozellikle Almanya ve Rusya’da fizik agirlikli antropoloji,
Fransa’da kiiltiirel boyuta tasmmmistir. Kiiltiirel boyuta tasinma mantig1 giindeme
etnoloji sozctigint getirmistir. Bu s6zctigtin kapsami icerisinde Anglosakson egilimler
sosyal antropoloji sozctigiini kullanmaktadirlar. Aslinda kavram kargasasina sebebiyet
vermemek icin antropoloji bilimini fizik antropoloji ve kiiltiirel-sosyal antropoloji
seklinde ikiye ayirarak kullanmak daha yerinde olacaktir. Bununla birlikte etnoloji
sozcligu kullanilinca genelde sosyal antropolojinin kastedildigini diistinmek gerekir.
Etnoloji sozciigii de Grekceden gelmekte olup ethnos halk, logos bilim demektir. Ttirkce’
ye ¢evrilmesinde de halkbilim veya budunbilim sozctikleri kullanilmistir.

Etnoloji sozcuigi aslinda ilk kez XVIIL. Yiizyilda Avusturyali bilim insani Adam
Franz Kollar tarafindan kullanilmistir. Ancak bilim haline dontismesi 19. Yiizyilin
ikinci yaris1 ve 20. Yiizyildir. Adam F. Kollar(1718-1783) degisik insan guruplarinin ve
uluslarin 1rksal kokenleri, dil ve orf-adet yapilanmalarina iliskin calismalara etnoloji
bilimi adin1 vermistir (Vermeulen, 2003:48). Kollar, bu tip calismalarin o ulus veya
insan grubunun buginini tanimak agisindan ©6nemli oldugunu belirtir. Kendisi
Macar-Hun toplumunun, Slavlarin ve Osmanli halklarmin bu baglamda incelenmesi
calismalarini gerceklestirir.

Antropoloji calismalar icerisinde fizik ve kiiltiirel alanlara bagh olarak insanlarin
kullanmis olduklar: dilin serencami da giindeme gelir. Tarihsel stire¢ icerisinde farkl
dil ailelerine rastlandigini bilmekteyiz. Ornegin Hint-Avrupa dil grubu, Altay-Ural Dil
grubu, Semitik diller, Kafkas dil ailesi tiirtinden dillerin oldugu bilinmektedir.
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Tum yukaridaki antropolojiye iliskin miilahazalar topluluklarin, toplumlarin
kimliklerinin belirlenmesinin ana etmenleridir. Ozellikle sosyal antropoloji bu
belirlemenin kanimizca can damaridir.

Buraya kadar olan  agiklamalardan sonra goriilmektedir ki, antropoloji
calismalarinda doért ana alan mevcuttur:

-Biyolojik antropoloji

-Arkeoloji, tarih

-Dil antropolojisi

-Sosyal antropoloji-Kiiltiir( veya kiilttirel) antropolojisi (etnoloji)(Kottak,2012:10-15)

Metodolojik olarak antropolojiyi fizik antropoloji ve sosyal -kiiltiirel
(ktilttir)antropolojisi olarak inceleme egilimi agirlik kazanmstir.

Fizik antropoloji , ki ayn1 zamanda biyolojik antropoloji diye adlandirilan bolim
insanin fizik kokeni, biyolojik evrimi sorunlarini inceler .

Sosyal antropoloji- kiiltiirel(kiiltiir)antropolojisi, toplum tiirleri ve bunlarin evrimi,
kultur sorunlarim1 ve kiiltiirel degisme, kultiirtin kaynaklarmni  inceleyerek ilkel
toplumlar tizerinde arastirmalar yapar. Eski toplumlarda sosyal, kiiltiirel yapilanmalar,
barinma, giyim tarzi, yeme-icme aligkinliklari neydi, bugiine yansimas: var mi?

Bugtinii inceleyen sosyolog, sosyal - kiltiirel antropolojiyle bag kurmak
mecburiyetindedir. Kultiirel degisimler nasil olusmustur? Bugtinkt kiilttir nedir, hangi
temellere dayanmaktadir? Ne tiir tarihsel etmenler bu olusumda etkilidir? Sosyo-
kilturel degisimler toplumu nasil etkilemistir? Politikaya ve hukuka nasil yansimistir?

Farkl kiilttir yapilanmalarinin birbirlerini etkilemeleri nasil giindeme gelmistir? Bu
tlir sentezlerin bugtline yansimasinin goriiniimi nedir?

Antropoloji, insanlar ve davramnislari hakkinda kullanigh genellemeler tiretmeye ve
insan cesitliligini anlamaya c¢alisan bir sosyal bilimdir. Fiziksel antropoloji, “insan” diye
adlandirilan canlinin evrimsel gelisimini izler ve tiirler iginde biyolojik farklilasmalara
bakip biyolojik bir organizma olarak insani ele alir. Kiiltiirel antropoloji ise insan
kiiltiiriyle ya da toplumlardaki yasama tarzlariyla ilgilenir. Kiiltiirel antropoloji
baglaminda arkeologlar, ge¢mis kiiltiirlerden kalma maddi objeleri inceleyerek insan
davranislarini analize tabi tutarlar, tarihe malzeme saglarlar. Gene ayni baglamda
dilbilimciler, kiilttirleri koruyan ve sonraki kusaklara aktaran bir arag olarak dil tizerinde
calismalar gerceklestirirler. Etnologlar ise kiiltiirleri incelenen kisi ve toplumlarin
tecriibelerinden yararlanarak, tartisma stirecine girip genel ve global bir yaklasimla
kiltiir olgusunu irdeleyip kuramlar tiretirler (Haviland, 2002:33).

Gortluyor ki antropoloji fizik antropoloji ve sosyal-kiiltiirel antropoloji olarak ikiye
ayrilmaktadir. Fizik antropoloji ile ilgili yogun tartismalar ortaya ¢ikmis ve insanin bio-
fizik yapisimin 6zelliklerinin hangi etmenlere bagh olarak farkl nitelik arz ettigi hususu
politik stirtlismelere de neden olmustur. Bu baglamda tstiin wrk kuramlar1 dahi
gelistirilmis, bu kuramlar 19.yy. ve 20. yy.'in baslarinda emperyalist emellere de hizmet
etmistir (Karagoz, 2009). Bu durum fizik antropolojiyi tartismali hale getirmistir. Buna
mukabil toplumlarin kimliginin belirlenmesinde sosyal bilimlere iliskin analizlerin daha
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gercekci oldugu mantigimin paradigmasi son donemlerde daha fazla ve ¢ok daha
agirlikh bir bigimde bilim arenasina girmistir.

Son donemlerde uygulamali antropoloji diye yeni bir inceleme alani giindeme
gelmistir. Giderek biiyliyen ve ilerleyen tibbi arastirmalar insan soyunun kalitimsal ve
kiilttirel ozelliklere bagl olarak edindigi “iyi ve kotii saghk kavrayismin, ve giincel
saglik tehlike ve sorunlarinin “(Kottak, 2002:15) farkli yasam ve kiiltiir kosullari
icerisindeki konumunu incelemeye baslamistir.” Farkli toplum ve etnik gruplar , farkli
hastaliklari, belirtilerini ve nedenlerini tarnurlar ve farkli saglik sistemleri stratejileri
gelistirirler. Uygulamali veya tibbi antropoloji diye adlandirilan bu arastirma alani hem
biyolojik hem de kiilttirel ugras icindedir (Kottak, 2002:15). Uygulamali antropologlar
kamu sagligi, beslenme, genetik arastirmalar, madde bagimliligi, salgin hastaliklar,
yaslanma ve akil hastalig1 alanlarinda ¢alismaktadirlar (Kottak, 2002:15). Belli etnik
gruplarda, belli kiiltiir yapilanmalarinda bu tiir olumsuzluklarin antropolojik etkileri var
m1? Varsa bu tiir bir patolojinin nasil ¢niine gegilebilir? Veya belli bir etnik grupta
olumlu ozellikler gozlemleniyorsa bunun antropolojik temelleri var midir? Varsa bu
faktorler yaygin hale getirilebilir mi?

Bireylerin ve toplumlarin kimliklerinin olusumunda, yasam tarzlarimin
bicimlenmesinde sosyo-ekonomik faktorlerin, diistince ve inang boyutunun, psikolojik
yapilanmalarin, felsefi degerlerin bio-fizik verilere nazaran daha gti¢lii oldugu anlasilmis
bulunmaktadir. Bu husus ister istemez kiiltiirel antropolojiyi 6n plana ¢ikarmustir. O
halde kiiltiir nedir? Kiiltiirel antropolojinin inceledigi bu olgu ve kavram neyi ifade
etmektedir?

Biz burada kiiltiir tanimi sorunsali tizerinde durmayacagiz. Kiiltiir kavraminin
yiizlerce tanumui olabilir. Uygarlik-kiiltiir etkilesimi tizerine binlerce sayfa yazi yazilmistir.
Kiiltiirti insan ve insanligin, uygarliklarin tirettigi degerler manzumesi olarak gorebiliriz.

Gelelim makalemizin konusunu olusturan antropoloji ve medya antropolojisine.

Anlasiliyor ki antropolojinin inceleme alani adeta tiim sosyal bilimlerin inceleme
alanin1 kapsamaktadir. Arkeoloji, tarih, linguistik (dilbilim),fizik, biyoloji vs. vs. Fiziksel
antropoloji insarn dncelikle biyolojik bir organizma olarak incelerken kiiltiirel antropoloji
insan1 kiiltiirel bir varlik olarak ele alir (Haviland, 2002:36). Arkeoloji insanin gegmis
tarihi ve bu tarihte var olan fikirlerden ¢ok objeler ve nesneler tizerinde odaklanir ve
gecmis donemlerin insaninin uygarhigimi inceler. Linguistik dilin betimlenmesi ile
(ctimlenin kurulus ve fiilin gekilis sekli) ya da dillerin tarihi (belli bir zaman stireci i¢inde
dillerin gelismesi ve birbirini etkileme stireci)ile ilgilidir (Havilan, 2002:41-43). Kiiltiirel
incelemeler ise var olan mevcut kiltiirlerin kdken ve mahiyeti tizerinde
odaklanmaktadir. Kiiltiir incelemeleri icerisindeki etnologlarin yaklasimlarma temel
olusturan sey, betimleyici etnografyadir. Etnolog karsilastirmali ve tarihsel bakis acilarina
gore sistematik kiiltiir betimlemeleri isiyle ugrasir. Bir etnolog sosyal, ekonomik, siyasal
ve dini kiiltiir konumlarimin nasil bir arada bulunarak islevsellik kazandigini kesfedip
kiilttirel sistemi bir biitiin olarak anlamak ister. Antropologlarin inceleme alam iste bu
biitiinsel perspektiftir (Haviland, 2002:45).

Antropolojinin diger sosyal bilimlerden farkliligini antropolog Robert Gordon su
ilging benzetme ile dile getiriyor: “Bir sosyolog ya da siyaset bilimci bir c¢icegin
giizelligini yaprak yaprak incelerken bir antropolog en yakin dagm zirvesine gikar ve



20 Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, KOSBED, 2016, 32

tim alanmin giizelligini inceler. Baska bir deyisle, Biz daha genis bir bakis agis1 i¢in ugrasir
ve ona ulasiriz (akt. Haviland, 2002:46)”.

2. Antropoloji ve Medya Antropolojisine Gegis

Medya antropolojisi de Gordon’un fikirlerinden hareketle ne medya sosyolojisidir, ne
medya psikolojisidir, ne medya tarihidir, ne siyasal iletisimdir, ne medya teknolojisidir.
Ama bunlarin hepsidir, hepsine tepeden global bir bakistir. Bu antropolojik yaklasim
igerisinde kusku yok ki toplumun genel sosyo-kiiltiirel konumu ilk bakista karsimiza
gelmektedir. Global sosyo-kiiltiirel konum etnolojik bir kimliktir, etnik bir olgudur.

O halde etnoloji, etnik kimlik, medya antropolojisi kavramlar1 i¢ icedir. Cagimizda
tum bu sosyo-kiiltiirel] konularda medyanin giiclii bir belirleyici olmasi, evrensel bir
baski odaklanmasma doniismesi medya antropolojisi gibi yeni bir inceleme dali
glindeme getirmistir.

Medya antropolojisi modern toplumlar i¢indeki antropoloji ¢alismalarinin trtiniidiir.
Bir anlamda kiiltiirel antropoloji artik agirlikli olarak medya calismalaria yonelmistir.
Cuinkii kitle psikolojisini, kitlenin kiiltiirel egilimlerini, kitlenin tercihlerini de ele alip
incelemektedir. “Bugiintin anthropos’ unun” kimliginin olusumunda, giintimiiziin kiiltiir
degerleri 6nemli etmenler olarak karsimiza gelmektedir. Bu kiiltiirel degerler medya
tarafindan incelenmekte, medya tarafindan yonlendirilmekte ve medyaya bagli olarak
siyasal tercihleri belirlemektedir. Kiiltir olgusu, anthroposun kimligini bicimlendirirken
sosyo-ekonomik ve sosyo-psisik verilerden yol almaktadir. Kusku yok ki bu veriler
tzerinde tarihsel ve cografi etkilesimin de rolii inkar edilemez. Baska bir anlatimla
bugiintin anthropos'unun kiltiirel yapist sosyal bilimlerin mantik ve verileriyle
bicimlenmektedir. Ancak iletisim ¢agy, iletisim aygitlarinin boyut ve giicii nedeniyle
klasik sosyal bilimlerin icerisine ¢ok giiclii bir sekilde medya antropolojisi de girmis
bulunmaktadir.

Guntmiiziin giicli ve etkili kitle iletisim yapilanmasi kiilttirlerin akiskanligina ivme
kazandirmustir. Bu olgu karsisinda 1950’lerde baslayan medyaya yonelik antropolojik ilgi
1990’lardan itibaren medya antropolojisi calismalarini dogurmustur. Antropologlar bu
donemden itibaren arttk agurliklh olarak medya antropolojisi ¢alismalarina
yonelmislerdir. Aslinda, bir bakima iletisim olgusunun devlesme siireciyle birlikte
medya antropolojisin gerekliliginin bilincine ulasilmis ve boylelikle antropoloji yeniden
onemli bir sosyal bilim haline gelmistir.

Cagimizin mekaniklesen yasam ortaminda, giiglenen kapitalizm icinde ve tiiketim
toplumunun kiskacinda kiiltiir nasil bir gortiniim igine girmektedir? Medyanin bu
stirecte etkisi boyutlar1 ne konumdadir? Her cografyada, her yerde mevcut olan,
kitlelerin kiiltiir mantik ve yapilanmasin halla¢ pamuguna ceviren medya olgusu artik
antropologlarin ~ inceleme alanma  agirhikli olarak girmek mecburiyetindedir
(Rothenbuhler&Coman, 2005:17).” Antropoloji dendiginde ilk akla gelen medya
antropolojisidir” seklindeki bir yorumu abartili bulmamak gerekir.

Medya antropolojisinin ana ¢ikis noktasint modern toplumlarin sosyal realitesi ve bu
sosyal realite {izerindeki hizli kiiltir degismeleri olusturmaktadir. Zira modern
toplumlar temel dinamikleri itibariyle gerek insanligin daha once olusturduklar
toplumsal yapilanmalardan , gerekse modern toplumsal ozelliklerin disinda kalan
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toplumlardan bir hayli farklidir. Modern toplumlarin bireylere sundugu yasam tarzi
ve/veya yasam tarzlar1 kaotik, hizli, genel olarak ytizeysel 6zellikleri barindirmaktadir.
Bu toplumlarin kiiltiirel yapilar1 oldukca kaygan zeminler tzerindeki hizh
hareketlenmelere bagl olarak degismekte ve dontisiimlere sahne olmaktadir. Bu
degisim ve dontistimii belirleyen en 6nemli etkenlerin basinda da medya gelmektedir.
Bu nedenle, modern toplumlara yonelen antropoloji calismalari, medyanin kiiltiirel
ozellikleri sekillendirdigi modern toplumsal yapilar1 antropolojik olarak inceleyebilmek
icin “zorunlu olarak ” medyaya yonelmistir.

Burada dikkate alinmas: gereken husus, iletisim teknolojilerinin gelistigi, medyanin
toplumsal yapilar1 o6zellikle kiiltiirel yonelim ve  olusumlart belirledigi modern
donemlerde, antropoloji calismalarindaki eksen kaymasidir. Daha énce modern disinda
“ilkel veya az gelismisi” inceleyen ; onlarin az gelismisliklerini bilimsel olarak ortaya
koyup ya dislayan ya da onlar1 dontistiirmeye calisan antropoloji galismalar1 eksen
kaymasina ugrayarak artik gelismis , modern toplumlar:i incelemektedir. Modern
toplumlar gerek dayandiklar: iiretim bicimleri gerek benimsedigi degerler, gerek siyasi
ve hukuksal sistemler, ideolojiler agisindan gerekse gelisen iletisim teknolojilerinin
biiytik belirleme giictiniin etkisiyle “global bir koy” haline gelen yeni yapilanmalariyla
artik kaotiktirler. Oysa modern toplumlar ilk basta, evrensel degerlere bagh sistematik
bir dizi kritere bagli normlastirmalari, standartlastirmay1 hedefleyen yapilanmay1 vaat
etmisti. Ancak modern toplumlarin “global” olgekteki sistematigi bir yandan evrensel
degerlere bagh sistemleri ve standartlastirmalar: olustururken, diger yandan da hizh
kiltiirel dontistimleri ve ¢oklu yasam tarzlarimi dogurmaya basladi. Bu durumun
yarattigr cok kulturlilik, farkh kiilttirlerle bir arada yasamanin yollarmni aramanin
gerekliligi her zamankinden daha biiyiik bir ihtiyag olarak karsimiza geldi.

Iste bu noktada modern toplumlardaki antropoloji calismalari ve aragtirmalari artik az
gelismisi, ilkeli degil kendi i¢ini, kendi gercekligini anlamaya ve c¢oziimlemeye yoneldi.
Bu arayista da yukarida belirtildigi tizere modern toplumlarin kiiltiir degismelerinin ana
belirleyicisi olan medya, antropoloji ¢alismalarimin ana inceleme alami olarak ele
alinmaya basladi.

Antropolojinin eski kavramsal ve yontemsel tirtinleri muhafaza edilmis ve ancak ilave
olarak medya calismalarina yonelme siirecine girilmistir.  Yeni kavramlar, yeni
yontemler icat edilmemis, klasik antropolojinin inceleme alanina medya dahil edilmistir.
Medyanin konumu o denli énemlidir ki yeni bir isimlendirme zorunlu hale gelmistir:
Medya antropolojisi. Hal boyle olunca anthropos'un kimligindeki gercegin yapilanma
bicimleri, simgelerin ve mithoslarin ve ritiiellerin 6nemi, aidiyet ruhunun boyutlar:
medya antropolojisinin ugras alani dahil olma konumuna gelmistir. Medya, hem
antropologlarin verileriyle antropolojik yapilanmalar: incelemekte, hem de giicii
nedeniyle yonlendirici bir islevi tistlenmektedir.

Bu durum antropoloji biliminin yeni bir asamaya dogru gittigi anlamma
gelmemelidir. Kiiltiirel antropoloji kendine 6zgii metodolojisini stirdiirmektedir. Kiilttirel
antropolojinin kavramlari, farkli paradigmalara bagli olarak yerli yerine oturmus olabilir.
Tartismalarin mantig1 hep aymidir. Tek fark tiim bu alanlara medya calismalarinin
getirilmesidir. Anthropos'un kimligi sosyal bilimlerin genel metodolojisi iginde ele
alinmakta; o kimlikteki evrensel ve yerel kavramlar incelenmekte; cografi, kiltiirel,
tarihsel, dinsel, ekonomik etmenler analiz kapsamu icerisinde dikkate alinmaktadir. Baska
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bir anlatimla klasik antropoloji siirdiiriilmekte, ancak bu kez medyanin rolii, giicti, etkisi
“bu analiz icerisinde ne tiir bir etkilesimi getirmektedir ” sorusuna cevap aranmaktadir.
Medyanin etki ve giicii entelektiiel analizlerin neresindedir? Guinliik yasamda, insanlarin
zamaninin dnemli bir kesitini alan televizyon, video, radyo, sinema, dizi filmler, haberler
yogun kiiltiirel yonlendirmelere yol agtigina gore antropolog bu olguya kayitsiz
kalamazdi. Her ne kadar II. Diinya Savast donemlerinde medya araciligiyla
gerceklestirilen propagandanin siyasal tercihleri etkiledigi bilinse de, kiilttirel
dontistimler baglaminda son donemlerde bu konu da, yogun olarak medya
antropolojisinin inceleme alanina girmis bulunmaktadir (Ginsburg, 2005:18).

Medya antropolojisi arastirmalarinda énemli bir goézlem ve degerlendirme alani da
yasanan gercekligin simgesel yapilanmasinmi incelemektir. Kitle psikolojisi tizerinde
simgesel yapilanmalar, mithoslar, ritiieller ne tir etkilesim
olusturmaktadir(Rothenbuhler&Coman, 2005:1)? Ornegin bir dinsel bayram ortaminda
inanca iliskin klasik rittieller, medyanin yonlendirmesiyle degisime ugramakta midir?
Ugruyorsa ne tiir bir degisiklik karsimiza gelmektedir? Degisimde uluslararasi medyanin
etkisiyle baska bir dinin simgeleri de klasik rittieli etkiler konumda midir?

3. Antropoloji, Medya Antropolojisi-Sosyal Antropoloji- Kiiltiir Antropolojisi
(Etnografya) Iliskileri

Klasik antropolojiden medya antropolojisine gecerken, antropolojinin inceleme
alanlar icerisine giren dilbilimi, arkeoloji-tarih ve etnografyanin buradaki konumu ne
olacaktir? Kusku yok ki fizik antropoloji, dilbilimi ve arkeoloji-tarih artik aymni 6nemi
icermeyebilir. Dilbilimi ve tarihsel dgelerin etkisiyle olusan kiiltiirel yapilanma dogaldir
ki bir veri olarak kabul edilecektir. Yeni asamada etnografya eski ruh ve mantigiyla
karsimiza gelecek, isin icine ilave olarak ethno-kiiltiirel olusumda medyanin konumu
girecektir. Etnografya, medya antropolojisinde bir anlamda belki daha da onemli bir
arastirma alamidir, c¢linkii etnografya bir yandan toplumun kiiltiirel degerlerini
arastiracak, o6te yandan medyanin soylem ve yonlendirmelerinin analizine girecektir
(Rothenbuhler&Coman, 2005:2).Burada onemli bir tartisma, antropolojinin igcinde yer
alan etnografyamn kiiltiirel calismalar ve medya tizerindeki etkisinin ne oldugu
hususudur. Toplumlarin yasam bicimleri, 6rf ve adetler, giyim kusam tarzlari, rittielleri,
gelenekleri ne tiir bir etnografik kimlik yapilanmasina yol agmistir? Burada medyanin
yonlendirici rolii nedir; bu baglamda uluslararasi medya ve uluslararas: kuruluslar hangi
roller icine girmektedir?

Ornegin eski dénemlerde gocebe toplumlarda cadirdaki yasam tarzi belli tiirden bir
etnografik-kiiltiirel kimlik olusturmustu. Benzer bir kiiltiirel olgu bugtiniin insaninda da
mevcuttur. Ornegin basortiisiiniin bir dinsel kimlik olarak ortaya ¢ikmasi, bu baglamda
biiyiik siyasi siirtiismelerin yasanmasi dinsel-etnografik-kiiltiirel bir meseledir. Orttinme
Dogu Anadolu’da farkl tiirdendir, Orta Anadolu’da farkli Bati Anadolu’da daha farkh
tirdendir. Basi siyah bir ortiiyle orttiikten sonra {izerine esarpla gogiis hizasinda
baglamak etno-kiiltiirel, siyasal, dinsel bir simgedir. Tiirk medyasinin otuz yili asan bir
zamandir bu sorunsalla ugrasmasi farkli egilimlere gore farkli kamuoyu olusturmasi
medya antropolojisi baglaminda da incelenmesi gereken bir sorunsaldir. Medyanin
glictiyle birlikte ortlinme baglamindaki “bu ritiiel” medyanin maniptiilasyon alanina
girmis, farkli siyasal egilimler kitle tiizerinde farkli  yonlendirmeler yaparak,
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kutuplagsmalara sebebiyet vermisti. Bu tiir kiilttirel kutuplasmalar, sosyal ve siyasal
kutuplasmalar: da getirmistir.

Medyanin incelenmesi baglaminda antropoloji kiiltiir farklarina dikkat ceker. Kiuiltiir
antropolojisi kitlelerin ideolojik angajmanlarini inceler. Bu angajmanlarin sesini dinler ve
genis bir yorumlama siirecine girilir. O kitlenin arzu ve istegi nedir? O kitle, kimligini
neden ve nasil, ne tiir stratejilerle ortaya koymaktadir? Bu ortaya koyusun sosyal ve
siyasal yankilar1 ne olacaktir? Medya antropolojisi, her giin medyay1 gozlemlemek,
kamuoyu egilimlerini incelemek suretiyle giinliik olay ve olgular1 saptar bu olgularin
nasil yorumlandigini gozlemleyerek kuramlar tiretir.

Medya antropolojisi kantitatif analizler yaptiktan sonra kalitatif degerlendirmelere
gecer. O grubun kimliginin vurgulanmasinda 6énem tasiyan etnografik degerlendirmeler
gerceklestirir. Bu ,bir anlamda fenomenolojik ve hermenétik bir degerlendirmedir.
Fenomenolojiktir ¢linkii etnografik kimligin 6ztinii yakalamaya galisir. Hermenétiktir
¢linkii o 6ziin sesini kavramaya calisir. O ses neler istiyor, nelere gebedir? Arastirmacinin
yonelimi o toplumun derindeki arzu ve isteginin kavranmasidir. Arzu ve istegin
kavranmasi medya antropolojisinin galisma alanin temelini teskil eder. Yukarida da
belirtigimiz gibi medya antropolojisi multidisipliner (Rothenbuhler&Coman, 2005:1)
global bir bakistir. Isin icinde “6z” kavramimimn bulunmas felsefi, sosyolojik, tarihsel bir
analizi icermektedir. Hermenétik ise o “6ztin” sdylemini anlamak, anlamlandirmak ve
arkasindan da yoruma ge¢mektir. Burada da isin igine dil bilimi girmektedir.

Ortada klasik antropoloji vardir. Sosyo-kiiltiirel, etnografik yapilanma
incelenmektedir. Sosyo-kiiltiirel etnografik yapilanma anthropos'un kimligidir. Klasik
sosyal bilimler bu kimligi kendi metodolojilerine gore analize tabi tutarlar. Medya
antropolojisi gliclenen medya olgusunun katkisiyla bilimsel anketler ve arastirmalar
gerceklestirerek daha saglam, daha bilimsel kimlik analizlerine yonelir.

Antropoloji icerisinde yer alan etnografya medya cag: ile birlikte daha gercekei bir
sekilde kiiltiirel analizler yapmakta, toplumlarin kimligini daha tatmin edici bir sekilde
anlama, kavrama asamasina ulasmaya calismaktadir (Peterson, 2008:8). Etnograflar, o
toplum icindeki yasamin anlamini, heyecanlarini, egilimlerini gelismis aragtirma ve
sorusturma yontemleriyle ortaya koyarlar. Farkli gruplar tizerinde odaklanilir, olaylarin
yarattigi heyecanlarin yankilar1 goézlemlenir ve veriler toplanir. Antropologlar bu
verilerden hareket ederek diger sosyal bilimlerin de mantigini analizlerine getirdikten
sonra o toplumun kiiltiirel kimliginin agiklama cabasina girerler. Antropolojinin 6teden
beri ugras alani budur. Medya antropolojinin isin igerisine girmesiyle birlikte sosyal
bilimler arastirma metodolojisinde daha bilimsel bir stirece girilmistir. Eskiden kuramsal
timdengelim mantigiyla antropolojik arastirmalar yapilirken medya antropolojisinin
katkisiyla, yaygmn arastirma ve sorusturma calismalarmin verileriyle tiimevarim
asamasina gecilmistir. Medya antropolojisi klasik antropoloji icin deneylerin yapildig: bir
laboratuvardir.

Anketler, arastirmalar ve sorusturmalarla kitle egilim ve tercihleri saptanir. Kitlenin
ruhu ve tercihleri belirlenir. Yukarida belirtigimiz gibi fenomenolojik yontemle
soylemin ‘6zil" saptanir ve hermenotik yontemle sdylem dili yorumlanir. Medya
caginda tiim bu operasyon etnografik calismadir ve bu calismay1 gerceklestiren giic de
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kitle  iletisim  araglari,  gelismis iletisim  teknolojisi,  Ozetle  medyadir
(Rothenbuhler&Coman, 2005:3).

Etnografik calismalarla giinltik yasam icindeki karmasalar, sikintilar, kitlelerin
egilimleri tespit edilir. Glintimiizde bu operasyon gerceklestirilirken gelismis iletisim
teknik ve olanaklarindan yararlanilmaktadir. Bu etnografik verileri ele alan antropolog,
giinliik yasamdaki bu karmasanin boyutlarini azaltma mantig icinde degildir. O sadece
insan yasaminin karmasik oldugunu aciklar ve bu karmasanin nedenini anlamaya calisir.
Baska bir anlatimla etnograf, o toplumun gtinltiik yasamdaki olgularini saptar, bu olgular
icerisinde medyanin giic ve konumunu inceler, ampirik calismalar gerceklestirir
(Peterson, 2008:9). Etnograf pozitivist bir metodoloji ile sosyal degiskenlikleri saptayip
kontrol etmek ister. Guinliik yasam igindeki calisma kosullarini, evlerdeki, marketlerdeki
sorunsallar1 anketlerle, saha c¢alismalartyla saptar. Bu alan arastirmalarinda
toplumlardaki inang boyutlari, rasyonel-irrasyonel tutumlar, deneklerin 6nemli gorduigii
hususlar, onlarin tercihleri belirlenmektedir. Bu tiir belirleme “o gtiniin kiilttirel
kimligini” ortaya koymaktadir. Antropolog, “o giiniin kimligiyle” birlikte o toplumun
tarihsel, ekonomik, sosyal, kitle psikolojisine iliskin verileriyle harmanlar ve genel-global
bir kimlik degerlendirmesi yapar.

Etnografyanin arastirma alani icinde kusku yok ki sosyal iliskilerin, etnik olusumun,
dil geleneklerinin, giyim kusamin, gruplarin dis gortintiimlerinin, kimliklerini belirleyen
simge ve rittiellerinin yeri dnem tasimaktadir. Gelisen iletisim mantik ve teknolojisiyle
sorulan sorular bir laboratuvar calismasi olarak karsimiza gelmektedir. Antropolog, bu
verileri de goz ontinde bulundurarak diger sosyal bilimlerin verilerinin mantik, yontem
ve paradigmalariyla o toplumla ilgili kiiltiir tanimlamalarma yonelir. Etnograf somut,
deneysel veri toplamaktadir; antropoloji ise bu bilim alaninin alt inceleme alanlar1 olan
arkeoloji, tarih, felsefe vb. gibi disiplinlerin verileriyle kiiltiir boyutunun cercevesini
belirler. ideal olani, toplanan verilerin etkilesim ruh ve mantigini kavramaktir. Etnografin
boyle bir kaygist yoktur. O olami saptar. Antropolog ise verilerin etkilesim stire¢ ve
mantiginin ruhuna uygun kiltiir kuram ve olgusunu insa eder (Peterson, 2008:10).Ktiltiir
kuram ve olgusu inga edilirken yasanilan ¢agm degerlerinin entelektiieller ve halk
tizerindeki etkisi irdelenir; sosyal simif ve katmanlar arasindaki celiskiler incelenir. Bu
tir geliskiler ne tiir sosyo-kiiltiirel olusumlara yol agmistir? Medyanin mesaji kitle
kulttirti tizerinde ne tiir tercihlere yol agmistir?(Ginsburg, 2005:18)

Ulus devlet ruh ve mantigindan “evrensel degerlere, evrensel insan haklarma dayali”
bir kiiltiir ve hukuk anlayisina gegcis stirecinde ortaya ¢ikan kiiltiirel geliski ve catiskilar
nelerdir? Bu catiskinin ele alinmasinda ve koriiklenmesinde medyanin rolii nedir?
Antropolog bu sorunsallar1 da ele alip inceleyecektir.

Tum bu galismalarda kusku yok ki, 6nce antropolojinin iceriginde yer alan etnografya
glindeme gelir. Etnograflar yerel, yoresel incelemelerini yapip verileri evrensel kiiltiir
baglaminda degerlendirmeler yapan antropologlara tasirlar. Antropologlar da bu verileri
medyanin giictiniin etkisini de isin igerisine dahil edip analizler gerceklestirirler.

Ornegin, etnografya-medya antropoloji iliskisi baglaminda Tiirk kimligini ele alip
farkli “etnografik” arastirmalara baktigimizda Tiirk insanin kahramanlik, miicadeleci ve
savasct bir ruha yoneldigini styleyebiliriz. Bu ruhun igerisinde iman-inang boyutu da
belirgindir. Kargasa donemlerinde medyanin devreye girmesiyle bu ruh daha da
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giiclenmekte ve daha da yayginlasmaktadir. Bu nedenle Tiirkiye’de siyasal tercih genelde
milliyetci, ulusalci, dinci yonlere gitmistir. Bu tiir bir yapilanma yer yer avamda
saldirgan, heyecanli ve hatta kiiftirbaz bir karakter olusumuna yol agmaktadir. Medya da
bu konumu kortiikleyerek rant elde etme yoluna gitmektedir. Etik sorumluluk ve evrensel
degerler unutulur, kitleler galeyana getirilir.

Antropologlar etnografyadan gelen bu verileri inceler. Tiirk tarihinin olgu ve
olaylarina bakilarak, sosyolojik kuram ve paradigmalarla kitle psikolojisinin genel
kuramlariyla medyanin yonlendirmesinin mantik, icerik ve ruhuyla bir Tiirk kimligi
tanim1 yapilir. Giintimiizde bu tanimin igerisinde en fazla etkili olan 6ge medyadir.
Etnografyanin veri ve ¢alismalarinda, medya cagimizin en giiclii yonlendirme aracidir.
Iste antropolojik calismalarda medya antropolojisi bu nedenle c¢ok onemli bir
konumdadir. Demek ki, giintimiiz antropoloji biliminde medya antropolojinin {izerine
yogun bir sekilde egilmek gerekir.

Bir bagka ornegi de Orta Dogu-Arap diinyasindan vermek miimkiindiir. Bu
cografyadaki ulusal televizyon kanallar1 genelde melodram dizilerini yaymlamaktadirlar.
Kitle kulturtinin ruh yapist duygusaldir, “acilarin mutlulugunu yasar”, evrensel
degerlerden uzak bir kitle psikolojisine sahiptir. Arap medyas1 da bu olguyu kullanr.
1998 yilinda Abu Lughod adli bir bilim insaru bu hususu ortaya koyan bir inceleme
yapmistir (akt. Ginsburg, 2005:19). Bu etiit medya antropolojisine iliskin bir ¢alismadir.
Etnografya agisindan kitle kiiltiirti ve onun elemanlar1 incelenmis, veriler alinmis ve
arastirmaci evrensel degerlerin kriterleriyle medyanin konumunu da isin igerisine dahil
ederek antropolojik bir ¢alisma ortaya koymustur.

Bizde de arabesk, “acilarin ¢ocugu” tiiriinden ortaya cikan kitle psikolojisinin belli
tarza  mizik, filmleri giindeme getirdigini bilmekteyiz. Bu tiir bir yapilanmanin
gerisinde yatan etnolojik, antropolojik faktorlerin arastirilmasi yapildiginda elde edilen
verilerden 6nce medya, arkasindan siyaset yararlanacaktir. Global kdy olgusundan
hareket edersek, uluslararasi sermaye bu kiiltiir degeriyle kendi degerleri arasinda bir
sentez siirecine girecektir. Bu sentezi de hedef kitleye medya araciligiyla ulastiracaktir.

Goruldugt tizere medya calismalar: icerisinde gerceklestirilen kitle kiilturti, kitle
psikolojisi alan arastirmalar: somut veriler saptamakta, tiimevarim metodu ve mantigiyla
bu veriler antropolojik kuramlara malzeme olusturmaktadir. Kuramlarin tiimdengelim
mantik ve metodolojisiyle de iletisimciler, reklamcilar, halkla iliskiciler ve siyasetgiler
kitleleri yonlendirmektedirler.

Antropolojik calismalarini degerlendiren medya tireticisi, mesaj verme siirecinde hem
buradan gelen verilerle hem de hedef kitlenin sosyal ve psisik konumuyla hemhal
olmalidir. O, hedef kitlenin epistemolojik algt giiciinii anlamali ve bu giiciin mantigina
gore mesajl aktarmalidir (Peterson, 2008:162). Keza o toplumdaki ritiielleri, sinufsal
yapilanmalari, hiyerarsileri, teknolojiyi iyi kavramak mecburiyetindedir. Aksi taktirde
mesaj yerine ulasmaz. Bu tiir bir arastirma da antropolojik konumdadir.

Medya antropolojisi baglaminda egemen kiiltiir-yerel kiiltiir celiskilerine iliskin
calismalar da yapilir. Amerikan kiiltiirti bugtiniin diinyasina egemendir. Bu egemenlik
ABD'nin ¢ikarlarma da hizmet etmektedir. Bu olgunun siyasal, ekonomik ve kiilttirel
emperyalizme hizmet ettigi ifade edilmektedir. Emperyalizmin yayginlastirilmasinda
uluslararas1 medyanin giic ve énemi tartisilmaz konumdadir. Yerel kiiltiirler bu olgu
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karsisinda nerelerdedir? O kiiltiirtin yerel, 6zgiin kimligi evrensel gii¢ haline doniisen
ABD medyast karsisinda ne yapabilir? Kiiltiir ne tiir bir goriiniime girecektir?
Antropologlar bu soru ve sorunsallari ele alirken medya antropolojisi calismalarma
girmek mecburiyetindedirler.

Medya antropolojisinin tizerine egilirken medya kuruluslarinin kimligi, giict,
uluslararast yapilanmasi derin analizlerle giin 1sigmna cikarilmalidir. Inceleme alani
kimlik arastirmasi olan antropoloji saglam bilimsel sonuglara ulasmak istiyorsa éncelikli
olarak kitlelerin kimligini maniple eden medyalarin yap1 ve kimligini degerlendirmeye
almalidir.

4. Medya Uzerinde Antropolojik Degerlendirmeler

Medyalarin kimligi bir “tistyap1r” arastirma alamidir. Ama asil olan toplumun
dokusunun kiilttirel 6gelerini incelemektir. Toplumun dokusunun incelenmesi bir
“altyap1r” arastirma alamidir. “Altyap1” derken isin igerisine toplumsal ritiieller, mitoslar
ve inang olgusu girmektedir. Unutmayalim ki bu baglamda “altyapi-tistyap1” arasinda
enteraksiyon, etkilesim mevcuttur. Bagka bir anlatimla “altyapi kurumlari”, “Ustyap1
kurumlarmin”, kitle medyasinin stratejisini etkilemekte; Ote yandan “iistyap1 kurumu”
olarak kitle medyas1 da sosyal dokudaki ritiielleri, din olgusunu ve mitoslar1 manipiile
etmektedir.

Bu etkilesimin mantik ve stirecini rittiellerde, mitoslarda ve din olgusunda irdelemeye
calisalim. Bu irdelemelerin temelinde kiilttirel etki, kiiltiirel degisim, asimilasyon ve
kiiresellesme etmenleri agirlikli olarak yer almaktadar.

4.1. Ritiiel

Rittieller stereotip eylemlerdir. Belli bir form cerisinde goriinim kazanirlar ve
tekrarlamirlar (Eriksen&Nielsen, 2001:31). Ornegin medya alaninda belli bir medya
organinin izlenmesi, belli televizyon programlarinin takip edilmesi, belli bir giinliik
gazetenin bagimlisi olunmast da antropolojik acidan ritiiel olarak kabul edilebilir. Ote
yandan sosyal iletisim kapsaminda belli bir modelle iletisim ag1 kurmak da baska tiirden
bir rittieldir. Belli bir s6ylem tiirti tekrarlanir, metaforlarla diistinceler, soylemler ortaya
konur ve bu yontem tekrarlanir.

Rittiellerde bir bilginin aktarilmasindan ziyade ortak kiiltiiriin paylasilmasi ©n
plandadir. Onemli olan sosyo-kiiltiirel séylem aligverisi sisteminde olmaktir. Bu sdylem
alisverisi sisteminde ortaklasa degerler, ortaklasa simgeler yer almaktadir. Bu ortaklasa
simge ve degerlerle dayanisma ve inandiricilik 6gesi perginlenir.

Tum bu ritiiel paylasimi degisik alanlarda karsimiza gelmektedir. Dugiinlere,
cenazelere etkili kisilerin katilmasi, politikacilarin bulunmasi o aile ve “cemaatin”
prestijini giiglendirir. Bu tiir beklentilerin gerceklesmesi bir ritiieldir. Bu tiir ritiiellerin
ayrica medya araciligiyla kamuya aktarilmas: insanlara ¢ok daha fazla mutluluk ve
prestij kazandirir. Bu prestij ait olunan sosyal katmanda o sahis veya o aileye daha giiglii
bir yer edindirir. Ayni sekilde 6nemli spor olaylarina katilmak, festivalleri izlemek, dinsel
mahiyetteki olaylarin icinde olmak, kitlesel bir sekilde umre veya mezar-kabir ziyaretleri
yapmak, konserleri izlemek; burada prestijli insanlarla bir arada olmak da bir rittieldir.
Bu tiir bigimsel ve tekrarlanan olaylarmn icinde defalarca olunmak istenir, stereotip bu
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edimler bir kiiltiir 6zelligi olarak antropolojik arastirmalarmn, ozellikle de medya
antropolojisi arastirmalarimin nesnesidir.

Bir bagka rittiel “televizyon seremonisinde” goriilmektedir. Ailecek belli giinlerde,
belli diziler izlenir. O dizileri izlemek icin zaman ayarlamalar1 yapilir, yemek saatleri
degistirilir ve ailecek televizyon basma gegilir. Arkasindan dizideki sahislarin tutum ve
davraniglar tizerinde tartismalar baslar, degerlendirmeler yapilir.

Aymi dizileri izleyen aileler arasinda ortak bir “televizyon seremonisi” ritieli
olusmustur. Farkl alileler bir araya geldiklerinde ortak payda tizerinde fikir alisverisleri
yaparlar, tartisirlar. Iste bu “televizyon seremonisi” ritiieli iletisim antropolojisinin
inceleme alanina girmektedir. Ctinkii kiilttirel bir degisime sebebiyet vermektedir. Sosyo-
politik faktorler o toplumun kiiltiir diizeyinin yapisina bagh olarak bu tiir kiiltiirel
degisimler dayamisma bilincini de perginleyebilir, sosyal stirtiismelere de yol acabilir.
Farkli kilttir yapilarmin insanlart ayni televizyon dizisi tizerinde karsit egilimler
igerisinde olabilir. Karsitlar kendi iclerinde kiilttirel bir dayanisma stirecine girerken karsi
tarafla sosyal bir siirtisme mantigm yasar. Ornegin Muhtesem Yiizyil dizisini ele
aldigimizda geleneksel kiiltiirle yetismis, milliyet¢i duygular: ytiksek olan kesim farkh
bir kiiltiirel irade ortaya koyacaktir. Buna mukabil tarihe olabildigince objektif bakmak
isteyen kesim daha farkli bir konum igerisine girecektir. Her kesim kendi iginde kiilttir
paylasimi ve dayanisma ruhunu yasayacaktir, digerini de kiigtimseyecek ve elestirecektir.
Bu tiir bir gatiski belki de tarih biliminin kiiltiirel agidan 6nemini vurgulayacak bir
yaklagimi baslatacaktir. Sosyolojik agidan da kiiltiirel sentezlere yol acabilir, keskinlikler
torptilenebilir, taraflar birbirini anlama stirecine girer.

Medyanin etkisiyle olusan ritiielin getirdigi boyle bir degisim kusku yok ki
antropolojinin inceleme alani icindedir. Bu tiir etkilesimlerin politik arenaya da
yansidigina tanik olmus bulunmaktayiz. Politikaya yansimasi sosyo-politik degisimi de
glindeme getirir, toplumlarin kiiltiirel yapilanmasindaki etmenleri de ortaya cikarir.
“Televizyon seremonisi” rittielindeki degisiklikler yeni alternatifler de yaratir. Kitleleri
yeni kiiltiirel tercihlere stirtikler. Insanlara hiiziin de getirebilir, kaotik bir ruh da, olumlu
bir vizyon da... Boylelikle yeni bir kiiltiirel degisim tablosu karsimiza cikar ki bu da
medya antropolojisinin inceleme alani igindedir.

Farkli “televizyon seremonilerinin” belli bir ritiiel olusturmas: zitliklar arasinda
iletisim ve etkilesim de olusturmaktadir. Yukarida 6rnegini verdigimiz Muhtesem Ytizyil
dizisinde iki farkli zit diinya goriistiniin catiskis1 kiiltiirel yasama 6nemli doniistimleri de
getirir. Ornegin tarihe soven bir paradigma ile giren gelenekgi, “Osmanlic1” kitle bu
catiskidan sonra farkli kaynaklara bagvurma ruh ve bilinci icine girebilir ve daha nesnel
bilgilere ulasabilir. Keza s6z konusu diziyi ask ve macera baglaminda izleyen vasat
kultirlti insanlar da tarihe merak salarak “sulandirilmis “, popiiler tarih yerine ciddi
tarih incelemeleri boyutuna kendini tasiyabilir. Tim bunlar kiilttirel degisim stirecleridir
ve medya antropolojisinin inceleme alan igerisine girer.

Medya antropolojisinin inceleme alani igerisinde yer alan ritiiel arastirmalarinda belli
basli tig tiir sorunsal ortaya ¢ikmaktadir:
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-Toplumdaki konsensiis ile aykirt ritiiellerin siirtiismesi. Toplumsal ritiiel, medyadaki
ritiiel ve medyanin ritiializasyonu, yani medyanin kitleleri yonlendirmesi ile toplumda
ortak bir aidiyet olusturmasi stirecine gidilir. Birey bu olusumda o global toplumla bag
kurar. Birey o toplumda bir kimlik ve gti¢ kazanir. Aidiyet ve kimlik sosyal rittiellerde
ortaya ¢itkmaktadir. Rittiellige katilmak dislanmayi ,6tekilestirmeyi ortadan kaldirabilir.

Rittiellere katilmayan, kiigiimseyen, elestiren kisilerle aidiyet konsensiisii arasinda
catigkilar baglar. Ornegin o toplumda iist kiiltiir diizeyinde olan bir entelektiiel
televizyon dizilerindeki sagmaliklari, irrasyonaliteleri, soven tutumlar: elestirdiginde
catisma baslamis, o kisi toplumuna yabancilasmustir.

Catisk: iginde olan ve konsensiise ters diisen Kkitlelerin tutum ve egilimlerini medya
antropolojisinin incelemesi zorunlu ve gerekli bir bilimsel arastirma alanidir.

-Ritiiellere aktif ve pasif katilim. Baz1 insan gruplan ritiiellere aktif bir sekilde katilir.
Gosterilerin igine girer. Belli ideolojiyi savunan medya gruplarimi agik bir sekilde
destekler. Olusmus sosyo-kiiltiirel ve politik ilkelerin aktif savunucusu olur. Bunlarin
yaninda, akis icerisinde herhangi bir farkindalik psikozu icinde olmadan rittiellerin sadik
izleyicisi olan pasif katilimcilart vardir. Bir 6nceki paragrafta belirttigimiz aykiriik ve
catisma degil burada bilingsiz bir sekilde akisa kendini kaptirmak giindemdedir.

Medya antropolojisi acisinda bu pasif katilimin ruh ve mantigini arastirmak onemli
bir bilimsel ¢alisma alanidir.

-Yerel ve uluslararas: karakterdeki medya ritiielleri. Uluslararast medyanin ¢ok gii¢lii hale
gelmesi, dinyanin artik bir “global koy” haline dontismesi, ister istemez evrensel
mahiyette “medya seremonileri ”, “televizyon seremonilerini de gitindeme getirmektedir.
Ornegin 1970'lerdeki ABD kokenli “Kagak”, ”Dallas” dizileri o tilkede bir “televizyon
rittieli, televizyon seremonisi” olusturmustu. Ve arkasindan bu tiir seremoniler diger
tilkelerde, Tiirkiye de ‘de yasanmaya baslandi. ABD kokenli bu uluslararas: mahiyetteki
“salgin” yerel medyalari, yerel rittielleri de etkilemisti. Her aksam bu diziler izlenmekte
ve ertesi giin bu dizilerle ilgili yorum ve degerlendirmeler yapilmaktaydi. Diinya bu
dizileri ritiielini yasamaktaydi. Diziler aymi zamanda ABD kiiltiirtintin, bu {iilkenin
tiketim toplumu yasam tarzin yerel cografyalara aktarmaktaydi.

Keza bir Tiirk’le bir Yunan” linin agklarini ele alan uluslararas: bir film veya dizi, iki
ulus arasindaki yanlis anlamalari, diismanliklar: torptiler. Nitekim bu tur Turk
dizilerinin Yunanistan ve Balkanlarda izlendigi bilinmektedir. Bu tiir etkinliklere bagh
olarak iilkeler arasindaki turizm isletmeciligi ivme kazanur.

Medya antropolojisi agisindan boyle bir etkilesimin ne tiir sosyo- kiiltiirel sonuglar
doguracagi, yerel kimlikleri hangi boyutlara tasiyacagi, ne tiir siyasal olusumlari
belirleyecegi hususu zorunlu bir bilimsel arastirma alan1 haline gelmistir.

4.2. Mithos (Efsane, Soylence, Menkibe Onsel Diisiince Kaliplar1)

Mithoslar, soylenceler, halk masallar1 okur-yazar olmayan toplumlarin sozli
edebiyatr olup kiltirel olusumlarin ¢oziimlenmesinde yararli olmaktadirlar.
Toplumlarin kolektif bilincinin {rettigi ortak zihinsel yapilar onlar1 benzer bicimde
diistinmeye yoneltirler (Kottak, 2002:473). O diistince bi¢imi kimlik olusumunda etkilidir.
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Mithoslar, ritiieller gibi medya antropolojisinin {izerinde durdugu o6nsel diistince
kaliplaridir. Soylenceler, efsaneler olarak toplum bellegine yerlesen mitoslar kitlelerin
sosyal ve psikolojik yapisini belirleyen 6nemli kiiltiirel yapilanmalardir.

Bazi mithoslar vardir ki, kitlelerin dogrudan o aciklama kaliplarindan uzun asirlar
once uzaklasmis olmalarma ragmen, kitle psikolojisi tizerindeki etkileri hala devam
etmektedir. Ornegin Grek mitolojisinin bircok kavram ve simgesi giiniimiiz insam
tarafindan hala anlam ifade etmekte ve kullanilmaktadir. Ornegin spor ayakkabisinin
markast “Nike” olur, parfiim “Hermes” adimi alir, havayollar1 “Pegasustur”. Sadece
glinimiizde degil Hiristiyanligim en koyu oldugu Orta Cag sonlarinda, Ronesans
Doéneminde tek tanrili dinlerin kutsalliklar1 Antik Yunan'm pagan mithoslariyla
sentezleserek heykel ve resim sanat: siirdiiriilmiistiir. Oysa tek tanrili dinle pagan inang
tamamen birbirine zittir. Ama toplumsal bellek bu celiskiyi yasamaktan kagamamustir.
Caglar boyunca filozoflar igin Antik Yunan’in mitolojik 6geleri felsefi 6rneklerin temelini
olusturmustur.

Insanlar yiizyillarca mithoslarm ve Tanrilarin kendi yasamlarini, yazgilarm
belirledigine inanmislardir. Bu inanca dayali olarak kiiltiir, sanat, edebiyat iiretmisler,
“oteki” ile iletisimi bu anlayisin ogeleriyle kurmuslardir. Boyle bir tutum ve tiretim,
kiltiirlerarasi iletisime de yol agmustir. Kiiltiir antropolojisi bu énemli sosyal ve tarihsel
olusumu inceleme konumundadir. Bu tiir incelemede iiretilen sanat ve kiiltiiriin ticaret
iletisimine getirdigi etkilerin ne tiir siyasal olay ve olgulara sebebiyet verdigini de
gormek gerekir (Eller, 2007:91-93).

Mithoslar, tarihte cereyan etmemis olaylarin sanki olusmus, yasanmis bir deger
yapilanmasi olarak kabul edilmesidir (Eller, 2007:82). Bu sdylenceler, bu tiir efsaneler
kitle kulttirtintin olusmasinda 6nemli roller alir. Mithoslarla dinsel inang dgeleri ile ig
icedir. Ornegin Antik Yunan Mitolojisi ayni zamanda dinsel dgeleri icerir. Keza Islam
ve Hristiyanliktaki degisik menkibeler de ayni konumdadir. Ornegin Hz Meryem'in
Portekiz’deki Fatima Beldesinde 1900’ lii yillarda 3 gocuga goriinmesi; fslamin hem Siinni
hem Alevi inancinda Hz. Muhammed'in gokytiziine ¢ikmasi; Alevi inangta gok ytiziine
¢ikarken aslan konumunda olan Hz. Ali ile karsilasmasi ve ytiztiglinii ona vermesi gibi.

Tarihte oldugu gibi gtintimtize iliskin mithoslar da gtindemdedir. Televizyon ekranina
sikca c¢ikan, kamuoyunda 6nemli konumda bulunan séhretlerin yarattigi” mithoslar” da
toplumlarin kimliginin olusumunda ©6nemli etmenler olarak karsimiza gelmektedir.
McLuhan'in ifadesiyle “yeni tanrilarin”, sarmalina girilmistir. Onlara 6zenilmekte, onlar
taklit edilmektedir. Onlarin Pantheon’ unda yasanan olaylar, onlarin giyim kusam
tercihleri, kullandiklar1 parfiimler merkezi konumda olan simgeler sistemi olusturur.
Tiiketim toplumu mantig1 ve bu mantigr kullanan biiyiik reklam kuruluslar1 mitoslara
dort elle sarilirlar (Dagtas, 2003). Cagimizda arttk medyanin kendisi mithos
konumundadir (Peterson, 2008:105). Sadece medyada yer alan tinliiler degil, giicleri
oraninda medya patronlar1 da “ mitolojik kahramanlardir” (Peterson, 2008:106). Medya
patronlar1 birer  “mitolojik kahraman” olarak hiikiimetleri yonlendirmek isterler,
hiikiimet devirirler, [talya’ da Berlusconi’ nin yaptig1 gibi siyasete soyunurlar, bakan-
basbakan olurlar. Medyanin bu yeni “tanrilarmin” hayatlarin izleriz, onlara 6zeniriz,
icabinda kizar ve elestiririz. Medya antropolojisi bu alanda da ¢alisma yapacaktir. Ayrica
“ yeni tanr1’” medya patronlarinin maasli antropologlar1 kiilttirel ve etnografik
manipiilasyonlara da yoneleceklerdir (Peterson,2008:193-194).
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Iletisim cag1 diye de adlandirilan giiniimiiz yasaminda medya artik, eger kendi
cikarlarma ters diismekteyse ytizyillarin mithoslarini yikarak yenilerini insa edebilir.
Bunun igin yeni tiirden kahramanlar yaratilabilir (Peterson, 2008:119). Tiiketim
toplumuyla birlikte eski kiiltiir yapilanmalarinin yerini yeni degerler yargilar: almistir.
Ornegin artik algak goniilliigli, ozveriyi ortaya koyan, adaleti uygulayan halk
kahramanimnin yerini vurucu-kirici, savasgt bir karateci almis olabilir. Medya artik o
karateci tizerinden mithos yaratip, mesaj aktarma operasyonunu gerceklestirecektir.

Toplumlar mitoslara inamur; yasanip yasanmamast ya da “yeni tanrilarn” asil
konumlar1 6nemli degildir. Mithoslar bilim dis1 irrasyonel yapilanmalardir ve toplumsal
kimlikleri belirleyici konumlar1 bulunmaktadir. Mevcut mithoslar tizerine yeni “sehir
efsaneleri” tiretilir, bu sarmal icerisinde politik sdylemler ve reklam stratejileri planlanir.
Mithoslar tizerine insa edilen reklam ve siyasal iletisim kampanyalari, kampanyalarindaki
soylemler hedef kitle agisindan ¢ok daha kolay bir sekilde algilanir. Hedef kitlenin 6teden
beri 6ztimsemis oldugu mithoslar ve simgeleri kullanmak ikna etme siirecini ¢ok daha
kolay hale getirir. Ornegin Hz. Muhammed'in disini temizlemek icin kullanmis oldugu
misvakin giintimiizde belli bir marka dis macununa konulmasi dinsel bir simgenin
reklam alaninda girmis olmasi demektir. Keza ideolojik karizmalari, drnegin Atatiirk’tin
banka veya benzeri tiir reklamlarda kullamilmasi da aymni stratejik yaklasimin
tezahtirtidiir.

Mithoslarla medya arasindaki etkilesim, kiiltiir siirecinin belirlenmesi baglaminda
medya antropolojisinin inceleme alanina girmektedir.

4.3.Din Olgusu
Medya antropolojisinin inceleme alanina giren tigtincii konu da din olgusudur.

Iman, inang, kutsal olan, tapinma kiiltti, aziz kabul edilenler, evliyalar, seyhler, hoca
efendiler ve bunlarin karsisinda dinen mekruh ve zindiklik kabul edilen olay ve
olgular... Tim bu inan¢ boyutu oOgeleri kiltiirel baglamda, toplumsal kimligin
olusumunda c¢ok 6nemli ve etkili belirleyici ogelerdir. Bu belirleyici dgelerin caglar
boyunca sosyo-kiiltiirel ve politik arenada kullanilmasi sosyal bilimlere iliskin kaginilmaz
bir gercektir.

Pozitivist-materyalist yaklasimlar agisindan din bir irrasyonalitedir, bilim disidir,
“kitlelerin afyonudur” (Marx, 1997: 192), modern “pozitif donemde” inang¢ boyutunu yok
etmek gerekir. Bu egilime gore irrasyonaliteler bugiin yok olmasa bile ileride mutlaka
tarihin karanliklarinda kaybolup gidecektir.

Rickert, Dilthey ve Weber gibi diistiniirlere gore ise insanin toplumsal yasaminda ana
belirleyici dgelerin baginda irrasyonaliteler gelmektedir. Insanlar her ne kadar akil, bilim
boyutunda kendilerine akilci bir hedef ¢izmis gibi goriinseler de aslinda onlar
irrasyonalite sarmali icindedirler. Insanlar kaprisleriyle, tutkulariyla, heyecanlariyla, kin
ve nefretleriyle, sdylencelerle, soyutluklarla yasamay1 yeglerler.

[rrasyonalitelerin yok olmasi veya belirleyici konumda bulunmasi tartismalari bir
yana, bilinen odur ki, bir 6nceki mithosla ilgili boliimde belirttigimiz gibi inang sarmal
giniimiiz uygarlik ve kiltiirinde de etkili konumdadir. Bu etkilesimi hem diinya
siyasetinde hem de tilkemizde gormekteyiz. Katolik diinyanin kendine o6zgii bir
yapilanmas1 ve degerler sistemi vardir. Papalik makami dogrudan veya bir takim
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vakiflar araciligryla diinyadaki tiim Hiristiyan Demokrat Partileri yonlendirir. Papalik
secimi diinya kamuoyu tarafindan yakindan izlenir. Papani dis iilkeleri, 6zellikle bir
Islam tilkesini ziyareti medyada ana haber olur. Ortodoks Kilise'nin Yunanistan, Rusya,
Kuzey Kibris Rum Cumhuriyeti, Giircistan gibi {iilkelerdeki sosyal ve siyasal gicii
bilinmektedir. Max Weber’in belirttigi gibi ABD kiiltiir ve uygarlig1 “Kapitalizmin Ruhu
ve Protestan Ahlaki” (Weber, 1993) anlayisi igerisinde irdelenmelidir. Bu ruh ve ahlak
glinuimiiz ABD’sinde de 6zellikle “Orta Bat1” eyaletlerde ¢ok giicliidiir. Sosyal yasam
adeta kiliseler etrafinda bigimlenir. Ayni sekilde Orta Dogu’da Islam’m giicti Sii Stinni
stirttismesi sosyo-kiiltiirel ve politik yasami biiyiik oranda etkilemektedir. Ulkemizde
laiklik tartismalari, seyhlerin, dedelerin, hoca efendilerin kitlesel tercihleri
yonlendirdigini de bilmekteyiz. Alevi rittiel kiiltiirti, Stinni inang rittielleri, dinin siyaseti
etkilemesi hep ortadadir(Karagoz, 2003).

Dinler, inang sistemleri, mezhepler, tarikatlar kitleleri oradan oraya stirtiklerken
kulttirel galkantilara, kiiltiirel degisim ve catiskilara yol agmakta ve siyasal giindemi de
belirlemektedir.

Bu belirlenme siirecinde medya ¢ok onemli bir konumdadir. Acgik oturumlarda
Alevilik tartisilmakta, Alevilerin talepleri ortaya konulmakta ve Alevi dedeleri siklikla
ekrana c¢ikmaktadir. Keza aymi sekilde Stinni hocalar her giin ekranda goriis ve
diistincelerini kitlelere aktarmaktadirlar. Bir bagka durum da , son yillarda Ttirkiye’deki
gayrimislim azinliklarin hak taleplerinin belli oranda medyaya tasinmasidir.

Ulkemizdeki bu dinsel konumdaki medya soylemleri kitle kiiltiiriinde biiyiik
degisikliklere yol agmustir. Eskiden Alevilik nedir, Stinnilik nedir, aralarindaki farkliliklar
neler olabilir, Rum Ortodoks Kilisesi ve Ruhban Okulu ne anlam ifade eder, Ermeni
Kilisesi, Stiryani Kilise ne konumdadir, azinlik vakiflarinin sorunlar1 var mudir, yok
mudur tiirtinden soru ve sorunsallardan kamuoyu bihaberken bugiin belli diizeydeki
entelektiieller bu konulara merak sarmaya baslayip kitap okuma siirecine girdiler.

Eskiden bu konular1 bilmemenin cehaleti icinde ttekilestirici bir kamuoyu olgusunu
agirlikl olarak kitleler benimsemisti. Otekilestirici mantik ister istemez milliyetgi, soven
bir kitle kiilttirtinii ortaya koymaktaydi. Zaten o donemlerde medya da boyle bir kiiltiirti
koriiklemekteydi. Giintimiizde ise farkli seslerin farkli dinlerin, farkli mezheplerin ve
tarikatlarinin temsilcilerinin ekrana c¢ikmasiyla eskinin kamuoyu kiiltiirel baglamda
degisim gecirdi. Boylelikle otekilestirme anlayisinin kapsam ve boyutlar1 Tiirk aydim
acgisinda azaldi ve bazilari da tamamen ortadan kalkt.

Boyle bir degisim kiiltiirel bir degisimdir. Diinya goriistiniin yenilenmesidir. Yeni bir
kimliktir. Bu degisimi degisimdeki catiskilari, degisimin medyada ortaya ¢ikisi medya
antropolojisinin inceleme alanina girmektedir. Inang olgusu kitleleri nasil etkilemisti,
Laik toplum igerisinde sorunsallar ortaya ¢ikismis miydi? Inanc boyutu ge¢miste ne tiir
otekilestirmeler yaratmisti? Bu giin ise inang boyutunun kiiltiirel kimlik olusumunda
etkisi nedir, etkilesimde medya ne konumdadir?

Guntimiiziin modern toplumlarinda dinsel kurumlar kitleler tizerinde merkezi
hegemonya kuramamaktadirlar. Her dinin amaci merkezi bir hegemonya kurmaktir.
Tim dinler bu diinyada “Tanr1 Sitesi” kurmayi amaclarlar. Ancak giintimiiz
toplumlarindaki karmasik sosyal yapilanmalar i¢inde dinler farkli kurumsallasmalar ve
farkli yorumlarla medyada karsimiza gelmektedir. Bati, 6zellikle ABD medyas1 oradaki
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alt mezhep (denomination)zenginligine bagh olarak ¢ok genis bir perspektif icerisinde
farkli inang 6nderlerini ekrana c¢ikarmaktadir. Ayni1 oranda olmasa bile tilkemizde de
farkli Misliman “kanaat oOnderleri” ekrana gelmekte, farkli soylemleri dile
getirmektedir. Ornegin iilkemizde anti-kapitalist, sosyalist Miisliimanlarin toplumsal
eylemlere katilmasi, inangsiz kisilerle omuz omuza eylem siirdiirmesi ve onlarin arasinda
Cuma namazi kilmas: medyaya yogun bir sekilde yansimstir.

Ayni din cerisindeki farkli yorum ve egilimlerin medyada yer almasi, ve bunlardan
bir kisminin inangsiz gruplarla kol kola yasadiklar1 eylemlerinin ekranda gortinmesi
kafalar1 karmakarisik etmis olabilir. Bu karmasa ayni zamanda kiiltiirel bir degisimin
onciistidiir. Bu stireg bizleri 6tekini tanimaya ve anlamaya gottirtir. Taniyrp anlama ve
degisim yeni bir kiiltiirel yapilanmadir. Bu yapilanmada medyanin roli, giicti ve etkisi
tartisilamaz. Diyebiliriz ki, farkli yorumlarin medyada yer almasi, kiiltiirel kimlik
acisindan dinsel bir cogulculugun da kapilarini agabilir.

Yeni kiiltiirel olusum stireci medya antropolojisinin inceleme alani icinde olacaktir.
Medya antropolojisi eski kiiltiirel kimligi, degisim stirecini, degisimdeki i¢ ve dis
dinamikleri ve yeni kiiltiir olgusunun boyutlarini inceleme konumundadir.

Son donemlerde degisim siirecinde sosyal medyanmin rolii, giicii ve konumu da
tizerinde hassasiyetle durulmasi gereken bir olgudur. Nitekim medya antropolojisi
alaninda bu konuda calismalar stirdiirtilmektedir. Sosyal medya Orta Dogu’da ,Misir’da
,Tunus’ da ve {iilkemizde kitleleri harekete gecirmis ve yeni bir kiiltiirel iletisim
mekanizmasinin lokomotifi olmustur.

Sonug

Makalemizde kiiltiirel antropolojiden medya antropolojisine gegis stirecine
degindikten sonra yayginlasan bu iletisim bilimi alaninin alt g¢alisma dallarmmn
mahiyetini acitklamaya calisttk. Daha sonra ritiieller ve mithoslar ve inang boyutu
alanlarinda medya antropolojisinin ne tiir sorunsallarla karsilastigini irdeledik. Bu tiir
sorunsallar hem ulusal hem de uluslararas: boyutlar icerisinde karsimiza gelmektedir.
Ogzellikle uluslararast gii¢ ve o giiciin kitle iletisim araglar1 yerel kiiltiirleri etkilemekte ve
cagimizda medya antropolojisi bu olguyu da goz oéntinde bulundurmak mecburiyetinde
kalmaktadir.

Bugtin tilkemizde antropoloji bilimindeki genel egilim agirlikli olarak tikelliklere,
yerel verilere, yerel verilerin derinindeki anlamlandirmalara yonelme siirecini
yasamaktadir. Bu durum genelligin dislanmasi, tarihsel verilerin bir tarafa atilmasi
anlamina gelmemelidir. Tam tersine tarihsel makro kuramlarin perspektifi icinde yerel
ekonomi politik, bolgesel kiiltiirel yapilarin incelenmesi gerekli yeni bir egilim
boyutudur. Bu durum genel antropoloji bilimi metodolojisinin bir anlamda laboratuvar
calismasidir.

Arastirmacilar, bilim insanlar1 antropoloji biliminin yonteme iligskin ilkeleriyle alana
inmekte, kilttirel kimligi ve egilimleri saptamak maksadiyla saha arastirmalar:
yapmaktadirlar. Sosyo-psisik arastirmalar, icerik analizleri , etnolojik deneyimlerle
kulttirel yapilanmalara odaklanmaktadirlar ve bu yapilarin simgelerini , mithoslarin,
Ozetle derindeki anlam igeriklerini saptamaya calismaktadirlar. Daha sonra da farkl
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arastirmalar1  karsilagtirip  kiiltiirlerarast  iletisimin ~ kapilarmi  a¢maktadirlar
(Rothenbubhler, 2005:1).

Farkli arastirmalar uluslararas: kiiltiirel etkilesimin boyutlarinin incelenmesi alanini
giindeme getirmistir. Yerel, farkli ulusal kiiltiir yapilar1 arasindaki etkilesim, bu
etkilesimde egemen kiiltiir ve uygarliklarin digerleri tizerindeki hegemonyasmin
sonuclart medya antropolojisinin yerel arastirma boyutundan uluslararasi arastirma
boyutuna gecmesidir. Yerel simgeler ve imgelemelerle digerlerininkiler nasil bir arada
var olabiliyorlar? Evrensel simgeler, imgelemelerle yereller arasmndaki uyum ve catigk
ne tiir sorunsallar: yaratiyor?

Guntimiiz medya antropolojisi deneysel yerel arastirma ve sorusturmalarla yol
alirken o kiiltiirlerin yapilarinin igerisindeki yapilanmalarinin renk ve cesitliliklerini
etkilesim mantik ve siireglerini arastirmaktadir. Bu olusumda medyanin rolii, gtict, etkisi
nedir?

Son ytzyilarda kiilttirde, ekonomide, idari yapilanmada, egitimde, politik
sistemlerde cok biiyiik bir sekiilarizasyon siireci yasanmaktadir. Insanlik bilim ve
bilimsel yontemi tercih etmeye devam etmektedir. Bununla birlikte insan beyni hala
gizemler, biiyt, sihir, rittieller, mithoslar, masallar mantigin siirdiirmektedir. Filmlerde,
televizyon ekranlarinda islenen konularin biyiik bir ¢cogunlugu gercek disi ogeleri
icermektedir. Agirhikli olarak gercegi yansitan Rus klasikleri, Fransiz klasikleri artik
sinemada, televizyon ekraninda istisnai olarak yer almaktadirlar.

Higbir sosyal bilim toplumlardaki bu irrasyonalite gerceginin varligini yadsiyamaz.
S6z konusu durumun patolojik olup olmadig: tartismalar: bir yana ,kusku yok ki medya
calismalar1 hedef kitlenin bu sosyo-psisik yapisini gorecektir. Boylelikle onlarin
irrasyonalitesini kolay maniptile edecektir.

Medyanin kuruluslarimin teknolojik yapilanmalarla birlikte girmis olduklar: sosyal ve
siyasal iliskiler medya antropolojisinin ¢alismalar1 baglaminda dikkatle tizerinde
durulmas: gereken bir konudur. Medya kuruluslar1 sadece iletisim “endiistrisi” icinde
degil ayn1 zamanda petrolden imalat sanayinin degisik alanlarina kadar ticaret ve sanayi
iligkilerinin i¢indedir. Gli¢ kazanma, kar edinme operasyonunun bir i¢ rasyonalitesi
vardir. Ancak bu rasyonel iliskiler yumagmda pazar elde edip genisletme
operasyonlarinda kitle bilincinin irrasyonel kiiltiir 6geleri kullanilmaktadir. Bu baglamda
medya antropolojisi etiitleri adeta bir “saman” gibi kitlenin kiiltiirel egilimlerinin kitle
psikolojisinin gizemlerine, 6ziine girmek suretiyle gliclit medya kuruluslarmna veri ve
malzeme saglamaktadir. Girift is iligkileri i¢ginde medyanin da yer almis olmas, ticaret ve
sanayi urtinlerinin tiiketiciye aktarilmasi  siirecinde belirleyici bir akiskanligi
saglamaktadir. Sanayi ve ticaret tirtinlerinin tiiketicisi medyanin hedef kitlesidir. Medya
antropolojisi bu nedenle diinya ekonomisinin akiskanligini saglayan basat belirleyici
ogedir.

Akiskanlik sadece ekonomi ve sanayi alaninda degil diistinceler, inanclar, kiilttirlerin
yayilmas: boyutunda da etkinligi saglar. Burada da basat bilimsel arastirma alani
antropoloji ve medya antropolojisidir.
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Her giin gelismekte olan iletisim teknolojisi ve sosyal medyanin giicti akiskanliga
ivme kazandirmaktadir. Sosyal medyanin yayginlasmasi bireylerin kendi goriis ve
diistincelerini agiklama ve yayma olanagini getirmistir. Boylelikle siradan bireyler sosyal
ve siyasal degisimlerin icinde yer almuslar kitleleri yonlendirme baglaminda “corbada
tuzlar1 da olmus” ve seslerini duyurmanin mutlulugunu yasamaktadirlar. Sosyal medya
yeni bir evrensel kiiltiir yapilanmasidir. Konumunun ve giiciiniin boyutlari, sosyal
medyay1 da medya antropolojisinin inceleme alaninin igine sokmustur.

Sonug olarak iletisim bilimleri baglaminda medya antropolojisi tizerinde hassasiyetle
durulmas: gereken bir bilim dalidir. Iletisim bilimlerinin temelinde yatan sosyoloji, tarih,
felsefe, psikoloji-kitle psikolojisi bilim dallari, “iletisim ¢agina” ge¢me siirecinde medya
antropolojisinin biinyesinde biitiinsel, global bir goriiniime ulasmistir.
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