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Yeni medya teknolojilerinin toplumlara ntfuzu arttik¢a, dijital kapitalizm her seyi
metalastirma imkani elde etmektedir. Ozellikle Web 2.0 teknolojilerinin sosyal medya
mecralarint miimkiin kilmasi bu siireci hizlandirmistir. Kapitalizmin dijital diinyadaki
yansimasina ¢ocuklar hem tiiketici hem de meta olarak dahil edilmistir. YouTube ve benzeri
sosyal medya mecralari i¢in Tiirkiye’de yasal kullanma yas1 on tg¢tiir. Fakat hem YouTube’da
yayin yapan hem de izleyici olan ¢ocuklarin yaslari on {i¢ yas sinirinin ¢ok altina inmis
durumdadir. Son yillarda Tiirkiye’de ¢cocuk ve gengler bu mecrayi oldukca denetimsiz sekilde
kullanmakta gerek yayinci olarak gerekse izleyici olarak psikolojik ve fiziksel gelisimlerini
olumsuz etkileyecek bir siirecin icerisine girebilmektedirler. Ote yandan, ¢ocuklarin bu
mecralarda goriiniir kilinmalari, kisilik haklarina ve ¢ocuk haklarina aykiri durumlar ortaya
cikarabilmektedir. Bu calismada Cok Modlu Elestirel S6ylem Analizi (Multimodal Critical
Discourse Analysis) yontemi kullanilarak “Babishko Family Fun TV” isimli Youtube kanaly,
cocuklugun metalasmasi, ¢cocuk haklar1 ve izleyen cocuklarin tiiketime 6zendirilmeleri
baglamlarinda analiz edilmistir. Calismanin amaci sosyal medya mecralari-gocuk iliskisinin
kapitalist sistemle biitiinlesik yapisini gozler oniline sermek ve cocugun sosyal medya
kullanimiyla yasayabilecegi kayiplara dikkat cekmektir. Ebeveynler gerek ilgisiz ve kayitsiz
kalarak cocuklarin buralarda paylasim yapmalarina imkan tanimakla, gerekse bizzat
kendileri ¢cocuklarin bu mecralarda goriiniir olmasini saglamakla sorunun derinlesmesine
sebep olmaktadir. Bu konuda, toplumda ebeveynleri bilin¢lendiren uyaran, gerektiginde
cezai yaptirim uygulayan mekanizmalarin olmayisi 6nemli bir sorun olarak belirmektedir.
Calisma bu soruna dikkat ¢cekmesi acisindan 6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya Ve Cocuk, Cocuk Influencer, Mikro Unlii, Cocuk Haklar.

* Bu calisma, 18-19 Ekim 2018 tarihleri arasinda Mersin‘de diizenlenen Uluslararasi Dijital Cagda iletisim Sempozyumu’nda
sunulan bildirinin genisletiimis ve revize edilmig halidir.
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Abstract

As new media technologies infuse into society, digital capitalism gains power for
commodification of everything. This process gained speed especially with the
emergence of social media thatis enabled by web 2.0 technologies. Children have been
participating the digital reflection of capitalism both as audience and as commaodities.
Legal user age for social media platforms is thirteen. However, it is obvious that the
average age of children both using and watching YouTube is much less than thirteen.
In recent years children and adolescents, both as YouTuber and follower, have been
using this platform without control and their development might be negatively
affected. On the other hand, exposition of children in these kind of platforms might
cause some situations, which are against children rights. Using Multimodal Critical
Discourse Analysis method, this study aims to analyze “Babishko Family Fun Club”
Youtube channel in terms of commodification of the childhood, children rights and
promoting of children as followers to consumption. One aim of this study is to show
out the capitalism-integrated structure of social media-child relationship. The other
aim is about the possible loss children might experience, using social media. Parents
are deepening the problem both by ignoring their children’s social media sharing
in social media and by helping or supporting the children exposing themselves in
YouTube and similar platforms. It is an emerging problem that about this issue,
there are no informing, warning or when necessary, penalizing mechanisms aiming
parents. This study is important for drawing attention to this problem.

Keywords: Social Media and Children, Influencer Child, Micro-Celebrity, Children
Rights.

*This study is an extended and revised version of the paper which presented in the International Symposium on Communication
in the Digital Age, held in Mersin on 18-19 October 2018.
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Giris

Yeni medya teknolojilerinin yayginlagmasi, toplumlarin tiim kesimlerine etki
ederek, bir dizi degisim ve doniisiime sebep olmustur. Farkli sosyo-ekonomik
seviyelerden, farkli yas gruplarindan, farkli egitim seviyelerinden insanlar, yeni
medya teknolojilerine ulagsmakta, bu teknolojileri kullanmaktadir. Bu kullanim
toplumsal yasami ve insan1 da etkilemekte ve degistirmektedir. Insanlar ¢ok farkh
sebeplerle ve farkli motivasyonlarla yeni medyadan faydalansa da, sosyal medya
platformlari, yeni medya kullanimin en yaygin sebeplerinden biridir. Etkilesimli
olmasi, ses, fotograf, video gibi farkl tiirlerden icerigin paylasilmasina imkan
tanimasi gibi 6zellikler nedeniyle sosyal medya platformlari ¢ok sayida insan
tarafindan ve yogun olarak kullanilmaktadir.

Youtube, Facebook gibi sosyal medya platformlarinda hesap agma yas sinir, tilkeden
tlkeye degisiklik gostermektedir ve Turkiye’de gerekli olan minimum yas on
Uctlr. Bu yas siirinin altinda kalan ¢ocuklarin bu platformlardan uzak kalmasini
ebeveynlerin saglamasi beklenmektedir. Oysa s6z konusu mecralar incelendiginde
sayisiz ¢cocugun, ¢ok kiiciik yaslarda olmalarina ragmen, sosyal medya hesab1 sahibi
olduklar1 ve buralarda paylasimlarda bulunduklar1 gériilmektedir. Cocuklarin yeni
medya platformlarina ulasmalari, buralarda vakit gecirerek kendilerine uygun
olmayan iceriklere maruz kalmalari, erken yasta tiiketim kultiiriintin birer parcasi
haline gelmeleri ve dijital oyunlarin renkli diinyasinda vakitlerinin biiytiik miktarini
harcamalari, ¢ocuklart olumsuz etkileyen faktorler olarak siklikla siralanip
tartisilmaktadir. Yeni medya platformlarinda igerik iireten, sosyal medya hesabi
sahibi olan ¢ocuklarin durumu ise ¢ok daha az dile getirilmekte ve bu konunun
tizerinde pek fazla durulmamaktadir. Oysa yeni medya platformlarinda icerik iireten
cocuk, bircok acidan risk altindadir.

Bu ¢alisma Tiirkiye’de en yaygin kullanilan sosyal medya platformu olan Youtube’da
yayin yapan “Babishko Family Fun TV” 6rnegi tizerinden ¢cocuklarin bu platformlarda
icerik lireten konumda olmalarinin tasidig1 potansiyel risklere odaklanmaktadir.
Babishko Family Fun TV isimli Youtube kanali, bu ¢alisma kapsaminda Cok Modlu
Elestirel Soylem Analizi (Multimodal critical discourse analysis) yontemiyle
incelenmis ve cocugun “influencer” konumuna oturtulmus olmaktan dolayi kapitalist
pazar sartlarina gore hayatinin sekillendigi, sosyalizasyon siirecinin kesintiye
ugradigy, bilissel gelisimine uygun olmayan faaliyet ve niyetlerle hareket etmeye
mecbur birakildigi ortaya konulmustur.

Medya ve Gocuk

Sosyolojik bir perspektiften yaklasildiginda ¢ocuklugun biyolojik bir kategori
olarak degil, toplumsal bir kurgu oldugu goriulmektedir. Cocukluk kavrami
tarihsel stliregte degisim ve doniisiim gecirmistir, farkli kiiltiirlerde farkl anlamlar
icermektedir. Sormaz ve Yiiksel'in (2012) belirttigi iizere, geleneksel kiiltlirlerde
6zel bir 6nemi olmayan, korunmasi gerekmeyen bir ¢ocukluk anlayis1 hakimdir.
Orta Cag’da herhangi bir ekonomik islevi yerine getirmedigi siirece cocuk degersiz
olarak goriilmekteydi. Postman (1995, 16-22) “Cocuklugun Yok olusu” isimli temel
eserinde ¢ocukluk kavraminin tarihsel stirec igerisindeki gelisimini anlatir. Buna
gore Eski Yunan ve Roma’da modern ¢ocukluk anlayisiyla tam benzer olmasa da
cocukluk kategorisi vardi. Cocuklarin egitimine énem verilmekteydi ve ayrica
“ay1p diistincesi” mevcuttu. Postman (1995, 28) ¢ocuklugun ancak iyi gelistirilmis
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bir ay1p diisiincesinin varliginda mimkiin oldugunu sdyler. Buradan hareketle Eski
Yunan ve Roma’da modern ¢ocukluk fikrinin ilk tohumlarinin atildigini séylemek
miumkiindir. Postman (1995, 22) Roma'nin ¢okiisiiyle birlikte okuryazarligin
ve egitimin geriledigini ve cocukluk anlayisinin da yitirildigini vurgular. Orta
Cag'da yedi yasindan itibaren cocuklarin diizgin sekilde konusabilmeleri ve
yetiskinlerin soyledikleri seyleri anlayabildikleri i¢in bu yas itibariyle cocuklugun
bittigi varsayilirdi. Orta Cag’da da okullar olmasina ragmen ¢ocuklara erken yasta
okuma-yazma oOgretecek ilkogretim kurumlari olusmamisti. Bu dénemde ayip
diisiincesi de unutulmustu. Her sey cocuklarin 6niinde konusulabiliyordu. Cocuklar
yetiskinlerle ayni c¢evrede yasiyor ve cocuk-yetiskin ayrimi gézeten kurumlar
tarafindan sinirlandirilmiyordu. Cocuklar yetiskinlerle ayni oyunlar1 oynuyor,
ayn1 oyuncaklar1 ve masallar1 paylasiyordu (Postman 1995, 28-30). Aries ise 16.
Yiizy1l oncesinde cocuklarin yetiskinlerden farkli varliklar olarak gérilmedigine
bir kanit olarak sanat eserlerinde kiiciik insanlar olarak resmedilmelerini gosterir.
16. Yiizy1l 6ncesi Avrupa sanat eserlerinde ¢ocuklar yetiskinlere gore sadece boyut
olarak kiigiik cizilmistir (1965, 33).

Aries ve Postman gibi ¢ocukluk tarihi lizerine yazan arastirmacilar g¢ocukluk
tasariminin Ronesans’la birlikte 16. yilizyll ve sonrasinda gelistigini kabul
etmektedirler. Postman (1995, 53-56) matbaanin kullanilmaya baslanmasinin
yetiskinlerden ayr1bir kategori olarak ¢ocuk anlayisinin gelismesinde etkili oldugunu
belirtir. Matbaayla birlikte okuma yeterliligine gore yetiskin ve ¢ocuk kategorileri
ayrilmaya baslamistir Matbaa Oncesinde herkes ayni enformasyon ortamini
paylasmisti. Matbaanin kullanilmaya baslanmasindan sonra, yetiskin olabilmek
icin okumalar1 gereken ¢ocuklar i¢in egitim sistemi tasarlanmistir. Bu siirecte ¢ocuk,
sekil verilmesi gereken olgunlasmamis insan olarak goriilmeye ve yetiskinlere
ait diinyadan dislanmaya baslandi. Feodal toplumdan kapitalist topluma gecisle
birlikte yetiskinlerden tamamen farkli, masum bir varlik olarak cocuk imgesi ortaya
cikmistir. Aries de 16. Yiizyilda egitimin 6neminin anlasilmasi ile birlikte ¢cocuklarin
egitime ve 0zel ilgiye ihtiya¢ duyan varliklar olarak kabul edilmeye baslandigini
anlatir. Boylece aile ve aile icerisinde ¢cocuga verilen deger artmistir. Egitim ve aile el
ele vererek cocugu yetiskin diinyasindan ¢ikarmistir (1965, 413).

Heywood (2003, 140-142), cocuklarin ¢alistirlmasina yonelik kaygilarin modern
doneme 0zgii oldugunu, c¢ocuk emeginden faydalanmanin 19.20 yiizyillarda
Amerika ve Avrupa’da c¢ikarilan c¢ocuk emegi kanunlar1 ve zorunlu egitim
uygulamalarina kadarki tarihsel donemde ¢ocuklarin aileleri tarafindan ¢alismaya
tesvik edildiklerini anlatir. Kisisel kosullara ve her bolgede degisiklik gosteren is
imkanlarina gore ¢ocuklar 6 ila 14 yas araliginda ¢alismaya ve ev ekonomisine katki
saglamaya basliyorlardi. Modern dénemle birlikte cocuklar gelir kaynagi olmaktan
cikarak aileleri i¢in degerli hale gelmislerdir.

Sanayilesmeyle birlikte c¢ekirdek ailenin ortaya c¢ikmasi g¢ocugun toplum
icerisindeki statiisiinli ¢ok daha belirgin hale getirmistir. Cocuklara 6zgu egitim
kurumlari, giyim ve diger esyalar, oyuncaklar, oyunlar ve kitaplar ortaya ¢ikmaya
baslamistir. Modern c¢ocukluk diisiincesi aile, okul ve bilim gibi alanlardan
etkilenerek kurgulanmistir. Burjuvaziden baslayan bu yeni ¢ocuk imgesi zamanla
orta siniflara ve alt siniflara yayilmistir. Neticede sanayi devrimi sonrasindaki
modern ¢ocuk, yetiskinlerden farkli konusan, farkli giyinen, farkli ugras ve ilgilere
sahip ve daha az sey bilen ve diisiinen insanlar olmustur (Postman, 1995, 74-84).
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Elektronik medyanin gelismesiyle nesiller arasindaki sinirlar kalkmis ve yogun
enformasyona maruz kalarak kendilerini koruyamayan cocuklarin giderek kiiciik
yetiskinlere doniismesi s6z konusu olmustur. Postman (1995,104), elektronik
kiltirle birlikte ¢ocukluk ve yetiskinlik arasindaki sinirlarin belirsizlestigini,
cocuklarin ¢ocukluklarinin yok oldugunu belirtir. Televizyon Postman’a gore li¢
nedenden 6tiirti cocukluk ve yetiskinlik arasindaki sinirlar1 bulaniklastirmistir: TV
izlemek ve iceriklerini anlamak i¢in bir egitime ihtiyac¢ yoktur, kitap okumak icin
egitim almasi gereken cocuk yetiskinlerden ayr1 bir kategori olarak kabul edilmisti.
Fakat televizyon icin bir egitim gerekmemektedir. Ikincisi, televizyon izleme
edimi son derece basittir. Ne zihinsel, ne de bedensel caba gerektirmemektedir.
Ve son olarak televizyon izleyiciler arasinda ayrim yapmamaktadir. Herkese ayni
enformasyonu iletmektedir. Televizyon sayesinde orta ¢cagdaki gibi yetiskinlerle
ayni enformasyona maruz kalan c¢ocuk geri gelmistir. Her seyi bilen cocuklar
ortaya cikmistir. Gizlilik, sirlar yok olmustur. Ronesans’in bulusu olan ¢ocukluk
elektronik medya ¢aginda yeniden kaybolmustur.

Cocuklugun yitirilisinin diger bir sebebi de kapitalizmin ilerlemesidir. Kapitalist
sistemin gelismesiyle cocuk kiiltiir endistrisinin ¢ok 6énemli bir pargasi haline
gelmistir. Cocuklar gecmise nazaran bugiin ailelerin satin alma kararlarina etki
edebilmekte ve bu nedenle tiiketim pazarina dahil edilmektedirler (Aydogan, 2015,
56-57).

Yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢cikmasi ve toplumda yaygin olarak kullanilmasiyla
Postman’in televizyonu g6z oOniine alarak siraladigi olumsuz etkiler ¢cok daha
kuvvetlenmistir. Sosyal medya kullanan ve buralardaki iceriklere maruz kalan ve
ayni zamanda kendileri de igerik lireten ¢ocuklar birgok riskle karsi karsiyadir. Bu
riskleri tartismadan 6nce sosyal medya kavramina deginmekte fayda vardir.

Sosyal Medya

Web 2.0 teknolojisinin bir pargasi olan sosyal medya, yeni medya platformlar:
icerisinde insani ve toplumu sosyolojik olarak en derinden etkileyen mecralardir.
Sosyal medyanin kullanilmaya baslanmasi ve yayinlasmasiyla insanlar arasi iletisim
ve etkilesimin dogas1 degismis, farkl iliski kurma bicimleri ve anlayislari, farkh
sosyallesme deneyimleri ortaya ¢ikmis, kimlik gelisimi, sosyalizasyon, mahremiyet,
0zel yasam, kamusal yasam gibi kavramlar sosyal medya cercevesinde tartisilmaya
baslanmistir. Yeni medya teknolojileri giin itibariyle oldukc¢a yaygindir.

“We are social” adli ajansin internet sitesinde yayinlanan, Hootsuite ve We Are
Social tarafindan hazirlanan “Q4’te Internetin Durumu 2018” Raporuna gére, diinya
niifusunun %55’i internet kullanicisidir. Aktif sosyal medya kullanicilarinin orani
ise genel niifusun %42’sidir. Bu oran 3.196 milyon kisiye denk gelmektedir (We are
social, 2018).

“We are social Bat1 Asya Raporu” na (2018) gore ise, Tiirkiye'de internet kullanicisi
54.33 milyondur ve bu toplam niifusun %67’sine denk gelmektedir. Ayni rapora
gore aktif sosyal medya kullanici sayis1 51 milyonla genel popiilasyonun %63’iint
olusturmaktadir. Bir 6nceki yila gore sosyal medya kullanim1 %5 artis gostermistir.
Bu artis, 3 milyon kisinin daha sosyal medya kullanicisi haline gelmesi demektir.
Raporun sundugu verilere gore Turkiye’'de internet kullanicilar;, giinde 7 saat 9
dakika herhangi bir cihazdan internete baglanmaktadir ve 2 saat 48 dakikalarini
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sosyal medyada gecirmektedir. Bu rakamlar sosyal medya platformlarinin toplumda
sik kullanildigini ve oldukc¢a etkili oldugunu gostermektedir. Tirkiye’de en ¢ok
kullanilan sosyal medya platformu Youtube’'dur. internet kullanicilarinin %55'i
Youtube kullanicisidir. Youtube'un diinyadaki kullanicisi sayisi ise 1 milyar 900
milyon kisidir. Video izleme ve olusturulan video igeriklerini yayinlama islevlerini
miimkin kilan bu platformun en fazla tercih edilen olmasinin baslica sebebi, klasik
televizyon izleyicisine hitap edebilmesidir. Sadece izleme ya da izleme ve dinleme
islevlerini gerektirir, bu agcidan her yastan her egitim seviyesinden kisi icin uygunluk
ve kolay kullanim arz eder. Bu agidan Youtube’un en sadik kullanicilarinin basinda
cocuklar gelmektedir. Cocuklara hitap eden ya da bir sekilde ilgisini ¢eken sayisiz
konuda igerik Youtube kanallarinda bulunabilmektedir.

Sosyal Medya ve Gocuk

Sosyal medya platformlar1 gittikce yayginlik kazanmakta ve farkli yaslardan
kisiler kullanici agina eklenmektedir. Son yillarda sosyal medya kullanim yasinin
distigi, kiictik yaslardaki ¢ocuklarin dahi bu platformlarda profil sahibi olduklari
gorilmektedir. Televizyonla karsilastirildiginda yeni medya platformlarinin hem
televizyonun cocuk icin icerdigi riskleri icerdigi, hem de buna yeni problemli alanlar
ekledigi goriilmektedir.

Televizyonun birlikte seyretme deneyimi bir noktaya kadar ebeveyne g¢ocugun
karsilastig1 iletileri gorme ve gerektiginde miidahale etme imkani verirken, yeni
medyaya ulasim saglayan bilgisayar tablet ve benzeri teknolojiler tek basina alimlama
ve kullanma 6zelliklerinden dolay1 ¢ok daha denetlenmesi zor hale gelmistir. Aile
filtreleri ve benzeri uygulamalar ¢ocugu zararl icerikten tam anlamiyla korumaktan
heniiz uzaktir. Ote yandan Mark Prensky’nin (2001) kategorilestirmesine gore
“dijital yerliler” olan ve dijital diinyaya “dijital gogmenler” olan ebeveynlerine gore
cok hizli bir sekilde hakim olan ¢ocuklar cesitli sinirlama ve yasaklar1 agsmakta
giderek ustalasmaktadir.

Televizyondan farkl olarak, yeni medya platformlarinda ¢ocuklar sadece mesajlari
alimlayan degil, mesaj tireten tretici-tiiketici konumunu kazanmis durumdadirlar
ve bundan oldukc¢a olumsuz etkilenmektedirler.

Bu olumsuzluklar su basliklar altinda 6zetlenebilir:

e Cocugun kendisine uygun olmayan iletilere maruz kalmasi

o Iletilere maruz kalan ¢cocugun kapitalist pazar sartlarina uygun olarak tiiketici
olarak konumlanisi

e Kimlik insasinin yanlis yapilanisi ve yeni medya kullanimindan olumsuz
etkilenmesi

¢ Yeni medyada icerik lireten cocugun potansiyel tehlikelerle yiiz ylize gelmesi
e Cocugun emek somiirtisi

Cocuklar Kkiigiik yaslardan itibaren yeni medya platformlarini kullanmaya
baslamakta, sosyal medya hesaplarina sahip olmakta ve icerik de liretmektedir.
Bunlarin bir kismi bizzat ebeveynlerin destek ve yardimlariyla gerceklesmektedir.
Ebeveynler ¢ocuklarina ¢evrimici kimlikler yaratmaktadir (Leaver, 2015, 14).
Kimlikle ilgili materyal ¢ogu zaman diger insanlar tarafindan da olusturulur.
Insanlarin baska insanlar hakkinda paylastif1 her sey, kisinin ¢evrimici kimligi
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tzerinde etki eder. Hatta bazen kisinin kendi hakkinda yazdiklarindan daha da etkili
olur. Bu baglamda sosyal medya platformlarinda icerik lireten ¢ocugun ¢evrimici
kimligi, hem buna zemin hazirlayan ebeveynin karar1 ve yonlendirmesi, hem
kendisinin bu platformlarda yansittiklar;, hem de paylastig1 icerige yorum yapan
kisilerden etkilenmektedir.

Danah Boyd (2010, 46-48) sosyal medyay1 ag tabanli teknolojiler tarafindan
yapilandirilmis yerler ve gruplar olarak tanimladigi “ag baglantili kamular”
olarak kavramsallastirmaktadir ve ag baglantili kamularin doért ana o6zelligini
soyle siralamaktadir.

Kalicilik: Kisisel veriler c¢evrimici ortamda kaybolmayabilir ve sonsuza kadar
kalabilir. S6zli iletisimin u¢uculugunun aksine, sosyal medya ortaminda yazilan bir
yaz1 ya da paylasilan fotograf ya da video kalicidir.

Kopyalanabilirlik: Dijital enformasyon bir platform iizerinde ya da farkl
platformlar arasinda kolayca kopyalanabilir. Kopyalanan igerik tzerinde kolayca
degisiklik yapilabilir ve hangi kopyanin orijinal hangisinin degistirilmis oldugunu
tespit etmek gii¢lesir.

Yayilabilirlik: Internet farkli ve ¢ok sayida icerigin yayilabilmesine imkan verir.
Fakat ulasabilecegi kitle konusunda bir garanti vermez. Bazi icerikler genis kitlelere
ulasabiliyorken, digerleri kisith bir cevre icerisinde kalir.

Aranabilirlik: Cevrimigi kimlik bilgileri Google ve benzeri arama motorlariyla
kolayca aranip bulunabilir.

Ag baglantili kamunun bu 6zellikleri son yillarda ¢ok daha 6nemli hale gelmistir
Clinki “gercek isimli web” e (Real name web) gecilmistir. Gergek isimli web’e gecis,
Facebook sosyal aginin yayginlasmasi sonucu olusmustur. Basta Harvard Universitesi
ogrencileri icin bir tiir okul y1ll181 olarak tasarlanan Facebook, bu amacina uygun bir
bicimde, tliye olan kullanicidan gergek isim ve fotograf talep etmekteydi. Bu yolla
okul arkadaslar1 mezuniyet sonrasinda da birbirlerine ulasabilecek, baglantida
kalacaklardi. Fakat Facebook Harvard Universitesi'nin siirlarini asarak internet
baglantisi olan neredeyse her yere ulasmis, insanlar internette gecirdikleri vaktin
biiytik bir béliimiinii bu platforma ayirmaya baslamistir. Bugiin Facebook sosyal
aginin toplumlara niifuzu ile birlikte neredeyse her yastan insan kendi isimleri ve
fotograflariyla bu platformda yer almaktadir. Daha sonra Google Plus uygulamasi
da gergek isimlerle acgilan hesaplari sart kosmus ve zamanla insanlar yeni medya
platformlarinin hemen hepsinde gercek isimleri ve fotograflariyla yer almaya
baslamislardir (Hogan, 2015, 291-292).

Ozellikle de yeni medya platformlarinda vakit geciren ¢ocuklar acisindan bu
durum ¢ok daha 6nemlidir. Kendi ¢evrimici kimliklerini yaratmak i¢in yeteri kadar
donanimli ve bilgili olmamalar1 dolayisiyla bilingsiz sekilde olusan bir ¢evrimici
kimlige sahip olabilmektedirler ya da aileleri, yakinlarinin onlar yerine koyduklar
kimlik parametrelerine gore ¢evrimi¢i kimliklerini insa etmektedirler. Ultrason
fotografindan baslamak tlizere belli bir yasa kadar ailesi tarafindan sekillendirilmis
bir ¢evrimi¢i kimlige sahip bireyler ileride bununla ilgili ne dustineceklerdir?
Cocuklar buiytuidiikce ve biling kazandik¢a bu durum ciddi bir probleme doniisebilir
mi? Bu soru yeni medya ve ¢ocuk konulu akademik ¢alismalarda son dénemde
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sikca glindeme gelmeye baslamistir (Leaver, 2015, Steinberg, 2017; Blumm-Ross &
Livingstone 2017).

2018 y1l1 6 Subat, “Daha Giivenli internet Giinii”’nde Birlesmis Milletler Uluslararasi
Cocuklara Yardim Fonu (UNICEF) bir basin agiklamasi yayimlayarak her giin 175 bin
yeni ¢ocugun internete girdigini ve bu durumun ¢ocuklara sundugu zengin fayda
ve firsatlarin yaninda bir¢ok risk ve zarar da igerdigini belirtmistir. S6z konusu
riskler zararli icerige ulasma, cinsel istismar ve suistimal, siber zorbalik ve ¢ocuga
ait 6zel bilgilerin kotiiye kullanimi olarak 6zetlenmistir. UNICEF Veri Arastirma ve
Politikalar Direktorii Laurence Chandy c¢ocuklarin her an ¢evrimici platformlarda
dijital izler biraktig1 ve bunlarin kotii niyetli kisiler tarafindan takip edilip istismar
edilebilecegini, bu nedenle acilen c¢ocuklarin dijital ayak izlerini koruyacak
onlemlerin gerekliligini vurgulamistir (unicef.org, 2018).

2016 yilinda Avusturya’da 18 yasina erisen bir genc ailesine kendi rizasi1 alinmadan
Facebook’ta fotograflarin1 paylastigl icin tazminat davasi agmistir. 500’e yakin
fotografta, mahrem hallerde goriintilendiginden rahatsiz olan geng yikli
miktarda tazminat talep etmektedir ( May, 2016). Bunun gibi davalarin giin gectikce
artmasi beklenmektedir.

Ote yandan kimi ebeveynler icin ¢ocuguna dair icerikleri paylasmak adeta
islerinin bir parcasidir. Bu noktada bu makalede Tiirkce’ye “e-beveynlik”! olarak
terciime edilerek kullanilmasi onerilen “sharenting” kavramina deginmek gerekir.
Ingilizcedeki paylasmak (share) ve ebeveynlik etmek (parenting) kavramlarinin
birlesiminden olusan kavram ebeveynlerin ¢cocuklarina ait goriinti ve bilgileri sosyal
medya platformlar1 ve bloglar gibi dijital ortamlarda paylasmalarina génderme
yapmaktadir ( Blum-Ross & Livingstone, 2017, 110). Sosyal medya platformlarinda
az ya da ¢ok, neredeyse her ebeveyn cocuklarina ait fotograf, video ve bilgi paylassa
da, bu platformlar1 kar amach kullanan e-beveynlerin paylasimlari farkl bir durum
yaratmaktadir. Sosyal medya platformlarinin yayginlasmasi “influencer marketing”
olarak Tiirkceye yerlesen bir kavrami dogurmustur. “Influencer marketing” Tirkceye
“hatirll pazarlama, tavsiye pazarlama, fenomen pazarlama, niifuz pazarlamasi,
etkilesimli pazarlama, dijital kanaat 6nderligi vb.” gibi kavramlarla aktarilmaya
calisilsa da (Mert, 2018, 1313) tizerinde uzlasilan bir ¢eviri olusmamistir. Tiirkge
kaynaklarda da “Influencer” olarak kullanilmaktadir.

Abidin ( 2017, 1) Influencer olarak tanimlanan kisileri mikro tinlii (micro celebrity)
olma durumunu sadece hobi ya da ek gelir kaynag1 olarak kullanmayan, bash
basina bir kariyer olarak planlayan kisiler olarak tanimlamaktadir. Mikro tinltiler
ise nis bir kitleye hitap eden ve bu kitle tarafindan taninan siradan Kkisiler olarak
tanimlanmaktadir. Geleneksel tUnlillere gore takipci kitleleriyle cok daha yogun
etkilesim igerisine girmekte ve bu yolla etkileyiciliklerini arttirmaktadirlar.

Son donemlerde gerek yurtdisinda gerekse Tirkiye’de cocuklarin da mikro
unli ve influencer olarak sosyal medya platformlarinda yer almaya basladiklari
gorilmektedir. Cocuklar influencer marketing faaliyetlerinde birka¢ farkh sekilde
yer almaktadir: Influencer anne-babalarin kendileriyle birlikte cocuklarini ve
onlarin aktivitelerini teshir etmeleri, aile influencer’lar (family influencers) (Abidin,
2017), anne bloggerlar, baba bloggerlar ve cocuk influencer’lar. Influencer anne ve
babalar stirekli olarak yayinladiklari YouTube videolar1 ya da Instagram postlariyla
cesitli icerikler paylasmakta, kimi zaman da ¢ocuklarini da bu platformlarda lanse
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etmektedirler. Son yillarda Instragram’da ¢ocuk odakl icerikler paylasan anneler
“Instamoms” kavramiyla anilmaktadir. Bu platformda paylasim yapan anneler
“Instamom” hashtag’ini kullanarak paylasimlarinin gériiniirliiklerini arttirmaktadir.
Anne ve baba blogger’lar anne ya da baba olmak tlizerine bir konsept yaratarak
cocuk bakimi ve ¢ocuklarina dair icerikler paylasmaktadirlar. Cocuk influencer ise
tek basina bir sosyal medya hesabinin igerigi olan ¢ocuklar icin kullanilmaktadir.
Bu durumda ¢ocuk kendi basina bir mikro tinliidir ve izler kitle cocuklar tizerinde
bir etki alan1 saglamistir. Influencer marketing ve mikro iinlti mekanizmasi reklam,
pazarlama ve maddi gelir elde etme temellidir ve ¢ocuklarin bu tiir faaliyetlerde
kontrolstizce yer almasi bir¢ok agidan sakincahdir.

Bu arastirmada ¢ocuklarin sosyal medya platformlarinda igerik saglayan olmalarinin
hem kendileri hem izler kitle ¢cocuklar agisindan tasidigi riskler ve cocuk haklari ve
kisilik haklarinin korunmasi agisindan tartisilacaktir.

Yontem

Bu calismada Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu olan Youtube’dan
yayin yapan “Babishko Family Fun TV” isimli kanal, Cok Modlu Elestirel Soylem
Analizi yontemiyle incelenmistir. Analiz gerceklestirilirken asagidaki arastirma
sorularina cevap aranmistir:

1. Videolarda ¢ocuk hangi eylemler icerisinde gosterilmistir?
2. Videolarda ¢ocugun tavri nasildir?
3. Videolarda ¢ocuk disindaki aktdrlerin tavirlari nasildir?

4. Videolardaki gorsel ve sozel semiyotik secimlerden hareketle kanalin sundugu
ana ve yan (ortiik) mesajlar nelerdir?

5. Videolari izleyen ¢ocuklarin yorumlarindan hareketle kanal hakkindaki gorts,
duygu ve sdylemleri nasildir?

Bu sorular li¢ temel hipoteze dayanarak olusturulmustur:

e H1: Sosyal medyada igerik tireten ¢ocuklar reklam malzemesi olarak tiiketimi
o0zendirme amach kullanilmaktadir.

e H2: Sosyal medyada igerik lireten cocuklarin emegi somiiriilmekte, cocuk olma
haklari ellerinden alinmaktadir.

e H3: Sosyal medyada icerik iireten cocuklarin hedef kitlesi olan c¢ocuklar
izledikleri icerikten olumsuz etkilenmektedir.

“Elestirel Soylem Analizi” ilk kez Norman Fairclough tarafindan 1992 tarihli eseri
“Elestirel Dil Farkindaligi” adl1 eserinde ele alinmistir. Bu terim 1995 yilinda yazdigi
eserinin ise ismi olmustur (Fairclough, 2003, 2). Norman Fairclough ile birlikte
Elestirel Soylem Analizi'nin 6nde gelen temsilcileri Ruth Wodak, Teun van Dijk, Paul
Chilton’dur. 1980’li yillarda anlamin sadece dil araciligiyla degil, gorsel 6gelerle de
yaratildigina dair calismalar Ingiltere’de yayginlik kazanmaya baslamistir. Robert
Hodge, Gunther Kress ve Theo Van Leeuwen’in ¢alismalar dil ve imgeyi birlikte
ele alan 6rnekler olarak énciiliik etmektedir. (Machin ve Mayr, 4-8). Ozellikle
farkl iletisim bicimlerini bir araya getiren yeni medyanin ortaya ¢ikisiyla bu farkh
modlarin 6zellikleri ve semiyotik olarak nasil birlikte isledikleri 6n plana ¢ikmaya

baslamistir. Yeni medyanin tasidigr metinlerdeki semiyotik kaynaklarin birbirine
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olan bagimlilig1 artik gérmezden gelinemeyecek bir olgu haline gelmistir (Ventola
ve digerleri, 2004, 2).

Boyle bir ihtiya¢ Elestirel Soylem Analizi'nde ¢ok modlu analizin ortaya ¢ikisina
zemin hazirlamistir. Cok Modlu Elestirel S6ylem Analizi gorsel ve sozel verilerin
birlikte sdylemi olusturdugunu ve birlikte analiz edilmesi gerektigini savunur.
Buna gore gorsel ve linguistik semiyotik 6geler sosyal baglam da dikkate alinarak
birbiriyle baglantili olarak incelenmelidir. Ideoloji ve giic dengelerinin metin
ve sdylemlerle nasil temsil edildigi ortaya konulmalidir. Bir metinde kullanilan
kelimelerin se¢imi, ya da bir film karesinde gortilen/gdsterilen obje, figiir, sembol
ve Kkisiler degisik kimlik, deger ve eylemlere gonderme yaparlar. Bu baglamda
semiyotik secimlerin belirlenmesi Cok Modlu Elestirel S6ylem Analizinde 6nemli bir
rol oynar. Elbette imgelerin genellikle belirlenmis ve tizerinde fikir birligine varilmig
anlamlari olmadigi i¢in gorsel semiyotik kaynaklarin analizi s6zel olanlara gore daha
suibjektiftir (Machin ve Mayr, 2012, 11).

Yazili/s6zli metin ve imge birlikte verildiginde imgeler genellikle dilsel olarak
cesitli nedenlerle ifade edilemeyen seylerin sdéylenmesi icin kullanili. imge ile
verilen mesajin dilsel olarak ifade edilememesinin sebebi, toplumsal kosullar, siyasi
yasaklar, kabul edilmis ahlak ve terbiye anlayisi, kiiltiirel tabular ya da dilsel olarak
ifade edilmesinin sdylemin etkileyiciligini ya da inandiriciligini azaltmasi olabilir (
Machin ve Mayr 9-10).

Bu ¢alismada David Machin ve Andrea Mayr'in “Soylem Analizi Nasil Yapilir, Cok
Modlu bir Giris” (How To do Critical Discourse Analysis, A Multimodal Introduction)
isimli eserlerindeki uygulama bi¢imi esas alinmistir. Babishko Family Fun TV
isimli Youtube kanalinda 200’den fazla video vardir ve her biri ortalama 10 dakika
sirmektedir. Videolar 6 farkli konu bashg altinda toplanabilir. 1- Isi'in odasinda
(pembe diinyasi1) gecen oyun videolar1 2. Dis mekanlardaki eglence ve aktivite
videolar 3. Alisveris videolar1 4. Yarisma videolar1 5. Oyuncak videolar1 6. Tanitim /
reklam videolar1.

Bu arastirma kapsaminda, 14 Kasim-6 Aralik 2018 tarih araligi arasinda Babishko
Family Fun TV isimli Youtube kanalinda en ¢ok izlenen video olan Isil''ln Pembe
diinyasi1 tanitim videosu ve her bir konu basligindan en ¢ok izlenen bir video olmak
lizere toplamda 7 video ve video altina yapilan abone yorumlar: analiz edilmistir.
Kanalda bazi videolar Turkge, bazi videolar (Daha genis bir izler kitleye ulasmak icin
olsa gerek) Ingilizce isimlendirilmistir. Analiz edilen 7 videonun isimleri soyledir:

e Isil'in Pembe Diinyasi Tanitim Videosu
Why Did the Swimming Pool Become Blooded? (Havuz Neden Kanlandi?)

At the Sea with Dolphin -Funny Kids Videos (Yunus Balig1 ile Denizde)
Eglenceli Seker Yeme Yarismasi

Most Difficult Hoverboard Tricks (En zor Hoverboard Numaralari)

¢ Room Tour 2018, New Child Room Suite New Home Furnishings (2018 Oda
Turu, Yeni Cocuk Odasi, Yeni Ev Mobilyalari)

e Yaz Tatili Alisverisimiz (Neler Aldik)

Yukarida siralanan videolar ve videolarin altina yapilan yorumlar genel hatlariyla
analiz edilecektir.
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Analiz ve Bulgular

Babishko Family Fun TV isimli Youtube kanali 2013 yilinda “Isil'in Pembe Diinyas1”
ismiyle yayin yapmaya baslamistir. Daha sonra ismini Babishko Family Fun TV olarak
degistirmistir, fakat giincel videolarda halen Isil'in Pembe Diinyasi ibaresi jenerikte
goriilmekte ve soylemlerde de tekrar edilmektedir. Kanalda ana aktor, Isil Giiler adl
kiz cocugudur. Baba Cemil Giiler genellikle dis ses olarak videoda duyulmaktadir ve
kameraya ¢cekme ve Isil’a komut verme gorevini listlenmistir. Isil'in yetiskin ablasi
Asl Gller de bircok videoda goriilmekte, genellikle Isil'1 yonlendirme ya da oyun
ve aktivitelere eslik etme gorevini listlenmektedir. Kanal kendisini “aile ve ¢ocuk
kanali” olarak tanimlamakta, eglence ve egitim vaat etmektedir. 6 Aralik 2018
itibariyle 586 bin 525 aboneye sahiptir ve bu sayiya her giin ortalama 500 abone
daha eklenmektedir. Kanalda yayinlanmis farkli videolar 330 bin ila 25 milyon kez
izlenmektedir. Toplam izlenme sayisi1 ise 369 milyon 55 bin 986’dir. Bu verilerden
hareketle hatir1 sayilir bir kitleye ulastig1 ve etkili oldugunu séylemek miimkiindir.
Abonelerin biiyiik bir cogunlugunu videolarin altina yapilan yorumlardan anlasildigi
kadariyla ¢ocuklar olusturmaktadir. Kanalin a¢ilis sayfasinda “Her giin iki eglenceli
video ve her cumartesi canli yayin” ibaresi yer almaktadir.

Cok modlu elestirel soylem analizi bir metindeki yazili, gorsel, isitsel semiyotik
secimlerin belirlenmesi ve analizini icerir. Iletisimi kuranin elindeki semiyotik
kaynaklar1 kendi ¢ikarlarim1 gerceklestirmek icin nasil kullandiginin incelenmesi
gerekir. Bunun icin sozcliksel analiz (lexical analysis) ve ikonografik analiz
(iconographical analysis) yapilir. Sozciiksel analiz, hangi sézciklerin secildigi,
tekrarlandig), fazladan/gereksiz so6zciik kullanimi ya da kullanilmaktan ka¢inildigi,
zithklar, ideolojik kareleme yapilip yapilmadigini incelemeye dayanir. Ikonografik
Analiz icin ise hangi imgelerin secildigi, hangi imgelerin asir1 derecede gosterildigi,
hangilerinin gosterilmedigi, belirgin objelerin ve sosyal aktorlerin tespiti, renkler
ve neyi temsil ettiklerine bakilir.

Cok Modlu Elestirel Soylem Analizi yontemi bir goriintiide yaratilan anlami ortaya
cikarmak icin eylemlerin temsiline de odaklanir. Metinde “Insanlar ne yaparken
tasvir edilmis?” “Kim kime ne yapiyor?” “Herhangi bir konuda 6nemli rolii kim
tistleniyor?” “Bu eylemin sonuglar1 kimi etkiliyor?” “Kim siije kim obje?” sorularinin
cevaplari aranir. Konugsmacilarin tavri gorsel semiyotik kaynaklara dayanarak analiz
edilir. Bunun i¢in konusmacinin bakislar1 (Nereye bakiyor?) ve durusu (Bedensel
durusu nasil?) incelenir.

Video 1: Isil'in pembe diinyasi tanitim videosu 6 Aralik 2018 tarihi itibariyle 25
milyon 719 bin 686 kez izlenmistir ve 4760 yorum almistir. S6z konusu videoda Is1l
odasini, “pembe diinyasin1” tanitmaktadir. En ¢ok tekrarlanan sézciik “pembe”dir.
Isil videoda sirasiyla odasindaki esyalari anlatir. Iyelik ekinin fazla kullanildig1 dikkati
cekmektedir. “Oyuncagim” “patenim” “kopegim” “akiilii arabam” “top havuzum”
seklinde sahip oldugu nesneleri anlatmaktadir. Abonelerle etkilesim kurmak i¢in
“videomuzu begenmeyi ve abone olmay1 unutmayin” ifadesi kullanilmistir.

» o«
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Fotograf 1: Isil makyaj masasini tanitiyor

Gorsel semiyotik 6gelere bakildiginda pembe rengin hakim oldugu goriilmektedir
ve bu renk kapitalist pazar ekonomisinin kiz ¢ocuklar icin belirledigi renktir. Ote
yandan pembe rengin masumiyeti simgeledigi de bilinmektedir. Videoda gorsel
olarak belirgin kilinan (Isil tarafindan isaret edilen ) 6geler sahip oldugu oyuncaklar
ve esyalardir. Oldukca fazla sayida ve pahali oyuncaklara sahip oldugu goriilmektedir.
Odasinda gosterdigi akiilii araba, kaydirakli top havuzu, paten gibi oyuncaklar buna
ornektir. Top havuzu genellikle ticari cocuk oyun alanlarinda bulunan bir tiriinken,
Isil'in odasinda yer almaktadir. Bir baska dikkat cekici gorsel 68e Isil'in tanittigi
makyaj masasidir. Heniiz 8-9 yaslarinda olmasina ragmen makyaj malzemelerinin
oldugu aynali bir makyaj masasina sahiptir. Video’da dikkat ¢eken bir baska 6ge de
odanin tiimiinii gorecek sekilde ayarlanmis pembe renkli bir kameradir. Isil videoda
kameray1 gostererek, istediginde bununla canli yayin yapabildigini belirtmektedir.

6 Aralik 2018 tarihi itibariyle video altina yapilmis 4760 yoruma bakildig1 zaman
izleyici cocuklarin birkag farkli duyguyu disa vurduklari gérilmektedir. Hayranhk ve
begeni ifadeleri, Ozenme ifadeleri, Isi'1 hedefleyen elestiri ifadeleri, Isil'1 hedefleyen
nefret ifadeleri. Bu duygularin yansidigi yorum érnekleri soyledir:

Hayranlik, begeni ve 6zenme ifadeleri:

“Oda oda degil, eglence merkezi”

“Isil odana asik oldum ben”

“Oda aligveris merkezi gibi”

“Demek insan zengin olunca boyle oluyormus.”
“Keske ben de boyle bir odaya sahip olsam”
“Cocuk odas1 degil bildigin saray ya Isil ¢cok sansh

Elestiri ve nefret ifadeleri:

“Bes saniyede bir hihihi diyor “

“Cok yapmaciksin”

“Isil bence ¢ekinme sodyle zorla mi1 video ¢ektiriyorlar? Biraz korkuyor gibiydin”
“Is1l ¢ok ¢irkin ¢ikmis videoda”

“Odani hi¢c begenmedim; bebek odasi gibi. Sen de bebek gibi davraniyorsun. Her
yer ¢ok pembe. Baska renkleri de kullanabilirsin. Bogmus pembe. Gililmeni de
sevmiyorum”
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Video 2: Why did the swimming poolbecomeblooded? (Havuz neden kanlandi1?)
isimli video 6 Aralik 2018 tarihi itibariyle 13 milyon 83 bin 248 kez izlenmistir ve
videodaki okur yorumlari engellenmistir.

Bu videoda Is1l, ablas1 Asli ve Omer isimli bir bagka geng, Isi'in odasindaki sisme
havuzu pembe gida boyasiyla boyarlar. Fakat su pembe degil kirmiz1 tonlarina
biirtiniir. En ¢ok tekrarlanan sézctlikler kan, 6liim, pembe ve havuzdur. Videoda
bir¢ok kez kirmiz1 suyla dolu havuzda biri 6lmis gibi goriindiigii, suyun kan gibi
oldugu tekrarlanmaktadir. Abonelerle etkilesimi saglamak tizere bir sonraki havuz
suyu boyama aktivitesinde kullanilacak renkleri abonelerin yorumlarda belirtmesi
istenmis ve son olarak yine “videomuzu begenmeyi ve abone olmay1 unutmayin.”
ifadesine yer verilmistir.

Fotograf 2: Isil gida boyasiyla boyanmis “kanli” havuzda

Gorsel semiyotik 6gelere bakildiginda Isil'in odasina yerlestirilmis sisme ylizme
havuzu en belirgin 6gedir. Pembe gida boyasi katildig1 icin suyun rengi kirmizi
olmustur. Isil kiyafetleriyle suyun icerisindedir. Bir noktada ablasinin direktifiyle
suya basini sokar ve kirmiziya boyanmis suda yiizer. Isil'in bakislar1 ve bedeni
kameraya dontktiir. Bir gosteri yaptiginin bilincindedir. Kan ve 6liim ifadelerinin
videoda bolca kullanilmasi, hitap ettigi cocuk kitlesi tarafindan (izlenme sayisina
gore bir tahminle) ilgi ¢ekici bulunmus olsa da ¢ocuklara yoénelik bir yayinda
olmamasi gereken bir sdylem ve gorsellik arz eder.

Video 3: At the sea with Dolphin -Funny Kids Videos (Yunus Baligi ile
Denizde)Bu video 6 Aralik 2018 itibariyle 7 milyon 954 bin 273 kez izlenmistir
ve videoya gelen okur yorumlari engellenmistir. Yunus baligi, kopek baligi, satin
almak ifadeleri ¢ok kez kullanilmistir. Videoda Isi1l ve kamera arkasindaki babasi,
kaldiklar1 otelin marketine giderek sisme deniz oyuncag alisverisi yaparlar ve
sonra bu oyuncakla denizde video ¢ekerler. Bu videoda Isil sisme deniz oyuncagi
yunus balig1 almak isterken babasi rengi giizel degil diyerek reddetmekte ve mavi
renkli sisme balinay1 yunus balig1 oldugunu iddia ederek Isil’a satin almaktadir.
Videonun geri kalaninda sisme oyuncak balina, yunus olarak isimlendirilmektedir.
Videoda Isil'in birka¢ kez arkadaslariyla oyun oynamak istemesi, babasina artik
videoyu sonlandirmasi gerektigini sdylemesi fakat babanin “sonra” diyerek
videoya devam etmesi dikkat gekmektedir.
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Fotograf 3: Isil sisme deniz oyuncagi ile denizde

Gorsel semiyotik Ogeler icerisinde en belirgin 68e mavi renkli sisme oyuncak
balinadir. Isil ayaginda patenlerle markete gitmekte ve sonra hava doldurulmus
biiylik boydaki oyuncagi yine ayagindaki patenlere ragmen tasimaktadir. Tasirken
zorlansa da babas1 devam etmesi i¢in Isil1 ikna etmektedir. Videoda eylemi yapan
Isil gibi goriinse de tamamen babasinin direktiflerine gore hareket etmekte,
oyuncak seciminde de Ozgiirce secim yapamayarak, yine babasinin tercihine
boyun egmektedir. Denizde sisme oyuncakla video ¢ekimi yaparken abla Asli dahil
olur ve Isil istemedigini belirtmesine ragmen, onu suya atar. Isil aglayarak sudan
cikmaya calisir. Daha sonra yatisarak denize geri doner. Isil'in bakislar: ¢ogunlukla
kameraya doniiktiir. Bu aktivitenin bir oyun ya da eglenceden ¢ok Youtube kanali igin
yapildiginin bilincindedir, fakat “gercek” oyuna dénmek ilizere babasinin videoyu
bitirmesini istemekte ve beklemektedir.

Video 4. Eglenceli seker yeme yarismasi: Bu video 6 Aralik 2018 tarihi itibariyle 5
milyon 652 bin 756 kez izlenmistir ve video icin okur yorumlar: engellenmistir. En
cok kullanilan sozciikler seker, “challenge” (mticadele/yarisma), yemek, 1sirmaktir.
Seyirciye yonelik olarak yine “videolarimi begenmeyi ve abone olmay1 unutmayin,
videolarimizi paylasin” ifadesi kullanilmaktadir.

. by . /|
Fotograf 4: Isil ve kuzeni Sude seker yeme yarismasi yapiyor

Videoda Is1l ve kuzeni Sude seker yeme yarismasi yaparlar. Gorsel semiyotik 6gelere
bakildiginda ekranin hemen o6ntine dizilmis renkli ve cesitli sekillerde sekerler
goze carpar. Cocuklar belirli kurallar dahilinde (Lolipoplar 1sirilmayacak, emilerek
yenilecektir. Jelibonlar 1sirilabilir.) bu sekerleri 6nce kimin bitirecegine dair bir
yarisa girerler. Yarismada daha biiytlik yastaki Sude birinci olur. Isil Gztlir Baba ve
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Sude Isil'in kazanamamasina bahaneler bulurlar. Belki de sekerlerin gramaji ayni
degildir ve Isil daha kii¢iik oldugu icin agz1 da kii¢iiktir. Videoda ana aktorler Isil
ve Sude’dir.

Video 5. Most difficult hoverboard tricks (En zor hoverboard numaralari):
Bu video 6 Aralik 2018 tarihi itibariyle 4 milyon 461 bin 701 kez izlenmistir ve
bu videoda okur yorumlar1 engellenmistir. Videoda en ¢ok kullanilan sézciikler
“hoverboard,” diismek, yapabilmek, tersten ve “bravo” dur. “Videolarimi begenmeyi
ve abone olmay1 unutmayin, videolarimizi paylasin” ve “videolarimiza yorum yapin”
ifadeleri kullanilmistir. Gorsel olarak one c¢ikan semiyotik 6geler “hoverboard”
aleti ve ylriiyen merdivenlerdir. Isil ve kamera arkasindaki babasi, bir aligveris
merkezindedir ve Isil “hoverboard” adli aletle yiiriiyen merdivenlerden asagi
kaymakta ya da merdivenin gittigi yoniin tersine olmak tlizere yukar: kaymaktadir.
Tehlikeli olabilecek bu hareketleri yapmasi icin babasi Isil't tesvik etmekte ve
aktiviteyi diismeden tamamladig1 icin tebrik etmektedir. Ana aktor Isil olsa da
babanin siirekli duyulan direktifleri Isil’'1 edilgen konuma itmektedir.

Fotograf 5: Isil yiiriiyen merdivenlerde hoverboard kullaniyor

Video 6. Room Tour 2018, New Child Room Suite New Home Furnishings (2018
oda turu, Yeni cocuk odasi, Yeni ev mobilyalar1): Bu video 6 Aralik 2018 tarihi
itibariyle 4 milyon 714 bin 239 kez izlenmistir ve 3 bin 774 izleyici yorumu almistir.
“Yeni cocuk odasi takimi1” “Cilek’in Flora serisi” ifadeleri ¢ok kullanilan ifadelerdir.
Iyelik ekinin yogun olarak kullanildigy, sahip olunan objelerin “rujlarim” “kremlerim”
seklinde anlatildig1 goriilmektedir. Baba Cemil Isil’a ¢ocuklarin ruj kullanmamasi
gerektigini hatirlatir. Gorsel semiyotik 6geler Cilek marka oda takimina ait mobilyalar
ve Is1l ve ablasina ait objelerdir. Bu videoda Isil ve ablasi Asl, Cilek Marka yeni cocuk
odas1 tanitimini yapmaktadirlar. Video reklam amaghdir.

Bu videoda Isil'in ablas1 Ash da tanitima katilmakta ve ¢cekmeceleri acarak cesitli
esyalarini gostermektedir. “Gece disar ¢ikarken giydigim pullu kiyafetler” ifadesini
kullanmasi ¢ocuklara yonelik bir kanala uygun olmamasi agisindan ilgi cekmektedir.
Oysa Aslr'nin yer aldig1 tiim video alt1 yorumlarda kii¢iik yastaki kiz cocuklarinin ilgi
ve hayranligini kazandigi, bu agidan da gosterdigi her seyin ¢ocuklar icin bir satin
alma referansi saglayacagi tahmin edilebilir. Videoda ana aktorler Isil ve Ash olsa
da Isil hem ablasinin varligl, hem de babasinin miidahaleleriyle edilgen konuma
itilmistir. D1s ses olarak duyulan baba, ranza yatagin ¢ok saglam oldugunu, bir gece
once Isil’la birlikte yatip uyuyakaldigini1 soylemektedir. “Videolarimi1 begenmeyi ve
abone olmay1 unutmayin, videolarimizi paylasin” ve “videolarimiza yorum yapin”
ifadeleri kullanilmistir.
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Fotograf 6: Isil ablasi Asli ile birlikte sponsorlu oda tanitimi yapiyor

6 Aralik 2018 tarihi itibariyle 3 bin 774 izleyici yorumu alan videoya yapilan
yorumlarincelendiginde, izleyen cocuklarin Isil'in odasina 6zendigi, odanin zenginlik
gostergesi olarak gorildugi, Isil’a yonelik elestiri ve nefret ifadelerinin kullanildig:
gorilmektedir. Baba Cemil’in ¢ocuklarin ruj kullanmayacagi seklindeki yorumuna
kiz cocuklardan itiraz gelmekte, videonun reklam amach yapilmasindan rahatsiz
olan ¢ocuklarin da oldugu goze carpmaktadir. Temel olarak hayranlik, begeni ve
o0zenme / elestiri ve nefret icerikli yorumlara dair érnekler asagidaki gibidir.

Hayranlik, begeni ve 6zenme ifadeleri:

“Hayirli olsun off yaa benim hi¢ ¢calisma masam bile yok. Liitfen Isil’a selam soyle, de
ki Elvan sana selam sdyliiyor seni ¢ok seviyormus de liitfen.”

“Isil memelerin ¢ok gtizel”

“Keske benim de odam olsa”

“Keske benim odam da boyle olsaydi yaaa”

“Odaniz ¢ok giizel ya”

“Ne kadar da zenginsiniz”

Elestiri ve nefret ifadeleri:

“Esek gibi aniriyorsun”

“Isil cok bebeksi hi¢c sevmiyorum. Ama asli ablami ¢ok seviyorum”

“Cok yapmaciksin kendini bir sey zannediyorsun”

“Isil senden nefret ediyorum.”

“Kusura bakmayin ama ¢ok yapmaciksiniz. Hi¢ hos degil ama oda takimi ¢ok
glizelmis; bir de hava atiyor gibi burada bu var surada su var orada o var deyip hava
atiyorsunuz. Tekrar belirteyim yapmaciksiniz.”

“Reklam yapmayalim; bir de top havuzu ¢ocuksu kaldi diyorsunuz. Isil ¢ok bebekce
davraniyorsun. Bebek Isil Bebek Isil hahahahah”

Video 7. Yaz tatili alisverisimiz (Neler aldik) isimli video 6 Aralik 2018 tarihi
itibariyle 1 milyon 15 bin 911 kez izlenmistir ve 2 bin 742 izleyici yorumu almistir. Bu
videoda Is1l, ablasi Ash ve kamera arkasindaki babasi Cemil bir giyim magazasinda
[s1l’a yaz alisverisi yapmaktadirlar. Satin almak, alisveris ve begenmek ifadeleri fazla
saylda kullanilmistir.
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Fotograf 7: Isil ve Ablasi yaz alisverisinde.

AT

Babanin Isil’a “her giin farkh farkh seyler giyersin” “Ondan da al ondan da al”
“Mademki istiyor alacak” “Ikisinden de alalim” diyerek alisverise yonlendirmesi
ilgi cekicidir.

Abla Asliise Isil'in kendisii¢in begenip sectigi kiyafetlere “cok cirkin” “onu almayacak”
gibi yorumlar yapmaktadir. “Isil'in zevkinde biraz sorun var, ama duzeltecegiz
insallah” diyerek Isil1 kiyafet se¢imi Ulzerinden elestirmektedir. “Videolarimizi
begenmeyi ve abone olmay1 unutmayin, videolarimizi paylasin” ve “videolarimiza
yorum yapin” ifadeleri yine burada da yer almaktadir.

Videoda alisveris, temel olarak Isil icin yapilsa da ana aktor abla Asli’dir. Alisverisi
ve videoyu yonlendirmektedir. Isil edilgen konumdadir. Isil'in ablasi tarafindan
glizel olmadig1 ya da pahali oldugu gerekgesiyle desteklenmeyen alisveris secimleri,
babasi tarafindan onaylanir ve satin alinir. Videoda Isil ve ablasi1 arasinda kiyafet
secimi konusundaki tartismada kimin hakl oldugu yontundeki soru izler kitleye
yonlendirilir. izleyenlerden yorumlarda kimin hakli oldugu yoniindeki fikirlerini
belirtmeleri istenir.

6 Aralik 2018 tarihi itibariyle videoya yapilan 2 bin 742 izleyici yorumuna
bakildiginda ¢ocuklarin biiyiik bir cogunlukla abla Asli’y1 hakli buldugu, giizellik ve
giysi secimi konusunda Asli’y1 rol model aldiklar1 anlasilmaktadir. Isil’a yonelik sevgi
ifadeleri kullanan kisiler olsa da yine ¢ogunluk Isil'1 ¢esitli ifadelerle elestirmektedir.
Kullanilan ifadeler Isil'in kisiligine yoneliktir. Bu videoya yapilan yorumlarda,
asagidaki orneklerde de goriilebilecegi gibi hayranlik, begeni ve 6zenme ifadeleri
Is1l’a degil ablas1 Asli’ya yonelikken, elestiri ve nefret ifadeleri Isil’a yonelmistir.

Hayranlik, begeni ve 6zenme ifadeleri:

“Asli abla seni ¢ok seviyorum”

“Bence Asli ablanin dedigi daha giizel”

“Asli pantolonundaki detaylara bayildim, nereden aldin acaba?”

“Cok iyi baban var... Ben 9 yasindayken bile a¢ik giyinmek yoktu, sifir kol bile giymek
yoktu simdisini diistiniin kald1 igimde”

“Asli abla ¢ok glizel olmussun”

“Ash ¢ok giizelsin; kiskaniyorum seni.”

Elestiri ve nefret ifadeleri:

“Isil hemen her seye agliyor bu huyundan vazgegsin”
“Is1l gercekten cok mizmiz. Istedigi yapilmayinca hig cekilmez bir kiz oluyor”
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“Isil gorgiisiiz gibi her seyden almak istiyorsun onlar1 bulamayanlar da var”
“Isil sen diinyada gordiiglim en mizikel insansin ve hemen aghyorsun bence bu
huyundan vazgec”
“Isil sen mizmiz oldukga koti olacaksin yani senden gicik oldum”
“Is1l'1n hig glzel tarz1 yok”

Tartisma ve Sonug

Yeni medya teknolojileri, yetiskinlericin oldugu kadar, cocuklaricin de bircok fayda ve
kolaylik saglamaktadir. Bilgiye ulasim, zaman ve mekandan bagimsiz olarak iletisim
kurabilme, kendini ifade edebilme ve sosyal iliskiler yiiriitme imkanlari sunmaktadir.
Ote yandan yeni medya, ¢cocuklar icin bir¢ok risk ve olumsuzluk da icermektedir.
Sosyal medya mecralarinin yayginlasmasiyla, cocuklar bu platformlarda sadece
mesaj1 alimlayan pozisyonunda kalmayarak icerik iiretir hale gelmislerdir. Sosyal
medyadaicerik iireten (ya daailesitarafindanicerik tiretmesi tesvik edilen) ¢ocuklar,
0zel hayatlarini sergilemekte, kendileri ve ailelerine dair bircok bilgiye, bu icerikler
incelendiginde ulasilabilmektedir. Bu durum ¢ocuklar1 hem koti niyetli kisilerin
sebep olabilecegi muhtemel giivenlik tehditlerine (Kagirilma, hirsizlik, santaj vb.)
acik hale getirmekte, hem de 6zel hayatin gizliliginin ihlaline sebep olmaktadir.
Leaver’in (2015, 150) belirttigi gibi, yeni medya platformlarinda kisilerin kendi
yaptiklari paylasimlarla olusan ve bu baglamda kisinin kontroliinde olan dijital ayak
izleri ve baskalarinin olumlu ya da olumsuz bir bicimde Kkisilerle ilgili olusturdugu
dijital golgeler s6z konusu kisinin ag mevcudiyetini sekillendirmektedir. Yaptig1 her
paylasimla hem dijital ayak izini olusturan, hem de dijital golgesinin sekillenmesine
imkan veren cocuk, bunun gelecekte kimliginin bir parcasi olacagil gergeginden
habersiz sekilde davranmaktadir.

Emek sOmiiriisii ise c¢ocuklarin sosyal medyada icerik iiretiyor olusuna dair
calismalarda ihmal edilen, fakat ¢ok 6nemli bir konudur. Dijital emek konusu bir
stiredir elestirel yeni medya okumalarinda tartisilmaktadir. Terronova (2000,
34) italyan otonomistlerin “Toplumsal fabrika” kavramindan yola ¢ikarak maddi
olmayan emegi dijital medya ile iliskilendirir. “Toplumsal fabrika” is ve emegin
maddi fabrikalardan g¢ikarak toplumun geneline, toplumsal iliskilere yayilmasini
anlatir. Buradan hareketle internet ortamindaki licretsiz emek, kullanicilarin gesitli
yeni medya platformlarinda sayfalar agmasi, sosyal medya platformlarinda igerik
liretmesiyle ortaya ¢ikar. Terronova, bu baglamda, maddi olmayan emegin belirli bir
sinif tarafindan tretilmedigini, tersine, post endiistriyel toplumlardaki her tiretici
oznenin eylemlerine yayilldigin1 vurgular. Ozellikle geng isciler, prekarya ve issiz
gencligin maddi olmayan emek liretimi, miiphemdir (2000, 41).

Sosyal medya platformlarinda icerik tireten ¢cocuklar, bundan keyif aliyor ve bunu bir
tiir oyun gibi gériiyor olabilirler. Uretilen icerikler ilk bakista oyun ve ¢ocuga iliskin
aktiviteler gibi goriinebilir. Christian Fuchs'in (2014, 93) Jenkins, Ford ve Green’e
yonelttigi elestiri bu noktada dikkate degerdir. Fuchs’un aktardig lizere Jenkins ve
digerleri, sosyal medyada icerik tireten kisilerin emek somitiriisii magduru olduklari
gorisiini, bu sirada yaptiklar isten doyum sagladiklari, tirettiklerini daha genis
izleyiciyle paylasma arzularini tatmin ettikleri ve basarili olmaktan duyduklar
gurur nedeniyle reddetmektedir. Fuchs ise sosyal medyada paylasim yapan kisilerin
bu faaliyetlerden keyif almalarinin onlar1 daha az somiiriilmiis kilmadigini vurgular.
Eger kullanicilarin sosyal medyada yarattiklar icerikler birilerine parasal deger
kazandiriyorsa ve emeklerinin karsiligi bu kullanicilara 6denmiyorsa, o halde ortada
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bir dijital emek somiiriisii vardir. Fuchs burada emek somiiriisiinden bahsederken,
herhangi birinin sosyal medya mecrasin1 kullanmasi ve buralarda paylasim
yapmasindan, sosyal medya platformlarina sahip olan sirketlerin kar saglamasina
odaklanmaktaydi. Sosyal medyada icerik tireten cocuklar hesaba katildiginda
bu sémiirii ¢cok katmanlh bir hal almaktadir. Cocugun zaman ve enerji harcayarak
olusturdugu iceriklerden hem sosyal medya platformlarinin sahipleri, hem reklam
verenler, hem de ebeveynleri kar elde etmektedir. Sosyal medyada diizenli olarak
icerik Ureten, abone kazanma, begeni alma, reklam gelirlerini arttirma endisesi
yasayan cocuk, calistirilan ¢cocuktur.

Babishko Family Fun TV isimli Youtube kanali bu olumsuzluklara 6rnek olusturacak
sekilde yayin yapmaktadir. Arastirmanin hipotezleri dogrulanmistir.

Babishko Family Fun TV kanalinda, her videonun sonunda Isil takipg¢ilerinden
videolarina yorum yapmasini istese de, yayinlanan bazi videolar i¢in yorumlarin
engellendigi gorilmektedir. Oldukc¢a tartismali olabilecek kimi videolarin altina
gelen cok sayida olumsuz yorum nedeniyle bu engelin koyuldugu tahmin edilebilir.
Kanaldan yayinlanan videolara ¢ocuklarin yaptig1 yorumlar, kanalin igeriklerinin
cocuklar tiiketime 6zendirdigini, kimilerinin kiskanc¢lik ve 6fke duymalarina sebep
oldugunu, kimilerinin ise hayranlik ve 6zdeslesme duygulariyla Isil ve ablasini
takip ettiklerini, 6te yandan, siber zorbalik olarak adlandirilabilecek yorumlarda
bulunanlarin ¢cogunlukta olduguna kanittir.

Cocuk influencer olarak tanimlanabilecek ve mikro inli pozisyonundaki Isil,
7-8 yaslarindan beridir Youtube ilizerinden yayin yapan kanalin bas aktori
pozisyonundadir. Kanalin ismi 6nce Isi'in Pembe Diinyasi olarak belirlenmistir
ve bu ad Isil't merkeze almaktadir. Zamanla, baba ve abla Asli'nin da kamera
oninde olma ve aktivitelere katilma kararlar1 kanalin ismini ve de janrini
degistirmistir. Babishko Family Fun TV ismiyle yayin yaparak influencer aile
olmak amaclanmaktadir. Fakat kanala abone olan ¢ocuklarin neredeyse en ¢ok
sordugu soru “Isil'in annesi nerede?” olmaktadir. Baba, abla ve Isil'1 stirekli ekranda
goren ¢ocuklar aile algis1 yaratmak isteyen bu kanaldaki annenin yoklugunu fark
etmektedir. Soylemlerden Isil'in annesinin hayatta oldugu anlasilmaktadir, ama
bilinmeyen bir nedenle videolarda goriilmemektedir.

Abone sayisi ve videolarin izlenme rakamlarindan yola ¢ikarak Babishko Family Fun
TV’nin ytliksek gelir getiren bir kanal oldugu séylenebilir. YouTube’dan gelen reklam
gelirine ek olarak ¢esitli markalarla sponsorluk ve tanmitim anlasmalar1 yapildig:
gorilmektedir. Elbette ki bu geliri devamh kilmak ic¢in istikrarli sekilde video
cekilmesi ve yayinlanmasi, izleyicinin dikkatini ve ilgisini ayakta tutacak icerik ve
aktiviteler planlanmasi gerekmektedir. Tiim bunlar1 yapma mecburiyeti, ilkogretim
cagindaki Isil't ¢alisan bir ¢ocuk haline getirmektedir. Her videoda kendisini
izleyenlerden kanalina abone olunmasi, videolarin begenilip paylasilmasinm
istemesinin ardindaki neden, gelir elde etmektir. Kapitalist sistem siirekli kar amaci
glider. Bu kar1 elde etmek i¢in engel tanimaz. Kara ve kazanca giden yolda ¢cocuklarin
ne sekilde kullanildiginin ya da zarar goriip gormediginin 6nemi yoktur. Isil bu
videolarda cocukluk zamanlarini, ¢ocukluk oyunlarin1 ve yasantisini sergileyerek
evine gelir getirmektedir. Videolarda siirekli, belirli objelere sahip olmak, bunlari
satin almak, giyinmek, sislenmek ve tim bunlarn baska ¢ocuklara gostermek
lizerinden bir hayat yasadigi anlasilmaktadir. Isil'in gocuklugu dogal olarak yasanan
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bir hayat donemi olmaktan ¢ok, sergilenen bir sovdur. Bu sovu icra ederken, en
iyi performansi gostermesi icin babasi ve ablasi tarafindan Isil’a siirekli miidahale
edilmektedir. Kimi zaman yasina hi¢ uygun olmayan faaliyetlerde bulunmasi da s6z
konusudur. Bu ¢alismanin sinirliliklart dolayisiyla analize dahil edilmeyen cesitli
videolarda Isil'in saglar1 boyanir, makyaj yapilir, “giinliik rutinim” baslikli videolarla
sabah uyandiktan aksam yataga gidene kadar asamalar halinde tiim bir giinii video
haline getirilerek yayinlanir. Analiz edilen Video 2 ve Video 5’te goruldugu gibi, ilgi
ceken ve yliksek sayida insan tarafindan izlenen bir video ¢cekmek ugruna tehlikeli
eylemlerde bulunmasi dahi bizzat kendi babasi tarafindan tesvik edilir. Video 6’da
oldugu gibi sdylemsel olarak babasi Isil’a ruj siirmemesi gerektigini soylese de farkli
videolarda Isil’a makyaj yapilirken babasi kameraya cekmektedir.

Ote yandan Isil toplumda kadinlara uygun gériilen stereotipik disilik ézelliklerine
uygun sekilde yonlendirilmektedir. Abartiya kagacak oOl¢lide pembe rengine
biirlinmiis bir yasam stlirmekte, alisverisi, siislenmeyi vurgulayan videolarda
basrol oynamaktadir. Alisveris videolar: hem Isil’in kimlik olusumu, hem de izleyen
cocuklarin tizerindeki muhtemel etkileri bakimindan risklericermektedir. Kameralar
ontnde her istedigi alinan, bizzat babas1 tarafindan tiiketime yonlendirilen Isil,
hayati sinirlarin olmadigl, her seye ulasabilecegi bir deneyim olarak algilayabilir.
Istedigi seyler babasi tarafindan alindiginda; oyuncak acma videolarinda, yeni bir
oyuncaga kavustugunda Isil't mutlu bir ¢cocuk olarak géormek miimkiindiir. Sahip
oldukga, satin aldikca sevinmekte ve neseyle giilmektedir. Fakat bu nese ve enerji,
videolarin geneline hakim degildir. Bakis ve durusundan yola ¢ikilarak videolarin
bircogunda neredeyse istemese de babasinin verdigi bir gorevi yerine getirir gibi
davranmaktadir. Ozellikle ablasinin elestiri ve miidahaleleri karsisinda kameralar
ontnde tiziilmekte, kiismekte ve aglamaktadir. Mahrem sayilabilecek bu gortintiiler,
Isil'in var oldugu diger tiim videolarla birlikte her yerde ve her zaman herkesin
ulasimina agik olarak kalmakta ve Isil'in dijital ayak izlerini olusturmaktadir.
Videolar izleyen biri, Isil hakkinda bir¢ok bilgiye kolayca ulasabilmektedir. Ismi, soy
ismi, babasi, ablasi, gittigi okul, oyun oynadig1 park, yasi, oturdugu semt, zevkleri,
zaaflar1 ve her seyiyle Isil’a ait tiim bilgi ve gorilintiiler iyi ve kotii niyetli kisilerin
kullanimina ve ulasimina agik vaziyettedir.

Ote yandan video altina yapilan yorumlarin biiyiik bir kismi yukarida érnekleri
verildigi tizere Isil1 elestirmek, asagilamak ve nefret belirtmek icin yapilmaktadir.
Buradan hareketle, Isil ayn1 zamanda YouTube'da mevcudiyet gostererek siber
zorbaliga da maruz kalmaktadir. Gerek bedensel gerekse ruhsal gelisim evresinde
olan kii¢iik bir cocuk, dis gortiniisi, ses tonu, karakteristik 6zellikleri nedeniyle diger
cocuklar tarafindan 6fke, kiskanglik, alay ve nefret dolu mesajlara maruz kalmaktadir.
Elbette ki [s1l'1 yorumlarla elestirenler oldugu gibi sevenler, hayran olanlar da vardir.
Yorumlarda sevgi dolu mesajlar, kalpler cicekler de gonderilmektedir. Fakat tiim bu
Isil'1 seven Kitle yine babasi tarafindan “Isil'in hayranlar1” olarak adlandirilmaktadir.
Henliz gelisim c¢aginda bir cocuk olarak sokaklarda diger cocuklar tarafindan
taninmak, hayran olunmak ve 6zenilmek de en az nefret edilmek kadar tasinmasi
agir bir yiike dontsebilir.

I[si'in bu Youtube kanalinda yaptig1 her faaliyet bizzat kendi ebeveyni tarafindan
organize edilmekte ve tesvik edilmektedir. Babanin gelir elde etmek iizere kendi
cocugunun c¢ocuklugunu pazarlamasindan s6z etmek miimkiindiir ve bu ¢ocugun
emeginin sOmiiriisii ve istismar edilmesi anlamina gelmektedir. Bu noktada su soru
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sorulmalidir: Kanunen ebeveyni olmak bir kisiye cocugunu istedigi gibi kullanabilme
ve cocugu uzerinden diledigince kar elde edebilme hakkini verir mi?

Bu konu iki yasal referans c¢ercevesinde degerlendirilmelidir. Tiirk Medeni Kanunu
kisilik haklarinin korunmasina dair maddeler ve Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi 20.
Ve 41. Maddeleri... Tirk Medeni Kanunu madde 24, 25 ve 26 kisiligin korunmasina
yoneliktir. Bumaddelere gore kisinin adi, serefi haysiyeti maddi ve manevi biitiinligi
yasal koruma altindadir ve bunlara zarar verenler hakkinda yasal islem baslatilabilir
(Durak, 2014, 107-108). Internet yoluyla kisinin manevi biitiinliigiine zarar vermek
miimkiindiir. Rizas1 olmadan ismi, resmi, gértintiisti kullanilan kimse, davaci olabilir.

Ote yandan Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasas1 Madde 20; “Herkes 6zel hayatina ve aile
hayatina sayg1 gosterilmesini isteme hakkina sahiptir. Ozel hayatin ve aile hayatinin
gizliligine dokunulamaz.” ifadesini icermektedir. Yine Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi
madde 41, ailenin korunmasi ve ¢ocukluk haklarina dairdir ve devletin her tiirli
istismara ve siddete karsi cocuklar1 koruyucu tedbirleri alacagini bildirmektedir.

Calismada incelenen o6rnekte oldugu gibi Youtube ya da diger sosyal medya
platformlarinda tinlii olan, aileleri tarafindan tesvik edilerek para kazanan birgok
cocuk vardir. Boyle bir durumda ¢ocugu ¢esitli zararlardan ve istismardan korumasi
gereken ebeveyn, bizzat kendisi istismari gerceklestirmekte, cocugunu teshir ederek
kisilik haklarinin ihlal edilmesine (bilingli ya da bilingsiz sekilde) yol agmaktadir.

Sosyal medya platformlarinda icerik olusturan cocuklar, yaptiklar1 paylasimlarin,
kendileri hakkinda verdikleri bilgi ve izlenimlerin tehlikeli olabileceginin farkinda
olmazlar (Vozmediano ve digerleri, 2018, 68). Cocuk yaslarda eglenerek, mutlu
olarak sosyal medya mecralarinda yer alan ¢ocuklar yetiskin olunca, geriye déntk
olarak haklarin1 arayabilirler ve ebeveynlerinden maddi ve manevi tazminat
talebinde bulunabilirler. Fakat ¢ocugun eriskin olmasini beklemeden devletin de bu
tiir ihlallere karsi cocugu korumasi gerekir.

Cocuklarin sosyal medya mecralarinda icerik olusturmalari, buralarda yaptiklari
paylasimlar neticesinde bir tine kavusmalari ve kendileriyle ilgili bilgi, belge ve
gorintii paylasmalar: giin gectikce daha ¢ok biiyiiyen bir sorun haline gelmektedir.
Bilgi Universitesi Dijital Medya ve Cocuk platformunda aktarildig tizere 2018
yiinda Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi tarafindan dijital diinyada c¢ocuk
haklarinin korunmasina yonelik bir tavsiye karari alinmistir. Tavsiye kararinda
cocuklarin kendilerine uygun olan dijital iceriklere giivenli ve ekonomik bir sekilde
erismelerinin saglanmasi tavsiyesinin ardindan devletlerin, cocugun 6zel hayatinin
gizliliginin ve kisisel verilerinin korunmasi hakkina saygi gostermesi gerektigi
vurgulanmistir (Elmas, 2018). Bu sorunun ¢6ziimiinde izlenmesi gereken yolun ilk
duragy, elbette ki dncelikle ebeveynlerin ve ¢cocuklarin bilin¢lendirilmesi, hem yeni
medya mecralarina ulasma, hem de buralarda icerik olusturmanin tasidigi risklerden
haberdar olmalaridir. Bu nedenle her yastan, her seviyeden insan icin yeni medya
okuryazarhgi egitimleriverilmesigereklidir. IsiI'in babasi gibi bircok ebeveyn kar elde
etmeyi amaclasa da, aslinda bu sirada ¢ocugunun karsi karsiya oldugu tehlikelerden
bihaber olabilir. Ebeveynlere bilin¢ kazandiracak calismalar ¢esitli kampanyalar ve
faaliyetlerle gerceklestirilebilir. Ote yandan, bilingli ya da bilincsiz hicbir ebeveynin
cocugunun kisilik haklarini ve ¢ocuklugunu c¢ikar amacl kullanmasi kabul edilemez.
Kanuni mekanizmalar bu tiir ihlalleri caydirici 6nlemler almali, bu tiir durumlarin
tespiti icin gerekli kosullar ve yetkilendirmeler saglanmalidir.
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Notlar

1 Salih Uyan’in “E-beveyn Olmak” isimli 2014 yilinda Babiali Kiiltir Yayinlar tarafindan basilan bir kitabi vardir
ve ebeveynlerin yeni medya platformlarina giren cocuklariyla ilgili almalari gereken tavir ve dnlemlere dairdir. Bu
makalede ise e-beveynlik “sharenting” kavraminin kargiligi olarak énerilmektedir.
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