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Ozet

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve internetin sundugu imkanlar paralelinde gazetecilik
degisime ugramis ve yeni bir gazetecilik tiirii olan internet gazeteciligi ortaya ¢ikmustir. Internet
alanindaki son gelismeleri temsil eden ve giin gectikce kullanimi artan sosyal medya, iletisim
konusunda sagladigi imkanlar ve getirdigi kolayliklar ile internet gazeteciligi i¢in vazgegilmez bir
arag olarak yerini almistir. Bu dogrultuda, ¢aligma kapsaminda ilk olarak internet gazeteciliginin
temelleri ve tarihsel gelisimi ele alinmis, sosyal medya kavramina iliskin tanimlar yapilmistir.
Sonrasinda, drneklem olarak belirlenen dort internet gazetesinin 1-7 Kasim 2018 tarihleri arasindaki
haber sayilar1 ile Facebook ve Twitter’daki paylasim sayilar1 karsilagtirilmistir. Ayrica 6rneklem
olarak belirlenen internet gazetelerinin yoneticileri ile yiiz ylize goriismeler yapilarak calismaya ek
veriler saglanmigtir.
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Abstract

In parallel with the developments on new communication technologies and the opportunities offered
by the internet, journalism has changed and a new kind of journalism called internet journalism has
emerged. Social media, which represents the latest developments in the field of internet has been
increasing day by day, is becoming an indispensable tool for internet journalism with the
opportunities which provides and by the help of the facilities that it brings. In this context, primarily
the basics and historical development of internet journalism were discussed and definitions about the
concept of social media were identfied. Afterwards, numbers of news belongs to selected four
internet newspapers - between the dates 1st and 7th of November 2018 - and their posts on Facebook
and Twitter were examined. Furthermore, additional datas were provided to the study by performing
face to face interviews with the managers of the selected internet newspapers.
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Giris

letisim teknolojilerindeki hizli gelismelerle birlikte, yeni bir iletisim araci ve ortami olarak
ortaya ¢ikan internet, hayatimizin hemen her alanina girerek her gecen giin yayginlasmakta ve
gelismektedir. Bu yeni iletisim aracinin kullaniminin yayginlik kazanmasinin sonuglarindan
en cok etkilenen alanlardan biri de gazeteciliktir. iletisim konusunda sagladig1 imkanlar ve

getirdigi kolayliklar ile internet, gazetecilikte kisa siirede onemli bir ara¢ haline gelmis,

gazetecilige yeni bir boyut getirmistir.

Internetin sundugu imkanlar paralelinde gazeteciligin degisime ugramasiyla birlikte
yeni bir gazetecilik tiirii olan internet gazeteciligi ortaya ¢ikmustir. Internet gazeteciliginin ilk
uygulamalari, geleneksel gazetelerin gazete sayfalarini, dolayisiyla haber igeriklerini internet
iizerinde birebir yaymlamalar1 seklinde kendini gostermistir. Daha sonraki siiregte, geleneksel
gazeteler haberlerini internete aktardiklar1 gibi internete 6zgii yeni icerikler de iiretmislerdir.
Boylece gazeteler, basili hallerinden farkli bir bigime biirlinmiistiir. Zaman i¢inde, geleneksel
haber kuruluslarindan tamamen bagimsiz internet gazeteleri devreye girmistir. Bu gazeteler,
internetin imkanlar1 dogrultusunda, geleneksel gazetelerden bigimsel olarak farkli ve
geleneksel gazetelerdeki siirliliklarinin asildigi haber igerikleri tiretmislerdir. Son donemde
hizla gelisen ve gitgide yayginlasan internet gazeteciligi ile geleneksel gazetecilik tamamen

ortadan kalkmamig fakat yeni bir bigime biirlinmiistiir.

Yeni iletisim teknolojileri, 6zellikle de internetin sundugu imkanlar, internet gazeteciligi
gibi yeni bir alan dogurmakla birlikte, kisilerin haber alma, gazetelerin ise haber iletme
bigimlerinde de degisiklikler yagsanmasina sebep olmustur. Basili gazeteden haber okuma
pratigi, internet gazetelerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte bilgisayar ve telefon ekranina
tasinmistir. Sosyal medyanin kullaniminin artmasiyla da, okurlarin internet gazetelerinden
haber okuma pratigi, sosyal medya hesaplarindan internet gazetelerini takip ederek haber
okuma pratigine doniismistiir. Okurlarin haber alma kanallarinin degismesi ve habere
ulasmada sosyal medyay1 aktif olarak kullanmaya baslamalar1 ile internet gazeteleri de
haberlerini genis kitlelere ulastirmak i¢in sosyal medyayr yogun bir bigimde kullanmaya
baslamistir. Bu cergevede bu calismada dncelikli olarak internet gazeteciliginin temelleri ve
tarihsel gelisimi ele alinmis, sosyal medyaya iligkin baz1 kavramsal agiklamalar yapilmistir.
Daha sonra, calismanin arastirma kismina iliskin olarak, orneklem olarak belirlenen
“ankaradanhaber.com”, “haberankara.com”, “klasspor.com” ve “sporanki.com”un haber
sayilar1 ile Facebook ile Twitter paylasim sayilart karsilastinlmistir. Ayrica internet

gazetelerinin yOneticileri ile yiiz yilize goriismeler yapilarak caligmaya ek veriler saglanmistir.
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Internet Gazeteciliginin Temelleri ve Tarihsel Gelisimi

Bireysel ve toplumsal mirasin kusaktan kusaga aktariminda, kamuoyu olusumunda ve tarihsel
bilgilerin derlenip toparlanmasinda 6nemli yeri olan geleneksel tlirdeki gazetelerin yanina,
internetin kullaniminin yayginlik kazanmasiyla yeni bir gazetecilik tiirli eklenmistir (Gezgin,
2002: 30). Bu yeni gazetecilik tiirii dijital gazetecilik, sanal gazetecilik ya da ¢evrim igi
(online) gazetecilik gibi adlarla anilmaktadir. Bu calisma boyunca “internet gazeteciligi”

terimi kullanilacaktir.

Internet gazeteleri, geleneksel gazetenin haber toplama ve yazili icerigini olusturma
siirecinden yararlanan ancak basim islemi yerine yazili igerigin internet araciligiyla
yayimlanmasi siirecine dayanan yayin organi olarak nitelendirilmektedir (Giircan, 1999: 68).
En oOzet haliyle, gazetecilik mesleginin haber toplama pratiklerinin kullanilarak, insanlarin
internet araciligiyla bilgilendirilmesi seklinde tanimlanabilmektedir (Hall, 2001°den aktaran
Dilmen, 2003: 112). Gerek yazili basinin gerekse gorsel medyanin pahali yatirimlarina gerek
duymayan, diger habercilik sektorlerine gore ¢ok diisiik maliyetlerle yazili basin ve gorsel
medyanin fonksiyonlarini igeren yapisiyla internet gazeteciligi, kitle iletisimi alaninda yeni bir

olgu olarak yerini almistir (Bengi, 2002).

Internet gazeteciligini ortaya ¢ikaran énemli faktdrlerden biri, teknik agidan internetin
hizli ve ucuz bir iletisim aract olmasidir. Internetin sagladigi hizli bilgi aktarma, bilgiyi
yorumlama, geri doniisiini aninda alma gibi Ozelliklerden dolayr da hizla gelismeye
baslamigtir. Giin gectikge artan bilgisayar kullanici sayist ve buna bagl olarak internet
kullanicilarinin artmast da internet gazeteciliginin gelismesine Onemli katki saglamistir.
Ayrica son donemlerde cep telefonlarinin daha {stiin teknolojilerle donatilmasi ve internet
ulagiminin bu yolla saglanmasi, internet gazeteciliginin yayilmasina baska bir faktor olarak

gosterilebilmektedir (Bulut, 2006: 25-26).

Internet gazeteciligi, kagidin olmadig, tasinabilir bir iletisim ortami olusturmaktadir.
Ayrica eski, hiyerarsik, bir kisiden birgok kisiye dogru yonelmis iletisim yapisi yerine,
interneti ve onun sundugu olanaklar1 kullanarak yeni, bir¢ok kisiden yine bir¢ok kisiye dogru
yonelmis bir iletisim bi¢imi sunmaktadir (Putman, 2000’den aktaran Torenli, 2005: 208). Bu
yeni iletisim bicimi, hizla gelismekte ve giin gectikce daha genis kitlelerin kullanim alanina

girmektedir (Bulut, 2006: 42).

Internet gazeteciliginin yayginlagsmasiyla birlikte, geleneksel gazetecilik tamamen

ortadan kalkmasa da 6nemli dlciide ivme kaybetmistir. Bu alanda yapilan arastirmalardan elde
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edilen sonuglara gore, internetin gazete satiglarin1 onemli Ol¢lide diisiirdiigii hatta gazetelerin
reklam paylarinin belli bir oranini internet gazetelerine kaptirdig: ve ileriye doniik daha biiyiik

oranlarda bu kaymanin yasanacagi ongoriilmektedir (Cakir, 2007: 123).
Diinyada Internet Gazeteciliginin i1k Ornekleri

Internet gazeteciligi alaninda ilk girisimin ABD’de 1979 yilinda baslatildigi ama basarili
olunamadig1 bilinmektedir. Bugiine varan asil baslangici yani medyanin ve is ¢evrelerinin

kitle halinde internete ilk girisi 1993 yilinda olmustur (Kologlu, 2013: 179).

Ilk &rnekleri 1980’lerin basinda goriilen internet gazeteciligine, o donemde piyasa
talebinin fazla olmadigini s6ylemek miimkiindiir. Piyasa talebindeki radikal degisiklik, mali
acidan elektronik yayincilik faaliyetlerinin gelismesi ile birlikte 1990’larda goriilmiistiir.
Basglangicta basili metinlerin bazi boliimleri, sinirli etkilesim olanagi ile internete taginmuistir.
Zamanla basil1 gazetelerin tamaminin yani sira daha fazla icerik, daha detayli enformasyon ve

0zel haberler hiperlinkler araciligiyla internete yliklenmistir (Gunter, 2003’ten aktaran Narin,

2015: 17).

ABD’de yayin hayatina baglayan salon.com (1995) bu isi ilk olarak hat kiralayarak
gerceklestiren basin kurulusudur (Kirdi’dan aktaran Karaduman, 2002: 173). Ingiltere’de
yayilanan Southport Reporter (2000) gazetesi ile Amerika’da New Jersey merkezli Atlantic
Highlands Herald (1999) gazeteleri de basili kopyast olmayan, yalnizca internetten yayin
yapan gazetelerin ilk 6rneklerindendir (Narin, 2015: 17).

Basili gazetelerin internet yayinlart ilk internet gazeteleri olarak kabul edildiginde,
diinyanin ilk internet gazeteleri olarak, 1995 yilinda “Yeni Yiizyilin Yaym Ag1” catisi altinda
bulusan The Washington Post, New York Times sayilabilmektedir. Yine ayni olusumun iginde
yer alan ve Avrupa’da internet yayinlarina baslayan Herald Tribune ve Daily Mirror gibi
gazeteler de ilkler arasinda yer almaktadir (Yiiksel, 2014: 102). Bu gazeteler, baskiya hazir
gazete sayfalarini aninda okurlarin bilgisayarlarina aktararak, gazete yayimciliginda sanal
donemi Orglitsel olarak baglatmislardir. Bu gelismeyi izleyen asamada diger {iilkelerdeki
gazeteler de (Der Spiegel, USA Today, China Business Journal gibi) internet versiyonlarini

yayinlamaya baslamislardir (Giircan, 1999: 32).

Daha sonraki donemlerde ise internet yayinciliginin siirekli gelisimine taniklik
edilmistir. Yeni iletisim teknolojilerinden yararlanarak yayinlarmi bigimlendiren internet
gazeteleri, bugilin gelinen noktada farkli bicim ve 6zgiin icerikleriyle kitle iletisim araglart

arasinda yerini almistir (Dilmen, 2003: 113).
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Tiirkiye’de Internet Gazeteciliginin Temelleri ve 1k Ornekleri

Bilgisayarin ve internetin Tiirkiye’ye yillarca rotarli gelmesine karsin, internet gazeteciligi
kavrami ve uygulamalari Amerika ve Avrupa ile ayn1 zamanda Tiirkiye’de de kendinden soz
ettirmeye baslamustir. Ozellikle 1990’1 yillarm ikinci yarisinda tiim diinyada oldugu gibi,
Tiirkiye’de de internet gazeteleri acilmis ve okuyucular internet lizerinden de gazetelerini
okuma sansini yakalamistir. Bati’da yasanan sanal doniisiimiin Tirkiye’deki yankilart kisa

stirede duyulmaya baslamistir (Yiiksel, 2014: 101-102).

Internet gazeteciligi diisiikk maliyetli olmasina ve biiyiik sermayeler gerektirmemesine
karsin Tiirkiye’de bu alana ilk girenler kiiciik girisimciler degil, milyonlarca dolar biitceye
sahip gazeteler olmustur. Ciink{i biiylik medya gruplari, o dénem i¢in yeni ve ticari olarak
riskli bir mecra olan internet yaymciligina, kiicik yatirnmcilarin gerceklestiremeyecegi
biiytikliikteki altyapi, personel ve en Onemlisi reklam harcamalar1 yaparak baglamislardir.
Internet gazeteciligine biiyik medya gruplarmin bilyiik ilgi gdstermesinin 6nemli
sebeplerinden biri korku olmustur. Ik yillari itibariyle gelisme dinamikleri tam olarak
kestirilemeyen internetin giderek yazili basimnin ve televizyonun yerini alabilecegi endise
yaratmustir. Internetin ileride basimn, radyo, televizyon gibi sektdrlerin en azindan reklam
paylarimi1 daraltabilecegi kaygiyla, internet ortaminda da giiclii ve orgiitli olmalar
gerektiklerini diistinmiislerdir. Ayrica biliylik medya gruplarini internet gazeteciligine yonelten
bir baska neden de ticari iirlin yelpazelerini daha da genisletmek istemeleridir (Cevikel, 2004:

151).

Geleneksel ortamlarda yayin yapan bu kuruluslarin internet gazeteciligi yapmaya
baslamalar1 teknik ve finansal agidan pek zor olmamistir. Haber metinleri ve gorsel
malzemeler, geleneksel yayin siirecinin elektronik dizgi ve sayfa diizeni asamalarinda
bilgisayar ortamina zaten aktarilmaktadir. Bu malzemelerin, fazla degisiklik gerektirmeden,
hatta dogrudan internette de yayinlanabilecegi kolaylikla kesfedilmistir. Bdylece internet
iizerinde higbir yayin tecriibesi olmayan gazetelerin basit teknik yardimlar sayesinde

yayinlarini internete tasimalart miimkiin olmustur (Cevikel, 2004: 151).

Tiirkiye’de internete Once biiylik sermaye gruplarinin girmis olmasi, Tiirkiye ile
Amerika arasinda, internetin gelisim tarihi agisinda one cikartilabilecek dnemli bir farkliliktir.
Biiyiik medya kuruluslari, internetin giderek basili gazete ya da televizyonun yerini alacagi
endisesiyle, internet isine yatirim yapmislardir. Amerika’da ise bildigimiz bagar1 dykiilerinin
arkasinda hep kiiciik sermaye gruplari, birkag¢ arkadasin bir araya gelmesiyle olusmus sirketler
bulunmaktadir (Basim, 2002: 15).
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Tiirkiye’de internet gazetelerinin ilk Orneklerini bir geleneksel yayin kurulusunun
uzantis1 olup oOrgiitleri kurulu bir sekilde zaten bu isi yapan ve her tiirlii alt yapist hazir
kuruluslar olusturmaktadir. Baslangictaki amaglar1 genellikle var olan yayini internet
tasimaktir (Birsen, 2013: 39). Bu gazeteler bir bagka deyisle geleneksel basmin internet
iizerindeki dijital striimleridir (Torenli, 2005: 208-209). Bu nedenle, daha c¢ok internet

gazetesi olarak degil, gazetenin “internet sitesi” olarak varliklarini stirdiirmiis ve anilmiglardir.

Daha sonraki siirecte hemen hemen tiim ulusal 6lgekli gazeteler, hatta yerel basin, kimi
televizyon ve radyolar, kendi internet sitelerini kurmus ve bu sitelerde de habercilik yapmaya
baslamislardir (Cakir, 2007: 138). Internetin okuyuculara haber iletme olanaklarina hem
geleneksel yontemlerle yayin yapan gazeteler hem de haber ajanslart hizli bir bicimde uyum

gostermistir (Karaduman, 2002: 172).

Zaman iginde, internetin dogasi, var olanin aynen aktarilmasina izin vermedigi gibi
degisimi ve farklilasmay1 zorunlu kilmistir (Birsen, 2013: 39). Boylece, geleneksel gazeteler
tiim iceriklerini internete aktardiklar1 gibi internete 6zgii bazi olanaklardan da yararlanarak
internet yayinlari igin yeni icerik iiretmeye baglamiglardir (Karaduman, 2002: 185-186). Bu
da, gazetelerin, internet sitelerinde basili halinden daha farkli bir bigime biirlinmesini

saglamistir.

Internet ortaminda yer alan haberlerin ¢ogunlukla geleneksel medya kuruluslart
tarafindan tretiliyor olmasi, haber iretimi, yayimi ve dagitimindaki sorunlarin internet
ortammna da taginmast ihtimalini dogurmustur. Bu durum, Tiirkiye’de biiyiik medya
gruplarindan bagimsiz ve alternatif anlayiglarla yayin yapan bir internet medyasina olan
ihtiyac1 daha da belirgin hale getirmistir. Internet gazeteciliginin vaat ettigi agilim, hakim
medyadan bagimsiz, kendi ayaklari lizerinde durabilecek ve onlarla rekabet edebilecek giicte
internet gazetelerinin mevcudiyetini gerektirmistir (Cevikel, 2004: 150). Daha sonraki
slirecte, internetin kendi kosullarina uygun, geleneksel haber kuruluslarindan tamamen
bagimsiz ya da onlarla dolayl bir iligskiye sahip (Birsen, 2013: 39), sadece internet lizerinde
yayinlanan internet gazeteleri devreye girmistir. Bunlarin ¢ogu ana akim medyada kendilerine
yer bulamayan ya da ekonomik krizler nedeniyle islerine son erilen gazeteciler tarafindan
kurulmustur (Alemdar ve Uzun, 2013: 222-223). Geleneksel gazetenin uzantis1 olmadan
sadece internet ilizerinden yayin yapan ve bagimsiz bu internet gazeteleri, haberleri olanaklar
elverdigi dlgiide glincel tutmaya ¢alismislar, site i¢i ve dis1 baglantilarla internet ortaminda
gezinti yapma aligkanligindaki okuyucunun haberler icinde gezinebilmesine uygun tarzda

haberler sunmuslardir (T6renli, 2005: 208-209).
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Tiirkiye’de internet gazeteciliginin uygulamalarina bakildiginda, ilk olarak 19 Temmuz
1995°te Aktiiel dergisinin internette sayfa actigi goriilmektedir. Aktiiel’i Ekim 1995 yilinda
Leman dergisi izlemistir. Internete giren ilk gazete ise Zaman gazetesi olmustur ve 2 Aralik
1995 tarihinden itibaren haber ve kdse yazilarini bagliklar halinde internet lizerinden vermeye
baslamistir. Milliyet gazetesi 27 Kasim 1996’da gazetenin tamamini diizenli olarak internetten
veren ilk giinliikk gazete olmustur. Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin internet ortamina gegis
tarihleri ise 1 Ocak 1997°dir. PCWorld, Chip, Byte, ComputerWorld gibi bilgisayar dergileri
de internet tlizerinden 1997’de yaymlanmaya baslamistir. Cumhuriyet gazetesi kurulus
yildoniimii olan 7 Mayis 1998 tarihinden itibaren internet iizerinden hizmet vermeye
baslamistir. Tiirkiye gazetesi 9 Kasim 1996, Aksam gazetesi 15 Eyliil 1997, Giines gazetesi ise
2 Nisan 1998°de internete aktarilmistir. Su anda yayinda olmayan Yeni Yiizyil gazetesi Subat
1998’den itibaren internet ortaminda yer almaya baglamistir. Dergilerden, Esquire 1 Ocak
1998, Cosmopolitan, Fast Break, Gezi, Gurme, Outdoor, Para, PC Magazine, Power, Sinema
ve Top Sante 1 Subat 1998, Oto Haber ise 7 Subat 1998’den itibaren internette yer almistir
(Cakar, 2007: 138; Karaduman, 2002: 174-175; Giircan, 1998: 146).

Tiirkiye’de televizyon ve radyo kuruluslar1 da 1997 yilindan itibaren internette yerlerini
almaya baglamistir. Televizyon kanallar1 iginde Kanal D, 12 Haziran 1997°de internete giren
ilk televizyon kanali olmustur. Kanal D’yi, ATV, Show TV, Star, NTV ve diger kanallar
izlemistir. Televizyon kanallarmin web siteleri, giinlik ve haftalik olarak yaymn
programlarinin ve ¢esitli haberlerin yer aldig bir igerikle kullanictya ulagsmistir. Radyolarin
internet sitelerinde ise yine benzer olarak giinliik ve haftalik program akisi, program ve

programci tanitimlart yer almistir (Giircan, 1999: 50).

Tiirkiye’de yalnizca internet ortaminda var olan ilk haber siteleri, giinliik gazetelerin
birer ikiser internete tasindigi sirada ortaya c¢ikmaya baslamislardir. Bu tlirdeki haber
sitelerinin ilk 6rnegi XN olmugstur. 25 Ocak 1996°da yayin hayatina baslayan XN, basil1 bir
gazetenin yansimasi olmayip, dogrudan internet lizerinden yayimlanmaya baglamistir. Giinliik
gazetelerden derledigi haberleri ve kdse yazilarim internet ortamina tagimustir. ileriki bir
asamada, haberlerin giinlik degil anlik olarak gelismeleriyle birlikte verilmesi amacini
hedefleyen bir internet gazetesi olarak yaym yapmustir. Sadece internet ortaminda yer alan
Tiirkiye’nin ilk internet gazetesi olan XN, yaymi uzun silirdiirememis ve 1999 yilindan
itibaren yayini durdurarak, kapanmak zorunda kalmistir (Cevikel, 2004: 152-153;
Karaduman, 2002: 175, Giircan, 1998: 146).
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2001 yilinda yasanan ekonomik kriz, Tiirkiye’de televizyon, gazete, radyo ayirt
etmeksizin interneti de derinden etkilemis ve bu arada birgok internet yaymi kapanmak
zorunda kalmigtir. Fakat buna ragmen, gerek kullaniciya ulasma kolayligi, gerekse
maliyetinin diger iletisim araglarina gore ¢ok daha ucuz olmasi nedeniyle internet gazeteleri
2002 yilindan itibaren krizi asarak tekrar ve daha hizli bicimde cogalmaya baslamistir
(Karaduman, 2002: 176). Tiirkiye’nin medya sektoriinii de etkileyen bu kriz doneminde pek
cok gazetecinin issiz kalmasi, piyasadaki yogunlagsma ve kii¢lilmenin yeni is olanaklarin
daraltmasi gibi faktorler igsiz gazeteciler i¢in internet var olabilme, ayakta kalabilme sansi

taniyan bir ¢ikis noktasi olmustur (Birsen, 2013: 39).

1995°te yayina baslayan Aktiiel dergisi ve Zaman gazetesi ile 1996’da yayina baslayan
XN’den bugiine geldigimizde, internet gazetelerinin hem nicelik, hem de nitelik acgisindan
biiylik gelismeler kaydettigini sdylemek miimkiindiir. Bugiin artik sayisini bilemeyecegimiz
kadar fazla yayin organi, internet mecrasint kullanarak, okuyucularina, izleyicilerine,

dinleyicilerine ulagmaya ¢alismaktadir (Karaduman, 2002: 176).
Sosyal Medya ve Gazetecilik
Sosyal Medya Kavramm

Web 2.0! uygulamasiyla birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya etkilesime, paylasima olanak
tantyan ve kullaniciyr aktif bir konuma getiren platformlar1 kapsamaktadir (Mavnacioglu,

2018: 25).

Sosyal medya i¢in farkli kaynaklarda farkli tanimlara yer verilmistir. Blackshaw ve
Nazzaro (2004) sosyal medyay1 “diger bireyleri {irlinler, markalar, kisiler ve konular hakkinda
bilgilendirmek amaciyla tiiketiciler tarafindan yaratilan, baglatilan, dagitilan ve kullanilan
yeni ¢evrim i¢i bilgi kaynaklar1” olarak tanimlamislardir (aktaran Barutcu ve Tomas, 2013:
8). Boyd ve Ellison (2007) ise “kullanicilarin paylasimlariyla kendilerini rahat¢a ifade
edebildikleri bir sistem iginde, bagkalarinin paylagimlarini gorebildikleri ve dikkatle
inceleyebildikleri ortamlar” olarak tanimlamaktadir. Daha kapsayici bir tanimda, Mayfield
(2008) sosyal medyay1, “kisilerin katki ve geri bildirimine agik, oylama, yorum yapma ve

bilgi paylagimin tesvik edici, topluluklarin hizli bir sekilde olusturuldugu ve etkin iletisimin

1 Web 2.0 etkilesimi temel alan bir web uygulamasidir. Web uygulamalari, internet teknolojisinin son kullanict
tarafindan kullanilmasini saglayan uygulamalardir ve her gecen giin gelismektedir. Web 1.0 olarak baslayan
uygulamalar, web 2.0 ile iz kazanmistir. Web 1.0’dan web 2.0’a gecis siirecinde internet, genis Kkitlelere
yayllmis ve internet kullanicilari, sadece kullanici konumundan ¢ikip igerik {ireten ve paylasan bir konuma
gelmistir. Web 1.0’da internet kullanicilari pasif bir konumdayken web 2.0’da aktif bir konuma geg¢mistir
(Mavnacioglu, 2018: 8-9).
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saglandig1 ortamlar” olarak tanimlamistir. Kaplan ve Haenlien’in (2010) tanimina gore sosyal
medya, web 2.0’1n ideolojik ve teknolojik temelleri lizerine kurulu ve kullanicinin yarattigi
icerigin olusturulmasina ve degistirilmesine izin veren, internete dayali bir grup uygulamadir

(aktaran Dalgin ve Orug, 2015).

Sosyal medyanin temel ozellikleri sunlardir (Mayfield, 2007°den aktaran Sobaci v.d.
2015: 21):

Katilim: Sosyal medya, ilgili herkesi katki vermeye ve geri bildirimde bulunmaya tesvik

etmektedir.

Aciklik: Sosyal medyanin ¢ogu araci oy vermeye, geribildirimde bulunmaya, yorum
yapmaya ve bilgi paylasmaya aciktir. Icerige erismek ve ondan yararlanmak igin

nadiren engeller koyulmaktadir.

Iki yonlii iletisim: Sosyal medya sohbet igin bir temel saglarken ve iki yonlii iletisim
araglart olarak degerlendirilirken, geleneksel medya bir kitleye igerik aktarimi veya

dagitimi olarak goriilmektedir.

Topluluk gii¢lendirme: Sosyal medya hizli bir sekilde topluluk olusturmaya ve politik
meseleler veya sevilen televizyon sovu gibi ortak ilgi ve cikarlar etrafinda etkin bir

sekilde iletisime girmeye imkan vermektedir.

Baglantililik: Cogu sosyal medya linkler ve medyanin farkli tiirlerini bir alanda

birlestirmek araciligiyla baglantilarini gelistirmekte ve genisletmektedir.
Sosyal Medya Araclari: Sosyal Aglar

Her medyanin oldugu gibi sosyal medyanin da varligin siirdiirebilmesi i¢in bir takim araclara
gereksinimi vardir (Kiirkg¢ti, 2015: 91). Her sosyal medya aracinin farkli ozellikleri
bulunmaktadir. Bu araglarin sosyal medya niteligini yansitan ortak 6zellikleri bulunsa da her
sosyal medya araci, karakteristik olarak diger sosyal medya araglarindan ayrilmaktadir
(Mavnacioglu, 2018: 27). Sosyal medya araglart arasinda forumlar, bloglar, mikro bloglar,
fotograf paylasim alanlari, video paylasim alanlari, yer isaretgi paylasim alanlari, online
yayinlar, miisteri yorumlari, profesyonel ve sosyal aglar sayilabilmektedir (Wilson, 2010’dan

aktaran Dalgin ve Orug, 2015).

Sosyal medya araglar1 igerisinde yer alan sosyal aglar, internet kullanicilarinin
kendilerine ait bir profil olusturup aga katilarak diger kullanicilarla iletisime gectikleri,

paylasimda bulunduklar, etkilesime olanak saglayan platformlardir (Mavnacioglu, 2018: 54).
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Bir baska deyisle, kisileri birbirine baglayan web sayfalaridir. Bireyler bu web sayfalarinda
kendilerine ait profilleri genellikle herhangi bir bedel 6demeden olusturabilmektedirler
(Gonenli ve Hiirmerig, 2012: 216). Sosyal aglara katilan kisiler, toplulugun bir pargasi olmak
icin kisisel profil olusturmaktadirlar (Howard, 2012°den aktaran aktaran Sobaci v.d. 2015:
19).

Kullanim amaglarina gore farkli sosyal ag uygulamalar1 bulunmaktadir ve sosyal aglar
icinde en yaygin olarak kullanilan servis Facebook’tur (Mavnacioglu, 2018: 54). Twitter ise
kullanicilarina paylasimda bulunma ve diger kullanicilarin paylasimlarint gorme imkan1 veren

bir sosyal ag ve mikro blog? sitesi olarak tanimlanmaktadir (Kiirkgii, 2015: 99-100).

Gilinlimiizde internetin gelisimi ve buna paralel olarak sosyal aglarin ortaya ¢ikisi
iletisime yeni bir boyut kazandirmistir. Geleneksel medyanin aksine bireyleri hem iiretici hem
de tiiketici konuma getiren sosyal ag siteleri ile iletisim, tek yonlil iletisim yerine karsilikli

yani ¢ift yonlii bir iletisime donligmiistiir (Yenigikti, 2016: 78).
Sosyal Medyanin Gazetecilige Etkileri

Sosyal medya yalnizca sosyal yasamlar1 degil, degisimi internetle baslayan medya tiikketim
aliskanliklarin1 da 6nemli olgiide etkilemistir. Hemen her iilkede geleneksel medyaya ilginin
azaldig1 bugiinlerde ozellikle gen¢ niifusun haber alma ve eglenme ihtiyacinin biiyiik
boliimiinilin internet erisimi olan, gdrsel ve isitsel olanaklara sahip araglardan karsilandigi

dikkat cekmektedir (OECD, 2009°dan aktaran Sozeri, 2012: 269).

Sosyal medya okurlar i¢in hem bagka yerlerde bulunmasi ver erisilebilmesi zor igerigi
aramak hem de o sitenin kendileri gibi miidavimleri haline gelmis diger kullanicilariyla bir
araya gelmek icin olamazsa olmaz bir platform haline doniismiistiir (Oz¢aglayan ve Uyanik,
2010’dan aktaran Ceylan, 2013: 65). internet alanindaki son gelismeleri temsil eden ve giin
gectikgce kullanimi artan sosyal medya, iletisim konusunda sagladig: bu imkanlar ve getirdigi

kolayliklar ile geleneksel iletisim araglarindan ayrilmaktadir.

Web 2.0 teknolojilerinin gelismesi ile ortaya ¢ikan sosyal medya ile beraber
geleneksel gazetecilikte yasanan doniisiimiin en biiyilik 6zelligi tek tarafli iletisimden, ¢ok ¢ift
tarafli bir iletisimin baglamasit olmustur (Kuyucu, 2016: 447). Sosyal medya, geleneksel

medyadan farkli olarak iki yonlii iletisim ve hizli geri bildirim saglamaktadir. Bunun yani sira

2 Mikro bloglar kullanicilara belirli bir karakter simrlamasi iginde, anlik olarak duygu, diisiincelerini, bir konu
hakkindaki goriislerini ve o anda ne yaptiklariyla ilgili bilgileri takipgileriyle paylasma imkani sunan sosyal
medya araglaridir. Diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan mikro blog servisi Twitter’dir (Mavnacioglu, 2018:
44).
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sosyal medya bloglar, medya bloglari ve mikro bloglar araciligiyla bireyden ¢ogula (one to
many) ulasabilme imkani saglarken, bireylerin kolaylikla icerik {iretmesine de imkan
vermektedir. Forumlar, ¢ok yazarli bloglar ve wikiler araciligiyla da ¢oguldan ¢ogula (many
to many) iletisim gergeklesmektedir (Gonenli ve Hiirmerig, 2012: 216). Okurlar boylece
sosyal medya araciligiyla hem gazetecilerle hem de diger okurlarla rahatlikla iletisim

kurabilmektedir.

Gazeteciler agisindan degerlendirildiginde, sosyal medyanin gazetecilerin habere
kaynaklik eden kisi veya goriislere ulasmasini kolaylastirmasi, habere iliskin tepkileri ve
geribildirimlerin daha saglikli alinmasim1 saglamasi, haber igeriginin ve malzemesinin
zenginlesmesine katki saglamasi, haber konusunu bulmay1 kolaylastirmasi gibi 6zellikleri, bu

yeni mecranin beraberinde getirdigi en dnemli avantajlarindandir (Kurt, 2014: 834).

Internet gazeteciligi de sosyal medyanin gelisimi ile ¢cok daha ileri bir boyuta taginmis
(Kuyucu, 2016: 423) ve sosyal medya, internet gazeteciliginde vazgegilmez bir arag¢ olarak
yerini almigtir. Glinlimiizde okurlar i¢in daha fazla habere ulasma noktasinda énemli bir yeri
olan sosyal medya, internet gazeteleri icin de haberlerini daha fazla kisiye ulastirma ve

sitelerine trafik saglama konusunda 6nemli bir mecradir.

Internet ve sosyal medyanin etkisiyle gazetecilik pratikleri, haber dagitim ve geri
bildirim siiregleri epey degisime ugramis olsa da gazetecilerin bu degisime ayak uydurmalari

zaman almaktadir (Sozeri, 2012: 271).
Internet Gazetelerinin Facebook ve Twitter Kullammlarinin Karsilastirmah Analizi

Gilinimiizde okurlarin haber alma ihtiyaglarini biiylik olgiide sosyal medya {lizerinden
karsilama egilimi, internet gazetelerinin ise haberlerini daha genis kitlelere ulagtirma
gayretiyle sosyal medya araglarina yonelmesi dikkat ¢ekicidir. Bu dogrultuda, bu ¢aligmada
internet gazetelerinin haberlerini ne 6lgiide sosyal medya hesaplarindan paylagtiginin analiz

edilmesi amaglanmustir.

Orneklem olarak, herhangi bir geleneksel basinin uzantis1 olmadan sadece internet
iizerinden yayin yapan, Ankara merkezli dort internet gazetesi secilmistir. Kullanim amaci ve

dinamiklerine gore farklilagsan sosyal medya servislerinden haber paylasimi i¢in uygun

164



D ) Maltepe Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi® © 2019 + 5 (2) * kis/winter: 153-175

platform olmalar1 ve yaygin kullanimlar1 sebebiyle Facebook ve Twitter segilmistir®. Ayrica
dort internet gazetesinin de yogun olarak kullandigi ortak sosyal medya servislerinin
Facebook ve Twitter olmasi bu se¢imde etkili olmustur. Bu kapsamda, orneklem olarak
segilen internet gazetelerinin 1-7 Kasim 2018 tarihleri arasindaki haber sayilar1 ile Facebook
ve Twitter’daki paylasimlart karsilastirilmistir. Ayrica internet gazetelerinin yoneticileri ile

yiiz ylize goriismeler yapilarak ¢alismaya ek veriler saglanmustir.
Bulgular
Internet Gazetelerine iliskin Bilgiler

Calisma kapsaminda degerlendirilen dort internet gazetesinden “ankaradanhaber.com” ve
“haberankara.com” iye olduklar1 ajanslardan ve diger kaynaklardan aldiklar1 haberler
haricinde biinyelerinde bulunan muhabirleriyle 6zel haberler de iireterek okuyuculariyla
bulusturan internet gazeteleridir. Gazetelerin haber igeriklerini Ankara yerel haberleri

olusturmaktadir.

“klasspor.com” ve “sporanki.com” ise Ankara sporu ile ilgili haberler yapan tematik
internet gazeteleridir. Haber kaynaklarindan gelen haberler haricinde 6zel haberleri
okuyuculariyla bulusturmaktadir. Gazetelerin haber igeriklerini Ankara spor haberleri

olusturmaktadir.

Facebook ve Twitter, dort internet gazetesinin de aktif olarak kullandigi sosyal medya

)

servisidir. “ankaradanhaber.com”, ana sayfasinda sag ve sol banner alaninda “Bizi takip edin

’

Ankara’da haberiniz olsun” slogamiyla Facebook ve Twitter hesaplarmmin duyurusunu
yapmaktadir. “haberankara.com”da ana sayfanin sag iist bolimiinde Facebook, Google+ ve
Twitter ikonlari, yine ana sayfada alt bilgi kisminda “Sosyal Aglar” baslig1 ile Facebook,
Google+, Youtube, Twitter ve Instagram butonlari bulunmaktadir. Bu butonlar araciligi ile

ilgili sayfalara yonlendirme yapilmaktadir.

“klasspor.com”un ana sayfasinda alt bilgi kisminda Facebook, Twitter, Google+,
Google Drive ve Instagram butonlar1 yer almakta, butonlar araciligi ile ilgili sayfalara

yonlendirme yapilmaktadir. “sporanki.com”, ana sayfasinda manset alani yaninda

3 Giiniimiizde, her giin bir milyardan fazla insan diizenli olarak Facebook hesabina giris yapmaktadir. Bu
platform araciligiyla, her bir dakikada bes yliz binden fazla yorum paylasilmakta, {i¢ yliz bine yakin durum
giincellemesi yapilmaktadir (Zephoria, 2017°den aktaran Kiyan ve Torenli, 2018: 32). Twitter’dan her giin bes
yiiz milyondan fazla tweet atilmaktadir (Internet Live Stats, 2017’den aktaran Kiyan ve Torenli, 2018: 33).
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“Sporanki’yi Twitter da takip edin” ¢agris1 yapmakta, “Takip et” butonu araciligiyla Twitter

hesabina yonlendirmektedir.

Tablo 1: internet gazetelerinin kurulus ve Facebook ile Twitter’a katilma yil1

Kurulus Yih Facebook Twitter
ankaradanhaber.com 2017 Kasim 2016 Kasim 2016
haberankara.com 2013 Temmuz 2013 Temmuz 2013
klasspor.com 2008 Ekim 2011 Eyliil 2009
sporanki.com 2010 Kasim 2010 Mayis 2012

Resmi olarak 2017 yilinda agilan “ankaradanhaber.com”, Facebook ve Twitter’a
internet gazetesinin kuruldugu yildan daha once bir tarihte, 2016 yilinda, katilmistir. 2013
yilinda kurulan “haberankara.com”, ayni yil Facebook ve Twitter’da sayfa agmistir. 2008
yilinda kurulan “klasspor.com” bir y1l sonra Twitter’a, ii¢ yil sonra Facebook’a katilmistir.
2010 yilinda kurulan “sporanki.com” ise aym yil iginde Facebook’ta, iki yil sonra da

Twitter’da sayfa agmistir (Tablo 1).

Tablo 2: internet gazetelerinin Facebook ve Twitter takipgi sayilari (Erisim tarihi: 7 Kasim 2018)

Facebook Twitter
ankaradanhaber.com | 2.430 47.6 B*
haberankara.com 27.420 13.6B
klasspor.com 9.286 18.8B
sporanki.com 1.707 3.106

Internet gazetelerinin Facebook ve Twitter takipci sayilart Tablo 2°de gosterilmistir.
Buna gore, “ankaradanhaber.com”, “klasspor.com” ve “sporanki.com”un Facebook’a
kiyasla Twitter takipgi sayilarmin, “haberankara.com™un ise Twitter’a kiyasla Facebook

takipci sayisinin daha fazla oldugu goriilmektedir.

4 Twitter’da takipgi sayisim gostermek igin kullamlan B harfi, “Bin” anlamina gelmektedir.
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Sosyal Medyanin Katkilarna iliskin Goriisler

Calisma  kapsaminda  “ankaradanhaber.com”™un  genel yaym  yoOnetmeni ile,
“haberankara.com”, “klasspor.com” Ve “sporanki.com”un ise imtiyaz sahipleriyle yliz ylize
goriistilmustiir. Katilimeilar, sosyal medyanin okuyucu saglamasi, etkilesime imkan vermesi,
yapilan haberin ilgili kisiler tarafindan goriilmesi, web sitesine trafik saglamasi gibi katkilar

oldugunu, bu sebeple sosyal medyay1 aktif olarak kullandiklarin1 vurgulamistir.

“Dogru kullanmak, okuyucu sagliyor. ...Sosyal medyanin bize en biiyiikk getirisi etkilesim
saglanmasi1 ve okuyucu katkisi. Etkilesim saglandik¢a, okuyucu saymiz arttik¢a, bir marka

olma yoluna gittikge zaten digerleri de kendiliginden geliyor.” (haberankara.com)

“Muhatap oldugunuz veya haberi yapilan kisinin gormesini sagliyor. Ornegin bir
Kahramankazan ya da Keg¢idren Belediye Baskaniyla bir haber yaptiginizda kendisi
retweetlediginde haberi, onun biitiin ¢evresi bizim haberimizi retweetliyor, bir anda o haber
efsane oluyor. Ornegin su haberi (gdsteriyor) tweetlemisim, Belediyenin basin danismani
haberi gérmiis, retweetlemis, begenmis. Simdi bu haberden belediye baskanini haberi olacak.

Buradaki amag bu.” (ankaradanhaber.com)

“Sosyal medyadan 6nce insanlara biz buradayiz, gelin bize bakin diyorduk. ... insanlar senin
siteni kesfetsinler, gelsinler, sik kullanilanlara eklesinler, ana sayfa yapsinlar diyorduk. Simdi
yine senin siteni sik kullanilanlara eklemeleri, ana sayfa yapmalar1 kiymetli. ...Bundan daha
onemlisi artik su, insanlara gel ben buradayim diyemiyorsun, onlar neredeyse oraya gidip el
sallamak zorundasin. Sosyal medya da iste burada devreye giriyor. Sen onlarin oldugu yere
gidip el salliyorsun,” ‘Bak bu var, gel.” diye. ...Onun i¢in insanlarin oldugu yerde olmak,

artik olay o. Paylasimci olacaksin.” (klasspor.com)

“Tik1 artirtyor, doniisii artirtyor. Sosyal medyanin c¢ok biiyiik avantaji, %100 getirisi var.
Sosyal medyasiz, direkt haber olarak diiserse, haberin tiklanmasi ¢ok diiser.” (sporanki.com)
Haber Sayilan ile Facebook ve Twitter Paylasim Sayilarinin Karsilagtirmasi

Tablo 3: 1-7 Kasim 2018 tarihleri arasinda web sitelerinde yayinlanan haber sayilari
1 Kasim 2 Kasim 3 Kasim 4 Kasim 5 Kasim 6 Kasim 7 Kasim TOPLAM

Persembe  Cuma Cumartesi ~ Pazar Pazartesi  Sali Carsamba
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ankaradanhaber.com 240 217 120 123 225 237 208 1370
haberankara.com 12 20 5 1 24 27 31 120
klasspor.com 0 6 15 15 8 3 0 47
sporanki.com 17 14 21 18 20 9 20 119
“ankaradanhaber.com”, ‘“haberankara.com”, “klasspor.com” ve “sporanki.com”un 1-7

Kasim 2018 tarihleri arasinda web sitelerinde yayinladiklar1 toplam haber sayisi sirasi ile

1370, 120, 47 ve 119°dur. Haberlerin giinlere gore dagilimi1 Tablo 3’te gésterilmistir.

Tablo 4: 1-7 Kasim 2018 tarihleri arasinda Facebook’taki paylasim sayilari

1 Kasim 2 Kasim 3 Kasim 4Kasim 5Kasim 6 Kasim 7 Kasim TOPLAM

Persembe Cuma Cumartesi  Pazar Pazartesi  Sali Carsamba
ankaradanhaber.com 17 19 8 2 13 18 16 93
haberankara.com 2 5 4 4 3 4 7 29
klasspor.com 0 2 5 3 0 1 0 11
sporanki.com 17 12 20 15 18 8 23 113

Internet gazetelerin 1-7 Kasim 2018 tarihleri arasinda Facebook’taki paylasimlarinin
glinlere gore dagilimi Tablo 4’te gosterilmistir. Buna gore, s6z konusu tarihler arasinda web
sitesinde 1370 haber yayinlayan “ankaradanhaber.com”, bu haberlerin 93’{inii Facebook
hesabindan paylagmistir. Web sitesinde 120 haber yaymlayan ‘“haberankara.com” bu
haberlerin 29’unu, 47 haber yaymlayan “klasspor.com” bu haberlerin 11’in1 ve 119 haber

yayinlayan “sporanki.com” ise bu haberlerin 113’{inli Facebook hesaplarindan paylagmistir.

Dort internet gazetesinin de Facebook paylasimlarinin igerikleri, web sitelerinde
yayinladiklar1 haberlerden olusmaktadir. “ankaradanhaber.com”, ‘“haberankara.com”™ ve
“klasspor.com”’un, web sitelerinde yayinladiklar1 haberler arasindan segtikleri haberleri
Facebook hesaplarinda paylastigi; “sporanki.com”un ise web sitelerinde yayinladiklar

haberlerin tamamina yakinini (113/119) Facebook hesabinda paylastigi goriilmektedir.

Facebook’taki haber paylasimlarin tamaminda, haber basligi, haber fotografi ve haberi

web sitesine yonlendiren baglanti linki yer almaktadir.
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Tablo 5: 1-7 Kasim 2018 tarihleri arasinda Twitter’daki paylasim sayilari®

1 Kasim 2 Kasim 3 Kasim 4 Kasim SKasim 6 Kasim 7 Kasim TOPLAM

Persembe Cuma Cumartesi  Pazar Pazartesi Sali Carsamba
ankaradanhaber.com 23 29 13 9 31 28 26 159
haberankara.com 11 14 11 5 22 16 20 99
klasspor.com 0 19 41 44 23 3 0 130
sporanki.com 17 21 19 20 21 9 21 128

Internet gazetelerin 1-7 Kasim 2018 tarihleri arasinda Twitter’daki paylasimlarmin
giinlere gore dagilimi Tablo 5’te gosterilmistir.

Buna gore, so6z konusu tarihler arasinda web sitesinde 1370 haber yayinlayan

>

“ankaradanhaber.com”, Twitter’da 159 paylasim yapmistir. Web sitesinde 120 haber
yayinlayan “haberankara.com” 99, 47 haber yayinlayan “klasspor.com” 130, 119 haber

yayinlayan “sporanki.com” ise 128 paylasim yapmistir.

Dort internet gazetesinin de Twitter paylagimlarinin igerikleri, bliyilk oranda web
sitelerinde  yayinladiklar1  haberlerden  olusmaktadir.  “ankaradanhaber.com”  ve
“haberankara.com”un web sitelerinde yayinladiklar1 haberler arasindan secgilen haberleri,
“klasspor.com” ve “sporanki.com”un ise web sitelerinde yayinladiklar1 haberlerin tamamini

Twitter hesaplarinda paylastig1 goriilmektedir.

Haberlere ek olarak “sporanki.com un haber metnindeki 6nemli ya da dikkat ¢ekmek
istedigi kisimlan® ayrica paylastig1 gériilmiistiir. “klasspor.comun ise mag oldugu giinlerde
mag durumu’ ve skoruna® dair anlik gelismeler icin Twitter’1 yogun olarak kullandig1 tespit

edilmistir.

5 Paylasim sayilarinda, retweet’ler haric tutulmustur.

6 Ornek: Spor Toto Siiper Lig ekiplerinden Demir Grup Sivasspor'un Teknik Direktorii Tamer Tuna, ligde 5
Kasim Pazartesi giinii sahalarinda Atiker Konyaspor ile oynayacaklar1 karsilagmay1 kazanarak yollarina devam
etmek istediklerini soyledi. (https://twitter.com/SporankiCom/status/1058322214574002176, Erigim tarihi: 2
Kasim 2018)

" Ornek: #Trabzonspor - #Bursaspor karsilagsmas1 hakemin diidiigii ile basladi.
(https://twitter.com/KLASSPOR/status/1059113803693080577, Erisim tarihi: 4 Kasim 2018)

& Ornek: GOL DK:25 #Trabzonspor 1 - #Bursaspor 0 (Gol:HUGO RODALLEGA)
klasspor.com/futbol/canlisk...

(https://twitter.com/KLASSPOR/status/1059119604654579713, Erisim tarihi: 4 Kasim 2018)
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Twitter’daki haber paylasimlarinin tamaminda, haber basligi, haber fotografi ve haberi
web sitesine yonlendiren baglanti linki yer almaktadir. Yaygin olarak Twitter’da kullanilan
hasthag (#)’lerin haber paylasimlarinda kullanilmadigi, sadece “klasspor.com”un mag
durumu ve skoruna yonelik paylasimlarinda, magin taraflarina ait hasthaglere yer verdigi
gorilmiistir.

Tablo 6: 1-7 Kasim 2018 tarihleri arasinda web sitelerinde yayilanan toplam haber sayilar1 ile Facebook ve

Twitter’daki toplam paylagim sayilar

Web Sitesi Facebook Twitter
ankaradanhaber.com 1370 93 159
haberankara.com 120 29 99
klasspor.com 47 11 130
sporanki.com 119 113 128

Genel bir degerlendirme yapilmasi amaciyla, internet gazetelerinin 1-7 Kasim 2018
tarihleri arasinda web sitelerinde yayinladiklar1 toplam haber sayilari ile ayni tarihler
arasindaki Facebook ve Twitter’daki paylasim sayilar1 Tablo 6’da yer almaktadir. Buna gore,
dort internet gazetesinde de Twitter’da yapilan paylasim sayisinin Facebook’ta yapilan

paylasim sayisindan fazla oldugu goriilmektedir.

Haber sayisi fazla olan “ankaradanhaber.com”un bu haberler iginden biiyiik 6lgiide
se¢im yaparak, 1370 haberin 93’tinii Facebook, 159’unu Twitter hesabindan paylastigi

goriilmektedir.

)

“haberankara.com” web sitelerindeki haberler iginden se¢im yapmakla birlikte,
haberlerin ¢ogunu Twitter hesaplarindan paylasmistir. Web sitesinde yer alan 120 haberin

29’u Facebook, 99’u Twitter hesaplarindan paylasilmistir.

Haberler i¢inden secim  yaparak  Facebook ve  Twitter’da  paylasan
“ankaradanhaber.com” ve “haberankara.comun sectigi haberlerin agirlikli olarak, geneli
ilgilendirecek ya da elektrik, su kesintisi, nobet¢i eczane gibi bilgi verici haberler oldugu
gorilmiistiir. “ankaradanhaber.com” ve “haberankara.com” yoneticileri, tim haberleri

sosyal medya hesaplarindan paylasmadiklarini, bu konuda segici olduklariin altin1 ¢izmistir.
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“Facebook kullanicis1 Twitter kullanicis1 gibi degil. Twitter’da 5 dakikada bir tweet
paylas okunuyor. Ama Facebook -o ciimleyi kurmak istemiyorum ama- daha ¢ok 3.
sayfa haberlerini seven kitleye hitap ettigi i¢cin 40-50 dakikada ya da saatte 1
Facebook’ta paylastyoruz. Insanlara bikkinlik vermemek amaciyla aksamlari hig

paylagsmiyoruz.” (ankaradanhaber.com)

“Bazi1 haberler daha lokaldir, o organizasyona 6zeldir, o kisiye 6zeldir. O alan i¢in ¢ok
onemli bir haber olabilir ama bir tek o alanmi ilgilendirdigi i¢in sadece haber olarak
paylasabiliyoruz. Tiim haberler sosyal medyada paylasilmiyor. Instagram’da link
kullanilmadig1 i¢in zaten giinlilk 2-3 tane bilgi amacgli haber paylasimi yapiyoruz.
Facebook’ta ve Twitter’da daha c¢ok kent giindeminin genelini ilgilendiren konulari
paylagiyoruz. Ama sitenin asagir kisimlarinda, ara kisimlarinda paylasilmayan tabi
yiizlerce haber oluyor. ...Bir medya kurulusunun amaci nedir? Gili¢lii olmak, kentte
soziinli gecirebilmek, takip edilen bir yayin haline gelebilmek, bunlardir. Sosyal
medyada siz yaptigmmiz her haberi paylasirsaniz, az Once bahsettigim lokal haber
dedigim haberlere, okur der ki, bu beni ilgilendirmiyor, bu beni ilgilendirmiyor...
Haberle fazla fazla karsisina diisiince insanlar sikilir. Sosyal medya hareketli, hizli,
giincel ve dikkat cekici bir alan. Biz de bu sekilde olan haberleri sosyal medyada

paylasiyoruz daha fazla.” (haberankara.com)

“klasspor.com” web sitesinde yayimladiklar1 haberlerin tamamin1 Twitter hesabindan,
haberler i¢cinden se¢im yaparak da (11/47) Facebook hesaplarindan paylagsmistir. Giinliik
haberlerin tamamin1 Twitter hesaplarindan paylasan “klasspor.com”, bu haberlere ek olarak
ma¢ durumu ve skorunu da anlik olarak Twitter hesaplarindan paylasti1 icin Twitter’daki
paylasim sayisinin, haber sayisindan ve Facebook paylasim sayisindan fazla oldugu

goriilmektedir.

“sporanki.com” ise web sitesinde yayinladiklar: haberlerin ¢ogunu (113/119) Facebook
hesabindan, tamamini da Twitter hesabindan paylagmistir. Haberlerden ayrica (haber
metnindeki 6nemli kisimlar vb.) paylasimlar da yaptig1 i¢in, Twitter’daki paylasim sayisi,

haber sayisindan ve Facebook paylasim sayisindan fazladir.
Sonug¢

Yeni iletisim teknolojileri, 6zellikle de internetin sundugu imkanlar paralelinde yeni bir haber
mecras1 olarak karsimiza ¢ikan ve her gecen gilin yaygmligini artiran internet gazetelerinde

haberler, geleneksel gazetelere kiyasla daha hizli yayilmakta ve ¢ok daha fazla kisiye
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ulasmaktadir. internetin zamansal ve mekansal kisitlamalar1 asan yapisi, haberlerin bilgisayar
ve internet ag1 bulunan her yere ayni anda ve aninda ulastirilmasini saglamaktadir. Boylece
okurlarin basili gazeteden haber okuma pratigi, bilgisayar ya da telefon ekranindan haber

okuma pratigine doniigmiistiir.

Giliniimiizde sosyal medyanin hizli yiikselisi ile iletisim bigimleri, medya tiiketim
aligkanliklari, bilgi alma ve paylasma yollar1 dnemli derecede degismistir. Okurlarin haber
alma kanallarina sosyal medya da eklenmis, boylece haber ihtiyaglart biiyiik 6l¢iide bu kanal
tizerinden karsilanmaya baslanmistir. OKkurlar artik, giinliik haberlerinden anlik olarak
haberdar olmak istedikleri internet gazetelerini, herhangi bir smirlama olmadan, sahsi
hesaplar1 iizerinden takip ederek haber akiglarini ana sayfalarinda gorebilmektedir. Boylece
internet gazetelerini ayr1 ayri ziyaret etmek yerine, birgok internet gazetesinin haberlerine tek

bir platform iizerinden ve aninda ulagsmalar1 miimkiindiir.

Sosyal medyanin her gecen giin artan kullanimi ve okurlarin artik haber alma
ihtiyaglarini biiyiik 6l¢iide sosyal medya iizerinden karsilama egilimi, internet gazeteleri icin
sosyal medyayi etkili bir ara¢ haline getirmistir. Alt yapist internet olan sosyal medya, yine alt

yapist internet olan baska bir alani, internet gazeteciligini etkilemistir.

Okurlar i¢in bir kanal iizerinden daha ¢ok habere ulagmak anlamima gelen sosyal
medya, internet gazeteleri i¢cin de, web sitelerini ziyaret edebilecek potansiyel kitleye
ulasabilecekleri mecra anlamina gelmektedir. Ciinkii giin i¢ginde web sitelerini ziyaret eden ya
da edebilecek kisiden ¢ok daha fazlasi sosyal medya ortamlarinda bulunmaktadir. Bu sebeple
sosyal medya internet gazetelerinin haberlerini daha genis Kkitlelere aktarmalarinin,
gazetelerinin bilinirligini artirmalariin, okur ilgisini gormelerinin, okurlariyla etkilesim
kurabilmelerinin, web sitelerine trafik ¢ekmelerinin ve haberi yapilan kisi ya da kurumun bu

haber hakkinda bilgilendirilmesinin en etkili ve en pratik yoludur.

Kullanim amagclara gore farklilasan sosyal aglardan 6zellikle Twitter, giincel, kisa ve
anlik paylasimlara imkan veren yapisiyla, internet gazetelerinin haber iletme tercihlerinde 6ne
¢ikmaktadir. Calisma kapsaminda elde edilen bulgularda, dort internet gazetesinin de
Twitter’daki paylasim sayisinin Facebook’taki paylasim sayisindan fazla oldugu, Twitter’da
haber akisinin daha yogun oldugu goriilmektedir. Ayrica haberler haricinde, 6zellikle mag
skoru gibi anlik bir gelisme oldugunda, bu bilginin paylasilmasinda yine Twitter’in tercih

edildigi goriilmektedir.
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Bunlara ek olarak internet gazetelerinin, sosyal medya hesaplarini okurlarin kullanim
aliskanliklar1 ve okur profilini gézeterek yonettikleri dikkat ¢ekmektedir. Web sitesinde
yayinlanan haberlerden Facebook ve Twitter’da paylasilmak iizere se¢im yapilacagi zaman,
sadece belli bir kesime hitap etmeyen, geneli ilgilendirecek, okuru sikmayacak haberlerin
tercih edildigi goriilmektedir. Boylece, her gecen giin kullanici sayisi artan, gazeteciligi ve
haber alma aligkanliklarin1 doniistiiren sosyal medyadan daha fazla fayda saglamalar1 ve

okuyucu kitlelerini her gegen giin artirmalar1 kaginilmaz olacaktir.
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