POPULER KULTUR VE MODA

Hiisamettin AKAR”
Ozet

Gunlmiiz kapitalist toplumlarinda tiikketme istegi, {iretme isteginin bir adim Oniline gegmis
ve bdyle bir ortam igerisinde temelinde tiiketim kiiltiiriiniin yattig1 popiiler kiiltiir, toplumlara
egemen olmaya baglamistir. Popiiler kiiltliriin en 6nemli 6zelligi belirli bir siire kullanilip
atilmasidir. Boyle bir 6zellik siirekli devingenligi saglamakta ve tliketim giidiisiiniin siirekli
canli tutulmasina sebep olmaktadir. Popiiler kiltiiriin bir yansimasi ve aract olarak
diisiiniilebilecek olan moda olgusu da, bireylerin farkli olma giidiilerini harekete gecgirerek
onlar1 tiiketime yonlendirmede bir arag¢ olarak kullanilmaktadir. Popiiler kiiltiirlin ve popiiler
kiiltiir {rtinlerinin tliketilmelerini saglamak amaciyla cesitli mitler kullanilmaktadir. Bu
mitler yerine gore bireyselligi yerine gore de toplumsallig1 vurgulayabilmektedir.

Calismada popiiler kiiltir ve moda kavrami ekonomi-politik perspektif agisindan
tartisilmakta; ozellikle iiretim tiiketim siirecinde etkili olan segkinlerin toplumsal olgular
belirleme ve yonlendirmesi g¢ercevesinde tartisilan popiiler kiiltiir moda iliskisi, teorik olarak
elestirel yaklagim sinirlart igerisinde ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler kiiltlir, moda, tiiketim

Popular Culture and Fashion
Abstract

In today’s capitalistic society, the desire to consume has gone one step ahead of the desire
to produce and in such an environment, popular culture, which is based on consumer culture,
has begun to dominate societies. This feature provides continuous dynamism and keeps the
drive to consume constantly alive. The phenomenon of fashion, which can be perceived as a
reflection and means of popular culture, is used as a tool to direct individuals towards
consumption by arousing their desire to be different. Various myths are used to ensure
consumption of popular culture and products of popular culture. These myths may
sometimes emphasize individuality while emphasizing communality at other times.

The study discusses the terms of popular culture and fashion from the viewpoint of
political economy. In particular the relations between popular culture and fashion in the
context where social phenomens are determined and directed by elites influetal on the
processes of producing and consuming are discussed in the context of the critical theory.

Keywords: Popular culture, fashion, consumption
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Giris

Popiiler kiiltiir ile ilgili ¢alismalara
bakildiginda daha c¢ok popiiler kiiltir ve
miizik, popiiler kiiltiir ve sinema, popiiler
kiiltiir ve futbol, son olarak da popiiler kiiltiir
ve bos zaman iliskilendirmesinin yapildigi
(Rowe, 1996), ancak popiiler kiiltiir ile hem
iretim hem yayilim hem de tiketim
sathalarinda bir¢ok benzerlik gdsteren
popiiler kiiltiir ve moda konusunun yeterince
ele alinmadig1 goriiliir.

Sanayi devrimi ve sonrasinda meydana
gelen teknolojik gelismeler, toplumlarin
sosyokiiltiirel yapilarinda da tedrici olarak
bir takim degisikliklerin olmasima neden
olmustur. Bu degisim yasanan geligsmelerle
glinden giine hizlanmis giinlimiizde ¢ok
farkli bir sosyokiiltiirel yap1 olusmustur.
Klasik modern dénemde c¢ok iiretip az
tilketmek onemliyken giiniimiizde tiiketmek
iretmenin  bir adim Oniine  gegmis
durumdadir. Ozellikle giiniimiiz
toplumlarindaki bu hizli degisim/gelismeler
neticesinde, toplumlara, kisa donemde
yasanip tiiketilen ve temelinde tiiketim
olgusunun yattig1 popiiler kiiltiir egemen
olmaya baslamigtir. Popiiler kiiltiirtin bu
egemenligi farkli yaklagimlari da
beraberinde getirmistir. Bu yaklagimlardan
biri popiiler kiiltiirii, bizzat halkin kiiltiirii
olarak ele alirken bir digeri popiiler kiiltiirii
tilketim kiiltliri olarak ele almaktadir. Bu
calismada da popiiler kiiltiire daha ¢ok bir
tiikketim kiiltiirii olarak yaklasilmistir.

Ozellikle kitle iletisim araclari, toplumda
kiiltiirel doniistimlerin yasanmasinda ve bu
anlamda popiiler kiiltiiriin yaratilmasi ve
yayginlagmasinda onemli islevlere
sahiptirler. S6z konusu araglar vasitasiyla
popiiler kiiltliir icerisinde ¢esitli mitler
olusturularak bireylerin kimliklerine
seslenilmekte ~ ve  bireylerin  kimlik
olusumlarmi  gergeklestirebilmeleri  i¢in
diizen tarafindan sunulan mal ve hizmetlerin
tilketimi, sart olarak One siiriilmektedir.
Tiiketime  yonelik olarak  olusturulan
mitlerden birisi de moda olgusu igerisinde
sunulmaktadir. Moda olgusu genis anlamda
diisiiniildiigiinde her alan igin gegerli olan

bir olgu olmasina ragmen moda denilince ilk
akla gelen, giyim modasi olmaktadir. Bu
calismada da konuya bir sinirlilik getirmek
amaciyla moda, giyim enddistrisi temelinde
ele almmistir. Moda ve giyim, toplum
icerisinde kimligin, kiiltiirin, statiiniin,
iletisimin  ve tiiketim kiltiiriniin  bir
gostergesi  olarak  algilanmaktadir. Bu
cercevede calismada bir temel olusturmak
icin ilkonce popiiler kiiltiir baghgi altinda
s6z konusu kiiltiiriin ne oldugu ele alinmis,
daha sonra ise bir popiiler kiiltiir arac1 olarak
moda olgusu iizerinde durulmustur. Moda
olgusu anlatilirken; modanin toplumlar
tarafindan nasil algilandig1, moda olgusunun
nasil gerceklestigi, toplum igerisinde nasil
bir yayilim gosterdigi ve toplumu nasil
tiikketime yonelttigi konular1 incelenmistir.

Popiiler Kiiltiir

Popiiler kelimesinin etimolojisi,
populace, popiilasyon, public, publication,
pub, people gibi kelimelerle kokensel
akrabaliklara dayanmaktadir. Hatta bu
kelime, esanlam olarak common, demos,
demokrasi gibi sozctiklerle de
iliskilendirilebilir anlamsal bir baga sahiptir.
Bu kelimelerin hepsi Tiirk¢e’de  halk,
yayginlik, ortaklasacilik, kamu ve demokrasi
gibi anlamlara gelmekte, bu nedenle popiiler
kiiltiir, halk, demokrasi, ortak ve yaygin
eylem ve begeniler olarak ifade edilmektedir
(Batmaz, 2006, 19).

Batmaz’in popiiler kelimesinin
anlamindan yola c¢ikarak yapmis oldugu
tanimdan farkli olarak Sozen (2001, 59)
dogrudan bir tanimlama yoluna giderek
popiiler kiiltiirii; “herhangi bir toplumun,
herhangi bir zamanindaki egemen olan
kiiltiir olarak tanimlamaktadir. Erdogan ise
niyeti 6n plana c¢ikaran bir yaklasimla
popiiler kiiltiirii, kullanim ve tiikketim kiltiirii
olarak tamimlamakta, kullanim ve tiiketimin,
popiilerin iiretiminin ilk safthasindan son
kullanim sathasina kadar her safhasinda
mevcut oldugunu ifade etmektedir (Erdogan,
1999, 22). Bu anlayisla popiiler kiiltiir,
“halkin, halka ait, halktan” gelen anlamini



yitirerek artik kapitalist pazar
mekanizmasinin  bir  pargast  durumuna
gelmistir. Bu anlamda popiiler kiiltiir, kitle
iretim endiistrileri  tarafindan {iretilen
irlinlerin  yaygm  kullanimi  anlamia
gelmekte ve kapitalist sermaye lehine
doniistime ugratilmaktadir. Boylece popiiler
kiiltiir kavrami, bir zaman ait oldugu
konumundan edilerek, pazarda iiretilen ve
satilan diger mallar gibi, ticari bakimdan
iretilen ve satilan kiiltiir konumuna
tasginmigtir (Erdogan, 2001, 72). Buradan
hareketle halka ait olan popiiler kiiltiiriin,
kitle toplumu siirecinde kitlelere mal edilmis
bir unsur olarak kitle toplumunun
ozelliklerini tasidig1 gibi kitlesellikten gelen
olumsuz fonksiyonlar1 da biinyesinde
barindirdig1 sdylenebilir.

Ancak tiiketim kiiltiiriiniin basat 6ge
oldugu modern toplumlarda kitleler igin
iretilen ve tiiketilen kiiltiir olma o6zelligini
iyiden 1iyiye hissettiren popiiler kiiltiiriin
degeri, herkesin tiiketici olmasindan dolay1
bir kat daha artmaktadir. Tiiketime bir ivme
kazandirmak  dolayistyla da  iiretimi
hizlandirmak i¢in, insanlar tarafindan kabul
edilen ve sevilen popiler degerleri
yakalamak ve bunlar1 zihinlere islemek
gerekmektedir.  Zihinlere  iglenen  bu
degerler, iiretilen Urlinlerin 6z degerinden
ziyade kiiltiirel baglamda cesitli anlamlarla
iligkilendirilen degerler olmaktadir (Tosun,
2006, 111). Kiiltiirel siireglerin {iretimi ve
tiketiminde halkin katkisinin  azalarak
bunlarin yerine kitle iletisim aygitlarinin
gegmesi ve halkin  0Ozellikle medya
baglaminda sadece alimlayici roliinde
olmasi, popiiler kiiltiiriin iiretim siireci ve bu
siirecin asamalarinda bir¢ok soru isaretini
beraberinde getirmektedir.

Gliciin ve zenginligin esitsiz bir sekilde
dagildigi kapitalist toplumlarda,
kapitalistlesme sayesinde her seyin alinip
satilan bir meta olarak diisiiniilmesi, popiiler
diisiinceleri, umutlar, umutsuzluklari,
beklentileri yaratan, tutan, siirdiiren ve
gerektiginde degistiren dev endiistrilerin
dogmasina da sebep olmustur. Bu dev
endiistriler hem kendileri hem de kapitalist
pazar icgin kitle ikna tekniklerini kullanarak

biling yOnetimi isini yapmaktadirlar. Bu
endiistrilerin en baginda televizyon, basin,
film, reklam, halkla iliskiler ve egitim
gelmektedir. Bu endiistriler hem kendi
iirlinlerini popiiler yapmakta hem de diger
endiistrilerin trlinlerini
popiilerlestirmektedirler. Ornegin  giyecek,
yiyecek, icecek, eglence vb. endiistrilerin
tirlinlerinin popiilerligi iiretilmis dinamik bir
popiilerlik  olarak  sunulmaktadir.  Bu
endiistrilerin  iirlinlerinin  popiilerlestirme
isinde iletisim medyasi egemen gilindemi
belirlemekte, popiilerlestirme sarmali kisiler
arasi iletisimle yayilarak genislemektedir.
(Erdogan, 2004, 12).

Diger yandan popiiler kiiltlir riinleri,
glinlimiiz toplumlarinda ozellikle
yabancilagsmis bireyleri hedef alarak onlari
da sisteme uyan bireyler haline getirmeye
caligmaktadir (Oktay, 1997, 44). Kokiinden
koparilmis bireyler i¢in kimlik ve degerler
yaratan popiler kiiltiir, bireyin toplumda
yalnizlagmis kalabaliklar icinde
icsellestirilmesi  i¢in  sosyal  unsurlar
barindirarak bireyin o toplumun ¢izdigi
sinirlar igerisinde kalmasini saglamakta ve
sinirlarii diretici  gliglerin  ¢izdigi kiiltiirel
kodlar, topluma sunularak kiiltiiriin yeniden
iretimi  saglanmaktadir. Bu dogrultuda
popiiler kiiltiiriin topluma etkisini ele alan
Gans (2005, 67) popiiler kiiltiire iki suglama
getirmektedir. Birincisi, popliler kiiltiiriin
toplumun biitiiniindeki begeni  diizeyini
diislirdiigli, dolayisiyla bir uygarlik olarak
niteligini bozdugu, ikincisi ise popiiler
kiiltiiriin bireyleri uyusturabildigi, atomize
edebildigi, dolayistyla kitle ikna tekniklerine
duyarh kildigidir.

Bu haliyle popiiler kiiltiir, genel olarak
giicliiniin  ¢ikarlarmma  hizmet  ederken,
ilkemiz gibi gelismekte olan toplumlar
acisindan da olumsuz sonuglara yol
acabilmektedir. Ozellikle merkez-gevre iilke
iligkisinde gelismig bat {ilkelerinin takibinde
bulunan gelismekte olan iilkeler ve
modernlesme siirecini yasayanlarda estetize
edilmis kiiltiirel tirlinler ve ytliksek kiiltiirel
siireclerin  eserlerinin  halka  kiiltiirel
gerceklik  olarak  sunulmasi, degisim
olgusunun sonuglarmin ¢evre ilkeler igin
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negatif  yiliklemelerle dolu  oldugunu
gostermektedir. Biiken (2001, 51), bu
durumu soyle dile getirmektedir; Amerikan
popiiler kiiltiirliniin =~ Tiirk  toplumunun
niifuzlu kesimleri tarafindan benimsenmesi,
ilerlemeye yonelik bir giic olmasina ragmen,
ahlaki normlarin ve toplumsal degerlerin
erozyona ugratilmasi, kiltiirel kimligi
belirleyen geleneksel yasam tarzlarinin
ortadan kaldirilmasi, Amerikanlasmis kesim
ile geleneksel egilimleri olan kesimler
arasinda uyumsuzluklarin ortaya ¢ikmasi ve
Tiirk popiiler kiiltiiriiniin ciddi degisikliklere
maruz birakilmasi toplumumuzda
karisikliklara sebep olmakta ve ikilemli bir
ortamin olugmasina yol agmaktadir.

Tiirkiye’de popiiler kiiltiir olgusunun
gelisimine bakildiginda 1950°’li  yillarin
baslangi¢ oldugu goriiliir. ozellikle kitle
hareketlerin siyasi alanda belirdigi ve
sehirlesmenin artmaya basladigi donem,
iilkenin siyasi tercih olarak Amerikan
taraftarligi ve Marshall yardimlari toplumda
farkli bir kiiltliriin  olusumuna zemin
hazirlamistir  (Adigiizel 2001, 138-140).
1980’11 yillar Tiirkiye i¢in yeni bir toplumsal
yapinin insa edilisinin ve yeni bir iiretim
tiketim  siirecinin  halka  sunuldugu
zamanlardir. Ozellikle ekonomik alanda
liberal sisteme gecis ve basin yaym
organlarinda ticari faaliyetlerin 6ne c¢iktig
donem, kiiltirde de kiitlesel olgunun
topluma tam  olarak  ¢ikmamacasina
yerlestigi bir siire¢ olarak yer edinmistir.
Bunun saglanmasin ekonomi politik durum
ve medya araglart temel Dbelirleyici
olmuslardir. Bu donem ortaya cikan life
sytle gazeteciligi ve kiiltiir endiistrisinin
bireyler i¢in sundugu yeni yasam tarzlarmin
sergilendigi alanlar, toplumun kendini ortaya
koydugu, haz aldig1 ve tutku semboliiniin
netlestigi yerler olarak goriilmiistiir (Arik,
2006, 73). Fakat bu durum birgok tartigmay1
da beraberinde getirmistir. Tiikketim toplumu
olma yolunda hizla goriilen degisim ve
temel Dbelirleyici olarak ekonomi ve
ekonomik Ttiretim araglarina sahip olmakla
iktidar1 istenilen yonde degistirebilme
sonucunda, geleneksel degerler ve sunulan
degerler arasinda c¢atismalar meydana

gelmistir. Dogustan gelen kimlikler, sunulan
kimlikler ve c¢atisan kimlikler arasinda
bir¢ok arag kendini hissettirmeye
baglamistir.

Ulkemiz  agisindan  diisiiniildiigiinde
yukarida belirtilen tartigmalarin belki de en
fazla yasandigi alan beden ve moda
sektoriidiir. Insanlar karsilastiklarn kisileri
kullandiklar1 gilindelik araglar ve esyalarla
degerlendirmekte, bu c¢ercevede birbirleri
hakkinda cesitli ¢ikarimlarda
bulunmaktadirlar. Tiiketimin temel
belirleyici unsurlarindan olan moda statii
sembolii olarak keskinlesmis bi¢imde
toplumda yer edinmektedir. Buradan
hareketle modanin takip edilmesi veya
edilmemesinin insanlarm kimliklerine etki
ettigi ve insanlarin uygun bir kimlige sahip
olmak i¢in moday1 takip etme egiliminde
olduklari sdylenebilir.

Popiiler Kiiltiir Araci1 Olarak Moda

Moda kelimesi Latince modus ve
modernus kelimelerinden iretilmis olup
hemen simdi, diine ait olmayan anlamlarini
tasimaktadir. Ancak bugilinkii anlamiyla
moda, yol, sekil, tarz, usul, {islup, hareket,
davranis, yagam bigimi genel anlamlarinin
altinda o6zellikle kadinlar tarafindan izlenen
giyinme bi¢imi; zaman zaman veya belli bir
siirede insanlarin benimsedikleri bir big¢im,
bir islup (“Longman-Metro...”, 1993)
olarak tanimlanmaktadir.

Bu kelimenin Tiirk¢e’deki anlamu ise ii¢
maddede toplanmigtir. Bunlar 1) Degisiklik
gereksinimi  veya silislenme Ozentisiyle
toplum yasamina giren gegici yenilik, 2)
Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni,
3) Gegici olarak yenilige ve toplumsal
begeniye uygun olandir (www. tdk. gov. tr).

Moda, toplumda belirli bir kiiltiir
icerisinde hayat bulmaktadir. Toplumlarin
sahip olduklar kiiltiirel anlayig, modanin ve
bu baglamda giyim tarzinin  farkli
algilanmasma sebep olmaktadir. Ornegin,
Ingilizler, giydikleri seylerle kendilerini
daha siislii, cazip hale getirmeyi amaglarken;



Fransizlar, kiyafetlerine gosterdikleri 6zen
ile  karsilarindaki  kisilerin  gdziinde
kendilerine bir yer edinme niyetindedirler.
Dogu diinyas1 giyimleriyle goze
carpmamayi, var olan  giizelliklerini
yabancilardan gizlemeyi amaglarken, Bati
diinyasi i¢in giyim giizelligin daha belirgin
bir hale getirilerek ortaya konmasi anlamini
tasimaktadir (Barbarosoglu, 1995, 10).

Farkli algilayislara ragmen toplum
icerisinde, bir iirlinlin veya tarzin moda
olmasi, herhangi bir yeniligin modacilar
tarafindan sunulmasiyla veya toplumda {inlii
birisinin benimsedigi bir yeniligi
baskalarinin da benimsemesiyle
gerceklesmektedir.  Toplum  tarafindan
tammnirhigi  fazla olan ve {nli diye
adlandirilan  kisiler, modanin  yayilim
cizgisinde bir anlamda kamuoyu onderi
roliinii iistlenmektedirler. Modacilar
tarafindan meydana getirilen ve iinli kisiler
veya mankenler tarafindan sunulan {iriiniin
veya tarzin toplum tarafindan benimsenmesi
siirecinde modacilarin, toplumun
egilimlerini ve diger 6zelliklerini bilmeleri
onemlidir (Barbarosoglu, 1995, 37). Soyle
ki, moda olgusu ile toplumda bireylerin

arzularini denetleyip, tiikketime
yonlendirmede biiyiik oranda basari saglansa
da bireylerin, tiketim eylemini

anlamlandirma siirecinde kendi deneyim ve
diger oOzelliklerine bagli olarak sunulani
reddetme ya da en azindan kabul etmeme
olasiliklart da bulunmaktadir.

Iste bu reddedilme olasiligmi minimum
seviyede  tutmak amaciyla  modaya,
gerceklestigi toplum acgisindan birgok mit
yaratici tanimlar yiiklenmistir. Bu tanimlar,
bireyciligi, bireysel tercihi, bireysel zevki,
cagdasligi, en son olami takip etmeyi ve
zamani yakalamayi, sik olmayi, en son olana
ayak uydurmayi, degerli goOriinti ve
gosterisi, tiiketim demokrasisini, herkesin
istedigini giydigi ve yaptigini, dolayisiyla
sinif farklarmin ortadan kalktigini ve farkin
bireysel 6znellik oldugunu
vurgulamaktadirlar (Erdogan ve Alemdar,
2005, 151).

Cesitli  anlamlar1  i¢inde barindiran
modanin gelisim seyrine bakildiginda iki

farkli yaklasim goze c¢arpmaktadir. Bu
cergevede birinci yaklagim, moday1 kiyafet
cesitliligi olarak ele alan yaklasimdir. Bu
yaklasimda moda ile kiyafet cesitliligi
birbirinin yerine kullanilarak, kazilardan
elde edilen renkli kumas pargalart ve
kadmlarin siisleme aletleri modanin varligini
gosteren deliller olarak kabul edilmektedir.
Bu yaklagim, modanin baglangicint en eski
caglara kadar gotlirmekte, ancak bu
yaklagimda modanin gilinlimiizdeki en
onemli 6zelligi olan bi¢imin biitiin smiflar
tarafindan  giyilebilme  ozelligi  eksik
kalmaktadir (Barbarosoglu, 1995, 27). Ikinci
yaklagim ise, modanin baglangi¢c tarihi
olarak, Sanayi devrimi ve Fransiz ihtilalini
kabul etmektedir. Meri¢’e gore, Fransiz
devriminin getirdigi Ozglirliik ortaminda
moda, geleneksel bir giyimin alt tabakalar
tarafindan taklit edilmesi anlayisindan
kurtularak yeni bir anlayis yakalamistir. Bu
anlayisa gore moda, yeni olandir, biitiin
aligkanliklar1  alt st edendir, insam
modernlestirendir (aktaran: Barbarosoglu,
1995, 28).

Ikinci yaklasgimdan hareketle Sanayi
devrimiyle birlikte her tiirli kumasin tiretim
stiresinin kisalmasi ve kumas maliyetlerinin
diismesinin  giyim endiistrisine  hareket
kazandirdigi  sOylenebilir. Bu  siiregte
makinelesme sayesinde {iretim  sorun
olmaktan ¢ikmis ve sorun, lretilen
kumaglarin ve bu kumaglardan elde edilen
giysilerin pazarlanmas1 noktasinda ortaya
c¢ikmistir. Bu sorunun basarili bir sekilde
yOnetilmesi, uretilenlere gercek
islevlerinden daha fazla anlamin
yliklenmesiyle yani, moda mitinin igerdigi
anlamlarin ~ topluma  benimsetilmesiyle
gergeklestirilebilmistir.

Sanayi  devrimine kadar modanin
devingenlik 6zelligi ¢ok yavas bir sekilde
islemis, ancak devrimle birlikte olusan
uygun sartlar i¢erisinde bir giyim tarzinin bir
bagkasinin yerini almasi i¢in daha kisa siire
yeterli olmustur. Giiniimiizde ise moda
dongiisii igerisinde yeni bir tarz, ancak bir
iki sezon tliketilmektedir. Davis (1997, 123)
moda dongiisiiniin giderek daha kisa zaman
dilimlerini  kapsar hale  gelmesindeki
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sebepleri; giyim sanayisinin yogun bir
bicimde kapitalistlesip rasyonellesmesi,
demokratiklesmeye paralel olarak
tiketicinin daha fazla refaha ermesi ve
bunun neticesinde siniflar1 ayiran smirlarin
belirsizlesmesi  ve  elektronik  medya
sayesinde bilgi akisinin biiyiik bir hiz
kazanmasina baglamaktadir.

Bilgi akisgindaki bu hiz, 0&zellikle
glinlimiiz toplumlar1 {izerinde pazarlama
teknikleri ve reklamlarin da etkisiyle daha
genis kitleleri etkisi altina almigtir. Karlilig:
hedef alan kapitalist sistem igerisinde moda
olgusu, kendisini her yerde ve her zaman
hissettirmistir. Zaten kapitalizmin temel
ozelligi de esnek bir yapiya sahip olmasi ve
kendisi disinda gelisen yeni toplumsal
olusumlarim  ydriingesine de  kolayca
uyarlanabilme yetenegi olmasidir. Yasamin
sadece caligmaktan ibaret oldugunu 6ngdren
erken kapitalist donemde alt sinifin sesini
yiikseltip bu ¢aligma ve calistirma diizenini
sorgulamaya  baslayinca,  kapitalizmin
kurallar1 tekrardan gézden gegirilmis ve tiim
smiflart kontrol altinda tutabilmek ve bu
siniflart  sistem i¢i aracglara kanalize
edebilmek i¢in yeni yollar kesfedilmistir.
Bunun neticesinde Kkitlelere, ¢cok calisip az
tilketmeye dayanan c¢alisma merkezli bir
yasam bigiminin yerine tiiketim merkezli bir
yasam bi¢imi sunulmustur. Ciinkii bugiinkii
kapitalizm anlayis1 igerisinde alt smifta
olanlar1 orta ve iist smnifin yasantisina
o0zendirme ve bu sayede de alt sinifi da
tilketime sokma mantig1 yatmaktadir (Arik,
2006, 93-94). Kitleleri tilketime
yonlendirme yollarindan birisi de moda
diisiincesini toplumun geneline yaymaktan
geemektedir.

Moda olanin toplum igerisinde nasil
yayildig1 ve bireylerin moda olani nigin
tercih ettikleri de gesitli yaklagimlarla ele
almmistir. Burada iki yaklasima yer
verilecektir. Bunlardan birincisi Simmel’in
moda yayilimi ve giyim davranigi yaklagimi,
digeri ise Bourdieu’'nun sinifsal yeniden
iiretim ve kiiltiirel begeniler yaklagimidir.

Simmel, seckinlerin toplumsal astlart
tarafindan taklit edilmeleri siireci olarak

tanimladigt moda degisimi yaklagiminin
merkezine, modanin Once st siif ve daha
sonra da orta ve alt smiflar tarafindan
benimsendigi diislincesini koymaktadir. Bu
yaklasgiminda Simmel, toplumun alt ve orta
siiflarinda bulunan bireylerin iist siniflarin
giyimlerini benimseyerek statii kazanmaya
caligtiklarini, ancak moda olan seyin alt
toplumsal siifa ulagincaya kadar
popiilerlesme siirecindeki cekiciligini
kaybettigini, popiilerligin  kaybedilmesi
sonucunda st smifin  yeni tarzlan
benimsedigini ve bu sekilde kendilerini alt
siniflardan  ayirmaya caligtiklarin1 ~ dile
getirmektedir (Crane, 2003, 18). Kisaca
belirtilirse  Simmel’in yaklagimi, moda
siirecinin yukaridan asagiya dogru bir
yayilim siireci gosterdigini anlatan bir
yaklagimdir.

Bourdieu’'nun  yaklasimi  ise moda
yayiliminin, Simmel’in tanimladig1 siiregten
daha karmasik oldugunu belirtir. Bourdieu
toplumsal yapilari, kiiltiirel begeni sistemleri
ve onlarla iligkili yasam tarzi kiimelerini
icine alan karmagik smif kiltiirii sistemleri
olarak tanimlayarak bu sistem igerisinde alt
siniflarin, moda olan seyin estetik a¢idan hos
ve sik olmasindan daha cok, pratik, islevsel
ve saglam olmasimi dikkate aldiklarini ifade
etmektedir. Bourdieu bu yaklasimda, alinan
egitimin ve sahip olunan kiiltiirel birikimin,
moda olan seyden aliman hazzi ve zevki
etkiledigini belirtmektedir. Bu baglamda alt
sinifta  bulunan bireylerin, {ist simifin
modasin1 alip kullansalar bile yetersiz
toplumsallagsma ve egitime bagli olarak iist
sinifa ait olan benzer zevki ve inceligi
sergileyemeyeceklerini sOylemektedir
(Crane, 2003, 19-20).

Hangi yaklasimla ele alinirsa alinsin
moda, sosyal bir olgu olarak kapitalist
toplumda kimlikleri hedef almakta ve
degisken bir yapiya sahip olan toplumsal
kimlikleri hem estetik a¢idan hem de
ekonomik agidan kullanmaktadir. Toplumsal
ve teknolojik degisimler neticesinde sonsuz
bir bicimlenis icerisinde olan toplumsal
kimlikler, bireylerde sayisiz ~ gerilim,
paradoks, kararsizlik ve catigmaya sebep



olmaktadir. Moda da, bu olgulardan ve
kollektif diizeyde yasanan, tarihte bazen
tekerriir eden bu kimlik istikrarsizligindan
beslenmektedir. Bdylesi istikrarsizliklarin
temelinde yatan daha agirlikli kararsizliklar
arasinda genglik-yaslilik, erkeksilik-
kadinsilik, androjenlik-tek  cinsiyetlilik,
iceren-dislayan, is-oyun, eve doniikliik-
diinyaya doniikliikk, teshir-saklama, izin
verme-kisitlama ve itaat-isyan arasindaki
Oznel gerilimler yer almaktadir. Kapitalist
toplumda moda belirli bir siire igerisinde bu
gerilimlerden birisini one ¢ikarir, digerlerini
arka plana atar veyahut daha Once
birbirinden ayr1 duranlar1 bir araya getirerek
bireylerin toplumsal kimliklerine
seslenmeye ¢aligir (Davis, 1997, 28).

Kapitalist toplumlarda modanin etkisi
cok fazlastyla hissedilmektedir. Soyle ki; bu
toplumlarda  bireylerin  kendilerini  ve
kimliklerini tanimlamalar1 bile, giinlik
yasamlarinda satin aldiklar1 ve kullandiklari
giyim esyalari araciligiyla
gerceklesmektedir. Kullanim  alanlarinin
Otesinde giyim esyalarina kullanicilar1 veya
sahipleri  tarafindan  farkli  anlamlar
kazandirilmaktadir (Tellan, 2004, 139).
Belirli bir siire igerisinde giyim esyalari
birgok farkli baglamda kazandiklart yan
anlamlar1 “gostergebilimsel katmanlagma”
ad1 verilen siire¢ boyunca biriktirmekte, bu
da giysileri yaratanlarin ve tliketenlerin
farkli anlamlar1 aynmi giyside kullanmalarim
kolaylastiran bir katki saglamaktadir (Crane,
2003, 237). Bu manada moda olarak sunulan
giyim esyalari renkleriyle, kesim
ozellikleriyle, {zerlerindeki yaz1 veya
resimleriyle cesitli anlamlari
cagristirabilmektedir. Bu ¢agrisimlar bazen
isyan bazen de itaat seklinde olabilmektedir.
Bu cagrisimlar kiiltiirden kiiltiire farkliliklar
gosterebildigi gibi zamana ve mekéna gore
de farkliliklar gosterebilmektedir. Ancak
kapitalizmin mantigi bu farkliliklari, her
toplum icerisinde ve her zaman kendi
yasamini devam ettirme yoniinde
kullanmanin yollarmmi bulmaktadir.

Glinlimiiz kapitalist toplumlarimin
hepsinde bedeni cesitli sekillerde O6rtmenin
ve toplum tarafindan mahrem olarak kabul

edilen  bolgelerinin  &zellikle  kapali
tutulmasimin olagan goriiliisiic moday1 daha
da onemli kilmaktadir. Moda gilinlimiizde
kapitalist iiretim-tiiketim iligkileri tarafindan
belirlenen kurallara goére islemekte, bu
siregte moda igerisinde ¢esitli mitler
iiretilerek bireylerin farkli olmak adina daha
fazla tiikketime yoOnlendirilmesine
calisilmaktadir.

Bu baglamda sadece giyimde degil tim
alanlarda sunulan moda, periyodik olarak
sermaye  sahipleri tarafindan {iretilen
ayniliklar1 popiilerlestirerek sahte farklilik
yaratma pratigi olarak sunulmakta ve
kisileri, farklilik, teklik, essizlik ve yenilik
propagandasiyla inanilmasi gii¢ bir yalana
inandirmaktadir  (Erdogan ve Alemdar,
2005, 152). Bunun neticesinde de Kkisiler
daha fazla tiikketime yoOnelmekte, iiretim
siirecinde kitle tretimi seklinde iiretilen
irinler moda olgusunun olusturdugu
anlayisla farkli olma diisiincesi igerisinde
tiiketilmektedir.

Moda, bir zorunluluktan g¢ok segenek
olarak sunulmasmma ragmen sunanin ayni
olmasi ve sunulanin nicelik agisindan farkli,
nitelik acgisindan ayn1 olmasi sebebiyle
bireyler moda olgusu igerisinde se¢im
yaptiklarini diisiindiiklerinde dahi kapitalist
diizenin hilelerine kendilerini kaptirmis
olmaktadirlar. Neticede popiiler kiiltiir {irlinii
olan moda, popiiler olan diislince ve
iriinlerin  yayilmasina hizmet ederek
toplumun tiikketime kanalize edilmesinde
onemli bir rol tistlenmektedir.

Kapitalistlesme siirecinde hizla yol alan
Tiirkiye’de de iiretim ve tiikketim siirecinde
moda temel belirleyicilerden biri olarak
glindelik hayatta yerini almistir. Moda
olgusu giindelik hayatla kalmamis, bireysel
kimliklerden toplumsal kimliklere kadar bir
¢ok alanda kendini hissettirmigtir. Siyasal
tercih belirlemeden, kitap okumaya, giyim
kusamdan, yemek kiiltliriine kadar g¢izilen
sinirlar i¢inde olanlar ve disinda olanlar
seklinde toplumda kendine yer bulmustur.
Ozellikle ekonomi politik olarak, iiretim
araglarin ellerinde bulunduranlarin sundugu
yasam tarzlari, neredeyse hi¢ sorgulanmadan
kabul edilir hale gelmistir. Kamuoylarinin
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siirekli olusturuldugu bu siiregte temel
belirleyici yine ekonomi olmustur. Uretilen
driinlerin  kullanilabilirligi veya sadeligi
degil, moda haline gelmesi temel olarak
almmig, st smifa ait olarak Tretilen
nesneler, Kkitleler i¢in i¢i bosaltilarak
sunulmus, bunu saglamada da moda etkili
olmustur. Modanin marka ile
biitiinlesmesiyle birlikte, lireticiler i¢cin yeni
bir sinif {iretilmistir. Moday1 takip ederek
tiketen bir topluluk  olusturulmustur.
Boylece sabitlesen miisteriler ve hig
bitmeyecek liretim siireci baslamistir.
Kitlesellesmis toplumsal yap1 Ozelligini
tagiyan ililkemizde de lretim ve tiikketim kitle
ozelligi tasimakta, bu olusum siirecinde
kitlelerin tiiketime yonlendirilmesinde de
moda etkili bir ara¢ olmaktadir.

Sonu¢

Uluslararast markalarin tim diinyaya
yayildigi, geleneksel toplumlarin  dahi
tilketim aligkanliklarinin  degistigi, insani
iliskilerin yerini giderek nesnelerle iliskiye
biraktigi ve kitle iletisiminin son derece
etkin oldugu giinlimiiz toplumunu etkileyen
etkenlerden biride popiiler kiiltir ve
ogeleridir.

Diinyaya hakim olan kapitalist sistem
diisiiniildiigiinde temelinde tiikketim
olgusunun yattigi ve halkin timiiniin
tilketime katilmasimin ¢ok onemli oldugu
goriiliir. Boyle bir diizende gergek ihtiyaglar
ve sahte ihtiyaclar arasindaki ayrim ortadan
kaldirilirken  tiiketilen  her  nesneye,
bireylerin  duygu ve  diislincelerine
seslenecek anlamlar (mitler)
yiiklenmektedir. Bu mitler yerine gore
bireyselligi yerine gore de toplumsallig
vurgulayabilmektedir. Popiiler kiiltiir ve
moda olgusu i¢inde bu durum gecerlidir. Her
ikisinde de ¢esitli mitler iiretilerek bireylere
ulagsma ve onlar1 diizene bir sekilde uydurma
amaglanmaktadir.

Bireyler ise goniillerince
bicimlendiremedigi reel yasaminin yarattigi
eziklikleri  gidermek  i¢in,  fantazya
diinyasinin da darhigim1  yansitircasina

oncelikle dig goriiniiglerine 6nem vermeye
baglamakta ve meta ekonomisi
yayginlagtikca bireyler yitirdikleri her deger
icin meta ekonomisinin temel dayanagi olan
tiketim ideolojisini benimseme yoluna
gitmektedirler. Diger bir deyisle temel insani
degerlerden yoksunlasan bireyler, bu siirecin
gonilli ve doymaz yandasi olarak,
kendilerini  kurtarabilecekleri ~ umuduna
kapilmaktadirlar (Oskay, 2000, 244).

Tarihsel toplumlardaki kiiltliriin igsel
geligsmesinin ilkesi olan gelenek ve yenilik
arasindaki catisma ancak yeniligin siirekli
zaferi sayesinde siirdiiriilebilmistir (Debord,
1996, 39). Burada yeniligi kiiltiir iginde yer
alan moda olgusu belirlemektedir. Moda
sunmus oldugu her Ogeyi yeni diye
sunmakta ve bireylerin bunu tliketmesini
istemektedir.

Ulkemiz agisindan degerlendirildiginde
de yenilikler, yasantimiza moda olgusu
cercevesinde sokulmakta, popiiler kiiltiir
vasitastyla yayilarak geniglemekte halk
tabakasindaki tiikketim giidiisii, moda yoluyla
pekistirilmektedir. Uretim-tiiketim ~siireci
popiiler kiiltiir icerisinde yer alarak, iiretilen
irlinlerin ~ kitleler i¢in  olam1  tercih
edilmektedir. Popiiler kiiltirel yapimin
bir¢ok olumsuz yonii olmasina ragmen bu
yapinin, halkin smifsal o6zelliklerine hitap
etmesi  sebebiyle, halk bu kiiltiri
benimsemekte ve bu kanalla olusturulan
modaya sahip ¢ikmaktadir.

Calismada ele alinan popiiler kiiltiir ve
moda, gerek halk tarafindan kabul
noktasinda gerekse popiler olma siiresi
bakimindan  bir  takim  benzerlikler
tasimaktadir. Bu iki alanin benzestikleri
noktalar siralanacak olursa;

- Popiiler kiiltiiriin bir 6gesi veya iriinii
olma siirecinde, bir yeniligin popiiler olmasi,
o yeniligin birileri tarafindan sunulmasina ve
halk tarafindan begenilmesi ve
benimsenmesine baghdir ki, bir {iriiniin
moda olmasi da ayni sekilde
gerceklesmektedir.

- Bir seyin popiilerlesmesi siirecinde
toplumun Ozelliklerinin bilinmesi 6nemli



oldugu gibi, herhangi bir seyin moda olma
noktasinda da toplumun &zelliklerinin
bilinmesi 6nem arz etmektedir.

- Nasil popiiler kiiltiir icerisinde kisilere
mitler yoluyla sesleniliyorsa, modada da
ayni sekilde seslenilmektedir.

- Her iki olgunun da nihai amaci kisileri
tikketmeye yoneltmek ve diizene
uydurmaktir.

Sonugta, popiiler kiiltiir ve moda olgusu
yasam bulma ve toplumu etkileme
noktasinda bir¢cok bakimdan benzer sekilde
islemektedir. Ayrica, bu olgular yasanan
hayatin gercekleri olarak bize dayatilirken,
aslinda yapilan tamamen bireylerin tutum ve
kanaatlerini etkilemek ve bu yolla bireyleri
tilketime kigkirtarak onlarin tercihlerinde
etkili olmaya ¢aligmaktir.
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