INTERNET GAZETECILiGININ KAMUOYU OLUSUMUNA ETKiSi
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Ozet

Yeni teknolojiler ve 6zellikle internet her alanda oldugu gibi kitle iletisim araglarmin
islevlerinde de degisiklikler meydana getirmistir. Alternatif bir iletisim araci olan internet
gazeteciligi, haberin okuyucu/izleyiciye ulastirilmasinda yeni yontemler ortaya ¢ikarmustir.
Geleneksel tek yonlii iletisimin yerine, etkilesimli iletisim giindeme gelmistir. Bu ¢alismada,
internet gazetelerinin diger kitle iletisim araglar1 gibi, kamuoyu olusumuna etkisi ele
alinmustir.
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THE INFLUNCE OF INTERNET JOURNALISM ON PUBLIC OPINION

Abstract

The new technologies especially internet have made changes in functions of mass
communication tools like it happened in every field. The internet journalism as an
alternative communication tool has introduced new methods conveying the news to the
reader and the audience. Instead of traditional one-sided communication, interactive
communication has been used. In this study, the influence of internet newspapers to the
public opinion like other mass media tools has been studied.
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Giris

Medya, internetin insanlara ulasmadaki
giicinden ve hizindan  yararlanmak
amaciyla, internet ortamina  girmistir.
Gazeteler, teknolojik gelismelerdeki hizh
ilerlemenin sonucunda geleneksel gazete
yayimlamanin yani sira, okura yeni bir
yontemle ulagabilmenin  firsatin1  elde
etmislerdir. Internet gazeteleri, kamuoyunu
dogru bilgilendirmekle yiikiimlii olmasina
ragmen, medya-siyaset-sermaye iliskisi,
kamuoyuna aktarilan bilginin dogrulugunu
siipheli hale getirmistir. Internet gazeteleri
yalnizca okunmayip, okur tepkisi, yorum,
ilan toplama, pazarlama, video goriintiileri,
arsiv.  gibi  hizmetlerde  sunmaktadir.
Kullanici, okudugu haberle ilgili duygu ve
disiincelerini  dile getirebilmektedir. Tek
tarafli bir iletisim degil, karsilikli bir iletisim
s6z konusudur. Internet gazetesi gevrimigi
yayinlandigi igin, diinyanin her yerinden
rahatga okunabilmektedir. Internet
ortaminda yayimlanan gazeteye erisen
okuyucu sayisi, yazili olanina erigebilen
okuyucularin sayl1sl ile  mukayese
edilemeyecek kadar fazladir.

Internet gazetelerine yorum yazmak,
internet gazetelerini katilimer ve etkilesimcei
hale getirmektedir. internet gazetelerindeki
okuyucu yorumlarinda, kimi zaman haberin
kendisine yorum eklemekte ve haber igerigi
degerlendirilip elestirilmekte, kimi zamanda
yorumlarda konuyla ilgili okurun sorunlari
dile getirilmektedir. Internet gazeteciligi,
zaman, mekdn, maliyet ve cografi
uzakliklar1 ortadan kaldirdigi icin, daha
Ozgiir ve demokratik bir ortam vaat
etmektedir. Geleneksel gazetecilikle
karsilastirildiginda  internet  gazeteciligi,
gercek  zamanla es zamanli  yaym
yapabilmektedir. Olaylar gergeklestikleri
andan itibaren internet ortamina
aktarilmaktadir. Internet kullanicilari,
istedikleri anda  yerel/ulusal/uluslararasi
haberlere sanal ortamda ulasabilmektedir.
Gazetelerdeki haberler, makaleler, yazilar,
fotograflar aninda okuyucuya ulasmakta,
eger istenirse bunlara mevcut arsivlerden
daha sonra da ulasilabilmektedir. Arsivleme,

internet gazeteciligine kalite ve saydamlik
getirmektedir.

Glinlimiizde kamuoyunun olusmasinda
en etkili unsurun Kkitle iletisim araglar
oldugu  kabul edilmektedir.  Teknik
gelismeler sayesinde etki alanlar1 da gittikce
genigleyen bu araglarin baslica 0zelligi,
olaylar1 ve yorumlart ¢ok kisa bir zamanda
cok biiyiik kitlelere yayabilmeleri ve boylece
onlarin  kanaatlerine  yon  verebilme
olanagina sahip olmalaridir.

Bu caligmada, teknolojik gelismeler
1s18inda pek cok alanda adeta bir doniim
noktas1 olarak degerlendirilen internetin,
ozellikle kitle iletisimi ve kamuoyu olusumu
agisindan 6nemi ele alinmistir. Kitle iletigim
araglari, insanlarda kanaatlerin olugsmasinda
bliyllk Oneme sahiptir. Bu araglardan
internet gazetelerinin kamuoyu olusumuna
etkileri ele alinmustir. Calismada, internet,
internet gazeteciligi, internet gazeteciligi-
okuyucu iligkisi, diinyada ve Tirkiye’de
internet gazeteciligi, geleneksel medyadan
ayrildig1 noktalar ve kamuoyu olusumuna
etkileri tizerinde durulmustur.

1. internet ve Bilgi Toplumu

Internet, diinya {izerinde yayilms
bilgisayar aglarmin birbiriyle birlesiminden
olusan devasa bir bilgisayar agidir. Internet,
iletisim, egitim, eglence ve artan bir oranda
elektronik ticaret alaninda, diinyanin en hizl
geligen iletisim aracidir (US Departmant of
Commerce, 1998) (Shankleman, 2000, 36).
Internet 1,3 milyar kullanici, 550 milyon
bilgisayar, 165 milyon web, 100 milyon
civarinda video, 60 milyon kisisel web/blog
ve 100 milyar web sayfasini kapsayan, tiim
diinyaya yayilmis, hayatin her boyutuna,
tiim toplum kesimlerine yayilmis, insanligi
bilgi toplumuna tasiyan degisimi temsil
eden, bir teknolojinin 6tesinde, bir sosyal
agdir. Internet bireyi ozgiirlestiren, ona
kendini gelistirme olanaklar1 sunan, genis
kitlelerin kolayca sosyal aglar
olusturabildigi bir ortamdir. Katilimcilik,
saydamlik ve yonetisimin 6ne ¢iktigi,
demokrasiyi gelistiren yeni bir paradigmay1



temsil etmektedir. Internet ve bilisim
teknolojileri, sanayi devriminde oldugundan
cok daha oOnemli bir gelismeyi temsil
etmekte ve yasamin tim boyutlaring
caligma, tiretim, ticaret, ig yapma, eglence,
O0grenme, yonetim bigimlerini koklii olarak
degistirmektedir. Internet, genis Kkitlelere
ulagmig, onlarin katki verebildigi, ortak
oldugu yapilari ortaya ¢ikarmistir. Anti-
Kiiresel Seattle Hareketi, Howard Dean ve
Obama’nin adayligi ve Irlanda’nin Lizbon
Antlagmasin1  reddinde bunu gorebiliriz
(Akgiil, 2008, 1115-7).

Geleneksel medya araglari ile
karsilagtirildiginda, radyonun 50 milyon
kisiye ulasmast 40 yil, televizyonun bu
sayly1 yakalamasi tam 13 yil almustir.
Internetin 50 milyon kullaniciya ulasmasi
igin ise, dort yil yeterli olmustur. internetin
hizla yasamimiza girmesi ve yayginlagmasi
sadece 15 yillik bir ge¢cmise sahiptir.
Geleneksel ¢alisma anlayisint  kokten
degistiren internet, pek ¢ok bilginin de dijital
ortama aktarilmasim1  mecbur kilmistir
(Soytiirk, porttakal.com). Televizyon, radyo
ve yazili medya, tiiketim potansiyeli yiiksek
izleyicilerin ihtiya¢ duydugu haberleri
vermektedir. Bu rekabet, son yillarda daha
yogun bir sekilde internet iizerinden
yapilmaktadir (Wall, 2006, 244). Internetin
en belirleyici 6zelliklerinden biri enformatik
akisin kullanicilar tarafindan
yonlendirilebilmesidir. Internetin
ozelliklerini su  sekilde siralayabiliriz
(Cakar, 2007, 131):

—Internet ucuzlayan bir teknolojidir.

—Internet sansiir edilmesi gii¢ bir
teknolojidir.

—Birlesik bir medyadir.

—Hem su anda, hem de baska anlarda
kullanilabilir.

—Bildigimiz anlamdaki sahiplik
konumunu ortadan kaldirmaktadir.

—Alternatif kullanim olanaklar1 vardir.

1990°’larin  sonunda internet medyasi,
ciddi bir gelisme gdstermistir. Internet ilk
sekiz yilin sonunda 600 milyon kullanictya
ulasmistir (Aris, 2006, 307). Internet giderek
yasamin her alaninda kullanilan bir teknoloji

haline gelmis ve bu gelismeleri takiben 90’11
yillarin  baglarinda elektronik yayincilik,
internet gazeteciligi ya da sanal gazetecilik
adi1 ile yepyeni bir iletisim araci giinliik
yasantimiza girmistir. Internet ortaminda
insanlar ellerinde bulunan haberleri ya da
belgeleri ¢ok kisa bir siirede milyonlarca
kullanicinin  ¢evrimig¢i olarak bulundugu
sanal ortama aktarabilmistir. Ayni sekilde
kullanicilar diinyanmn diger bir ucundan bu
ortama aktarilan belgelere aninda ulasip
bilgi sahibi olabilmistir (Yerlikaya, 2004,
20-21). Internet, kullanicilar ve haber iireten
gazeteciler tarafindan, haber ile ilgili bilgi ve
belgelerin siiratle toplanmasi ve haberin
okuyucuya ulastirilmasi agamasinda yogun
bir sekilde kullanilmaktadir. Bu baglamda,
haberlerin internet ortaminda tiiketilmesine
okuyucu aktif bir sekilde katilir. Okuyucu
burada segicidir ve istedigi haberi bir haber
bombardimanina maruz kalmadan
okuyabilme sansina sahiptir (Aktas, 2002,
131).

Yeni ve alternatif medya olarak internetin
en bliylik avantaji, 6zgiir bilgi edinimi i¢in
yeni  kapilar  aralamasidir.  Internet
ortamida, her tirden bilgiye aninda
ulasabildiginiz gibi, istediginiz bilgiyi, daha
cok  kisiye daha  kisa  zamanda
ulastirabilmektedir. Ayrica internette
okuyucu/izleyici ile etkilesimli bir yayincilik
s0z konusudur. Kullanici, okudugu haberle
ilgili duygu ve disiincelerini dile
getirebilmekte, yorumda bulunabilmektedir.
Tek tarafli bir iletisim s6z konusu degildir.
Birebir iletisim, aninda ve etkilesimli olarak
erisebilir olmasi, iceriklerinin her an
yenilenebilmesi ve haberlerin her an
glincellenebilmesi, internet haberciliginin
diger kitle iletisim araglarindan
farkliliklarin1 ortaya koymaktadir. Internet
kullannmmin yayginlagmasiyla, alternatif
medya olarak da takdim edilen internet
iizerinden yaym yapan yeni bir habercilik
tiirii ortaya cikmustir. Bu yeni tiir, genel
anlamda elektronik yaymecilik, daha 6zel bir
terimle  internet  gazeteciligi  olarak
adlandirilmaktadir. Bugiin gevrimigi
habercilik yapan dijital gazete sayisi
20.000’1ere ulagmis bulunmaktadir.
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Tiirkiye’de de hemen hemen tiim ulusal
gazeteler, televizyonlar ve radyolar ile yerel
medyanin  bir kismi internet sitelerini
kurmuslardir (Cakir, 2007, 126)

2. internet Gazeteciligi Kavram

Internet gazeteciligi, gazeteciligin cesitli
yontemlerini kullanarak, insanlari internet
aracihigt  ile bilgilendirilmesi  seklinde
tanimlanabilir. Bir bagka deyisle, internet
ortaminda acgilan haber servisi ve sayfalar
internet gazeteciligi ya da haberciligi, “sanal
gazete” gibi adlarla anilmaktadir. Internetin
gazetecilere/gazetelere teknik olarak
sundugu imkanlar sunlardir (Yerlikaya,
2004, 21):

— Haber ve fotograflarin iletimi

— Bir bilgi kaynag1 olmast

— Haber kaynag1

— Haberin kendisi

— Haberlesme

— Tartigma platformu

— Haberlerin yayim platformu

— Calisma siirecinde internet
teknolojileri

Internet haberciligi, birgok kisiye uzanan,
esnek, demokratik, yani egemeni olmayan,
yurttaglarn siyasal karar alma etkinligine
daha genis yer veren, seffaf, ag iizerinden
katilimi olanakli kilan bir iletisim modelini
temsil ettigini ileri siiren goriisler sik¢a dile
getirilmektedir (Torenli, 2005,159). Online
haber  yayimlari, “internet iizerinde,
baslangigta bir editor grubu tarafindan
haber, deneme, makale ve incelemelerin
disipline edilerek bir standarda
yerlestirildigi, periyodik yayimlar seklinde
tanimlanabilir (Onursoy, 2002, 51).

Internet ve kablosuz ag iletisiminin
birlesmesi, halka elektronik  dagitimi
olanakli kilmigtir. Cocuklar pek gazete
okumamaktadir. Interneti ¢ok kullanan
insanlar ise zaten hemen hemen hi¢ gazete
okumamaktadir  (Herrick, 2003, 371).
Gazeteciligin -~ oldukca siiratli  bigimde
gelisen  bir  brangt  olan  internet
gazeteciligine, ilk baglarda elektronik veri-

bilgi bankasi arastirmasi ve bilgisayar
kaynaklik etmekteydi, internet gazeteciligi
bugiinde hala bu 6geleri kapsamakla birlikte
glinimiizde internet gazeteciliginin ana
vurgusu internetin; yeni kabiliyetlerin
kazanimi ve elektronik uzmanligi gerektiren
bir iletisim vasitast olarak, gazetecilige
iligkin ¢abalar ve degisimler igin bir
platform olarak ve bilgi denizi olarak
kullanilmas: iizerine yapilmaktadir. Internet
gazeteciliginde, okuyucu haberin igine
girmektedir ve haberin i¢inde gezinmektedir
(Bal-Bekiroglu, 2006, 72-73). Internetin
gazetecilik anlayigina getirdigi bir yenilik de
“son dakika” bolimiidir. Bu bolim
araciligryla gazetenin eline gecen en son
haberler, gelismeler aninda okuyucuya
ulasmaktadir. Bu baglamda, internetin,
gazete yayinciligindaki habercilige bir
“anindalik” getirdigi soylenebilir. Giinlik
yasam iginde, televizyon ve radyonun
yanina internet sayesinde haberleri, olaylari,
bilgileri ¢ok hizli olarak iletme sansina
ulasmis olan gazete de eklenmistir (Yiizer,
2006, 93).

3. internet Gazetesi-Okuyucu iliskisi

Internet  gazeteciliginin  geleneksel
medyadan farkli olarak en fazla 6n plana
cikan dort yonili; hizi, geri doniilebilir
olmasi, detaylara izin vermesi ve yayinci
acisindan da okuyucu agisindan da
ozgiirlestirici olmasidir. Internet gazeteleri
iicretsizdir. Ayrica okuyucu/izleyici ile
etkilesimli bir yaymecilik s6z konusudur.
Geleneksel gazetecilikte, okuyucular pasif
durumdaydi, internet gazeteciliginde ise
okudugu  haberle ilgili  goriis  ve
diistincelerini aninda gazete yetkililerine
aktarabilmektedir. =~ Okurun  goriis ve
diistincelerini almak, okurun beklentilerine
daha hizli yanit vermek demektir. Internet
gazeteleri diizenledikleri anketlerle
toplumun belli konularda ne diistindiiklerini
de 6grenmektedirler.

En son haberler, televizyon
biiltenlerinden bile once internet
gazetelerinde yer almaktadir. Habere hizli
ulasim, insanlar1 internet gazetelerine



cekmektedir. Internet gazetelerinde haberler
aninda yaymlanmaktadir. Giinliik gazeteler
ise, bu haberleri ancak ertesi giinkii baskida
verebilmektedir. Internet gazeteciliginin
sunmus oldugu avantajlar1 ana basliklariyla
toparlayacak olursak (Cakir, 2007, 140—141

):

* Haberi ¢ok hizli bir Dbicimde
verebilmesi ve siirekli giincellenmesi

* Okurun habere 24 saat, diledigi zaman
ulasabilmesi

* Multimedya temelinde  ses-grafik-
goriintiilii dosyalar1 kullanma

* Arsivdeki haberlere kolayca ulasabilme
ve istenilen haberleri saklayabilme

* Okurla interaktif etkilesim; okurun
yorumlarini aninda iletebilmesi

 Haberle ilgili konularda, web sitelerinin
linklerinin verilmesiyle, arka plan bilgilerine
kolaylikla ulagabilme

* Diger medyada yer almayan farkli
haberleri bulabilme.

s Internet  gazeteciliginin  bir  baska
avantaji, okur-gazeteci-yazar  arasindaki
dengenin okur lehine degismesi. Okur,
tepkisini aracisiz bir sekilde aninda tepki
verme imkanma sahiptir. Bu da okurun
haber olusumuna dogrudan etki etmesine
neden olmaktadir.

» Internette biiyiik haber ajanslarinin ve
yayin kuruluslarinin disinda kisisel ve yerel
yayincilik da yapilmaktadir. Bu agidan
bakildiginda tekelciligin onlendigi,
yaymncilikta firsat esitliginin  saglandigi
goriliir. Medya holdinglerinin, siyasi ve
ekonomik olarak ¢ok biiyiik glic olmasi ve
basinda tekellesmeyi hizlandirmasi
yadsinamaz  bir  gercektir.  Giiniimiiz
kosullarinda yalniz biiylik gazeteler degil;
6zel kimlikler de internette gazete yaymlama
sansin1 yakalamaktadir. Yapilmasi gereken
sadece bu iletisim tekniginin  nasil
kullanilacagimi iyi bilmektir. Her yerde hiz
kavramiyla  karsilastigimiz  giiniimiizde
gazetecilikte de hiz internet sayesinde
artmaktadir.

s Isletme acisindan bakildiginda online
yaymecilik yapmak i¢in bilylik bir sermaye
ve altyapiya gerek yoktur. Giliglii bir
bilgisayar sistemi ve iyi bir yazi isleri
kadrosuyla diinyanin her kosesine online
yayin  yapilabilir.  Siteye yerlestirilen
elektronik sayac¢ sayesinde yapilan yayinin
kac¢ kisi tarafindan okundugu kolayca tespit
edilebilir. Boylece kesin tiraj sonuglar
hemen aninda Ogrenilir. Bunun yam sira
hangi haberin daha ¢ok okundugu, hangi
yazarin daha ¢ok takip edildigi, reklamlara
kag kisinin net olarak baktig1 belirlenebilir.

+ Internet gazetesinde okuyucu profilini
tespit etmek ve kamuoyu arastirmasi
yapmak ¢ok kolaydir. Siteye yerlestirilen
mesaj panosu sayesinde okurlarin elestirileri,
istekleri, diistinceleri v.b konular
Ogrenilebilir. Yine ayn1 sekilde herhangi bir
konuda kamuoyu arastirmasi yapmak igin
anket diizenlemek, politika ya da sosyal
icerikli  forum  diizenlemek  miimkiin
olmaktadir. Internet gazeteleri sayesinde
okurlar, yazarlar hakkindaki diisiincelerini
ve elestirilerini e-mail gondererek ya da
sitede bulunan mesaj panosu araciligi ile
yazara iletebilmektedir.

4. Diinyada ve Tiirkiye’de Internet
Gazeteciligi

4.1. Diinyada Internet Gazeteciligi

Online haber yayinciligi, ABD’de bir
online gazetenin 1995 yilinda yayinlanmaya
baslamasiyla gerceklesmistir. The
Washington Post, Times Mirror, Tribune
dahil sekiz biiyiilk American gazetesi baskiya
hazir gazetelerini online ortama aktarmustir.
Bu gazeteler, Yeni Yiizyill Yayim Ag adim
verdikleri  bir sirket kurarak  haber
yayimciliginda sanal dénemi baglatmiglardir.
Ilk dénemlerde basili versiyonlarini andiran
bu  gazeteler, Dbaglanti  yelpazelerini
genisletip,  derinlemesine  arastirmalara
olanak vererek ve sik sik giincellenerek en
sicak  haberlere ulagsmayr  saglamigtir
(Onursoy, 2002, 50-51). ABD'nin biiyiik
gazetelerinden Los Angeles Times, internet
gazeteciligini daha etkin hale getirmeye
karar vererek, "flas haberleri" internete
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aninda vermektedir. Gelismelerde
giincellenerek, internette yayimlanmaktadir.
Gazete ise daha ¢ok analizlere ve daha genis
aragtirmalara yer vermektedir. Gazetenin
CEO'su David Hiller, "Is ortamimmz,
okuyucularin, internet kullanicilarin ve
reklamcilarin medyay1 kullanma sekillerine
gore yeniden yapilandiriyoruz" demistir (IV.
Kuvvet medya.com, 27.01.2007).

20. yiizyiln sonlarinda ortaya g¢ikan
internetin, bir iletisim araci olarak tiim
diinyay1 cevreledigi, hayatimizin hemen her
alanina girecek sekilde yayginlagtigt ve
gelistigi  bir gergek olarak kargimiza
cikmaktadir. Ozellikle de son yillarda,
bilgiye ulasma, yayma, kisaca iletisim
konusunda sagladigi imkanlar ve getirdigi
kolayliklar, bu yeni teknolojiyi habercilik
sektorii i¢in de vazgegilmez bir arag haline
getirmistir. Gerek yazili basinin ve gerekse
gorsel medyanin pahali yatirimlarina gerek
duymayan, diger habercilik sektorlerine gore
cok kiiclik maliyetlerle, hem yazili basinin
hem de gorsel medyanin fonksiyonlarini da
iceren yapisiyla internet gazeteciligi, kitle
iletisimi alaninda yeni bir olgu olarak yerini
almistir. Oyle ki, gerek yazili basin, gerekse
gorsel medya, kendi kulvarlarinda islevlerini
yerine getirirken, bu yeni kitle iletisim
tiirine  duyarsiz  kalmamuglar, internet
gazeteciligine de el atmuglardir.

4.2. Tiirkiye’de Internet Gazeteciligi

Tirkiye’de  internet  gazeteciliginin
geligim seviyesine bakildiginda 1995 yilinin
milat oldugu goriilmektedir. ilk olarak 19
Temmuz 1995 tarihinde Aktiiel Dergisi ve 2
Aralik 1995°te Zaman Gazetesi internet
ortamima girmistir. Aktiiel Dergisini aym
yilim Ekim aymda Leman Dergisi takip
ederken, Ocak 1996’da sanal ortamda
yayimmlanmaya baglayan Xn’de (Eksen)
internetteki ilk sanal gazete olmustur. Sanal
ortam olarak da adlandirilan internette,
Zaman Gazetesini 27 Kasim 1996 tarihinde
Milliyet gazetesi izlerken, buna miiteakiben
Hiirriyet ve Sabah gazeteleri de 1 Ocak 1997
yilinda internette yayima baglamiglardir.
Tiirkiye’deki ilk yerel internet gazetesi ise

‘Ozgiir Kocaeli’ gazetesidir (Bal-Bekiroglu,
2006, 73).

IBS’in Tiirkiye'deki internet
kullanicilarina yonelik olarak yaptigr bir
aragtirmaya gore '"sanal gazetecilik"

hakkinda bilgi sahibi olanlarin orani yiizde
82'ye, internette gazete okuyanlarin orani
ylizde  60'lara  ulasmig  durumdadir.
Tiirkiye’de internet haberciligi iki donem
olarak ele alnabilir. Birincisi internetin
ortaya ¢ikisint  ve gelisme donemini
kapsayan 1995-2000 yillar1 arasindaki
donemdir. Ikinci donem ise, gercek anlamda
internet haberciliginden bahsedilebilecek
2000 yili sonrast donemdir. 2000 yil
baslarinda Tiirkiye’de yasanan ekonomik
kriz medya sektoriini de derinden
etkilemistir ve igsiz kalan medya ¢aliganlari,
yalnizca internet {izerinden yaymn yapan
haber portallarm1  devreye sokmustur.
Insanlarin bilgiye ve habere olan ihtiyaglart
dolayisiyla asil isi habercilik olmayan arama
motorlart dahil, bir¢ok irili ufakli internet
siteleri de haber kanallar1 acarak giiniin
gelisen haberlerini en hizli bigimde yansitma
yarigina girmislerdir (Cakir, 2007, 138—139).

Son yillarda diinyada oldugu gibi,
Tiirkiye'de de internet gazeteciligi ¢ok
gelismistir.  Internet'in  yayginlasmastyla
birlikte, geleneksel gazetecilik tamamen
ortadan kalkmasa da 6nemli Ol¢lide ivme
kaybettigi goriilmektedir. Bu alanda yapilan
arastirmalardan elde edilen sonuclara gore,
internetin gazete satiglarini onemli Olgiide
disiirdiigi, hatta  gazetelerin  reklam
paylarinin  belli bir oranin1 internet
gazetelerine kaptirdig1 ve ileriye doniik daha
biiylik oranlarda bu kaymanin yasanacagi
ongoriilmektedir.

Bir kose yazisinda gazeteci Hasmet
Babaoglu, yabanci medyanin internet
gazeteciliginde de ciddi ve kaliteli oldugunu,
fakat bizim internet gazetelerinin, daha ¢ok
magazin ve cinsellige yer verdigini
belirterek soyle yazmugtir: “New York
Times 5 yil sonra sadece internette
yaymlanacak. Internetteki NYT de tipki
basili NYT gibi olacak. Ciddi, agirbasl,
prestijli ve haberci. Fakat bizde, hangi



gazetemizin internet sitesini agarsaniz agin,
“giiniin en ¢ok okunanlar1” listesinde kolay
kolay ciddi bir haber ve yoruma
rastlayamazsiniz. Magazin, polemikler ve
gercek  oldugu  kuskulu  sansasyonel
haberler dolduruyor bu listeyi” (Babaoglu,
2008).

5. internet Gazeteciligin Geleneksel
Medyadan Ayrildig1 Noktalar

Bazi bilim adamlari, yeni medyanin
geleneksel medyadan yonesme, iletim
yollari, c¢esitlendirilmis icerik, kontrol ve
etkilesim gibi bir¢ok Onemli noktada
ayrildigin1  vurgularken; bazi  bilim
adamlar1 ise, yeni medyanin {i¢ temel
niteligini: etkilesim, kitlesizlestirme ve
asenkron olma Ozelligini 6n plana
¢ikarmaktadirlar. Asagida bu ayrilan
noktalar siralanmigtir (Aktas, 2002, 110—
116):

5.1. internet Gazeteciliginde Yonesme

Yonesme, telekomiinikasyonun, veri
iletisiminin ve kitle iletisiminin
biitiinleserek tek bir ortama doniismesidir.
Internetin ana niteliklerinden biri de, farkl
medya bigimlerini aglarla biitiinlestirmesi
ve farkli iletisim sekillerine imkéan
vermesidir. Internet gazeteyi, radyoyu,
televizyonu, aklimiza gelen diger medya
tiirlerinin hepsini tek bir medya olarak
paketlemek, bir araya getirmek yetenegine
sahip olan bir medyadir. Ornegin; internet
iizerinden radyo yayini dinlenirken ayni
kanal lizerinden gazetelerden ve/veya haber
portallarindan  dakika dakika giinlik
haberler okunabilmekte veya bir gazetenin
internet sitesi okunurken, sitede var olan
bir video goriintli izlenebilmekte veya bir
rOportaj  dinlenmekte  hatta  internet
iizerinden televizyon yayinlar1 takip
edilebilmekte ya da film izlenebilmektedir.
Diinyanin herhangi bir bolgesinde meydana
gelen bir olaya, kullanicilarinin aninda
erisebilmesini zaman ve mekan sinirlamasi
olmaksizin saglayarak diinyay1 oldugundan
daha kiiciik bir yer haline doniistiirmektedir

5.2. internet Gazeteciliginde Etkilesim

Internet kullanicisi, internet iizerinden
yayinlanan bir gazete haberini kaleme alan
kisi ile baska bir iletisim aracina gerek
duymaksizin ayni kanal {izerinden iletisim
kurarak Tretilen mesaj hakkinda kendi
diisiincelerini aktarabilme ve fikir
aligverisinde bulunabilme imkanina sahiptir.
Bu giin etkilesim denildigi zaman
kullanicinin diislincesini aninda elektronik
posta, sohbet odalar1 ve cevrimigi anketler
ya da forumlar araciligi ile iletmesi

anlagilmaktadir. Ornegin; Hiirriyet
Gazetesi’nin internet deneyimini anlatan
hiirriyetim.com editori Karakas;

“yayimladigimiz bir haber i¢in birka¢ dakika
sonra elektronik posta yoluyla tepki
alabiliyoruz. Dolayisiyla bu da haberi
hazirlayan ve okur arasinda inanilmaz hizli
bir iletisim sagliyor” diyerek yeni medyanin
etkilesim ozelliginin uygulamadaki
yansimalarina 151k tutmaktadir.  Ayrica
internet gazetelerinde yayinlanan anketlerde,
kamuoyunun tepkisinin  Olgiilmesi  de
onemlidir. Ornegin, ekonomik program
hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Erken se¢im
yapilsin mi1? ABD secimlerini kim kazanir?.
Bu anketler okurun giindeme dahil olmasin
saglar ve birkag saat i¢inde okurlarin egilimi
ogrenilir.

5.3. Internet Gazeteciliginde icerik

Bu giin geleneksel medya olarak kabul
edilen radyo, televizyon ve gazetelerde
medya igerigini ve igerigin sunum sirasini o
yayin  organinin  yoOneticileri  belirler.
Ornegin; gazetelerde genel yayin
yonetmeninin 6nemli buldugu haberler,
mansette yer alirken, diger haberler ise
onemliden Onemsize dogru siralanir.
Halbuki yeni medya ortaminda igerigin
bliyilk bir kismi kullanicilar tarafindan
olusturulur. Cevrimigi ortamda, herkes hem
bir igerik saglayicist hem de yeni medyanin
bir kullanicisidir. Yeni medya milyonlarca
bireye igerik {reticisi olma imkanini
vererek, homojen medya igerigi tehdidini
azaltmaktadir.

akademia



Akd@ldmia

ERCiYES iLETiSIM | 2009
TEMMUZ

5.4. internet Gazeteciliginde Kontrol

Yeni medya, kullanicilarina hem igerigin
olusturulmasi, hem de igerigin secilmesinde
daha fazla kontrol vermektedir. Kontrol;
kullanictnin ~ bir  iletisim  faaliyetinin
zamanini, icerigini ve sirasini segebilmesi,
alternatif secenekleri arastirabilmesi ve diger
kullanicilar i¢in bellege mesaj igerigini
girebilme derecesidir. Internet gazeteleri,
medya igeriginin sirasini degistirebilme ve
bireysellestirme yetkisi verir. Ornegin, bir
kullanict sadece ekonomi haberleri ile
ilgileniyorsa o kullanici ekonomi haberleri
ile ilgili medya igeriklerine siiratle ulasabilir.
Geleneksel medya ortaminda toplumsal
kontrol, kanunlar, meslek ve ahlak ilkeleri
ve halkin egitimi vasitasiyla yapilirken yeni
medya ortaminda ise teknolojik aygitlar ve
izlenme yontemi kullanilarak yapilmaktadir.
Dolayisiyla  yeni  medya  iizerindeki
toplumsal kontrol azalmgtir.

6. Internet Gazeteciliginin Avantajlar
ve Gelecegi

6.1. internet
Avantajlar

Gazeteciliginin

Internetle birlikte yeni bir okur kesimi
olusmustur. Internetin etkilesimli bir ortam
olmasinin da etkisiyle okur/ziyaretci
diisiincesini  ve tepkisini dogrudan ve
aracisiz  bir sekilde en kisa siirede
iletebilmekte, haberlere ve yazilara yorum
gondermekte ve diislinceler 6zgiir bir sekilde
tartigilabilmektedir. Ayrica siteyi ziyaret
eden okurlar hakkinda kolay bir sekilde bilgi
sahibi  olunabilir. ~ Anketler vasitasiyla
ziyaretcilerin ~ herhangi  bir  konudaki
goriigleri kolay bir sekilde 6grenilebilmekte
ve boylece okur/ziyaret¢i, yaymnin dogrudan
bir pargasi durumuna gelmektedir.

Internet  gazeteciligimin  bir  diger
avantaji, okur-gazeteci-yazar arasindaki
dengenin  okur lehine  degismesidir.
Okur/ziyaretci tepkisini aracisiz bir sekilde
aninda verme imkanma sahiptir. Bu da
okurun haber olusumuna dogrudan etki
etmesine neden olmaktadir. Baska bir

avantaj da internet vasitasiyla diinyanin her
yerine ulagsma imkéanina sahip olunmasidir.
Internette dagitim, baski, matbaa gibi
sorunlar yoktur. Haber yazilmakta ve yayina
verilmektedir.

Diinyanin en biiytik medya
imparatorlugunun sahibi Rupert Murdoch
geleneksel gazetelerin artik geri doniilmez
bir kayip siirecine girdigini soylemistir. The
Economist dergisine deme¢ veren Murdoch,
kendi grubunun artik en biiyiik yatirimi
internet gazeteciligine yapacagnin altim
cizerek, Bundan sonra 6nceliklerinin internet
gazeteciligi olacagi ve geleneksel
gazeteciligin bitig siirecine girmesini gdyle
agiklamustir:

"Internet gazeteleri(IG) ozellikle
'bloggers'lar. 1G'ler okurlarwyla diyaloga
giriyorlar. Onlari reporter haline getirip
kendi goriislerini veya haberlerini sitelerine
koyuyorlar.  Boylelikle  geng¢  okurlar
kendilerine c¢ekiyorlar. Geng okurlar artik
kendilerine  yukardan  haber  empoze
edilmesini  kabul etmiyorlar. Kendileride
habercilik  mekanizmasinin ~ bir  parcasi
olmak istiyorlar. Bloggers'lar bazen giinde
250.000 okuyucu ¢ekebiliyor.  Gelirleri
reklam, parali giris ve en basarii makale
yazana  (oylamadan  sonra)  okurlarin
yolladiklar: bahgsisler’” (IV. Kuvvet Medya,
24.04.005).

Haber siteleri aninda haber verdikleri
gibi, bu haberleri toplamak, bir dosyaya
koymak da miimkiindiir. Bu ise Internet
gazeteciliginin TV  gazeteciligine gore
sagladig1 bir teknolojik avantajdir. Eski bir
BBC muhabiri olan ve halen Ingiltere’de
kurulu Lancaster Universitesi’nde calisan
Mike Ward yeni kitab1 Journalism Online’da
internet gazeteciliginin i¢inde bulundugu
sorunlari, gelismeleri, teknolojileri ve
internet gazeteciliginin geleneksel basin ve
televizyon gazeteciliginden farkli yanlarini
sOyle ortaya koymustur (Dalgig, 2002, 1V.
Kuvvet medya.com):

e Internet haberciliginin aninda yayin
yapabilme olanagi,



e Muti-medya temeline dayali bir
yaklasimi kullanabilme olanagi,

e Gergeklerle interaktif iletisim;

e Haberlerin smiflandirilip, iletigim
yontemleri ve veri bankalari yoluyla
isteyene ulagmasi,

e Internet'te aragtirma yapabilme
olanagi,

e Haber, analiz ve yorumlari aninda
arsive kaldirma ve dosyalama olanag.

Haber okurlari, her dakika kendilerine
gereken bilgiyi elde edebilmek i¢in ¢ok
genis bir bilgi yigim taramakta ve bu
bilgileri gerektiginde alabilecegi bir
iletisim aracimi tercih etmektedir. Online
haber yayinlarinin, gegmis doneme ait bir
haber ya da makaleye ulagsma olanag:
saglamasi ve  haberlerin her an
giincellenebilir olmasi konusu bu iletisim
aracinin tercih edilmesinde rol
oynamaktadir.

Internet sayesinde insanlar giinliik
degil anlik haber okumaktadir. Zaman ve
mekan kavrami ortadan kalkmaktadir.
Televizyon kadar hizli, gazete kadar derin
ve kapsamli haber okuma alani sunar.
Internet gazeteleri devamli giincellenerek
en son haberleri ve gelismeleri
yayimlayarak sanal gazeteleri siirekli
canlt ve Tretken tutmaktadir. Hangi
haberlerin daha c¢ok okundugu, hangi
reklamin  daha ¢ok ilgi  ¢ektigi
gozlemlenebilir. Anketler ve forumlar
diizenlenerek giindem daha belirgin hale
gelmektedir. Gazeteler tiim eklerini ve
arsivlerinde kayitli bulunan birgok haberi
ve bilgiyi okurlarinin hizmetine sunar
(Yiicedogan, 2002, 147-148). Okuyucu
herhangi bir haberle veya makaleyle ilgili
elestirisini direkt e-mail adresiyle yazara
ulastirmaktadir. Internetin  bir baska
ozelligi de, kisiye 0zel haberdir. Birgok
O0zel haber isteyen okurlarin PC’lerine
0zel kutularla yollanmaktadir. Geleneksel
gazetecilikteki dagitim isi, pahali ve
sorunlu bir istir. internet gazeteleri ayrica
ticretsizdir.

6.2. internet Gazetelerinin Gelecegi

Diinyanin saygmn haber ajanslarindan
Reuters ile  Zogby  International'in
diizenledigi, Diinya Genel Yayin
Yonetmenleri anketinden c¢ikan sonuclara
gbre (435 genel yayin yonetmeniyle yaptigi
anket): "Basili gazetecilik 10 yil sonra
bitecek, 21. ylizyill internet medyasinin
olacak”. Matbu gazetelerin karmin giderek
diismesi, buna karsin online gazete
gelirlerinin stirekli artmast, yayin
kuruluslarini yeni 6nlemler almaya zorluyor.
ABD'de 90 yildir yayimlanan prestijli The
Capital Times gazetesi, sadece online
gazetecilik yapma karar1 alarak kagida
basilan versiyonunu sona erdirdi. Gazetenin
yayimcist Clayton Frink, son donemlerde
tirajlarda  ciddi  diiglis  goriildigiini
belirterek, 'Biraz ileriye gidiyor, biraz hizl
hareket ediyoruz ancak bu trend her yerde
var' diye gorlis belirtmistir (IV.Kuvvet
medya.com- 29.04.2008).

Diinyaca taninmis  Ingiliz  medya
profesorii Donald Trelford ise, Belgika’da
yayimlanan DE Morgen gazetesine verdigi
demecte, Internet gazeteleri ile normal
gazeteler arasindaki iliskiyi analizi etmistir:

“Internet gazetesi (IG) ile artik yarismak
¢ok zor. (IG) aninda haberi en ince detayina
kadar genis bir sekilde verebiliyor.
Geleneksel gazeteler ise bunu takip etmeleri
imkdnsiz. Eger giiniimiiziin gazeteleri (IG)
gibi haberleri genis kapsamli yaymmlamaya
kalkarsa hacmini biiyiitmesi yani sayfa
ddetini ¢ogaltmast lazim bu da hem maliyet
hem de zaman acisindan  imkdnsiz.
Giintimiiziin gazeteleri artik derin analizlere
yer vermeye baslamalarit gerekiyor. Klasik
haber anlayisint yavas yavas terk etmeleri
onemli. Geleneksel gazeteler gengleri
cekmek icin bir seyler yapmali. Giiniimiiziin
gazeteleri ilk yapmalar: gereken sey eski
aliskanliklarini birakmak olmal.”

Yapilan aragtirmalar, ontimiizdeki on yil
icerisinde medya sektoriindeki reklam
pastasinin  yiizde  20’sinin  internet
gazeteciligine kayacagimi ve giinlik klasik
gazetelerin 20 yil sonra etkilerinin artik
kalmayacagini  gostermektedir.  Internet

akademia



Akd@ldmia

ERCiYES iLETiSIM | 2009
TEMMUZ

gazeteciliginin durdurulamayan bir
yiikseliste oldugu ve yeni nesillerin
bilgisayardan haber okuma aligkanlig1 i¢inde
olduklar1 goriilmektedir.

7. Kamuoyu Kavram ve Kamuoyu
Olusumu

7.1. Kamuoyu Kavrami

“Kamuoyu; belli bir zamanda, belli bir
tartismali  sorun karsisinda, bu sorunla
ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarina
hakim olan kanaattir” seklinde tanimlanir.
Ancak bu tanimda ilgili grup i¢inde “hakim
kanaatin” nasil ortaya ¢iktig1 ya da hangi
faktorlerin etkili oldugu agik degildir. Bu
konuda iki 6nemli unsur rol oynamaktadir.
Birincisi “say1” diger bir ifade ile ¢ogunluk,
ikincisi ise yogunluk, etkinlik faktoriidiir.
Bir anlamda  kamuoyu  ¢ogunlugun
kanaatidir, denilebilir. Bu bakimdan
kamuoyu kavraminda nicelik unsurlarindan
¢ok nitelik unsuru agir basar. Sonug olarak
“Kamuoyu, kendini etkin olarak duyuran
kanaattir” bi¢iminde tanimlanir (Kapani,
2000, 147).

7.2. Kamuoyu Olusumu

Kamuoyu olugmasinda pek ¢ok etmenin
rolii  vardir. Bunlarin  baginda kigisel
algilamalar,  6zdeslesmeler,  psikolojik
siirecler, uyusmazliklar, Onyargilar vs.
kamuoyunu olusturan bireylerin diislinme ve
davranma bicimlerini etkiler. Ikinci bir
etmen grubu ise kuskusuz c¢evresel
olanlardir. Bireylerin toplum igindeki
yerleri, topluma hékim olan ideoloji, niifus
yapist, kiltlir, siyasal kurumlar, din, kitle
iletisim araglart vs. bu grup iginde
degerlendirilir. Kamuoyunun olugma
stirecinde, verilecek tim mesajlarda bu
etmenlerin  rolleri  degerlendirilmelidir.
Burada alt1 ¢izilmesi gereken nokta, sunulan
mesajin icgerigi kadar, onu yayginlastirirken
kullandigimiz dilin ve araglarin  dogru
secilme gerekliligidir.

Kitle iletisim araglarinin  kamuoyu
olusumundaki rolii 6nemlidir. Ozellikle

gorsel ve isitsel medya araglari insanlarda
kanaatlerin  olugsmasinda biiylik 6neme
sahiptir. Adeta tek tarafli propaganda
bombardimanina tutan radyo, televizyon,
sinema ve benzeri araglar Kkisiyi teslim
almakta ve istedigi sekilde davranma
konusunda yonlendirmeye calisilmaktadir.

Guniimiizde kamuoyunun olugmasinda
en etkili unsurun kitle iletisim araglar
oldugu genellikle kabul edilmektedir.
Teknik gelismeler sayesinde etki alanlar1 da
gittikce genigleyen bu araglarin baglica
ozelligi, olaylarn1 da gittikce genisleyen bu
araclarin  baslica o6zelligi, olaylart ve
yorumlari ¢ok kisa bir zamanda ¢ok biiyiik
kitlelere -milyonlara- yayabilmeleri ve
boylece onlarin kanaatlerine yon verebilme
olanagina sahip olmalaridir (Kapani, 2000,
150).

8. internet Gazeteciliginin Kamuoyu
Olusumuna Etkileri

Internette yaymnlanan bir haber igin
birkag dakika sonra e-maille tepki
almmakta. Dolayisiyla bu da, haberi
hazirlayan ve okur arasinda inanilmaz hizh
bir iletisim saglamaktadir (Yedig-Akman,
2002, 78). Okuyucunun elektronik ortamda
okudugu  haberle ilgili duygu ve
disiincelerini  aninda dile getirebilmesi
sayesinde yayinciyla okur arsinda bilgi akisi
ve etkilesim kolayca gerceklesebilmektedir.
Internet gazeteciligi baglaminda séz konusu
olan bu etkilesim, teknik ve sosyal etkilesim
olmak lizere iki sekilde
gerceklesebilmektedir. Teknik etkilesim,
kullanic1 ve internette yer alan gazeteler-
medya arasindaki etkilesimi nitelerken,
sosyal etkilesim ise kullanicilarin kendi
aralarindaki  etkilesimi  yansitmaktadir.
Internet ortaminda gazeteler agisindan
interaktiflik, fikirlerin, goriiglerin
paylasimmin yapildigr ilan tahtalar1 ve
gercek zamanli chat odalar1 gibi birgok
bicimde saglanabilmektedir. Internet
gazeteciliginde okur analizinin yapilmasi da
s0z konusudur. Bdylelikle hangi sayfanin ne
kadar okundugu, hangi kose yazarinin ne



kadar hit aldig1 diizenli olarak takip
edilmektedir (Bal-Bekiroglu, 2006, 74).

Stiphesiz internetin destekledigi yeni
acilimlar ve olanaklar da bulunmaktadir.
Cesitli toplumsal eylemleri orgiitleme ya da
belli bir dayamigma ortami yaratma
cabasindaki gruplarin bu siliregte daha iyi
bilgilenme ve organize olma gereksinimleri,
telefon ya da mektup gibi iletisim araglariyla
karsilastirildiginda internetin olanaklariyla
¢ok daha ucuza ve ¢ok daha kisa zamanda
karsilanabilir. Internet, farkli diizeylerde
konumlanmig birimler arasinda, merkezi
otoritenin  denetiminin ¢ok da kolay
kurulamadig1 “ag” orgiitlenmesi bi¢iminde
yeni organizasyonlarin kurulmasina olanak
saglayabilir. Bu dayanismaci ve katilimci
yeni ag oOrgiitlenmeleri igerisinde yaratilan
yogun haberlesme trafigiyle belli konular,
kamuoyunun ya da kitle iletisim araclarimin
giindemine farkli bir anlayisla sokulabilir
(Torenli, 2005, 213).

Amerika'nin internetteki en saygin web
sitelerinden Online Journalism Review
(OJR) tarafindan medya elestirmenleri
arasinda yapilan bir anket ortaya ilging
sonuclar ¢ikarmistir. Washington Post’un
medya muhabiri Howard Kurtz’a gore, “11
Eyliil Terdrist Saldirisi, Amerika’da halkin
‘internet gazeteciligi’ konusunda goziini
acmis. Bu Internet siteleri her tiirlii haber,
yorum ve analizleri ile okuyucularina kendi
agirliklarint da hissettirmigler. Ayni seyi
Cumhurbaskanligi secimleri sirasinda da
yapmiglar ve ayrintili bilgilerle okurlarinin
haber isteklerine yanit vermislerdir”. New
York Times gazetesi medya konular yazari
Gabriel Snyder’e gore ise; “tv ve radyolar
tim yaywmlarint terorist saldirrya aywrip
halka genis bilgi verdiler, ama aym sirada
web  siteleri  daha  fazla  bilgiler
aktaryorlardr okurlarina”. Boston Phoenix
medya elestirmeni Dan Kennedy’ye gore
ise; “terorist saldiri sirasinda Internet
medyast TV ve basili gazetelere gore iigiincii
sirada bir rol oynadi ama bu rol ¢ok
onemliydi. TV’ler ayni haberi durmadan
tekrarlarken, Internet siteleri  bunlarin
eksiklerini tamamladilar” (Dalgig, 2002,
IV.Kuvvet medya.com).

Internet gazetelerindeki kdse yazarlari,
sohbet odalarinda direkt olarak okuyucularla
bulugsmakta ve ilk elden okurlarindan geri
bildirim, yorum, elestiri alabilmektedirler.
Ayni sekilde gazete, okurlarinda bir araya
gelmelerini ve  fikir  aligverislerinde
bulunmalarimi  saglamaktadir.  Internet
gazetelerinin biiylik cogunlugunun {icretsiz
olmasi da Onemli bir tercih sebebidir.
Kurumsal gazetelerin yaninda serbest
gazetecilerde internet ortaminda, bireysel
gazete c¢ikarmaktadir. Normal gazetelerde
yayimlayamadiklar fikir ve haberleri sanal
gazetelerde yayinlamaktadir. Yerel internet
gazeteleri de, yerel haberleri, olaylarn,
etkinlikleri ~ diinyanin ~ her  yerindeki
okuyucularina ulagtirarak onlar1
bilgilendirmektedir.

Ozellikle son donemlerde, yazili ve
gorsel basinda mevcut yasal uygulamalar
nedeniyle gerceklestiremedikleri saldirgan
yayinlar1 sanal ortama tagimak isteyen kimi
haber siteleri, kamuoyu adina biiyiik tehlike
yaratmaktadir. Ayrica internet ortaminda
dedikoduya  dayanan,  asparagas  ve
sansasyonel haberler had safhaya ulagsmigtir.
(Bal-Bekiroglu, 2006, 74). internetin, gazete
satiglarinda da bir etkiye neden oldugu
sOylenebilir. Christian Science Monitor adli
gazetede yaymlanan bir arastirmanin
sonuclarina gore, ABD’de basili gazete
okuyan yetiskinlerin sayis1 1964 yilinda %
81 olarak gosterilirken, 2004 yilinda bu
oranin % 52’ye distiigli belirtilmektedir.
Gazeteye goOre genglerin tercihi “internet
medyas1” olmaktadir. Dolayisiyla, gazete
tirajlarindaki  diislis, insanlarin  gazete
okumay1 biraktigi anlamina gelmektedir
(Yiizer, 2006, 94).

Internet  gazetesi,  insani-toplumsal
gelismeye odakli politikalarla iletigimi,
enformasyonun iiretimi ve paylasimini
bireysel/toplumsal kullanima agabilecek,
ifade Ozgiirliiglinin ger¢eklesmesinde katki
yapabilecek  yeni  acilimlara  kapiy1
aralamigtir. (Torenli, 2005, 213). Network
aglarinin diinyamizi kusatmasi, McLuhan’in
deyimiyle “kiiresel koy” durumuna gelen
yerkiirede, artik tiim okuyucularin istenilen
zamanda ve mekanda internet araciligiyla
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gazeteye  ulagmalarint  olast  duruma
getirmistir. Internet gazeteciliginin
geleneksel anlamda kabul goren gazete
haberciligine yeni yaklasimlar ve
farklilagmalar getirdigi, kamuoyu
olusumuna etkisi aciktir. Bu gelisme,
geleneksel anlamda gazete haberciliginin
temel  Ogelerini  olusturan  zamanlilik
(immediacy) ve yakinlk (proximity)
kavramlarinin yeniden tartigmaya agilmasi
konusunu giindeme getirmistir  (Gezgin,
2002, 77). Ancak “web giinliikgiileri” ya da
“blogger”’lar oOrneginde oldugu gibi kitle
iletisim araglarinda yazilan haberleri kendi
bakig agilart uyarinca bir tiir dogruluk
testinden gegiren, interneti bir baski
ortamina doniistiiriip lobileri  harekete
gecirme amaciyla kullanan kigiler de
bulunmaktadir. Ornegin CNN’in Irak ekibi
sorumlusu Eason Jordan’1 istifaya zorlayip,
bunda da basarili olan; kendileri gazeteci
olmayan, o giin orada baska bir nedenle
bulunmakla birlikte internetin olanaklartyla
birer “sanal” haberciye doniigen; kimilerine
gore hayli abartili bir tanimlamayla “kendi
kendinin gazetecisi” olan web giinliikgiileri,
pek okunmuyor olsalar da internetin farkl
amaglarla kullanabilecegi iyi bir Ornek
olusturmaktadirlar. Internetin bu tiir yeni ve
farkli kullanom bi¢imleri haber-haberci-
haberin  degeri  kavramlariyla  iligkili
tamimlamalar1 yeniden gozden gecirmeyi
gerekli kilmaktadir (T6renli, 2005, 213).

Sonug¢

Internetin evrensel boyutu, daha genis
kitlelere haber ve bilgi ulastirabilme imkani
sunmaktadir. Diinyadaki birgok insani ayni
platformda bulusturan internet, Mc Luhan’in
‘kiiresel kdy’ teorisini de giliglendirmektedir.
Internet, teknolojik bir gelisme olarak ortaya
¢ikmasina ragmen, diinya insanlarinin ve
toplumlarmin birbirleriyle iletisimini de
oldukca gelistirmistir. Boylelikle diinya da
ortak bir kiiltlirlin ortaya ¢ikmasia sebep
olmustur. Internet gazeteciligi, geleneksel
gazetecilikten daha ucuz, sansiir edilmesi
daha zor, alternatif kullanim imkanlar1 olan,
kitle iletisimi daha 6zgiir, daha demokratik

ve aktif yapiya biiriinmiistiir. Interaktif
katilimciligr artiran, katilimer demokrasiyi
olusturan bu bag, cok ortamli, ¢ift yonli,
etkilesimli bir iletisim haline gelmistir.
Internet  gazetelerindeki  anketler  de,
okuyucu ile gazete arasindaki bagi
giiclendirmistir.

Ozellikle giindemi etkileyen son dakika
haberleri, televizyon biiltenlerinden bile
Once internet gazetelerinde yer almaktadir.
Habere hizli ulagim imkéni1 insanlari internet
gazetelerine cekmektedir. Internet
gazetelerinde haberi ¢ok kisa bir siirede
gormek miimkiin olurken, giinliik gazeteler
bu haberleri ancak ertesi gilinkii baskida
verebilmektedir. Internet gazeteciliginde
haber sicak takip edilmekte ve giiniin
haberleri ayni giin okunabilmektedir. Diger
yandan internetin en onemli 6zelliklerinden
biri olan karsilikli etkilesim, okuyucunun da
habere dahil olmasina imkan tanimaktadir.
Ucretsiz olmasi, yerel degil tiim diinyada
izlenebilir olmasi, spor, siyaset ve yasam
gibi istenilen alanda tarama &zelliginin
bulunmasi da 6nemli avantajlar1 arasinda yer
almaktadir. Gilinlimiizde okuyucu kitlesi her
yonii ile aktif bir sekilde sisteme dahil
olmakta, hatta blog (e-giinliilk) kavrami ile
haberin kaynag1 dahi olabilmektedir.

Televizyon kadar hizli, gazete kadar
derin oldugu bilinen internette yazi, goriintii
ve sesin ayni haberde okurla bulugmasi da
cok onemli bir avantajdir. Internette yaz,
fotograf ve video birlikte
kullanabilmektedir. Son dakika gelismeleri
saniye saniye aktarilmakta ve haberi detayl
bir metin halinde aktarip, videoyla
destekleyip, olaym fotograflarini
kullanabilmektedir.  Televizyonda haber
ucup giderken; internette arsivleme, habere
hizZh ve her an wulasma  imkan
bulunmaktadir.

Internet  gazeteciligindeki  etkilesim,
geleneksel gazetecilikteki gibi zayif bir geri
bildirim degildir. Okuyucusuna yorum
ekleme, cesitli konular hakkinda
tartisabilme, e-posta gruplartyla aktif hale
gelmistir. BoOyle bir medyanin herkesce
kullanilabilmesi, her yasa hitap edebilmesi,



kullanimini ve giiciinii arttrmigtir. Oyle ki
web  erisimi, dogrudan dogruya her
vatandast bir muhabir yapmustir. Kendi
internet sitelerini acanlar, cep telefonlariyla
bir olayr aninda goriintiileyip internette
yaymlayanlar glin gectikge g¢ogalmaktadir.
Son on yila damgasint vuran internet
gazeteciliginde, baski, dagitim, matbaa gibi
sorunlar yoktur. Okurla siirekli etkilesim
halindedir. Yayinlanan haber ve olaylan
okuyan okur, e-posta sistemi ile haber
hakkindaki goriiglerini  ve  yorumlarini
aninda dile getirebilmektedir.  Cesitli
toplumsal  olaylart  Orgiitleme,  belli
dayanigsma ortamlar1 yaratma cabalar1 kisa
zamanda ve ucuza mal edilmektedir.

Iletisim araclarmin kamuoyu olusturma
istegi internet ile yeni bir boyut kazanmistir.
Bir haberden okurun nasil etkilendigi ¢ok
fazla anket/arastirma gerektirmemektedir.
Okuyucularin yorumlari, verdigi tepkiler,
tartisabilme olanaklar1 internet gazetesinin
yoneticilerinin de izleyecegi politikalari
belirlemektedir. Internet gazetecilii aninda
yayin yapabilme olanagi, giincellenebilir
olmasi, ticretsiz olmasi gibi yeni imkanlarda
sunmaktadir. Bu yeni teknolojide mesajin
denetlenmesi, diizeltilmesi, alinmasi daha
kolay olmug ve geri besleme belki mesaj
kadar 6nemli hale gelmistir.
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