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Yerel yayin kuruluslari, belirli bir bolgede yayinlanan, yerel unsurlari ve sorunlar ortaya
cikaran, yaptig1 haber ve yorumlarla sorunlara yerel yoneticilerin dikkatini ¢eken, yore halki ile yerel
yonetimler arasinda koprii goérevi yapmanin yaninda bireye “yaganan yer” diislincesini kazandiran,
halkt yerel konularda bilgilendiren, yerel kamuoyu olusturan, katilimct demokrasinin gelismesine
katki saglayan, kitle iletisim araglari diye tanimlanabilir. Tiirkiye’de yerel basinin sorunlari, yaygin
basinin sorunlarina bircok yonden benzerlik gostermekle birlikte, ekonomik, teknolojik ve personel
noktasinda yasanan bu sorunlar yerel basina 6zgii bazi karakteristik unsurlar tasirlar.

Biiyiilk Onder Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’iin Kurtulus Savasi'nda "Gazi basm" unvanini
verdigi donemde, biri de Elazig’da olmak lizere Anadolu’da 22 gazete yayinlanmaktaydi. O giinlerden
bu giinlere gelene kadar yerel basinin yasadigr sorunlar-sikintilar 6ziinde bir degisiklik
gostermemistir. Bu ¢alismada Elaz1g ilinde gorev yapan gazetecilerin sosyo-demografik profili tespit
edilerek, gazetecilerin kendi mesleklerine ve meslekteki sorunlarina bakis agilari ortaya konulmus ve
calisanlarin medya-siyaset-sermaye iliskisi gibi medyadaki nesnellik-yanlilik ilkelerine bakis acilart
gozlemlenmistir. Calismada, gazeteciler cemiyetine mensup olup da bu meslek ile gecimini saglayan
ve Ozellikle meslekte aktif olarak c¢alisanlara (yliz ylize gortsiilerek-anket) yapilandirilmis (formel)
goriisme teknigi uygulanmus, sonuglar frekans analiziyle tartisiimis, SPSS Istatistik Paket Programu ile
analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Basin, Elazig Basini, Gazetecilik

LOCAL MEDIA PROBLEMATICS AND VIEWPOINT OF THE PROBLEMS FROM
SECTOR EMPLOYEES “SAMPLE OF ELAZIG CITY”

Abstract

Local publishing establishments can be defined as massive communication devices that
introduce local components and problems; take local directors’ attention via news and interpretitions
which they make; bring in the idea of “living sphere” to the individual besides acting as a bridge
patrol between regional people and local managements; inform people about local subjects; form a
local public opinion; supply assistance in development of contributional democracy. While problems
of local press in Turkey represent resemblence with widespread press in many ways, these problems
that are experienced at points of economy, technology and staff carry some characteristics which are
peculiar to local press.

In the period with Turkish War of Independence, which Great Leader Gazi Mustafa Kemal
Ataturk had given the reputation of “Veteran Press”, there were 22 newspapers in Anatolia, one of
which was being published in Elazig. Beginning from those days until now, problems-difficulties that
local press have not demonstrated any change in essence. In this framework, determining the social-
demographical profile of the journalists that are commissioned in Elazig, views of the journalists at
their own occupations and at problems in the occupation have been introduced and points of view of
working people at principles of objectivity-bias such as media-politics-capital relationship, have been
observed. In the research, rather than people who are members of Association of Journalists but do not
earn their lives through this occupation; survey has been applied upon people that work within the
occupation via face to face interviews being made and the results have been analized with SPSS
Package Program of Statistics.
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Giris

Genelde ulusal ya da uluslararasi yaymn
yapan kitle iletisim araglari, bireylere
diistinemedikleri, ulasamadiklar1 diinyay1
sunarken, onlarin  i¢inde  bulundugu
cevrede/toplumda  yasadiklar1  sorunlar
¢ozememekte ve toplumun {iyeleri kendi
sorunlartyla bas basa kalmaktadir. Ulusal
gazeteler biiyiik sehirlerin, biiyiik yerlesim
alanlarinin ve merkezi konumdaki bolgelerin
sesi olma  Ozelligini  tagimaktadirlar
(Erdogan, 2006, 52). Bu noktada, yerel
medya  kiiresellesen  diinyada  bireyin
duyabilecegi yalnizlik, yakin c¢evresinden
soyutlanma ve yabancilagsma duygular1 ve
bunun sonucu olarak da yerel kiiltiire ve
cevreye iliskin bilgilere duyulan ihtiyacin
kargilanmasinda kilit rol oynar (Arslan,
1999, 82). Genel olarak yerel medya;
yayinladig1 haberler, goriintiiler, fotograflar,
ele aldigi sorunlar, kentin ihtiyaglari,
kentteki kiiltiirel ve sosyal etkinliklere
iligkin aktardig1 bilgilerle, bireye ‘yasanan
yer’ duygusunu, yasadig1 yerin bir pargasi
oldugu diisiincesini kazandirmaktadir.

Yerel medyanin bu islevlerine ragmen,
algilamasma iligkin iki farkli yaklagim
oldugunu gérmekteyiz. Ilk bakis acisma
gore yerel medya, makaslama ya da masa
bast haberlerle resmi ilan ve/veya gikar i¢in
yayimlanan, igeriginde pek onemli bir sey
bulunmayan, ¢evrede yanki uyandirmak i¢in
yapilan baski calismalarmi akla getirirken;
diger bakis agisina gore: Anadolu basini ve
mensuplart kisisel ¢ikarlar yerine lilke ve
ulus cikarlarin1 6n planda tutarak, kendi
aralarinda 6rnek olmus, olmaya devam eden
gazeteler, gazeteciler ve medya
mensuplarindan meydana gelmektedir. Bu
yaklagimlardan ilk bakis acismma uygun
gazete ve gazetecilere rastlanmakla birlikte,
agirlikli olarak kabul edilen ise ikinci
yaklagimdir ve Anadolu basminin yasadigi
bin bir zorluga ragmen, yaymladiklar
bolgeye yapmis oldugu katkilar ve hizmetler
birgok  noktada ¢ok  biiyilk Onem
tagimaktadir. Bu baglamda, “Anadolu basini,
“Milli Miicadele” yillarindan bu yana sesini
duyurmak  i¢in  mevcut  imkanlarin

zorlayarak yayinina devam eden, bir yandan
milli  hareketin  Onciiliiglinic  yaparken,
Anadolu’da  diisman isgali  karsisinda
gosterilen tepkilerin sesi haline gelmis yerel
gazeteler toplulugudur (Girgin, 1997, 39)”.
Anadolu’da yerel basinin Orgiitlenisi ve
kurumsallagmasi1 mesrutiyet donemine kadar
gider. Daha once resmi vilayet gazeteleri ile
Istanbul disginda gazetecilik yapilsa da
1908’de sansiiriin  kalkmasiyla birlikte
Anadolu  kentlerinde  siyasal igerikli
gazeteler yayinlanmaya baglamistir. Tirajlar
disik olan bu gazetelerde genellikle
aydinlar, 6gretmenler ve gengler caligmistir.
Bu gazetelerin etkileri de yazar ve dagitim
ag1 olarak yerel kalmistir (Varlik, 1999,
105).

Yerel medyanin 6nemli bir tiiri ve dal
olan Anadolu Basmi, Milli Miicadele
donemiyle birlikte giiclenmis ve milli
miicadeleye  ¢ok  Onemli  katkilarda
bulunmustur. Bu  g¢ercevede  Elazig,
yayimlanan Mamura’tiil Aziz Gazetesi ve
Satvet-i  Milliye Gazetesi ile dikkat
¢cekmektedir. Ancak, tarihsel siire¢ igerisinde
Elaz1g yerel medyasi, Anadolu’nun diger
illerinde, diger yerel basinda oldugu gibi
sayisal anlamda artmis ancak cesitli
nedenlerden dolay1 muhteva ve teknik olarak
olmas1  gereken  gelismeyi  yeterince
saglayamamistir. Yerel medyanin sorunlari
gerek ulusal gerekse yerel diizeyde yillardir
tartisitlip  ¢0ziim  Onerileri  sunulmasina
ragmen, yerel medya kuruluglart ve
calisanlarmin sorunlarina kokli bir ¢oziim
getirilmedigi gibi sorunlarin da degisiklik
gostermedigi goriilmektedir. Bu caligmada,
yerel medyanin iginde bulundugu sorunlar
calisanlarmin bakis acilartyla ele alinip,
“onlarin gdziiyle” yerel medya sorunsallar
tespit edilmistir.

1- Yerel Medya

Yerel medya, tek bir basin-yayin
kurulusu tarafindan aym isimle tek bir
yerlesim biriminde basilan ya da yaymlanan
ve yalnizca o yerlesim biriminde dagitilan,
izlenen ya da dinlenen gazete, dergi, biilten,
radyo ve televizyon yaymlarin1 ve bunlar



yapan kuruluslart (Altun,
dergiler.ankara.edu.tr) kapsamasina ragmen
yerel medya diyince oOzellikle yerel
medyanin basili ¢esidi akla gelmektedir.
Yerel medyanin bu kapsamda iki onemli
islevi  vardir.  Birinci  iglevi, kamu
ihtiyaglarini, kamu yararina uygun bir
bigimde kamuoyuna ve ydneticilere duyuran
haber aracidir ki bu goreviyle bir kamu
hizmeti yapmaktadir. Ikinci islevi ise; yerel
medyalar yoneticilerin kamu ihtiya¢larimi
karsilamak amaci ile aldiklar1 tedbirleri
vatandasa zamaninda ulastirir. Bu yonii ile
de genel yonetime yardimci bir aragtir ve
yine kamu hizmeti gdrmiis olur (Inugur,
1999, 23)”. Kamusal iglev agisindan yerel
medya ulusal medya ayrimimi bu yoniiyle
yapmak zor gibi goriilmekle birlikte, yerel
medya, yerel unsurlart ve yerel sorunlari
ortaya cikararak, yerel sorunlar karsisinda
halki bilgilendirmesi, bilinglendirmesi ve
kamuoyu olusturmasi acgisindan (Sozen,
2004, 109), ulusal medyadan farklilik
gosterir. Bu baglamda, Ilgaz’a gore (2003,
179) yerel basin; yurdun muhtelif yerlerinde,
ozellikle biiyiikk kentler disindaki yerlesim
birimlerinde, il, ilce ve beldelerde; giinliik,
haftalik ya da daha fazla araliklarla
yaymnlanan, yayinlandigt mahallin haber,
havadis ve sorunlarin1 dile getiren, halkin
isteklerini ilgililere aksettirmeyi hedefleyen
basin organlaridir. Yerel basin; yayinladigi
haberler, fotograflar, ele aldigi sorunlar,
kentin ihtiyaglari, kentteki 24 saat kiiltiirel
ve sosyal etkinliklere iliskin aktardigi
bilgilerle bireye “yasadigi yer” duygusunu,
yasadigt  yerin  bir parcast  oldugu
diisiincesini kazandirmaktadir. Bu tanimdan
da anlagildig1 gibi yerel basin okuyucusu
tizerinde aidiyet duygusu yaratir. Yiiksel ise
(1992, 61), yerel basinin giinlilk yasama
katkisina deginerek, “yerel basmn, yaygin
basinin fazlaca ilgilenemedigi ya da
tizerinde fazla durmadigi yerel haber, sorun
ve yorumlar disinda, en basit bicimde
yoredeki faaliyetler, sinema programlari,
nbbetci eczaneler, bolgesel hava durumu,
yoreye Ozgii cesitli sosyal, siyasal ve dogal
olaylarin zamani, yeri, igerigi gibi hususlari
duyurarak da vazgecilmez bir hizmet
sunmakta ve boylelikle yore halkinin giinliik

yasamint diizenlemesine katkida
bulunmaktadir” demektedir. Ayrica yore
halkinin moral kaynagi olan yerel basin
kuruluglari, bireylerin  gevreleriyle ve
kendileriyle banisik, ilgili, bilgili ve
yetkilileri yonlendirici yasamalarina da katki
saglamaktadir. Bu yaklagimlarin yaninda
ayrica, yerel basin zaman zaman devlet
temsilcileri ile kamu yetkililerinin kullanim
ve propaganda araci olarak goriilseler de,
aslinda yorede yonetilenlerle ydnetenler
arasinda bir koprii konumundadirlar (Ilgaz,
2003, 180). Ayrica, yerel medya, toplumsal,
kiiltirel ve katilimc1 demokrasiye iliskin
bilinen islevlerini yerel ve bolgesel anlamda
gergeklestirmek agisindan  Onemli  kitle
iletisim araglaridir (Seker, 2005, 101). Bu
yaklagimlar yerel basmin tanimini ortaya
koyarken ayn1 zamanda islevlerini de ortaya
koymaktadir. Bu c¢ercevede yerel medya
kuruluglari, belirli bir bolgede yayimn yapan,
yerel unsurlar1 ve sorunlar1 ortaya ¢ikaran,
yaptig1 haber ve yorumlarla sorunlara yerel
yoneticilerin dikkatini ¢eken, yore halki ile
yerel yoOnetimler arasinda koprii gorevi
yapan, halki yerel konularda bilgilendiren,
yerel  kamuoyu  olusturan, katilimci
demokrasinin gelismesine katki saglayan,
kitle iletisim araglari, diye tanimlanabilir.

2- Yerel Medya Sorunsallari

Cagdas ve demokratik iletisim
kavramlar1 acisindan gelisme siirecini
yagsayan  Tirkiye’de yerel medyanin
sorunlari, yaygm medyanin sorunlarina
bircok ydnden benzerlik gostermektedir.
Glinlimiizde, ister yerel ve ulusal, isterse
uluslararasi alanda olsun, medyanin yaydigi
haber igeriklerinin analizi yapildiginda en
Oonemli sorunlardan birinin nesnellik ve
yanlilik sorunu oldugunu gérmekteyiz. Bazi
arastirmacilara gore; yanliligin iki sekilde
ortaya ¢iktigi vurgulanmaktadir. Birincisi,
birbirleriyle ¢akisan goriigsler arasinda
“dengeliligin” olmayist; ikincisiyse
“gercekligin” tarafli bir bigimde
carpitilmasidir (Altug ve Er,
ilef.ankara.edu.tr). Hofsetter ve Buss (1978,
518), yanliligin {i¢ tanimlanmis bigimine
kars1 ¢ikarlar. Bunlar agik¢a yalan sdyleme,
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belli olgular gereginden fazla vurgulama
yoluyla carpitma ve bazi degerleri abartip
one c¢ikarmadir Nesnelligin azligi-yoklugu
ve/veya yanlilik medyada 6zellikle medya-
siyaset-sermaye iligkilerinin ilkesiz  ve
seviyesiz  bir  ortamda ilerlemesinin
mazeretini ve zeminini olugturur. Medyanin
devlet tekelinden ayrigarak liberal sistem
geregi 0zel sermayenin etki alania girmesi,
medya siyaset iligkisinin bu derece
giindemde kalmasina neden olmaktadir.
Medya ve siyaset arasindaki iligkide tiim
siyasal sistem medyaya bagimhdir ve
siyasilerin mesruiyetlerini saglamalarinda,
sistemin islemesinde, medya olmadan bir
siyasal sistem diislinlilmez. Kitle iletisim
araclarinin  gerek giindeme getirdikleri
konular, gerekse haber degerleri ile giincel
siyasetin  tam  ortasindadir  (Terkan,
sosyalbil.selcuk.edu.tr). =~ Bu  baglamda
medyay1 elinde bulunduran medya patronlari
icin degisik siyasi anlayislara esit oranlarda
yer vermek yani dengelilik ilkesine bagh
kalmak tarafsiz davranmanin bir Ol¢iiti
olarak ele alintyor. Oysa medya yaptigi
yaymlarla tiim medya metinlerinde toplum
iginde egemen olan anlayislara yer vererek,
“Oteki”ne yer vermeyerek tam anlamiyla
siyasetin i¢inde yer almaktadir. Hatta medya
siyaset dig1 yayinlariyla da siyasetin iginde
yer  alabilmektedir (Altug ve  Er,
ilef.ankara.edu.tr). Bu siire¢ medya-siyaset-
sermaye iliskilerinin bozulmasinin hem
sebebini hem de sonucunu olusturmaktadir.
Yani basinin yanlilik ve nesnellik tutumuna
iligkin bakis agis1 ve bu anlayisla iirettigi
haberler bir sorun olarak kargimiza ¢iktigi
gibi daha birgok sorunun temelini de
olusturmaktadir. Bu genel sorun disinda
calisma igerisinde yerel gazetelerin lokal
sorunlarindan ayrica bahsedilebilmektedir.
Bu noktada buradaki sorunlarin aym
zamanda tim yerel medyanin sorunlar
oldugunu bastan kabul etmek gerekir. Bu
lokal sorunlarin merkezinde genelde,
“gazete okuma oraninin diisik olmasi,
halkin isteklerine cevap verilmemesi,
yetersiz tirajlar, teknolojilerden akilct bir
sekilde yararlanilmamasi, niteliksiz is¢i
calistirilmasi, calisanlarin egitimine Onem

verilmemesi, satigt arttirmak igin igerik
iyilestirilmesi yerine magazin haberlerinden
ve promosyon kampanyalarindan medet
umulmasi (Ilgaz, 2003, 182)”, giliniimiizde
yerel basmin gelismesini, iyilesmesini
onleyen yerel sorunlardan bazilaridir.
Ayrica, okuyucunun-dinleyicinin-izleyicinin
ulusal basinin renkli ve kaliteli baskiya-
goriintilye-sese sahip ayn1 zamanda haber
acisindan daha yogun olan medyay1 yerel
medyaya tercih etmesi nedeniyle halk
tarafindan yeterince ilgi gormemesi yerel
medyanin sikintilar1 arasinda yer alir (Farag,
1999, 27). Anadolu  medya’sindaki
sorunlarin  biiyiikk  bir ¢ogunlugu da
teknolojik yetersizliklerden
kaynaklanmaktadir. Gazete sahipleri, sahip
olduklar1 bask1 ve dizgi makineleriyle gazete
yaymlamanin miimkiin olacagina inanan
gazete patronlar1  yerel  gazeteciligin
gelismesi  yoOniinde fazla bir atilim
yapamamaktadirlar (Ilgaz, 2003, 183).
Matbaadaki mevcut baski ve dizgi sistemiyle
gazete yayimlamanin miimkiin olduguna
inanan matbaaci, resmi ilan gelirlerini
ongorerek, giderlerle denk gelecek bir
sistemi hesaplamakta ve ise koyulmaktadir.
Anadolu’da tipo baskiyla yayimlanan
gazetelere hala rastlanmaktadir. Ayrica;
ulasim  olanaklarinin  artmasi, modern
teknolojinin kullanilmasi, gazete hazirlama
ve basma siirelerinin kisalmasi, kiiltiirel
gelisme nedeniyle iceriklerinin gesitlenmesi,
yeni dagitim sistemlerinin  kullanilmasi
(Girgin, 1997, 41), ulusal gazetelerin bolge
sayfalar1 yapmasi gibi nedenler, yerel
medyayr  olumsuz  yonde  etkileyen
etmenlerdir.

Yerel medyanmn bir baska sorunu da
calistirtlan eleman sikintisidir. Bu noktada,
eleman yetersizligi hatta mevcut elemanlarin
bliyik bir kismmin da disiik {icretle
calistirilan ve kalifiye olmayan
elemanlardan olusmasi; haber ¢esitliliginin
sinirlt  kalmasina, inceleme  arastirma
haberlerin, kdse yazilarmin sayica azligina,
diger deyisle yerel medyanin igerik
bakimindan zayif kalmasina sebebiyet
vermektedir. Bu medya kuruluslarindan
gazete veya yayin kuruluslarinin ¢ogunlugu



Basmn Ilan Kurumu’ndan gelen belirli
miktardaki resmi ilanlarin getirisiyle ayakta
durabilmekte, kar elde etmek bir yana
ayakta kalma miicadelesi vermektedir.
Ozel reklam ve ilan gelirleri yok denecek
kadar azdir (Ulusoy, 2003, 105). Medya
mensuplar agisindan medya sektorii ulusal
ve yerel basin fark etmeksizin kotii ve zor
sartlara sahiptirler. Sendikasizlik, sigortasiz
caligma, iicret  dengesizlikleri  gibi
calisanlar  arasinda  derin  ugurumlar
bulunmaktadir. Kamu admna ¢alistigini
iddia eden bu kurumlarin, calistirdigi
bireylerin  ¢ikarlarmi  koruyacak  ve
savunacak durumda olmamas: oldukga
disiindiiriicidiir (Demirsoy ve Ayhan,
2005, 135), dolayisiyla da bunlarin
tamamia yakini gecimini saglamak igin
gazetecilik diginda ikinci bir is yapmak
durumunda kalmaktadirlar (Ulusoy, 2003,
104). Bu baglamda iyi projelerin
hazirlanabilmesi i¢in ise tahmin edilecegi
gibi, yerel basin yaym kuruluslarinca
kalifiye ve 1isin wuzmanm elemanlarin
masraftan kac¢inmayarak istihdami Onem
kazanmaktadir. Iletisim Fakiilteleri’nden
mezun olan profesyonel elemanlarin
istihdami1 bu basin kuruluglarina ayricalik
ve kalite kazandiracaktir (Ulusoy, 2003,
112). Ciinkii, Ornegin gazeteleri basan
teknisyenlerin  biiyilk  bir  ¢ogunlugu
alaylidir. Bu sorunlar detaylara girildiginde
arttirilabilir. Ancak yerel medyaya iligkin,
ilgili kesimlerce sorunlar ve ¢oziim yollar
yillardir  tekrarlanmasina ragmen bu
sorunlarin  igerigi ve siddetinde bir
degisiklik olmamast  bu sorunlart
sorunsallastirmaktadir. Bu sorunlar kadar,
tekrarlanan bu sorunlarin dikkate alinip
kokli degisikliklere gidilmemesi sorunu da
artik bir sorundur.

3-Elaz1ig Medyasi

Ik Tiirkge gazete “Takvim-i
Vekayi”nin 1 Kasim 1831 tarihinde
yayinlanmaya baglamasi1 Tiirkiye’de basin
tarihinin baglangici olarak kabul edilir
(Topuz, 2003, 15). Bu tarihten sonra
aydinlar olarak goriilen edebiyatcilar ya da
yurt disinda egitim goérmiis kalemler,

habercilikle birlikte agirlikli olarak halkin
cesitli konularda bilgilendirilmesi ve egitim
seviyesinin yiikseltilmesine yonelik &zel
tesebbiislii gazeteler ¢ikarmiglardir. Yerel
Basinin tarihi igerisinde degerlendirilen
vilayet gazetelerinin yayini ise Tirkiye’de
ilk Tirkce gazeteden bir silire sonra
gelismistir. Ilk Vilayet gazetesi cikarilan
illerden biri de Elazig’dir. Elazig’da
yaymlanan ilk vilayet gazetesi olan,
“Mamuratiil- Aziz Gazetesi” ilk Tiirkce
gazete olan Takvim-i Vekayi’den 62 yil,
ilk resmi vilayet gazetesi olan Tuna’dan 18
yil sonra yaym hayatina baglamistir.
Bugiinkii Elazig basinin dnciisii olan gazete
5 Ekim 1883 tarihinde yayinlanmistir. 1914
yilina kadar 31 yil yaym hayatini siirdiiren
Mamuratiil- Aziz Gazetesi bu yoniiyle
Anadolu’da yaymlanan en uzun Omiirlii
gazetedir (Yildirim, 1997, 24). Mamuratiil-
Aziz Gazetesi’'nden bir siire sonra 1918
yilinda Sark Gazetesi yayinlanmaya basladi
ancak bu gazete de 1922 yilinda
yayinlarina son verdi.

Biiyiik Onder Gazi Mustafa Kemal
Atatiirk, Kurtulus Miicadelesi déneminde
yerel gazeteler icin "Gazi Basin" unvanini
vermis ve bu gazeteler Kurtulus Savasi'nda
biiyiilk roller {istlenmislerdir. Kurtulus
Savasi doneminde Anadolu’da 22 gazete
yayimnlanmaktadir. Bunlardan biri de
Elazig’dadir. Bu gazete 1922 yilinda
yayimlanan Satvet-i Milliye’dir. Yayin
hayatina 24 Subat 1922’de Dbaglayan
Satvet-i Milliye hem milli miicadelenin
savunucusu hem de sehir sorunlarini
siirekli yansitan bir yayin olmustur. Tiirk
basin hayati igerisinde Onemli bir yere
sahip olan Elazig’da basin  hayati
Cumbhuriyetin ilanimin ardindan her gegen
glin daha da gelismistir. Elazig'da yaym
yapan ve iilke genelinde en eski 5 gazete
icinde yer alan Turan Gazetesi, yayin
hayatinda 79. yili geride birakmistir. Tiirk
basin hayati igerisinde koklii bir yere sahip
olan Elazig basmu, giinlimiizde sorunlar
acisindan diger yerel basin kuruluslariyla
benzerlikler gostermektedir. Elazig basimi
130 yila yaklasan kokli gegmisi ile bolge
illeri arasinda yaymcilik yoniinden birgok
noktada ileri durumda bulunmaktadir.
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Elazig'da giinliikk yayin yapan yerel gazete
sayisi komsu iller olan Malatya ve
Diyarbakir'dan daha fazladir. Elazig’da
bugiin, biri iiniversite televizyonu olmak
iizere 3 yerel televizyon, 10 giinliik gazete,
4 haftalik gazete, biri {iniversite radyosu
olmak tizere 11 radyo, 3 adet aylik dergi
bulunmaktadir.

4- Cabhsanlarinin Bakis Acisindan
Yerel Medya Sorunlarma Iliskin Alan
Arastirmasi

4.1. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Yapilan literatiir calismalari
gostermektedir ki iilkemizde genelde ulusal
ve yerel basina 6zgii bu sorunsallar sadece
tespitten ileriye gidememektedir. Bu
calisma  ile  sadece  yerel  basin
mensuplarinin ~ degil, yerel medya
calisanlarinin da sosyo-demografik
profilleri belirlenmis; ¢alisanlarin, iletigim
fakiiltesi mezunlarina yaklasim agilari,
mesleki zorluklari, medya-siyaset-sermaye
iligkisi gibi medyadaki nesnellik-yanlilik
ilkelerine bakis agilari, ¢alisanlarin kendi
mesleklerine ve ¢aligsanlar acgisindan halkin
yerel medya mensuplarina yaklasimlari
tespit edilmistir. Bu ¢ergevede bulgulardan
hareketle yerel medya mensuplarinin kendi
mesleklerini nasil algiladiklari, mesleki
sorunlarina bakiglart  ve c¢alisanlarinin
goziiyle yerel medya sorunsallari tespit
edilecektir.

4.2. Varsayimlar

= Yerel medya mensuplarinin
sorunlari, cinsiyet, gelir diizeyi gibi
sosyodemografik unsurlara bagli olarak
degisiklik gosterebilmektedir.

= Yerel medya agisindan sorunlardan
biri ¢alisanlar ac¢isindan uzun soluklu bir is
alan1 olarak goriilmemesidir. Bu durum,
birgok sorunu beraberinde getirmektedir.

= Diinyanin bir¢ok {ilkesinde iletisim
fakiiltesi mezunlar1 agisindan yerel medya
meslegi  0grenmeleri, ise alinmalar
siirecinde ¢ok Onemli bir basamak

olmasma karsin; iilkemizde bu durum
boyle bir seyirde degildir.

= Yerel basinda iletisim fakiiltelerinin
imaj1 olumlu degildir.

* Yerel medya kuruluslarinda
calisanlarin kurum i¢i mesleki egitimlere
alinmasi yeterli diizeyde degildir.

* Yerel gazetecilik sorunsallar1 daha
calisanlarin  meslegi segme siirecinde
baslamaktadir. Keza, bilingli bir tercih
yapanlarin oranlar1 ¢ok azdir.

= Yerel medya mensuplari agisindan
sendikasizlik, sigortasiz c¢alisma, iicret
dengesizlikleri gibi faktorler ¢alisanlarin
mesleki motivasyonunu olumsuz
etkilemekte, is doyumlarini azaltmaktadir.

= Yerel medyanin onemli
sorunlarindan  biri  medya,  siyaset,
sermayenin diizeysiz ve etik disi iligkisidir.

» Yerel medyada medya siyaset
sermaye iligskisinin derecesi kitle iletisim
aracinin tiirline gore degisiklik
gostermektedir.

= Halkin go6ziinde yerel medyanin
sayginliginin istenilen diizeyde olmamasi
sorunsali sektoriin sorunlarindan biridir.

4.3. Arastirmanin Yontemi

Aragtirmanin soru formu taslak halinde
hazirlandiktan sonra Oncelikle Elazig’da
yerel cesitli kademelerde calisan personelle
tartigilmis, sorularin diizeni ve igerikleri bu
tartismalardan sonra hazirlanmistir. Ayrica
soru formu oOncelikle 10 kisilik kontrol
grubuna uygulanmig anlagilmayan sorular
yeniden diizenlendikten sonra
uygulanmugtir.

4.4. Evren ve Orneklem

Evren: Aragtirmanin evreni Elazig ilidir.
Elazig ilindeki biitiin televizyon gazete,
radyo ve haber ajanslarinin g¢alisanlarina
soru formu dagitilmis ve uygulanmistir.
Elazig’da gazeteciler cemiyetine {iye
toplam gazeteci sayisi 105°dir. Yapilan



anket goOriisme tekniginde  Ozellikle
meslegini bu isten kazanan deneklere soru
formlart dagitilmistir. Anket, Elazig ili
merkeziyle sinirlt (ilgelerdeki yerel medya
kurumlari hari¢) tutulmustur.

Orneklem: Anket, gazeteciler
cemiyetine iiye olup (televizyon, gazete,
radyo, ajans) faal olarak g¢alisan ve
gecimini  bu  meslekten saglayanlara
yapilmistir.  Orneklem medya sunlardir:
Giinliik Yaymm Yapan Gazeteler: Turan

Gazetesi, Nurhak  Gazetesi, Uluova
Gazetesi, Firat Gazetesi, Birlik Haber,
Ginisigr  Gazetesi, Ayisigr  Gazetesi,

Yenicag Gazetesi, Giinebakis Gazetesi.
Haftalik Yayin Yapan Gazeteler: Dogu
Expresi, Yerel Gilindem, Elaziz Gazetesi.
Yerel Televizyonlar: Kanal e, Kanal 23,
Firat Tv. Yerel Radyolar: FM 23 Radyo,
Radyo Klip, Radyo Hazar. Ajans
Temsilcilikleri: Anadolu Ajansi, Dogan
Haber Ajansi, Thlas Haber Ajansi.

4.5.  Verilerin
Degerlendirilmesi

Anket uygulamasinda, anketler
katilimcilara  tek  tek  verilmis = ve
doldurduklar1 anketler aninda toplanmistir.

Toplanmas1  ve

Katilimcilarin anketi objektif  ve
tereddiitten uzak bir sekilde
cevaplamalarin1 saglamak iizere kimlik
bilgileri alinmamustir. Arastirmanin
degerlendirilmesi  asamasinda  sahada
doldurularak  getirilen soru  formlari
denetlenmis  (edit  edilmis);  veriler,

hazirlanan “veri kodlama yd&nergesine”
gdre, bilgisayar ortamima aktarilmis ve
SPSS Istatistik Paket Programi ile analiz
edildikten sonra Word programina birebir
aktarilmis ve frekans analizleri yapilmistir.
Soru formlarindaki yerel medya ile ilgili
sorular once genel dagilimlar seklinde;
daha sonra “cinsiyet, yas gruplari, 6grenim
durumu” degiskenleri ile iliskilendirilerek
degerlendirilmistir ve c¢apraz tablolar
halinde verilmistir. Arastirmaya ait tim
analizler tablolar halinde verilmis, genel
dagilimlarin tablolastirilmistir. Yorumlarin
ve Ozetin ayrintilar1 tablolar kisminda
bulunmaktadir.

4.6. Arastirmanin
Verilerin Coziimii

Tablo-1, Tablo-2, Tablo-3, Tablo-4,
Table-5: Katilimcilarin Sosyo-Demografik
Ozellikleri

Bulgular1  ve

1- 2- Medeni
Cinsiyetiniz? f % Haliniz? f %
Kadin 11 | 20,8 | Bekar 28 [ 52,8
Erkek 42 | 79,2 | Evli 25 | 47,2
Toplam 53 | 100 | Toplam 53 | 100
4- Ogrenim

3- Yasimz? f % Durumunuz? f %
18/25 17 | 35,1 | Okur — Yazar 0
26-35 19 | 35,8 | ilkégretim 9,4
36-45 14 | 26,4 | Lise 37 | 69,8
46-60 3 5,7 | Universite 11 | 20,8
61 ve (st 0 0,0 | Lisansdistii 0 0,0
Toplam 53 | 100 | Toplam 53 | 100
5- Aylik Geliriniz? f %
500 YTL ve alti 25 | 47,2
500-750 YTL 11 | 20,8
751-1000 YTL 9 17
1001-1500 YTL 4 |75
1501 ve dstii 4 7,5
Toplam 53 | 100

Ankete katilanlardan 42 kisi (%79,2)
erkek, 11 kisi (%20,8) kadin, 28 Kkisi
(%52,8) bekar, 25 kisi (%47,2) evlidir.
Katilimcilardan 19 kisi (%35,8) 26-35 yas
araliginda, 17 kisi (%35,1) 18-25 yas
araliginda, 14 kisi (%26,4) 36-45 yas
araliginda, 3 kisi (%5,7) 46-60 yas
araliginda olup 61 yas ve lstl katilimer yer
almamaktadir. Ayrica, katilimcilardan biiyiik
bir bolimii 37 kisi (%69,8) lise mezunu, 11
kisi (%20,8) {iniversite mezunudur. Bu

liniversite mezunlari icinde soru
kitapgiginda acik Ogretim, acgik Ogretim
Onlisans, lisans ve Onlisans ayrimi

yaptlmamustir. Bunun yaninda 5 kisi (%9,4)
ilkogretim  mezunu  olup  okuryazar
diizeyinde ve lisansiistii diizeyde egitim
almis katilimer yoktur. Buna gore, Elazig
medyasinda calisanlarin biiyiik ¢ogunlugunu
geng ve orta yaglilar olusturmaktadir.

Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu olan
25 kisinin (%47,2) aylik aylik geliri 500
YTL ve alti, 11 kisinin (% 20,8) 500-750
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YTL, 9 kisinin (%17,0) 751-1000 YTL, 4
kisinin (%7,5) 1001-1500 YTL ve yine 4
kisinin (%7,5) 1500 YTL ve fstii geliri
vardir. Calisanlarin biiyiik bir seviyesinin 36
(%68,0) 750 YTL ve altinda geliri oldugu
gozlemlenmistir. Buna gore, tiim yerel
medya sorunsali olarak karsimiza diisiik
maas sorunu, Elazig basminda c¢alisan
personelin de énemli bir sorunudur.

Tablo 6: Sektorde Istihdam Olunan
[letisim Fakiiltesi Mezunu Durumu

Tablo 7: Katilimcilarin Mesleki ve
Kurum i¢i Egitim Durumlari

6- iletisim 7-  Meslekle

fakiiltesi f % II?III bir egitici f %
mezunu surecten

musunuz? gectiniz mi

Evet 0 0 | Evet 28 | 52,8
Hayir 53 | 100 | Hayir 25 | 47,2
Toplam 53 | 100 | Toplam 53 | 100

Yerel medya diinyada iletisim fakiiltesi
Ogrencilerinin  meslege  baslamalarinda
onemli bir mecra olmasina karsin
Tiirkiye’de  ve  aragtirmanin  yapildig
Elazig’da durum boyle degildir.
Katilimeilardan hicbirinin Iletisim Fakiiltesi
mezunu olmadigi gézlemlenmistir. Sektdriin
iletisim fakiiltesi mezunlarint istihdama
gitmesi yerel medyanin kalitesini kuskusuz
yukarilara tastyacaktir.

Ayrica  katilmcilardan ~ %47.2’sinin
mesleki hicbir egitici slirecten gegmedigi de
tespit edilmistir. Muhtemelen diizenli egitim
ya da  kursa  katilmadiklar1  igin
“gordiiklerini”  uygulamaktadirlar. ~ Bu
noktada sadece kurum i¢i egitimleri
beklenmemeli, siirekli egitim kurslar1 da
diizenlenmelidir. Cilinkii medyanin &nemi
etkisinden kaynaklanmaktadir. Bu etkinin
onemini de oncelikle medyada c¢aligsanlarca
bilinmelidir.

Keza, basin yaym sektorii sadece etik,
igerik ve teorik agidan degil; teknolojik
olarak da devamli degisim ve gelisim
halindedir. Bu nedenle akademik ve mesleki

egitim gereklidir. Calismada katilimcilara
bazi anahtar kelimeler acgik uglu olarak
sorulmus bu kelimelere yaklasim agcilart
tespit edilmistir. Bu kelimelerden biri “off
the record”dur. Off the record; haber
kaynagmin, gazeteciye kayda almamasi
kosulu ile acikladigr bilgidir. Haberin
iceriginde yer verilmeyecek olan bu bilgi,
olaymm haber {izerinde g¢alisan gazeteci
tarafindan  etraflica  anlasilmasi  igin
kendisine sdylenir. Gazetecilik etigi geregi
gazetecinin bu bilgiyi agiklamamasi1 gerekir
(tr.wikipedia.org/wiki/Off the record). Bir
meslek etigi olarak off the record
uygulamasi gazetecilerin meslek hayatlari
boyunca gdz oniinde bulundurmasi gereken
bir kuraldir. Haber kaynaginin,
yaymmlanmamak ya da belirlenen bir
zamanda yaymlanmasi kosulu ile verdigi
bilgileri igerir. Tiirkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi’nde off the record ile
ilgili olarak, gazeteci kendi cabasi ile elde
etmedikce, bir kaynagin verdigi bilgi veya
belgenin yayinlanma tarihi konusundaki
istege uymalidir. Gazeteci; roportaj, haber,
yorum veya goriintii hazirligint yaym sekli
ne olursa olsun yaym  organindaki
sorumlular disinda, kaynagi da dahil
kimseye denetlettirmekle yiikiimli degildir.
Gazeteci, agiklanmamasi kaydiyla (off the
record) verilen bilgiyi ve sarf edilen sozleri
yaymlamamalidir (tgc.org.tr) denilmektedir.
Schlapp ise (2002, 47) kavramla ilgili
olarak; ‘off the record istekleri saygiyla
kargilanmalidir. Konugsma esnasinda soru
yoneltilen kisi belli nedenlerden dolay1
heniiz kamuoyuna agiklanmasini istemedigi
sirlarin1 gazeteciye acarsa, bu istegi yerine
getirilmelidir’ demektedir. Mesleki etik
kural olarak off the record uygulamasi,
gazeteci tarafindan mutlaka bilinmeli ve bu
kurala uygun yaym yapma bir ilke haline
getirilmelidir.  Ancak  ‘kaynak—gazeteci
iliskisinde “off the record” kavramini nasil
degerlendiriyorsunuz’ ag¢ik ug¢lu sorusuna
katilimcilardan sadece 9 kisinin dogru-
dogruya yakin cevaplar verdigi goriilmiis, 10
kisi soruya yanlis yaklasim getirmis, 38 kisi
ise bos birakmistir. Bu sonug, ankete katilan
gazetecilerin biiylik ¢cogunlugunun (38 kisi)



bu kavramla ilgili hi¢bir bilgiye ya da
cagrisima sahip olmadigmi, 10 kisinin ise
kavrami yanlis anladigimi ya da bilmedigini
acikca gostermektedir. Bu durum, yerel
basinda mesleki kavramlara hakim olma
acisindan bakilacak olursa gazetecilerin
mesleki kurallar1 tam olarak bilmedikleri
sorunsalint dogrulamaktadir.

Bir kisinin kendi meslegi ile ilgili yaptig1
tamim, o kisinin meslegine olan algisini,
mesleginin gereklerini ve amaglarmi nasil
degerlendirdigini ortaya koyar. ‘Sizce
gazeteci tanimi nedir, gazeteci kimdir’ agik
uclu  sorusuna  katilimcilarin  verdigi
cevaplara gore: 5 kisi, halkin sozciisii; 24
kisi dogrular1 aktaran-objektif-tarafsiz kisi; 7
kisi kalemini satmayan-ilkeli kisi; 1 kisi
gecimini gazetecilikten saglayan kisi; 5 kisi,
kamuoyunu aydmlatan  kisi  taniminm
getirirken; 15 kisi bu soruyu bos birakmugtir.
Oysa 5953 sayr 20 Haziran 1952 tarihli
“Basin Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar
Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi
Hakkindaki ~ Kanun’un 1. maddesi
gazetecinin kim oldugu sorusuna agik bir
cevap vermektedir. S6z konusu maddeye
gore; “...Tirkiye’de yaymlanan gazete ve
mevkutelerle haber ve fotograf ajanslarinda
her tiirlii fikir ve sanat islerinde calisan ve Is
Kanunu’ndaki ig¢i tarifi siimulii haricinde
kalan  kimselerle bunlarin  isverenleri
hakkinda uygulanir. Bu kanunun siimuliine
giren fikir ve sanat iglerinde iicret karsilig
calisanlara gazeteci denir” (Ozgen, 2004,
91).

Bu baglamda ¢alisanlarin mesleklerini
tamimlamada dagimik bir algiya sahip
olduklarin1 ortaya koyarken ayni zamanda
gazetecilige iligkin meslek tanimi
getirmekten uzak olduklarmi da gozler
online sermektedir. Schneider ve Raue
(2002, 17) 1iyi gazeteciligin dort farkli
kaynaktan beslendigini ifade ederek bunlarin
yetenek, karakter, ansiklopedik ve mesleki
bilgi oldugunu sdylemektedir. Dolayisiyla
mesleki bilgiden yoksun bir gazetecilik,
kendi smirlarin1 ve tanimini belirlemekten
yoksun kalirken ayn1 zamanda meslegin iyi
icrasinin  da Oniine gegmektedir. Yerel
basinda yasanan mesleki uygulamalardaki

karmasanin  temelinde de bu sorun
goriilebilir. Yerel medya sorunsallarindan
kalifiye eleman sorununun ¢o6ziimii i¢in en
az lise mezunlarina yonelik
gazetecilik/habercilik  mesleginin ~ temel
unsurlarinin  aktarilmasit  i¢in  mesleki
kurslara ihtiya¢ vardir. Taraflarin (kamu
yoOnetimi, iletigim fakiilteleri ve yerel basin
calisanlar1) bu durumu 6nemsemeleri yerel
basin haber igeriklerinin daha iyi olmasini
saglayacaktir. Bu yoniiyle yerel medyada
iletisim  fakiiltesi mezunlarinin  asgari
diizeyde Universite ve/veya lise
mezunlariin yetersiz olmasi, meslekle ilgili
kurs, seminer gibi egitici bilgilerden
gegmemeleri gazetecilik mesleginin
geregiyle yerine getirilmesinde bir sorun
olarak karsimizda durmaktadir.

Tablo 8: Katilmcilarin Calistiklart KIA
tiirline gore dagilimlari

Tablo 9: Katilimcilarin  Medya
Sektoriinde Caligma Yillart

8- Hangi yerel medya sektériinde

f %
calisiyor sunuz?
Televizyon 28 52,8
Radyo 4 7,5
Gazete 17 32,1
Ajans/Diger 4 7,5
Toplam 53 100
9- Kag¢ yilldir medya sektériinde

f %
calismaktasiniz?
0-1yil 5 9,4
02-5 yil 18 34,0
06-8 yil 7 13,2
09-11 yil 9 17,0
12 yil ve iizeri 14 26,4
Toplam 53 100

Ankete katilanlarin ¢ogunlugunu

televizyonda ve gazetelerde calisanlar
olusturmaktadir. Buna gore; katilimcilardan
28 kisi (%52,8) televizyonda, 4 kisi (%7,5)
radyoda, 17 kisi (%32,1) gazetede, 4 kisi
(%7,5) ajans veya diger kitle iletisim
araclarinda caligmaktadir. Ayrica,
katilimcilardan 5 kisi (%9,4) bir yila kadar,
biiyiik bir ¢ogunlugu olan 18 kisi (%34,0) 2
ila 5 yildir, 7 kisi (%13,2) 6 ila 8 yildir, 9
kisi (%17,0) 9 ila 11 yildir basin sektdriinde
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caligmaktayken 14 kisi (%26,4) 12 yil ve
daha fazla bir siiredir bu sektérde gorev
yaptigi belirlenmistir. Yasa gore
sosyodemografik dagilima baktigimizda
cogunlukla geng ve orta yaslilardan olugmasi
ve 12 ve istli ¢alisanlarm %26,4 gibi bir
oranda olmasi yerel medyada calisanlarin
uzun soluklu ve kalici olarak bu sektdrde
bulunmadiklarim gostermektedir. Bu durum
sektorde kalifiyeli ve tecriibeli personel
bulunmamasi1 sorununun kaynaklarindan
birini de olusturmaktadir.

Tablo 10: Calisanlarin En Cok Takip
Ettikleri KIA Tiirii

10- En Cok Hangi KIA’yi f %
Takip Ediyorsunuz

Televizyon 23 43,4
Radyo 1 1,9
Gazete 7 13,2
internet 22 41,5
Diger 0 0,0
Toplam 53 100

Katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu olan 23
kisi (%43,4) en c¢ok televizyonu takip
etmekte, bunu 22 kisiyle (%41,5) internet
takip etmektedir. Buna gdre ankete
katilanlardan televizyonu ve interneti takip
edenlerin orant nerdeyse aynidir. Bunun
yaninda 7 kisi (%13,2) gazete mecrasini
takip etmekteyken katilimcilardan sadece 1
kisinin  (%1,9) radyoyu takip ettigi
gozlemlenmistir.

Tablo 11: Katilimcilarin  Medya
Sektoriinde  Calistiklar1  Birime — Gore
Dagilimlari

11- Hangi Birimde f %
Calisiyorsunuz?

Yazi Isleri Miidiirii/Yrd - Haber

Mid(iri/Yrd 13 24,5
Muhabir 17 32,1
Yapimci/Yénetmen 8 15,1
Kameraman 4 7,5
Editor / Kbse yazari 6 11,3
Sunucu / Spiker 5 9,4
Toplam 53 100

Calisanlarin ~ galistiklart  kurumdaki
gorevini belirlemek iizere yoneltilen sorunun

geribildirimlerine gore; katilimcilarin biiyiik
bir bolimii olan 17 kisi (%32,1) muhabir, 13
kisi (%24,5) Yaz1 Isleri Miidiirliigii-Haber
Miidirliigii veya yardimcist olmak iizere
yonetici  birimlerinde, 8 kisi (%]15,1)
Yapimci-Yonetmenlik  biriminde, 4 kisi
(%7,5) kameraman, 6 kisi (%11,3) Editor —
Kose yazart ve 5 kisi de Sunuculuk —
Spikerlik gérevinde/biriminde ¢aligmaktadir.

Tablo 12: Katilimcilarin  Yaptiklar
Meslegi Tercih Etme Nedenleri

12- Medya sektériinii neden f %

segtiniz?

Tesadiifen segtim 18 34

Aile  gelenegi ve ¢evresel

yénlendirmeler 0 0

Meslegin sayginligi 3 5,7

Heyecan ve hareket 16 30,2

idealize edilmis amaglarla 16 30,2

Toplam 53 100
Katilimeilarin gazetecilik/habercilik

meslegine yonelme nedenlerini belirlemek
tizere yoneltilen soruya verilen cevaplarin
bliylik ¢ogunlugu olan 18 kisi (%34,0)
gostermektedir ki, c¢alisanlarin ¢ogunlugu
meslegi tesadiifen se¢mektedirler. Bunun
yaninda 16 kisi (%30,2) heyecan ve hareket
icin sectigini  belirtirken, ayni1 oranda
katilmer 16 kisi (%30,2) idealize edilmis
amaglarla  bu  meslege  yoneldigini
belirlemistir. Ayrica, 3 kisi (%5,7) meslegin
saygmhigindan bu  meslegi  yapmaya
basladigini belirtirken gevre yonlendirmeleri
ve aile geleneginden otlirli bu meslegi
secenlere rastlanmamustir.
Gazetecilik/habercilik tesadiifen (%34) ve
heyecan ve hareket (%30,2) amaciyla
secenlerin oranit 64,2°dir. Bu oran oldukc¢a
dikkat c¢ekicidir ve temelde bu meslek
acisindan sorundur. Bu noktada idealize
edilmis amaglar ve bilingli tercihle bu
meslege  yonelenlerin  oram1  diigiiktiir.
Toplumsal iligkilerin koklii degisimlere
ugradigt modern toplum yapist iginde
medya; kabaca enformasyon, egitim ve
eglence ye dair Ogretilerin  retilmesi,
degistirilmesi ve nakledilmesi gibi ¢ok
onemli bir¢ok isleve sahiptir. Bu islevi



medya derken medyayr ideme ettiren
mensuplarm1 ima etmekteyiz. Giliniimiizde
bu kadar dnemli bir kaynagin mensuplarimin
meslegi hareket ve eglence i¢in daha vahimi
rastgele se¢mis olmalar1 sorunsal olarak
degil, belki de sorunlarin kaynagi olarak
onlimiizde durmaktadir.

Tablo 13: Katilimcilarin  Calistiklar
Meslekten Memnun Olma Durumlari

13- Yeniden Bir Meslek Se¢mek

Durumunda  Kalsaniz  Hangi f %

Meslegi Segersiniz?

Bu meslek 30 56,6
Baska meslek 23 43,4
Toplam 53 100

Katilmcilarim  su  anda  yaptiklan
meslekten memnun olup olmadiginm
belirlemek tiizere yoneltilen sorulara
verilen cevaplardan tekrar bir meslek
secmek durumunda kalsalar bu meslegi
sececeklerle baska meslege yoneleceklerin
oranin birbirine yakin oldugu goriilmiistiir.
Buna gore ankete katilanlardan 30 kisi
(%56,6) tekrar bu meslegi sececegini
belirtirken, 23 kisi (%43,4) bagska meslege
sececeklerini ifade etmislerdir. Bu durum
Elazig’da basin sektoriinde ¢alisanlarin
%43,4 gibi yliksek bir oraninin meslek
se¢iminden memnun olmadiklarini ortaya
koymustur.

Yapilan aragtirmada katilimcilardan 27
kisi (%50,9) meslegin saygmliginin azalmasi
ve sosyal haklarin yetersizligini mesleki
acidan en ¢ok rahatsiz olduklar1 faktor
olarak belirtirken, 14 kisi (%26,4) patron ve
kurum  ¢ikarlari  dogrultusunda  haber
yapmay1 rahatsizlik sebebi saymuslardir.
Ayrica medyanin siyasetle ilkesiz dirsek
temasinda olmasi’n1 karsilastiklar: en biiyiik
sorun olarak gorenlerin sayist 9 (%17,0)
iken, 3 kisi (%5,7) haber standartlarinin
diismesi’ni  rahatsizlik  faktorii  olarak
gormiiglerdir.  Katihmcilarmm ~ %50’sinin
meslegin saygmligmin azaldig diislincesini
tagimasi, meslegin icrasi ve devamlilig
noktasinda bir motivasyon eksikligini de
beraberinde getirecektir. Caliganlarin
gbziinden, kamu adina yapilan bir meslek
olarak  gazeteciligin kamu nazarinda
itibarinin azaldigim gormekteyiz.
Katilimcilardan 14 kisi  (%26,4) de
rahatsizlik nedenlerinin basinda patron ve
kurum ¢ikarlari dogrultusunda haber yapma
durumunu (zorunlulugunu) gostermektedir.
Bu durum, carpici bir sekilde sektordeki etik
ihlallerin varligin1 da satir arasinda ifade
etmektedir.

Tablo 15: Katilimcilarin Meslekle Ilgili
Akademik  Egitimin ~ Onemine Iliskin
Kanaatleri

15- “Habercilik yapabilmek igin

(akademik) egitim gereklidir” | f %
.. ?
Tablo 14: Katilimcilarin  Sektdrde ; an ,9'7,'130 l’;":’l”yo’ musunuz: P ”
Mesleki A¢idan En Cok Rahatsiz Olduklari esimlikle Tatflyorum

D Katiliyorum 5 9,4
urum Fikrim Yok 2 3,8
14- Mesleki Agidan En Cok f o Katilmiyorum 21 39,6
Rahatsiz Oldugunuz Durum? ° Kesinlikle Katilmiyorum 7 13,2
Patron  ve  kurum  ¢ikarlar Toplam 53 100

dogrultusunda haber  yapma| 14 26,4
zorunlulugu

Meslegin sayginliginin azalmasi ve
sosyal haklarin yetersizligi

Haber standartlarinin diismesi 3 5,7
Medyanin siyasetle ilkesiz dirsek

27 50,9

17
temasinda olmasi ? 0
Diger 0 0,0
Toplam 53 100

Katilimcilardan 28 (%52,8) kisi olan
cogunlugu habercilik meslegi i¢in akademik
egitimi Oonemsiz gormektedir. Akademik ve
mesleki  egitimin  6nemi  ¢aligmada
tartistlmistir (Bkz, Tablo 6 ve Tablo 7). Bu
tablo, sektor ¢aliganlarinin akademik egitimi
gereksiz gordiiklerini gostermektedir
Iletisim fakiiltelerinin bu tabloyu ve bakis
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acisimt  dikkate almasi gerektiginin Onemi
agikardir.

Tablo 16: Katilimcilara Gore
Sektorlerindeki Medya, Siyaset, Sermaye
Mliskisi

16- Elazig’”da  medya-siyaset- | f %

sermaye iliskisini nasil
degerlendiriyor sunuz?
Rahatsiz edici 22 41,5

Bu iliskilerin igeriginin meslegi
temelden sarstigini ve bitirdigini
diistiniiyorum 12 22,6

calisanlarin bakis ac¢isindan olumsuz bir
seyirde isledigi aciktir.

Tablo 17: Calisanlarin Mesleklerini Icra
Ederken Karsilastiklart Zorluklar

17- Meslegi  gergeklestirirken

karsilastiginiz en 6nemli zorluk F %
hangisidir?

Kurum /;/. miicadeleleri  ve 7 132
engellemeleri

Maddi imkdansizliklari 16 30,2
is giivencesi yokluguna  badl
isteklendirme eksikligi 1 208

Meslegin sayginhginin dismesine

Iletisim &zgiirliigii nosyonunun arkasina
siginarak medya, kamuoyu ile iligkilerinde
sinirsiz bir etkilesim ortami istemektedir.
Bu istemde bulunurken de ‘kamuoyu bunu
istiyor’ mesrulagtirmasinin arkasina
siginmaktadir. Tim medya metinlerinin
kurgulanmasinda ama ozellikle de haber
metinlerinin yaymin da arkasina sigmilan
bir baska sOylem de tarafsizlik, yanl
olmamak, dengelilik, gercekeilik gibi
anlayislardir (Altug ve Er,
ilef.ankara.edu.tr). Nesnellik, dengelilik,
yanlilik uygulamalarinda basin miimkiin
oldugunca iliskileri  seviyeli  tutmak
durumundadir. Medya-siyaset-sermaye
iligkisinin olmamasi miimkiin degildir.
Ama bunun sekli ve daha da Onemlisi
igeriginin  mahiyeti ¢ok  Onemlidir.
Elazig’da yerel basinda g¢alisanlarin biiyiik
bir ¢ogunlugu 33 kisi (%64,1) ve bu
iliskisinin boyut ve igerigini etik dist
bulmaktadir. Bunun yaminda 11 kisi
(%20,8) bu iligkilerin fazlasiyla i¢ ige
gecmemis oldugunu, ilkesiz ve rahatsiz
edici boyutta olmadigmni vurgulamistir.
Medya-siyaset-sermaye iligkisini, i¢erigi ne
olursa olsun, olmasinin olmamasindan iyi
oldugunu diistinenlerin orami ise 8 Kkisi
(%15,1)’dir. Bu yanitlarda bu iliskilerin

iliskiler o kadar ic ice gecmemistir. bagh olarak karsilasilan zorluklar 12 22,6
Rahatsiz edici ve ilkesiz bir durumda Herhangi bir zorluk | 13,2
degildir. 11 | 20,8 yasamamaktayim ’
Medya-siyaset-sermaye iliskisinin Diger 0 0,0
olmasi olmamasindan iyidir. 8 15,1 Toplam 53 100
Fikrim Yok 0 0,0

Toplam 53 | 100 Yerel medya c¢alisanlarimin  biiyik

bolimi olan 16 kisi (%30,2) mesleklerini
yaparken karsilastiklar1 en onemli zorlugu
maddi imkansizliklar olarak belirtirken, 11
kisi (%20,8) is giivencesi yoklugu, 7 kisi
(%13,2) kurum i¢i miicadeleleri ve

engellemeleri, 12 kisi meslegin
sayginhiginin  diismesine bagli  olarak
karsilagtiklar zorluklar olarak

betimlemislerdir. Katilimcilardan 7 kisi ise
herhangi  bir  zorluk  yasamadigim
sOylemistir. Yerel basmnin en Onemli
sorunsallarindan birini teskil eden maddi
zorluklar sektor c¢alisanlar1 tarafindan da
mesleklerini icra etme noktasinda en
onemli sorun olarak ifade edilmektedir.
Katilimcilardan %30,2°1ik kismin
paylastigt ~ bu  goriis, yerel basin
calisanlarmin, mesleklerini daha rahat
siirdlirebilmeleri agisindan maddi
imkanlarinin  iyilestirilmesi  gerektigi
sonucunu bir kez daha ortaya koymaktadir.
Ayrica is glivencesi yoklugunu en biiyiik
sorun olarak degerlendiren, %20,8’lik bir
kismi1 da meslegin maddi sorunsallar1 ile
baglantili bir sekilde degerlendirirsek, bu
oran %51’e kadar ¢ikmaktadir. Bu
gostergeler sektor agisindan en 6nde gelen
sorunun basta maddi zorluklar ve bunlara
bagli ortaya ¢ikan sorunlar oldugunu
agikca ortaya koymaktadir.



Tablo 18: Calisanlara Gore Yerel
Medyanin Halktaki imaji

18- Elazig halkinin yerel
gazetecilik ve gazetecilere

f %
bakis agisini nasil
degerlendiriyor sunuz?
Olumlu 39 73,6
Olumsuz 14 26,4
Fikrim Yok 0 0,0
Toplam 53 100

Yerel basinda  gazeteci, cesitli
zorluklar, g¢esitli yetersizlikler, hatta
toplumun c¢esitli anlayigsiz tutumlarina
ragmen bu meslegi siirdiirmek zorunda
kalabilmektedir. Katilimcilardan 39 kisi
(%73,6) Elazig halkinin gazetecilik ve
gazetecilere bakis agisin1i olumlu olarak
degerlendirirken, 14 kisi (%26,4) olumsuz
olarak nitelendirmistir. Calisanlarin
yaklagik dortte birinin halkin bu meslege
bakis agisini olumsuz olarak
degerlendirmesi yerel medyanin, sektoriin
imaj sorunu yasadigini da resmetmektedir.

Tablo 19: Katilimcilarin Meleklerini
Yaparken En Cok Tatmin Olduklan
Faktor

19- Elazig’da yerel anlamda
yaptiginiz gazetecilik
uygulamalarinda sizi en ¢ok f %
tatmin eden gelisme ne
olmaktadir?
Habere diger meslektaslarimdan 6 113
daha yakin olmak !
Ozel haberimin yayinlandigini

.. 5 9,4
gbérmek
Sorun ¢6zmek 31 58,5
Tarihe ve giindeme taniklik etmek 6 11,3
Mesledin prestij ve getirilerinden

2 3,8

yararlanmak
Meslegdin maddi getirileri 3 5,7
Diger 0 0,0
Toplam 53 100

Katilimecilarm 31 kisisi  (%58,5)
mesleklerini yaparken en ¢ok sorun
¢ozliyor olmaktan mutlu olduklarini
belirtirken, 6 kisi (%11,3) haberlere
diger meslektaglarindan daha yakin
olmayi, 5 kisi (%9,4) 6zel haberlerinin
yayinlandigimi goérmeyi, 6 kisi (%11,3)
tarihe ve giindeme taniklik ediyor
olmay1 ve 2 kisi (%3,8) meslegin prestiji
ve getirilerinden yararlanmay1
mesleklerinden  sagladiklar1  tatmin
olarak belirtmislerdir.

Tablo 20: Katilimcilara  Gore
Yaptiklar1 Haberlerin Karar Organlari
Uzerindeki Etkisi

20- Yerel anlamda yaptiginiz
gazetecilik ve habercilik karar

. . f %
verici organlari etkilemede
islevsel midir?
Etkili olmaktadir 40 75,5
Hicbir etkisi yoktur 13 24,5
Fikrim Yok-Kararsizim 0 0,0
Toplam 53 100

Yerel basmin temel Ozelligi ise
yayimlandigi yorede, bireylerin
sorunlarini ¢ézmelerine yardimci olmak,
bireyler arasindaki iliskilerin olumlu
yonde gelismesini saglamak, yerel
diizeydeki kamuoyunun olusmasina
katkida bulunmak ve bu arada yerel
yonetimleri bir Ol¢lide denetleyerek,
elestirerek kamu gorevi yapmaktir.
Katilimcilardan 40 kisi (%75,5) yerel
anlamda yaptiklarnt  gazetecilik ve
haberciligin  karar verici  organlar
iizerinde etkisi oldugunu belirtirken, 13
kisi (%24,5) etkili olmadigini
belirtmistir. Bu noktada yerel medya
calisanlar yaptiklari yayinlarla
kamuoyu olusturabildiklerine ve
elestirel kamu gorevi yapabildiklerine
inanmaktadirlar.
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Capraz Tablolar
TABLO 21: Hangi Tiir KiA’da Calismaktasiniz TABLO 22: L.
Katihmcilarin ) Katilimcilarin Cinsiyet Toplam
Galistiklan Medya | 1y | Radyo | Gazete 2??"5/ TOPLAM Cinsiyetlerine
Organindaki ger .
. ) .. Gore
Gorevlerine Gore Bulundukl
Dagilimlari f-% | f-% | f-% | f-% | f-% ulundukiari
Kurumlarda Kadin f- | Erkek £-%
= /0
Yazi isleri 6 1 6 0 13 Caligtiklar % f-%
—haber | 462% | 7.7% | 46.2% | 0.0% | 100.0% Birimlere  Gore
M 4% | 25.0% | 35.3% | 0.0% | 24.5% Dagilimi
veya Yrd. 7 Y70 27 -U70 270
g 6 0 7 4 17
@ .| 35.3% | 0.0% | 41.2% | 23.5% | 100.0% Yazi Isleri ve 3 10 13
£ Muhabir 100.0 Haber
£ 21.4% | 0.0% | 41.2% |~ 32.1% L 23.1% | 76.9% | 100.0%
s % Miidiirii  ve
> 7 0 1 0 8 Yardimcilari
= | vapimeyy ardimeilari | 27.39% | 23.8% | 24.5%
v | 87.5% | 0.0% | 12.5% | 0.0% | 100.0%
:0 onetmen 4 13 17
o 255% | 0.0% | 59% | 0.0% | 15.1%
[T
5 | vorerom [ 0‘:) . 0 0 0 4 g | Muhabir 23.5% | 76.5% | 100.0%
) 7| 00% | 00% | 0.0% | 100.0% =
2 an % 5 36.4% | 31.5% | 32.1%
= 14.3% | 0.0% | 0.0% | 0.0% | 7.5% =
3 3 0 3 0 o S 1 7 8
b= Editér / = Yapimci-
5:% Kése | 50.0% | 0.0% | 50.0% | 0.0% | 100.0% 2| Vsnetmen 12.5% | 87.5% | 100.0%
yazari 10.7% | 0.0% | 17.6% | 0.0% 11.3% S 9.1% 16.7% 15.1%
2 3 0 0 5 £ o 2 2
(T
S‘;”‘_;f”/ 40.0% | 60.0% | 0.0% | 0.0% | 100.0% T
piier 7.1% 75. % 0.0% 0.0% 9.4% g Kameraman 0.0% 100.0% 100.0%
28 4 17 4 53 G 0.0% 9.5% 7.5%
52,80 x
TOPLAM | 7:50% | 32,10% | 7,50% | 100,00% 0 6 6
2 Editér -
100% | 100% | 100% | 100% | 100% ) 0.0% |100.0% | 100.0%
Kdse Yazari
0.0% 14.3% 11.3%
Katilimcilardan ~ yOnetici  statiisiinde 3 2 5
bulunan yazi isleri-haber miidiirleri ve ﬁ”f’kucr” | 60.0% | 400% | 100.0%
yardimcilariin dagilimina gore, pike 273% | 4.8% 9.4%
televizyonda 6 kisi, radyoda 1 kisi, gazetede
.. . 11 42 53
6 kisi iken Ajanslardan katilimci yoktur.
Toplam 20,80% | 79,20% | 100,00%

Muhabir olarak televizyonda 6 Kkisi,
gazetelerde 7 kisi, Ajans ve/veya diger kitle
iletisim araglarinda 4 kisi olup, radyodan
muhabir olarak c¢alisgan katilimc1 yoktur.
Yapimci-yonetmen olarak televizyonda 7
kisi, gazetede 1 kisi olup diger kitle iletisim
araglarindan katilime1 yoktur. Katilimeilar
arasinda televizyonda calisgan 4 kameraman
vardir. Editor/kdse yazari olarak calisanlarin
3’0 televizyonda, 3’ gazetelerdendir.
Sunucu ve/veya spikerlerin dagilimi ise
televizyonda 2 kisi, radyoda 3 kisi olup
diger kitle iletisim araglarinda bu gorevde

calisan katilime1  yoktur. Buna  gore
katilimcilarin - ¢ogunlugu  muhabirlerden
olusmaktadir.

100% 100% 100%

Katilimcilart olugturan 17 muhabirden
1371 erkek, 4’1 kadin, 13 kisiden olusan yazi
isleri, haber miidiirleri ve yardimcilarindan
100u  erkek, 3’0 kadindir. Yapimci-
yonetmenlerin - 7’si  erkek, 1’1 kadmdir.
Kameraman olarak calisan 4 Kkisinin ve
editor-kose yazari olarak c¢alisan 6 kisinin
tamami erkektir. Sunucu-spiker olarak
caligsanlarinsa 3’1 erkek, 2’si kadindir. Yerel
medyada erkek egemen bir yapt s6z
konusudur.



TABLO 23: Katihmcilarin Cinsiyet Toplam
Cinsiyetleri ile Medya | Kadin Erkek
Sektorini Segme F-%
Nedenleri Arasindaki | f-% f-% s
iligki
. 3 15 18
g | Tesadifen 16.7% | 83.3% | 100.0%
g sectim
) 27,30% | 35,70% 34,00%
ED Aile gelenedi ve 0 0 0
2 cevre 0.0% 0.0% 0.0%
g _ yénlendirmeleri | 0,00% 0,00% 0,00%
X9 .. 1 2 3
38 SI\Z‘;;I;?I’; 33.3% | 66.7% | 100.0%
] g 9,10% 4,80% 5,70%
] 4 12 16
g |Hevecan el % | 75.0% | 100.0%
< hareket
S 36,40% | 28,60% 30,20%
E S L 3 13 16
5 Zﬁzlp’f‘fﬂ;d”m’ﬁ 18.8% | 81.3% | 100.0%
27,30% | 31,00% 30,20%
11 42 53
Toplam 20.8% 79,20% | 100,00%
100.0% | 100,00% | 100.0%

Katilimcilarin ~ gazetecilik  meslegine
yonelme nedenlerinin biiyliik  bolimiinii
olusturan tesadiifen se¢tim diyenlerin 15°i
erkek, 3’ii kadindir. Meslegin saygiligindan
otliri yonelenlerin 2’si erkek, 1’1 kadin;
heyecan ve hareket igin segenlerin 12’si
erkek, 4’1 kadin; idealize edilmis amaglarla
secenlerin 13’1 erkek, 371 kadindir.

TABLO 24: Katilimcilarin Cinsiyet Toplam
Cinsiyetlerine Gore En| Kadin Erkek f-%
Cok Karsilastiklari o o
Mesleki Zorluklar f-% f-%
Kurum ici 1 6 7
engellemeleri ve | 14.3% 85.7% | 100.0%
miicadeleleri 9,10% 14,30% | 13,20%
1 1
Maddi 0 6 6

L 0.0% 100.0% | 100.0%
imkansizliklar

=

o

(&

=4

w

c

[J]

<

"i c_T-; 0,00% 38,10% | 30,20%

= 3|is giivencesi 4 7 11

§»§ yokluguna bagh | 36.4% | 63.6% | 100.0%

] .

= t

© § | motvasyon 36,40% | 16,70% | 20,80%

£ x| eksikligi

S & | Meslegin 3 9 12

= — v

% o sayginliginin 25.0% 75.0% 100.0%

§ S | diismesine  bagh

c karsilasilan 27,30% | 21,40% | 22,30%

b zorluklar

§1 Herhangi bir 3 4 7

= zorluk 42.9% 57.1% | 100.0%

hd yasamamaktayim | 27,30% | 9,40% | 13,10%

11 42 53

Toplam 20,80% | 79,20% | 100,00%

100,00% | 100,00% | 100,00%

Kurum i¢i engelleme ve miicadeleleri
meslekte karsilastiklart en onemli gligliik
gorenlerin 6’s1 erkek iken 1’1 kadindir.
Maddi imkansizliklari en 6nemli sikinti
gorenlerin tamaminin (16 kisi) erkek olmasi
ve bunu en 6nemli sikint1 olarak gdrenlerin
arasinda  kadmlarin  olmamasi  dikkat
¢ekicidir. Bunun yaninda is giivencesi
yokluguna bagli motivasyon eksikligini en
onemli sorun gorenlerin 7’si erkek, 4’1
kadm; meslegin saygmhiginin diismesine
bagli karsilasilan  zorluklar1  sorunlarin
onceligi gorenlerin 9’u erkek, 3’1 kadindir.
Herhangi bir zorluk yasamadigini beyan
edenlerin ise: 4’4 erkek, 3’4 kadindir.
Alman  cevaplar  igerisinde  Ozellikle
calisanlar arasinda kurum i¢i engellemeleri
ve miicadeleleri daha ¢ok (%85,7) erkeklerin
yasamast ve maddi imkansizhigr kadmlar
arasinda sorun olarak gorenlerin olmamasi
dikkat ¢ekicidir.

TABLO 25: Aylik Gelir | Yeniden Meslek

ile Yaptiklari | Segme Durumunda | TOPLAM
Meslekten Memnun Meslek Tercihi
Olma Durumu Bu Baska o
Arasindaki iliski meslek | meslek f-%
f-% f-%
500 YTL ve 13 12 25

52.0% 48.0% 100.0%
43,30% | 52,20% | 47,20%
8 3 11
500-750 YTL | 72.7% 27.3% 100.0%
26,70% | 13,00% | 20,80%
4 5 9

alt

Katihmcilarin Aylik Gelirleri

)7/?_;-1000 44.4% 55.6% 100.0%
13,30% | 21,70% | 17,00%
2 2 4
i?_?l-lﬂ’o 50.0% 50.0% 100.0%
6,70% 8,70% 7,50%
3 1 4
Lllfglo YL ve 75.0% 25.0% 100.0%
10,00% 4,30% 7,50%
30 23 53
Toplam 56,60% | 43,30% | 100,00%

100,00% | 100,00% | 100,00%

Katilmcilarin - aylik  gelirlerine  gore
yeniden  gazetecilik meslegini  segip
segmeyecegini ortaya koymak iizere yapilan
iligkilendirmeye gore, yeniden meslek segme
durumunda kalinmasi halinde bagka meslegi
sececeklerin biiylik ¢ogunlugu olan 12 kisi,
500 YTL ve altindaki aylik gelirine sahip
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kisilerden olugmaktadir. Bunun yaninda 500
YTL ve alt1 aylik gelirine sahip 13 kisinin
yeniden bir meslek se¢cme durumunda
kalsalar ayn1 meslegi se¢cme yoluna
gidecekleri basin sektoriinde baska motive
edici unsurlara sahip olduklarini
gostermektedir. Bununla birlikte 500-750
YTL arasinda aylhk gelirine sahip
katilimcilardan 8 kisi yine bu meslegi
segecegini, 3  kisi baska meslege
yonelecegini belirtmislerdir. 751-1000 YTL
gelir grubuna sahip 4 kisi bu meslegi, 5 kisi
baska meslegi; 1001-1500 YTL arasinda
geliri olanlardan 2 kisi bu meslegi, 2 kisi
baska meslegi sececegini soylerken, 1500
YTL ve iistli gelire sahip 4 kisiden 3’ii bu
meslegi, 1 kisi de baska meslege
yonelecegini  bildirmistir.  Bu  durum,
katilimcilar i¢in aylik gelirinin su andaki
meslek secimlerine yonelik
memnuniyetlerinde  6nemli  bir  unsur
oldugunu gostermekle birlikte tek basina bir
etken olmadigini ortaya koymustur.
TABLO 26: Galisanlarin Mesleklerini icra Ederken En Gok Karsilastiklar Zorluklan
Katilimcilarin is Meslegin
ﬁyllk Gﬁliri Kurum igi ' ngenvcesi sa)./.gmllg'mm Herhangi bir
e Diger . Maddi yokluguna | diismesine
Mesleki enge//emeler./ imkansizliklar bagh bagh zorluk TOPLAM
Zorluklari mlicadeleleri motivasyon | karsilasilan yasamamaktayim
Arasindaki eksikligi zorluklar
iliskisi f-% f-% f-% f-% f-% f-%
500 3 9 5 5 3 25
YTL ve 12,00% 36,00% 20,00% 20,00% 12,00% 100,00%
alti 42.9% 56,30% 45,50% 41,70% 42,90% 47,20%
S | s00- 2 3 3 2 1 11
% 750 18,20% 27,30% 27,30% 18,20% 9,10% 100,00%
2 YTL 28,60% 18,80% 27,30% 16,70% 14,30% 20,80%
3 | 751- 1 1 1 3 3 9
Z: 1000 11,10% 11,30% 11,10% 33,30% 33,30% 100,00%
5 YTL 14,30% 6,30% 9,10% 25,00% 42,90% 17,00%
g | 1001- 0 3 1 0 0 4
= 1500 0.0% 75,00% 25,00% 0,00% 0,00% 100,00%
S YTL 0,00% 18,80% 9,10% 0,00% 0,00% 7,50%
1500 1 0 1 2 0 4
YTL ve 25,00% 0,00% 25,00% 50,00% 0,00% 100,00%
ustii 14,30% 0,00% 9,10% 16,70% 0,00% 7,50%
7 16 11 12 7 53
Toplam 13,20% 30,20% 20,80% 22,60% 13,20% 100,00%
100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%




Calisanlarin mesleklerini icra etmelerinde
karsilagtiklart zorluklarda aylik gelirlerinin
etmen olup olmadigm ortaya koymak
amactyla yapilan c¢aprazlamada, maddi
imkansizliklar1 en onemli ve zorluk olarak
belirtenlerin  oran1  katilimcilarin ~ biiyiik
cogunlugunu olusturmaktadir. Buna gore;

Haber se¢iminde kullanilan siyasal ya da
ideolojik yaklasimlar bile artik temelde medya
kuruluglarinin ekonomik kaygilariin sonucu
(Seker, 1999, 36) olmustur. Katilimcilarin
calistiklar1  kurumlara goére medya-siyaset-
sermaye iligkisine bakis agisin1 Slgmeye
yonelik yapilan degerlendirmeye gore, rahatsiz

edici ve var olan iliskinin meslegi temelden
sarstigint ve zarar verdigini disiinenlerin
sayist 18 kisidir. Bunun yaninda iliskinin i¢ ice
gecmedigini ve iligkiyi ne seviyede olursa
olsun gerekli gorenlerin sayis1 10°dur.

500 YTL ve alt1 gelir seviyesine sahip 9 kisi
maddi imkansizlart en 6nemli zorluk olarak
vurgularken, aymi1 gelir seviyesine sahip 3
kisi mesleklerini icra ederken maddi
imkansizliklar dahil herhangi bir zorluk
yasamadiklarini belirtmislerdir. Radyoda calisanlardan 1 kisi rahatsiz edici

oldugunu diistiniirken, 3 kisi iliskinin i¢ ige

gecmedigini ve iligskinin hi¢ olmamasindansa,
olmasinin daha iyi oldugunu diistinmektedir.
Gazete c¢alisanlarmin 13’4 bu iliskilerin

Calisanlarin Mesleklerini icra Ederken En Gok
Karsilastiklari Zorluklan

TABLO . | Mesle

fs in icerigini olumsuz bir diizlemde ve meslege

26: gaven | < vain zarar verici durumda goriirken, 4 kisi daha
Katihmall | kyrym cesi M Herha T limli bi Kkl g

ann Avlik | . hgimin | ilimli bir yaklagim agisi getirmistir. Bunun

' y! ici Maddi | yoklu diism ngi bir (o} . . . e e s

Geliri ile | engelle | imkan | guna esfne sorluk | P yaninda ajans ve diger klltljc .1.let1§1n?

Diger | meleri | sizkl | bagh bagh | Y3saM L araclarinda c¢alisanlardan 2 kisi iliskileri

x)‘iiﬁ'l‘a'n micad | ar | motiv | oo, | amakt| A olumsuz bir yapida gordigiinii séylerken, 2

eleleri asyon ayim M fr el e : s : :

Arasinda okt | @stlan kisi iligkileri olumsuz nitelendirilebilecek bir

ki iligkisi Gi zorluk yapida gormemistir. Bu sonuglara gore, Elazig
far ilinde 6zellikle televizyon ve gazetede ¢alisan
f-% | f-% | f-% | f-% | f-% | f-% | basin mensuplart bu iligkilerin olumsuz

diizlemde oldugunu diistinmektedir.

500 3 9 5 5 3 25
Y7L 173600 | 20,00 | 20,00 | 12,00 | 100,00 TABLO 28: Ya!)iilglnlz Habercil‘ik Karar
ve 12,00% |~ % % % 9% Katilimeilarin Verici Organlari Etkilemekte
altr i 56,30 | 45,50 | 41,70 | 42,90 . ;al|§t|klar| Kitle midir?
42.9% | g, % % 9% | 420% ] |iletisim  Araci | Kesinlikle | Hicbir
2 3 3 2 1 1 Tirlne Gore etkili etkisi | TOPLAM
500 Yaptiklari olmaktadir | yoktur
- 27,30 | 27,30 | 18,20 100,00 Haberlerin Karar
18,20% / ! ’ 9,10% ’ L.
750 % % % |l % Verici Organlari
E YTL 28,60% 18:;80 27‘;30 161;70 14;30 20,80% Etk!ley|p N f-% f-% f-%
= % % % % Etkilemedigine
8 | 751 1 1 1 3 3 9 Dair Kanaatleri
4
EXp | 11,30 | 12,10 | 33,30 | 33,30 | 100,00 ) 17 1 28
c | 100 | 11,10% | ~"o % 9% % 9% ;3 | Televizyon | 60,70% | 39,30% | 100,00%
= 0 b=
Kl 42,50% 84,60% | 52,80%
S | v7L | 14,30% | 6,30% | 9,10% | 2% | %0 | 17.00% = - 2 -
£ % % g 3 1 4
8l10]| o 3 1 0 0 4 B | Radyo 75,00% | 25,00% | 100,00%
1- =z 7,50% 7,70% | 7,50%
75,00 | 25,00 100,00 © 2 2 2
150 | 0.0% | 757 | 77 | 0,00% | 0,00% | Ty S 16 1 17
0 = 0, 0, 0,
v1L | 0,00% 1%80 9,10% | 0,00% | 0,00% | 7,50% t_g Gazete 94,10% 5,90% | 100,00%
% £ 40,00% | 7,70% | 32,10%
130 1 0 1 2 0 a E 4 0 4
z . .
Ajans/diger | 100,00% 0,00% | 100,00%
YTL 25,00% | 0,00% 25,00 | 50,00 0,00% 100,00
ve % % % 10,00% 0,00% 7,50%
st | 14,309 | 0,00% | 9,10% | 1°7° | 0,00% | 7,50% 40 13 33
ii % Toplam 75,50% | 24,50% | 100,00%
7 16 11 12 7 53 100,00% | 100,00% | 100,00%
30,20 | 20,80 | 22,60 | 13,20 | 100,00

0,
Toplam | 13,20% % % % % %

100,00 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,00
% 0% 0% 0% 0% %
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Elazig’da c¢alisan basin mensuplarinin Gazete  yaymcilari, genel  yaymn
yaptiklar1 haberlerle karar verici organlari  yOnetmenleri, gazeteciler, hepsi de iletisim
etkileyip etkileyemediklerine ~ yonelik  kanallarmi1  kendi amaglarina  gore
diisiincelerini 6grenmek amaciyla sorulan  denetlemek ve ellerinde tutmak

soruya farkli medyalarda ¢alisanlar arasinda
bir goriis farkliligi olup olmadigim
belirlemek iizere c¢aprazlama yapilmistir.
Buna gore, televizyon ¢alisanlarindan 17
kisi etkili oldugunu, 11 kisi etkisinin
olmadigini; radyo calisanlarindan 3 kisi
etkili oldugunu, 1 kisi etkisi olmadigini,
gazete calisanlarindan 16 kisi  etkili
oldugunu, 1 kisi etkili olmadigimi ve ajans
calisanlarmin tamamini olusturan 4 kisi
etkili oldugunu belirtmiglerdir. Bu sonuglara
gore, oOzellikle gazete, radyo ve ajans
caliganlar1 yaptiklar1 haberciligin  karar
verici organlar etkiledigine inanmaktadir.
Televizyon  calisanlarinin  biiyikk  bir
cogunlugu olan 17 kisi  yaptiklan
haberciligin ~ karar  verici  organlar
yonlendirdigine inanirken, 11 kisi aksi goriis
dile getirmistir.

istemektedirler (Tokgdz, 2003, 63). Bu
iligkilerin igerigi ve boyutu kitle iletisim
araclarinin gesidine gore degisebildigi gibi,
hem icerik hem de iliski agsindan bu
kurumlarin degisik birimlerinde ¢alisanlara
gore de degisiklik gosterebilmektedir. Bu
ger¢evede sorulan soruya katilimcilardan
yazi isleri-haber miidiirleri ve
yardimcilarindan olusan 10 kisinin 6’s1
Elaz1g’daki medya-siyaset-sermaye iligkisini
rahatsiz edici, 4’0 bu sistemler arasindaki
iligkinin melege zarar verici boyutta
oldugunu soylerken 3 kisi de iligkinin

rahatsizlik  verecek derecede i¢ ige
geemedigini ancak iligkinin bir sekilde
varligia inanmaktadir.

En dikkat ¢ekici sonuglar haberin
toplanmasi, yazilmasi silirecinde en etkin
kesimi  olusturan  muhabirlere  aittir.

Mubhabirlerin 13 kisisi bu iligkilerin

TABLO 29: Katilimcilarin Sizce Elazig’da M(-:‘.c?yé-si\.{afet-Sermaye iligkisi Nasil igerigini rahatsiz edici ve meslege
Calistiklari Departmana Var olan | lligkilerin i¢ .. . g
Gére Elazig’da Medya, iliskinin ice fliskinin zarar verici olarak nitelerken, 4 Kkisi
Siyaset, sermaye | | mesledi | gecmedigini | olmamasidansa rahatsiz edici seviyede olmadigini
III§kISInIn Purumuna edici temelden | ve rahatsiz olmasinin Toplam | e iliskinin varhigmin gerekliligine
Dair Kanaatleri sarstigini edici geregine . di3 belirtmisti %
ve seviyede inaniyorum 1118.11 1g1n clt n'n.s Hj' . apimcei-
bitirdigini | olmadigini yonetmenlerden iligkiyi rahatsiz
f-% f-% f-% f-% f-% | edici olarak nitelendiren yoktur.
Yaz1 isleri — haber |—— 1 2 1 13| Bunun yaninda iliskinin icerigini
miidiir / Yrd. 46,20% | 30,80% | 15,40% 7,70% 100,00% 1 1 ahatsiz edici olarak nitelendiren 3
N ' 27,30% | 33,30% | 18,20% 12,50% 24,50% o N
g 1 2 3 1 17 kisidir. Yapimci-yonetmenlerden 5
£ | Muhabir 64,70% | 11,80% | 17,60% 5,90% 100,00% | kisiyse bu iliskileri ilkesiz bir
© . . . eee .
£ 50,00% | 16,70% | 27,30% 12,50% 32,10% | sekilde i¢ ice gegmedigini ve bu
= 0 3 2 3 8 iliskinin varliginin geregine
E Yapimci/Yénetmen | 0,00% 37,50% 25,00% 37,50% 100,00% inandlklarlnl belirtmislerdir.
6 0,00% | 2500% | 18,20% 37,50% 15,10% ..
o > 0 ) o 2 Kameramanlardan 2 kisi medya-
oo . g e .
;E Kameraman 50,20% | 0,00% 50,00% 0,00% 100,00% s1y.a§et—sermaye .1hsklsln1 rahats.lz.
g 9,10% 0,00% 18,20% 0,00% 7,50% edici olarak mtelerken, 2 k1$1
E 2 2 1 1 6 iligkilerin  i¢  ige  gecmedigini
& | Editér / Kose yazr | 33,30% | 33,30% 16,70% 16,70% 100,00% | belirtmislerdir. Sunucu spikerlerden
b0 . . . . . « eqe . .
5 9,10% | 16,70% | 9,10% 12,50% 11,30% | | kisi rahatsiz edici, 1 kisi iliskilerin
, L L L 2 > meslegin  temellerini  bozacak
Sunucu / Spiker 20,00% | 20,00% | 20,00% 40,00% 100,00%| e oldus | kisi iliskileri
4,50% | 830% 9,10% 25,00% 9,405 | Dutelikic oldugunu, 1 Xisi tligkiierin
2 12 11 P 53 i¢c ice gegmedigini belirtirken 2 kisi
Toplam 41,50% | 22,60% | 20,80% 15,10% 100,00% | de bu iliskilerin bir sekilde olmasi
100,00% | 100,00% | 100,00% 100,00% | 100,00% | gerektigini vurgulamistir.




TABLO 30: Katimcilara | Yerel Kapsamda Yaptiginiz Habercilik
Gore Yapilan Karar Verici Organlan Etkilemekte
Haberciligin Karar Verici midir?
Organlar Uzerindeki
Etkisi ile Halkin Yerel
Gazete ve Gazetecilere Etkili Etkili Toplam
Bakis Acisi Arasindaki | Olmaktadir | Olmamaktadir
iligki.
f-% f-% f-%
g @ 34 5 39
8 g E 'g =| Olumlu 87,20% 12,80% 100,00%
g >=- s @ é. 85,00% 38,50% 73,60%
2555 6 8 14
o« 2 ® E»- O| olumsuz | 42,90% 57,10% 100,00%
8 2 15,00% 6,50% 26,40%
40 13 53
Toplam 75,50% 24,50% 100,00%
100,00% 100,00% 100,00%
Ozellikle popiiler kitle gazetelerinin

tercih ettigi sansasyonel c¢izgi, sokaktaki
adamin gazetecilik yapan kitle iletisim
araclarina olan giivenini yitirmesine neden
olmustur (Tokgdz, 2003, 62). Yerel
medyanin kamuoyu ile arasinda giliven
bunalimin1 sadece bu sansasyonel ¢izgi
diizlemiyle agiklamak eksik bir yaklagim
olacaktir. Ankete katilanlardan yaklasik her
dort kisiden biri (%26.4) halkin yerel
medyaya bakisinin  olumsuz oldugunu
disiinmektedir. Bu olumsuz diislinenlerin
%42.90’1 yerel medyanin karar verici
organlar lizerinde etkili oldugunu sdylerken,
%357.10’u ise etkili olmadigini belirtmistir.
Buna gore tiim katilimcilari %6.50’si yerel
medyanin hem halkin goziinde iyi bir
itibarinin olmadigin1 hem de karar verici
organlar izerinde bir etkisinin
bulunmadigim diisiinmektedir. Tiim
katilimeilarin %85,0’1 ise medyanin hem
halkin goziinde iyi bir itibarinin oldugunu
hem de yaptiklar1 haberlerin karar verici
organlarin  dikkatini  ¢ektigini,  etkili
oldugunu belirtmektedirler.

Sonuc ve Oneriler

Flaz1ig olceginde alan aragtirmasina
dayali yapilan bu c¢alismada, yerel medya
calisanlarmin  mesleklerinde  gordiikleri
sorunlardan hareketle sektoriin sorunsallari
tartisitlmigtir.  Bu kapsamda caligsanlarin
sosyo-demokrafik  ozellikleri,  iletisim

fakiiltesi mezunlarina
mesleklerini yaparken karsilagtiklar
zorluklar, gazetecilik meslegine iliskin
gorisleri, yerel gazeteciligin mevcut durumu
ve gazetecilerin meslekten beklentileri tespit
edilmistir.  Ayrica ¢alisanlarin  siyaset,
sermaye 1iliskisine dair yerel medyanin
nesnellik-yanlilik tutumu kendi
degerlendirmelerinden tartisilmistir. Tiim bu
sorunlar yapilandirilmis (formel) goriisme
teknigiyle arastirllmistir sonuglar frekans
analiziyle tartigilmistir.

yaklagim agilari,

Caliganlarin ¢cogunlugu (% 70,9) 35 yas
ve alt1 yas araliginda olup geng bir kitleden
olusmaktadir.  Ankete  katilan  sektor
calisanlariin ¢ogunlugunun erkek olmasi
erkek egemen bir medyanin varligina isaret
etmektedir. Elazig ilinde ¢alisanlarin egitim
durumlarina baktigimizda yerel medyada
yagsanan kalifiye eleman sikintist dikkat
¢ekmektedir. Ayrica, calisanlardan
hicbirinin ~ Iletisim  Fakiiltesi mezunu
olmadigr gozlemlenmis (Tablo 6), ve
katilimcilardan  ¢ogunun meslekle ilgili
higbir egitici siiregten gecmedigi (Tablo 7)
tespit edilmistir. Bu durum, yerel basinin
kalifiye ve egitimli eleman durumunu goézler
Online  sermektedir. Bunun  yaninda,
habercilik yapmak i¢in akademik egitimi
onemsiz gorenlerin oram %52,8” dir (Tablo
15). Bu noktada iletisim fakiiltelerinin bu
algiy1 neden ve sonuglarryla nemsemesi ve
dikkate almas1 gerekmektedir.

Yerel medyanin en 6nemli sikintilarindan
biri ekonomik gelir ve sosyal haklariyla
ilgilidir. Katihmcilarin ~ biiyiik  bir
cogunlugunun (%47,2) 500 YTL ve alt1
aylik gelirle calistigi, % 20,8’inin ise 500-
750 YTL araliginda aylik gelire sahip
oldugu  belirlenmistir. Bu  baglamda,
katilimeilarin aylik gelirlerinin meslekteki
memnuniyetlerine etkisini ortaya koymak
amaciyla yapilan iliskilendirmeye gore,
yeniden meslek segme durumunda kalinmasi
halinde bagka meslegi sececeklerin biiyiik
cogunlugu olan 12 kisi, 500 YTL ve
altindaki aylik gelirine sahip kisilerden
olugsmaktadir (Tablo 25). Bu durum,
katilimcilar i¢in aylik gelirinin mesleki
doyumlarinda &nemli bir unsur oldugunu
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gostermekle birlikte tek basma bir etken
olmadigini da ortaya koymustur. Buna gore,
tiim yerel basin sorunsali olarak karsimiza
cikan caliganlar ve onlara uygulanan diisiik
maas uygulamas1 Elazig basmninda ¢alisan
personelin de 6nemli bir sorunudur.

Alinan cevaplar igerisinde Ozellikle
calisanlar arasinda kurum i¢i engellemeleri
ve miicadeleleri daha ¢ok (%85,7) erkekler
yasamaktadir. Ayrica, katilimcilarin  bu
meslege yonelme nedenlerini belirlemek
iizere yoneltilen soruya verilen cevaplarin
biiylik c¢ogunlugu katilimcilarin, meslegi
tesadiifen (%34) sectigine isaret etmektedir.
Bunu heyecan ve hareket (%30,2) amaciyla
secenler takip etmektedir (Tablo 12). Bu
oranlar oldukca dikkat c¢ekicidir. Keza,
sorunlar daha meslegi segme siirecine ve bu
stirecteki niyete dayanmaktadir.

Katilimcilardan 31 kisi  (%58.,5)
mesleklerini  yaparken sorun ¢dziiyor
olmalarim1 meslekten aldiklar1 temel haz
olarak vurgulamiglardir. Bunun yaninda,
meslegin  prestiji  ve  getirilerinden
yararlanmak gibi ilkesiz bir tutumdan mutlu
olanlarmm oram1  (%3,8) olduk¢a azdir
(Tablo 19). Katilimcilardan 40 kisi (%75.,5)
yerel anlamda yaptiklart gazetecilik ve
haberciligin karar verici organlar iizerinde
etkisi oldugunu belirtirken, 13 kisi (%24.,5)
etkili olmadigin1 belirtmistir (Tablo 20).
Yerel gazete calisanlarinin karar vericiler
iizerinde etkin olduklarina inanmalari
meslegin  etkinligini de  beraberinde
getirmektedir.

Yerel medya sektoriinde c¢alisanlarin
bliyiik bir c¢ogunlugu yaptiklart isten
memnun  degildirler. Calisanlara  gore
sektor, maddi getirisi  diisiikk, sosyal
giivencesi olmayan, ¢alisma agisindan kotii
sartlarin ¢ok oldugu, mesleki doyumu az ve
itibar1 ve imaj1 kot bir sektordiir. bu
nedenlerle ¢alisanlarin mutsuz olduklarini
ve yaptiklari isten doyum
saglayamadiklarini, bir daha meslek se¢me
durumlarinda  bagka meslegi se¢gmek
isteginde olduklarin1 sdylemislerdir (Tablo
13 ve Tablo 14).

Calisanlardan  biiyiik bir ¢ogunlugu
sektorlerinin nesnellik, yanlilik nosyonlar
acisindan yeterince iyi bir yap1 ve diizeyde
olmadigini belirtmiglerdir. bu ¢ergevede
medya-siyaset-sermaye iligkisini ve bu
iligkilerin igerigini olumsuz bir yapida
gordiiklerini  belirtmislerdir (Tablo 16).
Ayrica aragtirmaya katilan her  dort
calisandan biri halkin yerel medyaya bakis
tarzint olumsuz olarak nitelemis, yerel
medyanin imaj sorunu olduguna isaret
etmislerdir (Tablo 18). Bu bir sorundur ve
arastirmanin iceriginde belirtildigi iizere
onemli sorunlardan biridir. Ayrica bu durum
sonu¢ gibi goriilmesine ragmen artik neden
olarak karsimizda duran beraberinde farkli
sorunlar1 pesi sira getiren bir yargidir. Keza
bu yargmin temelinde, yerel medyanin
varligini, makaslama ya da masa basi
haberlerle resmi ilan veya menfaat elde
etmeye dayandiran anlayis vardir. Keza,
yerel medyanin yayin yaptiklart bolgeye
yapmis oldugu katkilar ve hizmetlerinin
kimi durumlarda bu yarginin golgesinde
kalabilmesi muhtemeldir.

Ayrica, tiim bu sorunlarla birlikte gazete
okuma oraninin diisiik olmasi, yerel
medyanin teknolojilerden akiler bir gekilde
yararlanmamasi, niteliksiz is¢i ¢alistirilmast,
caligsanlarin egitimine 6nem verilmemesi,
genel anlamda tiim yerel medyanin sorunlari
oldugu gibi Elazig medyasimin da sorunudur.
Bunun yaninda, okuyucunun-dinleyicinin-
izleyicinin renkli ve kaliteli baskiya-
goriintiiye-sese sahip, ayni zamanda haber
acisindan daha yogun olan ve son
zamanlarda bolge-yore sayfalar1 da yapan
ulusal medyayi, yerel medyaya tercih
etmesi de bir sorundur.

Ayrica, eleman yetersizligi hatta mevcut
caliganlarin biiyiikk bir kismmnin da diisiik
ticretle c¢alistirilan ve kalifiye olmayan
elemanlardan olusmast oOzellikle dikkat
edilmesi gereken bir sorundur. Bu noktada
Iletisim  Fakiilteleri'nden mezun olan
profesyonel elemanlarin istihdami bu basin
kuruluslarina ayricalik ve kalite
kazandiracaktir. Bu sorunlar detaylara
girildiginde  arttirilabilir.  Ancak  yerel



medyaya iliskin, ilgili kesimlerce sorunsallar
ve ¢Oziim yollar1 yillardir tekrarlanmasina
ragmen bu sorunlarin igerigi ve siddetinde
bir degisiklik olmamasi da dikkat ¢ekicidir.
Bu nedenledir ki ¢alismanin  baghigi
sorunsal’la nitelenmistir. Ciinkii Tirk Dil
Kurumu  sozliigiinde  (tdkterim.gov.tr)
sorunsal kavrami ¢oziimi belli olmayan,
problematik olarak tanimlanmistir. Sorunsal
kapsaminda tiim aktarilan sorunlar kadar,
tekrarlanan bu sorunlarin dikkate alinip
koklii degisikliklere gidilmemesi sorunu da
yerel medyanin gelismesinin Oniinde bir
problem olarak durmakta ve sorunsalin bir
parcasi olmaktadir.
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