TELEViZYON HABERLERINDE KADININ TEMSILIi
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Ozet

Kitle iletisim araglar1 erkek egemenliginde, erkek sdylemle haberleri iletmektedir. Tiim diin-
yada goriilen bu durum Tiirkiye’de de farkli degildir. Kitle iletisim araglarinda kadinlar yone-
timde s6z hakkina sahip olamamakta, agirlikli olarak alt kadrolarda gorev almaktadirlar. Kadinlar
haberlerde genellikle es ve anne roliiyle yer almakta, haber konusu olarak da siddet, taciz, teca-
viiz, kaza, magazin, saglik, beslenme, ¢ocuk vb. haberlere konu olmakta, danisilan-goriisii alinan
kisi olamamaktadirlar.

Calismanin amaci, ulusal televizyon kanallarinin ana haber biiltenlerinde gorev alan kadin-
larin konumunu ve yayinlanan haberlerde kadina nasil yer verildigini belirlemektir.

Calisma Tiirkiye’de devlet yayi organi olan TRT 1, ilk haber kanali olarak yayina baslayan
NTYV, yaym ilkelerinde diger kanallardan farkli bir anlayisa (dini, ahlaki, manevi degerlere say-
gil1) yer veren Kanal 7, ilk 6zel televizyon olarak yayina baslayan Star TV televizyon kanallari-
nin 26-30 Ocak 2009 tarihleri arasindaki ana haber biiltenleri ile sinirlidir. Calismada 6rneklemi
olusturan televizyon kanallarinin ana haber biiltenleri bes giin siiresince kayit edilmis spor, hava
durumu ve reklamlar disindaki tiim haberler incelemeye alinmistir.

Anahtar Sézciikler: Kitle Iletisim Araglari, Televizyon, Televizyon Haberleri, Toplumsal
Cinsiyet, Kadin

Representation Of Women In Television News
Abstract

Means of mass communication convey the news under the male dominance and within the
male discourse. This situation prevailing all around the world is not different in Turkey. Women
cannot have a say in the management of the mass media and mostly work in lower positions.
Women take part in the news either as a mother or as a wife and these news are only about vio-
lence, harassment, rape, accident, illustrated magazine, health, nutrition, child etc. They are not
the ones who are being consulted or whose ideas are requested.

The aim of the study is to determine the position of the women who are employed in the staff,
which prepares the chief news bulletins and to determine how the women are dealt with in news
bulletins.

This study is restricted with 26-30 January 2009 date of the chief news bulletins of the state
TV channel TRT 1, the first news channel NTV, the first private TV station Star TV and Chan-
nel 7 which has a different broadcasting attitude (that is showing respect to religious, spiritual and
moral issues). By recording the chief news bulletins of the channels for a week, the news about
women are going to be examined by content analysis method.

Keywords: Mass Media, Television, Tv News, Gender, Woman
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Giris

Belli idealleri i¢inde barindiran toplumsal
degerler sistemi birebir toplumsal gerceklikle
ortiismese de bu degerler toplumun gérmek ve
ulasmak istedigi hedeflerdir. Kadinlik ve er-
keklik de her toplumda ayr1 ayr1 yapilandirilan
kiiltirel kimlikler olmustur. Ancak kadin
hemen her toplumda erkege bagimli ve ondan
daha asag1 bir diizeyde tanimlanmis ve kadin
aleyhine negatif bir ayrimcilik gelismistir.

Toplumsallagma siirecinde bireyler iizerin-
deki etkisi ve yaygin kullanimi agisindan
onemi bugiin de gecerliligini silirdliren en
onemli kitle iletisim araglarindan biri olan tel-
evizyon, sembolik temsiller araciligiyla yansit-
tig1 tim programlarda toplumsal ideallerin
ongordiigii kadin ve erkek tanimlamalarini da
tretmektedir (Timisi, 1996, 26).

Televizyonun pek ¢ok islevi olmasina kar-
sin, en temel islevlerinden biri haber vermektir.
Tiim diinyada oldugu gibi bizim {ilkemizde de
bireyin diger bireylerle ve diinya ile olan bil-
gisi haberler araciligiyla saglanir. Bu noktada
televizyon ana haber biiltenlerinde kadinin ko-
numu dnem kazanmaktadir. Ana haber biilten-
lerinde kadinin konumunu belirleyebilmek igin,
caligmanin birinci boliimde literatiirde yer alan
toplumsal cinsiyet, toplumsal cinsiyet-kitle ile-
tisim araglar1 ve kitle iletisim araclari-haber-
lerle kadinlar arasindaki iligki incelenecektir.
Calismanin ikinci boliimiinde ise bulgular ve
yorum baslig1 altinda ana haber biiltenlerinde
yer alan haberlerin konulara gdre dagilimi,
kadin ve erkegin hangi haberlere konu oldugu,
haber tiretim siirecinde yer alan kisilerin cinsi-
yete gore dagilimi, haberlerde yer alan kisile-
rin cinsiyeti, yasi, meslegi, islevleri, haberlere
konu olan kisilerin cinsiyete gore kurban yada
suclu olup olmadigi, habere konu olan kisiyle
ilgili 6vgiiye yer verilip verilmedigi ele alina-
caktir.

1. Toplumsal Cinsiyet

Toplumsal cinsiyet kavrami kadin galigma-
larinda kullanilan en 6nemli kavramlardan bi-
ridir. Sosyal bilimler literatiiriinde iki farklt
cinsiyet kavramindan s6z edilmektedir. Bun-

lardan birincisi biyolojik cinsiyet, digeri top-
lumsal cinsiyet kavramidir. Biyolojik cinsiyet,
bireylerin fiziksel farkliliklarina gore erkek ve
kadin olarak siniflandirilmalar1 anlamina gel-
mektedir. Toplumsal cinsiyet ise kadinlarin ve
erkeklerin toplumdaki farkli rol ve davranigla-
rin1 tanimlar (Sugur, 2006, 3).

Kadin ve erkek olmayi iki u¢ veya iki ayri
olgu gibi goérmeyi yegleyen ataerkil anlayis,
cinsel rolleri oldukga belirgin bir ¢izgiyle ayir-
maya calisir. Genel de erkekte “soyle ol” diye
beklenilen 6zellikler, kadinda “6yle olma” bag-
l1g1 altindadir. Ayni sekilde de “kadinda ol” de-
nilenler, erkekte “Oyle olma” beklentisiyle
yasaklanmistir. Erkeklere; sert, hiikmeden,
giiclii, yargilayici, kararli, basarili, bagimsiz,
hirsli, ¢oziim getiren, etkin ol denilirken, ka-
dinlara; yumusak, uyum gosteren, gligsiiz, ka-
bullenici, kararsiz, basarisiz, bagimli, caresiz,
edilgen ol denilmektedir. Sistem 6ngoriilen cin-
sel roller adina her birimizi tam insan yapan ni-
telikleri ikiye boliip, yarisini kadina diger
yarisint da erkege vermis, bdylelikle bizleri
yarim ve sinirli insanlar haline doniistiirmiistiir
(Navaro, 1996, 29).

Her birey yasadigi toplumun bir iiyesi
olmak, o toplumla uyum saglamak, toplumda
kendine bir yer edinmek i¢in bir toplumsal-
lagma siirecinden ge¢mektedir. Birey bu siireg
araciligiyla kimlik kazanmaktadir. Toplumsal-
lagma siireci, kadina ve erkege cinsel rolleri
acisindan farkli kimlikler kazandirir, farkl rol-
ler yiikler. Bu siiregte aile, arkadas, ¢evre, okul
ve kitle iletisim araglar1 6nemli rol oynamak-
tadir.

2. Toplumsal Cinsiyet ve Kitle iletisim
Araclarn

Kitle iletisimi, toplumsal yapiy1 ilgilendiren
her alanda kimi zaman olgularin ve anlamlarin
aktaricis1 olarak, kimi zaman da aktardiklari
iletilerin bir yaraticisi olarak varliklarini stir-
diirmektedirler (Ergiil, 2000, 7).

Kitle iletisiminde kullanilan araglar iletisim
siirecinde pek cok gosterge ve kodlari iginde
barimndirmaktadir. Toplumun kiiltiirel icerigini
olusturan deger yargilariyla ilgili olan bu gos-



terge ve kodlar gelenekler ile bir arada tutul-
makta ve anlamlar gelenekler yoluyla insa edil-
mektedir. Kitle iletisim araglari toplumda
ornekler sunarken alternatif bakis agilari getir-
mekte, bu bakis acilarina gore kisileri toplum-
sallastirarak, i¢cinde yasanilan toplumun nasil
oldugunu da yansitmaktadir. Ancak bu aragla-
rin (gazete, radyo, sinema, dergi, televizyon,
Internet) her biri ayn 6zelliklere sahip olmakla
birlikte kitlesel kullanima agik olmalar ortak
ozellikleridir (Burton, 1995, 39).

Yasamimizin her aninda hepimiz toplumsal
cinsiyete sahip kisileriz. Toplumsal cinsiyet
iireten ve yeniden iireten siiregler hicbir zaman
sona ermez. Toplumsal cinsiyet bilingli bir kim-
lik olmamasina karsin, cevremizdeki mesaj ve
anlam yapilarina iligkin olarak medya, is ve ev
gibi ortamlarda siirekli olarak olusturulur. Bu
siirecte Ozellikle televizyonun ¢ok yaygin ve
genis kesimlerin en 6nemli eglenme, bilgi-
lenme araci olmasi ve insanlarin yasamlariin
onemli bir bolimiini televizyon izleyerek ya
da gazete ve dergi okuyarak gecirmeleri nedeni
ile medyanin rolii 6nem kazanmaktadir. Top-
lumsal cinsiyet baglaminda medya erkek ve
kadin imajin1 aktarmaktadir. Bu imaj, cinsiyet
rollerini bigimlendiren kiiltiirel deger ve bek-
lentileri yansitmaktadir. Neyin dikkate deger
oldugunu ve toplumun neleri gérmesi ve duy-
mast gerektigini belirlemektedir. Medyanin
kadin ve erkek betimlemeleri, toplumda cinsi-
yetin yaygin bir bicimde paylasilan tanimlari-
nin  olugmasina, slirdiiriilmesine  yada
degismesine neden olabilmektedir (Kaypa-
koglu, 2004, 93).

Yapilan aragtirmalarda, kadinlarin kitle ile-
tisim araglarinda toplumda var olan fedakar
anne, sadik-iyi es kaliplarinin yani sira cinsel
kimlikleriyle ve magdur olan kisi sifatiyla yer
aldiklar1 goriilmektedir.

3. Kitle iletisim Araclar1 ve Haber

Kendisinden once yer alan diger iletigim
araglarinin devami ve daha gelismisi olarak
kabul edilen televizyon, olaylara ve onlar1 ya-
ratan kisilere hig bir kitle iletisim aracinin ya-
pamadig1 bi¢imde yaklasirken, diinyada olan
olaylart her yerde, herkese aninda gosterme

olanagina sahip olmasi agisindan énem kazan-
maktadir (Groombridge,1976, 28). Olustur-
dugu dil ile toplumun yapisini ve nasil
isledigini anlamamiza yardim eden gerceklik-
lerin goriintiilerini sunarak zihnimizde anlamli
biitiinler olusturan televizyon yayinlar1 bir
amaci ve islevi olan ¢esitli programlardan olus-
maktadir (Fiske, Hartley, 1978, 116). “Televiz-
yon programlari; belli bir izleyici grubu olan,
belirlenmis amacglara gdre hazirlanan, belli
yaym kusaklarinda, belli saatlerde yayimlanan
televizyon teknik ve diline uygun olarak tireti-
len televizyon metinleridir” (Cankaya, 1986,
5).

Toplumsallagmamizda etkili olan kitle ileti-
sim araglar1 i¢ginde yer alan televizyonun en
onemli islevlerinden birisi haber ve bilgi verme
islevidir. Yasanmis gercegin yeniden iiretimi
olarak tanimlayabilecegimiz haber kavramu,
yayinlandig kitle iletisim aracina yonelik ola-
rak adlandirildiginda gazete, radyo ve televiz-
yon haberciliginden s6z etmek miimkiindiir
(Parsa, 1993, 36).

Televizyon haberlerinin konusu olaylardir.
Ancak giindelik hayatta bir olayin televizyon
haberi agisindan deger tagimasi i¢in bazi 6zel-
liklere sahip olmas1 gerekmektedir. Bu 6zellik-
ler; sira dist, alisik oldugumuz durumdan farkli,
ilging olan yakin ¢evremizde olana bir sey ifade
eden, duygusal yani1 olan, giildiiren, aglatan, et-
kileyici bulunan, suglar, felaketler, diinya ca-
pindaki gelismeler, genel ilgiye hitap eden;
politika konulari, sdhretler, yeni yasam bigim-
leri, eski diizen ve yapilarin yikilmasi seklinde
siralanabilir (Peace, 2001, 3).

Bu 06zellikli olaylar haberin hammaddesi
olarak da nitelendirilebilir. Bunlar iginden
secme yapilarak elde kalanlar haber olmakta-
dir. Segme islemini etkileyen etkenleri ise;
zamanlama, yogunluk, agiklik, kiiltiirel uygun-
luk, ani gelisen olaylar, devamlilik, kompozis-
yon ve sosyo kiiltiirel degerler olarak siralamak
miimkiindiir (Mc Quail, Windahl, 1994, 161-
162).

Ayrica televizyon haberlerini yapan kurum-
lar belli bir toplum yapisi iginde yer almaktadir.
Toplumun kendine ait bir degerler sistemi ve
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belirli ahlak kurallar1 vardir. Bu degerlerin ha-
berlerdeki ger¢egin betimlenmesine yansimasi
kaginilmaz hale gelir. Bir bagka deyisle haber
yalnizca i¢inde bulundugu toplumu yansit-
makla kalmaz, haberin gercegi yorumlamasini
da etkiler (Peace, 2001, 1).

Televizyon haberi, ne oldugunun aktaril-
mast sirasinda toplumun kiiltiirel agidan baskin
olan egilimlerinin ve gercekte aktarilmak iste-
nen mesajin toplamini igerir (Abercrombie,
1996, 59).

Bu sayilan 6zelliklerinden de anlagilacagi
gibi haber bir kamusal alan etkinligidir. Bu et-
kinligin tamami ise erkeklere aittir. Kadinlarin
kamusal alandaki yoklugu dogal bir bicimde
hem seslendigi kitle olarak hem de konusu ola-
rak erkek Kkitle ile 6zdeslesmesine neden ol-
mustur. Haber yalnizca erkekler hakkinda ve
onlar tarafindan olusturulan bir kurgu degil,
ayn1 zamanda erkek goziiyle de olusturulan bir
olgudur. Bu durum haberi yapan, iireten kisi
yada kurumlari asarak haberin genel sdylemini
belirlemektedir (Fiske, 1989, 284).

Rakow ve Kranich, haberin erkeksi bir an-
lat1 tarz1 oldugunu sdyleyerek kadinin haberin
dogrudan muhatab1 olarak ele alinmadigini
sOylemektedirler. Yazarlara gore habere konu
olan kadin, konusan bir 6zne degil, ancak ha-
beri destekleyen bir simge olarak ele alinir
(Rakow ve Kranich, 1991, 12). Bu goriislerden
de anlasildig1 gibi haberler 6zellikle toplumsal
cinsiyet acisindan degerlendirildiginde erkek
bakis acisinin etkili oldugu goriilmektedir. Ata-
erkil izler tasiyan, erkege ve kadina bu bakis
acistyla sunulan haberler, gercegin kendisi gibi
sunulurken kadin ve erkek kimliklerini yeniden
uretmektedir.

Kitle iletisim araglar1 erkek egemenliginde,
erkek soylemle haberleri iletmektedir. Tiim
diinyada goriilen bu durum Tiirkiye’de de farkli
degildir. Kitle iletisim araglarinda kadinlar, yo-
netimde sdz hakkina sahip olamamakta, agir-
liklr olarak alt kadrolarda gérev almaktadirlar.
Kadinlar haberlerde genellikle es ve anne ro-
liiyle yer almakta, haber konusu olarak da sid-
det, taciz, tecaviiz, kaza, magazin, saglik,
beslenme, ¢ocukla ilgili konular vb. haberlere

konu olmakta, danigilan-goriisii alinan kisi ola-
rak agirlikli olarak yer almamaktadirlar.

4. Yontem

Caligmanin amaci, ulusal televizyon kanal-
larinin ana haber biiltenlerinde gorev alan ka-
dinlarin konumunu ve yayinlanan haberlerde
kadina nasil yer verildigini belirlemektir.

Bu dogrultuda 6rneklemi olusturan ulusal
televizyon kanallarinin ana haber biiltenlerinde;

*  Haber biiltenlerinde yer alan haberle-
rin konulara gore dagilima,

»  Haber biiltenlerinde kadin ve erkegin
hangi haberlere konu oldugu,

*  Haber liretim siirecinde yer alan kisi-
lerin cinsiyete gore dagilimi,

e Haberlerde yer alan kisilerin cinsiyeti,
yas1 ve meslegi,
*  Haberlerde yeralan kisilerin islevleri,

»  Haberlere konu olan kisilerin cinsiyete
gore kurban yada suglu olup olmadigi, habere
konu olan kisiyle ilgili 6vgiiye yer verilip ve-
rilmedigi ele alinacaktir.

Caligmada bu amaci gerceklestirebilmek
icin, se¢ilen televizyon kanallarinin ana haber
biiltenleri icerik ¢oziimlemesi yontemiyle in-
celenmis ve 1995-2000-2005 yillarinda beser
yil arayla radyo, televizyon ve gazete haberleri
lizerine yapilan “Global Media Monitoring
Project adli arastirma temel alinmistir
(ttp:-www.whomakesthenews.org).

Bilimsel bir aragtirma yontemi olan igerik
analizi; yazili metinlerden i¢inde bulundugu
baglama gore tekrarlanabilir ve gecgerli ¢ika-
rimlar yapmaktir (Krippendorf, 2004, 18). Bu
analiz yeni bir bakis agis1 kazandirir, arastir-
macinin belli bir konu hakkinda bilgilenmesini
saglar ve pratik eylemlerle ilgili bilgi verir. Ige-
rik analizi, kitle iletislim araclari ve iletigimle
ilgilenen bilim adamlan tarafindan kullanilan
en yaygm arastirma yontemidir (Berelson,
1984, 173-184). Berelson igerik analizini; ileti-
sim igeriklerini objektif, sistematik ve sayisal
verilerle ortaya koymak olarak tanimlarken,
Krippendorff; igerik analiziyle haber igerigin-
deki olgularin sunumu hakkinda bilgi edinile-



rek, nasil olmasi gerektigi yolunda bir rehber
olusturabilecegini belirtir (Krippendorft, 1980,
21). Kisaca igerik analizi ile bir iletigimin ifade
edilmis igeriginin nesnel, sistemli ve niceliksel
betimlemesi yapilmaktadir (Erdogan, 2007,
192). igerik analizi yontemi kadinin temsiliyle
ilgili calismalarda da kullanilmistir. Bu konuda
daha 6nce de yapilmis ulusal ve uluslararasi bi-
limsel ¢aligsmalar sonucu, medyada kadinlarin
belli temsil bi¢cimleri dogrultusunda sunuldugu
belirlenmistir. Bu ¢aligmada da “Global Media
Monitoring Project adli aragtirma modeli dik-
kate alinmstir.

Icerik analizi yapilarak incelenen haber-
lerde; haberin yayin sirasi, haberin konusu, ha-
berin kapsami, haberi hazirlayan ve habere
konu olan, haberde yer alan kigilerin haberdeki
rolii, habere konu olan ve yer alan kisilerin cin-
siyeti, yasi, meslegi, haberlerdeki islevi, aile
iligkileri, haberde kurban ya da kahraman ola-
rak yer alip almadigi, goriintiisiiniin haberde
yer alip almadig1, haberde yer alan kadinlarin
haberin merkezinde olup olmadigi, ha-

ana haber biiltenlerinde yer alan toplam 1188
kisinin 482°si kadin, 706’s1 erkektir. Calismada
verilen oranlar toplam kisi sayis1 lizerinden
degil kadin ve erkek yiizdeleri, kendi i¢lerinde
oranlanarak yer almistir.

S.Bulgular ve Yorum

5.1. Haber Biiltenlerinde Yer Alan Ha-
berlerin Konulara Goére Dagilim

Haberlerde kadinlarin nasil yer aldigini sor-
gulayan, “Global Media  Monitoring
Project”adli uluslararasi arastirmada yer alan
haber konular1; “Politika ve hiikiimet, Eko-
nomi, Bilim ve saglik, Sosyal ve yasal, Su¢ ve
siddet, Sanat, Medya, Spor, Kutlama, Kiz ¢o-
cugunu iceren haberler ve diger” olmak iizere
toplam sekiz iist baslik icinde kodlanmistir. Bu
iist basliklarin her biri kendi i¢inde ayrilarak
toplam 52 konu iizerinde durulmustur.

Haberlerde en az yer
alan konular

konulara acik bir sekilde vurgu yapip

berin kadin erkek esitligini vurgulayan < Bilim ve Teknoloji >
%0.2

C Insan Haklar1 %0.5 )

yapmadig1 ve haberin kadin erkek ste-
reotiplerini agikca pekistirip pekistirmedigi,
eger aksi bir durum varsa haberin bu stereotip-
lere agik¢a meydan okuyup okumadigi saptan-
maya caligilmistir.

Calisma, Tirkiye’de devlet yayin organi
olan TRT 1, ilk haber kanali olarak yayina bas-
layan NTV, yayn ilkelerinde diger kanallardan
farkli bir anlayisa (dini, ahlaki ve manevi de-
gerlere saygil) yer veren Kanal 7, ilk 6zel tel-
evizyon olarak yayina baglayan Star TV
televizyon kanallarinin 26-30 Ocak 2009 tarih-
leri arasindaki ana haber biiltenleri ile sinirli-
dir. Calismada 6rneklemi olusturan televizyon
kanallarinin ana haber biiltenleri bes giin siire-
since kayit edilmis spor, hava durumu ve rek-
lamlar disindaki tiim haberler incelemeye
alimmigtir. Bu kanallarda incelenen haber sayi-
lar1; Kanal 7°de 317, NTV’de 364, Star TV’de
284, TRT1 de 229, toplam 1194’tiir.

Calismanin 6rneklemini olusturan dort tel-
evizyon kanalinda bes giin siireyle yaymlanan

Savunma, Tiiketici
haklar1 %0.3

“Televizyon Haberlerinde Kadinin Temsili”
adli calismada da haberler, ayn1 haber baglik-
lar1 altinda degerlendirilmistir.

Sekil 1: Haberlerde en az yer alan konular

Sekil 1’e gore televizyon kanallarinda ya-
yimlanan haberler, konular1 agisindan incelen-
diginde %15.7 orantyla savas-terdrizm konusu
ilk sirada yer almigtir. Daha sonra yer alan ko-
nular ise %10.7 oraniyla dogal felaket-kaza,
%7.8 oraniyla ise siddet icermeyen suglardir.
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Haberlerde en ¢ok yer
alan konular

C

Savag-terdrizm Dogal felaket-kaza %
%15.7 10.7

Siddet icermeyen sug
% 7.8

Sekil 2: Haberlerde en ¢ok yer alan konular

Sekil 2°de de gorildigi gibi haberlerde en
az yer alan konular %0.2 orantyla bilim ve tek-
noloji olurken, %0.3 oraniyla ise ulusal sa-
vunma-askeri konular ve tiikketici haklari, %0.5
orantyla ise insan haklar1 konusu olmustur.

5.2. Haber Biiltenlerinde Kadin ve Er-
keklerin Konu Olduklar: Haberler

Haberlerde kadinlarin
en ¢ok yer aldig1 konular

C

Haberlerde erkeklerin
en ¢ok yer aldig1 konular

Savas-terdrizm Sosyal ve hukuki
% 18.1 konular % 8.4

)

Dogal felaket-kaza
% 9.6

Sekil 4: Haberlerde erkeklerin en ¢ok yer aldig ko-
nular

Sekil 4’de ise erkekler en ¢ok %18.1 ora-
niyla savas-terdrizm, %9.6 oraniyla dogal fela-
ket-kaza, %8.4 oramyla sosyal ve hukuki
konulu haberlerde yer almislardir. Bu konulari
siddet icermeyen suglar, ulusal-uluslararasi
ekonomi politikalari, toplumsal kargasa

Savag-terdrizm Siddet igermeyen sug
%12.4 %7.7

iceren su¢ ve siddet konular1 izlemistir.
Erkekler bilim-teknoloji, gog, etnik ca-

Dogal felaket-kaza
%12.2

Sekil 3: Haberlerde kadinlarin en ¢ok yer aldig1 ko-
nular

Sekil 3’e gore haberlere cinsiyet agisindan
bakildiginda ise kadmlarin en ¢ok %12.4 ora-
niyla savas-terdrizm, %12.2 oraniyla dogal fe-
laket-kaza, %7.7 oraniyla siddet igermeyen sug
konulu haberlerde yer aldiklar1 belirlenmistir.
Bu konular1 tip, ulusal-uluslararasi ekonomi
politikalar1 konular1 izlerken, tiikketici haklari
konusunda kadinin haberlerde yer almadig1 go6-
rilmistiir.

tigmalar-irk¢ilik konularinda ana haber
biiltenlerinde yer almamislardir. Savas—tero-
rizm ve dogal felaket-kaza konular1 kadin ve
erkeklerin yer aldigi konular agisindan her iki
cinste de ilk iki sirada yer almasina karsin, ka-
dinlar edilgen ve magdur, erkekler ise etken,
suglu ve olaylarin nedeni konumunda yer ala-
rak farklilik gdstermistir.



Haberlerde kadinlarin
en az yer aldig1 konular

Uluslararasi; Diger iilkeleri yada diinyanin ge-
nelini ilgilendiren seklindedir.

Su¢ ve siddet %0.2
C )

Bilim ve tekno-
loji % 0.4

Savunma ve as-
keri konular % 0.4

Sekil 5: Haber-
lerde kadinlarin en az yer aldig1 konular

Sekil 5’de de goriildiigl gibi kadinlarin en
diisiik oranda yer aldig1 konular %0.2 oraniyla
suc ve siddet, %0.4 oraniyla ulusal savunma ve
askeri konular, bilim-teknoloji ve toplumsal ge-
lisme, gbg, etnik catigmalar-irk¢ilik konulari-

dir.
Haberlerde erkeklerin
en az yer aldigi konular

Televizyon haberlerinin kapsadigi
alan

C

)

Yabanci ve

(" Ulusal % 49 )

(uluslararam % 9.

)

Yerel % 23.3

Ulusal ve
diger % 16.4
Sekil 7: Televizyon haberlerinin kapsadig: alan

Televizyon kanalinda yayinla-

Ulusal-uluslararasi
yardim % 0.1

)

Egitim ve insan hak-
lar1 %0.4

nan haberlerin kapsamina bakildi-
ginda ise sekil 7’ye gore, %49.9
oraniyla ulusal, %23.8 oraniyla

Savunma-askeri ko-
nular % 0.3

Sekil 6: Ha-
berlerde erkeklerin en az yer aldig1 konular

Sekil 6’ya gore ise erkeklerin en disik
oranda yer aldig1 konular %0.1 oraniyla ulu-
sal-uluslararas1 yardim , %0.3 oraniyla ulusal
savunma-askeri konular ve toplumsal gelisme,
%0.4 oraniyla egitim ve insan haklar1 konula-
ridir.

5.3. Haberin Kapsam

Televizyon haberlerini kapsadigi alan agi-
sindan kodlarken haberler su basliklar altinda
incelenmistir;

Yerel; Yasanilan sehir ve bolgede 6neme sahip
Ulusal; Ulke ¢apinda éneme sahip

Ulusal ve Uluslararasi; Ulkenizi ve diger iil-
keleri ilgilendiren

yerel %16.4 oraniyla ulusal ve ulus-
lararasi, %9.9 oraniyla ise uluslararasi haber-
ler oldugu goriilmiistiir. Bu haberler i¢inde
kadinlarin %46.5 oraniyla yerel, %28.4 ora-
niyla ulusal, % 15.4 oraniyla ulusal ve uluslar-
arast, %9.8 oraniyla ise uluslararas1 haberlerde
yer aldigi, erkeklerin ise %52.1 oraniyla ulu-
sal, %20.7 oraniyla yerel, %17.1 oraniyla ulu-
sal ve uluslararasi, %10.1 oraniyla uluslararasi
haberlerde yer aldig1 saptanmaistir.

5.4. Haber Uretim Siirecinde Yer Alan
Kisilerin Cinsiyete Gore Dagilim

Televizyon haberlerinin iretim siirecinde
yer alan kisiler spiker, sunucu, muhabir, kame-
raman rolleriyle karsimiza ¢ikmaktadir. Tel-
evizyon ana haber programlarinda sunucu
degisik konularin gorsellestirilmis pargalarinin
devamliligimi saglayan, program akisini yon-
lendiren, mesaj ile haber arasindaki bagdir. Su-
nucu, bir kurumsal rol iistlenerek, kamusal
diizenin ve o kamusal diizendeki sosyal deger-
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lerinde simgesel bir temsili haline gelmektedir
(Morse, 1998, 90).

Boylece sunucular icinden konustuklari
simgesel konum nedeniyle kiiltiirel degerleri-
mizin kurulusunu da etkilemektedir. Bilgiyi
genel olarak gecerli bir degerler sistemine yer-
lestiren sunucular, géz temasi, giyim ve viicut
dilleriyle giivenilirligi saglarken, ses tonlar1 ve
kullandiklar1 kelimelerle seyirciyi olaya ortak
ederek, herkes tarafindan paylasilan bir katilim1
da yaratmaktadirlar (Allan, 1998, 125).

Televizyon ana haber biiltenlerin de sunusu
istlenen diger kisiler muhabirlerdir. Muhabir-
ler; olay1 yerinden sunma, zamani yakalama,
kaynaga ulasma, inandiricilik gibi pek ¢ok agi-
dan 6nemli islevler yiiklenirler. Ancak muha-
birlerin, ¢alistiklari kurum ve televizyon i¢inde
yer alan sdylemsel hiyerarsideki yerleri haber
biilteni sunucusundan daha diisiiktiir. Bes giin
boyunca kaydedilen televizyon ana haber biil-
tenlerini sunan spikerlerin; Kanal 7°de bir
erkek, NTV’de bir kadin-bir erkek, Star TV ve
TRT 1°de bir kadin oldugu saptanmistir. Ha-
berlerde ana spiker yaninda %31.3 oraninda
tiretim siirecine katkida bulunan kisiler yer alir-
ken, bu kisilerden %32.1’1 kadin, %30.9’u er-
kektir.

Tiim diinyada haberi sunan kadinlarin orani
hemen hemen erkeklerle ayn1 olurken haberi
hazirlayan muhabir oraninda ise kadin-erkek
calisanlar arasinda farkliliklar gozilkmektedir.
2000 yilinda yapilan uluslararasi bir arastirma
sonucuna gore tiim diinyada televizyonlarda
%63 oraninda erkek, %37 oraninda kadin ¢a-
lismaktadur. iletisim araglarinda ¢alisanlar cin-
siyet¢ci degerler sisteminin olugmasi ve
devaminda oynadiklari rol bakimmdan 6nem-
lidirler. Kadinlarin goriislerinin bu araclarda
yer almamasinin en 6nemli nedenlerinden biri,
medyada caligsan kadin oraninin az olmasi ile
kadmlarin yonetim ve karar alma kademele-
rinde olmayislaridir. Kadinlarin bu alanda daha
az yer almalarmin bir diger nedeni de kitle ile-
tisim araglariin galigsma kosullarmin zorlugu-
dur. Sonug olarak kitle iletisim araglarinda
calisan kadinlar yonetim diizeyinde karar alma
ve igerigi yonlendirme anlaminda s6z sahibi

degildirler. Son yillarda kitle iletisim aragla-
rinda program yapimecisi kadin sayisinda artig
olmasina karsin, halen oranlar erkeklerle esit
diizeye gelememistir. Ustelik kadinlarin yap-
tiklar ve yer aldiklar program konular da sag-
lik, yasam, magazin gibi alanlarla sinirh
kalmaktadir.

5.5. Haberlerde Yer Alan Kisilerin Cin-
siyeti, Yas1 ve Meslegi

Televizyon yapist nedeniyle hem gorsel,
hem isitsel bir kitle iletisim araci olarak genel-
likle iyi konusan, iyi goriintii veren ve dolayi-
styla da geng insanlari igine alan bir aragtir. Bu
nedenle yapilan aragtirmada ana haber biilten-
lerinde yer alan kisilerin yagslar1 da 6nem ka-
zanmaktadir.

Haberlerde yer alan ki-
silerin cinsiyeti
Erkek Bilinmiyor
% 59.1 % 0.5

(KMm%MM)

Sekil 8: Haberlerde yer alan Kisilerin cinsiyeti

Sekil 8’e gore 6rneklemi olusturan televiz-
yon kanallarinda bes giin boyunca yayinlanan
toplam 1194 haberde yer alan kisilerin, %59.1°1
erkekken, %40.4°1i kadindir. %0.5’inin ise cin-
siyeti belirtilmemistir.



Haberlerde yer alan ki-
silerin yas1

Bilinmiyor
% 29.4

0-12 % 0.6

13-18 % 1.1

19-34 % 27.9

35-49 % 24.5

50-64 %14.5

N YN 7N
LITITT

Sekil 9. Haberlerde yer alan kisilerin yasi

Sekil 9’da da goriildiigli gibi bu kisilerin
yaslar1 incelendiginde; %29.4’iiniin yas1 belir-
lenememisken, %27.9’u 19-34, %24.5°1 35-49,
%14.5°1 50-64, %1.8’1 65 ve tstii, %1.1°1 13-
18, %0.6’s1 ise 0-12 yas grubunda olduklar1
saptanmistir. Haberlerde kisilerin yaslarina
cinsiyet acisindan bakildiginda ise haberlerde
yer alan toplam 482’1 kadinin % 42’3’1 19-34,
erkeklerin ise % 35.7’s1 35-49 yas grubundadir.
Erkeklerin haberlerde orta yas grubunda yer al-
mast ve konu olmasina karsin kadinlarin agir-
likl1 olarak geng yas grubunda yer almalari,
kadimlarin haberlerde daha ¢ok gorsel malzeme
olarak kullanilmalarindan kaynaklanmaktadir.

Televizyon haberlerinde yer alan kisilerin
meslekleri incelendiginde; %8.5 oraniyla en ¢ok
st diizey devlet gorevlisi-politikaci, %3.4 ora-
niyla suglu, %3.3 oraniyla kamu gérevlisi, %1.9
orantyla tinlii-sanat¢i, %1.8 oraniyla saglk cali-
san1, %1.7 orantyla medya ¢alisan1 oldugu go-
rilmiistiir. Haberde yer alan kisiler iginde %0.1
orantyla igsizler, %0.2 oraniyla hayat kadini, %0.3
oraniyla emekli; tarim, madencilik, balik¢ilik;
miihendis-teknik eleman, %0.6 oraniyla sporcu,
%0.7 oraniyla ise egitimci en diisiik oranda yer
alan meslek gruplar1 olmustur. Haberde yer alan
kisilerin %7.7 ‘sinin ise meslegi belirtilmemistir.

Haberlerde yer alan ka-
dinlarin meslekleri

Bilinmiyor
% 4.9
C Unlii-sanatc1 %2.3 )

Ev kadinm1 % 2.1 —
C )

C Saglik ¢alisant %1.7 >7

C Sekreter %1.5 )—

Sekil 10: Haberlerde yer alan kadinlarin meslekleri

Sekil 10°a gore televizyonda yayimlanan ha-
berlerde yer alan kisilerin mesleklerine cinsi-
yet agisindan bakildiginda ise haberlerde yer
alan toplam 482 kadinin %4.9’unun meslegi bi-
linmezken, %2.3 1liniin {inlii-sanat¢1, %2.1’inin
ev kadmni, %1.7’sinin saglik c¢alisan1 ve
%1.5’inin biiro elemani-sekreter oldugu belir-
lenmis, kamu gorevlisi, polis, asker glivenlik
gorevlisi ve mithendis-teknik eleman gibi mes-
leklerde kadinlarin haberlerde yer almadiklari
saptanmuigtir.

Haberlerde yer alan er-
keklerin meslekleri
Ust diizey gorevli-politikaci
%21.6

( Suglu % 8.3 )

C Medya c¢alisan1 %3.8 )——-

>7

Unlii sanatc1 % 2.5 —_—
C )

C Tiiccar %3

Sekil 11: Haberlerde yer alan erkeklerin meslekleri
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Haberlerde yer alan toplam 706 erkegin
meslekleri sekil 11°e gore; %21.6 oraniyla st
diizey devlet gorevlisi-politikaci, %8.3 oraniyla
suclu, %3.8 oraniyla medya calisani, %3 ora-
niyla tiiccar, esnaf, %2.5 oraniyla iinlii-sanatg1
olarak saptanmistir. Elde edilen veriler deger-
lendirildiginde haberlerde yer alan kadin ve er-
keklerin mesleklerinin, toplumun kadin i¢in
belirledigi 6zel alanla ilgili olan ev kadini, se-
kreterlik ve saglik ¢alisani, erkeklerin ise ka-
musal alanda, iist diizey gorevli, politikact gibi
mesleklerde agirlikli olarak yer almasi toplum-
sal cinsiyet baglaminda olumsuzlugun stirdii-
glini gostermektedir.

Toplumsallagma siirecinde ¢ocuklara 6gre-
tilen roller, cinsiyet temelinde ayrismis olan
seylerdir. Bu siirecte kizlara 6gretilenler sosyal
ve konusma becerileri ile fiziksel ¢ekicilik ve
ev sorumlulugu gibi 6zelliklerdir. Erkek ¢o-
cuklarina ise, teknik beceri, otoriterlik, fiziksel
giice 6nem verme gibi duygu ve beceriler akta-
rilir. Bu toplumsallagma siireci ise beraberinde,
cinsiyete 6zgli meslekler, begeniler ve beklen-
tilerin olusmasini da getirmektedir. Kizlar ge-
leneksel anne ve es rollerinin uzantisi
sayilabilecek alanlara (6gretmenlik, hemsire-
lik, sekreterlik, doktorluk) yonelmekte, erkek-
ler ise, otoriteleri ve teknik becerilerini
gelistirebilecekleri alanlara (polis, miithendis,
ist diizey yonetici, sporcu) yonelmektedirler.

Sonug olarak toplumsal cinsiyet rolleri ka-
din1 6zel, erkegi ise kamusal alanda sinirlaya-
rak, kadin ve erkek arasinda cinsiyete dayali
bir farklilasma ve is bolimii yaratmigstir

5.6. Haberlerde Yer Alan Kisilerin Is-
levleri

Ana haber biiltenlerinde yer alan kisilerin
haberlerdeki islevlerini belirleyebilmek i¢in ¢a-
lismanin yonteminde temel alinan “Global
Media Monitoring Project” adli arastirmada
yer alan alt1 baglik kullanilmigtir. Bunlar;

Konusmaci: Bagka bir insan, grup ya da
Orgiit adina konusan ve onlar1 temsil eden kisi
yada kisiler.

Konu: Haber hikayesinin 6znesini olustu-
ran kisi yada bu kisinin yaptigi, soyledigi v.b .

Popiiler goriis: Haberde “vatandas”in dii-
slincesini yansitan olarak kabul edilen kisi.

Uzman veya yorumcu: Uzmanlik bilgile-
rine ya da uzmanligina dayanarak ekstra bilgi,
goriis veya yorum getiren kisi.

Gorgii tam@i: Dogrudan gozleme dayal ta-
niklik eden veya yorum yapan kisi. (Ornegin
bir olaya sahit olmak)

Kisisel tecriibe: Bireysel tecriibesine daya-
narak goriis veya yorum getiren kisidir.

Haberlerde yer alan ka-
dinlarin islevleri

( Konu olan % 7.6 >—

C Goriisii alinan % 3.2 >7

( Gorgii tan1g1 % 2.3 )'—

Uzman-Yorumcu %1.5
C ——

Sekil 12: Haberlerde yer alan kadinlarin islevleri

Sekil 12°de goruldiigii gibi televizyon ha-
berlerinde yer alan kisilerin islevleri cinsiyet
agisindan incelendiginde, toplam 109 kadinin
haberdeki iglevinin %7.6 oraniyla habere konu
olan, %3.2 oraniyla goriisli alinan, %2.3 ora-
niyla gorgii tanigi, %1.5 oraniyla uzman veya
yorumcu, %1.1 oraniyla konusmaci, %0.4 ora-
niyla kisisel tecriibelerini aktaran kisi oldugu
belirlenmistir.

Haberlerde yer alan er-
keklerin islevleri

C Konu olan %21.7 )—

C Goriigii aliman % 15.4 )

( Gorgli tanig1 % 4.6 )——-
( Uzman-yorumcu % 7.2 >7

Grup-orgiit temsilcisi
% 33.3




Sekil 13.Haberlerde yer alan erkeklerin islevleri

Sekil 13’e gore haberlerde yer alan 706 er-
kegin islevi ise %33.3 oraniyla konusmaci,
%21.7 oraniyla habere konu olan, %15.4 ora-
niyla goriisti alinan, %7.2 oraniyla uzman veya
yorumcu, %4.6 oraniyla gorgl tanigi, %0.8
orantyla kisisel tecriibelerini aktaran kisi ol-
dugu saptanmistir. Habere konu olan kisiler
cinsiyetleri agisinda ele alindiginda, kadinlar
en ¢ok %5.7 ile tip, saglik, %5 ile dogal fela-
ket ve kaza, %2.9 ile siddet icermeyen sug, rls-
vet hirsizlik, erkekler %17.9 ile siddet
icermeyen suclar, %16.4 ile savas, terorizm,
devlet odakli siddet, %5.7 ile siddet igeren sug
konularinda 6ne ¢ikmiglardir.

Haberlerde kadinlar goriisii alinan kisi ola-
rak %1.8 ile diger konular, konusmaci olarak
%1.2 ile sanat, eglence, uzman ve yorumcu
olarak %4.9 ile tip, saglik ve bilim, kigisel tec-
riibelerini aktaran kisi olarak %33.3 ile tinliiler
sanat ve medya, gorgii tanig1 olarak %6.1 ile
egitim, ¢cocuk bakimi, tip, saglik, giizellik ya-
rismalari, modeller, moda, estetik konularinda,
popiiler goriis aktaran kisi olarak %4.5 oraniyla
savas, terorizm, felaket, kaza, %1.1 oraniyla
ise cinsiyet temelli siddet, taciz, aile i¢i siddet,
tecaviiz, tip, saglik ve sanat, eglence konula-
rinda yer almiglardir. Erkeklerin ise konugmaci
olarak %18.2 ile sosyal ve hukuki konular,
%14.5 ile savas, terorizm, %13.3 ekonomi,
uzman ve yorumcu olarak %17.1 ile savas, te-
rorizm, %9.8 ile sosyal ve hukuki konular,
%4.9 ile salginlar ve bulagici hastaliklar, kisi-
sel tecriibelerini aktaran olarak %33.3 ile eko-
nomi, %16.7 ile gosteriler, toplumsal kargasa
konulari, gorgii tanigi olarak %18.2 ile felaket,
kaza, %15.2 ile su¢ ve siddet, %12.1 ile siddet
icermeyen sug, riigvet hirsizlik, yolsuzluk, po-
piiler goriis aktaran kisi olarak %20.5 ile fela-
ket, kaza, %14.8 ile savas, terorizm, %9.1 ile
ekonomi konulariyla ana haber biiltenlerinde
one ¢iktiklar saptanmustir.

Bu bulgular sonucunda kadinlar genellikle
haber konusu olarak yer alirken, goriisii alinan,
uzman ya da yorumcu kimligiyle haberlerde
yok denecek kadar az kadin goriilmektedir. Ka-
dinlarin televizyon haber biiltenlerinin tiretim

stirecinde arka planda ve sunucu olarak ¢ok sa-
yida yer almasina kargin, gortisii alinan, uzman
yada yorumcu kimlikleriyle haberlerde yer al-
mamasi, toplumda kadin ve erkege bigilen top-
lumsal cinsiyet rolleriyle ortiismektedir.

5.7. Aile iliskileri i¢inde Yer Alan Tanim-
lar

Toplumsal cinsiyet rollerinin 6zel alanla si-
nirladigi kadin, aile i¢inde 6nce babasinin kizi,
daha sonra evlenerek kocasinin esi ve ¢ocugu-
nun annesi olarak tanimlanmaktadir. Bu tanim-
lar kadinin toplumda her zaman birilerinin
yaninda ve onunla var oldugunun bir gostergesi
olarak dnem kazanmaktadir.

Televizyon kanalinda yaymlanan toplam
1194 haberde %38.3 oraninda aile iligkileri
icinde yer alan; karisi, kocasi, oglu, kizi ve ben-
zeri tanimlamalar yer almazken, %0.6 oraninda
bu tanimlara yer verilmistir. Haberlerde yer
alan bu tanimlar %1.5 oraninda yalnizca ka-
dinlar i¢in kullanilmistir.

Habere konu olan kisilerin haberde kurban
ya da kahraman olup olmadigina bakildiginda
ise kadinlarin genellikle kurban, erkeklerin ise
kahraman olarak yer aldig1 saptanmistir.

Haberlerde yer alan kisilerin
kurban olarak tanimlandig1 konular
Kaza ,dogal Cinsel

afet %3.4 siddet,taciz, tecaviiz

( Soygun ,saldir1 %1.1 )

Sekil 14 : Haberlerde yer alan Kisilerin kurban olarak
tanimlandig1 konular

Sekil 14’e gore televizyon kanalinda ya-
yinlanan toplam 1194 haberde yer alan kisilerin
%1.6’s1 kaza, dogal afet, yoksulluk, hastalik,
%1.1°1 soygun, saldiri, cinayet, %0.2’si cinsel
siddet, uyusturucu kagakeilig1 ve cinsiyet, 1rk,
etnik koken, yas, din kaynakli ayrimcilik,
%0.1°1 ise savas, terorizm, kurbani olduklar
saptanmustir. Haberlerde kurban olarak yer alan
kisilerin cinsiyetlerine bakildiginda kadinlarin
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%3.4 oraninda kaza, dogal afet, yoksulluk, has-
talik, %1.1 oraninda soygun, saldiri, cinayet,
%0.4 oraninda cinsel siddet, uyusturucu ka-
cakciligi kurbani olduklari, erkeklerin %1.7
oraninda soygun, saldiri, cinayet, %0.6 ora-
ninda kaza, dogal afet, yoksulluk, hastalik,
%0.23’sinin ise savas, terorizm, kurbani olarak
haberlerde yer aldiklar belirlenmistir.

Televizyon kanallarinda yayinlanan toplam
1194 haberin sadece %1.9’u kadin merkezlidir.
Bu haberlerin konulari; felaket, kaza, tip ve
saglik, siddet iceren sug, cinsiyet temelli sid-
det, aile ici siddet, medya, sanat, gdsteriler, top-
lumsal kargasa ve siddet icermeyen suglar
olarak saptanmuistir.

Televizyon kanallarinda yayinlanan toplam
1194 haberde sadece %0.1 oraninda esitlik
veya esitsizlik konusuna agik¢a vurgu yapil-
mustir. Haberlerde kadin ve erkek arasindaki
esitlik yada esitsizligin agik¢a vurgulandigi ko-
nular dogal felaket ve kaza konulu haberler ol-
mugtur. Televizyon kanallarinda yayinlanan
toplam 1194 haberin %27.7’sinde toplumsal
cinsiyeti vurgulayan ifadeler yer almazken,
%0.5 oraninda agikga pekistirildigi saptanmig-
tir. Bu haber konulari; cinsiyet temelli siddet,
aile i¢i siddet, siddet igeren sug, sosyal refah,
tip ve sagliktir.

Sonuc¢

Kitle iletisim araclar1 ve ozelliklede tel-
evizyonun, kadin ve erkek her iki cinsin de ya-
samlarinda 6nemli bir yer tuttugunu séylemek
olanaklidir. Televizyon, kisilerin fikir ve tu-
tumlarint etkilemesi ag¢isindan da oldukga
onemlidir. Ancak televizyon araciligiyla bize
yansiyanlar gergeklerin birebir kendisi degil,
bir tiir segme isleminin sonucunda sunulan ger-
¢ektir. Bu se¢me islemi belirli, oncelikli bir
ideolojiyi de i¢inde barindirirken, toplumsal
cinsiyetle ilgili varsayimlar {iretmektedir.

Kadinlik ve erkeklik her toplum sistemi
icinde ayr1 ayr1 yapilandirilan kiiltiirel kimlik-
ler olmustur. Kadin yetki ve kapasite olarak er-
kege endeksli ve ondan asagi tanimlanarak,
iktidarin nerede toplandigini gostermektedir.
Bu siirecte televizyon bilgiyi, haberi ve eglen-

ceyl dolagima sokmasi agisindan onemlidir.
Kitle iletisim araglar1 diinyay1 oldugu gibi degil,
yeniden lireten ve ¢ogaltan araglardir. Ancak bu
yeniden iiretme ve ¢ogaltma belirli toplumsal
yapilanmalarin sinirlart ve kurumsal ideolojilerle
de yakindan ilgilidir. Kitle iletisim araglarimin
tirtinleri belli etik kurallar iginde gergeklestirilir.
Bunun i¢in de hangi bilginin verilecegi, hangi
konularin 6ne ¢ikarilacagi, iginde yasanan top-
lumsal kurallarin bir sonucudur. Kadin ve erke-
gin temsiliyetindeki esitsizlik, mesaji iireten kisi
ve kurumdan ¢ok, cinslerle ilgili toplumsal ta-
nimlara dayanmaktadir. Bir bagka deyisle; top-
lumsal cinsiyet kiiltiirel olarak olusturulan,
icinde bulundugu topluma ve zamana gore de-
gisen bir olgudur. Ozetle toplumsal cinsiyet “ya-
sadigimiz yerde toplumsal adresimizdedir”.
Toplumsal cinsiyet ideolojisini ve toplumsal
cinsiyet ideolojisini erkekler lehine {ireten ata-
erkil ideolojiyi desifre etme bilincinin kazanil-
masinin dnemi agisindan, televizyon ana haber
biiltenlerinde kadinlarin ne kadar yer aldigi, ha-
berlerde hangi konularda yer aldiklar1 ve haber
icindeki fonksiyonlarinin ne oldugunun belir-
lenmesi 6nem kazanmaktadir.

“Televizyon Haberlerinde Kadinin Temsili”
adli calismada ana haber biiltenlerinde yer alan
toplam 1188 kisinin 482°si kadin, 706’s1 erkek
olarak belirlenmistir. Incelemeye alman haber-
lerin biiylik cogunlugu ulusal haberler olurken,
kadinlarin en ¢ok yerel ve ulusal haberlerde yer
aldiklar1 saptanmistir. Haberler konular1 agisin-
dan ele alindiginda ilk sirada savas-terérizm ko-
nusu yer alirken, en az yer alan konu ise
uluslararasi politikadir. Televizyon kanallarinda
yer alan haberlerin konularina cinsiyet dagilimi
acisindan bakildiginda ise kadimlar en ¢ok savas-
terorizm, dogal felaket ve kazalar, siddet icer-
meyen su¢ konulariyla ana haber biiltenlerinde
yer almislardir.

Televizyon kanalinda yaymlanan haberlerin
kapsamina bakildiginda ise %49.9 oraniyla en
¢ok ulusal konular1 kapsayan haberler oldugu
saptanmustir. Incelenen haberler icinde ise ka-
dinlarm %46.5 oraniyla yerel, %28.4 oraniyla
ulusal, %15.4 oraniyla ulusal ve uluslararasi,
%89.8 orantyla ise uluslararasi haberlerde yer al-
dig1 goriilmiistiir.



Calismada 6rneklemi olusturan dort kanalda
yaymlanan toplam 1194 haberde muhabir ola-
rak gorev yapan kisilerin %32.1°1 kadindir. Bu
veriler de medyada gorev yapan kadinlarin ¢o-
gunlukla muhabir gibi alt kadrolarda gorev al-
diklarim gostermektedir.

Toplumsal cinsiyet kiiltiirel olarak erkekler
ve kadinlar arasinda ki farklar1 yaratip tanim-
larken, bu farkliliklar pek ¢ok alanda da karsi-
lagtirilmalar yapilmasini saglar. Literatiirde
karsilagtirma yapilabilecek alanlardan biri de
yas olarak belirtilmektedir. Yapilan arastirmalar
kitle iletisim araglarinda yer alan kadinlarin er-
keklere gore daha geng yasta olduklarini gos-
termektedir. Ataerkil sistemde erkekler her
alanda otoriteyi temsil ettiklerinden hangi
alanda olursa olsun yasl gosterilmelerinde bir
sakinca yoktur. Yapilan bu arastirma sonuglari
da bunu kanitlar niteliktedir.

Toplumsal cinsiyetin iginde siiflandirildigi
alanlardan biride mesleklerdir. Kadina ve er-
kege uygun meslekler cogunlukla cinsiyet kim-
ligiyle i¢ ice gegmektedir. Cinsiyetler temel
almarak kadinlara 6gretmenlik, hemsirelik, se-
kreterlik vb. meslekler uygun goriiliirken, er-
keklere iist diizey yoneticilik, politika, daha
fazla bilgi ve beceri isteyen meslekler uygun
goriilmustiir (Davis, 1997, 58).

Televizyonda yayimlanan haberlerde yer
alan kisilerin cinsiyet agisindan mesleklerine
bakildiginda ise haberlerde yer alan toplam 482
kadinin ¢ogunlugunun meslegiyle ilgili bir
bilgi verilmezken, meslekleriyle haberlerde yer
alanlarin ise {inlii-sanatg1, ev kadini, saglik ca-
lisan1 ve biiro elemani-sekreter oldugu go-
rilmiistiir. Kadinlarin polis, asker, giivenlik
gorevlisi ve miithendis teknik eleman gibi mes-
leklerde yer almadiklar1 saptanmistir. Bu veri-
ler kadinlarin haberlere ¢ok az sayida konu
olmasi, konu olanlarin ise sinirli konumlarda
yer almasi nedeniyle toplumsal cinsiyetin top-
lumsal gii¢ alanlar1 olarak nitelenen siyaset, ca-
lisma yagsami ve egitim gibi alanlarda ne kadar
etkili oldugunu ve hala toplumsal gii¢ alanla-
rinda toplumsal cinsiyet ayrimeiliginin erkek-
lerin lehine oldugunu ve erkeklerin ana haber
biiltenlerinde de toplumsal sistem ig¢inde ol-

dugu gibi kadinlardan daha yiiksek statiideki
islerde calistigini kanitlar niteliktedir.

Televizyon kanalinda yayinlanan toplam
1194 haberde yer alan kisilerin islevleri ince-
lendiginde, kadinlarin haberlerde en ¢ok konu
olan kisi olarak yer aldiklar1 saptanmistir. Ka-
dinlar konu olan kisi olarak; tip-saglik, dogal
felaket ve kazalar konularinda haberlerde yer
bulmuslardir. Kadin ve erkeklerin haberdeki
diger islevleri de agik bir sekilde kadin ve erkek
arasindaki ayrimcilig1 destekler niteliktedir.
Sonug olarak kadinlarin haberlerde konu olan
kisi, uzman-yorumcu, gorgii tanigi, kitlelerin
goriigiinii yansitan kisi, bir grup ya da organi-
zasyon temsilcisi konumunda, erkeklere oranla
daha az yer aldiklar1 belirlenmistir.

Televizyon kanalinda yayimlanan toplam
1194 haberde aile iliskileri ile ilgili tanimlar
yalnizca kadinlar i¢in kullanilmistir.

Toplam 1194 haberde yer alan kadinlarin
kaza, hastalik, dogal afet, hirsizlik, sug, 6liim,
taciz, tecaviiz kurbani oldugu goriiliirken, er-
keklerin hirsizlik, sug, 6liim, kaza, hastalik,
dogal afet, savas, teror kurbani oldugu belir-
lenmistir. incelenen haberlerde kahraman ola-
rak tanimlanabilen bir kadina rastlanamamustir.
Haber hikayelerinin kadin merkezli olup olma-
dig1 kategorisinde ise 1194 haberden yalnizca
% 1.9’u kadin merkezlidir. Bu haberlerin ko-
nularn ise kaza-hastalik-dogal afet, saglik ko-
nulari, siddet igeren suclar, cinsiyet temelli
suglar, kadinin medyada yer alis1 seklindedir.

Sonuc olarak bu calismada, 26-30 Ocak
2009 tarihleri arasinda Kanal 7, NTV, Star TV,
TRT 1 televizyon kanallarinin an haber biilten-
lerinde;

*  Haber konularimin ¢ogunlukla savas-
teror, politika ve magazin-aktiialite konulu ol-
dugu,

e Habere konu olan ve goriisiine bagvu-
rulan kisilerin ¢ogunlukla erkek oldugu,

e Ana haber biiltenleri i¢ginde kadinla il-
gili konulara yeterince yer verilmedigi,

»  Kadin konulu haberlerin toplumsal sis-
temde varolan geleneksel roli, (gli¢siizliigiiniin
bir kanit1 olabilecek kaza-hastalik-dogal afet,
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saglik, siddet i¢eren suclar, cinsiyet temelli sug-
lar, kadinin medyada yer alis1) siirdiirdiigd,

*  Haberlerde ve aile iliskileri i¢inde yer
alan tanimlamalarin toplumsal sistem i¢indeki
kadm ve erkek i¢in belirlenen kalip yargilara
uygun oldugu saptanmistir.

Genel olarak bu caligmanin bulgular1 de-
gerlendirildiginde haberlerin erkek egemenli-
ginde, erkek sdylemiyle izleyiciye sunuldugu
belirlenmistir. Tiirkiye’de televizyon ana haber
biiltenlerinde goriilen bu durum diger iilkelerde
de farkl degildir. Kitle iletisim araclarinda ka-
dinlar, yonetimde s6z hakkina sahip olama-
makta, agirliklt olarak alt kadrolarda goérev
almaktadirlar. Kadmlar haberlerde genellikle es
ve anne roliiyle yer almakta, haber konusu ola-
rak da siddet, taciz, tecaviiz, kaza, magazin,
saglik, beslenme, ¢cocukla ilgili konular vb. ha-
berlere konu olmakta, danisilan-goriisii alinan
kisi olarak agirlikli olarak yer almamaktadirlar.
Kadinlar agisindan medyada yansitilan bu
olumsuzlugun sona erdirilmesi ve cinsiyetci
olmayan bir medya icin yeni politikalar gelis-
tirilmesi gerekmektedir. Bu politikalar soyle
Ozetlenebilir;

*  Medyada kadinin insan haklar1 ihlalle-
rini teshirine ve kadinlarin cinsiyetlerinden
otiirti ayrimceiliga ugramadiklart medya olustu-
rulmasi,

*  Medyada kadinlarin kurban, zavalli,
magdur, cinsel nesne, kutsal ana, namus sim-
gesi vb. geleneksel roller gercevesinde, erkek-
lere bagimli olarak sunulmasinin engellenmesi,

*  Kadinin medyada c¢esitli beceri, uz-
manlik yonleriyle, dengeli bir bigimde temsil
edilmesinin tesvik edilmesi,

*  Nerdeyse tamamen erkelerin egemen
olduklar yonetim kadrolar1 ve iiretim siiregle-
rinde kadinlara yer agilmasi (Mediz, 2008, 13).

Bu ¢alisma ile ulagilan sonuglara bagli ola-
rak ileride gercgeklestirilecek arastirmalar i¢in
yapilacak Oneriler ise sdyle siralanabilir;

*  Medyada toplumsal cinsiyet rolleri ve
kadin iligkisini sorgulayan bu arastirmanin sii-
rekliligi saglanmali, ilerleyen yillarda yapila-
cak aragtirmalarla ortaya konmalidir.

*  Televizyon ana haber biiltenlerinde
kadm ile ilgili sunumlar tiim televizyon c¢ali-
sanlar1 ve diger haber programlari icinde ayri
ayr1 aragtirilmalidir.

*  Geligmis iilkeler ve Tirkiye’deki tel-
evizyon kanallarinda yer alan ana haber biil-
tenlerinde, kadmin nasil yer aldig1
karsilastirilarak aradaki farkliliklar ortaya ko-
nulmalidir.

*  Kadm ve erkegin kitle iletisim aragla-
rinda esit olarak temsil edilebilmesi i¢in halkin
bilinglenmesini saglayacak cesitli programlar
iretilmelidir.
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