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ILKOGRETIM OGRENCILERININ MEDYAYI KULLANMAYA YONELIK
TUTUMLARININ BELIRLENMESI

Ozet

Bu ¢alismanin amaci ilkdgretim dgrencilerinin medya okuryazarligi baglaminda medyaya
yonelik tutumlarini ortaya koymak ve medya okuryazarligi dersinin neden gerekli oldugunu
irdelemektir. Aragtirmanin evrenini, 2009-2010 egitim- 6gretim yilinda Kayseri Siimer [1kdgretim
Okulu’nda medya okuryazarligi dersini heniiz almamis olan 6, 7 ve 8. siniflarda okuyan toplam
iki yiiz 8grenci olusturmaktadir. Ogrencilerin medyaya yonelik tutumlarini belirlemek amaciyla
anket yontemi kullanilmigtir. Verilerin frekans ve ylizdelerine bakilmistir. Calismanin sonuglarina
gore, 6grencilerin kitle iletisim araglar i¢inde onceligi televizyona verdiklerini, televizyonu daha
cok eglenmek amaciyla izlediklerini, takip ettikleri programlarin basinda dizilerin geldigini,
¢ocuk programlarinin ise takip edilmedigini, kendilerine sunulan tiim iletileri “dogru bilgi” olarak
algiladiklarini, segici olmadiklarini, sunulan iletileri ve bilgileri glivenilir bulduklarini sdylemek
miimkiindiir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Medya Egitimi, Ogrenci Tutumu

Determination of Primary School Students’ Attitudes
Related Using Media

Abstract

The purpose of this study is to identify primary school students’ attitudes toward the media
and to examine why necessary media literacy course is. The survey method was used to determine
students' attitudes toward the media. The research population covers 200 students who are all
sixth, seventh and eighth grader and they haven’t taken any media literacy course yet at the
academic year of 2009-2010 at the Kayseri Sumer Primary School. Frequency and percentage
of data were examined. According to the results of the study: students give priority to TV among
mass media and generally they watch TV for having fun. Also, they watch soap operas more than
children programs and all messages that offered them via media are perceived as "right
information". In all media messages are thought reliable by students.
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Glinlimilizde yasanan bilgi patlamasi diinyada uygulanan resmi egitim politikalar1 i¢in
onemli bir sorun olarak ortaya ¢ikmistir. Yiizyillar boyunca okullar resmi egitim politikalar
cergevesinde, Ogrencilerin test sorularimin yanitlarini bulmak i¢in diinya gerceklerini
ogrendiklerinden emin olunan bir egitim kurumu seklinde orgiitlenmistir. Fakat gliniimiizde bu
sekilde orgiitlenmis egitim sistemleri birgok giincel habere bir diigmeye basarak ulasilabilmesiyle
gegerliligini yitirmistir. Giiniimiizde O0grencilerin en dnemli ihtiyaci, gerekli olan bilgiye
zamaninda ve nasil ulasacaklarini égrenmeleri ve bulduklart bilgilerin istedikleri bilgi olup
olmadigini ayirt etmelerine yarayacak iist seviyede analiz ve degerlendirme yetenegine sahip
olmalaridir. Egitime, bilginin nasil depolanacagini 6gretmekten daha ¢ok teknoloji yoluyla
depolanan bilginin nasil islenecegini 6gretmek i¢in gereksinim duyulmaktadir (Thoman ve Jolls
akt. Elma ve Kesten, 2008, 11-12). Giintimiizde “Okuma yazmanin basit¢e daha fazla yeterli
olmayacagi, 6grencilerin gorsel imajlar1 anlamlandirma okuryazari haline doniismesi gerektigi,
ogrencilerin, sosyal kliseleri nasil ayirt edecegini ve gercegi propagandadan, latifeyi analizden,
o6nemli haberleri reklamdan nasil ayiracagimi 6grenmek zorunda oldugu” gergegi kagimilmazdir.
Eger 6grencilerimiz hayatlarinin geri kalaninda bir yilda 2 bin ya da daha fazla saati elektronik
medyaya harcayacaklarsa, 6gretimde yeni yollarin 6grenilmesi ve bunun formal medya egitimiyle
birlestirilmesinin artik zaman1 gelmistir. Egitim kurumlar1 bu konuyu cok iyi degerlendirip,
ogretmenlerine, 6grencileri hayata hazirlayan okulun gerisindeki bu tiir gii¢lii medyalarin 6gretimi
gelistirme yontemleri hakkinda tatmin edici olmalidir. Baska bir deyisle artik 6grencilerimizin
sozciikleri okumanin yaninda, medyadan iletilen giiclii goriintii ve sesleri okuma becerilerini
ogrenmeleri hem de degisik medya araglariyla kendilerini ifade edebilecek yeteneklere sahip
olabilmeleri gerekmektedir. Medya okuryazarligi egitimi bu yeni okuryazarlik tiiriine pedagojik
anlamda genel bir ¢erceve olusturacak ve siirekli degisen diinyada dmiir boyu 6grenim i¢in gerekli
olan yetenekleri en list seviyede verebilmek i¢in yol gosterici olacaktir (Thoman ve Jolls akt.
Elma ve Kesten, 2008, 7).

Medya okuryazarhig1; 1930’larda Avrupa’da (Fransa, ingiltere, Rusya), 1980’lerde Amerika
Birlesik Devletleri’nde 6zellikle ¢ocuk ve gengleri medyanin etkilerinden koruyup daha bilingli
bireyler olmalarina yardimci olmak i¢in okul miifredatina girmis, tek bir tanimda toplanmasi gii¢
bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ozad, 2007, 96). ABD’de medya okuryazarlig: i¢in en
cok almt1 yapilan tanim, 1992 yilinda Apsen Medya Okuryazarlig1 Liderlik Enstitiisii toplantisina
katilan bilim adamlari tarafindan yapilan tanimdir:

“...c¢esitli yapilarda bulunan medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma
yetenegi” olarak tanimlanmaktadir. Giiniimiizde medya okuryazarligi tanimi, yazili medyadan
videoya, videodan internete gesitli yapilarda bulunan medyaya erigsme, analiz etme, degerlendirme
ve yaratma yetenegi igin bir ¢ergeve saglar, seklinde genisletilmistir. Medya okuryazarligi,
medyanin roliiniin toplumda anlagilmasini saglarken ayni zamanda demokratik bir toplumda bir
vatandas i¢in gerekli olan arastirma ve kendini ifade etme yeteneklerinin kazanilmasini da saglar
(Hobbs, Worsnop, Andersen akt. Elma ve Kesten, 2008, 33). Bu baglamda medya okuryazarligi
sadece izleyicinin medyay1 bilingli okumasina katki yapmakla kalmamakta, etki alanini, insanin
6zgiirce kendini ifade etmesi, toplumsal hayata daha aktif ve yapici katilim, yerel, ulusal ve
kamusal medyanin iyilestirilmesiyle ilgili hareketleri desteklemek i¢in biling olusturma gibi ¢esitli
konulara kadar genisletilebilir. Cesitli baglamlarda ve gesitli bicimlerdeki medya iletilerine
erisebilme, bu iletileri dogru algilayabilecek donanima sahip olma ve en sonunda bizzat iletiler
tiretebilme yetenegini igeren medya okuryazarligi, kitlelere kontrol giicii veren gergek diinya ve
medya tarafindan olusturulan diinya arasindaki sinirin fark edilebilmesini ve medyanin zararh
etkilerinden korunulabilmesini saglayan bir kavramdir (Arik, 2006, 15).

Burada 6zellikle iizerinde durulmasi gereken nokta medya okuryazarliginin amaci,
medyay1 reddetme, kotiileme ya da ¢ocuklart istenmeyen mesajlardan korumaktan ziyade
ogrencilerin her tiir medya mesajlarini elestirel olarak yorumlayip degerlendirebilecek ve kendi
mesajini iiretebilecek becerilere sahip olmasina yardime1 olmaktir.
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Bu tanimlarda medya egitimi- medya okuryazarligiyla birbirinin yerine kullanilsa da-
medya egitiminin sonucu medya okuryazarligi iken -medya hakkinda 6grenme ve dgretme siireci
seklinde algilanabilir (Hobbs, 2001; Silverblatt, 1995; Singer ve Singer, 1998, akt. Guo-Ming,
2007, 90). Medya okuryazarligi tanimlar1 arasinda iki 6nemli 6ge bulunmaktadir. Bunlardan ilki
medya mesajlarinin ¢oklugunun farkindaligi ikincisi de ne goérdiigiimiiz, ne okudugumuz ve ne
izledigimizi sorgulama ve analiz etmede elestirel beceridir.

Medya okuryazarligi Merkezi (The Center for Media Literacy, akt. Guo-Ming, 2007, 90 )
medya okuryazarliginin kavramsallastirilmasina dayali olarak 5 ana kavram ve 5 anahtar soruya
dikkat ¢gekmektedir:

Tablo 1. Bes Temel Kavram ve Bes Temel Soru

Temel Kavramlar Anahtar Sorular

Medya iletilerinin hepsi kurgulanmistir Bu mesajlar1 kim yaratir?

Medya iletileri kendine 6zgii kurallar
¢ergevesinde yaratici bir dil kullanilarak olusturu- | Dikkatimizi ¢ekmek {izere hangi yaratici teknikler

lur kullanilir?
Farkli bireyler ayn1 medya mesajlarini farkli Farkl1 bireyler mesajlar1 bizden nasil farkli anlaya-
bicimde anlamlandirabilir. bilirler?

Bu mesajlarda hangi degerler, yasam tarzlari ve
Medyada degerler ve bakis agilari ortiiktiir goriisler temsil edilir ya da yok sayilir?

Medya iletileri, iktidar ve ticari kazang amactyla
olusturulur ya da baska bir deyisle cogu medya
mesajlar1 gii¢ ve yarar saglamak {izere organize
edilirler. Bu mesajlar neden gonderilmektedir?

Zaman i¢inde bes anahtar soruyu 6grenmek, uygulamak ve uzman olmak, medyanin nasil
olusturuldugunu ve amaglarinin neler oldugunu derinlemesine anlamamiza yol agacak, bizi agik
ve gizli mesajlar1 kabul veya reddetme yetenegi konusunda bilgilendirecektir. Eger demokrasi
kiiresellesen medya kiiltiiriinde gelisecekse, gelecegin vatandaslari mutlaka bu temel yeteneklere
sahip olmalidir (Tessa akt. EIma ve Kesten, 2008, 36).

Medya egitimini yerlestirmenin neden acil olduguna gelince medya okuryazarligi merkezi
5 neden gostermektedir:

1. Medyanin yiiksek oranlarda tiiketimi ve toplumun medya tarafindan somiiriilmesi

2. Diisiincelerimizi, inanglarimizi ve davraniglarimizi sekillendirmede medyanin etkisi

3. Toplumda bilginin 6énemi ve dmiir boyu 6grenmeye duyulan gereksinim

4. Demokratiklesme siirecinde medyanin etkisi

5. Gorsel iletisim ve enformasyonun artan énemi

Medyanin etkiledigi bir toplumda etkili bir yetiskin olabilmek i¢in bireylerin degisik medya

tiirlerini birbirinden ayirt edebilme, seyrettigi, okudugu, duydugu her iletiyi sorgulayabilecek
temel sorular1 sorma yetenegine sahip olmasi gerekmektedir. Medya okuryazarligi ile ilgilenen
egitimciler, muhakeme ve iletisim becerilerini gelistirmeyi (Brunner ve Smith, 1994; Hobbs,
1996), 1k, siif ve toplumsal cinsiyet esitsizlikleri ile ylizlesmeyi (Eriksen-Terzian, 1992),
demokrasi, yurttaglik ve siyasal katilima yonelik tutumlar1 gelistirmeyi (Carnes, 1996; Jospin,
1992; Landa, 1992; Morduchowitz, 1997; Newspaper Association of America, 1995; Sandroni,
1992), iletisim siyasasi ve/ya da medya endiistrisi uygulamalarini yeniden bigimlendirmeyi
(Center for Media Education, 1997; Kumar, 1992), kisisel gelisimi kolaylagtirmay1 (Mendez ve
Reyes, 1992), gengler arasindaki madde kullanimini ve siddeti 6nlemeyi (Carnegie Council of
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Adolescent Development, 1995; Gorley, 1997; ONDCP, 1996), meslek becerilerini artirmayi
(Freedom Froum, 1994), inan¢ ve toplumsal adalet sorunlarmi giindeme getirmeyi (Center for
Media Literacy, 1993; Mahony, 1992), materyalizm ve kiiltiiriin metalastirilmasi konularinda
farkindaligi telkin etmeyi (Boihem ve Emmanouildes, 1996; Citizens for Media Literacy, 1993)
ve egitimin niteligini iyilestirmeyi (Dichanz, 1995; Hobbs, 1998c; Piette ve Giroux, 1996) igeren,
genis bir ¢esitlilikteki hedefleri, giidiileri ve amaglar1 benimsemektedirler (Hobbs, akt; Bagli,
2004, 124-125).

Geligmis iilkelerde medya okuryazarlig yaklasik 70 yillik bir gecmise sahiptir. Giintimiizde
medya uygulamalar1 dersi basta Avrupa ve ABD, Kanada, Avustralya, Japonya gibi gelismis
iilkelerin bircogunda zorunlu ders olarak, bazilarinda se¢gmeli, bazilarinda ise tiim derslerin
konulart i¢ine yerlestirilmis olarak verilmektedir.

Medya okuryazarligiyla ilgili olarak Tiirkiye’deki aragtirmalara baktigimizda su sonuglarla
karsilasilmaktadir; Tiirkiye’deki televizyon izlenme oraninin glinde ortalama 4—5 saat oldugu
goriilmektedir. Bir kisi yilin %19’unu televizyon izleyerek gecirmektedir. Kisinin yilin %33 {inii
uyuyarak, %33’linii ¢alisarak, %14’{inii de bu etkinliklerin disinda kalan etkinliklerle gecirdigi
g6z Oniine alindiginda bu oranin oldukea biiyiik oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Cesitli uluslararasi
arastirma ve istatistikler de ¢ocuklar da dahil olmak {izere televizyon izlemenin, biiyilik bir zaman
degerlendirme ya da baska bir deyisle zamani tiiketme olgusu olarak tanimlamaktadir. Bir bos
zaman aktivitesi olarak goriilen televizyon izleme siireleri, yapilan uluslararasi istatistiklerde
ortalama olarak giinliik 2—4 saat olarak goriilmektedir. Bu da tiim hayati aktivitelerden arta kalan
zamanin televizyon karsisinda tiiketilmesi anlamina gelmektedir. Cocuklarin televizyon
karsisinda etkiye en agik, en hassas grubu olusturdugu bir gercektir. Cocuklar i¢in, televizyon
mesajlaria bu kadar acik olmanin diger biiyiik bir tehlikesi de gergeklik ile kurguyu ayirt edecek
bir yasta ve donanimda olmadiklarindan dolayi, gordiikleri her seyi gerceklik olarak algilayip
olabilirligine inanmalaridir. Bilimsel aragtirmalarin diizenli olarak 2-2,5 yasinda televizyon
izlemeye basladiklarini ifade ettikleri ¢cocuklar i¢in, bunun ne kadar vahim bir durum oldugu da
ortadadir. Ulkemizdeki cocuklarin % 82’si televizyon izleme, istedigi programi segme ve istedigi
kadar ekran basinda kalma kararlarini kendilerinin verdigini sdylemektedirler. Baska bir ifade
ile sdylersek televizyonun yogun etkisinin en hassas alicist durumundaki ¢ocuklarin maalesef %
82’lik gibi biiyiik bir kismi bu etkinligin zamanini ve siiresini kendileri tayin etmektedirler
(Treske, 2007, 33).

Pek ¢ok iletisimci, psikolog, pedogog ve sosyolog televizyon karsiti eserler yazmistir.
Son yillarda elektronik medyanin olumsuzluklarini dile getirenler arasinda Hans-Georg Gadamer
gibi Unli filozoflar, Karl R. Popper gibi taninmis etimologlar da vardir. Gadamer’e gore
televizyon, “Cagdas insani basindan ayagina kadar baglayan bir zincirdir ve bu zincirin anahtari
iletisimin c¢agdas seckinlerinin elindedir. Bu seckinlerin islevi, insanligi goriintiilerle esir
almaktir.” Popper da verdigi bir konferansta televizyonu, genclere siddeti 6grettigi gerekgesi
ile “kdtii bir egitmen” olarak tanimlamistir. Popper’e gore, televizyonun egitici islevini yerine
getirememesinin nedeni, kanallarin ¢ok ¢esitli ve yayin saatlerinin ¢ok fazla olmasindan
kaynaklanmaktadir. Televizyonlar seyirciyi ¢ekebilmek i¢in, siddetin 6n planda oldugu
programlar1 daha sik kullanmaya baslamislardir. Clark’a gore “Amerikali bir ¢ocuk ilkokula
baslayana kadar ortalama sekiz bin cinayet ve yiiz bin siddet eylemine taniklik etmektedir. Bu
karamsar tablo karsisinda Popper, son zamanlarda tip doktorlar1 arasinda uygulamaya baslayan
sertifika edinme zorunlulugunun iletisim alaninda calisanlar i¢in de gegerli olmasit gerektigini
savunmaktadir.

Condry’e gore televizyon, haftada ortalama kirk saati ekran basinda gegiren ¢cocuklarin,
saatte 25 siddet vakasina tanik olmalarina yol agarken bir yandan da “ger¢ek yasamin
kosullarin1 korkutucu bir sekilde degistirmektedir’. Ayrica televizyon ¢ok kot bir
sosyallestirme aracidir, gengler {izerinde kisisel, toplumsal ve ruhsal ¢okiintiiye neden olur.
Bir zaman hirsiz1 ve tescilli yalanci oldugu kadar, kendisine emanet edilen ¢ocuklari kotii egiten
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hain bir usaktir da. Anne ve babalar, televizyonun toplum ¢ikarlarindan ¢ok, kendisini parasal
acidan destekleyen giiclerin cikarlarin1 gdzetecegini akillarindan cikartmamalidir. i1k
donemlerinden beri televizyon siddeti hep bir dikkat ¢ekme araci olarak kullanmistir ve
kamuoyunun genis tepkisine ragmen bu tutumunu siirdiirmektedir. Televizyonun yayimladigi
az sayidaki gergeklige karsilik, sayisiz yalan ve diizmece haber ekranlardan yansimaktadir”
(Baldini, akt.Batus, 2000, 100).

Yapilan caligmalarda da goriildiigli gibi 6grencilerin medyanin olumsuz etkilerinden
korunabilmesi i¢in medya okuryazarligi egitimi almalari kaginilmazdir. Medya okuryazarliginin
alani televizyon, sinema, radyo, miizik, basili medya, internet ve diger tiim yeni dijital medyay1
kapsamaktadir. Televizyondaki reklamdan, CD’deki miizigin soziine, gazete yazisindan bir
tisortiin lizerindeki slogana kadar tiirlii bicimde akan medya mesajlar1 karsisinda bireyin farkinda
ve uyanik olmasini saglamak medya okuryazarliginin amaglarinin basinda gelir. Medya
okuryazarlig1, medyanin algi ve inaniglar1 nasil stizgecten gegirdigini, popiiler kiiltiirii nasil
bicimlendirdigini ve kisisel tercihleri nasil etkiledigini gormekte kisilere yardimci olacaktir.
Elestirel diisinme ve sorun ¢ozme yeteneklerini kazandirarak vatandaslarin bilgiyi bilingli
tiikketme ve tiretmesini saglayacaktir. Bu nedenlerle medya okuryazarligi egitimi, ifade 6zgtirligi,
bilgi edinme hakk: ve demokrasi a¢isindan da 6nemlidir.

Avrupa Medya Okuryazarligt Merkezi medya okuryazarligina yonelik bir egitim
programinin amacini; medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis acisiyla nakletmek
iizere kurdugunu, duygusal etki olusturmak i¢in 6zel tekniklerin kullanildigini, medyanin bazi
kigilerin yararina ¢alistigini bazilarini ise disladigini anlamak, medyadan kimin yararlandig;,
kimin neden dislandigi sorularini sormak ve cevabini bulmak, alternatif bilgi ve eglence
kaynaklar1 aramak, medyay1 kendi yarar1 ve zevki i¢in kullanmak, edilgen olmak yerine aktif
olmak, yeni 6grenme kiiltiirii dijital okuryazarliga hazirlanmak seklinde agiklamaktadir (Eorpean
Centre For Media Literacy ECML akt. Pekman, 2007, 44-45). Baska bir deyisle medya
okuryazarlig1 televizyon, radyo, bilgisayar, gazeteler, magazinler ve tabii ki reklamlardan her
giin aldigimiz sozlii ve gorsel sembollerden kigisel anlam yaratma becerisidir. Bu segme ve eleme
becerisidir, sorgulama ve meydan okuma becerisidir, etrafimizda olup bitenlerin farkinda olma
becerisidir-savunmasiz ve pasif olmamaktir (Thoman,1990 akt; Schwartz, 2005, 13). Rubin de
(1998 akt; Schwartz, 2005, 13 ) medya okuryazarlig1 i¢in iletisim teknolojilerini ve kaynaklarini,
kullanilan kodlari/sifreleri, liretilen mesajlari, secilenleri, yorumlar: ve bu mesajlarin etkisini
anlamakla ilgilidir, demistir.

Tiirkiye medya egitimi alaninda oldukca ge¢ kalmis durumdadir. Ulke niifusunun
televizyon izleme aligkanliklar1 dikkate alindiginda, yapilacak ¢aligmalarin 6nemi daha da
artmaktadir. Bu dogrultuda Medya Okuryazarligi Dersinin verilmesine 2007-2008 Egitim-
Ogretim yilindan itibaren baslanmistir. Bu ders ilkdgretim okullarinda 6,7 ve 8.siniflarda bir
defaya mahsus olmak {izere seg¢meli olarak sosyal bilgiler Ogretmenleri tarafindan
okutulmaktadir.

Tirkiye’de yapilan caligmalarda daha ¢ok medya okuryazarligi kavrami, medya
okuryazarliginin 6nemi ve gerekliligi, diger tlilkelerdeki medya okuryazarligi uygulamalari ile
Tirkiye’deki uygulamalarin karsilastirmasi ile ilgili olarak yapilmis betimsel ¢alismalardan
olugmaktadir. Cok az sayida calismada medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerin bu derse
iliskin kazanimlar1 ya da medyay1 kullanmaya yonelik tutumlan 6lgiilmeye calisilmistir. Bu
calismada ise bu dersi almayan ilkdgretim I1. kademe 6grencilerinin medyaya yonelik tutumlar
ve algilar tespit edilerek dersin gerekliligi konusunda ihtiya¢ analizi yapilmaya caligilmistir.
Ayrica yabanci literatiirde medya okuryazarligi ¢alismalarinda 6zellikle saha arastirmalari tavsiye
edilmektedir. Biz bu ¢alismada 6grencilerin giinliik yasamlarinda hangi kitle iletisim aracini daha
¢ok kullandig1, hangi aragtan nasil ve ne silirede yaralandigi, bu konudaki tercihleri, se¢im
kriterleri, izledikleri yayinlar ve bu yayilardan kazanimlar1 ve medya iletilerini nasil algilayip,
yorumladiklarini ortaya koymaya ¢alistik.
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AMAC VE YONTEM

Arastirmanin amaci, ilkdgretim okullarinda 6,7 ve 8. siniflarda bir defaya mahsus olmak
tizere se¢gmeli olarak okutulan medya okuryazarlig1 dersini heniiz almamis 6grencilerin kitle
iletisim araglarindan yararlanma diizeylerini ve medya okuryazarligi konusunda mevcut
tutumlarinin neler oldugunu belirlemektir. Ayrica arastirmada, ilkogretim dgrencilerinin medyay1
ne siklikta ve hangi amaglarla kullandiklar1 da belirlenmek istenmistir.

Arastirmanin Veri Toplama Araci

Arastirmada “tanimlayici arastirma modeli” kullanilmistir. Orneklemi olusturan
Ogrencilerin medya okuryazarligi konusundaki tutumlariin belirlenmesine yonelik veri ve
bilgilerin toplanmasinda anket ydnteminden yararlanilmistir. Arastirmada, Dogan ve
Taskopriilii’niin, 2008’de yapmis olduklart makalede kullanilan anket izin alinarak kullanilmistir.
Anket formu iki béliimden olusmaktadir. i1k bdliimde dgrencilerin kitle iletisim araglarindan
O6grenme ve medya okuryazarligi kavramina yaklasimlart ile ilgili derecelendirme sorulari, ikinci
boliimde ise ¢ift tarafli likert 6l¢egi esas alinarak hazirlanan bir tutum 6lgegi ile yargilart test
etmeyi saglayan kontrol sorular1 bulunmaktadir. Olgek bes segenekli olarak hazirlanmis olup, su
siralama ile yer almistir: Kesinlikle katiliyorum (5), Katiliyorum (4), Fikrim yok (3),
Katilmiyorum (2), Kesinlikle katilmiyorum (1).

Arastirmanin Varsayimlari

* Arastirmada Orneklemi olusturan 200 ilkogretim Ogrencisinin ana kiitleyi temsil eden
cevaplayicilar olduklar,

* Cevaplayicilarin anket formunda yer alan biitlin soru ve yargilar1 ayn1 diizeyde algiladiklar

» Cevaplayicilarin gesitli digsal ve icsel faktorlerden etkilenmeden gergek diisiincelerini
yansittiklar1 varsayilmistir.

 Arastirmada veri ve bilgi toplamak icin kullanilan anket yonteminin, verilerin analizinde
kullanilan istatistik tekniklerinin istenilen sonuglara ulasmada en uygun yontem ve teknikler
oldugu varsayilmaistir.

Orneklem

Aragtirmanin &rneklemini Kayseri Siimer ilkdgretim Okulu 6,7 ve 8. siniflarinda dgrenim
goren toplam 200 6grenci olusturmaktadir. Bu 6grenciler belirlenirken ilkogretim kademelerinden
birinde olmasina ve bu dersi almamis olmasina bakildig1 i¢in iradi (kasdi) secim yontemi
yapilmistir.

Verilerin Analizi

200 anket formundaki veriler SPSS paket program kullanilarak frekans analizi sonuglari
elde edilmistir.

BULGULAR

Bu boliimde anket formunun birinci bolimiindeki demografik bilgileri igeren sorular ile
ogrencilerin giinliikk yasamlarinda hangi kitle iletisim aracin1 daha ¢ok kullandigi, hangi aragtan
nasil ve ne siirede yaralandigi, bu konudaki tercihleri, se¢im kriterleri, izledikleri yayinlar ve bu
yayinlardan kazanimlar konularinda elde edilen bilgiler yer almaktadir (Tablo 2).

Arastirmaya katilan 200 6grenciden %52’si 12 yasinda (6. simif 6grencisi), %43.5°1 13
yasinda (7. siif 0grencisi), %4.5’1 14 yasindadir (8. sinif 6grencisi). Bu 6grenciler heniiz medya
okuryazarligi dersini almamislardir.

Arastirmaya katilan 200 6grenciden %54.5°1 iletisim araclarindan TV’yi, %26°s1 ise
interneti kullanmaktadir. Bu veriler ilkdgretim 6grencilerinin medyayi takip etmede sectikleri
araclardan en ¢ok televizyonu ikinci sirada interneti, en azda dergi, radyo ve gazeteyi
kullandiklarini ortaya ¢ikarmaktadir. Gazete okuma orani1 %4.5, dergi okuma oran1 %2.5, radyo
dinleme orani ise %2.5’tur.
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Ogrencilerin medyay1 bilingli tiikketme konusundaki gériisleri olumlu ve olumsuz deger
olarak birbirine ¢ok yakin ¢ikmustir. Ogrencilerin %54°ii medyay1 ve medya iiriinlerini bilingli
tilketmediklerini sdylerken 9%45,5’i bu soruya hayir diyerek bilingli tiikettiklerini ifade
etmislerdir. Televizyon izleme aligkanliklar saat olarak ¢ok farkli ¢ikmistir yine 200 6rneklemin
%50.5’1 glinde 1-2 saat televizyon izledigini, %34’ glinde 2-3 saat, %14’ glinde 3 saatten fazla,
%1,5’1 hi¢ televizyon izlemedigini belirtmistir. Bireyler zamanlarinin énemli bir kismini
Buckingham’in (2006) sihirli pencere olarak adlandirdig: televizyon karsisinda gegirmektedir
(Kincal ve Kartal, 2009, 319). Cesitli uluslararasi arastirma ve istatistikler, cocuklar da dahil
olmak {izere televizyon izlemenin, biiyiik bir zaman1 degerlendirme ya da baska bir deyisle
zamani tiiketme olgusu olarak ifade etmistir. “Popular Culture and the American Child” adli bir
web sitesinin 2000’1li yillara ait 6zet raporlarinda da, bir Amerikali ¢ocugun haftada 28 saat
televizyon seyrettigi, bunun biitiin bir yila oranlanmasi ile de, okulda gegirilen zamanin iki misli
gibi carpict bir sonucun ¢iktig1 goriilmektedir (Treske, 2007, 32). Elde edilen veriler bu
problemin tlilkemizde de pek farkli olmadigini gostermektedir. Bu ¢alismanin donem iginde
yapildigir ayrica ilkogretimin ikinci kademesinde SBS gibi bir smav sisteminin oldugu
diistiniiliirse tatil zamaninda televizyon izleme siiresinin daha da uzun olacagin tahmin etmek
pek de zor degildir.

Televizyonun c¢ocuklarin diisiinme, konusma becerileri, kimlik gelisimleri, okuma
aliskanliklari, hayal giicii ve hatta fiziksel gelisimleri {izerindeki olumlu ve olumsuz etkileri
bilinmekle birlikte; ailelere bu alanlarda onemli gorevler diismektedir. Burada énemli olan,
¢ocuga hi¢ televizyon seyrettirmemek degil televizyon iizerinde bir kontrol mekanizmasi
olusturarak, televizyonu ¢ocugun gelisimine olumlu katkilar saglayacak sekilde kullanabilmektir.
Ailelerin c¢ocuklarin izledikleri programlarin igeriklerini ve siiresini kontrol edebilmeleri
onemlidir (AAP, 2000 akt; Ertlirk ve Giil, 2006, 53).

Ogrenciler, izledikleri programlarin %42’si eglenmelerini sagladigini %24.5 bir seyler
ogrendigini, diger %24 te genel kiiltiirlerini gelistirmeye yaradigini belirtmistir. Kitle iletisim
araclarindan en ¢ok takip edilen program ve yayin tiirli sorusunda 6grencilerin %55,5’1 dizi
film oldugunu belirtmistir. Daha sonra sirastyla %38.5’1 miizik dinledigini, %33.5’1 yarisma
programlarini, %22.5°1 haber programlarini, %22’si spor programlarini, %17.5’1 belgeselleri,
%11.5 ‘i magazin programlarini izledigini belirtmistir. En az takip ettikleri yayin tiiri %3
orani ile cocuk programlari olmustur. Bu noktada dizi filmlerin 6grencilerin yasina ne kadar
uygun oldugu 6grencilere katkilar1 ve seg¢ici davranilmasi gerekilen bu konunun bu kadar
yayginligi konusunda biraz diisliniilmesi gerekmektedir. Cocugun gelisimsel siireci “kendine
sunulan iletisim ara¢ ve ortamlar1 arasindan, bilingli ve istekli olarak, istedigini se¢cme
konusunda serbest” olmasini zorlastirir. Ciinkii karar verme ve hareketsel olarak
uygulayabilme becerileri heniiz gelismekte oldugu icin kendi basina saglikli seg¢imler
yapamaz, sadece yetiskinin, ailenin ona sunduklarini kullanir. Greenberg’e gore, ¢ocuklarin
¢ogu, izledikleri programin yaslarina uyup uymadigi konusunda diisiinemeyen, ayirim
gOzetemeyen izleyicilerdir. Genellikle televizyonun diigmesine basarak karsilarina ¢ikani
izlemeye baslarlar ya da kumanda ellerindeyse o kanaldan o kanal ziplarlar. Cocuklar
yetiskinler i¢in yapilan programlar1 da aktif olarak izleme egilimindedir. Bu tiir “biiyiiklerin
etkinligi” olarak kabul edilen programlar ¢ocuklara ¢ekici gelebilmekte kendisini yetiskin
diinyasina ait olarak gérmesine olanak tanimaktadir. Bu noktada ¢ocuk i¢in uygun igerigi
belirlemek yetiskinin sorumluluk alanina girmektedir. Yetiskin ayn1 zamanda kendi izleme
davranisi ile ¢gocuga 6rnek teskil etmelidir (Ertiirk ve Giil, 2006, 24). Cocugun ilk yaslarinda
evde baslayacagi kabul edilen medya okuryazarligi egitiminin aile bireyleri tarafindan
uygulanabilmesi i¢in, bir ¢ok gelismis iilkede seminerler diizenlenmekte ve internet siteleri
olusturularak, anne babalarin neler yapmalar1 gerektigi listelenmektedir. Ornegin,
ebeveynlerden ¢ocuklarinin televizyon izleme aliskanliklarini takip etmeleri; program ve
yayincinin amaglari, yayinlardaki
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Tablo 2. Bagimsiz Degiskenlerin Frekans Ve Yiizde Degerleri (cevaplayici sayisi 200)
Siimer ilkiigretim Okulu Frekans %
Yas 14 9 4,5
13 87 43,5
12 104 52
Kitle iletisim araclarindan en ¢ok hangisini
takip ediyorsunuz? Tvj 109, 54,5
Radyo 5 2,5
Gazete| 9 4.5
Dergi 5 2,5
Internet 72 26
Glinliik haberleri hangi kitle iletisim araglarini
kullanarak takip ediyorsunuz? Ty 162 81
Radyo 2 1
Gazete 9 4.5
Dergi 5 2,5
Internet 27 13,5
Diger
Gilinde kag saat televizyon izliyorsunuz? Hig 3 1,5
01.Sub| 101 50,5
2-3 68 34
3+ 28 14
Medyay1 ve medya triinlerini bilingli olarak
tiikketmiyoruz. Bu sadece bir aligkanlik. Evet 109 54,5
Hayir 91 45,5
Ekranda sunulan programlarin size ne kazan-
dirdigin1 diisiiniiyorsunuz? Eglenmemi sagliyor. 84 42
Bir seyler 6gretiyor. 49 24,5
Genel kiiltiirimii gelis-
tirmeye yariyor. 48 24
Dinlendiriyor. 19 9,5
Kitle iletisim araglarindan en ¢ok takip ettigi-
niz program veya yayin tiirii nedir? Miiziki 77 38,5
Cizgi film| 16 8
Spor programlari| 44 22
Yarigsma programlari 67 33,5
Cocuk programlari 6 3
Haber 47, 23,5
g Magazin| 23 11,5
§ Dizi — film| 111 55.5
< Belgesel 35 17,5
Diger 6 3
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Tablo 3. Tutum Degiskenlerinin Frekans Ve Yiizde Degerleri Dagilimi

Tamamen Tamamen
katilyo- | Katihy-| Fikrim |Katilmi| katilmiy-

Olcek Tutum degiskenleri rum orum | yok [yorum| orum

Kitle iletisim araglarindan edindiginiz bilgi-

lerin ¢ok biiyilik bir cogunlugu dogrudur. F 27 64 43 56 10
% 13 32 21,5 28 5

Kitle iletisim araglar1 yoluyla dgrenilenlerin

davranis ve tutumlara yansimasi olumludur. F 18 48 49 61 24
% 9 24 24,5 | 30,5 12

Ekran basindaki birey her tiirlii bilgiye ve eg-

lenceye doymakta ve engin fikirleri, derin

diistinceleri, akil almaz gergekleri 6grenmekte-

dir. F 40 66 51 30 13
% 20 33 25,5 15 6,5

Medya modernlesmeyi iireten ve kitlelere

ulastiran bir islev gérmektedir. F 42 77 57 17 6
% 21 38,5 28,5 8,5 3

Medya, donanimli birey (egitim seviyesi ylik-

sek, kiiltiirlii) izerinde fazlaca olumsuz bir etki

dogurmamaktadir. F 30 60 63 34 13
% 15 30 31,5 17 6,5

Her toplumun kendi hakkinda bir imaj1 oldugu

[kabul edilir (6rn. Tiirk milleti misafirper-

verdir.). Bu kolektif imajin olusmasinda kitle

iletisim araclar1 6nemli roller listlenmektedir. F 65 70 25 28 12
% 32,5 35 12,5 14 6

[Uzmanlar var olan gerceklik ve medyada

sunulan gergeklik arasindaki fark ne kadar

erken yasta ogretilirse medyanin bireyler {iz-

erindeki olumsuz etkileri o derece azaldigi

goriisiinde birlesmektedir. F 48 60 68 19 5
% 24 30 34 9,5 2,5

Medya egitim diizeyi ne olursa olsun her birey

izerinde olumsuz bir etki dogurmaktadir. F 38 49 42 50 21
% 19 24,5 21 25 10,5

Medya sayesinde modern bir toplum nasildir

0grenip kendi yagamimizda da bunu uygulaya-

bilmekteyiz. F 41 75 44 26 14
% 20,5 37,5 22 13 7

Medyanin, kisilerin kiiltiir seviyesi tizerindeki

etkisinin olumlu oldugunu diisiiniiyorum. F 37 72 49 23 19
% 18,5 36 24,5 11,5 9,5
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kahramanlarin nasil kahramanlastirildigi gibi algilama agisindan 6nem tasiyan konularda
cocuklara sorular sormalari, onlar1 diisiindiirmeye yoOnlendirmeleri ve elestirel izleme
aligkanliklar1 kazanmalaria yardimei olmalari beklenmektedir (Ertiirk ve Gtil, 2006, 53).

Anketin ikinci boliimiinde 6grencilerin medya konusundaki deger yargilarina karsi
tutumlarina bakilmistir (Tablo 3);

“Kitle iletisim araclart yolu ile égrenilen bilgilerin biiyiik cogunlugu dogrudur”,
yargisina en c¢ok katiliyorum cevabi 6grencilerin %32’si tarafindan verilmistir. Tamamen
katiliyorum ve katiliyorum ifadelerinin toplami %45°tir. Yargtya katilmayanlar %28, tamamen
katilmayan 6grenci sayist ise %5 tir. Buna gore 6grencilerin %45°1 bu yargiya katildigini, %33’i
bu yargiya katilmadigini, %21°1 fikri olmadigini ifade etmistir. Bu degerler 6grencilerin ¢ogunun
medyay1 dogru okumadigini ve bu konuda bilingli olmadigini gostermektedir. Sadece bu yanit
bile medya dersinin ne kadar gerekli oldugunu 6grencilerin en azindan medyadaki iletilerin
kurgulanmis oldugunu, ticari ve siyasi ¢ikarlari goz ettigini 6grenmeleri gerekliligi agisindan
kaginilmazdir. Medya Okuryazarlifi Merkezi (The Center for Media Literacy) medya
okuryazarliginin kavramsallastirilmasina dayali olarak 5 ana kavram {lizerinde yogunlasmaktadir
ve bunlarin ilki “Medya iletilerinin hepsi kurgulanmigtir” kavramidir.

Bizler medya metinlerinin asla “dogal” seyler oldugunu diisiinmemeliyiz. Bunun anlami,
evde gece haberleri izlerken ya da sokaktaki ilan panolarmin 6niinden gegerken bize ulastirilan
medya mesajlarinin, birisi (muhtemelen birileri) tarafindan yazildig1 ve resimlerin birisi tarafindan
cekilerek yaratict bir ekip tarafindan diizenlendigidir. Fakat bu fiziksel bir siiregten ¢cok daha
fazlasidir. Olan sey sudur ki birkag kisi tarafindan “kurgulanan” bir sey, daha sonra hepimiz igin
ayni aldigimiz nefes gibi “normal” bir hale donlismekte ve olagan bir sekilde kabul edilip
genellikle sorgulanmamaktadir. Aslinda izleyici olarak bizler baskalari tarafindan gérmemiz ve
duymamiz istenmeyen sozciikleri, resimleri ve ayarlamalar1 gérememekteyiz. Gordiiklerimiz,
duyduklarimiz ve okuduklarimiz sadece bagkalarinin gérmemizi, duymamizi ve okumamizi
istedikleridir (Elma ve Kesten, 2008, 37).

Medya Okuryazarlig1 Merkezi’nin vurguladigi diger bir kavram ise “Medya iletileri, iktidar
ve ticari kazang amactyla olusturulur” kavramidir. Burada 6grenciye vurgulanmasi gereken nokta
“Giiniimiiz medya diinyasinin ¢ok biiytlik bir boliimii para kazanmay1 amaglayan sirketler olarak
kurulmuslar ve giintimiizde de ticari sirketler olarak yollarina devam etmektedirler. Gazeteler ve
dergiler oncelikle reklamlar1 sayfalarina yerlestirmekte daha sonra kalan yerleri haberlere
ayirmaktadir. Aym sekilde reklamlar televizyon yayinlarinin biiyiik bir boliimiinii olusturmaktadir.
Bu noktada bir¢ok insanin bilmedigi ise, ticari medya yoluyla sadece reklami yapilan {irtiniin
izleyiciye satilmadigi aym1 zamanda izleyicilerinde reklami verilen kurulusa satildigidir.
Televizyondaki programlarin veya dergideki yazilarin gergek amaci, bir izleyici kitlesi yaratmak
ve izleyicileri birer alici haline doniistiirmektir (Elma ve Kesten, 2008, 41). Bu soruya verilen
yanitlara bakildiginda 6grencide elestirel medya okuryazarligi ya da farkindaligi yaratmak
gliniimiiz diinyasinda kagiilmazdir.

“Kitle iletisim araclart yolu ile égrenilenlerin davranislara yansimast olumludur”,
yargisina katilan 6grenci %33, fikri olmayan %24,5, katilamayan 6grenci sayis1 %42°dir. Bu
degerlere gore 6grencilerin ancak %42’si 6grenilenlerin davraniglara olumlu yansimadigini ya
da olumsuz davraniglara yol agtigin1 vurgulamislardir. Amerikan Pediatri Dernegi (AAP), 2008
yilt mayis ayinda yayinlamis oldugu raporda medya goriintii ve mesajlariin ¢ocuklar ve gengler
tizerindeki etkilerini bes ana baslikta toplamistir:

1. Saldirgan davranis ve siddet, bireysel ve toplumsal olarak siddete duyarsizlasma
2. Madde bagimlilig1 ve istismar

3. Beslenme ve obezite

4. Bedensel benlik algisi, cinsellige diiskiinliik ve 6zbenlik algisi

5. Reklam, pazarlama ve tiiketim
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Gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alict konumunda bulunan
cocuklarm ilkdgretimden baglayarak, bilingli ve elestirel bir medya tiiketicisi ve bunun yani sira
medya tireticisi olma bilincini kazandirma, kurgu ile gercegi birbirinden ayirabilme, genel olarak
medyanin isleyisini degerlendirebilme, meydaninin iletilerini ¢éziimleme ve degerlendirebilme
yeterliligini kazandirma egitimin temel amaclarina eklemlenmesi gereksinimi agikca ortaya
¢ikmistir. AAP, medyanin biitiin olumsuz ve olasi zararli etkilerinin dnlenmesinde ¢ocuk
doktorlarina, ailelere ve 6grencilere medya egitimini onermektedir. Hatta Leung (1999) medya
okuryazarligi dersinin okul programlarina yeni bir ders olarak eklenmesi gerekliligini
vurgulamigtir (AAP, 2008 akt. Elma vdg, 2009, 94-95).

Bu maddede Medya Okuryazarligi Merkezi’nin vurguladig: diger bir kavram “Medyada
degerler ve bakis acilar1 ortiiktlir” kavraminin agiklanmasi gerekir. Medya mesajlart kurgulanmis
olduklar i¢in, en azindan mesaj1 yaratan kisi veya kisiler i¢in, kim ve neyin énemli olduguna
dair bir alt metin tasirlar. Medya ayni zamanda bir hikaye anlaticidir (reklamlar bile hizli ve basit
hikayeler anlatir). Bu hikayeler; karakterler, dekor, baslangic, gelisme boliimii ve sonucu olan
bir olay orgiisii igerir. Segilen karakterlerin yas, cinsiyet, irk, yagam bi¢imi, tutum ve davranislarla
birlestirilerek canlandirilmasi film ya da reklam igerisine degerleri “gizli bir sekilde” yerlestirme
yollarindan biridir (Elma ve Kesten, 2008, 40). Burada 6grenciye bazi degerlerin ve gruplarin
on plana ¢ikarildig1 bazi degerlerin ve gruplarin g6z ard1 edildigi ya da geri planda tutuldugunun
farkina varmasi gerektigi agiklanmalidir. Ogrenciler medyanin bazi kisilerin yararina galigtigini
bazilarini ise digladigini anlamali, medyadan kimin yararlandigi, kimin neden dislandigi sorularini
sorup cevabini bulabilmelidir.

“Ekran basindaki birey her tiirlii bilgiye ve eglenceye doymakta ve engin fikirleri derin
diigiinceleri akil almaz gergekleri ogrenmektedir” ifadesine katilan cevaplayict %53, fikri
olmayan %25, katilmayanlar ise %21°dir. Ancak 6grencilerin en ¢ok takip ettikleri yayina
baktigimizda ilk sirada dizilerin daha sonra sirastyla miizik ve yarisma programlarinin gelmesi
kitle iletisim araglarini daha ¢ok eglence amagl kullandiklarini gostermektedir. Burada
O0grencinin; Giinliik yasamin bir pargasi haline gelen medya, bireylerin birbirleri ile iletisim
kurmalari, giindemden haberdar olmalari, bilgi edinmeleri, bilgilerini giincellemeleri gibi ¢ok
cesitli islevlere sahip olmakla birlikte bilgiyi yasantinin bir parcasi haline getirerek, cesitli
mesajlarla bireyleri farkli sekilde etkilemekte oldugunun farkina varmasi gerekmektedir.
Medyanin bilgilendirme, iletisimi ve etkilesimi saglamanin yani sira; ticari amag, gii¢ elde etme,
kitleleri yonlendirme gibi ¢esitli amaclar1 da olabilmektedir. Bu nokta da bireylerin medyaya
kars1 elestirel bir bakis agis1 ile yaklasmalari, neyin iyi neyin kotili, neyin yararli neyin zararli
oldugunu ayirt etmeleri gerekmektedir. Bunun i¢in de bireylere, medya karsisinda pasif bir alic1
olmak yerine, medyay1 okuyabilecek, medyanin dilini ¢6zebilecek biling diizeyine ulasarak
iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alip, medya yasantilarini elestirel olarak yorumlayip
degerlendirebilecek becerilere sahip olmasi i¢in medya okuryazarlik egitimi verilmesi gerektigi
(Hendrix, 1998; RTUK, 2007) bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir.

“Medya modernlesmeyi iireten ve kitlelere ulastiran bir islev gérmektedir” yargisina
katilmayan cevaplayict %11°dir. Fikri olmayan %28,5, katilan %59,5 cevaplayici vardir. Bu
sonuglardan hareketle ilkogretim 6grencilerinin ¢ogunlugunun medyanin modernlesme siirecinde
¢ok dnemli bir rolii ve etkisi oldugunu disiindiikleri sdylenebilir. Oysa medyada vurgulanan ve
one ¢ikarilan degerler kimin degerleri ve neden 6n planda, 6grencinin farkina varip elestirel bakis
acist kazanmasi medya okuryazarligi dersinin dnemli hedeflerinden biridir. Ayrica sorularin
¢ogunda fikri olmayan grencilerin sayisinin fazla olmasi medya okuryazarligi konusunda yeterli
bilgiye sahip olmadiklarmin da bir gdstergesidir.

“Medya donanimli birey iizerinde fazlaca olumsuz bir etki birakmamaktadir” yargisina
cevaplayicilarin %45°1 katilmakta, %23,5’1 katilmamakta, %31.5’inin ise fikri olmadig:
goriilmektedir. Bu verilerden hareketle 6grencilerin geneli medyanin egitimli birey iizerinde
olumsuz etkileri olmadigini diistinliyor yargisi ortaya ¢ikmaktadir.
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“Her toplumun kendi hakkinda bir imaji oldugu kabul edilir (Ornegin Tiirk milleti
misafirperverdir). Bu imajin olusmasinda kitle iletisim araclart onemli roller iistlenmektedir”.
ifadesine cevaplayicilardan %67,5’1 katilmakta, %20°si katilmamakta, %12,5’inin bu konuda
fikri olmadigi goriilmektedir. Bu sonuglardan hareketle 6grencilerin ¢ogu bu tip imajlarin medya
yolu ile edinildigini diigiinmektedir diyebiliriz.

“Uzmanlar var olan gerceklik ve medyada sunulan gerceklik arasindaki fark ne
kadar erken yasta o6gretilirse medyanin bireyler iizerindeki olumsuz etkileri o derce azaldig
goriisiinde birlesmektedirler” yargisina cevaplayicilardan %54’ tnlin katildigi, %12’nin
katilmadig1, %34 {iniin bu konuda fikri olmadig1 gériilmektedir. Ogrencilerin hem bu soru hem
de ikinci soruya verdikleri cevapla, medyanin olumsuz etkisi konusunda kararli olduklarini ve
bu olumsuzlugun erken yasta medya egitimiyle azaltilabilecegine inandiklarini séylemek
mimkiindiir. Bu konuda yapilan ¢aligmalar da gostermektedir ki ii¢ yasinda televizyonu aktif
olarak izlemeye basladig1 kabul edilen ¢ocuk kitle iletisim araci ile ilgili ilk bilgilerini evdeki
biiyliklerinden edinecek; 6rnegin, hangi programi, nasil ve ne kadar siire izlemesi gerektigini,
c¢izgi filmlerdeki kahramanlarin gergekte hayatta yasamadiklarini 6grenecektir. Okul egitimi ile
birlikte ¢ocugun iletilere elestirel gdzle bakma, secici olma, enformasyonu dogru yerde arama
ve yeri geldiginde kendi mesajimi olusturabilme beceri ve aligkanlig1 gelisecektir (Ertiirk ve Giil,
2006, 47). Bu agidan bakildiginda medya okuryazarlig1 farkindaliginin daha okul 6ncesinde
kazandirilmasi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu farkindaligi yaratmak icin ABD’de oldugu gibi
diger derslerle bu konularin kaynastirilmas1 miimkiindiir. Ornegin; saglik, beslenme konularinin
yer aldigi hayat bilgisi, fen bilgisi derslerinde o6grenciler 6zellikle medyanin sagliksiz
aligkanliklart tesvik edip etmedigini veya nasil ettigini diisiindiirtecek bi¢imde dogrudan
yontemlerle medya mesajlarini analiz etmeye yoneltilebilir. Bat1 Virginia 6grencileri medyanin
tiitlin ve alkol kullanimina etkisini analiz etmeye ve akran egitimi ¢ergevesinde karsi reklam
gelistirmeye calismaktadir. Missouri'nin “Saglik Koruma ve Gelistirme” miifredatindan biri 9-
12'inci siniflart “Medya tarafindan idealize edilen viicut seklini ve iist seviye performans
degerlerini degerlendirmelerini ve geng yetiskinlerin kendi algilarini, hedef secimlerini ve saglik
kararlarin1 medyanin nasil etkiledigini belirlemelerini istemistir’(Kubey ve Baker, 1999). Bu
tiir caligmalarla 6grencilere daha kiiclik yaslarda medya okuryazarliginin kalbi olan “elestirel
bakis” acis1 kazandirilabilir.

ABD’de medya okuryazarlig1 artan bigimde okul ¢ocuklari, yiiksekokul 6grencileri, aileler,
egitimciler ve saglik uzmanlari i¢in egitim programlariyla biitiinlestirilmektedir. Bu programlarin
etkisi her zaman agikg¢a Olgiilemese de ortaya konulan arastirmalarin biiyiik kismi medya
okuryazarligini sagliga yonelik bir strateji, elestirel diisiince ve okuryazarlik becerisini gelistiren
bir arag olarak aciklamaktadir. Amerika’da yakin zamanda yapilan medyanin siddet, saldirgan
ve anti sosyal davranislar {izerine etkisiyle ilgili bazi aragtirmalarin anahtar bulgular1 su sekilde
Ozetlenebilir:

Farkli ¢alismalar standart miifredata dahil edilen medya okuryazarlig1 dersinin TV’ deki
siddetin geng izleyiciler ilizerine potansiyel zararl etkilerini azaltmaya yardimci olabilecegini
gostermistir. Bir ¢calismada bu dersi alan 3. ve 4. sinif 6grencilerinin TV izleyerek ve video
oyunlar1 oynayarak gecirdikleri zamanin ve bununla birlikte akranlarini yargilamaya yonelik
sozli ve fiziksel siddet eylemlerinin de azaldigini ortaya koymaktadir.

“Ulusal Yeme Diizensizligi Birliginin” olusturdugu medya egitimi programi olan “GO
GIRLS!” degerlendirmesine gore, medya okuryazarlig1 yetenegi, lise 6grencisi kizlarin kendi
kendilerini kabullenme duygusunu gelistirmekte ve medyada yaratilan kadin bedeni imgesi
karsisinda giiclii durmalarint saglamaktadir. Ayrica medyaya iliskin kazanilan biling, sagliksiz
yeme aliskanligin1 destekleyen mesajlar etkisiz hale getirmede etkili olmaktadir. Bunun yam
sira, caligmalar medya okuryazarligi egitiminin ¢ocuklarin alkol reklamlarindaki ikna edici igerigi
ve alkol kullanimi kararlarindaki etkiyi anlamalarma yardimeci oldugunu ortaya koymustur.
Katilimcilar alkol baglantili mamullerin se¢imi ve i¢en karakterler gibi olma istegi konusunda
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daha az istekli olmuslardir.

Lise oOgrencileri icin bagka bir calismada, medya okuryazarligi egitiminin tiitiin
kullaniminin farklr seviyelerdeki karar verme siirecini etkiledigini gdstermistir. Cocuklarin ve
ergenlerin sigara reklami1 mesajlarinin ikna etmede kullanilan cazibe unsurlarini fark etmelerini
ve kendi sigara icme egilimlerini en azindan kisa stirede degistirmelerini sagladigini ortaya
koymustur.

Medya okuryazarliginin Amerika'daki kazanimlarinin degerlendirilmesine iligkin ilk biiyiik
olgekli deneysel calisma, orta dgretimde Ingiliz dil sanatlarina medya okuryazarligmin dahil
edilmesinin okuryazarlik yeteneklerini arttirabilecegini gostermistir. Medya okuryazarligi dersini
1 yil siireyle alan 11. sinif 6grencileri kontrol grubu olan ve ayni dersi medya okuryazarligi dahil
edilmeden alan 6grencilerle beraber girdikleri degerlendirme sinavinda kontrol grubuna kiyasla
daha iyi not almiglardir. Medya okuryazarligi 6gretimi 6grencinin basili, sesli ve gorsel metinleri
okuma, gorme, dinleme, mesaj1 analiz etme, yorumlama ve yazma basarilarini gelistirmistir.
Medya Okuryazarlig1 derslerinin ingilizce 6gretmenleri tarafindan, tasarlanip var olan miifredatla
biitiinlestirilmesi hazir miifredat kullanimina nazaran daha basarili bir teknik oldugunu
gostermistir (Key Facts, 2003).

“Medya sayesinde modern toplum nasildir ogrenip bunu kendi yasamimiza
uygulayabiliriz” yargisi anketimizin dordiincii sorusuna yakin bir yargidir, bdylece 6grencilerin
bu konudaki tutarliligin1 da denetlemis olup cevaplarin birbirine yakin ¢iktigini 6grencilerin bu
konuda yine ayn1 yargida oldugunu sdyleyebiliriz. Cevaplayicilarin %58’1 ifadeye katilmakta,
%?20’si katilmamaktadir. Fikrim yok diyen &grenci orani %22’dir.

“Medyamin kisilerin kiiltiir seviyesi iizerindeki etkisinin olumlu oldugunu
diisiinityorum” yargisina dgrencilerin %54,5°1 katilirken, %21°1 katilmamaktadir. %24,5’inin
de bu konuda fikri yoktur. Len Masterman’in “Sabahleyin radyonun saatiyle uyanmamizdan
geceleyin bir talk sovu izlerken uyuya kaldigimiz ana kadar sadece televizyondan degil
gazetelerin bagliklarindan, dergilerin kapak sayfalarindan, filmlerden, web sitelerinden, video
oyunlarindan ve ilan panolarindan gelen yiizlerce hatta binlerce imaj ve fikrin bombardimani
altinda kaliyoruz. Medya artik bizim kiiltiiriimiizii sekillendirmiyor. Medya bizim kiiltiiriimiiz
oldu” (Elma ve Kesten, 2008, 15) s6zii medyanin kiiltiir ve sosyallesmeye etkisini ¢ok giizel
aciklamaktadir. Jull’'un da belirttigi gibi sosyallesmede, aile ve toplumsal degerler, diger
sosyallesme ajanlarina gére hem zamansal hem de teknolojik iistiinliiklerinden dolay1 kitle
iletisim kanallarindan gelen kodlardan etkilenmektedir (Ertiirk ve Giil, 2006, 23).

SONUC

Calismada Kayseri Siimer Ilkégretim Okulu’ndan toplam iki yiiz 6grencinin medya
okuryazarligi kavrami baglaminda medyay1 kullanmaya yonelik tutumlar1 belirlenmeye
calistlmistir. Boylelikle 6grencilerin medya yaklasimlarinin ve segimlerinin neler oldugu
belirlenerek, medya okuryazarlig1 dersinin ne kadar gerekli oldugu vurgulanmaya galigilmistir.

Aragtirma sonucunda elde edilen veriler analiz edildiginde televizyonun arastirmaya katilan
ogrenciler tarafindan en ¢ok takip edilen kitle iletisim aract oldugu, giinde daha ¢ok 1-2 saat
izlendigi ve daha gok dizilerin takip edilmesi dikkat ¢ekicidir. Ogrencilerin ekranda sunulan
programlar1 daha ¢ok eglenme amagli tiikettigi tespit edilmistir. Ayrica 6grencilerin medyay1 ve
medya triinlerini bilingli olarak tiiketmedikleri ortaya ¢ikmistir. Bu duruma televizyonun
yayginligi ve ¢ocuklarin bulundugu ortaminda etkisi vardir. Bu sonu¢ medya okuryazarligi
dersinin daha erken yaslarda 6grencilere kazandirilmaya baglamasi gerektigini ve bu konuda
ailelerinde bilinglendirilmesi gerektigini gézler dniine sermektedir. Yapilan ¢caligmada 6grencilerin
en ¢ok dizileri izlemesi, yetigkinler i¢in yapilan programlar: aktif olarak izleme egiliminde
oldugunu gostermektedir. Bu tiir “biiyiiklerin etkinligi” olarak kabul edilen programlar ¢ocuklara
cekici gelebilmekte kendisini yetiskin diinyasina ait olarak gérmesine olanak tanimaktadir. Bu
noktada ¢ocuk i¢in uygun igerigi belirlemek ailenin sorumluluk alanina girmektedir. Ailenin ayni
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zamanda kendi izleme davranmisi ile ¢ocuga Ornek olmasi gerekmektedir. Ayrica ailelerin
cocuklarin izledikleri programlarin iceriklerini ve siiresini kontrol edebilmeleri 6nemlidir. Bu
nedenle ailelere ve yetiskinlere de medya okuryazarligi kurslar1 verilmelidir.

Medya okuryazarligi baglaminda 6grencilerin ¢cogunun kitle iletisim araglarinda sunulan
her tiir bilginin ger¢ek oldugunu diistinmeleri sunulan her iletinin dogru oldugunu kabul etmeleri
ve sec¢ici olmamalari bilingli olmadiklarin1 ve medyay1 dogru okumadiklarini gdstermektedir.
Sadece bu maddeye verilen cevap bile medya okuryazarlig1 dersinin ne kadar gerekli oldugunu
vurgulamaktadir. Kaldi ki gliniimiizde nicelik olarak siirekli artan medya iletilerinin nitelik olarak
ayn1 gelismeyi gostermedigi bir gercektir. Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi’nin de agikladigi
gibi 6grencilerin, medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis acisiyla nakletmek iizere
kurdugunu, duygusal etki olusturmak i¢in 6zel tekniklerin kullanildigini, medyanin bazi kisilerin
yararina ¢alistigini bazilarii ise disladigin1 anlamalari, medyadan kimin yararlandigi, kimin
neden dislandigin1 kavramalari, alternatif bilgi ve eglence kaynaklar1 aramalari, medyay1 kendi
yarar1 ve zevki i¢in kullanmalari, edilgen olmak yerine aktif olmalar1 i¢in medya okuryazarligi
dersini almalar1 kagiilmaz hale gelmistir. Ayrica 6grencilerin yaklasik % 20’sinin hemen hemen
tiim maddelere fikrim yok yanitin1 vermis olmasi da dikkat ¢ekicidir. Buda bize 6grencilerde
medya okuryazarhigi kavramimin ya da bu farkindaligin heniiz gelismemis oldugunu
gostermektedir.

Medya okuryazarligi derslerinde, Medya Okuryazarligi Merkezi’nin vurguladigi gibi
ogrencilere dncelikle medya mesajlarinin kurgulanmis oldugu, medya iletilerinin kendine 6zgii
kurallar ¢ercevesinde yaratici bir dil kullanilarak olusturuldugu, ayni iletinin, farkli insanlar
tarafindan farkli algilanabilecegi, medyada degerler ve bakis acilarinin 6rtiik oldugu ve medya
iletilerinin, iktidar ve ticari kazan¢ amaciyla olusturuldugu ya da baska bir deyisle cogu medya
mesajinin gii¢ ve yarar saglamak {lizere organize edildigi vurgulanmalidir. Bu derslerde 6grenciye
elestirel bakis acis1 kazandirmak i¢in 6grendiklerini uygulama firsatlart sunulmalidir.

Cocuklarin aktif olarak {li¢ yasindan itibaren televizyon izlemeye bagladigi dikkate
alindiginda medya mesajlarina daha ¢ok kiigiik yaslarda maruz kaldiklar1 goriilmektedir. Bu
acidan degerlendirildiginde dersin sadece ilkogretimin ikinci kademesinde ve se¢gmeli ders olarak
okutulmasi yerine ilkdgretimin ilk kademelerinden baslanarak hayat bilgisi, sosyal bilgiler, tarih,
fen ve teknoloji, yabanci dil egitimi, saglik bilgisi, vatandaglik egitimi gibi derslerle
biitiinlestirilerek verilmesi daha sonra iist siniflarda medya uygulamalari ad1 altinda 6grencilerin
medya ¢oziimlemesi ve tiretimi etkinlikleriyle kendi iletilerini yaratma firsatlar1 sunulmalidir.
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