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KURESEL - YEREL ETKILESiMi: YERELIN DONUSUMU OLARAK SiMiT
SARAYI ORNEGINDE SiMiDiN “FAST - FOOD”LASMASI

Ozet

Bu c¢alismada, Tiirkiye’de yerel bir iirlin olan simidin, kapitalist/kiiresel bir model hatta
bu alanda bir simge olan McDonald's modeliyle yeniden iiretilmesi ele alinmistir. Calismada,
“teknolojinin gelisimini ve drgilitlenme bigimini belirleyenin egemen iiretim bi¢imi ve iligkileri
oldugu” goriisiinden yola ¢ikilmis ve iletisim araglarinin gelisimine bagli olarak gelisen
kiiresellesmeyle birlikte sunulan kiiresel - yerel etkilesimi bu goriise bagli olarak
degerlendirilmistir. Elestirel bir bakis agisiyla yazilan ¢alismada, nitel arastirma tekniklerinden
ornek olay yontemi benimsenmistir. Calismada, kiiltiirel boyut cercevesinde yerel-kiiresel
iligkisini kavramsallastirmaya yonelik literatiir kadar, 6rnek olaya iliskin gazete haberlerine, fast-
food sirketlerinin kurumsal internet sitelerine de yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresel, Yerel, Simit, Mcdonald s Modeli.

Global — Local Interaction: The “Fast-Foodization” of Simit (savory roll covered with
sesame seed) as the Transformation of Local in the Case of Simit Saray1

Abstract

This study deals with the reproduction of a local product in Turkey, simit, within a
capitalist/global model, which is symbolized by McDonald’s. Moving from the view that the
dominant way of production determines technological development and the way of organization,
global-local interaction presented with globalization as a result of the development of
communication instruments is evaluated in this study. Case study method among qualitative
research techniques is adopted in this study written by a critical point of view. This study features
in the literature conceptualizing local-global relationship within a cultural dimension as well as
newspaper news on the case study and corporate websites of fast-food companies.

Keywords: Global, Local, Savory Roll Covered With Sesame Seed, The Model Of Mcdonald's.
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Giris

Giliniimiizde sik¢a kullanilan kavramlardan birisi olan kiiresellesme ¢ok tartisilan
kavramlardan birisidir. Kiiresellesme kavrami etrafinda yapilan tartismalarda iki goriis 6nplana
c¢ikar. Bunlardan biri, kiiresellesmeye kapitalizmin gelisim siireci igerisinde varilan ve Batil
iilkelerin temsil ettigi noktanin, insanin erisebilecegi en st siyasal ve ekonomik asama
“evrensellesme” olarak olumlu yaklasanlar; bir digeri ise, kiiresellesmenin emperyalizmin
giiniimiizde almis oldugu yeni bir bigime isaret ettigini, Bati’nin/kapitalizmin ¢ikarlar
dogrultusunda ekonomik, siyasal ve kiiltiirel “tektiplestirme” oldugunu 6ne siirerek olumsuz
yaklasanlardir. Bu anlamdaki kiiresellesmeyi en iyi “hiir diinyanin” fast-food zincirini olugturan
McDonald s’larmn kiiresel olarak yayginlasmasinin temsil ettigi ifade edilmekte ve kiiresellesme
bir bakima kiiresel “McDonaldlastirma” sayilmaktadir (Alankus, 2001, 1-2). Bu goriislerde,
kiiresellesmede iletisim ve iletisim teknolojileri de 6nemli bir yer tutar. Buna gore kiiresellesmeye
olumlu yaklasanlar; iletisim teknolojilerindeki gelismelere bagl olarak diinyanin kiictildiigii ve
ulusal sinirlarin anlamint yitirerek diinyanin “evrensel degerlere dogru yol aldig1” diisiincesini
tasirlar (Adakli, 2006, 46). Kiiresellesmeye olumsuz yaklasanlar ise; “kiiresellesme, giintimiizdeki
kosullar altinda, ozellikle gii¢ ve iletigim iliskilerinin diinya iizerinde yayilmasi, zaman ve uzayin

(verin) daraltilmasi ve sosyal iligkilerin yeniden bi¢imi” olarak anlamlandirilmaktadir (Erdogan,
2000, 272).

Bu agidan bakinca, iletisim teknolojilerinin “Onemli bir sigrama yaptig1” 1970’ler ve
sonrasindaki gelismeleri kiiresellesme ile iliskilendirmek kolaylasir (Kejanlioglu, 2004, 80).
Ozellikle 1980’lerde gelisen iletisim teknolojilerinin getirdigi nicel ve nitel degisimlerle birlikte
iletisim alaninda da basin donemi sona ermis ve medya donemi baslamistir (Kaya, 2009, 111).
Kiiresellesmenin gelismesindeki 6zellikler olan hizli pazar degisimi, 6zellestirme, deregiilasyon,
merkeziyet¢iligin yerini yerelligin almasi, uluslararasi firmalarin devlesmesi, enformasyon ve
eglence teknolojilerinin yeniden bigcimlenmesi, 6zellikle uydu iletisiminin yayginlagmasi,
bilgisayar teknolojisinin ekonomik ve siyasal pazar mekanizmalarinin egemen bir parcasi olmasi,
kiiltlirel iirtinlerin emtialagmasi ve hizli yayilmasi dikkate alindiginda da kiiresellesmedeki
iletisim boyutu daha iyi anlasilir (Erdogan, 2000, 272). iletisim teknolojilerinin gelismesiyle
birlikte kiiresellesen diinyada, kiiresellesen bir tiikketim kiiltliriinden sézedilmeye baslanmuistir.
Kavram olarak “tiiketim kiiltiirii” tirtinler diinyasini ve bunlarin ilkelerinin giiniimiiz toplumunun
anlasilmasi agisindan merkezi bir yer iggal ettiginin vurgulanmasi anlamina gelmekte ve bu vurgu
da ikili bir odaklanmay1 i¢ermektedir. Bunlardan birincisi, ekonominin kiiltiirel boyutu {izerinde,
maddi tirlinlerin sadece faydalar olarak degil, ayn1 zamanda “iletisim vasitalari” olarak da kiiltiirel
iiriinlerin ekonomisi tizerinde odaklanmay1; ikincisi yasam tarzlari, kiiltiirel iiriinler ve metalar
alani icerisinde isleyen arz, talep, sermaye birikimi, rekabet ve tekellesme gibi piyasa ilkeleri
tizerinde odaklanmay1 icermektedir (Featherstone, 1996, 144). Giiniimiizde kapitalizmin geldigi
asamada Uretim, tiiketimi de i¢ine alacak bi¢gimde yapilmaktadir/6rgiitlenmektedir. Lefebvre
(1998, 63), kapitalizmin geldigi agsamada tiiketimi de i¢ine alacak bi¢imde tiretim mantigini sdyle
acgiklamaktadir;

1960’tan itibaren, giindelik hayat artik yiiziistii birakilmig, yoksun bir alan,
uzmanlagmis faaliyetlerin ortak mekani, n6tr bir alan degildir. Tiim toplumun iyi 6rgiitlenmis
bir bicimde somiiriilmesi, sadece tiretici sinifla sinirh kalmayarak tiikketimi de igine aldi.
Gergekten, kapitalizm, insanlarin “modern hayat”a uyum saglamasini isterken, kendisi de
“uyum sagladi.” Eskiden, isletme sahipleri, belirsiz bir piyasa i¢in rastgele “iiretim yaparken,
savastan sonra, Avrupa’da tiiketim {izerinde ve tiiketim araciligiyla etki etmenin olanagina
varildi ve orgiitlenme boylece giindelik hayati igine alacak bigimde yeniden yapildi.

Bu ¢alismada, Tiirkiye’de yerel bir iiriin olan simidin, kapitalist/kiiresel bir model hatta
bu alanda bir simge olan McDonald’s modeliyle yeniden iiretilmesi ele alinmistir. Caligmada
“teknolojinin gelisimini ve drgilitlenme bi¢imini belirleyenin egemen tiretim bigimi ve iligkileri
oldugu” goriisiinden yola ¢ikilmis ve iletisim araglarinin gelisimine bagli olarak gelisen
kiiresellesmeyle birlikte sunulan kiiresel-yerel etkilesimi bu goriise bagli olarak
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degerlendirilmistir. Konu, goriiniiste birbirine zit gibi olsa da yerellesme ve kiiresellesmenin
kapitalist iiretim mantig1 i¢inde birbirleriyle etkilesim i¢inde olabildigini ve daha 6nemlisi yerelin
kiireseli taklit ederek doniisebildigini gdstermesi agisindan 6nemlidir. Calismanin ana sorunsalini,
yerel bir {irlin olan simidin, kapitalist/kiiresel bir yontem olan McDonald's modeliyle yeniden
iiretilmesi ve bunun sonuglarini tartigmak olusturmaktadir. Elestirel bir bakis agisiyla yazilan
caligmada, nitel arastirma tekniklerinden 6rnek olay yontemi benimsenmistir. Caligmada kiiltiirel
boyut cercevesinde yerel-kiiresel iliskisini kavramsallagtirmaya yonelik literatiir kadar, 6rnek
olaya iligkin gazete haberlerine, fast-food sirketlerinin resmi internet sitelerine de yer verilmistir.

Kiiresel - Yerel Etkilesimi: Yerelin Doniisiimii

Kiiresellesmenin kiiltiirel boyutuna iliskin olarak iki farkli yaklagim vardir. Bunlardan biri,
kiiresellesmeyi baglangict ve nihai hedefi belli olan homojen bir siire¢ olarak degerlendiren
yaklasimdir. Bu yaklasimda, kiiltiirel etki konusunda Amerikanin agirligina dikkat gekilir ve
boyle bir gelismenin yerel farkliliklar: ortadan kaldiracagi elestirisiyle Amerikan kiiltiiriniin
serbest piyasa ideolojileriyle birlikte diinyanin geri kalan kismina nasil ihra¢ edildigi vurgusu
yer alir. Bu yaklasimi George Ritzer (1998) “McDonaldlasma” olarak kavramlastirmis ve
bununla, fast-food kuruluslarinin kisaca “etkinlik, hesaplanabilirlik, tahmin edilebilirlik ve
denetim” gibi ilkelerinin giderek toplum kesimlerini ve diinyanin her yanini biiyiik oranda
etkilemesini nitelemistir. Bu yaklagima gore, kiiresel tercihlerin yiikselisi ile birlikte yerel
farkliliklar ortadan kalkacaktir. Bu konuda ikinci yaklagimda ise, kiiresellesme, heterojen
kiiltiirlerarasi bir siire¢ olarak degerlendirilmekte ve kiiresel ile yerel arasinda kurulan iligkilerle,
etkilesimlerle ilgilenilmektedir. (Smith, 2005, 308-310). Baska bir deyisle, yerelin kiiresel
karsisinda verdigi tepkilerle bu iligkinin bigimlendigi 6ne siiriilmektedir. Bu iliskilerden biri olan
ve James Watson’in “yerellesme” adin1 verdigi olguya gore, kiiresel kiiltiir 6nemli yerel
degisikliklerle kabul edilmektedir (2000, 129). Kiiresel etkilerin sizmasi sonucunda yerel kiiltiir
bicimlerinin yeniden canlanmasi da olanakli olmaktadir. Hall (1998, 55), yerele doniisiin
genellikle “kiiresele tepki” oldugunu soyler. ikinci bir iliski bi¢imi ise “melezlesme” olarak
kavramlastirilmaktadir. Buna gore, yabanci ve yerli kiiltlir 6gelerinin bilingli bir sentezini yaratma
cabasi sdzkonusudur (Berger, 2003, 19). Ugiincii bir iliski bicimi ise, kiiresel giindeme y&n veren
Bati’nin kiiltiirel, teknolojik ve ekonomik agidan yetisilmesi gereken bir seviye oldugunu gdsteren
modernlesme anlayisi ile uyumlu olan “tiirdeslesme” kavramidir. Buna gore, kiiresel kiiltiiriin
yerel kiiltiirlerin ve yasam tarzlarinin etkisini azaltma egilimi vardir (Smith, 2005, 308). Kiiresel-
yerel etkilesimi konusunda, Robertson (1995, 36), “kiireyellesme” kavramini ortaya atar ve
yerellesmeyi kiiresellesmenin bir yiizili olarak tanimlar. Baska bir deyisle Robertson’a gore (1999,
302), kiiresellesme yerellesmeyi de icerir. Kiiresellesmeyi modernligin sonucu olarak gdren
Giddens’in, kiiresellesme taniminda da (2004, 69), “yerel” yer alir. Buna gore kiiresellesme;
“verel olusumlarin millerce uzaktaki olaylarca sekillendirilmesi veya tersine, uzak yerellikleri
birbirine baglayan diinya ¢capindaki toplumsal iliskilerin yogunlagmasi” olarak tanimlanmaktadir
ve diyalektik olan bu siireg, “yerel doniisiim, toplumsal baglantilarin zaman ve uzam tizerinde
yanlamasina genislemelerinin bir pargast oldugu igin kiiresellesmenin par¢asidir.”.
Kiiresellesmeyi modernlikle iliskilendiren Tomlinson da (2004, 31), yerellesmeyi igeren
diyalektik bir kiiresellesme anlayis1 vurgusu yapar.

Kiltiird, “iiretim iligkileri” disinda ele alan goriislere karsin Marksist anlayista, kiiltiiriin
Oziini saptayan iiretim bi¢imidir. Baska bir deyisle, kiiltiir {ist yapinin 6gesi olarak ekonomik
iliskiler tarafindan belirlenir. Uretim bi¢imi degistikce, kiiltiir de degisir (Alemdar ve Erdogan,
2005, 283). Burada daha 6nce degindigimiz kapitalizmin bu asamasinda, {iretimin tiiketimi de
icine alacak bicimde yapilmasi/6rgiitlenmesi olgusunu géz 6niinde bulundurmak gerekir. Bu
acidan bakinca, kiiresellesmenin kiiltiir boyutu tiretim iligkileri baglaminda anlam kazanir. Buna
gore kiiresellesme, “kapitalizmin yeni birikim diizenini kurmak isteyenlerin bu birikim diizenini
gergeklestirmek i¢cin kullandiklari” bir kavram olarak karsimiza ¢ikar (Geray, 2005, 51).
Kiiresellesmeye tarihsel acidan yaklasinca da, kapitalizmin ortaya ¢iktig1 andan itibaren kiiresel
bir 6zellik tagidigi savunusu yapilabilir (Saylan, 2003, 36). Kiiresellesmeyi giindeme getiren daha

www.akademia-erciyes.com

AWW\IA



alademia

91

ERCIYES iLETiSIM 2011
OCAK

once degindigimiz hizli pazar degisimi, 6zellestirme, deregiilasyon, merkeziyetciligin yerini
yerelligin almasi, uluslar arasi firmalarin devlesmesi, enformasyon ve eglence teknolojilerinin
yeniden bi¢imlenmesi, 6zellikle uydu iletisiminin yayginlasmasi, bilgisayar teknolojisinin
ekonomik ve siyasal pazar mekanizmalarinin egemen bir pargasi olmasi, kiiltlirel iirlinlerin
emtialagmasi ve hizli yayilmasi gibi 6zelliklere toplu olarak baktigimizda ise, iletisim boyutu
daha anlasilir olmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 2005, 272). Baska bir deyisle, iletisim
teknolojilerinin gelisimiyle birlikte glindeme gelen kiiresellesme ile birlikte yine uluslararasi
medyanin yaydigi “gosteris¢i” bir tiikketim kiiltiirii sozkonusu olmustur ve bu yayilma ayni
zamanda kiiresel tliketim kiiltliri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Srinivas, 2003, 100). Tiiketim
kiiltiirii kavram olarak “‘modern kapitalist toplumlarda mal ve hizmetlerin pazarlanmasi ve
tiiketimine dogru yonsemesinin kiiltiirel bakimdan bagat bir duruma gelmesini” ifade etmektedir
(Mutlu, 1998, 338). Giinlimiizde 6zellikle kapitalist toplumlarin {iretim tarafindan yonlendirilmis
bir tiikketime dayali oldugunu ya da Baudrillard’in ifadesiyle (2009, 87), “tiketiciligin, iiretkenlik
tarafindan belirlenen yapisal bir bigim oldugu” bir “tiiketim toplumu” oldugunu ve bu toplumda
da tiiketimin “ihtiyagtan ¢ok prestij, farklilik, bir gruba aidiyet, kimlik ve imaj edinme, sinif
atlama” gibi simgesel degerlerler adina yapildigini s6ylemek miimkiindiir (Banu ve Erdal Dagtas,
2009, 7). Kiiresellesme egilimlerini kendi iilkeleri i¢in inceleyen arastirmacilar (2003),
cogunlukla kiiresel egilimlerin iilkelerindeki liberallesme egilimlerine bagh olarak gelistigini
belirtmislerdir. Berger da (2003,17), kiiresel kiiresellesmenin degisik kesimleri arasinda hem
gerilimler hem de yakinlagmalar oldugunu, hepsinin ortak paydasinin “bireylesme” oldugunu
belirtir ve bu bireylesmenin ideoloji olarak (liberalizm) “bireyselcilikten” ayrilmasi gerektigine
isaret eder ama ayn1 zamanda bunlarin birbirleriyle baglantisina da vurgu yapar.

Burada 6zellikle kiiresellesmenin gelismesine kosut olarak gelisen iki kavrama yer vermek
gerekir. Bunlar, “kiiltirel emperyalizm” ve “medya emperyalizmi” kavramlaridir. Bu
yaklagimlarda medya kiiltiirel siireglerin merkezinde yer alir ve kapitalizmin kiiltiirii olan tiiketim
kiiltiiriinii yayarak bir ekonomik sistem olarak kapitalizmin (6zellikle Amerikan kapitalizminin)
yayilmasina hizmet eder. Buna karsi ¢ikanlar, medyanin giiciinii kabul etmekle birlikte kiiltiiriin
ekonomi agirlikli olarak ele alinmasii elestirirler (Tomlinson, 1999, 95-104). Fakat
kiiresellesmenin 6zellikleri olan 6rnegin deregiilasyon ele alindiginda, bunun daha ¢ok “fikir
ozgurliigi” yerine “ekonomik 6zgiirliik” olarak gelistigi 6zellikle medya alaninda tiim iletisim
sistemlerinin Amerika Ornek alinarak doniistigii ve kapitalist sistemin can damari olan
reklamciligin buna kosut olarak gelismesi ve tiiketiciligin bu yolla tesvik edilmesi
disiiniildiigiinde, kiiresellesmenin kiiltiir boyutunu ekonomi diginda ele almanin ¢ok da anlaml
olmayacagi ortaya ¢ikmaktadir. Konuya popiilerlik agisindan baktigimizda, bilindigi gibi popiiler
pratikler, “belli amaclar: gercgeklestirmek icin yapilan orgiitlii insan faaliyetlerinden en yaygin
ve egemen olanlari”dir. Egemen popiler pratikler ise, “belli zaman ve yerde baskin olan
endiistriyel, siyasal, ekonomik ve diisiinselle” ilgili faaliyetler”dir. Bu agidan bakinca, popiiler
pratiklerin uluslar arasi orgiitlii yapilardaki amagli {iretim girisimiyle birlikte popiiler diisiinceleri,
umutlar1, umutsuzluklari, beklentileri yaratan, tutan, siirdiiren ve gerektiginde degistiren dev
endiistriler dogmustur. Bu endiistriler hem kendileri hem de kapitalist pazar i¢in biling yonetimi
isini yaparlar. Bu endiistrilerin en basinda televizyon, basin, film, reklam, halkla iligkiler ve egitim
gelir. Bu endiistriler hem kendi {iriinlerini popiiler yaparlar hem de diger endiistrilerin {iriinlerini
popiilestirirler. Gelinen noktada popiilerin iiretimindeki orgiitlenme bigimleri geleneksel yerel
karakterini yitirmistir hatta kiiresellesmeyle birlikte ulusal karakterini de yitirmek {izeredir ve
kiiresel pazarin ¢ikar ve bilincini yansitan karaktere doniismektedir. Bu siirecte 6nce ulus ici
sermaye yerelin elinden popiiler pratigin iiretimini ve dagitimi almakta daha sonra uluslar arasi
sermaye de ulusalin elinden bunu almaktadir (Alemdar ve Erdogan, 2005, 78-81). Berger
(2003,15), gelisen bir kiiresel kiiltlir oldugunu ve bunun Amerika agirlikli oldugunun altini gizer
ve “yiikselen kiiresel kiiltiiriin en goriiniir bigimde disa vurulma aracinin popiiler kiiltiir” oldugunu
ve bu kiiltliriin de uluslar arasi sirketler olan ve cogu Amerika kdkenli olan Adidas, McDonald s
gibi sirketlerle yayildigini belirtir.
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Kiiresel Bir Model Olarak McDonald’s Modeli

Amerika’nin sembolil haline gelen Mcdonald's, kiiresellesmenin ¢okuluslu ve pazar
giiclinii temsil eder (Kincheloe, 2002, 3). McDonald s, 1950’1erde Amerika’nin Giiney California
eyaletinde kiiclik hamburger biifeleri ile baslamis ve 1970’lerde artik McDonald s’1a 6zdeslesen
bir fast-food sanayii olmustur. Bu yillarm sonunda ise, ABD nde fast-food endiistrisinin geligme
hiz1 gerilemeye basladigindan 6zellikle McDonald s diinya ¢apinda genisleyen bir ag kurmaya
baslamstir (Grefe, 1994, 142). Ote taraftan Mcdonald's, is yasaminda kadin-erkek esitligi, cevre
kirliligi, yardima muhta¢ ¢ocuklar gibi toplumsal konularla ilgilenmeye baslamis
(www.mcdonalds.com.tr), baska bir deyisle toplumsal imajin1 gliglendirmeye ¢alismigtir. 1980’1li
yillarin ortasinda ise, ABD’li fast-food sirketleri ABD diginda 50 tilkede 5000 sube igletmeye
baslamistir. ABD’nde ise, en karli is kollarindan biri olmus ve hisse senetleri de gittikce deger
kazanmistir (Grefe, 142, 165). Bu yillarda McDonald's sirketleri de, “dlinyanin en biiyiik
sirketleri” arasina girmis ve hisse senetleri New York’un yan1 sira Tokyo, Paris, Miinih, Frankfurt
ve Toronto gibi 6nemli ticaret merkezlerinin borsalarinda islem gérmeye baslamistir. 1990’larda
ise McDonald's Rusya ve Cin gibi “6zel bir konuma ve farkli kosullara sahip” iki pazara daha
girmis ve boylece “diinya markasi1” olmustur. Baska bir deyisle ideolojik olarak kapitalizm
karsisinda olan iki iilkeye de girmeyi basarmistir. Glinlimiizde Mcdonald’s 118’den fazla iilkede
32 binden fazla restoranla hizmet vermektedir ve bunlarin 13 binden fazlasi Amerika disinda
bulunmaktadir. McDonald s restoranlarmin ylizde 70’1 isletmeciler, digerleri ise sirketin kendisi
tarafindan calistirilmakta olup bu restoranlarda ¢aligsanlarin sayisi 1,6 milyonu ge¢mektedir.
Diinyada her giin ortalama 58 milyon insan, vatan1 olan ABD’nde ise, niifusun % 98’1 yilda en
az bir kere Mcdonald'’s’ restoranlarma gitmektedir (www.mcdonalds.com.tr).

Ritzer, McDonaldlastirma olarak kavramlastirdigt bu silirecin etkilerini soyle
siralamaktadir: 1) Bu model, Burger King ve Wendy s gibi diger kiiciik biit¢eli hamburger restoran
zincirleri tarafindan benimsenmekle kalmamuis, diistik fiyatli bagka pek ¢ok fast-food isletmesi
tarafindan da benimsenmistir; 2) Bu model, daha ‘iist diizey’, tam moniilii, yliksek fiyath
restoranlara da yayilmistir; 3) McDonald's diinyanin her yerine giderek artan akinlarda
bulunmustur ve 1991°de ilk kez yurtdisinda ABD’dekinden daha fazla restoran agmustir; 4) Diger
iilkeler bu Amerikan kurumunun g¢esitlemelerini gelistirmistir; 5) Kendi McDonaldlastirilmis
kurumlarina sahip olan diger iilkeler bunlart ABD’ye ihra¢ etmeye baslamislardir; 6) Baska is
kollart da bu modeli uygulamaya baglamislar ve 1990’larda Amerika’daki magazalarin yaklasik
%10’u zincir magazalari olmustur. Bu durum yillar icinde artarak devam etmistir. Bu modelin
basarili olmasinda da dort boyut vardir. Bunlar; “verimlilik, hesaplanabilirlik, dngoriilebilirlik
ve denetim” dir ama her akilct sistemde oldugu gibi - uzun kuyruklar, ¢evreye zarar verme,
insanlar arasindaki iliskileri en aza indirme ve en dnemlisi de “tiirdeslesmeyi” artirmasi gibi -
akildis1 sonuglar1 da vardir (Ritzer, 1998, 23-24, 34-45). McDonald’s kapitalist/modern bir
toplumda onun mantigina uygun olarak dogmus ve bugiin kapitalizmin yeni ulasti§1 boyutta
“postmodern” olarak adlandirilan toplumda da varligint siirdiirmektedir. Jameson’un (1994),
“postmodern toplum” i¢in belirledigi bes 6geyi Ritzer, McDonaldlastirma ile baglantilandirir.
Buna gore: 1) Post-modernite ile ge¢ kapitalizm arasinda baglant1 vardir. McDonaldlastirma ise
kapitalizmin erken bigimleriyle baglantilidir ama kapitalizmin ¢okuluslugunun da bir 6rnegini
olusturur; 2) Postmodern toplum, yiizeysellikle karakterize edilmesi gibi McDonaldlastirilmis
bir diinya da, - iliskilerin ¢ok az olmasi ya da hi¢ olmamasi ya da tanimlanmus iligkilerin olmasi
gibi - bu tiir bir ylizeysellikle karakterize olur; 3) Post-modernite duygu ya da etkinin azalmasiyla
karakterize edilir. McDonaldlastirilmis diinya da, samimi duygu ve etki anlatimlarinin yok oldugu
bir diinyadir. Ornegin McDonalds restoranlarinda miisterilerle ¢alisanlar arasinda smirli ya da
hig iliski olmamasi gibi; 4) Post-modern diinyada tarihsellik kaybolur. McDonaldlastirilmis
sistemler de, genellikle tarih duygusundan yoksundur. Insanlar kendilerini, ya tarihsel olarak
belirlenme girisimlerini reddeden ya da bircok tarihsel donemin pastisini sunan ortamlarda
bulurlar. Bu pastisin en iyi 6rnegi ise, ge¢mis - bugiin ve gelecek diinyalar1 karistiran Disney
Diinyas1’dir; 5) Post-modern toplumla yeni bir teknolojinin baglantist vardir. Otomobil montaj
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band1 gibi tiretken teknolojiler yerine yeniden iiretim yapan teknolojilerin 6zellikle televizyon
ve bilgisayar gibi elektronik medyanin egemenligi sézkonusudur. McDonaldlastirilmis sistemler
de, baz1 eski moda iiretken teknolojileri - 6rnegin montaj bandi- kullanmasina karsin yeniden
iretim teknolojilerinin egemenligi altindadir (Ritzer, 226-230).

Ote yandan McDonaldlastirma 'min yayginlagsmasinda, Amerikan toplumunda ve tiim
diinyada gergeklesen degisimlere iyi uymasinin etkisi olmustur. Ornegin ev disinda ¢alisan kadin
sayisinin artmast, bekar yasayanlarin, 6grencilerin sayisinin artmasi gibi. Bu konuda teknolojik
degisimler de rol oynamaktadir ve bu noktada 6zellikle otomobil 6ne ¢ikmaktadir (Ritzer, 1998,
213-214). Bunun nedeni, fast-food modeli hareket edebilme yetenegine, 6zellikle de arabayla
rahatca bir yere gidebilme yetenegine 6nem veren bir toplumda basarili olmaktadir ve otomobil,
hem ABD’nde hem de diinyanin geri kalan bir¢ok yerinde merkezi bir yer edinmistir. Arabalar
ozellikle gengler ve geng yetiskinler, yani fast-food restoranina en fazla baglilik gelistirmis kisiler
arasinda yaygindir. Biiylik kentlerin merkezlerinde yer alanlar disinda diger fast-food
restoranlarina sik gidebilmek i¢in de insanlar otomobile gerek duyarlar. Bagka bir deyisle, fas?-
food restoran1 insanlarin hareket halinde olmayi tercih ettigi bir topluma uygundur. Bu konuda
asil 6nemli etkiyi yapan ise medya olmustur. Ornegin, Amerika’da fast-food sektorii, daha
1984’lerde televizyonun en 6nemli reklam verenlerinden biri olmus ve reklam harcamalari her
gecen yil artmistir Bunun disinda fast-food restoranlari degisik kesimlere cazip gelen yonleriyle
de basarili olmuslardir. Ornegin ekonomik olmayan yapilarma ragmen bu restoranlar 6zellikle
parasi olanlar i¢in “aligkanlik” yapan; parasi olmayanlar i¢in ise disarida yeme olanagi saglayan
bir segenek olarak sunulmuslardir. Bu ikisi birlikte degerlendirildiginde, bu tiir restoranlarin her
siiftan kitlelere ulasabilme basarisi ortaya ¢ikmaktadir (Schlosser, 2004, 56, 240).

Konuya iilke 6rnekleri agisindan bakarsak, iilkesi olan Cin 6rnegini ele alan Y. Yan (2003,
37), McDonald s in iilkede basarili olmasini soyle agiklar;

McDonald’s, Amerikan kiiltiiriiniin en belirgin ikonlarindan biri ve hizli yiyecek
kiiltiriiniin kral1 olarak Cin pazarina girdigi 1990’larin bagindan beri hep basarili olmustur.
Pekin’de ilk restoranini 1993°te agmis, 1998 yaz aylarina gelindiginde kentin her yanina
dagilmis restoranlarinin sayisi otuz yediyi bulmustur. Miisterileri Mcdonald’s restoranlarina
ceken yalnizca hamburgerleri degil, Amerika ile iliskilendirilen kiiltiirel 6geler ve siradan
tiiketicilerin hem Amerikan yemeginin, hem de Amerikan popiiler kiiltiiriiniin Cinli bigimini
tatmalarina olanak veren 6zel sosyal alandir.

Yan’1n bu yazisinda ele aldig1 gibi Cin’e 6nce Bati’nin kiiltiirel degerleri egitim alaninda
girmeye baglamis ve bunu McDonald s basarisiyla siirdiirmiistiir. Bu konuda en basarili 6rnek
olarak Japonya gosterilmektedir. Bugilin Japonya’da popiiler yemek kiiltiiriine egemen olan {i¢
ozelligin “ucuz, cabuk, lezzetli” oldugu belirtilir ve bu fast-food lagma 6zellikleridir. Japonya’da
disarida yemek yeme aligkanligi uzun zamandan beri olmasina karsin, restoran pazarmda tam
liberallesmeye gidildigi 1969 sonrasinda yaygimlagmis ve belli bash hizli yiyecek zincirlerinin
hepsi 1970’lerde Japonya’da etkinlik gdstermeye baglamistir. 1990°larda dev biitceli bu zincirler
icinde McDonald s birinci sirada yer almaktadir. Mcdonald s 'in bu iilkedeki stratejisi, ana sirketin
ABD’nde yaptigindan farkli olarak ilk miisteri kitlesi olarak diisiik gelir gruplarini hedef almamus,
bunun yerine daha ytiksek gelirli orta siniflar arasinda tutunmay1 basarmis ve daha sonra da genel
kitleye yonelerek miisteri kitlesini genisletmistir. McDonald’s in Japonya’da basarili olmasinda,
Japon insaninin Bat kiiltiiriine yatkinligi rol oynamustir. Japonya’da fast-food/hizl yeme kdiltiirii
hizla diger alanlara da yayilmis, uluslar arasi zincirleri taklit eden yerli firmalar (igecek firmasi
Suntory gibi) disariya acilmistir (Aoki, 2003, 76-97). Bu konuda basarisiz bir 6rnek olarak
Hindistan yer alir. McDonald s’ 1, bir¢ok baska iilkede gelistirerek denedigi ve iyi sonug aldig
stratejileri Hindistan’da ise yaramamustir. McDonald s kentli orta siniflar arasinda “hamburger
ihtiyac1 yaratmak™ amaciyla dortlii bir strateji uygulamistir. Bunlar; reklam araciligiyla bu iiriin
icin talep yaratma, pazarda bir bosluk yakalama, melez gida iirlinleriyle yerellesme ve gida
tedarikeilerini kullanmadir. Srivanas (2003, 107-108), Mcdonald’s'in (ve benzerlerinin)
Hindistan’da basarisizligini soyle yorumlamaktadir;
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Gergekte bir McDonald’s ya da pizza Hut restoraninin simgesel goriiniirligii —
markas1 -Hindistan’daki gibi ¢ogul bir yiyecek pazarinda etkisini zayiflatmaktadir.
McDonald’s, Pizza Hut ve benzeri ¢okuluslu sirketlerinin temelinde, Amerikalilarin standart
ve Ongoriilebilir kilma ideal: yatar-herhangi bir ¢okuluslu yiyecek sirketinin amaci bu
standartlagtirma mucizesini diinyanin her kosesinde tekrarlayabilmektir ve tiiketicilerin
hosuna giden de bu standartliktir. Oysa Hintli tiiketici gida irilinlerine standart
istememektedir. Ulkenin ¢ogul etnik yapis1 nedeniyle Hintliler kiigiiciik bir cografi alanda
¢ok gesitli yiyecek tiirlerinin bulunmasina alismiglardir; toplu bir Hint mutfag: yoktur. Gida
irlinlerini standartlastirma ve tlirdeslestirme girisiminde bulunmak, Hintli tiikketicinin
ihtiyaglarini anlamamak demektir.

Hindistan’da McDonald’s basarisiz olmustur ama onun temsil ettigi fast food kiiltiirii
iilkede hizla yayilmaya baslamistir.

McDonald s stratejik olarak bazi lilkelerde tutunabilmek i¢in Hindistan 6rneginde oldugu
gibi “yerellikten” yararlanir. Daha 6nce degindigimiz gibi Watson, bunu “yerellesme” olarak
kavramlastirmaktadir. Amerika’da, McDonald s’1n hayata gecirdigi standartlar Dogu Asya’da
gecerli olmamustir. Ornegin, Amerika’da miisterilerin hizli yeme ve restoran1 terk etme temeline
dayali isletmecilik anlayis1 burada yiiriitiilememis, bazi esneklikler getirilmistir ve bunun anlami
“ekonomik fedakarliktir. Yine Dogu Asya’da Mcdonald’s iiriinleri i¢in - Hindistan 6rneginde
oldugu gibi - malzemeyi yerli lireticilerden alarak da “ekonomik fedakarlik” yapmak zorunda
kalmistir ama McDonalds 1n buralarda tutunma ¢abasi bosuna degildir, ¢linkii bu tiir sirketlerin
gelirlerinin cogunlugu ABD disindan gelmektedir. Bu yiizden stratejik olarak yerellesmeye 6nem
verirler ve sirketlerinin “cokuluslu” ya da “ulusétesi” olarak tanimlanmasina itiraz ederler ve
sirketi “multilocal” olarak tanimlarlar (Watson, 2000, 129-130). Schloser’in da belirttigi gibi
(2004, 295-297) aslinda yerellesme bir sirket stratejisi/pazarlama stratejisidir ve bunun nedenleri
vardir. Schloser bunu soyle ifade etmektedir;

Bir nesil dnce, ABD emperyalizmi”ne karsi diizenlenen eylemlerin hedefi ¢ogu
zaman Amerikan el¢ilikleri ve petrol sirketleri olmus bu sembolik rolii fast-food restoranlari
en ¢ok tercih edilen sirket de McDonald’s olmustur. Fast-food endiistrisinin 2000’lerde
diisme egilimine girmesiyle, bunda karsi kampanyalarin etkisi oldugunu diisiinen
McDonald’s da kamuoyundaki imajin1 diizeltmek i¢in girisimlerde bulunmus ve yerel
tercihleri de gbzoniine almaya baslamistir.

Yerel Bir Ornek Olarak Simit Saray:
* Tiirkiye’de Mcdonald’s

Ekonomik kiiresellesme (gliglii bir etken olarak sermayenin kiiresellesmesi) “sinirsiz bir
kiiresel pazar” yaratarak ulus-devletlerin otoritesini sarsarken, kiiltiirel kiiresellesme de “alternatif
moderniteleri” kiiltiirel kimlik tanimlarint beraberinde getiren yerel tepkiler dogurarak ulusal
kalkinma kavramini sorunsallagtirmistir. Dolayistyla, kiiresellesen diinyada toplumsal degisimin
igerigini ve yoniinii bigcimlendiren yalnizca devletlerarasi iligkiler ya da analiz birimi olarak ulus
degil, evrensel Bati degerleri ile tekil/yerel 6zgiinliik iddialart arasindaki etkilesimler olmustur
(Ozbudun ve Keyman, 2003, 3003). Bu acidan bakinca, Tiirkiye’de bir istisna olusturmamustir.
Tiirkiye’nin kiiresel biitiinlesmesinde en 6nemli adim 1980 sonrasinda izlenen neo-liberal
politikalarla atilmig ve 1980 sonrasinda izlenen serbest piyasa ekonomisi bir yandan tiikketim
toplumu olma yolunda hizla ilerlenmesini olanakl kilarken, 6te yandan “kiiltiiriin de piyasaya
tabii olmasin1” saglamis ve boyle bir gelisme ayni zamanda Tiirkiye nin kiiresel tliketim
kiiltiiriiyle de biitiinlesmesini artirmistir. Bu siirece en 6nemli katkiy1 yapan ise, medya ve
ozellikle tiiketim kiiltlirli iiriinlerini etkileyici mesajlar yoluyla daha ¢abuk ulastiran reklamlar
olmustur (Giirbilek, 1992, 16-23). Tiirkiye nin tiikketim toplumu olma yolunda iki 6nemli adimdan
sozedilebilir. Bunlardan birincisi uygulanan serbest piyasa ekonomi politikalari ile ithalatin
serbest birakilmasi, ikincisi Avrupa Birligi ile bitiinlesme siirecinde imzalanan Giimriik Birligi
Anlasmasi olup, her iki adim da Tirkiye’ye yabanci markalarin girigini saglamistir. Béylece 1980
sonrasinda diinyanin gittigi tek yol olarak uygulanmasi 6ngoriilen “serbest piyasa” ekonomisi
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politikalar1, Tiirkiye ekonomisinin diinya ekonomisi ile biitiinlesmesi yoniinde adimlar atarken,
bu alanda uygulanan politikalar da ekonomik hayati oldugu kadar siyasal, toplumsal ve kiiltiirel
hayat1 da derinden etkilemistir. Ozellikle issizlik, terér ve gdclerin kiskacinda hizla biiyiiyen
ticaretin, tiikketimin, eglencenin, farkli iletisimlerin yogun mekani kentlerde bu etki daha kolay
gozlemlenmistir. Kentlerin bir yiizii modern diinyay1 yansitirken bir yiizii geleneksel/modern
arasinda kalan diinyay1 yansitmaktadir. Piyasa kiiltliriinii doguran bu stirecte, Tiirkiye halki da
diinya markalariyla tanigsmaya bagladiginda, bu markalar i¢inde tiim diinyaya yasam bi¢imi olarak
sunulan Amerikan fast-food modeli McDonald s, Tirkiye’de ilk restoranint 1986 yilinda agmig
ve bunu digerleri izlemistir. Bu restoranlarin ilk misterileri “serbest ekonomi ve rekabet
kosullarimin zorlasmasiyla birlikte daha ¢ok ¢alismak zorunda kaldiklart i¢in “zamanin en
kiymetli bir meta haline geldigi yoneticiler” olurken, bu yoneticiler aliskanliklarint hafta sonlari
da aileleri ile birlikte bu tiir yerlere giderek siirdiirmiislerdir. Daha sonra bu tiir lokantalar “ucuza
karin doyurmak isteyen geng kitlelerin ilgi gosterdikleri bir yemek tarzina” doniismeye
baslamistir (Bali, 2007, 32).

Pazarlamacilarin tiiketicilerin kiiltiirel farkliliklara olan duyarliliklarinin tiiketicilerin
pazarlamacilarin farkliliklarina karsi olan duyarliliklarindan daha fazla oldugu belirtilir ve bu agidan
bakinca bir “pazarlama stratejisi” mantig1 ortaya ¢ikmaktadir ve genellikle de yabanci firmalarin
girdikleri iilkede bunu dikkate aldiklar1 goriiliir (Erem ve dig., 2000, 11). Bu acidan bakinca daha
once degindigimiz yerellesme ile pazarlama stratejisi birbiriyle ortiismektedir. Tiirkiye’de de
McDonald’s pazarlama stratejisi olarak “yerellesme” drnekleri sunmaktadir. Ornegin Anadolu
Grubu catis1 altinda faaliyet gostermekte ve 150°den fazla restoran1 ve 4 bine yakin calisani
bulunmaktadir. Sundugu iiriin ve hizmetlerin tamamina yakinmi Tirkiye’de tiretim yapan
tedarik¢ilerden saglamaktadir (www.mcdonalds.com.tr). Ayrica McDonald s Tiirkiye pazari igin
Tiirk koftesi, acili Big Mac gibi irlinler tiretmekte ve diinyadaki restoranlar1 i¢inde sadece
Tiirkiye’dekinde ayran bulundurmaktadir. Islam dininin kutsal ay1 olan Ramazan’da da McDonald',
Tiirk damak zevkine uygun pidelerle iftar mentileri olusturmaktadir (Taylan, 2008, 94).

* Geleneksel Simit

Tiirkiye’de simit, belli bir gegmise sahip, geleneksel anlami olan yani yerel bir irtindiir.
Bununla birlikte, simit sozciigiiniin hangi dilden geldigi konusunda kesin bilgiler olmasa da,
arkolojik ¢aligmalar sonucunda tarih boyunca Orta Asya’dan Ortadoguya, Kuzey Afrika’ya,
Anadolu’dan Istanbul’a, Balkanlar’a ve Dogu Avrupa’ya farkl dil ve dinlerden toplumlarda simit
benzeri ekmeklerin iiretildigi goriiliir. Ornegin arkelojik buluntulara gore kokii 1.0. 300’lere dek
giden, Dogu Tiirkistan (Uygurlar) ve iran’da girde nan (kirde, yuvarlak ekmek) denilen, bizde
simit, gevrek, agma, halka, gilik, kahke, taplama, kuru ekmek, Yunanistan’da koulouri ve
lambropsomo, Sirbistan’da devrek ya da ¢evrek, Romanya’da covrigi, Bulgaristan’da gevrek,
Italya’da taralli ve ciambella all ’anice (anasonlu halka), Finlandiya’da vesirinkeli, Ermenistan’da
simit, Rusya’da bublik, Misir’da semeet ve kaak, Portekiz’de rosquilba, Meksika’da pan del
muerto (0li ekmegi) ve Rosca de reyes (krallarin halkasi, tac1), Almanya’da brezel, Dogu ve Orta
Avrupa kdkenli sonradan Ingiltere, Amerika ve Kanada’da popiiler bir yiyecege déniisen, aslinda
Hiristiyanlara 6zgli pretzel ya da Yahudilerin ve 6zellikle Polonya Yahudilerinin kiltiirel
kimliginin bir pargast olan bagel ad1 altinda; mayali veya mayasiz, sade veya yagli, tath ya da
tuzlu, susaml ya da susamsiz yapilip, degisik malzemeler ve farkli teknikler ile pisirilen, degisik
lezzetlerde, kimi ekmek, kimi simit, kimi ¢orek kivaminda, ortalar1 dar ya da genis delikli,
yumusak ya da sert kabuklu, kimi kolay yenen hafif, kimi iyice ¢ignenen tikiz, irili ufakli, adlar
farkli ama 6ziinde benzer gesitli yuvarlak ekmek ya da halkalarin, baska bir deyisle simit benzeri
tirinler vardir ve simidin yayginlasmasinda goglerin etkisi oldugu sanilir. Unsal (2010, 19, 28,
13-14), simidin yapiminin 6zellikleri dolayisiyla “kentli” bir iirlin olacagini dne siirerek bu
konuda sunlar1 sdyler;

Simit, genelde yuvarlak ama ortasi delik, yani halka bigimde yapilan ve {izerine susam
serpilen, hafif sert dokuda, bir bakima sekersiz ¢orek, daha dogrusu kendine 6zgii lezzette
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ekmek cesitlerini tanimlar. Ancak, simit hamurunun mayasi ekmek hamurundan daha az

mayali, ama yogurmada daha sert tutulmalidir. Bunun igin elbette belli bir beceri, uzmanlik

sarttir. Simit iyi kaliteli undan ve mayalt hamurdan yapildigi ve hamurun pargalanip halkalara

doniistiiriilmesi belli bir zahmet igerdigi, yapiminda kullanilan yar1 yariya sulandirilmis

pekmezin yaninda, susam ve yagin da (6rnegin kandil simitlerinde) belli bir maliyete yol

agtig1, ayrica belli bir 6lgekte bir firin ve onu 1sitmak i¢in yakacak, kimi zaman da hazirlama

hatta pisirim i¢in 6zel madeni tepsi veya tavalar gerektirdigi aciktir... Bu nedenle simidin,

gbcebenin, koyliiniin bildigi ortasi delik ya da genis halka bigiminde ekmek Kurusu (kak)

ve yufkanin yada sefere ¢ikarken askerin, denizcinin peksimetinin aksine, agirlikla yerlesik

kent kiiltiiriiniin bir iiriinii oldugu agiktir. Oyle ki, klasik susaml1 simide daha ¢ok Istanbul,

Trakya, Marmara ve Ege ve Batt Anadolu geleneginde rastlanirken, Ankara, Eskisehir,

Samsun veya Konya gibi énemli merkezlerin disinda, 6teki bolgelerdeki kentlerin ve

kasabalarin firinlarindan ¢ikan simit ve ¢orekler kimi zaman yagli olsa bile, Giresun, Trabzon

ya Rize’de goriildiigii gibi susamsizdir. Kisacasi, klasik “sokak simidi”, adindan da belli,

koyliiliik yerlerde pek yapilmayan beyaz has ekmek ve francala tiirii “garsi ekmegi” gibi her

seyden once bir “sehir lirlinlidiir. Ciinkii kent pazarinda simide daima talep vardir. Bagka bir
deyisle simit, kdy ekmekleri, ¢orekleri, keteleri, bazlamalari, kdmbeleri gibi “kapali ev
ekonomisinin” tipik aile iiriinii degildir.

Tiirklerin Istanbul’a gelmeden 6nce de simit yapmasina iliskin bir tarihi belgeye heniiz
ulasilmamigtir ve simitle ilgili bilgiler 16. yiizyil belgelerinde yer almaktadir. Bu belgelerde de
carst esnafinin simidi bildigi ve simidin yapilip satildigim gosteren bilgiler vardir. Ornegin, halka
biciminde, has undan yapilmis yuvarlak bir g¢esit ekmek tiirii ve simit anlamina gelen, o
donemlerde kullanilan “halka simid” ya da “simid-i halka” gibi. Yine belgelerde Topkap1 Saray
mutfagi ile ilgili simit sozciikleri yer almaktadir ama bunlar “has unu” temsil etmektedir. Sarayda
“simid halka” iiretildigine iliskin en eski belgeler ise 17. yiizyilm ortalarina aittir (Unsal, 47). Bu
donemde simit¢ilik kendine 6zgii kurallar1 olan bir meslek olarak yer etmistir ve simitgilik,
genellikle Safranbolu ve Kastamonulularin yaptigi, 6zellikle Galata, Kumkapi, Samatya ve
Beylerbeyi’ndeki firinlarin imal ettikleri kaliteli simitlerle adin1 duyurdugu bir is koludur. Bu
simitlerin kalitesini belirleyen de “simidin hamurunun un, su, siit, seker, susam ve tuzla karigtirilip
yapilmasi, hamur mayalaninca, parcalara ayrilip halka bigimi verilmesi daha sonra susama
batirilip firina verilmesidir” ama asil kalitesini belirleyen “pistikten sonra 22 ayar Osmanl
altininin rengini almas1” kosulu olmustur (Tuna, 1998, 35). Simit, i¢ine konulan malzemeler ve
verilen sekillerle de ¢esitlendirilmis; “Anadolu Sarmasi, susamli simit, siitlii simit, makarna
simidi, serbet simidi” gibi adlar almistir (Akgura, 2005, 43). 17. yiizyilda Istanbul simitgi firinlari
ornegin, her biri 1’er akceye satilan ii¢ ¢esit simit ¢ikarmislardir. Bunlar; “Halka simid” (90
dirhem), “hurde halka” (60 dirhem) ve “siikkeri Galata halkas1” (15 dirhem). Bunlardan en pahali
olan “siikkeri” yani sekerli, tatl bir simittir ve ”Hurde (ufak) halka”, olan ise, yagli ufak susaml
ya da susamsiz simidi tanimlamaktadir ve “Halka simid”, bugiin de tiikkettigimiz simitle benzer
oldugu sanilmaktadir. Halk arasinda kimi zaman “kilerci” de denilen simit firinlar1 ise, “sert”
bugday agirlikli olan ve bu yoniiyle normal undan daha kaliteli olan un kullanmislardir. Bu
nedenle, fiyat1 orta kaliteli una oranla daha yiiksek olmustur. Ik kez 18. yiizyil kaynaklarinda,
“halka-1 simit” yerine artik sadece “simit” dendigine tanik olunur. Osmanli Dénemi’nde, meslek
dalinin kalite standartlarini korumak, loncaya yeni kabul edileceklerin sayilarini sinirlamak, fiyat
ve kar oranlarinin saptanmasina yardimci olmak, is ve ticaret ahlakini kollayarak haksiz ve hileli
rekabeti Onlemek; dogal olarak, 6teki esnaf loncalar1 ve kamu yoneticileri ile iliskileri diizenlemek
ve iiyelerin haklarini savunmakla ytikiimlii loncalar vardi. Firinci esnafina dahil olan simitgiler
de ciraklik, kalfalik doneminden sonra ustaliga terfi ettiklerinde, liyesi olduklar1 meslek dalinin
kalite standartlarina uymak zorundaydilar. Ornegin, simitgiler ve ¢drekgilerin “kethiidas1”
firincilarla ayni olmasina ragmen esnaf birlikleri ayriydi ve bu yiizden simit¢i ve ¢orekgilerin
birbirlerinin islerini yapmas1 yasakti. Ekmekgilerin unu “ekmek¢i degirmenleri”nde, simitgilerin
unlari ise “uncu degirmenleri’nde 6giitiiliiyordu ve buna uyulmasi gerekiyordu. Topkap1 Saray1
Alay Koskii’ne gelen padigah IV. Mehmed’in Oniinden sirayla gecen esnaf arasinda da “esnaf-1
habb’azan ya’ni ekmek¢iyan”dan sozedilir. Bu arada, borekgi, ¢orekei, kahici (muskaboregi)
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kurabiyecilerin ardindan “esnaf-1 simitgiyan” gelir. Istanbullu firincilar, ekmek, francala, simit,
¢orek gibi triinlerini kendi firinlarinda sattiklar: gibi, bu {iriinler her firina bagli olarak ¢alisan
ve sayilar1 belediye nizamlarina gore belirlenmis “iskemleci” ve “tablakar” aracilifiyla da
satiliyordu. Bunlar 6nceden belirlenmis yerlerde, 6rnegin iskemleciler kebapg1 6nii gibi belli bir
noktada, tablacilar bir bolgede gezerek satis yapiyorlardi (Unsal, 2010, 49-61). Evliya Celebi’nin
Seyahatnamesi’ne gore, 16. yiizyilin ikinci yarisinda Istanbul’da simitgilerin sayist 70 firinda
toplam 300 kisidir. (Tuna, 1998, 36). 16. yiizyilda ayni paraya ekmegin yaris1 agirliginda simit
satiliyordu ve bu hemen hemen 18. yiizyilin sonuna kadar da bdyle stirmiistiir. Bu tarihte artik
simit ayn1 paraya ekmegin 3/2’si oraninda satilmaya baslamustir. 19. yiizy1l Istanbul’unda en iinlii
simitlerin “Anadolu sarmasi simidi, susamli simit, siitlii simit, makarna simidi, serbet simidi”
gibi c¢esitlere ayrildig1 goriiliir. 19. ylizyilda padisahin iftar hediyesi olarak simit dagittig
belgelerde yer alir ve bu kiiltiirde 6nemli bir yer tuttugunun isareti olarak goriiliir. Tiirk kiiltiiriinde
simitten adak yapilmasi, sifa beklenilmesi adeti, simitle ilgili riiya yorumlari ve simitli deyimler
vardir. Ayrica edebiyatimizda ve siirimizde de yer almaktadir. Bunlara 6rnek vermek gerekirse;
Mehmet Akif Ersoy ve Orhan Veli’nin “Bayram” adli siirlerinde, Nazim Hikmet’in “Kan
Konusmaz”, Ahmet Hamdi Tanpinar’in “Bes Sehir” ve Sabahattin Kudret Aksal’in “Hiiseyin
Feyzullah’m Evlenmesi” adli dykiilerinde yer alir ( Unsal, 73-74, 91-101).

Simitle, ¢ayin da ayrilmaz bir birlikteligi olmustur. Aslinda Tiirkler 6nce (16. yiizyil)
kahveyle tanigmislar ve alkol icermeyen bu keyif icecegi Tirkler arasinda tutmustur (Giirsoy,
2005a, 28) daha sonra ise (17. yiizyil) cayla tanismislardir. Dogu Karadeniz Bolgesi’nde ¢ay
tariminin basarilt olmasi {izerine yerli mahsul ¢ay ithal caydan daha ucuza pazarda yerini
alabilmis ve boylece cay elitlerin igecegi olmaktan ¢ikip halk igecegi olup yayginlagmistir
(Giirsoy, 2005b, 17) Bdylece cay satan seyyar ¢aycilar ortaya ¢ikmis ve buna simitgiler de eslik
etmistir (Unsal, 2010, 110-113). Tiirkler, cay1 kesfettikten sonra hazirlanmasi, sunulmasi ve icim
mekanlarini Tiirk yasam tarzina ve “adabimuaseret” kurallarina gore bigimlendirmeyi bilmistir.
Ornegin Tiirk tiryakisine gére, giizel bir ¢ay insanin bes duyusuna da seslenmelidir . Buna gére,
rengi, lezzeti, kokusu, bardaktaki sicakligi ve seker karistirilirken ¢ikardigi hos ses 6nem
kazanmaktadir. 19. yiizyilin sonlarinda ve 20. yiizyilin baslarinda da, Istanbul ¢ayhaneleri de
tipki kahveleri gibi farkli toplumsal kesimleri bir araya getirmeye baslamistir. Cay, Istanbul’un
edebiyat ve basin diinyasinin bir araya geldigi mekanlarda da 6nem kazanmaya baslamistir.
Ornegin, simit - ve ¢ay ikilisi - Tiirk yazininda da yazarlarin ekonomik yetersizlikleri yiiziinden
yemeye/igmeye zorunlu olduklar1 ama bunu yazilarinda keyifle anlattiklar1 bir yiyecek/icecek
olmus ve bir¢ok yazarin eserlerine konu olmustur. Bunlardan biri, 6ykiicii Sait Faik’in 1952
yilinda basilan “Havuz Bas1” kitabinda yer alir. Simit - ve cay ikilisinin - gazeteci camiasinda da
ayr1 bir yeri olmus ve 6zellikle 1930’lardan sonra 5 caylarinda simit de yer almaya baglamistir
(Akgura, 2005, 41-47). 1970’lere kadar kimi 6zelliklerini koruyan simit, bu tarihten sonra sanayi
girdileri ile - 6rnegin simit hamurunda kullanilan nohut ya da ¢igek mayas1 yerine sanayi liretimi
olan yas maya kullanilmasi gibi - liretilmeye baslayacak ve 6zelliklerini yitirmeye baslayacaktir.
Cogunlugunu olusturan - Istanbul’a daha 6nce gogmiis olan ve bu meslegin {inliileri olan -
Safranbolular ve Kastamonulular yerlerini Istanbul’a yeni gd¢ edenlere birakacaklardir (Unsal,
2010, 81-83. 139).

* Simit Saray1

Tiirkiye’de 1980 sonrasinda uygulanan ekonomik politikalarla giris saglayan yabanci
firmalar/markalar, Giimriik Birligi Anlagmasi sonrasinda hiz kazanmistir. Bu siirecte, yerli
markalarin yabanci markalara kars1 ayakta kalabilme miicadelesi baslamis ve hemen her yerli
iiriin Bat1 standartlarinda yeniden satisa sunulmaya baslamistir. Tilirkiye ekonomisinin finansal
krizi olan 2001 ekonomik krizi, iggiicli piyasasi basta olmak tizere tiim piyasalar1 etkilemis ve
girisimcileri alternatif ¢ikis yollarina itmistir. Bilindigi gibi fast-food restoranlar1 kriz doneminde
oteki restoranlara gore zaten ucuz olan fiyatlarini daha da asagi ¢ektikleri i¢in karini artirma
egilimi igindedir. Diinyanin en biiylik fast-food zincirlerinden biri olan Burger King in Baskani
Brain Swette’de bu goriisii destekler: “Ekonominin kétiiye gittigi resesyon ya da kriz
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zamanlarinda bizim performansimiz hep artar. Ciinkii bu gibi zamanlarda, tiiketiciler pahali ve
stk restoranlardan vazgecip bize kosuyor.” (24 Aralik 2010, Kobifinans). Iste béyle bir ortamda
giindelik hayatin alisildik, seyrek tiiketilen, geleneksel bir {irlin olan sokak tezgahlarinda, ya da
kiictik gocuklarin sepetlerinde sokak sokak dolasarak sattig1 simit de bundan paymi almig ve bu
stiregte McDonald s model alinarak agilan ticari mekanin, konusu olarak yeniden her kesimden
titketiciye sunulmustur. Daha 6nce degindigimiz gibi, Tiirkiye’de 1980 sonrasinda uygulanan
ekonomik politikalar ve buna bagl olarak olusan toplumsal ve kiiltiirel ortam fast-food
kiiltiiriiniin yayginlik kazanmak i¢in aradig1 zemini yaratmistir. Tiirk insanm 6nce McDonald's
hamburgeriyle daha sonra benzeri iiriinlerle tanigsmig, bu konuda asil énemlisi Tirk damak
kiiltiirtinde yer alan birgok iiriin fast-food malzemesi olmaya baslamis ve geleneksel bir iirlin
olan simit de bunlardan biri olmustur. Ozellikle Tiirkiye’yi derinden etkileyen 2001 finansal
krizinde, simidin 6teki yerli ve yabanci fast-food tirlinlerine gore (hamburger, doner gibi) gorece
daha ucuz olmasi, alternatif bir {iriin olarak 6ne ¢ikmasini saglamis ve bu siiregte simit dnce
sokaklardan magazalara tasinmis daha sonra bunun tutmasi iizerine McDonald’s modeliyle
tiretimine hiz verilmistir. Bu isin Tiirkiye’de onciiliiglinii yapan ise, Simit Saray: olmustur. Simit
Sarayi, 2001 ekonomik krizinde kurucularindan birinin tiniversitedeki ¢ay-simit ikilisinin
ogrenciler arasinda tutkusundan (zorunlu tutku, ¢iinkii ekonomik olarak baska segenekleri yok)
esinlenerek kurdugu Citir Simit adinda bir yer agmasi ve bunun tutmasi tizerine Simit Saray: adi
altinda bagka subelerin agilmasi ile piyasada yerini almistir (9 Temmuz 2004, Takvim). Simit
Saray1, 2008 yilma gelindiginde, Istanbul Kartal’da 7 bin metre kare alanda 10 milyon dolara
kurulmus bir fabrikaya sahiptir ve 20’si kendisine ait, 40’1 da kiralama yontemi (franching) olmak
tizere 60 sube ile Tiirkiye genelinde hizmet vermeye baslamistir. Simit Saray: 'nda 100 gesit iiriin
satilmaktadir ve bunun anlami bir 6rnek simidin degisik malzemelerle ¢esitlendirilmesidir.
Yiiksek egitimli kisilerin sahibi oldugu Simit Sarayr’nda da model aldiklar1 McDonald's gibi
Y 6netim Kurulu, Genel Miidiir gibi unvanlari barindiran, Tiirkiye’nin ¢esitli sehirlerinde 30’dan
fazla is ortagi ve 600 c¢alisani olan bir yapilanmaya gitmislerdir. Fakat bununla da yetinmeyerek
diinya markas1 olmak icin Tiibitak ve Fagem gibi kuruluslarla standart belirlemeye ¢alismiglardir
(www.simitsarayi.com.tr). Boylece marka olmak i¢in gerekli olan ilk adimlar1 da atmiglardir
(Vardar, 1 Ocak 2005, Marketing Tiirkiye). Simit Saraylar1 daha ucuz fiyatlariyla McDonald's
ve Burger King gibi yabanci fast-food zincirlerine rakip olduklar1 diislincesindedirler. Bunun
nedeni ise, 2006 yili i¢in “moni” fiyatlarinin yabanci fast-food’larda 8-10 TL iken, Simit
Sarayi’nda 1-2 TL olmasi ve bdylece “insanlarin ucuza karnini” doyurabilmesidir (29 Eyliil 2006,
Radikal). Artik sistematiklesmis simitte her seyi rakamlarla ifade etmek miimkiindiir. Ornegin,
2004 yilinda sirf Taksim’deki subeye giinde 2 bin 300 kisi gelmektedir ve tiim subelerde bu rakam
20 bini ge¢mektedir. Hatta biraz daha ileriye gotiirlip simidi tamamen nicel olarak nitelemek
mimkiindiir; “capr ya da uzunlugu 13 santimetre olan 20 bin simit yan yana dizildiginde
ulastiklart toplam uzunluk 2,6 kilometre” etmektedir. Ortaklart Simit Sarayi’nt “modern
kirathane” olarak gérmektedirler. Bazen sendikacilar, bazen gazeteciler gruplar halinde burada
toplanmaktadirlar. Baz1 “chat” gruplarinin tanisma noktasi da yine Taksim’deki Simit Saray1
olmaktadir. Hatta kadinlar “gilin” bile diizenlemektedirler. Politikacilar da zaman zaman Simit
Sarayr’na “simit keyfi” yapmaya gelmektedir. Ornegin KKTC Baskan1t Mehmet Ali Talat
bunlardan biridir (Kayar, 2 May1s 2004, Hiirriyet). Boylece artik bir simit sektoriinden sozedilir
olmustur. 2008 y1il1 i¢in isim hakkinda da kampanya yapmislar ve isim hakki i¢in 6denmesi gerekli
olan 20 bin dolar1 almamaya baslamislardir. Oysa kendilerine rakip olarak gordiikleri yabanci
fast-food zincirlerinden lisans almanin bedeli gok yiiksektir. Ornegin Burger King’den lisans
almak yaklasik 1,5 milyon dolardir. Miilk ya da miilkiin kira kontrati1 sirkete ait oldugu i¢in
McDonald’s restoran1 agmak isteyen biri ise, bu paranin asagi yukar tigte birini vermektedir
(Scholesser, 2004, 109).

Bunlarla birlikte Simit Sarayi’nin basarili olmasindaki etkenler sdyle siralanabilir:
Birincisi, simit gibi gorece ucuz ve doyurucu, dahasi geleneksel bir iirlin sozkonusuydu ve
halk ¢ok iyi bildigi, giinliik yasam kiiltliriiniin bir pargasi olan simide hi¢ yabancilik cekmemis
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bdylece tanitilmasina, taninmasina da gerek kalmamistir. Ayrica, geleneksel oldugu kadar ¢cok
tutulan, yani “miisterisi hazir” bu iirlin; sanayi tipi iiretilip dondurularak pisirime hazir hale
getirilmis markalagsma ve yepyeni pazarlama teknigiyle ekonomik agidan daha degerli hale
getirilmistir. ikincisi, Simit Saray: kendi iirettigi simidi dogrudan kendi sattig1 ve “arac1”
kullanmak zorunda olmadigi i¢in kar marji geleneksel simit¢i firinlarina gore daha yiiksektir.
Oysa simit¢i firmlarinin maliyetleri yliksek, kar oranlar1 diistiktiir. Dahasi, iirettikleri simitler,
firindan ¢ok “sokakta” satildigi i¢in “aract” saticilara daha diisiik bir fiyattan vermek
zorundadirlar. Uciinciisii, hijyen kurallarina gére hazirlanmis iiriinlerin miisterilerinin gozleri
oniinde pisirildigi firm boliminii de igeren “kafeterya tarzi” “modern” mekanlar miisteri
acisindan cazip gelmistir. Bu tiir yerlerin firilarinda da, giinde iki kez odunla yakilan klasik
tas firndan daha kii¢iik, elektrik ya da dogalgazla calisan, dolayisiyla daha randimanli ve az
sayida eleman calistiran bir firin oldugu i¢in dnemli bir ek iiretim maliyetine yol agmadan,
giiniin her saatinde taze simit, ¢drek ¢ikartmak sorun olmamaktadir. Thtiyaca gore simit
cikarildigi icin giinde belli saatlerde ancak iki ya da {i¢ kez simit {ireten geleneksel simitgi
firin1 simitlerinin bayatlama riskine gore daha az risk tasimaktadirlar. Bayatlama riski daha
diisiik oldugu icin sunulan simit ¢esitlerini de daha kolay artirabilmektedirler. Bu ylizden de
sade simidin yani sira, peynirli, domatesli, salamli yass1 “sandvi¢” simitler; tereyagli, pekmezli,
aycekirdekli, zeytinli, sucuklu, pastirmali, sosisli ¢esitleri olan tezgah {istii yer alan simitler;
acma, pogaca, catal, ¢orekten, suboregi ve sigaraboregine ek secenekler; kekler, kurabiyeler
ile “croissant”, “brownie”, gibi Batilt hamur isleri, ¢esitli pastalar ve siitlii tatlilar miisteri
begenisine sunulmaktadir. Ayrica, miisteri segenegi olarak ¢ay, peynir, regel, tereyagi, salam
ve domates dilimli bir “kahvalt1 tabag1” hazirlamaktadirlar. Kandil gibi kutsal giinlerde de
“kandil simidi” ¢ikarmaktadirlar. Dérdiinciisii, Simit Sarayi’nda da model olan McDonald's
gibi satin aldiginiz iiriinii disarida ya da orada oturarak yeme olanagina sahipsinizdir. Buralari
cogunlukla igsiz gengler ile emeklilerin devam ettikleri genelde sadece erkeklere mahsus
geleneksel kahve ortamindan farklidir. Buralara kadin, erkek, ¢ocuk, geng, ihtiyar, memur,
Ogrenci, aile, esnaf, sanat¢i, yazar, ¢izer her kesim, her yas ve cinsiyetten insanlar bir araya
gelebilmektedir. Bu mekanlar, gelenlerin oturup, karin doyurmak ya da hafif bir seyler yiyip
igmenin disinda, aralarinda sohbet edebilecekleri, gazete kitap okuyabilecekleri hatta
bilgisayarlariyla kablosuz internete baglanabilecekleri, “modern kent” yasam tarzi ve donanimi
egemendir. Fiyatlar1 da, Starbucks, Gloria Jean's Coffees ya da McDonald's gibi uluslar arasi
zincir mekanlara gore ¢ok daha hesaplidir (Unsal, 2010, 191-193). Simit Saray, basarili olmak
i¢in {ic noktaya dikkat ettiklerinin altin1 ¢izer. Birincisi iirettikleri simit, eski Istanbul simidinin
tadi ve goriintlisiinde olacakti; ikincisi, simit herkes tarafindan alinabilecekti; li¢linciisii ise
miisteri ile aralarinda mesafe olmayacakti. Bunlari basardiklari i¢in iki binle baglayan iiretimleri
ylizbin adetleri gecmis ve bdylece kendi deyimleriyle; “geleneksel iiriin olan simidi merdiven
alti imalathanelerin elinden kurtarip ve sadece simidin kendisine degil tarihimizle ilgili bir
hatiraya da sahip ¢itkmis” oluyorlardi (www.simitsarayi.com.tr).

Simit Sarayi, kuruldugu Istanbul yaninda Anadolu’ya hatta yurt digina yayilmaya
baslamistir. Kuzey Kibris’a halen “donuk simit ihracat etmektedir (Unsal, 2010, 191-193).
Avrupa’ya yayilma girisimini ise, Almanya’da yilizde 30 Alman ortakli bir sirket kurarak baslatir.
Daha once Giilliioglu firmasinin Amerika’da tanittig1 simitleri de, Amerikal1 bir ortak bularak
kendi diikkkanlarinda satmay1 planlamaktadir (Celik, 12 Eyliil 2009, Sabah). Ortadogu’ya yayilma
planini ise, Suudi Arabistan iizerinden ger¢eklestirmenin ilk girisimlerini yapar (Kaya, 11 Haziran
2009, Zaman). Bunun anlami Tiirkiye’de de diinyaya yayilmaya calisan ve bu yoniiyle bir fast-
food zinciri yani basarili bir yerli “McDonald’s modelidir” ve yerli iirlin simidin fast-
food’lagsmasidir. Artun Unsal (2010, 194), olumlu buldugu bu fast-food’lasmay1 sdyle dile
getirmektedir;

Simit Saray1 konsepti, Topkap1 Saray1’nin mutfagina selam géndermenin diginda,
ylizde yiiz bir Tiirk icad1 olarak, ¢ok dnemli bir yenilige imza att1. Orta halli semtlerden, en
saygin bolgelere, Istanbul’un dért bir yanima yayilan; dahasi, Tiirkiye’nin dteki biiyiik
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kentleri ve turistik merkezlerine kadar pitrak gibi gogalan Simit Saray1 ve benzerleri; sadece
simit gibi ¢ok insanin indinde vazgegilmez bir lezzet ve onun bize has kiiltiirind,
kiiresellesmenin getirdigi yeni yiyecekler karsisinda ayakta tutmakla kalmadi, ayn1 zamanda
simidi de diinya 6l¢eginde fast food’a doniistiirdii.

Sirketin kurucu ortaklarindan olan Haluk Okutur ise bir sdylesisinde (1 Subat 2010,
Capital), simidi “fast-food yapma” hedeflerini sdyle agiklamaktadirlar;

2001 yilinda girisim diisiincemizle gida sektorii izerinde neler yapabilecegimizi
arastirdik. ki is dalinda hizli tiiketimin oldugunu gordiik. Bunlar ekmek ve simitti.
Ekmekte ¢ok fazla rekabet oldugu i¢in simit iiretimini tercih ettik. Ayrica simit, bize 6zgii
yeme i¢me kiiltliriiniin simgelerinden biriydi. Bu denli hizli tiikketilen ve talep edilen bir
riinii merdiven alt1 tiretimden kurtarip, tercih edilen bir fast-food haline getirmeyi
hedefledik.

Bu arada Simit Saray: (ve benzerlerinin) yaptig1 simitlere elestiriler yer alir. Bunlar;
lezzetsiz olmasi, mayanin bozulmasi, iyi pismemesi, rengin donuk olmasi, ucuz susam
kullanilmas1 gibi elestirilerdir (Unsal, 2010, 214). Ote yandan Simit Saray: girisimi bu tiir
yabanci sirketleri de ¢ekmis ki, Tirkler de ABD’nin ve Avrupa’nin {inlii simidi Pretzel’i
Tiirkiye’ye getirebilmiglerdir. Bu isin babas1t McDonald's, da Tiirkiye’de kahvalt1 servisi
baslatmis ve bu girisim simit kafeleri rakip gordiigiiniin bir isareti olarak yorumlanmistir ama
McDonald'’s Tiirkiye Genel Miidiirii, kahvalt1 servisinin ABD ve Kanada basta olmak iizere
bazi1 Latin Amerika iilkeleri, Fransa, Almanya, Italya, Ispanya, isvec, irlanda, Avustralya, Yeni
Zelanda, Japonya, Kore, Cin, Hong Kong, Singapur gibi iilkelerde verildigini ancak Orta
Dogu Bolgesi’nde Kuveyt’ten sonra Tirkiye’de verildigini belirtir yani daha oOnce
degindigimiz gibi bu bir sirket/McDonald’s politikasidir (10 Mayis 2008, Referans).
Tirkiye’de fast-food beslenme aligkanliginin yayginlagsmasiyla birlikte, “yag dokusunun
normalden fazla olusu ile karakterize agirlik artis1 olan ve pek ¢ok hastaliga davetiye ¢ikaran
obezite” hizla yayginlagsmistir. Hatta oran olarak bu konuda, bu tiir beslenmenin ¢ikis yeri
olan ABD’yi yakalamistir. ABD’de ¢ocuklarda bu oran yilizde 5-10, genglerde yiizde 10-15
iken, Tirkiye’de ¢ocuklarda ve genglerde goriilme orani yiizde 10-15 dir (Siitlas, 20 Subat
2004, Bianet). Bunun sonucunda ise, Tiirkiye’de 1980’1i yillarda toplam niifus iginde yiizde
2,5 olan diyabetlilerin oran1 2008’lerde ylizde 7°ye ¢ikmistir. Bagka bir deyisle, fast-food
yeme kiiltiirii sayesinde yaklasik 20 yilda 3 kat artmistir (www.ntvmsnbc.com). Ote yandan
fast-food’un toplumda yayginlagsmasi ve saglik sorunu olarak algilanmasi iizerine gazetelerde
de beslenme uzmanlarinin bu konuda goriisleri yer almaya baglar ve bu uzmanlar tarafindan
simit otekilere oranla en zararsiz iirlin olarak tanitilir. Buna gore “simit, ayran, peynir, sebze
veya meyveyle tiiketilirse, tiiketildigi 6giine ve tiiketim miktarina bagli olarak bireyin besin
gereksinimlerini karsilama agisindan iyi bir besin "dir (12 Aralik 2005, Sabah). Giliniimiizde
iiretilen simitler de simit firinlarinin sayisinin giderek azalmasi ve ekmek firmlarinin bu ise
el atmasi1 yiiziinden eskisinden oldukca farklilagsmistir; “tikiz, kaba, susam yerine iizerine
pekmez siiriiliip susam kirintist yapistirtlmis bayatlamayi beklemeden soguduktan sonra bile
kaskat1 kesilen bir simit” olmustur (Ors, 27 Kasim 2005, Sabah). Ama bu simit fiyatlarinin
artmasini engellemez, simit fiyatlar1 son yillarda ekmek fiyatinin iki katina ¢ikar. Bu arada
belediyeler de simitg¢ileri daha modern hale getirmeye ¢alismis, 6rnegin Beyoglu Belediyesi
simitgilerin kiyafetlerinin tasarim isini {inlii modac1 Cemil Ipekci’ye yaptirmistir. Fakat
simitgiler, bu yolla mevcut simitgilerin tezgahina el konularak 800 yeni simit¢i alinacagini
diistinerek Belediyeyi bu yiizden protesto etmislerdir. Bu konuda gerekgeleri de vardir, daha
once 40 arkadaslarinin tezgahina belediye el koymustur (27 Mayis 2006, Evrensel). Yeniden
kesfedilen simit asgari licret hesaplarinda hala dillendirilse de, diyet listelerine girmis ve
organik ve diyet olarak iiretilmeye, reklamlarda kullanilmaya - Etitadinda - ikram listelerinde
yer almaya baglamistir. Son yillarda 6zellikle Dogu’daki terdr olaylarinin da etkisiyle biiyiik
kentlere go¢ eden ailelerin ¢ocuklarinin da aile biitgelerine katkida bulunmak i¢in yaptigi is
ise “simit¢ilik” olmaktadir.
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Sonugc Yerine

Kiiresellesme, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal boyutlar1 olan bir siirectir. Kapitalizm tarihi
acisindan baktigimizda, kapitalizmin geldigi asamada iiretimin tiikketimi igine alacak bi¢imde
yapildigini ve siirekli bir yayilma politikasi izleyen kapitalizmin, 1970’lerde gelisen iletisim
teknolojileriyle birlikte yeni bir bicime girerek bu yayilmanin ivme kazandigini sdylemek
miimkiindiir. Giiniimiizde Batili/kapitalist toplumlar bireyi tiiketici kimligiyle dnplana ¢ikardig
icin “tiikketim toplumu” olarak adlandirilmakta ve bir bagka acidan piyasa kosullaria bagl
tiiketimin kiiltiirel boyutta anlam kazandig1 bu toplumlarda “tiiketim kiiltiiri” basat kiiltiir olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Buna ragmen tiiketim bu toplumlarda bireyin ihtiyaclar1 dogrultusunda az
cok anlam kazanirken, Bat1 dis1 toplumlarda daha ¢ok “modernlik” anlaminda anlasilmaktadir.
Bu kiiltiiriin yayilmasinda iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte sézkonusu olan
kiiresellesme etkili olmustur. Tiirkiye agisidan 1980 sonrasinda izlenen serbest piyasa ekonomisi
ithalatin serbest birakilmasiyla tiiketim toplumu olma yolunda énemli bir adim olmus ve ayni
zamanda bu siirecte kiiltiir piyasaya tabii tutulmus ve Tirkiye’nin kiiresellesen tiiketim kiiltiiriiyle
biitiinlesmesi saglanmaya ¢alisilmistir. Bu biitiinlesmenin saglanmasinda en 6nemli etkiyi yapan
ise medya ve Ozellikle reklamlar olmustur. Tiirkiye’nin tiiketim toplumu olmasinda ikinci bir
adim ise, 1990’11 yillarda Avrupa Birligi’ne uyum ¢ercevesinde imzalanan Giimriik Birligi
Anlagmasi olmustur. Gerek ithalatin serbest birakilmasi, gerek Giimriik Birligi Anlagmasi
Tiirkiye’yi yabanci sermayeye ve markalara/liriinlere agmistir. Tiirkiye’deki her bir yerli {iriin de
bunlar karsisinda ayakta kalabilme miicadelesine girmistir. Bu markalar i¢inde fast-food (hizl
yemek yeme) kiiltiiriiniin onciiligiinii yapan ve diinyaya bir yasam bi¢imi olarak sunulan
McDonald’s Tiirkiye’de ilk restoranini 1987°de agmis ve bunu otekiler izlemistir. Tiirkiye’de
bdylece insanlar 6nce McDonald’s hamburgeriyle tanismis daha sonra Tiirkiye’nin damak
kiiltiiriinde yer alan pek ¢ok {irlin bu kiiltiire malzeme olmaya baglamis ve 2001 ekonomik krizi
gibi yerli girisimcilerin ¢ikis aradig1 bir ortamda da geleneksel bir {iriin olan simit, 6teki fast-
food tirtinlerine (hamburger, doner gibi) gore daha ucuz olmasi nedeniyle dnce sokaklardan
magazalara taginmig daha sonra bunun tutmasi iizerine McDonald’s modeliyle iiretimine hiz
verilmistir. Bdyle bir tiretim her ne kadar yerel bir iiriiniin konu olmasi nedeniyle “yerellesme”
olarak sunulup ardinda yatan kapitalist mantik golgelenmeye ¢alisilsa da, sonunda modern iiretim
simidi geleneksel baglarindan kopartmistir. Geleneksel simidin ulusal bir firma tarafindan
kesfedilisi onun uluslar arasi bir firmaya agilma yolunu da agmistir. Geleneksel olarak yoksullugu
ifade eden simit, yeni {liretim modelinde bu anlamini da yitirmis, modern yasamin bir pargasi
olarak niceliksel olarak ifadesini bulmustur. Simit ve simitgilik yoksullarin yiyecegi ve isi
olmaktan cikarak sektorel bir yere oturmus ve toplumda ekonomik olarak alt kesimde olanlarin
yaptig1 bir is olarak varligini siirdiirmesi gliglesmistir. Simit yine asgari {icret belirlemelerinde
ornek olarak gosterilse de yoksullugu ifade eden anlamini yitirdigi i¢in ¢eliskili bir olgiit
olmaktadir.
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