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FRANKFURT OKULU’NDAN POSTMODERNIZME TELEVIZYONA DAIR
ELESTIREL PERSPEKTIFLER

Modern iletisim ¢alismalarinin mucitlerinden biri olan Paul Lazarsfeld (1942), “idari
arastirmalar” ile “elestirel aragtirmalar1” birbirinden ayirmistir. Lazarsfeld, sirketler ve devlet
kuruluslart i¢in yapilan ampirik arastirmalar1 idari arastirmalara dahil ederken, elestirel
arastirmalari da Frankfurt Okulu’yla iligkilendirmistir. Bunlardan elestirel aragtirmalar medyay1
toplumsal hayat i¢inde daha genis bir baglamda ele almakta ve yapisi, amaglari, degerleri,
mesajlar1 ve etkileri agisindan sorgulamaktadir. Dahasi, elestirel arastirmalar medyay1
degerlendirirken elestirel perspektifler gelistirmistir.

1940’lardan bu yana, medya ve televizyona iliskin ¢ok sayida elestirel yaklagim
gelistirilmistir. Ben de bu calismada, oncelikle televizyon calismalarina elestirel yaklasimlarin
baslaticisi olarak Frankfurt Okulu’nu ele alacagim. Sonra da, ¢ok sayida teorisyenin (sonradan
elestirel televizyon ¢alismalarinda adlandirildigi haliyle) temsil politikalarini nasil
degerlendirdigini, siif, toplumsal cinsiyet, itk ve cinsellik sorunlarini, ayrica medya temsiline
ve sosyal yasama iliskin diger ana unsurlar1 nasil irdelediklerini tartisacagim. Bunun ardindan,
kiiltiirel calismalardaki postmodern doniisiin onceki elestirel modellere nasil karsi ¢iktigint ve
televizyon ¢alismalarina iliskin ne tiir alternatif yaklasimlar sundugunu ele alacagim. Son olarak
da, televizyon ve medya kiiltiiriine elestirel yaklasim konusunda bazi yorumlarda bulunacak,
televizyonun iiretimini ve politik ekonomisini, etki arastirmalarini ve televizyonun izleyici
tarafindan kullanimini i¢ine alan kapsamli bir elestirel model sunacagim. Bu ¢alismada da
gosterildigi gibi, elestirel medya ve televizyon calismalarina bdylesi ¢ok boyutlu bir yaklasim
ilk olarak Frankfurt Okulu tarafindan getirilmis ve farkli cografyalardaki bagka bir ¢ok televizyon
teorisyeni tarafindan Ingiliz kiiltiirel calismalarindan elestirel feminizme kadar uzanan ve gogu
kez birbiriyle catisan perspektiflerle gelistirilmistir.

Frankfurt Okulu ve Kiiltir Endiistrileri

Klasik Frankfurt Okulu perspektifinden bakildiginda, ticari televizyon, Horkheimer,
Adormno ve arkadaglarinin adlandirmasiyla bir “kiiltiir endiistrisi” bi¢imidir. Nazi Almanya’sindan
ABD’ye tasman Frankfurt Okulu film, popiiler miizik, radyo, televizyon ve diger kitle kiiltiirii
formlarinin yiikselisine ilk elden taniklik etmistir.! Kendilerini siirgiin hissettikleri ABD’deki
medya tiretimi, genelde, biiylik sirketlerce denetlenen bir ticari eglence formudur. Bu nedenle,
Frankfurt Okulu, kiiltiiriin kapitalist tiretim iliskileri i¢cinde endiistrilesmesi ve ticarilesmesine
dikkati ¢ekmek amaciyla “kiiltlir endiistrileri” terimini kullanmistir. Bu terimin belirttigi durum
en belirgin olarak, film ve televizyon endiistrilerinin hemen hi¢ devlet destegi almadigi ABD’de
en belirgin sekilde yaganmaktadir.

Frankfurt Okulu, kitle iletisimi ve kiiltiir ¢aligmalarinda sistematik ve kapsamli bir elestirel
yaklagim baslatmis ve kiiltiir endiistrilerine yonelik ilk elestirel teoriyi olusturmustur.? 1930’Iu
yillarda, Frankfurt Okulu, kiiltiir ve iletisim ¢alismalarina elestirel ve disiplinler-iistii bir yaklagim
getirmis, kitle kiiltlirii ve iletisiminin sosyal ve ideolojik etkilerine iliskin izleyici alimlama
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calismalarii, medyanin politik ekonomisine yonelik elestirileri ve metin analizini birlestirmistir.
Seri tiretilen kiiltiirlin endiistrilesme siirecini ve sistemi isleten ticari zorunluluklari isaret etmek
tizere “kiiltiir endiistrisi” terimini kullanmistir. Elestirel teori diisiiniirleri, endiistriyel tiretim
baglaminda kitlesel olarak iletilen biitiin kiiltiir yapintilarini (artifacts) analiz etmistir. Endiistriyel
tiretimde, kiiltiir endiistrisi emtialar1 seri imalatin diger lirlinleriyle ayn1 6zellikleri gdstermektedir.
Bu 6zellikler metalastirma, standardizasyon ve kitlesellestirmedir. Ancak, kiiltiir endiistrileri,
mevcut kapitalist toplumlara ideolojik mesruiyet kazandirmak ve bireyleri o sistemin toplumsal
olusum ¢ercevesine entegre etmek seklinde 6zel bir isleve sahip olmustur.

Kiiltiir endiistrisi konusundaki ilk temel calismalar Adorno’nun popiiler miizik (1978
[1932], 1941, 1982, ve 1989), televizyon (1991) ve yildiz fali gibi popiiler fenomenlere (1994)
iliskin analizlerini, Lowenthal’in popiiler edebiyat ve dergi ¢alismalarini (1961), Herzog’un
radyolardaki pembe dizilerini (1941), ayrica, Horkheimer ve Adorno’nun kiiltiir endiistrisine
iliskin iinlii ¢calismasinda (1972 ve Adorno, 1991) gelistirilen kitle kiltiirii perspektif ve
elestirilerini igermistir. Kitle kiiltiirli ve iletisimine iligkin elestirileriyle Frankfurt Okulu tiyeleri,
elestirel sosyal teoride, kitlesel olarak iletilen kiiltiirii ve televizyonu sistematik olarak analiz
eden ve elestiren ilk arastirmacilar olmustur. “Kiiltiir endiistrisi” dedikleri seyin glinlimiiz
toplumlarinin yeniden iiretiminde ne kadar énemli oldugunu goren ilk sosyal kuramcilar da
onlardir. Gergekten de, gliniimiiz toplumlarinda, kitle kiiltiirii ve iletisim bos zaman faaliyetinin
merkezinde yer almakta, 6nemli sosyalizasyon araglar1 ve politik gerceklik aracilari olarak
islemektedir; bu nedenle de, ¢esitli ekonomik, politik, kiiltiirel ve toplumsal etkileri agisindan
giiniimiiz toplumlarinin 6nemli kurumlari olarak goriilmeleri gerekir.

Ayrica, elestirel teorisyenler, kiiltiir endiistrilerini politik bir ortamda incelemis ve kiiltiir
endiistrilerini, ig¢i smifinin kapitalist toplumlara entegrasyonunun bir bi¢imi olarak
kavramsallastirmistir. Frankfurt Okulu, kitle kiiltiiriiniin ve tiiketim toplumunun ytiikselisinin, -
klasik Marksist senaryoya gore devrimin araci olan- emekgi siniflarin iizerindeki etkilerini
inceleyen ilk neo-Marksist gruplardan biri olmustur. Kiiltiir endiistrileri ve tiiketim toplumunun
cagdas kapitalizmi stabilize etme yollarini da aragtirmis ve bu amagcla, sosyal elestiri normlar1
ve politik miicadele hedefleri olarak isleyecek yeni politik degisim stratejileri, sosyal donilisiim
araglar1 ve politik 6zgiirlesme modelleri olusturmaya calismistir. Bu proje, Marksist projenin
yeniden degerlendirilmesini gerektirmis, bazi problemli pozisyonlar olusturmussa da, Marksist
projeye onemli katkilar saglamistir.

Avrupa fasizminin magdurlart olarak Frankfurt Okulu iiyeleri, Nazilerin kitle kiiltiirii
araglarini fasist kiltiire ve topluma itaati saglamak i¢in nasil kullandigina ilk elden taniklik
etmistir. ABD’deki siirgiin donemlerindeyse Amerikan medya kiiltliriiniin de son derece
ideolojik olduguna ve ABD kapitalizminin ¢ikarlarini desteklemeye c¢alistigina inanmislardir.
Dev sirketlerin kontroliindeki kiiltlir endiistrileri kitlesel iiretim yapilarina gore organize
edilmistir. Bu enddstriler seri iiretim yapmakta, bdylece son derece ticari bir kiiltiir sistemi
yaratmakta, yaratilan sistem de kapitalizmin degerlerini, hayat tarzlarint ve kurumlarini
satmaktadir.

Bugilinden gegmise bakildiginda, Frankfurt Okulu’nun g¢alismalari, 1930’larda baskin
durumda bulunan bir devlet kapitalizmi ve tekelci kapitalizm déneminin teorilestirilmesi olarak
goriilebilir. O donemde, hem devlet kuruluslarinin hem de dev 6zel sirketlerin bulundugu biiyiik
kuruluslar ekonomiyi yonetmektedir. Tek tek bireyler devlet kuruluslarinin ve sirketlerin
kontroliine birakilmstir. Istek, zevk ve davranislarin tek tiplesmesini isteyen seri {iretim ve
homojenlesmis sermaye rejimini ifade etmek amaciyla bu donem siklikla “Fordizm” olarak anilir.
Bu doénem, ihtiyag, diisiince ve davraniglarin tek tiplesmesi ve bir ‘kitle toplumu’ olusturulmasiyla
karakterize edilmis bir kitlesel iiretim ve tiikketim donemidir. Frankfurt Okulu, bu durumu ‘bireyin
sonu’ olarak tanimlamustir. Artik bireysel diisiince ve eylem, sosyal ve kiiltiirel gelismenin motoru
degildir. Birey, dev sirketlerin ve kuruluslarin karsisinda boyun egdirilmis haldedir. Devir, kendini
sirketlerle 6zdeslestiren erkek ve kadinlar, gosteris amagl tiiketim ve kitle kiiltiirine sahip savas
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sonrast ABD’de baskin durumdaki temkinli, asetik, kurallara uygun hareket eden ve muhafazakar
sirket kapitalizmi diinyasina denk diismektedir.

Bu dénemde, medya kiiltiirii, son derece organize durumda ve kurallara uyumlu bir
toplumsal diizene uygun diigiince ve davranis tarzlari olusturma siirecine yardime1 olmustur. Bu
nedenle, Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrileri teorisi, yeni bir doneme dogru 6nemli bir tarihsel
degisimi ifade etmektedir. Bu yeni donemde, standardizasyon ve homojenlik esasli bir toplumu
ve seri imalat iirlinlerine yonelik homojen ihtiya¢ ve arzular temelinde bir tiiketim toplumunu
olusturmak i¢in kitlesel tiiketim ve kiiltiir vazgecilmez niteliktedir. Bahsedilen donem, kiiltiirel
yoniiyle, son derece kontrollii bir sebeke radyo-televizyon aginin, yavan top-kirk pop miizik
programlarinin, cilali Hollywood filmlerinin, ulusal dergilerin ve seri iiretilen diger kiiltiir
yapintilarinin bulundugu bir dénemdir.

Frankfurt Okulu, televizyon ve medya ¢alismalarina {iretim ve politik ekonomi, metin
analizi ve izleyici/alimlama arastirmalar1 boyutlarini dahil eden bir model sunmustur. Frankfurt
Okulu biitiin bu boyutlari ele almakta ve en 6nemlisi de, bunlar arasindaki iliskiyi gostermektedir.
Gergekten de, Frankfurt Okulunun elestirel teorisi Biiyilk Resmi ortaya koymakta, ekonomi,
devlet, toplum ve giindelik hayat arasindaki iligkileri analiz etmektedir (Kellner 1989). Bu
nedenle, televizyona iligkin elestirel bir teori, ekonomi, devlet ve televizyon arasindaki iligkileri
aciklamali, televizyonun {iretim siireclerini, metinlerini ve sosyo-politik etkilerini, ayrica izleyici
kullanimlarini spesifik sosyal organizasyon tiirleri i¢indeki kendi kurumsal rolii baglaminda analiz
etmelidir (bkz Kellner 1990). Bu dogrultuda, televizyona iligkin klasik Frankfurt Okulu modelini
ele alacak ve diger elestirel yaklagimlara gegmeden 6nce Frankfurt Okulu i¢gindeki bazi spesifik
televizyon analizi girisimlerine deginecegim.

Frankfurt Okulu ve Televizyonun Yiikselisi

Aydmlanmanin Diyalektigi adli ¢alismasinda, Horkheimer ve Adorno televizyonun kitle
kiltiirliniin goriintiiyle sesi, imgeyle anlatiy1 birlestiren yeni bir bi¢gimini olusturdugunu ve
boylece, kiiltiir endiistrisinin iiretim, metin ve alimlanma tiirlerinin cisimlestigi bir kurum olarak
6nem kazanacagini dngdrmektedir. Televizyonun endiistrilesmis kiiltiiriin prototipik bir yapintisi
olacagim ongdren Adorno ve Horkheimer sunlar1 yazar:

“Televizyon, radyoyla sinemanin sentezini hedefler. Bu hedef, yalnizca ¢ikar sahipleri
tam mutabakata ulagmadigi i¢in geciktirilmistir. Ancak bu sentezin sonuglari oldukea biiyiik
olacak ve estetik malzemeyi keskin bir sekilde yoksunlastiracak kadar yogunlasacaktir. O
kadar ki, endiistrilesmis kiiltiir tiriinlerinin tiimii iistiin korii gizlenen 6zdesliklerinin zaferini
neredeyse yarin agikca ilan edebilecek gibidir. Wagner’in Gesamtkunstwerk diisii, biitiin
sanatlarin bir eserde birlesmesi hayali bizimle alay edercesine gerceklesir. Boylelikle soziin,
imgenin ve miizigin birbiriyle uyumu Tristan’da oldugundan ¢ok daha kusursuz bir bi¢gimde
elde edilir; ¢ilinkii toplumsal gercekligin dig yiizeyini itiraz etmeden kayda gegiren tiim
duyusal unsurlar ilke bakimindan ayni teknik siire¢ i¢inde tiretilir ve bu siirecin birligini esas
icerikleri olarak disa vurur... Televizyon, Warner Brother’lari, seri miizisyenlerin ve kiiltiir
muhafazakarlarinin Warner Brotherlar i¢in hi¢ kugskusuz nahos olan konumlarina kolaylikla
itebilecegi bir gelisme yolunu isaret etmektedir.” (1972: 124, 161).

Aydmlanmanin Diyalektigi ¢alismasindaki kitle kiiltiirii elestiri modelinin ardindan, Frankfurt
Okulu’nun televizyona yaklagimi, televizyonu hakim kiiltiirel tiretim ve alimlama sistemi iginde
analiz edecek, onu kendi kurumsal ve politik gergevesine yerlestirecektir. Ayni sekilde, metin ve
izleyici ¢alismasini ideoloji elestirisiyle birlestirecek, televizyon metinleri ve izleyicilerinin spesifik
sosyal iligki ve kurumlara nasil dahil edildigini kavramlastirarak analiz edecektir. Bu yaklasim,
politik ekonominin Marksist elestirisini izleyici ve etkilere yonelik psikanaliz caligsmalarindan ilham
alan derin yaklagimlarla ideolojik elestiriyle ve metin analiziyle birlestirmektedir.

T.W. Adorno'nun “Televizyona nasil bakmali” baglikli makalesi (1991), klasik bir Frankfurt
Okulu analizine iliskin g¢arpict bir drnek vermektedir. Adorno’nun makalesinin basinda
televizyonun izleyiciler tizerindeki etkilerini incelemenin ve “derin psikolojik kategorilerden”
yararlanmanin 6nemi vurgulanir. Yazar daha once, radyo ve popiiler miizigin izleyiciler
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tizerindeki etkileri konusunda yapilan ilk arastirmalardan birinde Paul Lazarsfeld’le isbirligi
yapmustir (bkz Lazarsfeld 1941). Adorno, Otoriteryan Kisilik (Adorno ve digerleri 1969 [1950])
konusunda g¢alisirken Beverly Hills’teki Hacker Foundation’in bilim branginin miidiirliigiinii
yapmis, kitle kiiltiirii fenomeninin sosyo-psikolojik kdkenlerini ve etkisini incelemistir. Bu
caligmalarindan biri televizyon (Adorno 1991) digeri ise Los Angeles Times’daki astroloji slitunu
(Adorno 1994) iizerinde yogunlasmstir.

Frankfurt Okulu’nun yiiksek ve asag kiiltiir arasinda keskin ve sorunlu bir ayrim yaptig1
yoniindeki genel izlenim dikkate alindiginda, Adorno’nun c¢aligmasina “6zerk sanat ve kitle
iletisim araglar arasindaki dikotominin™ yapibozumuyla baglamasi ilgingtir. Bu iligskinin “son
derece karmasik” oldugunu vurgulayan Adorno, popiiler ve elit sanat arasindaki ayrimlarin
tarihsel sartlarin bir tiriinii oldugunu ve abartilmamasi gerektigini ileri siirmiistiir. Adorno, eski
ve yeni popiiler kiiltiire iliskin tarihsel bir inceleme yaptiktan sonra, “cagdas televizyonun ¢ok
katmanli yapisin1” analiz etmistir. Frankfurt Okulu’nun medya kiiltiirii metinlerini ideolojiye
indirgedigi diislincesine karsin, Adorno’nun ortiilii ve acik icerik arasindaki ayrimlari ve “cok
bigimli anlamlar1” vurgulamasi ve popiiler televizyonda bulunan “cesitli anlam katmanlarini”
analiz etme ¢agrisinda bulunmasi da ilgingtir. Adorno sunlar1 yazar:

Televizyonun etkisi, bagar1 veya basarisizlik, sevme veya sevmeme, onaylama veya
onaylamama gibi terimlerle yeterince ifade edilemez. Aksine, derin-psikolojik kategorilerin
ve daha Onceki kitle iletisim araglar1 bilgisiyle, televizyonun potansiyel etkisinin (izleyicinin
cesitli kisilik katmanlari tizerindeki etkisinin) arastirilabilecegi bir dizi teorik konseptin agi3a
cikarilmasina caligilabilir. Televizyonda gosterilen materyalin tipik sosyo-psikolojik
uyaricisini hem tanimlayict hem de psikodinamik seviyede sistematik olarak arastirmanin,
On varsayimlarini ve total kaliplarini analiz etmenin ve muhtemelen olusturacaklar: etkiyi
degerlendirmenin zamani gelmis goriinmektedir...(1991: 136).

Adorno, 1950’11 yillarin baslarindaki televizyon sovlarindan almis oldugu 6rnekleri son
derece formiil esasli, itaati ve uyumu yeniden liretmeye yonelik programlar olarak gérme
egilimindedir. Televizyondaki sterotiplestirmeyi, “sahte-gercekeiligi” ve oldukga basmakalip
bi¢im ve anlamlari elestirmektedir. Bu yaklagim, 1950°1i yillardaki televizyonun bazi yonlerini
dogru bir sekilde yakalamakta, fakat ¢agdas televizyonun artan karmasikligini anlamada yetersiz
kalmaktadir. Adorno’nun “ortiilii anlamlar”a yaklasimi son derece ilgingtir. Ancak, televizyon
metinlerine yonelik psiko-analitik ve ideolojik okumalar1 ve televizyon metinlerinin etkilerine
iligkin tahminleri 6ncii niteligindedir.

Adorno’nun g¢alismasi, sebeke televizyonunun iirettigi metin tiiriinii ve bu tiiriin trlinii
acisindan da izleyiciyi ele almaktadir ve Frankfurt Okulu geleneginin televizyonla ilgili az
sayidaki somut ¢aligmasindan biridir. Horkheimer, Adorno, Marcuse, Habermas ve Frankfurt
Okulu’nun diger 6nemli teorisyenleri televizyon tiretimi, metinleri ve izleyicileriyle hi¢bir zaman
sistematik olarak ilgilenmemis olmakla birlikte, elestirel toplum teorisini gelistirirken veya ¢agdas
toplumsal fenomenlere iligkin yorumlarinda televizyonun dnemini sik¢a vurgulamigtir. Frankfurt
Okulu’nun sosyalizasyonun niteliginde meydana gelen degisikliklere iligkin analizinin ardindan,
ornegin Herbert Marcuse, Eros and Civilization (Eros ve Uygarlik) adli ¢alismasinda (1955)
sosyalizasyonun basat unsuru olarak ailenin geriledigini ve radyo, televizyon gibi kitle iletisim
araglarinin ytikseldigini belirtmistir:

Icgiidiilerin baskici rgiitlenisinin kolektif olarak gerceklestigi goriilmektedir. Ben,
biitiin bir aile dis1 aracilar ve araciliklar dizgesi tarafindan zamanindan once
toplumsallagtirilmistir. Daha okul-6ncesi diizeyi gibi erken bir evrede ¢eteler, radyo ve
televizyon uyusum ve baskaldir1 kalibini saptar; kaliptan sapmalar aile igerisinde olmaktan
cok aile disinda ve aileye kars1 cezalandirilir. Kitle iletisim uzmanlari istenen degerleri
iletirler; etkililik, sertlik, kisilik, hayaller ve romantik agka iliskin eksiksiz bir egitim sunarlar.
Aile boyle bir egitimle rekabet edemez (97).

Marcuse televizyonu, tek boyutlu bir toplumu ydnetme ve baski altinda tutma araci olarak
goriir. Kendi ifadesiyle, “bilginin kontrolii ve bireylerin kitle iletisimine massedilmesiyle birlikte,
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bilgi yonetilmeye ve sinirlandirilmaya baslandi. Birey, neler olup bittigini gergekte bilmez. Olan
sey, eglence makinesinin asir1 gliclenmesi ve eglencenin bireyi diger bireylerle, biitiin muzir
fikirlerin dislandigi bir anestezi ortaminda bulusturmasidir.” (104). Bu goriisiin temelinde,
televizyon bir manipiilasyon ve sosyal bask1 aygitinin bir parcasidir. Marcuse, One-Dimensional
Man (Tek Boyutlu Insan) adli kitabinda (1964), ticari radyo ve televizyonun sagmaliklarinin,
kendisinin otantik kiiltiiriin ve muhalif diisiincenin oliimiine ve bireye iliskin analizlerini
dogruladigin ileri siirmiis, televizyonu ¢agdas kapitalist toplumlarin sosyal ve kiiltiirel yeniden
iiretimi i¢in gerekli diisiince ve davraniglar1 yeniden iireten aygitin bir parcasi olarak ifade etmistir.

Frankfurt Okulu’yla Baslayan/Frankfurt Okulu’ndan Sonraki Elestirel Goriisler

Frankfurt Okulu {iyeleri dogrudan televizyonun kendisi hakkinda ¢ok az sey yazmis
olmakla birlikte, elestirel teori yaklasimi, 1960’lardan sonra gerek Yeni Sol’un gerekse diger
cevrelerin medya goriiglerini, ayrica akademi iginde kitle iletisimi ve televizyona iliskin elestirel
yaklasimlar1 6nemli 6l¢giide etkilemistir. Antoloji niteligindeki Kitle Kiiltiirii adli kitap (editorler:
Rosenberg ve White, 1957), Adorno’nun televizyon hakkindaki makalesini, ayrica Frankfurt
Okulu’nun yaklasimindan etkilenen bir ¢ok c¢alismayr icermektedir. Elestirel iletisim
arastirmalarinda, sebeke televizyonunun kapitalist bir kurum olarak pek cok elestirisi
bulunmaktadir. Ayrica, C. Wright Mills’in 6nceden yazdig1 gibi (bkz Kellner 1989: 134fY),
Herbert Schiller, George Gerbner, Dallas Smythe ve digerleri gibi televizyon ve medya
elestirmenleri de Frankfurt Okulu’nun kitle kiiltiiriine yaklasimindan etkilenmistir.

Yeni Sol perspektifler agisindan bakildiginda, 1972°deki “Televizyon Hakkinda On Ug
Tez” adli calismasinda Frankfurt Okulu’na benzer bir sekilde bir manipiilasyon araci olarak
televizyon elestirisine yer veren Todd Gitlin, ondan sonraki aragtirma ve yazilarinda ABD’deki
televizyona odaklanmis ve televizyon konusunda kendi tarzinda bir Frankfurt Okulu yaklagimi
gelistirmistir (1980, 1983, 2002). 1987°de ¢ikarilan Watching Television adli derlemede, Gitlin’in
ve diger disiiniirlerin televizyona bir neo-Frankfurt Okulu yaklasimi sergiledikleri ¢aligmalar
yer almig ve dénemin bir ¢ok teorisyeninin televizyon konusundaki yazilar1 Frankfurt Okulu’na
yaklagimlari temelinde sekillenmistir.

Stiphesiz, medya kiiltlirii Frankfurt Okulu modelindeki kadar kitlesel ve homojen
olmamugtir. Frankfurt Okulu’nun perspektiflerinin ¢ikis ve etki donemlerinde dahi sorunlu oldugu
sOylenebilir. Konuyla ilgili (Walter Benjamin (1969), Siegfried Kracauer (1995), Ernst Bloch
(1986) ve Weimar kusagindaki diger diisiinlirlerin yaklagimlar1 gibi) bagka yaklagimlarin daha
tercih edilebilir oldugu da ileri siiriilebilir. Kiiltiir endiistrisinin orijinal Frankfurt Okulu modeli
spesifik bir sermaye rejimi doneminde medya kiiltiiriiniin 6nemli sosyal rollerini ifade etmistir.
Grup, egemen sirket ¢ikarlarinin ihtiya¢larina hizmet eden, ideolojik yeniden iiretimde ve
bireylerin kiiltiirlerini egemen ihtiyag, diisiince ve davranis sistemine gore olusturmada énemli
rol oynayan yiiksek seviyede ticari bir televizyon sisteminin hala faydali olan bir modelini
sunmustur.

Buglin, televizyon elestirisi teorilerine Frankfurt Okulu’nun gortislerini dahil etmek, yalnizca
sistematik bir Frankfurt Okulu yaklasimi getirmekten daha moda olmustur. Ancak, Frankfurt
Okulu’nu indirgeyici, ekonomist ve yalnizca tek boyutlu bir “manipiilasyon teorisi” sunan bir
yaklasim olarak kolayca reddetmek de —bu tiir yaklasimlar okulun yazilarindan bazilarinda mevcut
olsa bile- yanlis olacaktir. Ger¢ekten de, Frankfurt Okulu’nun televizyonu ve medya kiiltiiriiniin
diger kurumlarini politik ekonomi, metin ve kiiltiirel yapimtilarin izleyici tarafindan alimlanmasi
acisindan inceleyen sistematik atilimi giiniimiizde de faydali olmaya devam etmektedir. Kiiltiire
metin temelinde bir yaklasimla ampirisist sosyal bilimler temelindeki iletisim teorisi arasindaki
boliinmenin tistesinden gelen Frankfurt Okulu, medya kiiltiiriini ciddiye alinmasi gereken ve sahip
oldugu 6nemin ve karmasikligin anlasilmasi i¢in ¢ok sayida disiplinin devreye sokulmasini
gerektiren karmasik ve ¢ok boyutlu bir fenomen olarak gérmektedir. Televizyon, kiiltiir endiistrileri
icinde merkezi rol oynamaya devam etmektedir. Bu nedenle, elestirel teorisyenler bugiin televizyon
konusunda, Frankfurt Okulu geleneginin tlizerine insa edilecek yeni yaklagimlar aramalidir.
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Gecmis on yillardaki diger elestirel galismalar kiiresel medyanin ulusal kiiltiirler iizerindeki
etkisini arastirmis, Batidaki medya kartellerinin kiiltiir emperyalizmine veya kiiresel medya ve
titketim kiiltiiriiniin sizmasina karsi ¢ikmistir (Schiller, 1971; Tunstall, 1977). Schiller ve diger
disiiniirler televizyonun politik ekonomisi ve sirket ¢ikarlarinin desteklenmesinde oynadiklari
ulusal ve kiiresel rol tizerinde odaklanmistir. Mass Communications and American Empire (Kitle
[letisimi ve Amerikan Emperyalizmi) adli calismasinda (1971), Herbert Schiller, ABD’de ticari
yayincilik endiistrisinin yiikseligini, sirket kapitalizmi ve orduyla karsilikli baglantilarin, iletisim
ve elektronigin Vietnam’da yasanan tiirden karsi devrim faaliyetlerinde ve kiiresel bir kapitalist
ekonomi imparatorlugunu desteklemede kullanimini ele almigtir.

Televizyona politik ekonomi yaklagimlari, televizyon programlarinin iiretiminde sirketlerin
ve ticari ¢ikarlarin hakim olmasinin sonuglarina ve TV programlariin reklamcilarin kaygilarina
yonelme ve olas1 en biiylik kitlesel izleyiciyi saglama alma yollarina 6zel dnem vermektedir.
Herman ve Chomsky (1988), sirketler, reklamlar, medya kap1 tutucular1 ve geleneksel kontroliin
ana akimdan ve standart sayilandan sapan belli tiirleri nasil digladigini1 gosteren “filtreler’den
bahsetmistir. Medya emperyalizmi iizerine arastirma yapan diisliniirler, ABD programlari, yayin
kuruluslart ve yapilarinin ithal edilmesinin kiiresel diizeyde yayinciligi nasil etkiledigini ele
almistir.

Bazi elestirel yaklasimlar televizyonun toplumsal etkileri {izerine yogunlasmis, ¢ogunlukla
da televizyondaki asir1 siddet suglanmistir. Televizyon ve siddetle ilgili bazi yazilarda, siddetin
medyada temsilinin dogrudan sosyal problemlere yol agacag ileri siiriilmiistiir. Ancak, Annenberg
[letisim Fakiiltesi’nden George Gerbner ve arkadaslar1 siddet ve medyaya yonelik daha sofistike
bir sosyal ekoloji yaklagimi gelistirmistir. Gerbner’in grubu, televizyon siddetinin “kiiltiirel
ortami”n1 arastirmis, siddet temsillerindeki artiglar: takip etmis ve siddeti uygulayani, kurbanin
kim oldugunu ve hangi mesajlarin medya siddetiyle baglantili oldugunu betimleyen “mesaj
sistemlerini” agiklamistir. “Ekme analizi” siddetin etkilerini arastirmis ve medyadaki siddet
goriintiilerini yogun olarak izleyenlerin bir “vasat diinya sendromu” gosterdikleri sonucuna
varmistir. Bu sendrom, depresyondan, sag kanat kanun ve nizamdan yana politikacilara oy veren
korku ig¢indeki bireylere ve siddet tutumu gosterilmesine kadar uzanan bir degisiklik
gostermektedir (Gerbner 2003).4

Siddet ve medyaya iligkin bir diger yaklagim Eysenck ve Nias’in ¢alismasinda (1978) yer
almaktadir. Bu yaklasima gore, medyada siddetin siirekli sunulmasi, izleyicileri siddet iceren
davranis ve eylemlere karsi hissizlestirmektedir. Biitiin diinyada genglerin siddet kullanimindaki
yayginlasma ve ABD, Ingiltere, Fransa, Almanya ve diger yerlerde genglerin isledigi cinayetlerin
medyada sansasyonal bir sekilde verilmesine yonelik 6rnekler odak noktasini medya ve siddete,
rap miizik, video ve bilgisayar oyunlarina, televizyon ve filme, ayrica siddeti destekleyen diger
genglik kiiltiirii 6gelerine ¢evirmistir.?

Toplumdaki siddetin artmasi nedeniyle televizyonun bir sosyal problem olarak goriilmesine
ilaveten, 1960’lardan bu yana, sol liberal ve muhafazakar medya elestirmenleri ana akim medyanin
asirt tiiketimcilik ve seylesmeyi destekledigi iddiasinda hemfikir olmustur. 1960’larda, ABD
Federal iletisim Komisyonu baskan1 Newton Minow, 1960’lardaki televizyonu “Genis bir Cép
Diyar1” olarak isimlendirmis ve bu terim, televizyonun artan bayalig1 ve diisiik kiiltiir seviyesi
olarak algilanan seye saldirmak tizere hem muhafazakar hem de sol liberal elestirmenler tarafindan
kullanilmistir. Bu goriis, Daniel Bell’in ¢alismasinda sosyolojik terimlerle ifade edilmistir. Bell,
The Cultural Contradictions of Capitalism (Kapitalizmin Kiiltiirel Celigkileri) (1978) adli
calismasinda, popliler medyada sunulan ve kapitalist isletmelerin destekledigi duyusal-hazci
kiiltiriin temel geleneksel degerlerin altin1 oydugunu ve giderek ahlak dis1 bir toplum yarattigini
ileri stirmiistiir. Bell, bu sosyal trende kars1 ¢ikmak i¢in gelenege ve dine donme ¢agrist yapmis,
medya kiiltliriniin ahlaki, is etigini ve geleneksel degerleri yok ettigini ifade etmistir.

Neil Postman, Amusing Ourselves to Death (Televizyon Oldiiren Eglence) adh
calismasinda (1986), popiiler medya kiiltiiriiniin ve 6zellikle de televizyonun onemli bir
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sosyalizasyon giicii oldugunu, geleneksel okuryazarlik becerilerimizi yiktigini ve bu yolla da
egitimin altin1 oydugunu ileri stirmiistiir. Postman, medyanin negatif sosyal etkilerini elestirmis,
egitimcileri ve vatandaglar1 medya elestirilerini yogunlastirmaya ¢agirmistir. Kitap kiiltiiriinii ve
okur yazarligi 6ven Postman, medyanin ve tiiketim kiiltiiriiniin algakga etkilerine kars1 koymak
i¢in bir egitim reformu ¢agrisinda bulunmustur.

Gergekten de, bugiine kadar, ¢ocuklar ve televizyon tiiriinden iletisim araglarini ele alan
uzun bir gelenek bulunmaktadir (bkz Luke, 1990). Postman (1986) gibi elestirmenler, asirt
televizyon izlemenin zihinsel gelismeyi engelledigini, dikkat siirelerini kisalttigin1 ve genclige
parcalanmig, boliinmiis ve imaj esash kiiltiirel deneyim aliskanlig1 kazandirdigini, dolayisiyla,
televizyonun ve diger elektronik medyanin ¢ocuklar i¢in sosyal bir problem oldugunu ileri
stirmistlir. Savunuculari, bazi televizyon programlarinin egitsel faydasi bulundugunu
vurgulamakta, sadece zararsiz bir eglence oldugunu veya izleyicilerin popiiler medyadan kendi
anlamlarini olusturdugunu ileri stirmektedir (Fiske, 1989 ve 1993).

Ingiliz kiiltiirel calismalar1 medya, tiikketimcilik, genclik hedonizmi, asir1 materyalistlik ve
artan siddete yonelik negatif tasvirlere karsi ¢ikmig ve bir ¢ok sosyal problemde medyanin giinah
kecisi yapildigini iddia etmistir. Stuart Hall ve Birmingham Cagdas Kiiltiirel Calismalar
Merkezi’'ndeki arkadaslari, Policing the Crisis (Krizlerin Denetimi) adli calismalarinda (Hall ve
arkadaslari, 1978), gaspeilik ve genclik siddeti hakkinda medya kaynakli bir “ahlaki panik™ olarak
diistindiikleri durumu analiz etmistir.

Birmingham grubu, medyanin manipiilasyon perspektifine karsi c¢ikarak, aktif bir
izleyicinin medya materyallerini elestirel olarak izleyip onlardan gereken sekilde
yararlanabilecegini ortaya atmistir. Stuart Hall’in “Kodlama/Kod A¢ma” baslikli klasik
makalesine (1980) dayanarak, Ingiliz kiiltiirel ¢alismalar1, farkli gruplarin televizyon haberlerini,
dergileri nasil okudugunu, nasil tiketim yaptigini ve ¢esitli medya unsurlarindan nasil
yararlandigini1 incelemeye baglamistir. Charlotte Brunsdon ve David Morley, Everyday
Televizyon: Nationwide (Her Giin Televizyon: Biitiin Ulkede) (1978) adli ¢alismalarinda,
izleyicilerin televizyon haberlerini tiiketmedeki farkliliklarini incelemis, len Ang (1985) ile Liebes
ve Katz (1990) ise Hollanda, Israil ve diger yerlerdeki gesitli izleyicilerin Amerikan televizyon
dizisi Dallas’1 nasil tiiketip ondan yararlandigini aragtirmis; John Fiske (1987; 1989a ve 1989b)
de, biitiin diinyadaki bir ¢ok alanda aktif izleyici ve tiiketiciyi goklere ¢ikaran bir dizi kitap
yazmigtir.

Ancak, gerek Ingiliz kiiltiirel ¢alismalarindaki elestirmenler, gerek bir ¢cok sahada ve
pozisyonda calisan akademisyenler, gerekse de bir ¢ok toplumsal hareketteki bireyler 1960’lardan
bu yana medyay1 cinsiyetcilik, irk¢ilik, homofobi ve diger baskici sosyal fenomenlerden dolay1
elestirmeye baslamistir. Temsil politikalari, dnemli sosyal gruplarin negatif ve pozitif temsilleri
arasinda ayrim yapilmasi, zararli ve faydali medya etkileri ve temsil politikalar1 basligt altinda
birlesen tartismalar biiyiik 6nem kazanmustir.

Mubhalif Toplumsal Hareketler ve Temsil Politikalari

1960’larda yapilan ¢ogu televizyon elestirisi pek sofistike olmayip teorik olarak az
geligmistir. Cogu kez politik ekonominin indirgeyici nosyonlarini, basit medya etki modellerini
ve tek boyutlu medya mesajlart modellerini temel almistir. Ancak, 1960’lardan bugiine kadarki
donemde, pek ¢ok elestirel teori kiiresel diizeyde dolasima sokulmus ve televizyon
arastirmalarinda yer alan bir ¢ok diisiiniir gelismis elestirel sdylemleri benimsemistir.

Frankfurt Okulu, ingiliz Kiiltiir Calismalar1 ve Fransiz yapisalcilari ile postyapisalcilar:
arasinda bulunan elestirel medya teorisyenlerinin ¢igir agan ¢aligmalari, kiiltiiriin sosyal bir yap1
oldugunu, olustugu spesifik ortamin sosyal ve tarihsel degisimleriyle dogas1 geregi baglantili
oldugunu ve sosyal hayatin toplumsal cinsiyet, 1rk, siif, cinsellik ve diger boyutlarinin medya
temsillerinde toplumsal olarak yapilandirildigini ortaya ¢ikarmistir (bkz Durham ve Kellner,
2001). Medya ve kiiltiirel ¢aligsmalar, temsil politikalarinin elestirel sorgulamasint yapmius,
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televizyon ve medyadaki toplumsal cinsiyet, sinif, irk, etnisite, milliyetcilik, cinsel tercih ve diger
temel unsurlari tam olarak analiz etmek i¢in feminist, gey ve lezbiyen yaklasimlardan, ayrica
elestirel 1rk ve ¢ok kiiltiirliiliik teorilerinden yararlanmstir.

Kiilttirel ¢aligmalar, metinleri benimseyip kullanan izleyicilerle ilgili temel belirleyicileri,
medya yapilarmin farklilik ve itaat eksenindeki sosyal boyutlar1 olarak kabul etmistir. Bu
yaklagimlar, donemin sosyal hareketlerinden oldukea etkilenmistir. Feminist hareket kadinlarin
medyadaki temsil sekline karsi ¢cikmakta, cinsiyetgilik ve esitsizlik temelinde elestiri getirmekte,
kadinlarin daha olumlu temsillerinin sunulmasini ve kiltiir endiistrilerine daha ¢ok kadinin
katilmasini istemektedir. Siyah ve kahverengi gii¢ hareketleri beyaz olmayan insanlarm televizyon
ve diger medya organlarinda temsillerini elestirmekte, bu insanlarin medyaya daha fazla dahil
edilmesi, gercekeci ve olumlu temsil edilmeleri ¢agrisinda bulunmaktadir. Ayni sekilde, gey ve
lezbiyen hareketler de medyay1 alternatif cinsellikleri gérmezlikten gelmesi veya olumsuz
sunmasi nedeniyle elestirmekte ve daha fazla temsil talebinde bulunmaktadir.

Biitiin bu muhalif hareketler televizyona iliskin elestirel perspektiflerin gelistirilmesini
saglamis, cogu kez yeni televizyon elestiri bi¢cimleri olusturmus ve temsil politikalarini televizyon
calismalarimin hayati bir pargas1 olarak konumlandirmistir.® Ingiliz kiiltiirel calismalarindaki
gelismeler, dislayict olmayan temsil politikalarina ve televizyon elestirisine yonelik bu hareketi
temsil etmektedir. Baglangicta is¢i sinifinin ilerici ve muhalif potansiyeliyle, daha sonra da
genclik kiiltiiriiyle ilgilenen Ingiliz kiiltiirel ¢alismalarindaki arastirmacilarin ¢ogu, 1960’11 ve
1970’11 yillardaki sosyal hareketlerin baskisiyla feminist bir boyutu benimsemis, 1rk, etnisite ve
milliyet konularina daha fazla ilgi géstermis ve cinsellik konusunda yogunlagmistir. Bu dénemde,
simdiki kiiresel kiiltiirel calismalar igindeki 1k, toplumsal cinsiyet, seks, milliyet, vs. gibi muhtelif
sOylemler gelistirilmistir. Giderek karmasiklasan, kiiltiirel olarak melez ve diasporal bir kiiresel
kiiltiir ve entegre bir toplum temsil, politika ve medya formlar1 arasindaki etkilesimin sofistike
bir sekilde kavranmasini gerektirmistir.

1970°1i yillardaki yogun feminist film ve kiiltiir elestirisine ragmen, 1980°1i yillara kadar
¢ok az sayida feminist televizyon elestirisi yapilmistir.” Feminist film elestirisinde oldugu gibi,
baslangigtaki ¢alismalar da kadinlarin goriintiisii ve temsilleri tizerinde yogunlagmistir. Fakat
kisa bir siire sonra, televizyonun ve anlati aygitlarinin kadmi nasil konumlandirdigini,
televizyonun erillik ve disiligi nasil yapilandirdigini analiz eden daha sofistike anlat1 analizleri
yapilmigtir. Bunun yani sira, televizyonun kadinlarin giinliik hayatinda nasil islev gosterdigine,
televizyon kuruluslarinin son derece erkek egemen ve patriyarkal olduguna ve kapitalist yapisina
vurgu yapan daha sosyolojik ve kurumsal analizler ortaya ¢ikmustir.

Ornegin, Carol Lopate’n (1976) ¢igir acan makalesinin izinden giden Tania Modleski
(1983), televizyonun giinliik organizasyonunun kadinlarm hayatlarina iliskin kaliplar takip etme
seklini irdelemistir. Beyaz diziler, evdeki kadinlara avuntu ve fanteziler saglarken, bir yandan da
onlar1 ideolojik olarak konumlandiran parcalanmig siirekli bir anlati sunmaktadir. Ahlaki
belirsizlik ve form agiklig1, bir cok izleyiciye mekan agmakta, farkli okumalart miimkiin kilmakta
ve kendi izleyicileri i¢in 6ngoriilebilir hazlar saglamaktadir. Beyaz dizi anlatilartyla reklamlarin
anlatilar1 arasindaki farkliliklar1 ele alan Modleski, bu modlarin kadinlarin “ahlaki ve ruhani
kilavuzlar” ve “ev koleleri” olma seklindeki ikili rollerine hitap ettigini ve bdylece patriyarkal
kapitalizmin degerlerini ve tabi olma konumlarini yeniden iirettigini ileri stirmiistiir.

Bir ¢ok gey ve lezbiyen teorisyen, medyanin gey cinselligine iliskin negatif temsiller
iizerinden homofobiyi nasil destekledigini elestirmistir. Larry Gross'un "Out of the mainstream:
Sexual minorities ve the mass media" (Ana Akimin Disinda: Cinsel Azimliklar ve Kitle iletisim
Araglar1) (1989) baglikli calismasinda, sirket medyasi kiiltiiriniin gey ve lezbiyenlerin
marjinallestirildigi bir cinselligi tanimlayip ¢erceveledigi ve onlarin hayatlarini “sembolik olarak
imha ettigi” belirtilmektedir. Gross’a gore (1989:136), lezbiyenlerin ve gey erkeklerin “anormal
seklinde stereotipik sunumlari, olumlu veya hi¢ degilse siradan portrelerinin sunulmamasi, ahlaki

diizenin korunup kollanmasina hizmet etmektedir”. Gross, alternatif temsil c¢agrisinda
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bulunmustur. Bu ¢agri, gliniimiizde giderek goriiniir hale gelen gey ve lezbiyen medya yapimcilari
tarafindan bir 6l¢iide duyulmus ve cevaplandirilmis, hatta ABD’nin sebeke televizyonu bile
giderek gey ve lezbiyen karakterleri sunmaya baglamistir.

Beyaz tenli olmayanlara yonelik tutumlari ele alan ¢esitli elestirmenler, medya kiiltiiriiniin
film, televizyon ve diger alanlarindaki irk¢1 temsillerini irdelemistir.® Ornegin Herman Gray
(1995), medyadaki yapilar1 ve uzlagsmalari, ayrica yazinsal {iretimin sosyo-politik sartlarini ele
alan bir analizinde sebeke televizyonunda siyahlarin temsil yoriingesini incelemistir. Gray’in irk
ve temsil incelemesi, siyahlarin son donemdeki temsilleriyle daha 6nceki sunumlari arasindaki
baglantilar1 ortaya koymaktadir. Gray, “televizyonun ilk yillarinda baglayan irk ve etnisite
temsilleri bugiin hala sdylemsel belirleyici olmaya devam etmektedir” ifadesini kullanmistir
(1995: 73). Grey’e gore, glinimiizdeki kiiltiirel tiretim, 6nceki donemlerle hala diyalog i¢indedir.
Gray bu baglantinin ilerici ve gerici yonlerinin farkindadir. Daha da 6nemlisi, Gray, televizyonun
siyah temsilindeki belli donlim noktalarin1 tanimlamakta, s6z konusu “belirgin momentleri”
olusturulduklar1 kiiltiirel ve politik baglama yerlestirmektedir. Gray’in analizi, farklilik
politikalarin1 karmagik ve anlamli bir sekilde ele alan kitle kiiltiiri metinleri olasiliklarini
karsimiza ¢ikarmistir.

Bir ¢ok elestirmen, medyanin bagimli gruplari nasil sosyal olarak asagilayici bir sekilde
sundugunu agiga ¢ikarmak icin toplumsal cinsiyet, irk, sinif, cinsellik ve diger tabi konumlarin
temsilleri arasinda baglant1 kurmanin nemini vurgulamistir. Oznelligin olusturulmasindaki
kimlik belirleyicileri olarak 1rk, sinif, toplumsal cinsiyet ve digerleri arasindaki baglantilarin
kurulmasina dikkati ¢eken ilk ve en verimli Afrikali Amerikan entelektiicllerinden biri bell hooks
(1992) olmustur. bell hooks, kariyerinin ilk yillarinda feministlere meydan okuyarak, farkli irk
ve siniftan kadin ve (ve erkeklerin) farkli deneyimler yasadiklarini kabul edip buna kars1 ¢ikmalari
cagrisinda bulunmustur. “Eating the Other” (Otekini Yemek) (1992) adli ¢alismasinda, hooks,
“Oteki”nin bir arzu objesi olarak kiiltiirel yapilandirilmasini ortaya koymakta ve bu durumu
tilketicilik ve seylesmeyle, ayrica irk hakimiyeti ve tabiiyet sorunlariyla baglantilandirmaktadir.
“Otekilik”in kutsanmasinin bastan ¢ikariciligina karsi da uyarida bulunan hooks, kiiltiirel
benimseme ile kiiltiirel takdir konularini tartismak ve kitle iletisim temsillerindeki kisisel ve
politik nitelikteki zit akimlar1 ifsa etmek amaciyla medyadaki ¢esitli kiiltiir yapimtilarini (giysi
kataloglari, filmler, televizyon ve rep miizik) kullanmustir.

Elaine Rapping, toplumsal cinsiyet, irk ve sinif dinamikleriyle ilgili bir dizi kitap yazmus,
kitaplarinda televizyonu giincel sosyal ve politik sorunlarla iligkilendirmistir. Rapping, The
Looking Glass World of Nonfiction Television (Kurgusal Olmayan Televizyonun Ayna Diinyasi)
adli ¢alismasinda (1986), yerel ve ulusal haberler, spor gosterileri, ulusal ritiieller, giizellik
gosterileri ve bagkanlik politikalarina iliskin bir caligmaya, ayrica televizyon belgeselleri, 6zel
raporlar ve tatli haberlere (soft news) iliskin ¢alismalara yer vermistir. Rapping, televizyon
filmlerine iligkin aragtirmalarinin yer aldigi The Movie of the Week (Haftanin Filmi) baglikli
caligmasinda (1992), televizyon filmlerine iligskin olarak, bugiine kadar her nasilsa hem film hem
de televizyon diigiiniirleri tarafindan ihmal edilmis olan ¢18ir agic1 bir analiz yapmustir. Rapping’in
son donemdeki Law ve Justice As Seen on TV (Televizyonda Goriildiigii Haliyle Hukuk ve
Adalet) baslikli calismasi (2003), sucla ilgili filmlerin ve mahkeme filmlerinin tarihini incelemis,
Menendez kardesler davasindan O.J. Simpson cinayet davalarma ve Timothy McVeigh’in
Oklahoma City bombalama davasma kadar gercek suc ve adalet problemlerinin televizyon
filmlerinde nasil temsil edildigini analiz etmistir.

Televizyon temsilleri cogu kez kadinlari, beyaz tenli olmayanlari, ¢esitli azinlik iiyelerini
ve onlarin sosyal problemlerini magdur ve nesne olarak yapilandirmaktadir. Ana akim televizyon
kanallar1 kadin hareketlerini veya toplu miicadele formlarmin olumlu temsillerini nadiren
vermekte, kadinlar lizerinde, tecaviiz ve ev i¢i siddet gibi spesifik sosyal problemlere iliskin
bireysel ornekler olarak yogunlagmaktadir. Ayni sekilde, beyaz tenli olmayan kisileri gosteren
televizyon dizileri, Afrikali Amerikali veya Latinler gibi gruplarin kiiltiirel 6zgiilliiklerini
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vurgulamak ya da baski altindaki gruplar elestiride bulunurken yahut politik hareketler olarak
orgiitlenirken gdstermek yerine, tipik beyaz orta sinif Amerikan davranig deger ve kurumlarina
gore ele almaktadir.

Elestirel televizyon elestirmenleri 1k, toplumsal cinsiyet, sinif, cinsellik ve diger temel
boyutlarin temsil politikalar1 arasinda karsilikli baglantilar oldugunda 1srar etmeye baslayinca,
elestirel televizyon akademisyenleri de televizyon endiistrisi, metinler, izleyiciler ve sosyal
baglam konularinda arastirmalara baglamistir. Ornegin, Julie D’ Acci, Cagney and Lacey ile ilgili
¢18ir acici ¢alismasinda temsil politikalarinin televizyon yapim siirecinde televizyon metin ve
anlatilarinin insas1 ve sunumunda, izleyici alimlamas1 seviyesinde ve spesifik sosyo-tarihsel
ortamla baglaminda nasil rol oynadigini inceleyen “biitiinliiklii bir yaklasim” c¢agrisinda
bulunmustur (1994, 2002). Ancak bu “modern yaklagimlar” televizyon ve kiiltiirel ¢alismalardaki
postmodern doniisiimiin elestirisine tabi olmustur.

Elestirel Televizyon Caligmalarinda Postmodern Ydnelim

80’1 ve 90’11 yillarda kiiltiirel popiilizme dogru postmodern bir yonelim yasanmistir. Bu
yonelim, metin ve tiretim aygitlarina degil izleyiciye, televizyon ve popiiler kiiltiiriin ideolojik
fonksiyon ve etkilerine degil verdikleri hazza vurgu yapmakta, televizyon elestirisini derin
gomiilii anlamlar ve karmagik etkilerden ziyade televizyondaki imaj ve goriiniimlerde
yogunlastirmaktadir (bkz Best ve Kellner, 1987, McGuigan 1992 ve Kellner 1995). Televizyon
tarihinin 6nemli bir boliimiinde, oyunun ad1 6ykii anlaticilig1 olmustur. Televizyonun postmodern
aciklamasindaysa, anlati merkezden alinip yerine imaj ve goriiniim konulmustur. Genellikle
“postmodern” olarak tanimlanan programlarda (MTV nin miizik klipleri ve diger programlari,
Miami Vice, Max Headroom, Twin Peaks, yiiksek teknoloji reklamlari, vs.) yeni bir goriiniim ve
hissedis oldugu ileri siiriilmektedir: Zorlayici ve son derece suni estetik goriintiiler kendilerini
televizyon diegesis’inden®** ayirir ve biiylilenmenin, bastan ¢ikarici hazzin, yogun fakat
pargalanmis, gegici estetik deneyimin merkezi haline gelirken, gdsteren (signifier) 6zgiirlesmis,
imaj da anlat1 karsisinda dncelik kazanmisgtir.

Bu bildik postmodern konum belli bir ger¢eklik barmdiriyorsa da, yapilan tanimlar bazi
yonleriyle yamlticidir. Ozellikle, postmodern imaj kiiltiiriiniin temel olarak s1g ve tek boyutlu
oldugu seklindeki bildik aciklama sorunludur. Fredric Jameson’a gore, postmodernizm “belki
de, yeni tiir bir siglik ve derinligin, en diiz ifadesiyle -biitiin postmodernizmlerin {istiin formel
0zelligi olan- yeni bir yiizeyselligin ortaya ¢ikisini1” gostermektedir (1984: 60). Jameson’a gore,
modernizme ve modern kendilige (selves) 0zgii bireysellikten ve canli enerjiden mahrum
olduklar iddia edilen postmodern kendiliklerde postmodern imaj kiiltiirindeki “duygularin
zayiflamas1” (waning of affect) tekrarlanmaktadir. Postmodern metinlerin ve postmodern
kendiliklerin derinliksiz, s18, yiizeysel oldugu, 6zsiiz ve anlamsiz olarak veya ge¢mis baglantisi
olmadan anin yogunluk ve higliklerinde kayboldugu soylenebilir.

Jameson’un duygularin zayiflamasi kategorisine 6zel dnem veren Gitlin (1987), drnegin
Miami Vice’in postmodern anlamsizlik, bosluk ve bikkinligin doruk noktasi oldugunu iddia eder.
Ancak bu okumaya ragmen, birileri de Miami Vice’1n yogun duygu, degerler catismasi ve oldukga
spesifik politik mesaj ve pozisyonlarla dolup tastigini iddia edebilir. (bkz Best/Kellner 1987 ve
Kellner 1995). Grossberg (1987) de, Miami Vice’in ve diger postmodern kiiltiirin anlam ve
derinligi yok ettigini ileri siirmekte ve su ifadeyi kullanmaktadir: "Miami Vice, elestirmenlerin
sOyledigi gibi, tamamen ylizeydedir. Yiizey de kendi kolektif tarihsel atiklarimizin alintilarinin
bir toplamindan, mobil bir Trivia oyunundan bagka bir sey degildir. Baz1 yonlerden miikemmel
bir televizyon imaj1, minimalist (kiigiik sahneler, sabit uzun ¢ekimler, vs.), fakat somuttur" (1987:
28). Grossberg, Miami Vice ve diger postmodern metinlerin temel ayirt edici 6zelliginin
(anlamlara, ideolojiye, politikaya, vs.) “kayitsizlik” oldugu iddiasina devam etmekte ve bu

** Anlatilan durum ve olaylarin gerceklestigi (kurgusal) diinya, ¢.n.
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durumu billboardlara benzetmektedir. Grossberg’e gore, kiiltlirel alanimiz hakkinda bilgi edinmek
icin metinlerin okunup arastirilmasindan ziyade billboardlarin taranmasi gerekir.

Bu postmodern okumalara ragmen, Miami Vice’in oldukc¢a ¢ok-anlamli, ideoloji ve
mesajlarla, son derece spesifik anlam ve degerlerle dolu oldugunu iddia edecegim. Yiiksek
teknoloji piriltisinin arkasinda, ¢ok sayida anlam, ¢oklu 6zne konumu ve son derece celiskili
ideolojik sorunsallar bulunmaktadir. Bu sov, tutkuyla sadik bir izleyiciye sahiptir ve bu izleyici
de acik bir sekilde kendi yogun duygusal yatirim ve tutkularina sahip bu diziye kars1 kayitsiz
degildir. Miami Vice’in metninin yorumsamaci ve elestirel bir sekilde okunmasinin onun ¢ok
anlamlilik bolluguna ulasma imkani verdigini, dolayistyla, bu tiir yapmntilarla ¢ok hizli yol
almanin hatali olacagini, ancak bazi izleyicilerin bu yapintilarla baglantili olabilecegini daha
onceden iddia etmistim (Kellner 1995: 238fY).

Tek boyutlu postmodern metinler ve kendilikler; Marks¢1 6z ve goriiniim, dogru ve yanlis
biling, ideoloji ve ger¢ek modeli, Freudgu ortiilii ve agik anlamlar modeli, varolusgu otantik ve
otantik olmayan varolus modeli ve semiyotik gosteren ve gosterilen modeli gibi yorumsamaci
derin modellerin siirekli uygun olup olmadigini sorgulamaktadir. Bu nedenle, postmodernizm
bir biitiin olarak yorumsamanin 6liimiine isaret etmektedir. Yorumsama yerine, Ricoeur (1970)
“kugkucu yorumsama” terimini kullanmistir. Postmodernistler, kiiltiirel sembol ve metinlerin ¢ok
anlamli modernist okumasini reddederken, metinlerin ylizeyinin ardinda hi¢bir seyin
bulunmadigini, anlamlarin elestirel bir sorgulamayla kesfedilecek ve aciklanacak bir ¢ok
anlamlilik veya anlam derinliginin s6z konusu olmadigini ileri siirmektedir.

Metinlere ve kendiliklere iliskin bu bakis agisindan yola ¢ikildiginda, postmodern bir
televizyon arastirmasinin anlam veya dnem arayisindan ziyade, kiiltlire]l metinlerin yiizeylerini
veya bigimlerini tarif etmeye dayanmasi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Best ve Kellner (1987),
s1g, postmodern imaj kiiltiirii varsayimiyla baglantili bu bicimci ve yorumsama karsiti1 postmodern
analiz tiiriine kars1 ¢ikmig ve alternatif bir “politik yorumsama” modeli tanimlamistir. Bu model,
hem imaj1 hem anlami, hem yiizeyi hem derini, ayrica kiiltiirel yapintilarin hem politikasini hem
de erotizmini analiz etmek iizere postmodern teoriyi ve diger elestirel teorileri temel almaktadir.
Bi¢im, yiizey ve goriiniim analizi de 6nemli olmakla birlikte, imaj, anlati, ideoloji ve anlamlarin
boyle agiklayici ve diyalektik bir sekilde analiz edilmesi, postmodern kiiltiir modeli olarak kabul
edilen metinlerin analizinde bile muhtemelen hala énemlidir. Medya kiiltiiriiniin imaj, fragman
ve anlatilar1 ideoloji ve ¢cok anlamlilikla doludur. Dolayisiyla, belli postmodern diisiincelere
(Foucault 1977; Baudrillard 1981; ve Deleuze/Guattari 1977) ragmen, ideoloji elestirisi hala
onemini korumakta ve elestiri cephanemizin vazgegilmez bir silahi olmaya devam etmektedir.’

Bir baska sorunlu postmodern yaklasim televizyonun saf bir giiriiltii ve kara delik oldugunu
ileri stiren Baudrillard (1983b ve 1983c) ile baglantilidir. Bu kara delikte biitiin anlam ve mesajlar,
imaj ve bilgilerin kesintisiz yayilimimdan dogan bir kaleydoskop ve anafor i¢inde toplam doyum
noktasina gdmiilmiistiir. Burada anlam ¢oziilmiistiir. Yalnizca, ayrik imajlarin biiyiisii, higbir
imajin artik fark edilebilir bir etki yapmadig1 bir mediascape i¢inde 1g1ldamakta ve titregsmektedir.
Baudrillardg1 goriise gore, imgelerin artan hizi ve miktar1 postmodern bir zihinsel ekran yaratir.
Burada imgeler dyle hizli ugup gitmektedir ki gosterme islevlerini yitirir ve yalnizca diger
imgelere isaret ederler; bu sonsuza kadar bdyle slirmektedir. Yine burada, imgelerin ¢ogalmasi
Oyle bir doygunluk, uyusukluk ve kayitsizlik yaratir ki, tele-izleyici, pargalara ayrilmis aynalardan
yapilma bir eglence evinde, ¢ok sayida anlamsiz imgenin sonsuz oyunu i¢inde ebediyen
kaybolmus durumdadir.

Stiphesiz, televizyon, yiizeysel imgelerin sig ve tek boyutlu bir ¢op diyart olarak
yasanabilir; baska bir seye gonderme yapmayan ve anlamsiz saf giiriiltii olarak da islev
gosterebilir. Insan, imgelerin akis1, hiz1 ve yogunluguyla ile bogulabilir (veya bunlara kayitsiz
kalabilir). Oyle ki, televizyonun gdsteren olma islevi merkez dis1 kalabilir ve toptan ¢okebilir.
Ancak, insanlar belli sov ve etkinlikleri diizenli olarak seyretmektedir. insanlar1 biiyiiledikleri
konularda ¢ogu kez inanilmaz uzmanliga ve bilgiye sahip ¢esitli dizi ve starlarin fanlar1 vardir.
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Insanlar kendi davranis, tarz ve tutumlarini belirlerken televizyon imge ve anlatilarini érnek
almaktadir. Televizyon reklamlar tiiketici talebinin yonetiminde rol oynamaktadir. Bir ¢ok analist,
televizyonun politik se¢cimlerde merkezi dneme sahip oldugu, secimlerin televizyon ekraninda
oynanan bir imgeler meydan savasi haline geldigi ve televizyonun yeni yonetim sanatinda temel
rol oynadigi kanaatine varmistir (Kellner 1990, 1992, 1995, 2001, ve 2003a ve 2003b).

Ingiliz kiiltiirel calismalarinin da uzun siire iddia ettigi gibi, farkli izleyiciler televizyonu
farkl sekillerde izlemektedir. Bazilar1 i¢in televizyon insanlarin gelisigiizel izledigi veya gecmisi
yahut gelecegiyle baglanti kurdugu par¢alanmis imgeler kolajindan bagka bir sey degildir. Bir
¢ok insan bugiin bir programdan digerine “zap” yapacaklari, kanal atlayacaklar1 veya “bakalim
neler oluyor” diye genel olarak bakacaklari, imge parcalarinin akisini kesecekleri cihazlar
kullanmaktadir. Baz1 izleyiciler biitlin programlari1 yalnizca imgelerin yiizeyine, reklamlara,
station break’lere*** | vs. yogunlasarak, bir programdan digerine akarak, birbiriyle baglantisiz
bir dizi gdsterenin oyunundaki anlami yikarak izlemektedir. Bir ¢ok kisi, bir gece 6nce ne
izledigini hatirlamamakta veya bir onceki gecenin programlariin tutarli bir agiklamasini
yapamamaktadir.

Ancak, televizyon aygitinin kendisinin anlamin altin1 acimasizca oydugunu ve gosterenleri
gosterilenler olmadan derinliksiz, etkisiz ve anlamsiz s1g, tek boyutlu bir hipermekana yiktigini
iddia etmek abartili olacaktir. Bu nedenle, saf imaj halinde parcalanan, referanssiz, i¢eriksiz ve
etkisiz —en sonunda saf giiriiltii haline gelen- postmodern kiiltiir nosyonuna karsilik, bir ¢ok
elestirmen televizyonun ve diger kitle aracili kiiltiir formlarinin giintimiizdeki kimligin
yapilandirilmasinda, diisiince ve davranislarin sekillendirilmesinde temel rol oynamaya devam
ettigini ileri stirmektedir. Geleneksel olarak mit ve ritiiele atfedilen islevlerden bazilarini bugiin
televizyonun iistlendigi soylenebilir (yani, insanlarin sosyal diizene entegrasyonu, basat degerlerin
kutsanmasi, taklit edilecek diisiince, davranis ve toplumsal cinsiyet modellerinin sunulmast, vs.,
bkz Kellner 1979 ve 1995). Ayrica, televizyon miti, Levi-Strauss’un geleneksel mitin islevi olarak
gosterdigi sekilde toplumsal celigkileri ¢6zmekte ve Barthes’in tarif ettigi sekilde ¢cagdas deger
ve kurumlari idealize eden ve boylece kurulu yasam diizenini ylicelten mitolojiler sunmaktadir
(Kellner 1979 ve 1982).

Sonug olarak, postmodern kiiltiir analizlerinin ¢cogu fazlasiyla tek tarafli ve sinirlidir. Ya
odak noktalarini yalnizca bi¢im, imaj ve goriintiiyle sinirlandirmakta ya da elestirel analizi
tiimden terk edip yerine cafcafli, totalize edici metaforlar (karadelikler, i¢e patlama, digkimsi
kiltiir, vs.) koymaktadir. Oysa, imge ve metinlerin ¢ok anlamli niteligini aciklayan ve goklu
kodlama ve kod agma olasiligini onaylayan spesifik ¢alismalar baglaminda hem bigim hem igerik,
hem imge hem anlati, hem postmodern yiizey hem de derin ideolojik problemler analiz edilebilir.

Bu nedenle, Frankfurt Okulu, ingiliz kiiltiirel galismalari ve televizyon yapimini ve politik
ekonomiyi, metinleri, alimlama galigmalarini ve sosyo-politik baglami ¢ok perspektifli bir cerceve
icinde parcalara ayirarak inceleyen diger entelektiiellerin elestirel televizyon ¢alismalari igin en
kapsamli ve esnek modeli sunduklarini diigiinityorum. Baz1 projeler i¢in, bir perspektif (diyelim
ki feminizm veya politik ekonomi) yogun olarak benimsenebilir. Fakat ¢cogu proje i¢in, belirgin
elestirel perspektiflerin birlestirilmesi, ¢ok daha saglam bir yaklagim saglar ve televizyonun ¢ok
yonlil yapim, metin, etki ve kullanimlarini kavrama ve elestirmeye yardimei olan ¢ok daha saglam
bir yaklagim sunar.

Metin analizi yaklagimlarinin yahut izleyici ve alimlama ¢alismalarmin tek tarafliligindan
kacinmak i¢in, elestirel televizyon ¢alismalarinin kendisinin ¢ok perspektifli olmasini ve kiiltiire
yukarida belirtildigi sekilde politik ekonomi, metin analizi ve izleyici alimlamasi
perspektiflerinden ulasilmasini 6nermekteyim. Metin analizi bir ¢ok perspektifi ve elestirel
yontemi kullanmali, izleyici alimlama g¢alismalar1 genis kapsamli 6zne konumlarini veya

***Radyo ve televizyonda istasyon ismi ve yerinin verildigi zaman, ¢.n.
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izleyicilerin kiiltiirii kendine mal ettigi perspektifleri ortaya koymalidir. Bu ise, televizyon kiiltiirii
metinlerindeki sinif, irk ve etnisite, toplumsal cinsiyet ve cinsel tercih boyutlarini analiz etmenin
Oonemini goren ve bu boyutlarin izleyicilerin televizyonu okuma ve yorumlamadaki etkisini
arastiran ¢ok kiiltiirlii bir yaklagimi gerektirmektedir.

Ayrica, elestirel bir televizyon arastirmasi cinsiyetcilige, irkeiliga veya spesifik sosyal
gruplara (6rnegin geyler, entelektiieller, vs.) kars1 onyargilara karst ¢ikmali ve her tiirlii egemenlik
ve baskiy1 destekleyen metinleri elestirmelidir. Yapim, metin analizi ve izleyici okumalarinin
kiiltiirel ¢aligmalarda verimli bir sekilde nasil kesistigine 6rnek olarak Madonna fenomenini ele
alabiliriz. Madonna ilk kez Reaganizm doneminde ortaya ¢ikmig ve 1980’li yillarin materyalist
ve tiikketim odakl1 degerler sistemini kendinde cisimlendirmistir ("Materyal Kiz"). Madonna’nin
ortaya ¢ikis donemi ayni zamanda, MTV ile baglantili olarak imajlarin, moda atesinin ve yogun
iiriin pazarlamasinin arttig1 bir donemdir. Madonna, MTV ’nin ilk miizik klibi siiperstarlarindan
biridir. imgeleri izleyici yiginlarim1 ¢ekecek sekilde bilingli olarak olusturulmustur. ilk donem
miizik videolar1 yirmi yas alt1 geng kizlar1 (yani, Madonna olmak isteyenleri) hedeflemistir. Fakat
daha sonra, konserlerindeki irklar arasi cinsellik ve ¢ok kiiltiirlii “aile” imgeleriyle hedef kitlesine
siyahlari, ABD’deki Latin Amerikalilar1 ve azinlik izleyicileri de almistir. Kliplerinin giderek
karmagiklasmasi ve politiklesmesi (6rnegin, "Like a Prayer," "Express Yourself," "Vogue,", vs.)
nedeniyle Madonna, gey ve lezbiyen izleyicilerin, ayrica feminist ve akademisyen izleyicilerin
de ilgisini ¢ekmistir.

Bu nedenle, Madonna’nin popiilaritesi biiyiik dl¢iide onun pazarlama stratejilerinden ve
cesitli izleyici kesimlerini ¢eken miizik klibi ve imgelerinin {iretilmesinden kaynaklanmigtir.
Madonna’nin miizik, film, konser ve halkla iliskiler konularindaki becerilerinin
kavramsallagtirilmasi, kullandig1 yapintilarin tiretim ve alimlama baglamlarinda yorumlanmasini
gerektirmekte, bdyle bir yorumlama ise, MTV, miizik endiistrisi, konserler, pazarlama ve
imgelerin tiretiminin tartistlmasini igermektedir (bkz Kellner 1995). Madonna’nin popiilaritesinin
anlagilmasi, yalnizca bireyler olarak degil, fakat spesifik gruplarin {iyeleri olarak izleyiciler
iizerinde yogunlagsmay1r da gerektirmektedir. Bu izleyiciler 6rnegin bireysel kimlik
miicadelelerinde Madonna’nin gii¢ verdigi yirmi yas alt1 geng kizlar1 veya Madonna’nin popiiler
ana akim kiiltiirel yapintilar icinde alternatif cinsellik imgelerine dahil ederek gii¢lendirdigi
geyleri kapsamaktadir. Fakat, Madonna’nin politikalarinin ve yarattig1 etkilerin degerlendirilmesi
de, Madonna’nin ¢alismalarinin, yalnizca, kimligi imge ve tiiketim agisindan tanimlayan bir
tilketim kiiltiiriini nasil yeniden {iretebileceginin analizini gerektirecektir. Eski Madonna
fanlarinim siiperstarin evrimini ve (Ingiliz yénetmen Guy Richey ile ikinci evliligini yapmas1 ve
2001°deki Drowned Diinya turu gibi) son diinyevi durumlarini nasil degerlendirdiginin, ayrica
Britney Spears veya Mariah Carey gibi daha geng¢ pop sarkicilarin bulundugu giiniimiizde
bugiinkii Madonna fanlarinin onu nasil gérdiigiiniin incelenmesi ilging bir proje olacaktir.

Kisacasi, elestirel ve ¢ok kiiltiirlii bir televizyon ¢aligmasi kiiltiire, televizyon dizilerinden
Madonna gibi fenomenlere, MTV’den televizyon haberlerine veya 2000 ABD bagskanlik segimleri
(Kellner 2001) veya ABD’deki 2001 terdr saldirilar1 ve ABD’nin tepkisine iligkin medya
temsilleri (Kellner 2003a) gibi spesifik durumlara kadar bir ¢ok yapintiya uygulanabilecek
kapsamli yaklagimlar saglayacaktir. S6z konusu kapsamli perspektifler politik ekonomi, metin
analizi ve izleyici arastirmalarini igine alacak ve bireylerin basat kiiltiirel formlarin anlamlarini,
mesajlari ve etkilerini ayirt edebilmelerini miimkiin kilacak elestirel ve politik perspektifler
saglayacaktir.

Bu nedenle, elestirel bir televizyon ve kiiltiir arastirmasi, medya pedagojisinin bir parcasi
olup, bireylerin medya manipiilasyonuna karsi koymasina ve kendi 6zgiirliikk ve bireyselliklerini
gelistirmelerine imkan verecektir. insanlara kendi kiiltiirleri iizerinde egemenlik kazanma,
alternatif kiiltiirler ve politik degisimler icin miicadele edebilme giicii verecektir. Iste bu nedenle,
kiiltiirel ¢aligmalar yalnizca gegici bir akademik moda degil, daha iyi bir toplum ve daha iyi bir
hayat miicadelesinin bir parcasidir.
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Notlar

1. Frankfurt Okulu’nun tarihi i¢in, bkz. Jay 1973 ve Wiggershaus 1994; Frankfurt Okulu
okuyuculari i¢in, bkz. Arato ve Gebhardt 1982 ve Bronner ve Kellner 1989; Frankfurt
Okulu’nun toplumsal ve medya elestirisinin degerlendirmesi i¢in, bkz. Kellner 1989a ve
Steinert 2003.

2. Frankfurt Okulu’nun elestirel analizi ve medya ve televizyon calismalarinin
degerlendirilmesi i¢in, bkz. Kellner 1989, 1995, ve 1997, ve Steinert 2003.

3. Televizyon galigmalarinda politik ekonomi arastirmalarina faydali bir genel bakis i¢in, bkz.
Susman, Miller 2002; (kavramin daha ¢ogulcu ve melez bir kiiresel medya diinyasinda
nasil sorunsallagtirildigina iligkin analiz de dahil) medya emperyalizmi sdylemlerine iligkin
miikemmel bir genel bakis i¢in, bkz. Sreberny, Miller 2002.

4. Televizyon ve siddet ¢alismalarina iligkin bir inceleme i¢in, bkz. Morgan, Miller 2002.

5. Gliniimiiz televizyonunu ve iddia edilen zararli ve faydali etkileri hakkindaki tartismanin
her iki tarafin1 anlatan ¢alismalar i¢in, bkz. Barbour, 1994 ve Dines ve Humez, 2003.

6. Temsil politikalar1 ¢alismalarina drnek icin, bkz. Gilroy 1991; McRobbie 1994; Ang 1998,
ve Durham ve Kellner, 2001°de, ayrica Dines ve Humez 2003 ’te derlenen metinler.

7. Feminist televizyon elestirisinin ortaya ¢ikisina iliskin 6nemli katilimcilarindan biri
tarafindan hazirlanmis miikemmel bir agiklama i¢in, bkz. Kaplan 1987. Feminist televizyon
elestirisine iliskin bir antoloji i¢in, bkz. Brunsdon, D’Accci ve Spigel 1997 ve ¢agdas
feminist televizyon elestirisine iliskin genel bilgiler i¢in bkz. Miller 2002°de Toplumsal
Cinsiyet baglig1 altinda toplanan ¢aligmalar.

8. Televizyonda 1rk ve temsil i¢in, bkz. Jhally ve Lewis 1992, Hamamoto 1994, Gray 1995,
Torres, ve Noriega tarafindan derlenen 1998 antolojisi, 2000.

9. Burada belirtilen konulara iliskin tartismalar, ayrica ideolojik elestiriyi bigimci analiz,
sosyolojik yorumlama ve politik elestiriyle birlestiren bir program igin, bkz. Kellner 1995.
Televizyon ¢aligmalarindaki ideoloji elestirisi i¢in, bkz. White 1986.
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