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‘FEMINIST ALTERNATIF MEDYA’NIN ISLEYiSi UZERINE

Ozet

Egemen diisiinme bigimlerinin yayginlastirildigi ve pekistirildigi anaakim medyanin tarafsiz
olmayan yayin anlayisina muhalif olarak yayin hayatlarina baslayan ve anaakim medyanin agilamayan
yapisal sorunlarin1 asmaya calisan alternatif medya orneklerinin aldigr mesafe bir tiirlii istenilen
noktaya gelememistir. Bu olusumun iginde yer alan feminist alternatif medya drnekleri de ayni akibetle
kars1 karstya kalmaktadir. Her ne kadar kadin hareketleri, varolan medyay1 elestirerek doniistiirmeye
calismanin yani sira, mali kaynak gerektirdigi i¢in ger¢eklesmesi ¢cok zor olan bir ise giriserek kendi
medyasini kurmaya ve devam ettirmeye ¢abalasa da; yine mali sorunlar ve yeterli ilgi alanlar1 olusmadig1
icin mesafe alinamamaktadir. Yeni hedeflerle yola ¢ikan feminist alternatif medya mecralarinin bazilar
sona ermektedir. Ozellikle yeni medyanin sundugu genis imkanlardan yararlanarak Tiirkiye’de bu siireci
internet yaymeciligi ile agsmaya calisan 6rneklerde ise hedeflenen amaclar gergeklesememistir. Kadin
hareketinin medyada bir farkindalik olusturmay: basarmasina ragmen anaakim medyadaki toplumsal
cinsiyet orilintiilerinin yapi-bozuma ugratilmasi ve alternatif bir medya olusturulmasi noktasinda sorunlar
asilamamustir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif Medya, Feminist Alternatif Medya, Kadin Hareketi.

On Feminist Alternative Media

Abstract

Examples of alternative media first appeared with a counter stance to the non impartial publishing
philosophy of dominant mainstream media which disseminate and reinforce dominant thinking structures,
are far from the expected level. That’s the case with the feminist alternative media productions regarded
under this genre. Although feminist movements not only criticize and try to modify current media, but also
try to establish and sustain their own media, which requires financial support and resources; they can’t
go any further as there are financial issues and they cannot instill sufficient level and fields of interest.
Having set out for new objectives, some of the alternative feminist media outlets come to a halt. Expected
outcomes couldn’t be achieved in cases of Turkish feminist media movement notwithstanding the fact
that they make use of unprecedented facilities and resources presented by the new media and Internet
broadcasting. Although the feminist movement did achieve to raise awareness in the media, there are still
issues waiting for solution in the deconstruction of social gender patterns in the media and forming an
alternative media.

Keywords: Alternative Media, Feminist Alternative Media, Feminist Movement.

www.zmiﬂ@é—ak@d&mm.oom

\agwm}?‘a?/lv

N



a[@dﬁmia

W

ERCIYES ILETIiSIM 2014
OCAK

Giris

Feminist alternatif medya kavramini irdelemeden once alternatif medyanin ne oldugu ve hangi
ozellikleri nedeniyle feminist hareket i¢in bir ¢ikar yol olarak goriildiigiinii anlamak, sonrasinda da boylesi
girisimlerin ve olusumlarin hangi agamalardan gegtigi ve bu yapilanma iginde nasil bir yol izlemeye
calisildigini ortaya koymak gerekmektedir. Feminist miicadelede alternatif medya &nemli bir noktaya
tekabiil etmektedir. Kadinin temsili ve toplumsal oriintiilerin olusmasinda énemli bir konum teskil eden
medyanin, feminist anlayisin tersine isleyen bu diizenden beslenmesi ve bu yapiy1 koruma gabalart, eylem/
hareket temelli bir aktivist ruhun dogmasina neden olmustur. Bu yapilagsma elestirel diisiinen kadinlari
harekete gecirmis, yerlesik ataerkil maddi ve sembolik iiretim bigimlerine meydan okuma ve gelecegi
esitlik¢i-0zgiirliikk¢li bir perspektiften yeniden bigimlendirme projesinin énemli bir ayagi olan alternatif
kavramini giindeme tagimustir.

Bu yapilasmanin temel dinamiklerini ortaya koyabilmek ic¢in ilk once alternatif medyanin
ozelliklerinden ve kadin hareketin alternatif medyaya yonelmesinin nedenlerinden bahsetmek yerinde
olacaktir. Alternatif medya kavrami son 30 yildan bu yana iletisim ¢alismalarina konu olmaya baslamistir
(Gibbs ve Hamilton, 2001, 117). Alternatif medyanin ortaya ¢ikist 1960’11 yillarin sonu ve 1970’lerin
basmna denk gelmektedir (Kidd, 1999, 1). Avrupa, Latin Amerika, ABD, Avustralya ve Kanada gibi
iilkelerde feminist ve ¢evreci hareketlerin ve sosyalizmin artis gosterdigi bir donemde alternatif medyanin
ortaya ¢ikisi, alternatif medyanin sosyal hareketlerin destekleyici unsuru olusu ve demokratiklesme
stirecindeki rolii ile baglantilidir (Atton, 2002, 41; Alankus, 2000, 140). Egemene alternatif olarak
betimlenen alternatif medya, azinlik gruplarinin ve alt smiflarin iletisim siirecine katilimina olanak
vermesi ve dinleyici/izleyici ile medya organi arasinda yatay bir iletisim saglamastyla demokratik bir yap1
kazanir (Atton, 2002, 8). Biitiin bu 6zelliklerle bezenmis bir medya yapilanmasi elbette kadin hareketi
icin 6nemli segenek olmustur. Ciinkii kadin kurtulusu hareketinin toplumsal miicadelesi ayn1 zamanda
bir demokrasi miicadelesidir. Demokrasi ise tam ve dzgiir bir iletigim ortamini gerektirmektedir. Ancak
kitle iletisim tarihi, bu araglar araciligiyla belirli kesim ve gruplar adina tanimlar yapildigini, buna karsilik
gruplarin kendilerini ifade etmeleri igin ¢ekinceli kaldiklarint ortaya koymaktadir. Bu gruplardan birini
de kadmlar olusturmaktadir. Kitle iletisim araglari bu nedenle kadin ¢aligmalarmin ve kadin kurtulus
hareketinin toplumsal elestirilerinin temelinde yer alan kuramlardan biri olmustur. Bu bir iktidar
elestirisinin parcasidir. Kitle iletisim araglari kadin ve kadinlik hakkinda olusturdugu imgelerle kadin
kimliginin tanimlanmasinda geleneksel 6gelerin altin1 ¢izerken, ayni zamanda bu araglarin kamusal alanin
Oziinde yer almalari, genel olarak 6zel alana hapsedilmis kadinin bu alanda soziiniin degersiz goriilmesine
neden olmustur (Timisi, 1997, 1). Zaten feminist hareketinin 6ziinde de kadinin degersizlestirilmesine
kars1 bir direnis yatmaktadir.

Ote yandan anaakim medyada kadinin temsili hep sorunlu bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu durumdan oldukga rahatsiz olan feminist hareket, medyada en ¢ok anne, es ve cinsel nesne olarak
islenmesine karst hep tavir almistir. Ancak, az olmakla birlikte kadinin medyada meslek sahibi olarak
farkli yasantilarla temsil edildigi durumlar da vardir. Bu durumlarda bile genellikle medya farkli kadin
tiplerini ve farkli kadin yasamlarini ‘disilik’ paydasi altinda ortaklayarak, erkek egemen ideolojinin ‘ideal’
kadm imgesini yeniden iiretir. Bu kadinin en 6nemli 6zelligi, dis gorlintigiidiir (Gencel-Bek ve Binark,
2000, 14). Kadinlar kendi kimliklerini temsil etmeyen bu imgelerle miicadele etmeye baslamiglardir.
Kadinlarin medyaya erisim, katilim ve denetiminin 6niinde de bir¢ok engel vardir. Bunlarin baginda
erkegin kadini kendisine tibi gordiigii ataerkil toplum yapisi gelir. Iletisim araclarmin miilkiyetinde
tekel ya da yogunlagma, bir kac biiyiikk medya grubunun endiistriye egemen olmasi, medyanin erkekler
tarafindan denetimi, medya kurumlarinda yeterince kadinin ¢alismamasi, ¢alisanlarin da iist konumlara
getirilmemesi, alt pozisyonlarda ve sorumlulugun ve iktidara katilimin daha az oldugu islerde caligmalari,
medyanin siyasasinda ve igeriginde de ¢ok etkili olmaktadir. Ticari kanallarin gelir kaynaginin reklamlar
olmast, reklamlarin ise ¢cok izlenmeye bagli olarak artmas1 medyanin genelde kabul goren yaygin deger ve
diistinceleri barindirmasina yol agmaktadir. Boylece, toplumsal cinsiyet ve kadinlara iliskin sorunlar ticari
kanallarda kar getirecek ya da dnemli konular olarak goriilmeyip toplumsal cinsiyete iliskin basmakalip
temsiller her giin yeniden tiretilmektedir (Gencel-Bek ve Binark, 2000, 32). Bu sorunlarin varlig1 ve inga
stirecindeki medyanin konumu kadinlar tarafindan daha fazla sorgulanip, medyaya yogunlagmalarini
saglamistir. Ancak kitle iletisim araglarinin toplumsal sistem icerisindeki yapisi ve isleyisi muhalif soylem
tarzlarmin politik, kiiltiirel ve toplumsal bir giic olusturmalar1 yoniinde 6nemli engeller olusturdugu
zaman ic¢inde goriilmiistiir. Medyada kadinlarin daha fazla ¢alismasi ve karar verme mekanizmalarinda
daha fazla etkili olmaya baslamalar bile iiretilen mesajlardaki cinsiyet¢i dilin dontistiiriilmesi i¢in yeterli
olamamistir. Orne@in, Amerikan gazeteciligi kadin egemen bir alan haline gelmis ancak gazetecilerin
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toplumsal konumlar1 zayiflamis ve dicretleri azalmigtir. van Zoonen’in kuramsal kusurlar olarak
nitelendirdigi bu tiir siyasal hayal kirikliklari, toplumsal cinsiyetin homojen ve evrensel bir anlami olan
ikili bir siniflama olarak kavramsallastirilmasi ve medyanin, sirastyla toplumun ataerkinin ve kapitalizmin
kontrol gereksinimlerine yardim oldugu bi¢imindeki 6nciilii ile ilgidir (1997, 312). Diger yandan iletigim
araglart her ne kadar feminist muhalefeti taniyor ve kadinlarin miicadelesini genis kitlelere aktarryor
goriinse de feminizmin temel ilkelerini, vazgegilmez bir tiikketici pazari olarak gordiigii kadinlar etkilemek
icin kullanmistir (Timisi, 2002, 418).

Alternatif Olusum icinde Feminist Medyanin Ozellikleri

Egemen diisiinme bi¢cimlerinin anaakim medya organlartyla yayginlastirilmasini 6nlemek i¢in yeni
bir iletisim bigimi kurmak isteyen kadnlar, diinyanin farkli yerlerinde farkli yollar bulmuslardir (Koker,
1997, 25). Bu olusumlarin en 6nemli ayaklarindan birini de alternatif medya olusturmustur. Basta alternatif
medyay1 egemen medyadan ayiran ana unsur; dinleyici/izleyiciyi ana gelir kaynagi olarak kabul eden,
amaci kazanci artirmak olan, toplumdaki hiyerarsik yapiy1 korumaya yardimei olan ve genellikle biiyiik
ticari kuruluslar tarafindan yonetilen egemen medyaya karsin, alternatif medyanin, kar amaci giitmeyen,
ticari kuruluslardan bagimsiz bir yapiya sahip olusu ve mevcut hiyerarsik yapiy1 yikmaya calisarak,
yeni bir medya diizeni ve sosyal diizen olusturmaya ¢aligmasidir (Albert, 1993, 2). Alternatif medyanin
filizlendigi 1970’1i yillara damgasini1 vuran feminist muhalefet de iletisim araglariyla {iretilen mesajlarin
doniistiiriilmesi miicadelesine girismistir. Feminist hareket iginde kitle iletisim araglarinin gesitli agilardan
elestirilerin merkezinde olmasi, kadinlarin yeni ve farkli iletisim modelleri gelistirmelerinin itici giiclini
olusturmustur (Timisi, 2002, 417).

Kitle iletisim araglarinin kadinlar tarafindan ve feminist bir anlayisla kullanilmasi olarak tanimlanan
feminist medyanin Barbara Marshall tarafindan temel olarak iki igleve sahip oldugu ifade edilmistir.
Birinci ve igsel islevi, kadinlar arasindaki bilgi akisini ve iletisimi saglamak; ikinci ve dissal islevi ise
toplumsal kesimler arasinda feminist iddialarin gecerliligine yonelik goriislerin olusturulmasina imkan
tanimaktir (akt. Koker, 1997, 31). Kadin dayanigsmasiyla birlikte, kadmnlik kimliginin tartigildigi, basta
demokrasi ve yurttaglik olmak tizere farklilik ve ¢ogulculuk temeline dayali olarak, giincel sorunlarin
kadin bakis agisi iginde yeniden ele alinip degerlendirildigi agik bir forum olusturmak, bu araglarin varlik
nedenini ortaya koyar. Dissal islevi ise, kadinlar1 da asacak bir bigimde, genis toplumsal kesimler i¢inde
feminist iddialarin gegerliligine yonelik bir anlayis olusturmaktir. Bu iki islevi gerceklestirmek tizere
kullanilan araglar farklilik gostermekle birlikte, bunlarin érgiitlenmesi ve yonetimi agisindan temel ilkeler
ortaktir. Bu ilkeler genel olarak muhalif, direnmeci olmak ve alternatif politika {iretmektir. Bu anlamda
hakim iletisim araglarinda ¢alismak ve onlarin iginde bir alan olusturmaktan ziyade bunlarin diginda yeni
bir alan olusturulmasini 6zendirmek de feminist medyanin amaglarindan birini olusturmaktadir (Timisi,
1997, 55). Diger amaglarini ise sdyle siralayabiliriz; “- Medyanimn kadinlarla ilgili igerigini arttirmak,
gelistirmek, - Feminist harekete goriiniirlilk saglamak, hareketi mobilize etmek, - Kadin konular1 denen
seyleri tim diger konularla iliskilendirmek, - Kadmlar bilgilendirmek, - Feminist bir kamusal alan
olusturmak, - Egemen kamusal alana feminist bilegenler sokmak, - Kadinlarin bakis agilarinin, medya
araciligiyla, toplumu doniistiirmesine katkida bulunmak.” (Ross ve Carolyn, 2000).

Bugiine kadar varolan kadin medyasinin iizerinde durulan ve orgiitlenmenin temelini olusturan
ilkelere de kisaca deginirsek; bunlardan ilki birgok 6zelligi ortaya koyan katilimdir. Feminist iletigim
araglarinin ortak paydasi katilimdir. Toplumsal iletisimi bozan kitle iletisim araglarina kiigiik bir azinligin
egemen olmasina karsi ¢ikan feminist medya, medya organlarina sahip olmada tam ve esitlikg¢i bir katilimi
ongoriir. Boylece iktidar iliskilerini sorgulayan bu yapiyla birlikte miilkiyet yapisiyla ilgili ortaya ¢ikan
sorunlar1 bertaraf etmek firsati dogacaktir. Dolayisiyla feminist medyanin kér etmek gibi bir niyetleri
yoktur. Reklam bu yapinin kosulu degildir; bu araglarin ¢ikarilmasinda toplulugun goniilli katkilar
esastir. Ikincisi ise etkilesimdir. Egemen anlayisin olusturdugu yapida merkezden kitleye dogru bir mesaj
aktarimi s6z konusudur. Yani mesajin iireticisi ve alicisi kesindir. Feminist medya ise bu ayrimi ortadan
kaldirarak, bu stirecte toplulugun biitiin tiyelerini hem kaynak hem de alic1 olarak tasarlamistir. Bir diger
ilke ise otoritenin sorgulanmasidir. Feminist medyanin yonetimde ve mesajin olusturulmasindaki kolektif
ve katilimer yapisi otoriteyi tek merkezli olmaktan ¢ikarip tek tek her bireye yayar. Son olarak bu ilkeler
arasinda olumlu ayrimeilik vardir. Her alanda toplumsal driintiiler yiiziinden geri kalan kadinlari tesvik
edecek politikalarin uygulamaya konulmasi olumlu ayrimcilik olarak adlandirilmaktadir. Buradaki amag
baslangic asamasinda esit bir konumda olmayan kadin ve erkek temsili arasindaki agigi kapatmaya
yoneliktir. Hakim medyada egemen olan erkek anlayisinin kirilmasi diisiincesiyle feminist medyada
erkeklerin ¢aligmasi engellenilmistir. Bu yapilanma hem kadinlarin kendi baglarina ¢alisma bigimlerini
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kendilerinin gelistirebilecegini gdstermesi agisindan hem de kadinlarin 6zgiirce konusabildikleri bir ortam
olugmasi bakiminda 6nemlidir. Kisaca deginilen bu unsurlar feminist medyay1 hakim iletisim araglarindan
ayiran temel 6zelliklerdir (Timisi, 1997, 54-58).

Feministlerin medyaya kars1 durus bicimlerinden biri kadinlar tarafindan ¢ikartilan yazili yaymlardir.
Oncelikle feminist diisiincenin yayginlastiriimasi amactyla kiigiik, yogun ve aktif kadin gruplari arasinda
haber mektuplari ve el ilanlar1 gibi kii¢iik ¢apli iletisim araglari kullanilmaya baslanmistir. Ulusal, bolgesel
ve yerel diizeyde farkli ilgilerle orgiitlenen kadin gruplari, oncelikle yer alt1 notlari ile birbirleriyle
iletisim kurmuglardir. Bu iletisim modeli biling yiikseltme tekniginin bir uzantist olarak goriiliirken,
giderek dergi, gazete, radyo ve son dénemlerde televizyon ve yeni iletisim teknolojileri de yaygin olarak
kullanilarak, genis toplumsal kesimlerin kadin konularina duyarhliklart artirllmaya ¢alisilmistir. 1970°1i
yillarda baslayan siirecle birlikte kadinlarin kendileri i¢in yaptigt en dnemli islerin basinda kendi iletisim
araglarina sahip olmalari, kendi iletisim bigimlerini varolan egemen iletisim ortaminda yagatma ¢abalar1
gelmektedir. Bu kadinlarin diisiince ve ifade 6zgiirliigii, ¢ogulcu iletisim adina gerceklestirdikleri en
o6nemli kazanimdir. Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de bu yonde adimlar atilmistir (Koker, 1997,
28-29).

Tiirkiye ve Diinya’dan Ornekler Cercevesinde Feminist Alternatif Medyanin isleyis
Bicimleri

Kiigiik o6lgekli iletisim araclarinin disinda 1970’lerden itibaren kadinlar toplumsal kesimlerin
tiimiine erismeyi saglayacak olan araglart da kullanmaya baglamislardir. Bunlar arasinda 6zellikle dergi
ve gazeteler ilk siraya oturmaktadir (Timisi, 1997, 58). Ancak bir¢ok problemle karst karsiya kalan
feminist alternatif medya kuruluslari 6zellikle mali sorunlar yiiziinden son donemlerde yeni medyaya
yonelmektedir. Etkinliklerini ve yapilanmasi bu mecra iizerinden yapilandirmaya baglayan feminist
hareket, 2000°li yillarda farkli bir olusumun i¢indedir. Bu boliimde feminist alternatif medyaya drnek
teskil eden yaymlardan 6zellikle dergilere ve dergilerin internet yayinlarina, ayni zamanda bu yayin
kurumlarinin isleyis bigimlerine ve aksayan noktalaria vurgu yapilmaya caligilacaktir.

Kadin drgiitleri, medyayi elestirerek doniistiirmeye ¢alismanin yanisira, mali kaynak gerektirdigi
icin gerceklesmesi ¢ok zor olan bir ise giriserek kendi medyasini kurmaya ve devam ettirmeye
cabalamaktadir. Ornegin Hindistan’da Kali for Woman &rgiitii, Asya’nin en 6nde gelen yayievlerinden
birine sahiptir. 1984’de Asya’da Kadin ve Medya kitabiyla baslangi¢ yapan yayinevinin kitaplari
cesitli dillere ¢evrilerek uluslararasi dlgekte satilmaktadir. Yine Hindistan’daki bir diger kadin orgiiti,
Jagori, kadin hareketine mesajlar tasimak i¢in farkli araglart kullanarak brosiirler, posterler ve kasetler
iiretmektedir. FIRE (Feminist Uluslararast Radyo Denemesi), Kosta Rika’da internet iizerinden
Ispanyolca ve Ingilizce yayin yapan ilk feminist radyo istasyonudur. FIRE’da kadinin insan haklar,
cevre, 1rkeilik, cinsellik, egitim, sanat ve kiiltiir gibi ¢esitli temalar toplumsal cinsiyet bakis agisindan
ele alinmaktadir. Ayni zamanda kadinlara iliskin etkinlikler, konferanslarla ilgili 6zel yayinlar
yapilmaktadir. Radyo istasyonu 100’den fazla iilkede dinlenebilmektedir. Sili’de Fempress adli orgiit
medya ve internet i¢in feminist makaleler ve radyo programlar1 hazirlamakta, Suriye Kadin Birligi Arap
Kadininin Dergisi’nin yanisira Sinema Kuliibii’niin ¢alismalarini desteklemektedir. Filistin’de Filistinli
Kadinlar Birligi tarafindan diger orgiitlerle etkilesim i¢inde Filistin toplumundaki kadinin basmakalip
rollerle temsil edilmesini ortadan kaldirmayi amaglayan televizyon ve radyo programlart yapilmaktadir
(Gencel-Bek ve Binark, 2000, 44). Orneklerini sundugumuz bélgelerin genellikle ekonomik agidan
geri kalmis ve toplumsal ac¢idan da ataerkil yapinin daha baskin oldugu iilkeler oldugu goriilmektedir.
Ataerkil yapinin hakim olmasi noktasinda Tiirkiye’nin de drnek olarak gosterilen iilkelerden geri kalir
yani olmadigini ancak lilkemizde kadin hareketinin ve feminist alternatif medyanin bu iilkelere nazaran
daha etkin bir profil ¢izdigini sdyleyebiliriz.

1970’1li yillarda Bati demokrasilerinde yeniden ivme kazanan feminist kadin hareketleri,
1980’lerden sonra Tiirkiye’de de benzeri bir hareketin yesermesine zemin hazirlamistir. Bu dénemde
gerek sivil toplumun gelismesi gerekse aktivistlerin eylemleri ile kadina iliskin ¢esitli konular ve sorunlar
kamuoyuna tasinmis, yaklasimlar cesitlenmis, kadin oOrgiitlerinin sayisi artmaya baslamis, yeni bir
feminist biling olusmustur (Giircan ve Ozdogan, 2006, 52; Cakir, 2006). Kadimlarin feminizmi tartismaya
acmalariyla birlikte feminist olarak nitelenebilecek yaymlarin artisi ivme kazanmistir. 1980 sonrasinda
Ankara ve Istanbul’da biraraya gelen kadinlar bu yaynlarin ortaya konulmasinda en biiyiik paya sahiptirler.
Bu gruplarda bir araya gelen kadinlarin 6zellikleri; orta sinif, okumus, cogu akademisyen, sanatgi ve yazar
olmalarinin yan1 sira 1980 oncesi donemin toplumsal hareketleri icinde sol, Marksist gelenek i¢cinden
gelmekte olmalaridir (Timisi, 1998, 421).
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Tiirkiye’de farkli mecralarda yayin hayatina giren feminist alternatif medyanin 6zellikle dergicilikte
belirli bir mesafe aldigin1 ancak sadece bu alanda dikkat ¢eken bir yaym politikas: izleyebildigini
goriiyoruz. 1985 yilinda kadinlar tarafindan sahip olunan ilk feminist medya 6rnegi olan Feminist dergisi
yayin hayatina ge¢mistir. Reklamdan ve piyasa iliskilerinden uzak duran dergide, goniillillik esasina
dayanan bir ¢alisma sergilenmistir. 1988 yilinda ise ikinci bir feminist dergi olan Sosyalist Feminist
Kaktiis, 1995°de Pazartesi adiyla yeni bir dergi aylik olarak yayin hayatina girmistir (Timisi, 1997, 63-
64). Feminist hareket iginde yer alan farkli gruplarca ¢ikartilan dergilerden bazilari sunlardir: Feminist,
Sosyalist Feminist Kaktiis, Mavi Corap, Eksik Etek, Rosa, Pazartesi, Roza, Jujin, Kadin Biilteni, Kadin
Postasi, Emekei Kadinlar Biilteni (Koker, 1997, 35). Diger yandan bu donemde yer alt1 notlarini hatirlatan
fanzinler de bazi ornekleriyle ortaya konulmustur. Fanzinler, belirli bir alt-kiiltiir grubu taraftarlar
tarafindan, hatta bazen tek bir kisi tarafindan kendi ilgi alanlar ile ilgili olarak yine kendi-kendilerine
yayinladiklari, cogunlukla alternatif formatlarda (el yazisiyla veya gazetelerden kesip yapistirarak vb.)
iirettikleri dergiler/gazetelerdir (Alankus, 2005, 68). Ancak alternatif 6rgiitlenme bigimiyle bagimsiz kadin
dergileri mevcut yapi igerisinde uzun soluklu olamamiglardir. Yayin hayatlarindaki siireksizlikleriyle dikkat
¢eken dergiler, bu anlamda profesyonel ilgiler araciligiyla degil, grup aidiyetinin sdziiniin kurulmasi igin
varolduklarindan, gerek mali dayatmalar gerekse calisma yiikii fazlaligi nedeniyle kisa siirelerle ve sinirli
sayilarla ¢ikmislardir. Alternatif kadin dergilerinde sektoriin hiyerarsik iligkilerine karst durus da birgok
problemin yasanmasina zemin hazirlamistir. Haber yapim siirecinde olsun toplantilara katilimda olsun
resmi ve gayri resmi kurallar devreye girmis; feminist medyalardaki orgiitlenme bigimini ve dergilerin
yapilanmasini zorlastirmistir.

Diger yandan Tiirkiye’de feminist alternatif dergilerin Pazartesi disinda kalanlari ulusal dagitim
aglarii¢inde yer almamuislardir. Aslinda bir zorunluluk olarak ger¢eklesen bu ortamda dergiler, dagitimlarimi
abonelik veya kitapevleri aracilifiyla saglamistir. Ayrica dergiler, alternatif yayimciligin ilkelerinden biri
olan, tecimsel reklam almama anlayisini uygulamaya ¢alismislardir (Koker, 1997, 38). Ancak tiim diinya
bu anlayistan taviz vererek, alternatif medya olma 6zelligini kaybeden 6rneklerle doludur. Dogrudan ve
katilimer bir politika izlemeleri ve kér amaci giitmemelerine karsilik genis kesimlere seslenmenin pratik
olarak maliyeti, bu tiir yayinlarin reklam almalarina neden olmustur. Bu duruma 6rnek olarak Kenya’da
yayinlanan Viva, Almanya’da Emma ve Amerika’da Ms dergileri verilebilir. Okurlarin yaygin katilimiyla
belirlenen igerik diizenlemesine karsilik, reklama duyulan ihtiya¢ dergiyi birgok kisitlamayla kars1 karsiya
birakmigtir. Bunun sonucu olarak da dergiler kisa siirede siradan kadin dergilerine doniismiistiir (Timisi,
1997, 58). Yine de kadini meta olarak gosteren reklamlardan te pazar payi az olan iiriinlerin reklamlarina
yonelmeleri alternatif anlayisiin tamamen kirilmadigini géstermektedir.

Tiirkiye’deki Feminist Alternatif Medya Alternatif Olabildi Mi?

Tiirkiye’deyayinlanan feministdergilerin 6zellikle son donemlerde yenimedyayakaydigini
gormekteyiz. Bu kapsamda Tiirkiye’deki Orneklerine baktigimiz zaman; kadinlara mahsus
gazete olarak kendini nitelendiren Pazartesi onceleri www.pazartesi.org sonrasinda da www.
pazartesidergisi.com adresindeki web sitesinde; Amargi feminist dergisi 6nceleri www.amargi.
org.tr sonrasinda da www.amargidergi.com adresindeki web sitesinde ve Kiiltiir ve Siyasette
Feminist Yaklagimlar dergisi www.feministyaklasimlar.org adresindeki web sitesinde; Tiirkiye
ve diinyadan kadin haberleri, yazi ve roportajlara yer veren bir platform olarak Ugan Siipiirge,
www.ucansupurge.org adresindeki web sitesinde yayin hayatlarini siirdiirmeye ¢alismaktadirlar.
Peki Pazartesi dergisi alternatif bir medya kurumu mudur? Ya Amargi dergisi veya Feminist
Yaklagimlar sitesi alternatif medya kurumlart midir? Bu kurumlarda kararlar nasil aliniyor?
Alternatif bir web sitesinin veya internet servis saglayicisinin nasil olmasi gerekir? Hangi
dissal kosullar ‘alternatif” amaglardan 6diin vermeye zorluyor ve bu ¢ercevede verilen odiinler
digsal baskilara verilen mantikli yanitlar mi, yoksa kurumlarin igindeki kararlilik eksikligini
mi yansitiyorlar; buna nasil karar verebiliriz? Biitliin bu sorular, en azindan alternatif medyay1
alternatif kilanin ne olduguna baglhdir. Basat yanit simdiye kadar hep 6z-tanimlama olagelmistir.
Bazi 6rnekler haricinde alternatif medya ilkelerine tam olarak uyan bir yayin kurulusu neredeyse
yoktur. Alternatif bir medya kurulusunun kendine 6zgii nitelikleri vardir ancak hangi niteliklerin
alternatif oldugu konusunda hi¢bir zaman yaygin sekilde dile getirilmis bir mutabakat olmamistir
(Albert, 2006). Ayrica bu sorularin yanitlari, halen internet araciligiyla da yaymlarini siirdiiren
daha 6nce bahsedilen dort yayin organi incelenerek, verilmeye galigilacaktir.
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[Ik basta bu dort yaym kurumlarinin reklam almayarak anaakim medyadan net bir
sekilde ayrildigini belirtmek gerekmektedir. Bu kurumlar yayin hayatlarin1 devam ettirmek
icin abonelik sistemiyle satis yapmakta ya da bagli bulundugu dernek veya vakfa yapilacak
destek cagrilartyla gerekli maddi ihtiyaglarini temin etmektedirler. Ayrica habercilerin ¢aligma
pratikleri iginde ve haber idaresi birimlerinde haber degeri atfedilmeyen kiirtaj, aile ici siddet,
tecaviiz, escinsel agk, kadin saglig1 gibi glindelik yasam elestirisiyle beslenen, 6zel alanin iginde
kabul edildiginden dile getirilmeyen sorunlarin (Kdker, 1997, 30), bu yayim organlarinca sik¢a
islendigi goriilmektedir. Bu yayin anlayis yapisiyla dahi ana akim medyaya kars1 alternatif bir
durus sergilediklerini sdylemek miimkiindiir. Okur/yazar ikiliginin kaldirilmasima iliskin ¢aba
ise biiyiik oranda kendini ger¢eklestirilememistir. Diger 6zellikleriyle degerlendirdigimiz zaman
bu yaymlarin alternatif yayincilik sablonuna tam olarak uymadigini, kendi yapilaria gore farkl
uygulamalara bagvurduklarini belirlenmektedir.

Bu yapiya ornek olusturabilecek ve ilk akla gelebileceklerden biri ‘popiiler feminist
yayin projesi’ olarak hayata gecen ve ulusal dagitim agina giren ilk siireli yayin olan Pazartesi
dergisidir. Kadin Kiiltiir ve Iletisim Vakfi’nin yaym orgam olarak 1995 Mart ayinda yaym
hayatina baglayan Pazartesi Dergisi, kadinlarin sadece kurban ya da magdur olarak haber
degeri tasidig1 ulusal yaygin medyaya kars1 farkli bir habercilik anlayis1 giitmiistiir. Bu agidan
feminist alternatif medya 6zelligini tasidigini s6ylemek miimkiindiir. 2002’ nin Mart ayinda
maddi sebeplerle yayin hayatina ara veren dergi 2003 Kasim sayistyla birlikte yeniden yayin
hayatina donmiistiir. Alternatif medyanin kurumsal anlamda isleyis bi¢imi, mevcut sektorel yap1
icinde hayat bulmasini zorlastirmaktadir. Boylesi bir durumun yasanmasi alternatif medyanin
yapilanmasinin getirdigi sektorel uyusmazlikla dogrudan alakali olarak goriilmektedir. Ayrica
dergi, okurlariyla yazarlar arasinda hiyerarsi kurmayarak her okurunun ayni zamanda derginin
yazar1 olabilecegini gdstermis ve kadinlarin bulunduklart alanda kagida dokmek istedikleri her
seye sayfalarinda yer vererek (Demir, 2012, 217) alternatif medya 6zelligini ortaya koymustur.
Pazartesi Dergisi, 106 say1 boyunca aylik dergi olarak siirdiirdiigli yayinini 2006 yilinda iki aylik
dosya seckiler halinde siirdiirmeye karar verirken gilincel habercilik yapacagi alani da internet web
sitesi olarak belirlemistir. Amaglarini bu sekilde daha fazla kadina ulasmak, daha fazla kadinin
katkisiyla daha dolu bir dergi ¢ikarabilmek olarak belirleyen dergi, 2007 yilinin sonundan beri
web sitesini giincellenmedigi gibi basili olarak da varligini siirdiirememistir. Dergide oldugu gibi
basim, dagitim ve idari yapilarla ugrasmadan mali problemlerle kargilagmadan yayin hayatini
stirdiirmenin kismen miimkiin oldugu bir internet sitesi aracilifiyla Pazartesi Dergisi sadece
arsiv sayilartyla yaym hayatini siirdiirmeye calismaktadir. Binlerce kadina ulagmak, sitede yer
alacak forum araciligryla kadinlarla iletisim saglamak ve en 6nemlisi feminizm iizerine tartisma
ortami olusturmak amactyla (Demir, 2006) acilan sitede bugiin sadece derginin eski sayilarina
ulagilabilmektedir. Ozellikle yeni medyanin sundugu genis imkanlara ragmen beslenen umutlar
ve hedeflenen amaglar gergeklesmemistir.

Ataerkillik ve onunla biitiinlesmis iktidar sistemlerine kars1 ve alternatif se¢enekler i¢in
feminist teoriyi yayginlastirmak ve giiglendirmek isteyen Amargi, parti, devlet gibi merkezi
yapilardan orgiitsel olarak bagimsiz bir olusumdur. Hiyerarsik bir orgiit olmayan Amargi’de
bir yonetim organi yoktur. Hedeflerini, ihtiyaglar dogrultusunda, komisyonlar, atdlyeler ve
caligma gruplar1 araciligiyla hayata gecirmektedir. Herkes kendi yiiriittiigii calismada inisiyatif
sahibidir. Orgiitlenme modeli statik degil ve siirekli olarak calisma tarzlarini ve ilkeleri
gbzden gecirip degistirebiliyorlar. Amargi dergisi, kuruldugu 2006 yilindan bu yana, iki editor
tarafindan yiiriitiiliiyor: Pinar Selek, Aksu Bora. Yayin kurulunda hi¢ erkek yok, etkinlikler
de sadece kadinlara ac¢ik. 3 ayda bir yayinlanan Amargi Feminist Dergisi, 6zellikle yurtici ve
yurtdisi aboneliklerle yayin hayatini siirdiirmektedir (amargi.org.tr, amargidergi.com). Boylece
iizerindeki mali baskilar1 hafifietmeye calisan Amargi, reklam almayarak alternatif yayincilikta
1srar etmektedir Okuyucunun ayni zamanda yazar olabilecegi bir ortam olmamasina ragmen;
okuyucularin projelere ve sosyal medyanin imkanlari dahilinde aktif sekilde tartigmalara katilim1
saglanarak, alternatif yayincilik bir nebze olsun gergeklestirilmis olmaktadir.
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Kiiltiir ve Siyasette Feminist Yaklasimlar, dort ayda bir ¢ikan elektronik bir dergidir. Yayin
politikasi geregi kiiltiirlerin ve kimliklerin ¢esitliligini gézeten; anti-militarist ve demokratik bir
¢izgiyi benimseyen Feminist Yaklasimlar’in feminist aktivizm ile feminist teorinin bulusabilecegi
bir zemin olusturmak hedefleri arasindadir. 2006 yilinda yayin hayatina baslayan ve internet
tizerinden abonelik sistemi ile calisan dergi simdilerde tiim makaleleri internet sitesinden
okurlartyla paylagmaktadir. Mali bagimsizligin saglanmasi adina derginin ¢ikarilabilmesini
saglayacak altyapi kosullart i¢in de okurlardan sitede belirtilen hesap numaralarina destek
yapmalari istenmektedir. Yayin kurulunda yine sadece kadinlar vardir. Mor renkli tasarimiyla
dikkat ¢eken site, okuyucunun yazar olabilecegi alternatif medya &zelligini tagimamaktadir.
Kadin giindemlerini dikkate alarak olusturulan dergi ¢ergevesi, yayin kurulu ile danisma kurulu
arasindaki goriis aligverisiyle sekillenmektedir. Materyallerin yayinlanmasina yayin kurulunun
ve hakemlerin onaymin ardindan karar verilmektedir. Dergide, feminist inisiyatifin 6ncelikli bir
konumda bulunmasi anlaminda kadinlar lehine pozitif ayrimcilik uygulanmaktadir. Kadmlar
tarafindan yazilmig metinlere de oncelik verilmektedir (feministyaklasimlar.org). Bu yapisiyla
dergi, durusu noktasinda alternatif medyaya ornek teskil etmektedir ancak feminist alternatif
medyanin ilkelerinin tam olarak uygulandigi sdylenemez.

Ugan Siipiirge 1996 yilinda Ankara’da bir grup kadin tarafindan kurulmustur. Kurulus
amacini; kadin kuruluglar ve kadin hareketine duyarli kisiler arasinda iletisim, igbirligi ve
dayanigsmay1 arttirmak, onlarin deneyimlerini gen¢ kusaklara aktarmak, ulusal ve uluslararasi
bir iletisim ag1 olusturmak olarak belirlemektedir. Kendini ‘iletisim merkezi’ olarak tanimlayan
Ucan Siipilirge toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasini, kadmlarin giiclenmesini ve
esitsizlikten kaynakli sorunlarm ¢6ziimiine katkida bulunmay1 hedeflemektedir. Ugan Siipiirge;
bolge toplantilari, radyo ve televizyon programlart ve en Onemli etkinliklerinden biri olan
Ucan Siipiirge Uluslararas1 Kadmn Filmleri Festivali’ni gerceklestirmektedir. Ugan Stipiirge’nin
dergisi Ugan Haber ise yayin hayatina 1998 yilinda baslamustir. 11k yillarda iki aylik periyotlar
halinde ve ‘biilten’ formunda yayimlanan Ucan Haber, zamanla sayfa sayisini arttirip ele aldigi
konular1 derinlemesine inceleyerek ‘dergi’ halini almistir. Ucan Haber, 2007 yilinin basindan
bu yana 6zel say1 olarak yayimlaniyor; “Medya”, “Yerel Siyaset”, “Erken ve Zorla Evlilikler”.
Ug 6zel say1 Ugan Haber arsivinde yer almaktadir. ‘Kadin ve Medya’ baslikli 6zel sayisiyla
24. kez basilan Ugan Haber, iki yilda bir de Ingilizce olarak yayimlanmaktadir. Derginin yani
sira, kadin Orgiitlenmesi, uluslararasi sdzlesmeler, iletisim egitimi gibi bir¢cok konuda yapilan
atolye calismasi, egitim ve seminerlerin sonucunda hazirlanan kitaplarla birlikte sinemayla
ilgili yaymlar da faaliyetleri arasinda yerini almaktadir. Diger yandan Ucan Siipilirge’nin 14
Subat 2002°de acilan www.ucansupurge.org adresindeki web sitesi, toplumsal cinsiyete duyarli
habercilik yapan, Tiirkiye ve diinyadan kadin haberleri, yaz1 ve roportajlara yer veren bir
platform olusturmustur. Ugan Siipiirge nin alternatif medya 6zelliklerini tagiyan etkinliklerinden
biri ise yerel kadin muhabirler agin1 kurmus olmasidir. 2003 yilinda kurulan bu kadin haber agi,
yereldeki kadin haberlerinin giindeme tasinmasi, kadinlarin kendi haberlerini yaparak taleplerini
ve Onceliklerini goriiniir kilmasi amactyla kurulmustur. Boylece goniillii muhabirlerden olusan
alternatif bir kadin haber ag1 orgiitlenmesi ortaya ¢ikmistir (Dogan, 2012, 221). Bu ¢ergevede
orgiitsel yap1 anlaminda alternatif medya Ozelligini tam olarak gergeklestiremeyen Ugan
Stipiirge, mali noktada piyasadan ve reklamdan uzak kalmay1 basarmistir. Bu acig1 ise Ucan
Siipiirge Kadin Iletisim ve Arastirma Dernegi’ne yapilacak bagislar ve etkinlikler igin sponsorluk
faaliyetleriyle gidermeye ¢aligmaktadir.

Sonug¢

Egemen medyanin dikey iletisimine karsi yatay bir iletisim saglamasi (Downing,
1995, 1) ve kiigiik azinliklarin fikirlerini savunmasi (Atton, 2002, 12) alternatif medyanin
baslica ozellikleridir. Alternatif medya organizasyonlarnin, radikal sosyal degisikliklerin
destekleyicisi oldugu Hamilton ve Atton (2001, 121) tarafindan vurgulanmaktadir. Belirtilen
ilk hedefin gergeklesmedigi iilkemizde, alternatif medyanin radikal sosyal degisikliklerin
destekleyici olarak mesafe aldigimi sdylemek mimkiindiir. Tiirkiye’ye 6zgii durumlar,

www.amiﬂ%—ak&dmia.com

\agmgp‘a?/lv

1]



d[@d@mia

0

ERCIYES ILETIiSIM 2014
OCAK

yapilagsmis haber iiretim siiregleri veya sektorel ve idari yapinin zorlamalar1 nedeniyle alternatif
medya ilkelerinin ele aliman yaym organlar tarafindan yeterince uygulanamadigimi belirtmek
gerekmektedir. Bu durumda mevcut gazetecilik anlayislari/pratikleri farkli dlciitlerle yeniden
tanimlanabilir. Ayrica, ‘yepyeni’ gazetecilik anlayislarinin/pratiklerinin pesine de diisiilebilir,
hatta diisilmelidir. Nitekim alternatif medya orgilitlenmeleri bunu ¢esitli bicimlerde yapmaya
caligmiglar ancak yeterli derecede zemin bulamamislardir. Burada en 6nemli gérev okuyucuya
diismektedir. Haber metinleri tizerine verilen miicadele, hayati anlamlandirma tizerine verilen bir
miicadeledir. Haber iiretimi alani, sadece sinifsal bir miicadele alan1 degil, biitiin (cinsel, dinsel,
etnik, kiiltiirel ayrimciliga ugrayan) ‘madunlar’(subaltern) tarafindan verilecek bir miicadele
alanidir. Bu farkindalikla hareket eden aktif bir izleyici/okuyucu faktorii hedeflenen yapilanmay1
giiclendirecektir. Biitiin bu kosullar altinda seslerini duyuramayanlarin sesi olmak iddiasindaki ve
medya pazarina ancak kiyisindan tutunabilmis gazeteler, dergiler ve internet siteleri ¢esitli proje
destekleri, bagislar ve sponsorluklarla ayakta durma miicadelesi vermektedir. Yani, sivil toplum
medyasi cephesinde umut veren yeni bir gelisme yok (Alankus, 2005). Kadinlar igin ¢esitli
iletisim araglarimi kullanmak 6zellikle bilgisayar ag1 olarak interneti kullanmak bu noktada bir
¢ozlim olabilir; tabi ki yeni iletisim teknolojilerinin kullanim1 noktasindaki cinsiyet¢i ayrimin
uistesinden gelinmek kaydiyla. Kadinlarin alternatif medyasini gii¢clendirmek ve okuyucular
arasinda anaakim medyaya karsi elestirel bir bakis acist gelistirilmelidir. Feminist alternatif
medyanin, biling olusturma ve dikkat ¢ekme noktasinda ¢ézliim olabilecegi diisiiniilmektedir
ancak genelde ‘marjinal’ olarak algilanmasinin da 6niine gegilmesi gerekmektedir.
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