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MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI VE YENi MEDYA ALGISINA ETKIiSi*

Ozet

Teknolojik agidan ulasilan nokta, kitle iletisim araglarini ve dolayisiyla medyay1 zaman ve
mekan sinir1 olmaksizin kullanilir hale getirmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesine bagh
olarak ortaya ¢ikan hareketlilik ve akilli teknolojiler, haberlesmenin yani sira medyayi takip etme
olanagi ve hizini artirmistir. Ozellikle ¢ocuklar, bu tiir gelismis iletisim araglarina erken yaslardan
itibaren sahip olmakta, yeni medyanin etkilerine maruz kalmaktadir. Cocuklarin medya karsisinda
biling kazanmasi ve kitle iletisim araclarinin olumsuz etkilerinden korunabilmesi i¢in medya
okuryazari olmalar1 6nemli goriilmektedir.

Calismada; oOgrencilerin  medyay1 0Ozellikle internet medyasindaki igerikleri nasil
degerlendirdikleri, medyanin zararl etkilerine kars1 farkindalik kazanip kazanmadiklar1 gibi hususlar
iizerinde durularak, dersin 6grencilerin algilarin1 ne sekilde etkiledigi tespit edilmeye calisiimistir.
Arastirma kapsaminda; Ankara’nin Mamak Ilgesi’nden 75. Yil ilkdgretim Okulu, Kecidren’den
Giilhane ilkégretim Okulu, Cankaya’dan Giilen Muharrem Pakoglu ilkégretim Okulu, Altindag’dan
[hsan Sungu Ilkdgretim Okulu ve Yenimahalle’den Yesilevler ilkégretim Okullari’nin tesadiifi
ornekleme yoluyla secilen ikiger sinifindan toplam 258 6grenciye anket uygulanmaistir.

Calisma sonucunda; medya okuryazarligi dersinin, internet medyasinin igeriklerini
degerlendirme konusunda yararli ve gerekli oldugu saptanmis, 6grencilerin yeni medya ile igeriklerine
kars1 elestirel bir bakis agis1 kazanmasi gerektigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Medya Okuryazarligi, Internet, ilkogretim, Biling

MEDIA LITERACY COURSE AND ITS EFFECT TO PERCEPTION OF NEW MEDIA
Abstract

Nowadays, the point of technological aspects that we have reached become using mass media
tools hence the media without the limits of time and space. Mobilization and smart technologies which
emerged depending on the development of new communication technologies give a chance to follow
the media and increased the speed of following the media as well as communication. Especially children
from an early age have been having these kind of advanced technological tools and therefore, they are
exposed to the effects of new media. In order to become awareness against media and to be protected
from negative effects of mass media tools, being media literacy for children is seen to be essential.

In the study, it was attempted to identify in what ways the perception of students are affected
by this course by considering their approach to media especially to television, how they evaluate the
contents and if they are aware of its negative effects. Within the scope of the survey, a questionnaire
was made to 258 students who were chosen coincidentally from two classes of the schools in Ankara
named 75.century Primary School (Mamak), Giilhane Primary School (Kegidren), Giilen Muharrem
Pakoglu Primary School (Cankaya), Thsan Sungu Primary School (Altindag) and Yesilevler Primary
School (Yenimahalle).

As a result of the study, it was determined that media literacy course is a beneficial and
essential lesson for evaluation of content of Internet Media, and it was seen that the students gained
a critical viewpoint against new media and its content.

Key Words: New Media, Media Literacy, Internet, Elementary Education, Awareness

* Makalenin genis 6zeti Yeni Medya-Yeni Yaklagimlar Konferansi’nda (8-9 Mayis Canakkale) sunulmustur.
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1. Giris

Bilgisayar, internet, akilli telefonlar gibi teknolojiler ag tabanl iletisime olanak sunmakta
ve boylece kiiresel bir kapsama alanina sahip olan yeni medya ¢esitlendirilmis icerigiyle, kiiresel
bir etkilesim olanagi sunmaktadir. Teknolojinin sundugu bu olanaklardan her yas ve sosyo-
ekonomik yapidaki insanlar yararlanabilmektedir. Glinlimiizde gocuklar dahi evlerdeki sabit
ag baglantilarmin diginda sahip olduklar1 mobil telefonlar araciligiyla zaman ve mekan smnir
olmaksizin ag baglantis1 kurabilmektedir.

Cocuklarimizin yeni medyanmn tiim olanaklarini kullanabilmesi, onlar1 etkili birer
medya kullanicis1 yapmakla kalmamakta ayni zamanda yeni medyanin ¢esitlendirilmis, sinirsiz
icerigiyle bas basa birakmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuklarin ve hatta eriskin bireylerin de bilingli
birer medya kullanicisi olabilmeleri ve 6zellikle medya iceriklerine karsi elestirel bir bakis agis1
gelistirebilmeleri agisindan medya okuryazarligi kavrami biiyiikk 6nem kazanmistir. Diinyanin
bir¢ok iilkesinde miifredatlarda yer alan medya okuryazarligi dersi, Tiirkiye’de de miifredattaki
yerini almistir.

Medya okuryazarlig1 dersinin cocuklarin yeni medya algisina etkisiyle ilgili olarak yapilan
bu arastirmada, Ankara il merkezinde bir alan aragtirmasi yapilmistir. Arastirmanin 6rneklemini,
bu dersi 8’inci smifta uygulamakta olan ve farkli ilgelerde yer alan 75. Y1l Tlkdgretim Okulu,
Giilhane ilkdgretim Okulu, Giilen Muharrem Pakoglu [k gretim Okulu, Thsan Sungu i1k gretim
Okulu ve Yesilevler ilkdgretim Okulu olusturmustur. Seg¢meli olan bu dersin her okulda
okutulmamasi, dersin verildigi okul sayisinin az olmasi ve okullarin tercihleri dogrultusunda
okutuldugu smiflarin (7°nci veya 8’inci siniflar) farklilik gostermesi nedeniyle Ornekleme
dahil edilen okullar1 bulabilmek icin ilkogretim okullar1 tek tek telefonla aranmistir. Dersi 8.
siniflarda vermekte olan okullarin belirlenmesinin ardindan okul yonetiminin bu arastirmanin
uygulanmasina izin verdigi yukarida belirtilen okullar aragtirma kapsamia alinmistir. Bu
aragtirmanin yapilabilmesi i¢in Milli Egitim Bakanlig1 Ankara i1 Milli Egitim Miidiirliigii’'nden
de izin alinmig ardindan belirlenen okullarin her birinden medya okuryazarligi dersinin
okutulmakta oldugu ikiser sube tesadiifi olarak se¢ilmis ve bu subelerde bulunan tiim 6grenciler
ornekleme dahil edilmistir. Ayrica, arastirmanin yapilmasi i¢in dénem sonu beklenmistir.

[Ikogretim 6grencilerinin televizyon izleme aliskanliklarini ve medya okuryazarlig dersi
ile ilgili goriislerini belirlemek igin iki boélimden olusan bir anket formu hazirlanmistir. Anket
formunun ilk boliimiinde katilimeilarin sosyo-demografik ozelliklerine ve televizyon izleme
aliskanliklarina iligkin sorulara yer verilirken ikinci boliimiinde medya okuryazarligi dersi
tizerinde durulmus; 5°1i likert tipinde bir 6lgek kullanilmugtir.

Verilerin yorumlanabilmesi i¢in ise SPSS 16.0 programi kullanilmistir. Elde edilen veriler
SPSS programina girilerek verilerin anlamlilik ve giivenilirlik testleri yapilmistir. Ankette yer
alan sorularin birbirleriyle olan tutarligini 6lgmek i¢in yapilan giivenilirlik analizinde Cronbach’s
Alpha katsayist 0.897 olarak ol¢iilmiistir.

Medya okuryazarlig1 dersinin dgrencilerin yeni medya algisini ne sekilde etkiledigini
belirlemeyi amaglayan bu aragtirmanin hipotezleri sunlardir:

*  Bilingli birer medya kullanicist olabilmek agisindan medya okuryazarligi dersi biiyiik
Onem tasimaktadir.

*  Medyaokuryazarligidersiyenimedyaniniceriklerinidogrubirsekilde degerlendirebilmek
acisindan farkindalik kazandirmaktadir.

*  Medya okuryazarlifi dersi 6grencilerin yeni medyaya karsi yaklasimlarinda ve yeni
medyay1 kullanim aliskanliklar1 {izerinde farklilik yaratmaktadir.

2. Medya Okuryazarh@ Kavrami ve Medya Okuryazarhginin Amaglari

Gegmis yillarda sadece okuryazar olmak yeterli bir nitelik olarak goriiliirken giiniimiizde
teknolojideki gelismislik diizeyi ve yeni olanaklar farkli okuryazarlik bigimlerini giindeme
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getirmigtir. Okuryazarlik tlirlerinden en genis kapsamlis1 ve bilgi okuryazarligi, bilgisayar
okuryazarligi, sosyal medya okuryazarligi gibi alt dallarin1 bir semsiye gibi kapsayan medya
okuryazarlig; bireyin kitle iletisim araglarini ihtiyaglar1 dahilinde kullanabilme, bu araglardaki
iceriklere ulasabilme ve ulasmis oldugu igerikleri ¢dziimleyebilme, degerlendirebilme ve iletide
bulunabilme yetenegidir. Binark ve Bek’e (2010, 109) gdore medya okuryazarligi bireyleri
kapitalist sisteme kars1 bilinglendiren bir aragtir.

Medya okuryazari ise medya igeriklerini bilingli bir sekilde degerlendirebilen ve medya
iceriklerine elestirel bir bakis acisiyla yaklasan kisidir. “Medya okuryazari olmak demek medya
hakkindaki gercekleri ve istatistikleri ezberlemek degil; seyrettigi, okudugu ve duyduklari
hakkinda dogru sorular sormay1 6grenmek demektir” (Jolls ve Thoman, 2008, 33).

Bir baska deyisle medya okuryazari olmak:
*  Medyay akilli ve etkili bir bigimde kullanmaktir.

* Medya endustrilerinin siyasi goriisli, gelismesi, ekonomik tabani ve idari ya—pisi
konusunda bilgi sahibi olmaktir.

»  Farkli kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirmektir.

*  Medyanin bireylerin ve toplumun inang, tavir, davranislar ve degerler ilizerin—deki
etkisinin bilincinde olmaktir.

e Demokratik bir bigimde degisik medya kanallar1 yoluyla etkili iletisim kur—maktir
(Ozad, 2011, 89).

Iletisim teknolojilerinin ulastig1 nokta, internet, akilli cep telefonlar1 ve tabletlere kadar
bir¢ok iletisim aracinin yaygin bir sekilde kullanilmasi ve her an her yerde iletisim olanagi
sunmasinin yani sira ulusal ya da uluslararasi diizeyde yayin yapan iletisim kanallarinin ¢esitliligi
medyanin etkilerini gliglendirmistir. Bireyin medyanin mesaj bombardimaniyla ¢evrili oldugu
ortamda, medya okuryazarlig1 bilingli medya kullanicilart yetistirmeyi amaglamaktadir. Cilinkii
medya diinyasindaki gerceklik yasamin ger¢ekliginden farklidir. Bir baska deyisle kitle iletisim
araglarinda yer verilen icerikler bir kurgudur ve medya kullanicilari bunun farkinda olmalidir.
Tokgoz de (2010, 154), medya okuryazarliginin amacinin “Gergekligin insa edilebilme araci
olarak kullanildigimin farkinda olan etkin katilimcilar yaratmak” oldugunu ifade etmektedir.

Bir bagka goriise gore ise medya okuryazarligi, “Medya tiiketimi siirecini faal ve elestirel
bir stirece doniistiirmek”tir (Taskiran, 2007, 91).

Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi’ne (European Centre for Media Literacy) gore ise
medya okuryazarliginin amaglari soyledir:

*  Medyann fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis agisiyla nakletmek tizere kuruldugunu
anlamak.

*  Duygusal etki olusturmak i¢in 6zel tekniklerin kullanildigini1 anlamak.

*  Bu tekniklerin amaglandiklar1 ve dogurduklar etkilerin ayirdina varmak.

e Medyanin bazi kisilerin yararina galistigini, bazilarini ise disladigini anlamak.
* Alternatif bilgi ve eglence kaynaklar1 aramak.

*  Medyay1 kendi yarar1 ve zevki i¢in kullanmak.

» Edilgen olmak yerine aktif olmak.

*  Yeni 6grenme kiiltiirii olan dijital okuryazarliga hazirlanmak (Pekman, 2011, 41).

Ancak, medya okuryazarliginin amaci sadece bilingli medya kullanicilar1 yetistirmekle
sinirlanamaz. Cilinki medya okuryazarligiyla ayni zamanda bilingli yurttas yetistirerek,
demokratik bir toplum olusturmak ve toplumsal yasamda diizeni saglamak da amaglanmaktadir.
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2.1. Diinyada ve Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg

Diinyada 6zellikle son 30-40 yildir tartigsilmakta olan medya okuryazarligina verilen 6nem
ve konuyla ilgili yapilan calismalar iilkeden iilkeye farklilik gdstermektedir. Ingiltere, Avustralya,
Kanada ve Amerika gibi iilkeler medya okuryazarligi alaninda 6ncii tilkeler durumundadir.

Medya okuryazarligir 1982 yilinda UNESCO’nun gerceklestirmis oldugu bir toplantinin
bildirisinde yerini almis ve toplanti1 kavramin yayginlagmasina biiyiik katkida bulunmustur.

Avrupa Birligi tiye devletleri arasinda medya okuryazarhigiyla ilgili olarak ¢esitli
uygulamalar goriilmesine ragmen, medya okuryazarligi 2000 yilinda Lizbon’da gerceklesen zirve
ile AB’nin giindemine girmistir. Zirvede; yeni enformasyon ve iletisim teknolojisine dayal bilgi
toplumu ve bilgi ekonomisinin sekillendirildigi gelecegin Avrupasini ve yasam boyu 6grenimin
desteklenmesi, egitime genel biitcede ayrilan payin artirilmasi, enformasyon teknolojilerini
kullanma becerilerinin gelistirilmesi lizerinde durulmustur (Binark ve Bek, 2010, 73).

Avrupa Birligi Konseyi, Belgika Fransiz Toplulugu Medya Okuryazarligi Yiiksek
Konseyi’nin 02—03 Aralik 2010 tarihlerinde diizenledigi “Hepimiz i¢in Medya Okuryazarligi”
konulu uluslararasi konferans ise tiim diinyadan konuyla ilgili 300 uzmani bir araya getirmistir.
Konferans sonrasinda olusturulan “Yasam Boyu Medya Okuryazarligi Hakkinda Briiksel
Deklarasyonu” yiiriitiilecek egitim faaliyetlerine, her vatandagin medyay1 kullanma yetenegine,
vatandasin medya okuryazarlig1 egitimine erisimine, arastirmalara ve Avrupa medya politikalarina
iligkin bir tavsiyeler biitlinii sunmustur.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi her ne kadar 2000’li yillarda tartisilmaya baslansa da
konu ile ilgili ilk uygulamalar daha eski yillara dayanmaktadir. 1911 yilinda Mehmet Said
Paga’nin Istanbul Sabah Matbaasi’ndan ¢ikan Gazete Lisam adli yapiti medya okuryazarhigi
calismalari agisindan bir ilk &rnek olarak degerlendirilmektedir(Ozarslan, 2008, VII).

Bu 6ncii adimlara ragmen Tiirkiye’de medya okuryazarligi ancak 2003 yilinda diizenlenen
bir iletisim surasinda giindeme gelmistir. 2021 Subat 2003 tarihlerinde Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu (RTUK) tarafindan diizenlenen Iletisim Surasi’nda medya okuryazarligi konusuna
deginilerek, suranin sonug bildirgesinde medya okuryazarligina yer verilmistir.

MEB Talim ve Terbiye Kurulu (TTK) Baskanligi, RTUK ve iletisim fakiiltesi uzmanlarindan
olusan bir komisyon tarafindan 2006 yihinda “Medya Okuryazarhg1 Dersi Taslak Ogretim Programi
ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmistir. “Ogretim Kurumlarma Medya Okuryazarh@ Dersi
Konulmasma Dair Isbirligi Protokolii” ise 22 Agustos 2006’da RTUK ile MEB TTK Baskanlig
arasinda imzalanmustir. 31 Agustos 2006 tarihinde de MEB TTK Bagkanligi’nda yapilan gériismede
“Ilkdgretim Segcmeli Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi” kabul edilmistir (RTUK, 2007).

Medya okuryazarligi dersi, 2006-2007 6gretim yilinda pilot olarak segilen Adana-Seyhan
Dumlupinar ilkgretim Okulu, Ankara-Cankaya Ahmet Vefik Pasa ilkogretim Okulu, Erzurum-
Merkez Barbaros Hayrettin Pasa Ilkdgretim Okulu, istanbul-Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer
Erdénmez ilkdgretim Okulu ve Izmir-Karsiyaka METAS Ilkogretim Okulu’nda toplam 780
Ogrenciye verilmeye baslanmaistir.

Medya okuryazarligi dersini bu pilot okullarda verecek olan 20 sosyal bilgiler 6gretmeni
icin Ankara’da 7-10 Eyliil 2006 tarihleri arasinda dort giin stireyle “Egitici Egitimi Programi1”
gercgeklestirilmistir.

2007-2008 egitim-0gretim yilindan itibaren miifredatlarda se¢meli ders olarak yer
almaya baglayan medya okuryazarlig1 6’nc1, 7'nci ve 8’inci siniflarin herhangi birinde, haftada
bir secilebilmekte ve haftada bir ders saati okutulmakta iken 25.06.2012 tarihli ve 69 sayil
Kurul Karari ile kabul edilen ilkégretim Okullar1 Haftalik Ders Cizelgesi ile 7’nci veya 8’inci
siniflarda ve 2 ders saati olarak okutulmasi kararlastirilmistir.

Tiirkiye’de uygulanmakta olan ilkdgretim Medya Okuryazarligi Dersi Programi’na
bakildiginda toplam 8 {initeden olusan programin bir iinitesi “Internet Sanal Diinya” adin
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tasimaktadir. Bu tinitenin programdaki orani %12.5’tir. Ayni programda “Televizyon” ve “Aile Cocuk
ve Televizyon” olmak iizere televizyonla ilgili iki tinite yer almaktadir. Televizyonla ilgili tinitelerin
programdaki oran1 ise % 29.5°tir (MEB ve RTUK, 2007, 39). Yalniz Milli Egitim Bakanlig1 Talim
Terbiye Kurulu Baskanligimm 11.12.2013 tarih ve 239 sayili karari ile bu program yenilenmistir.
2014-2015 egitim-6gretim yilindan itibaren uygulanacak olan programin 6nceki uygulamalar gibi
(TV, internet, gazete vb) arag esasli olmadigi, beceri (erisim, ¢dziimleme, degerlendirme ve tliretim)
temelli bir yaklasimi esas aldig1 belirtilmektedir. Eglence Arac1 Olarak Medya Alan1 ‘Eglencem
Medya’, Bilgi Kaynag1 Olarak Medya Alan1 ‘Medyaya Soru Soruyorum,’ ve ‘Once Bir Diisiineyim,’
Katilim Ortami Olarak Medya Alani ise ‘Benim Medyam’ tinitelerinden olugmaktadir.

3. Yeni Medya

Teknolojik gelisim insanlarin yasamlarini dogrudan etkilemekte, her alanda insanlara yeni
olanaklar sunmakta ve yeni kavramlarin dogmasina yol agmaktadir. Teknolojik geligsimin kitle
iletisim araglari iizerindeki etkisi ise bu araglar arasinda geleneksel (gazete, radyo, televizyon,
sinema)-yeni ayrimina neden olmus ve dolayisiyla yeni medya kavramini glindeme getirmistir.

Geleneksel-yeni medya ayriminda zitliktan 6te bir doniisiim s6z konusudur. Bu baglamda
eskinin temelleri tizerine kurulan yeninin i¢inde eski de bulunmaktadir. Yeni olanin belirleyicisi
ise sahip oldugu teknolojidir (Yengin, 2012, 348-349). Bilgisayar, internet, cep telefonlari, oyun
konsollar1, Ipod ve avugici veri bankasi kayitlayicilari ve iletisimcileri, diger bir deyisle tiim bu
dijital teknolojiler yeni medya bagligi altinda toplanabilir (Binark, 2007, 21).

“Yeni iletisim teknolojileri tipik olarak mikroislemci ya da bilgisayar yetilerini kullanan
ve kullanicilar arasinda ve kullaniciyla enformasyon arasinda etkilesime olanak taniyan ya da
bunu zorunlu kilan iletisim teknolojileridir” (Rice’tan akt. Timisi, 2003, 80-81).

Timisi (2003, 81) bu teknolojilerin ortak teknik o6zelliklerini, enformasyonun
toplanmasinda, saklanmasinda, islenmesinde ve aktariminda sayisal teknik kullanan sistemlerden
yararlanmasina baglamaktadir.

Rogers (Akt. Geray, 2003: 18-19)’a gore, yeni medyanin ii¢ 6zelligi vardir:
+  Etkilesim: Iletisim siirecinde etkilesimin varlig1 gereklidir.

» Kitlesizlestirme (demassificaiton): Biiyiikk bir kullanic1 grubu iginde her bireyle 6zel
mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilir.

* Eszamansiz (asenkron) olabilme: Yeni iletisim teknolojileri birey i¢in uygun bir zamanda
mesaj gobnderme veya alma yeteneklerine sahiptirler. Ayni1 andalik gerekliligini ortadan
kaldirirlar.

Yeni medya geleneksel medyadan farkli olarak alict kontrolliidiir ve Rogers’in da
belirttigi gibi en 6nemli 6zelliklerinden birisi iki yonli, etkilesimli olmasidir. Steur(Akt. Tufan,
2013, 134)’un “kullanicilarin ger¢ek zamanda bagimli bir ortamin yap1 ve igerigini degistirme
isleminde dahil olabilecekleri seviye” olarak tanimladig1 etkilesim yeni iletisim teknolojileri ile
diinyay1 birbirine baglayan aglarin arasindaki bir iligkiyi de ifade etmektedir.

Timisi (2003: 134)’ye gore etkilesim, hiz, eylemin sayist ve kapsama olmak {izere ii¢
unsuru igermektedir. Buna gore, etkilesimin hizi veya tepki zamani, etkilesim imkan1 saglayan
iletisim sistemlerinin en onemli niteligidir. Dolayist ile etkilesim, iletisim kuran bireylerin
tepkilerini birbirlerine génderme siireleri ve kapasiteleridir. Bilgisayar ortaminda iletisimde
sohbet odalar1 aninda etkilesimi saglayan sistemlerdir.

Herhangi bir yeni medya ortaminda, etkilesim unsuru nedeniyle paylasilacak bir bilgi
veya mesaj iletisim siirecini etkileyebilmekte ve degisime yol agabilmektedir.

Kiiresel bir kapsama alanina sahip olan yeni medya c¢esitlendirilmis igerigiyle diinyanin
neresinde olursa olsun bilgiye aninda ulasabilme olanagi sunmakta ve kiiresel baglamda insanlar
arasinda biitiinlesme zemini hazirlayabilmektedir.
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Yeni medya sundugu olanaklar agisindan demokratiklesme agisindan da 6nemli katkilar
sunmaktadir. Toplumdaki her birey kendi goriisiini sosyal medya aracilifiyla ileterek,
paylasabilme olanagina sahiptir.

Internet iizerindeki elestirel haber siteleri, geleneksel medyanin zaman ve mekan kisitlarini,
gorece ortadan kaldirarak genis iletisimsel biitiinlesmeye zemin hazirlamaktadir. Farkli kimlikler de
bu zemin lizerinde yeni aidiyet bigimleri, tutunma zeminleri kazanmakta; yersizlesmis yurtsuzlagmis
yiginlarmn ulusal politika ve kiiltiirel etkilesimine katilma olanaklari (miizakereci demokrasi), siyasi
iradenin niteligine bagl olarak genislik kazanabilmektedir (Térenli, 2011, 118).

Yeni medya Ozellikle son yillarda diinyada ve Tiirkiye’de tartismalarin odaginda yer
almaktadir. Bu tartigmalarin ortak noktalarindan birini, yeni medyanin Arap Bahar1 ve Gezi
Parki gibi olaylarda insanlarin drgiitlenmesinde aktif rol oynamasi ve diinyadaki pek ¢ok siyasi
gelismede onemli paya sahip oldugu diislincesi olusturmaktadir. Bu nedenle bazi {ilkelerde yeni
medya ortamlari ile ilgili sansiir uygulamasina gidilmistir. Kuzey Kore, Kiiba, iran ve Cin bu
tilkelerden bazilaridir. “Diinyanin en kati sansiir uygulayan {ilkelerinden biri olan Cin Halk
Cumhuriyeti, bu konuda 6miir boyu hapis cezasima kadar ciddi yaptirnmlar uygulamaktadir.
Facebook, Twitter ve YouTube gibi popiiler internet platformlarina giris izni olmayan {iilkede,
hiikiimet aleyhine olan biitiin igerikler de aninda kaldirilmaktadir. Ayrica internet {izerinden
calisan gazetecilerin her yaptiklart detayli bir sekilde incelenmektedir (http://sosyalmedya.co/
internet-sansuru-dunya/6/).

3.1. internet Teknolojisi

Yeni medya dendiginde akla ilk olarak internet ortami gelmektedir. Bir bagka deyisle
internet teknolojisinin sundugu etkilesim olanagi yeni medyanin ortaya g¢ikmasi agisindan
gerekli ortam saglamustir. Internet; ses, goriintii ve yazi génderme olanaginin yani sira bilgiye
hizli ulagim agisindan getirdigi kolayliklarla geleneksel medyanin doniisiime ugramasina yol
acmistir.

Ingilizce’de “international network” yani “uluslararasi ag” anlamma gelen internet,
Yilmazkol (2007, 137)’a gore yaygin bir kullanim kazanmis olan yeni iletisim teknolojilerinin
ulastig1 en son noktadir. Aglarin ag1 olarak tanimlanan internet, fiziksel ya da elle tutulur bir arag
olmaktan ziyade birbirine bagl sayisiz kii¢iik bilgisayar aglarindan olusan biiyiik bir bilgisayar
agidir (Timisi, 2003, 121).

Farkli alanlardan bakildiginda internetin farkli tanimlar1 ortaya ¢ikmaktadir:

+  Teknolojik acidan Internet, temel olarak bagimsiz ¢ok sayida iletisim sebekelerinin
birbirine baglanmasi ile elde edilen ¢ok biiyiik (devasa) bir iletisim agidir.

+ Internet uluslararasi, gevsek olarak organize olmus, otonom, birbirine bagli iletisim
aglarmin goniillii katilimlarla ve Internet standartlari tarafindan tanimlanmis protokol
ve siirece agik goniillii baglantilarla ev sahibinden ev sahibine iletisim tarafindan
desteklenen bir sistemdir.

+ Internet, kendine 6zgii yazili olmayan kurallar1 ile insanlarin bilgi alisverisi yapabildigi
en biyiik topluluktur ve pek ¢ok yararl bilginin bir tusa basmak kadar yakin oldugu dev
bir kiitiiphanedir.

+ Internet, iiretilen bilgiyi saklama, paylasma ve ona kolayca ulasma imkanini saglayan bir
bilgi teknolojisidir (Aziz, 2012, 141).

Interneti sadece bir iletisim araci olarak diisinmemek dogru bir yaklasim olacaktir.
Internet zaman ve mekan kavrami olmaksizin elektronik posta génderip alabilme, sohbet etme
olanaklarimin yani sira giiniimiizde bilgi edinme, bankacilik islemlerini gerceklestirme ve alig
veris yoniinden dnemli bir arag durumuna gelmistir.

“Internet sundugu ozgiirlik alaniyla bireylerin farkli goriislerini aktarabilmesine
olanak tanimasi agisindan demokratiklesmeye katkida bulunurken, bazilarina gore ise, yeni
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bir kiiresel denetim alani ve hegemonya araci olarak goriilmektedir” (Yilmazkol, 2007, 138).
Sosyal ag donatilar1 ve dijitallesmenin bireyleri sosyal gruplar igerisinde eszamanli etkilesimde
bulusturdugu gibi; gézetimi de miimkiin hale getirmektedir (Ustakara, 2014, 338). Yeni iletigim
teknolojileri iktidarlarin ve egemen kesimlerin denetim amagl uygulamalari ile birlikte gdzetim
toplumunun habercileri durumuna gelebilmektedir (Caligkan, 2010, 80). “Fransiz filozof
Michel Foucault’nun g¢aligmalari, ‘gdzetim toplumu’ kavramina son derece onemli bir katki
sunmustur. Enformasyon toplumunun bir¢ok tiiriinden farkli olarak, gozetim toplumu yaklagimi
enformasyon ve bilgiyi toplumsal denetim ve esitsizliklerin birincil kaynagi olarak ele alir”
(Laughey, 2010, 113).

Gozetimi, “Bugiline kadar 6rnegi olmayan, zihin tizerinde zihinsel iktidar elde eden yeni
bir yontem” olarak ifade eden Bentham’in girmis oldugu gozetim tasarim uygulama girisimi
“panaptikon” kavramini giindeme getirmistir. Foucault, Bentham’in panaptikon adini tasiyan
gbzetim tasarim uygulama girisimine gonderme yapmis ve panaptikon sozciigiiniin gozetleme
sorunlari1 ¢ozmeye uygun bir iktidar teknolojisi oldugunu vurgulamaktadir (Mattelart ve
Foucault’dan Akt. Ustakara, 2014, 338).

Panoptikon, mimarisi hiicrelere ayrilmis daire formundaki bir binanin ortasinda yer alan bir
gozetleme kulesine ev sahipligi yapar. Burada her hiicrede yasayan birey tek basinadir, tamamen
bireysellesmistir ve siirekli goriilebilir durumdadir. Gézetleme kulesinde birinin olup olmadigina
dair gergeklesen bilinmezlik hali, mahkiimun goriilme halinden kagamamasi ile birlikte, izlenip
izlenilmediginden de asla emin olamamasini beraberinde getirmektedir. Iste bu da gozetleme ve
hegemonyanin olusmasinda en etkili silah olarak goriilmektedir. Ciinkii bilingli ve siirekli bir
goriinebilirlik hali i¢indeki mahkum, yapacaklarinin gizli olmayacagini bildiginden kendiliginden
iktidarin isleyisine uyum saglar. Boylece demir parmakliklara gerek kalmadan toplumsal kontrol
mekanizmasi gergeklesir ve goriilen, bilinen hersey kolayca egemenlik altina alinarak, iktidar
tarafindan ele gegirilir ve denetlenebilir (Foucault, 1992, 245-285’den akt. Baban, 2014: 599).

Yeni medya ve gozetim sorununun iizerinde duran Fuchs da yeni medyada gdzetim
sorununu sanildigindan daha tehlikeli ve daha riskli bulmaktadir. Fuchs ayni zamanda bu sorunu
sermaye birikim sorunu ile iligkilendirerek, toplanan datalarin sermaye sahiplerine satildigini,
onlarin da bu datalara gore yol haritalart ile uzun ve kisa dénem projelerini belirlediklerini
sOylemektedir (Cakir, 2014: 127-128).

Neoliberal politikalar bireyi miisteri olarak gérmektedir. Internet araciligiyla dzel sirketler,
bankalar bireylerin kisisel bilgilerine onlarin rizalari olmadan ulagsmakta, bu bilgiler kendileri
icin veri tabani olusturmaktadir (Tahrali, 2013: 220)

Uyanik (2013: 369),sosyal medyanin teshiri ve gdzetlemeyi koriikleyen bir yapiya sahip
oldugunu belirtmektedir. Ona gore, sosyal medyada anonim kalabilme imkani gdzetlemeyi
(dikizleme, réntgenleme) kolaylastirarak insani i¢giidiilere de hizmet etmektedir. Insanlar, yeni
iletisim teknolojilerinin donattig1 mecra olarak sosyal medya yoluyla kendi diinyalarini diger
insanlarin gozleri 6niine agmaktadirlar (Ustakara ve Tugcu, 2014: 133).

3.2. Diinyada ve Tiirkiye’de internet Kullanim

Gilintimiizde diinyada internetin kullanic1 sayist ve yayginlik orani 6nemli boyutlara
ulasmustir. Internet kullanicist sayisi ile birlikte internetin yayginlik orani da hizla artmaktadar.

2012 rakamlarina gore 7 milyar 17 milyon 846 bin 922 olan diinya niifusunun 2 milyar
405 milyon 518 bin 376’1 interneti kullanmaktadir. Bu acidan internetin yayginlik orant %
34.3’e ulagmigtir. 2000-2012 yillar arasinda interneti kullananlarin orani ise 360 milyon 985
bin 492’dan 2 milyar 405 milyon 518 bin 376’ya ulagsmis, yani bir bagka deyisle kullanici sayist
%566.4 artmistir (www.internetworldstats.com/stats.htm).

Internet kullanim orani agisindan Cin 538 milyon kullanici sayst ile ilk siray1 alirken,
bunu ABD 246 milyon ve Hindistan 137 milyon internet kullanici sayisiyla takip etmektedir.
Tiirkiye’de ise 79 milyon 749 bin 461 olan niifusun 36 milyon 455 bini interneti kullanmaktadir.
Bir baska deyisle Tiirkiye niifusunun % 45.7°si internet kullanicisidir. Bu rakamlarla diinyada
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internet kullanim orani agisindan 15. sirada bulunan Tiirkiye’de internet kullananlarin orani
diinya toplaminin % 1.5’lik kismin1 olusturmaktadir (www.internetworldstats.com/stats.htm).

Su anki konumuyla Tiirkiye, yeni medyay1 etkin kullanan tilkeler siralamasinda bir hayli
list siralarda yer almaktadir. Ulkeler siralamasinda Tiirkiye Friendfeed’de birinci, Facebook’ta
dordiincii, ayda 30 saati gegen bireysel kullanim siiresiyle dijital teknolojiyi en fazla kullanan
iilkeler arasindadir (Akici, 2012, 251).

Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan diizenli olarak gergeklestirilen “Hanehalki Bilisim
Teknolojisi Kullanim Arastirmas1” calismasinin 2013 raporuna baktigimizda olduk¢a dikkat
¢ekici sonuglarla karsilasilmaktadir.

Rapora gore 16 — 74 yas arasinda bulunan erkek bireylerin % 60’1, kadin bireylerinse %
39’u bilgisayar ve internet kullanmaktadir. Bilgisayar ve internet kullananlarin ¢ogu sehirlerde
yasarken, kirsal bolgelerde yasayan bireylerde internet ve bilgisayar kullanim oranlar1 % 30’lara
diismektedir. Ancak genel niifusun % 39.5°1 diizenli olarak internet kullanmaktadir.

Ayni1 rapora gore internet kullanicilarin % 73.2’si internet lizerindeki sosyal gruplara
katilirken, % 75.6’s1ise ¢cevrimici haber, gazete ya da dergi okumaktadir. Ev ve i yeri disinda ise
internet igin cep telefonu veya akilli telefon kullanilmaktadir. 2013 yilinin ilk ii¢ ayinda Internet
kullanan bireylerin ev ve igyeri disinda internete kablosuz olarak baglanmak i¢in % 41.1°1 cep
telefonu veya akilli telefon kullanirken, % 17.1°1 tagmabilir bilgisayar kullanmaktadir.

Her dort internet kullanicisindan biri ise internet {izerinden alisveris yapmaktadir. Internet
kullanan bireylerin ag iizerinden kisisel kullanim amaciyla mal veya hizmet siparisi verme ya da
satin alma oram % 24.1’dir. Onceki yil internet {izerinden aligveris yapanlarm orani ise % 21.8 idi.

RTUK {in 2013 y1li Tiirkiye’de Cocuklarin Medya Kullanma Aliskanliklar1 Arastirmasi
da ¢ocuklarin internet kullanimi ile ilgili 6nemli sonuglar ortaya koymaktadir. Cocuklarin %
60.8’1 interneti kendileri i¢in 6nemli gordiiklerini belirtirken, internet kitle iletisim araglari
igerisinde dnem siras1 bakimindan kitap, gazete ve derginin ardindan ikinci sirada yer almustir.

Ayni aragtirmada c¢ocuklarin % 73.7’sinin evinde bilgisayar/tablet, % 63’liniin evinde
ise internet oldugu goriilmiistiir. Kendisine ait oda bulunan c¢ocuklarm % 80’inin odasinda
bilgisayar/tablet, % 65’inin odasinda ise internet vardir.

Cocuklarin % 37.7’si interneti 1-2 saat arasi, % 25.3’1 ise 2-3 saat aras1 kullanmaktadir.
Internete girme amaglarma bakildiginda ise sosyal medya aglarina katilma % 68.8, e posta
anlik ileti gébnderme % 32.1, online gazete ve dergi okuma % 27 ve aligveris % 8.9 oranlarma
ulasilmustir.

Interneti kullanmayan ¢ocuklarin, interneti kullanamamasinin sebebi ise % 61.6 ile evde
internet olmamasidir.

3.3.Sosyal (Toplumsal) Ag Kavrami ve Sosyal Paylasim Siteleri

Hig¢ kuskusuz ki, yeni medyanin sunmus oldugu en onemli yeniliklerden birisi sosyal
paylasim siteleridir ve bu siteler giinliik yasamin ayrilmaz bir parg¢asi durumuna gelmistir. Siirekli
paylasim saglayan bu siteler araciliiyla yer ve mekan sinir1 olmaksizin bireylerarast baglanti
kurulabilmekte, insanlar diisiincelerini ifade edebilmekte ve oOrgiitlenebilmektedir. Kurumlar,
isletmeler de sosyal medya hesaplar1 agarak tanitim vb. faaliyetlerde bulanabilmektedir.

Sosyal aglar ve toplu gruplar iizerinden bireylerin birbirleriyle yaptigi diyaloglar ve
paylasimlar ise sosyal medyay1 olusturmaktadir(Dilmen, 2012, 137). Aglar veya siteler, kayith
kullanicilarin birbirleri arasinda, arkadasliklar, hobiler, kisisel ilgi alanlar1 ve is sektorleri ya
da akademik kurumlar temelinde baglar kurabilmesine imkan verirler(Er, 2012: 211). Sosyal
medya alaninda son yillarda yasanan gelismelerle birlikte WEB 2.0 tabanli siteler olan Youtube,
Facebook, Twitter gibi siteler daha hizli iletisim olanagi sunmus ve genis kullanici kitlelerine
ulagmislardir.
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Sosyal aglar denince akla ilk gelenleri soyle siralayabiliriz:

*  Sosyal siteler: MySpace, Facebook, Twitter

e Video Paylagim: YouTube

* Bloglar: Blogger.com, Wordpress

*  Fotograf Paylasim Siteleri: Flicker, PhotoBucket.
*  Profesyonel Ag Siteleri: LinkedIn, Ning

+ Igerik Etiketleme. MERLOT, SLoog.

*  Wikiler: Wetpaint, PBWiki.

Katilim, agiklik, karsilikli konusma, topluluk ve baglantisallik olmak {izere sosyal
medyanin 5 ayr1 6zelligi bulunmaktadir:

* Katilim: Sosyal medya, ilgili olan herkesten geribildirimi ve katkilar1 cesaretlendirir.
Medya ile izleyicisi arasindaki ¢izgiyi siliklestirir.

* Agiklik: Birgok sosyal medya hizmeti geribildirime ve katilima agiktir. Bu hizmetler oy
vermeyi, yorum yapmay1 ve bilgiyi paylasmayi desteklerler. Igerige erisim ve kullanimda
ender olarak engeller vardir.

*  Kargilikli konusma: geleneksel medya yaymn yapmaya ve yayimlamaya iligkindir. Buna
karsilik sosyal medya iki yonlii diyalog, karsilikli konugma igindedir.

e Topluluk: Sosyal medya topluluklarinin hizla olusmasina ve etkin bir sekilde iletisim
kurmalarina izin verir.

» Baglantisallik: Birgok sosyal medya baglantisaldir. Diger siteler, kaynaklar ve kisiler igin
link verirler (Giirsakal, 2009, 23-24).

Asan (2012: 128) sosyal medya iizerinde olusturulan igerigin kullanici tarafindan
olusturulmus olmasi nedeniyle ‘yenilik’ ya da ‘icat etme’ nin 6nem kazandigin ve igerigi iireten
ve kullanan arasindaki kat1 ayrimin ortadan kalktigini ifade etmektedir.

Glinlimiizde 6zellikle 12-17 yas aras1 geng kusak arasinda sosyal medya kullanimi son
derece yaygindir. 12-17 yaslar1 arasindaki kusagin % 93’1 online mecra ile iligkidedir hatta %
63’1 hergiin online durumdadir. Bu sosyal medyanin hedef kitleye erisim giiciiniin ne diizeyde
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu nedenle sosyal medya toplumsal degisim acisindan da bir
kanal haline doniismektedir (Peltekoglu, 2012, 5).

Sosyal medyanin insanlara ulagabilmede ve orgiitleyebilmede sagladigi kolaylik herhangi
bir dogal afet ve benzeri durumda biiyiik yararlar saglamaktadir. Herhangi bir deprem durumunda
enkaz altinda kalan ya da kaybolan kisilere cep telefonu mesaji ya da sinyalleri araciligiyla
ulasilabilmektedir.

Ancak internet ortaminin bireylere sundugu 6zgiirliik ve kuralsizlik, paylasilan igeriklerin
giivenilirligi konusunda kusku yaratmaktadir. Babacan vd. (2011: 73) artan enformasyon
nedeniyle olusan bilgi kirliliginin hangi bilginin dogru ve giivenilir oldugu konusunda kafa
karisiklig yasattigini ifade etmektedir.

Diger bir yandan da enformasyona hizlica ulasan bireyin Ozgiirliik alanlari, neoliberal
politikalar cer¢evesinde bakildiginda da tehdit alindadir. Neoliberal politikalar bireyi miisteri olarak
gormektedir. Internet araciligiyla dzel sirketler, bankalar bireylerin kisisel bilgilerine onlarin rizalart
olmadan ulagmakta, bu bilgiler kendileri i¢in veri tabani olusturmaktadir (Tahrali, 2013, 220).

4. Bulgular

Bu arastirma kapsaminda, Ogrencilerin medyaya Ozellikle yeni medyaya yaklagimi,
icerikleri nasil degerlendirdikleri, zararl etkilerine kars1 farkindalik kazanip kazanmadiklari
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gibi hususlar iizerinde durulmustur. Ayrica 6grencilerin medya okuryazarligi dersi ile ilgili
diistincelerinin yani sira dersin O0grencilerin gerek medya, gerekse de yeni medyayla ilgili
algilarini ne sekilde etkiledigi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu kapsamda elde edilen bulgular su
sekildedir:

Tablo 1: Okullara gore 6grenci sayisi

Okul Ad1 Ogrenci Sayisi Oran (%)
75. Y1l ilkdgretim Okulu 61 24
Giilen Muharrem Pakoglu {lkogretim Okulu 59 23
Giilhane flkdgretim Okulu 53 20
Ihsan Sungu ilkégretim Okulu 49 19
Yesilevler ilkgretim Okulu 36 14
Toplam 258 100

Aragtirmaya katilan dgrencilerin % 24’ 75. Yil ilkégretim Okulu’nda, % 23’i Giilen
Muharrem Pakoglu ilkdgretim Okulu’nda, % 20’si Giilhane {lkdgretim Okulu’nda, % 19°u Ihsan
Sungu lkdgretim Okulu’nda ve % 14”ii Yesilevler {lkdgretim Okulu’nda 6grenim gérmektedir.

Tablo 2: Ogrencilerin en ¢ok kullandigi medya araci

Medya Araci Ogrenci Sayis1 Oran (%)
Televizyon 160 62
Internet 93 36
Dergi 3 1.2
Gazete 2 0.8
Toplam 258 100

Ogrencilerin en ¢ok kullandig kitle iletisim arac1 televizyondur. Televizyondan sonra en
fazla kullanilan kitle iletisim araci ise internettir. En fazla televizyon izleyen 6grenci sayisit 160
(% 62), en fazla interneti kullanan 6grenci sayis1 ise 93 (% 36)’tiir.

Tablo 3: Evde internet bulunma durumu

Internet Ogrenci Sayisi Oran (%)
Var 190 73.6
Yok 68 26.4
Toplam 258 100

Ogrencileri cogunun evinde internet baglantis1 bulunmaktadir. Evinde internet baglantist
olanlarin oran1 % 73.6 iken evinde internet baglantisi olmayanlarin orani % 26.4’tiir.

Tablo 4: Ogrencilerin interneti kullanim amaclari

Kullanim Amaci Ogrenci Sayist Oran %
Ders ¢aligmak, bilgi edinmek 159 61.6
Eglenmek 141 57.7
Bos zamanlarini degerlendirmek 68 26.4
Sosyal paylasim sitelerine girmek 96 37.2
Diger 27 10.5
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Ogrenciler interneti ders galigmak, bilgi edinmek ve eglenmek amaciyla kullanmaktadir.
258 dgrencinin % 61.6°s1 interneti ders ¢alismak ve bilgi edinmek i¢in kullandigini belirtirken,
% 38.4’{i interneti ders ¢alismak ve bilgi edinmek igin kullanmamaktadir. Ogrencilerin % 57.7’si
ise interneti eglence amacgl kullanmaktadir.

Tablo 5: Ogrencilerin interneti kullanim sikhg

Kullanim Sikhig1 Ogrenci Sayist Oran (%)
Hergiin 97 37.6
Haftada bir giin 27 10.5
Haftada birkag giin 95 36.8

Iki haftada bir giin 13 5
Diger 26 10.1
Toplam 258 100

Ogrencilerin biiyiik gogunlugu interneti her giin ya da haftada birkag giin kullanmaktadir.
Anketekatilan 6grencilerin % 37.6’s1interneti her giin, % 36.8’1 haftada birkag giin kullanmaktadir.
Haftada bir giin internet kullananlar ise % 10.5°lik bir kism1 olusturmaktadur. iki haftada bir giin
internet kullananlarin orani ise % 5’tir.

Tablo 6: “Medya okuryazarhgi dersi medyayr okuyabilen, medyanin dilini ¢6zebilen aktif bir birey

haline gelmemi saglad1.”

Ogrenci Sayisi Oran (%)
Tamamen Katiliyorum 109 42.2
Kismen Katiliyorum 86 333
Kararsizim 35 13.6
Kismen Katilmiyorum 12 4.7
Tamamen Katilmiyorum 16 6.2
Toplam 258 100

“Medya okuryazarligi dersi medyay1 okuyabilen, medyanin dilini ¢dzebilen aktif bir
birey haline gelmemi sagladi” ifadesine 6grencilerin 109°u (% 42.2) tamamen katilirken, 86’s1
(% 33.3) kismen katilmakta, 35’1 (% 13.6) kararsiz kalmaktadir. Ogrencilerin 16’s1 (% 6.2) bu
ifadeye tamamen katilmazken, 12’si (% 4.7) ise kismen katilmadiginm belirtmistir.

Tablo 7: “Bilincli bir medya kullamcis1i olabilmek icin medya okuryazarhi@i dersini almak

gerekmektedir.”
Ogrenci Sayisi Oran (%)
Tamamen Katiliyorum 138 535
Kismen Katiliyorum 57 22.1
Kararsizim 34 13.2
Kismen Katilmryorum 13 5
Tamamen Katilmiyorum 16 6.2
Toplam 258 100

“Bilingli bir medya kullanicisi olabilmek igin medya okuryazarligi dersini almak
gerekmektedir” ifadesine dgrencilerin 138’1 (% 53.5) “tamamen katiliyorum”, 57°si (% 22.1)
“kismen katiliyorum”, 34’1 (% 13.2) “kararsizim”, 16’s1 (% 6.2) “tamamen katilmiyorum” ve
1371 (% 5) “kismen katilmiyorum” yanitini vermistir.
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Tablo 8: “Medya metinleri ideolojik mesajlar icermektedir.”
Ogrenci Sayis1 Oran (%)
Tamamen Katiliyorum 108 41.9
Kismen Katilryorum 67 26
Kararsizim 50 19.4
Kismen Katilmiyorum 14 54
Tamamen Katilmiyorum 19 7.4
Toplam 258 100

“Medya metinleri ideolojik mesajlar igermektedir” ifadesine 6grencilerin 108’1 (% 41.9)
“tamamen katiliyorum”, 67°si (% 26) “kismen katiliyorum” 50°si (% 19.4) “kararsizim”, 19’u
(% 7.4) “tamamen katiliyorum”, 14’1 (% 5.4) ise “kismen katilmiyorum” yanitini vermistir.

Tablo 9: “Medyanin sundugu diinya gercek degildir, bir kurgudur.”

Ogrenci Sayis Oran (%)
Tamamen Katiliyorum 83 322
Kismen Katiliyorum 65 25.2
Kararsizim 48 18.6
Kismen Katilmiyorum 26 10.1
Tamamen Katilmiyorum 36 14
Toplam 258 100

“Medyanin sundugu diinya gercek degildir, bir kurgudur” ifadesine dgrencilerin 83’1 (%
32.2) “tamamen katiliyorum”, 65’1 (% 25.2) “kismen katiliyorum”, 48’1 (% 18.6) “kararsizim”,
36’s1 (% 14) “tamamen katilmryorum” ve 26°s1 (% 10.1) “kismen katilmiyorum” seklinde cevap

vermistir.

Tablo 10: “Medya kuruluslarinin tarafsiz olmadigim diisiiniiyorum.”

Ogrenci Sayis1 Oran (%)
Tamamen Katiliyorum 95 36.8
Kismen Katiliyorum 61 23.6
Kararsizim 56 21.7
Kismen Katilmiyorum 20 7.8
Tamamen Katilmiyorum 26 10.1
Toplam 258 100

“Medya kuruluslarinin tarafsiz olmadigini diisiiniiyorum” ifadesine 6grencilerin 95’1 (%
36.8) “tamamen katiliyorum” 61’1 (% 23.6) “kismen katiliyorum”, 56’s1 (% 21.7) “kararsizim”
26’s1 (% 10.1) “tamamen katilmiyorum”, 20’si (% 7.8) ise “kismen katilmiyorum” seklinde

goriis bildirmistir.

Tablo 11: “Medyada yer alan haberlerin dogrulugunun sorgulanmasi gerektigini diisiiniiyorum.”

Ogrenci Sayisi Oran (%)
Tamamen Katiliyorum 155 60.1
Kismen Katilryorum 49 19
Kararsizim 39 15.1
< Kismen Katilmiyorum 8 3.1
\§) Tamamen Katilmiyorum 7 2.7
‘% Toplam 258 100
4
<
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“Medyada yer alan haberlerin dogrulugunun sorgulanmasi gerektigini diisiiniiyorum”
kategorisine Ogrencilerin 155’1 (% 60.1) “tamamen katiliyorum”, 49’u (% 19) “kismen
katiliyorum”, 39°u (% 15.1) “kararsizim”, 8’1 (% 3.1) “kismen katilmiyorum” ve 7’si (% 2.7)
“tamamen katilmiyorum” yanitini vermistir.

Tablo 12: “Medya okuryazarh@ dersi medya konusunda bilgilendiricidir, medyay1 dogru anlamay1
saglamaktadir.”

Ogrenci Sayisi Oran (%)
Tamamen Katiliyorum 174 67.4
Kismen Katiliyorum 51 19.8
Kararsizim 17 6.6
Kismen Katilmryorum 5 1.9
Tamamen Katilmiyorum 11 43
Toplam 258 100

“Medya okuryazarligi dersi medya konusunda bilgilendiricidir, medyay1 dogru anlamay1
saglamaktadir” ifadesine 6grencilerin 174’1 (% 67.4) “tamamen katiliyorum”, 51’1 (% 19.8)
“kismen katiliyorum”, 17°si (% 6.6) “kararsizim”, 11°1 (% 4.3) “tamamen katilmiyorum”, 5’1 (%
1.9) ise “kismen katilmiyorum” demistir.

Tablo 13: “Medya okuryazarhg: dersi medyay1 sorgulamay1 ve medya iceriklerine kars elestirel
bakis acis1 kazanmayi saglamaktadir.”

Ogrenci Sayis Oran (%)
Tamamen Katiliyorum 136 52.7
Kismen Katiliyorum 64 24.8
Kararsizim 36 14
Kismen Katilmryorum 10 3.9
Tamamen Katilmryorum 12 4.7
Toplam 258 100

“Medya okuryazarligi dersi medyay1 sorgulamay1 ve medya igeriklerine karsi elestirel
bakis acist kazanmay1 saglamaktadir” maddesine 6grencilerin 136’s1 (% 52.7) “tamamen
katiliyorum”, 64’1 (% 24.8) “kismen katiltyorum”, 36’s1 (% 14) “kararsizim”, 12°si (% 4.7)
“tamamen katilmryorum” ve 10’u (% 3.9) “kismen katilmiyorum™ goriisiinii belirtmistir.

5. Sonu¢ ve Degerlendirme

Son yapilan aragtirmalar ve ortaya cikan veriler gostermektedir ki, yeni medya
uygulamalar kisilerin giinliik yasaminin ayrilmaz pargasi haline gelmistir. Eriskin bireylerin
yan1 sira ¢ocuklar da bilgisayar ve akilli telefon teknolojisinin aktif kullanicist durumundadir.
Dolayisiyla ¢ocuklar medya alanindaki gelismis teknolojileri kullanan bireyler olarak internet
iizerindeki enformasyonun etkilerine son derece agiktir.

Arastirma sonuglarma gore; ogrencilerin % 73.6’smin evinde internet baglantisi
bulunmaktadir. Ogrenciler interneti ders ¢alismak, bilgi edinmek ve eglenmek amaciyla
kullanmaktadir. Ogrencilerin % 61.6’s1 interneti ders calismak ve bilgi edinmek i¢in kullandigin
belirtirken, % 57.7’si ise interneti eglenme amagch kullanmaktadir. Ogrencilerin biiyiik cogunlugu
interneti her giin ya da haftada birka¢ giin kullanmaktadir. Arastirmaya katilanlarin % 37.6’s1
interneti her giin kullanirken, % 36.81 haftada birkag giin kullanmaktadir.

Arastirmanin sonuglarina bakildiginda dersin 6grenciler iizerinde olumlu etkiler yarattig
ifade edilebilir. Arastirmaya katilanlarin yarisindan fazlasi medyanin igeriklerinin kurgu oldugunu
ifade etmistir (tablo 9), ayrica 6grenciler medyanin tarafsiz olmadigini diisiinmekte (tablo 10) ve
medyada yer alan haberlerin dogrulugunun sorgulanmasi gerektigini belirtmektedirler(tablo 11).
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Ogrencilerin medya okuryazarlig dersi ile ilgili kanaatleri degerlendirildiginde dersin
¢ocuklarin bilinglenmesi konusunda etkili oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Ogrencilerin biiyiik
bir kismi1 ders sayesinde medyaya karsi aktif bir birey haline geldigini diisiinmektedir (tablo 6).
Benzer bir sekilde bilingli bir medya okuryazari olmak icin medya okuryazarligi dersinin alinmasi
gerektigini belirtmistir (tablo 7). Ogrencilerin verdigi bilgiye gére ders medyay1 sorgulamay1 ve
medya igeriklerine karsi elestirel bakis acis1 kazanmay1 saglamaktadir (tablo 13).

Yeni medyanin oldukga etkin oldugu giiniimiizde bilingli bir medya okuryazari olabilmek
icin medya okuryazarlig1 dersi biiyiik 6nem tagimaktadir. Aragtirma sonuglarinda da goriildiigii
gibi medya okuryazarligi dersi 6grencilerin medyay1 anlamalarini ve medya igeriklerine karst
elestirel bir bakis agisi kazanmalarimi saglamaktadir. Ancak medya okuryazarligi dersinin
miifredatta yer almasinin ardindan 6 egitim 6gretim yili gegmis olmasina ragmen ders, bir tiirlii
zorunlu ders niteligi kazanamamistir. Milli Egitim Bakani Nabi Avci’nin medya okuryazarligi
dersi ile ilgili bir soru Onergesine verdigi yanita gore de dersin zorunlu dersler grubuna
almmasiyla ilgili herhangi bir ¢alisma yapilmamaktadir (www.egitimhane.com). Cocuklarin
medya okuryazarlig1 dersini almasi ve dersin zorunlu dersler arasinda yer almasi saglanmalidir.
Dersin ilkdgretim birinci kademeden itibaren miifredatta yer almasi ¢ocuklarin medyay1 bilingli
bir sekilde kullanmasi ve medya iceriklerine karsi elestirel bir bakis acist kazanmasi adina
yararli olacaktir.

Medya okuryazarligi ile ilgili ¢alismalar sadece ¢ocuklarla siirli kalmamalidir. Yetiskin
bireylerin de medya okuryazarligi konusunda bilgilendirilmesi ve medya okuryazari niteligi
kazanmalar1 ¢ocuklarin medyanin olumsuz etkilerinden en alt diizeyde etkilenmesi baglaminda
yararli olacaktur.

Medya okuryazarligi ile ilgili olarak kitle iletisim araglarinda bilgilendirici yayinlar
yapilmasi ¢cocuklarin ve ebeveynlerin bilgilendirilmelerine dnemli katkilar saglayacaktir.
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