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Oz

Charles Ackland, film izlemenin bir dizi sosyal davranis, hareket ve duygu igeren bir eylem
olmasi dolayisiyla, dijital sinema ile gelen degisimin, yalnizca dijital projeksiyonlarin sinemaya
yerlestirilmesi, filmlerin Uretim ve dagitim asamalarindaki degisim degil, sinemaya gitme ve film
izleme aliskanliklarindaki farkliliklari da icerdigini belirtmektedir. Jeff Howe tarafindan “sosyal
bir devrim” olarak tanimlanan “kitle kaynak” (crowdsourcing) uygulamalarinin bir tirG olan
“kitlesel fonlama” (crowdfunding) uygulamalari, galismada diinya ve Tirkiye 6rnekleri Gzerinden
incelenmektedir. Calismanin amaci, Turkiyede film Ureticileri igin afternatif bir finansman kaynagi
olan kitlesel fonlamanin, elde edilen fon miktarlari ve treten tlketici baglaminda degerlendirilen
destekgi sayilarina iliskin gtincel verileri sunmaktir Bu yéntyle calisma, daha sonraki calismalar
icin katki saglayacags var sayilan betimleyici bir 6zellik tasimaktadir. Calismanin sonucunda kitlesel
fonlamanin Turkiye'ye ©zgl sonuglarina dair ulagilan veriler yorumlanarak, kitlesel fonlama
kampanyalarinin Turkiye'de film alanindaki genel isleyisine dair degerlendirmeler yapiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kitlesel fonlama, Ureten tiketici, katilimailik.

New Approaches to the Relationship Between Audience and Film Production: Experiences
of Crowdfunding Campaigns in Turkey

Abstract

As Charles Ackland reminds us, “Watching movies always consists of a variety of behaviors,
actions, moods, and intentions.” The changes that come with digital cinema are not limited
to the distribution and screening of movies; they also include the social practice of watching
movies. The effects of new communication technologies on film production must be analyzed
in terms of the relationship between audience and film. A new audience of “prosumers”
expects to have an influence on films that are going to be released. Crowdfunding, a type of
crowdsourcing first described by Jeff Howe as a social revolution, is a remarkable way to analyze
this new audience that wants to influence the production process. This research study attempts
to present actual data related to crowdfunding campaigns for selected platforms in Turkey. The
data for quantitative analysis will be collected from selected platforms and from interviews with
the producers of selected films. The presentation of statistical data is aimed at an understanding
of crowdfunding campaigns and improvement of subsequent studies in the field.
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Giris

Etkilesim, paylagim, bilgiye erisimde kolaylik, bagimsiz igerik
iretimi, demokratiklesme, kolektif iiretim, igerige etki edebilen ‘“lireten
tiiketici” gibi kavramlarin 6nem kazanmasi ile bireylerin yagam pratiklerinde
var olan degisim, film alanina da yansimaktadir. Yeni medya ortaminin
ortamin, kullanici odakli, ¢ift yonlii etkilesime olanak saglayan, hizli ve
aninda bilgi paylasimi yapilabilen, ag baglantili ve hipermetinsel bir ortam
olmas1 nedeni ile (Manovich, 2001, s. 27) yeni metinsel deneyimlerden,
yeni temsil big¢imlerinden, yeni kullanici ve iretici iliskilerinden
bahsedilmektedir. Bahsi gecen yeni aliskanliklarin, iiretici ve tiiketici
iligkileri {izerine olan etkisi, sinema alaninda da izleyicinin yeniden
tanimlanmasi gerekliligini dogurmustur (Tryon, 2009, s. 18-22).

Dijitallesme sonrasi var olan degisimi, farkli mecralarin birbirine
yakinlagsmasi, i¢ ice geegmesine dayali olarak yakinsama/yondesme
(convergence) kavrami ile aciklayan Henry Jenkins, yakinsamayzi,
“kullanicilarin, farkli teknolojilerin birlestigi araclar1 kullanarak yaptiklari
kiiltiirel aktarim” (Jenkins, 2006, s. 2) olarak tanimlamakta ve iiretilen
yapitlarin icerigine etki edebilme imkani bulan, yazar ve okur, performans
gosteren ve izleyen, yapan ve yorumlayan gibi birden ¢ok kimlige sahip
yeni bir kullanict modelinden s6z etmektedir (Jenkins, 2006, s. 4). Bu
tanimlamada bahsedildigi gibi yakinsamanin gergeklesmesinde, kullanicinin
cesitli siireclere aktif katilimi s6z konusudur. Yeni medyada, kaynaktan
hedefe giden ileti, hedef kitle tarafindan degistirilebilmekte ve hedef kitle,
kaynak ireten konumuna gegebilmektedir. Yeni medya kullanicilari,
izleyici olmak diginda, film iireticisi, filmi paylasan, filmi tanitan ve filmi
yorumlayan gibi birden ¢ok role sahip olabilmektedir.

Bu baglamda degisimlerin sinema alaninda iiretim asamasina dair
etkilerini, iretim siirecine dahil olan izleyiciler baglaminda, Kkitlesel
fonlama uygulamalar iizerinden 6rneklendirmek miimkiindiir. Tirkiye’de
film tretiminde kullanilan fon ve desteklere bakildiginda, o6zellikle ana
akim disinda kalan filmler ig¢in ana kaynak konumunda olan bakanlik
desteginin' ve televizyon kanallari, cgesitli sponsorluklar, festivallerden
kazanilan odiillerden saglanan destekler, yapimcilarin katki paylar1 gibi diger
desteklerin, isleyislerine dair g¢esitli aksakliklar olmasi ve var olan talebe

! Sinema Genel Miidiirliigii'ne bagli, Sinema Destekleme Kurulu tarafindan
2004 yilinda ¢ikarillan “5224 Sayili Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve
Siniflandirilmasi ile Desteklenmesi Hakkindaki Kanun”
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yetersiz kalmasi s6z konusudur. Bu nedenle, film ireticileri, bahsi gegen
desteklere alternatif destekler ve fonlar bulma egilimindedirler. Bu baglamda
diinyada olduk¢a yaygin bigimde kullanilan kitlesel fonlama uygulamalarin
Tiirkiye’de kullaniminin yayginlastig1 goriilmektedir.

Calisgmada  bireylerin  degisen iretim-tiketim aligkanliklarina
bagl olarak gelisen uygulamalardan biri olan ¢evrim igi kitlesel fonlama
uygulamalarinin film alaninda, Tiirkiye’deki platformlar tizerinde yer
alan veriler ile degerlendirilmesi amacglanmaktadir. Ancak bunu yaparken,
kitlesel fonlama konusunda yapilan yerel g¢aligmalarin azligi nedeni ile
oncelikle kitlesel fonlama ve temel kavramlar1 agiklanmakta, bdoylelikle
okuyucuya genel bir bilgi sunulmasi hedeflenmektedir. Bu yonii ile
betimleyici bir ¢alisma olan makale kapsaminda ulasilan nicel gézlemlere,
belirlenen platformlar?  iizerinden belirlenen tarih araliginda toplanan
verilerin derlenmesi ile ulasilmisti. Bu platformlar, Tiirkiye’de film
iireticilerinin aktif olarak kullandig1 “CrowdFon”, “Fonla Beni”, “Fongogo”
adli 3 yerel, “Indiegogo” ve “Kickstarter” adli 2 uluslararasi platform
olarak belirlenmistir. Calisma kapsaminda veri toplanan 01.06.2014-
07.02.2016 tarih araliginda, film alanina dair projelerin takibi yapilmis
ve acilan kampanyalar dahilinde belirlenen veriler toplanmistir. Bu
veriler, film alanindaki kampanyalarin sayilari, projeler i¢in talep edilen
destek miktarlari, projelere destek veren kisi sayilari ve elde edilen fon
miktarlaridir. Her platform i¢in yapilan aylik takip sonucunda elde edilen
veriler ile platformlarin her birinin toplam olarak ve kategori bazinda
destekgi sayilart ve toplanan fon miktarlarina ulasilmistir. Bdoylelikle
Tiirkiye’de film alaninda kitlesel fonlama destek miktarlart ve destekgei
sayilarina ulasilmis ve gilincel veriler tablolastirilarak sunulmustur.
Ilerleyen dénem igerisinde, teknolojik ve sosyo-kiiltiirel gelismelere bagh
olarak degisen kullanicilarin daha etkin bicimde katilacaklar1 6n goriilen
bu uygulamalarin, giincel verilerini saptamak, daha sonraki donemlerde
yapilacak arastirmalar i¢in de faydali olacaktir.

2 Bahsi gegen veriler 01.06.2014-07.02.2016 tarih araliginda, galisma kapsamina
dahil edilen “Fongogo” (2013), “Fonla Beni” (2013), “CrowdFon” (2010) adl1 yerel
ve “Kickstarter” (2009), “Indiegogo” (2008) adli uluslararasi platformlar {izerinden
toplanan verilerin, Seda Aktas tarafindan derlenmesi sonucu olusturulmustur. Siteler
iizerinde, belirtilen tarih aralig1 oncesinde yer alan kampanyalar da, Tiirkiye geneli
istatistiksel sonuglari etkilediginden, siteler iizerinde halen bulunuyorlarsa, (siteler
iizerinde yer alan kampanyalardan bazilari calisma siiresince kaldirilmiglardir)
calismaya dahil edilmislerdir.
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Degisen Seyirci: Ureten Tiiketiciler

Kitlesel fonlama uygulamalarinda destekgilerin {iretime maddi
katkida bulunmalar1 s6z konusu oldugu gibi bu modelin profesyoneller
disinda diger bireylere de iiretim yapma olanagi sunmasi dolayist ile var
olan kaliplasmis modelleri degistirmesi s6z konusudur. Bu nedenle kitlesel
fonlama kampanyalarindaki destekgiler, calismada {iireten tiiketici kavrami
baglaminda degerlendirilmektedirler.

Kavram, tretici (producer) ve tiiketici (consumer) kelimelerinin
birlesmesinden ortaya ¢ikan melez bir kavramdir. Bu yeni tiiketici,
iiretilen {rlinlerin {iretimine ya da igerigine katkida bulunmak isteyen,
sanayi devrimi sonrasi belirginlesen, iiretici ve tiiketici arasindaki ayrimi
siliklestiren tiiketicidir (Toffler, 1980, s. 10). Toffler, insanligin igerisinde
oldugu dénemleri tanimlarken, Birinci Dalga, Ikinci Dalga ve Ucgiincii
Dalga olarak bir siniflandirma yapar ve igerisinde bulunulan Ugiincii Dalga
donemini, yalnizca iretim iliskileri ve ekonomik agidan yasanan degil,
hayatin her asamasinda goriilen bir degisim olarak tanimlar (1980, s. 288).
Toffler, geleneksel edilgen tiiketiciden, daha etken bir tiiketiciye dogru
olan degisimi 6n gérmiis ve ana akim ekonomiden bagimsiz olma istegine
olan talebin, zaman icerisinde artacagini belirtmistir. Kitabinda “Birinci
Dalga”, “Ikinci Dalga” ve “Ugiincii Dalga” olarak tanimladigi donemler ile
tiretici ve tiliketici iligskisindeki degisimi agikca sergilemektedir. Tiiketen ve
iiretenin biiyiik ¢cogunlukla ayni kisi oldugu “Birinci Dalga”nin baslangici,
tarimin kesfine yani milattan 6énce 8000 yillarina kadar uzanan ve milattan
sonra 1650-1750 yillarina kadar diinya lizerinde hakim olan dénem olarak
tanimlanir. Bu tarihten itibaren ise, endiistri devriminin triinii olan, “Ikinci
Dalga”nin basladig1 ve Amerika’da hizmet sektdriinde ¢alisan beyaz yakali
is¢ilerin, mavi yakali ¢alisan sayisini ilk defa gectigi doneme gegildigi ve
bu dénemin yaklasik olarak 1955 yilina kadar devam ettigi var sayilir. Bu
donem ayni zamanda, bilgisayar teknolojilerinin gelistigi ve kullaniminin
yayginlastigt ve birgok farkli, yiiksek etkili bulusun ortaya ¢iktig
donemdir (Toffler, 1980, s. 15). Endiistri devrimi sonrasi, makinelesme
ve kitlesellesme ile iiretimin artmasi ve iireten kesim ile tiiketen kesimin
birbirinden ayrilmasi s6z konusudur. “Ugiincii Dalga” siirecinde ise, iiretici
ve tliketici arasindaki sinirlarin ortadan kalktig1 ve {iretimin, yar1 degisim,
yart kullanim i¢in oldugu goriilmektedir. Bunun temel nedeni, kitlesel
iiretimde var olan asir1 liretimin azaltilmasi ve tiiketicinin {iretim siirecine
dahil edilerek maliyetin diistiriilmesidir (Toffler, 1980, s. 266-268). Toffler,
var olan marketin, para odakli, kapitalist bir market olarak tanimlanmasimi
yetersiz bulur ve bu marketin, iriin servis ve degis tokusuna olanak
saglayan bir ag oldugunu belirtir. Bu sistem icerisinde para odakli aglar
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kadar, paylasim ve degis tokus odakli aglar da bulundugundan, marketin
ne kapitalist ne de sosyalist olarak tanimlanabilecegini, ancak marketin
kabul edilmesi ka¢milmaz gercekliginin, iiretici ve tiiketici yakinlagsmasi
ve lreten tiiketicinin ortaya ¢ikisi oldugunu soyler (Toffler, 1980, s. 276).
Ekonomideki bu degisim, teknolojide, bilgi sistemlerinde, enerjide, is ve
aile iliskilerinde yasanan degisim ile yakindan iliskili olup yeni bir diinya
diizenini isaret etmektedir. Bu yeni ortamda, Toffler, tarihsel bir devrim
igerisinde bulundugumuzu belirtmektedir (1980, s. 288). Giiniimiizde
Toffler’in 6n gordiigli degisimlerin yasandigt ve bahsi gecen, bilgi ve
servis sitemlerindeki degisim, icerige etki edebilen birden fazla role sahip
kullanicilar, degis tokus odakli aglarin arttigi ve sosyal, ekonomik, kiiltiirel
aliskanhklarin degistigi goriilmektedir. Uretken tiiketici tanimina benzer
bir tanim da Axel Bruns’iin, “lireten tiiketici” kavramim gelistirerek
sundugu “iretken kullamim” (produsage) ve “liretken tiiketici” (produser)
kavramlaridir. Bruns, bu kavramlar ile iiretici tiikketici yakinlagsmasini oldugu
kadar, bireyin ortam1 ve igerigi olusturmadaki etkisini de vurgulamaktadir
(2008). Calismanin konusu olan kitlesel fonlama uygulamalari, aliskanliklar
degisen ve iiretilen icerige etki eden kullanicilara 6rnek teskil etmektedir.

Kitlesel Fonlama Mantigi, Gelisimi ve Deneyimlenmesi

Kitlesel fonlama, kitle kaynak uygulamalarinda oldugu gibi,
kalabaliklarin bilgi, enerji ya da disiinceleri yerine, onlarin maddi
desteklerini almaya yonelik bir uygulamadir. Atsan ve Erdogan “Girisimciler
I¢in Alternatif Bir Finansman Yéntemi: Kitlesel Fonlama (Crowdfunding)”
(2013) adh g¢alismalarinda Ergen, Lau ve Bilginoglu’nun (2013) yaptigi
kitlesel fonlama tanimini aktarirlar. Bu tanima gore “Kitlesel fonlama,
birgok kiigiikk yatirimcinin  birleserek kendilerinin sectigi bir projeye
yatirimlarina karsilik bekleyerek ya da bazen sembolik karsilik isteyen bir
bicimde ortak olmasi, tiriin gelistirme asamasindaysa On siparis vermesi ya
da bir gesit bagista bulunarak, girisimcilere sermaye saglamasidir” (aktaran
Atsan & Erdogan, 2015, s. 301). Finansman ihtiyacinda olan projeler ve
fikir sahipleri ile projelere destek vermek isteyen yatirimer ya da bagiscilari
internet ortaminda bulusturan alanlar ise kitlesel fonlama platformlari olarak
tanimlanmaktadir (Isler, 2014, s. 52).

Internet {izerinden gergeklestirilen kitlesel fonlama uygulamas,
girigimcileri destekgilerle bulusturmak, fikir paylasimi yaparak kaynaklart
bir araya getirmek ve kisiler arast baglar kurmak igin kitlesel fonlama
mecralarina ihtiya¢ duyar. Destek arayan ve destek verenler arasindaki para
transferini saglayan sistemin g¢evrim i¢i olarak kullanilmasi yeni olsa da,
aslinda kitlesel fonlama olarak adlandirilan sistem, tim bu platformlarin
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ortaya c¢ikisindan ¢ok daha oOnceleri kullanilmaktadir. Buna 6rnek olarak;
1884 yilinda Joseph Pulitzer tarafindan, Ozgiirlik Heykeli’nin temelinin
halka a¢ik ¢agri yapilarak toplanan mikro bagislar ile fonlanmasi
gosterilebilir (Gaylord, 2015). Diger benzer uygulamalara Ornekler,
1700’10 yillarda, Gulliver’in Gezileri (1726) yazart Jonathan Swift’in
kurdugu Irlanda Kredi Fonu, 19. yiizyilda irlanda’da baslayan borglanma
uygulamalari, 1970 ve 1980°li yillarda baslayan Muhammed Yunus’un
mikro kredi ve Grameen Bankasi girisimleridir. Internet teknolojilerindeki
gelisim ile daha fazla insana ulagsma imkani bulan uygulamalar, yaratici
ve sanatsal projelerde farkli bi¢imlerde kullanilmaya baglanmistir. 1997
yilinda, “Marillion” adli rock grubunun diinya turnesi igin hayranlar
arasinda baslattig1 destek kampanyasi bu uygulamalarin ilk 6rnegi olarak
tanmimlanmaktadir. 2000’li yillarda ise yaratici sanatgilar ig¢in yeni bir is
modeli olarak tamimlanan ‘artistshare” adli site, miizik alaninda internet
iizerinden kurulan ilk kitlesel fonlama platformu olarak tanimlanmaktadir.
2005 yilinda kurulan ve yedek sermayeyi, ihtiyact olanlara ulastirma
iddiasinda olan, mikro kredi sitesi “Kiva” kitlesel fonlama uygulamalarinin
taninirhiginin  artmasinda 6nemli rol oynamistir. 2006 yilinda internet
tizerinden kisiden kisiye bor¢ alip verme (P2P) sistemine dayali “Prosper”
kurulmus ve ayni yil Michael Sullivan “kitlesel fonlama” (crowdfunding)
kelimesi ilk kez kullanarak yeni kavrami kullanima sunmustur (Castrataro,
2011).

2008 yilinda, destekgiler ve destek arayanlar arasinda aract konumda
olan kitlesel fonlama platformlarindan, bagis ve 06diil odakli yaratici,
sanatsal, bilimsel projelere yer veren, “Indiegogo” ve 2009 yilinda ayni
hedefleri tasiyan “Kickstarter” adli platformlar kurulmustur. Sonrasinda
yer alan yasal ve hukuksal gelismeler ile belirli bolgelerde kitlesel
fonlama, ekonomik modellerin icerisinde yer almaya baslanmustir. Ozellikle
Amerika Birlesik Devletleri’nde 2012 yilinda yiiriirliige giren “JOBS”
hareketi (Jumpstart Our Business Startups) sonrasinda, kitlesel fonlama
uygulamalarinin, internet iizerinden sirketlerin kurulmasinda ve kar elde
etmede kullanilabilmesine olanak saglanmasi ile ekonomik modellerde
degisim oldugu iddiasi ortaya siiriilmektedir (Newman, 2012).

Kitlesel fonlama uygulamalarinda, projelerin dagiliminda % 30’luk
payla ilk sirada sosyal sorumluluk projeleri yer almakta, % 16.9’luk payla
ikinci sirada isletme ve girisim projeleri, ticiincii sirada % 11.9’luk pay ile
film ve video projelerini % 5.9’luk oranla miizik alanindaki projeler takip
etmektedir. ik sirada yer alan sosyal sorumluluk projeleri kadar pay1 ise %
28’lik pay orani ile bahsi gegen kategorilere ait olmayan diger uygulamalar
almaktadir (Most Active Crowdfunding Categories, 2012) Kitlesel fonlama
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sisteminin 2012 yilinda olusturdugu fon miktar1 degerlendirildiginde,
fonlamalarin  yayginliginin,  bdlgelerin  ekonomik  ve  teknolojik
gelismislikleri ile dogru orantili olarak fonlarin belirleyici yogunlugunun
% 60 ile Kuzey Amerika’da ve % 36 pazar payi ile Avrupa’da yogunlastig
goriilmektedir. Diinya finansal piyasasinda da belirleyici olan bu iki
kita sonrasinda Avustralya ve Asya kitalar1 gelmektedir (Crowdfunding
Indusrty Report, 2012). Kitle fonlamasi uygulamalar1 giiniimiizde en
yaygin kullanildigi Kuzey Amerika disinda, Latin Amerika, Avrupa,
Ortadogu ve Kuzey Afrika’ya yayilmaktadir. 2012 yilinda diinya tizerindeki
kampanyalar 2,7 milyar dolar biitgeye ulasmistir. Bunun 1,6 milyar dolar
Kuzey Amerika bolgesindeki kampanyalar, 945 milyon dolari Avrupa
bolgesine ait kampanyalar ve 110 milyon dolar ise geri kalan bolgelere ait
kampanyalardan gelen fonlardir (Crowdfunding Industry Report, 2012).
2010 yilinda bir milyar dolarin altinda seyreden fon miktar1, 2011 yilinda
1,470 milyar dolara yiikselmistir. 2012 yilinda %80’lik bir artigla 2,8 milyar
dolar seviyesine ¢ikan toplam fon miktari, 2013 yilinda ise 5,1 milyar dolar
seviyesine ulagsmistir (Crowdfunding: Worldwide Funding Volume, 2012).
2014 yilinda toplam fon miktar1 %100 artis gostererek, 10 milyar dolar
olmustur. 2015 yilinda eldeki verilere bakilarak toplam fon miktarinin
20 milyar dolar olacagi ongériilmektedir. Oniimiizdeki 10 yil igerisinde
ise cesitlenen ve yayginlasan kullanimi ile kitlesel fonlama pazarinin 300
milyar dolar fona ulasacagi tahmin edilmektedir (Zeoli, 2015). Platform
sayilarina bakildiginda ise, 2009 yilinda var olan 148 platfom, 2012’de
536’ya yiikselmigtir. 2015 yilinda diinya genelinde 1250 (+/-) iizerinde
platformun varligindan bahsedilmektedir (Drake, 2015). Forbes’in en iyi
10 kitlesel fonlama platformu listesinde ilk sirada “Kickstarter” gelmekte
ve bu platformu, “Indiegogo”, “Crowdfunder”, “Rockethub”, “Crowdrise”,
“Somolend”, “Appbackr”, “Angellist”, “Invested.in” ve “Quirky” adl
platformlar takip etmektedir. (Atsan ve Erdogan, 2015, s. 312)

Hakan Erkilic ve Aysegiil Toprak “Kitlesel Fonlamanin Tiirkiye’de
Belgesel Sinema Uzerine Etkileri” (2013) adli calismalarinda Kkitlesel
fonlama uygulamalarinda internetin kullanimi ile projenin kalabaliklara
duyuruldugunu ve proje sahibine finans elde etme disinda projesini tanitma
olanagi sundugunu belirtirler. Bu yonii ile finansman saglama disinda
projeleri tanitma olanagi sunan kitlesel fonlama modelinde bulunan iig
onemli tarafi Erkili¢c ve Toprak; fon saglayan destekgiler (crowdfunders), fon
talep eden kisi olarak yaraticilar (fundseekers) ve bu kesimleri bulusturan
ortamlar olarak platformlar (web siteleri) olarak siralamaktadirlar. (2013, s.
296)
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Kitle Fonlamasinin bagis bazli (donation based), 6dil bazl (reward
based), borglanma bazli (credit based) ve ortaklik bazll (equity based)
olmak iizere 4 temel modeli vardir. Bagis bazli ve 6diil bazli fonlama
modellerinde, desteke¢i kar amaci giitmeden sosyal bir projeye, kiiltiirel ya
da endiistriyel bir iirliniin iretimine destek vermekte ve verdigi destegin
karsiliginda maddi karsiligi olmayan ya da yapilan destege oranla maddi
karsihg1 Ortiismeyen odiiller almaktadir. Odiil bazli fonlamada diger bir
yontem de verilen &diillerin yapilan bagis miktarina yakin oldugu, hatta
bazen iiretilen {irliniin 6n satis1 niteliginde oldugu modeldir. Kredi bazli
fonlamada, destekgilere yatirilan paranin geri 6demesi taahhiit edilmektedir.
Hisse bazli fonlama ise, destekcilere projeden elde edilecek gelirden
pay teklif etmektedir. Fonlarin dagilimina bakildiginda kitlesel fonlama
projelerinin % 15 kadar1 hisse odakli fonlama, ylizde % 43 kadar1 o6diil
bazli fonlama, % 28 kadar1 bagis bazli fonlama ve yiizde % 14 kadar1 kredi
bazli fonlardir (Bannerman, 2013). Kitlesel fonlama platformlar1 da farklh
modellere sahiptir. Platformlara ve fonlama modellerine dair yasal sinirlama
ve uygulamalar {ilkeden iilkeye degisim gostermekte ve ilkelerin ticaret
kanunlarina gore diizenlenmektedir.

Film iiretiminde Kkitlelerin destegini almak, yalnizca maddi degil,
farkl1 destekler bi¢iminde de goriilebilmektedir. Jeff Howe tarafindan
“ucuz iretim maliyeti, yetenek, yaraticilik ve ayni diislince yapisina sahip
bireylerden olusan topluluklarin katildigi uygulamalar (Howe, 2000, s.
11) olarak tanmimlanan kitle kaynak modelinin film iiretiminde kullanimi,
iretime ¢esitli bigimlerde destek veren izleyicilerin gonillii katilimi
ile gerceklesmektedir. Bu destekler, senaryo asamasindan, film ¢ekim
siirecindeki ihtiyaglara kadar degisen, goniillii katilimcilarin kendi kisisel
yeteneklerine, isteklerine gore belirledigi katkilardir. Kitlesel fonlama
uygulamalarina dair asil 6énemli degisimin, kullanilan teknolojideki yenilik
degil, kiiltiirel tirinlerin iiretimine dair, degisik {iretim big¢imlerinin var
olabilecegi fikrinin yayginlagsmasi ve geleneksel yoOntemlerde var olan
degisim oldugu belirtilmektedir (Bannerman, 2013). Film alaninda kitlesel
fonlamanin kullanimi1 ile Bannerman’in vurguladigi, kiiltiirel {rtinlerin
iretimine dair yerlesik algilart degistiren bir iretim ve tanitim modeli
ortaya c¢ikmaktadir.  “Film Yapmmcilar1 i¢in Kitle Fonlamasi” (2013)
kitabinin yazar1 John Trigonis, kitle fonlamasi mecralarinda film iiretimi
icin agilan kampanyalar ile, film yapimcisinin herhangi bir kisitlama
olmaksizin, gereken finansman i¢in dogrudan kitlelere cagri yapabilme
olanagi oldugunu belirtirken kitlesel fonlama sayesinde film yapimeilarinin
kendilerine destek olacak kitleleri bulabileceklerini ve bunun bir devrim
niteliginde oldugunu vurgular. Bu 6nermesi ile bagimsiz film iiretim siireci

110 sinecine 2016 > 7(1) Bahar > Spring



Kirel & Aktas > Kitlesel Fonlama Uygulamalari ve Turkiye'deki Deneyimler

icerisinde, bir donemi adlandiracak kadar énemli buldugu kitlesel fonlama
uygulamasini, film dretimini demokratiklestiren bir ara¢ olarak gérmektedir
(Trigonis, 2013, s. 14). Demokratiklesme baglaminda konuyu degerlendiren
Braet ve Spek, kitlesel fonlamanin 6zellikle kiiltiirel iiriinlerin tretiminde
esik bekgilerini kaldirarak kararlari veren uzman kisi kavraminda degisime
yol actigini belirtirler. Bu model ile dagitimda da yeni olasiliklar olugsmakta
ve projeleri geleneksel eleme siireglerinden kurtaran kitlesel fonlama, bir
anlamda demokratiklesmeye olanak saglamaktadir (Braet, Olivier & Spek,
Sander’dan aktaran Bannerman, 2013).

Film Uretiminde Kitlesel Fonlama’nin Yurtdisi
Ornekleri

Film ve video projeleri, miizik ve video oyunlar1 kategorileri diginda,
kitlesel fonlama uygulamalari i¢erisinde en fazla proje baslatilan ve en fazla
fon toplanan kategorilerdendir. En yaygm kitlesel fonlama platformlarindan
biri olan “Kickstarter” iizerinde 2014 yilinda, yer alan 15 kategoriden, film
kategorisi icerisinde hedef fona ulasan proje sayisi 3846 ve toplanan fon
miktar1 66,4 milyon dolardir. “Kickstarter” iizerinden fonlanan projelerden
% 25 i film ve video kategorisinde yer almaktadir (Kickstarter Stats, 2014).
Diger bir popiiler platform olan “Indiegogo” {izerinde ise kuruldugu 2008
yilindan itibaren, “Sundance Film Festivali”nde yer alan filmler ile birlikte
41.000 iizerinde film kitlesel fonlama ile desteklenmis ve son bir kag yil
icerisinde, film kategorisindeki biliylime orani, % 115 olarak belirtilmistir.
2014 yilmin en fazla fon toplayan projesi Dear White People, belirledigi fon
hedefini agmakla kalmamais, 4.404.154 dolarlik bir gise basarisi elde etmigtir
(Indiegogo Blog, 2015).

Kitlesel fonlamanin filmler iizerindeki etkisi yalnizca filmlerin
platformlar {izerinden fonlamasina dair degil, platformlar ve cesitli
festivaller, video yayinlama siteleri, ¢gevrim i¢i film dagitim firmalar1 gibi
kuruluslar ile yapilan anlasmalar ile de goriilmektedir. Bu ortakliklara 6rnek
olarak “Berlinale Talent” boliimi ile gene bagimsiz film yapimecilarinin
tercih ettigi bir platform olan “Indiegogo” arasindaki ortaklik, “Vimeo” adl
VOD platformu ile “Indiegogo”, “Seed & Sparks” ve “Kickstarter” adli
platformlar arasindaki ortaklik ornek gosterilebilir. Ortakliklar haricinde,
kitlesel fonlama destegi alan filmlerin diinyaca bilinen festivallerdeki
goriiniirliigii gittikge artmaktadir. Ozellikler “Sundance Film Festivali”
blinyesinde 2014 yilinda  “Kickstarter” ve diger kitlesel fonlama
mecralarinda fonlanan 26 film yer almistir (Barr, 2013). Diinyaca takip
edilen ve sinema endiistrisine yon verdigi kabul edilen “Oscar Akademi
Odiilleri’nde ise, 2013 yilinda “En Iyi Kisa Belgesel” Dalinda &diil
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kazanan [nnocente, “Kickstarter” adli platform tizerinden kitlesel fonlama
destegi alan filmlerdendir. Film ile birlikte 2013 Oscar odiilleri igin, ayni
kategoride yarisan kitlesel fonlama destegi almis Kings Point ve Buzkashi
Boys adli iki film daha bulunmaktaydi (Watercutter, 2013). 2014 yilinda ise
Jehane Noujaim ve Karim Amer’in ¢ektigi Tahrir Meydani’ndaki olaylari
konu alan Meydan adli film “En lyi Belgesel” dalinda Oscar Aday1 olmaya
hak kazanmustir (Watercuter, 2013). 2016 yili Akademi Odiilleri En Iyi
Animasyon kategorisinde yarisan Anomalisa (Charlie Kaufman, 2015) adli
film i¢in 5770 destek¢i 406,237 dolar toplayarak filmin 40 dakika olmasi
diistintilen siiresini 90 dakikaya cikartmasimi saglamislardir (Anomalisa
Campaign, 2015).

Kitlesel fonlama uygulamalarinin film alaninda yurt dis1 kampanyalari
arasinda ses getiren iki 6nemli 6rnek, Veronica Mars (Rob Thomas, 2014)
ve Iron Sky The Coming Race (Timo Vuorensola) filmleri i¢in baslatilan
kampanyalardir. Rob Thomas yapimciliginda kampanya baslatan Veronica
Mars, bir TV dizisinin film uyarlamasi olarak “Kickstarter” araciligi ile
dizinin hayran kitlesinin basarili bir bi¢imde orgiitlenmesi sonucu, hedef
fonun oldukga {iistiinde para toplayan bir kitlesel fonlama kampanyasidir.
Proje, “Kickstarter’da en hizli 2 milyon dolara ulasan film olmus ve 20’den
fazla tilkeden 91,585 destek¢i ve 5.702.153 dolar ile site iizerinden film
kategorisinde toplanan en yiiksek fonu toplamustir. (Hills, 2015, s. 184)
Proje hakkindaki tartigmalar, projenin kalabaliklarin giiciinii kullanarak
hayata gececegini duyurmasma ragmen, proje sahiplerinin, kampanya
sonrasinda, biiyiik bir yapim firmasi olan “Warner Bros” ile dagitim igin
anlagmalarina yoneliktir. Filmin yapimcist Rob Thomas, kitlesel fonlama
kampanyas1 Oncesinde, uzun seneler boyunca, su anda filmin dagitim
haklarina sahip olan Warner Bros’u ikna etmeye ¢alistigini ancak basarili
olamadigin1 belirtmektedir. Ironik bir bicimde, goniillii destekgilerin
finansmani ile proje taninmis ve dagitimci firma olan Warner Bros, projeye
kendi istegi ile dahil olmustur (Baughan, 2013). Filmin kampanyasiin
kazandig1 basari, marka yaratma ve tanitim lizerinden degerlendirilmekte ve
ti¢ y1l siiresince 64 boliim halinde yayinlanan televizyon dizisinin, kampanya
oncesinde de kendine has bir hayran grubuna sahip olmasinin, film igerisinde
dizide de yer alan iinlii oyuncularin bulunmasinin ve bu oyuncularin
kampanyada aktif bicimde yer almasinin Oneminden bahsedilmektedir.
Thomas, Veronica Mars kampanyast sayesinde kitlesel fonlamanin
kalabaliklar tarafindan daha taninir oldugunu ve “Kickstarter” adli siteden
haberdar olan kitlelerin, farkli projelere de bagista bulunduklarini, bu
durumun bagimsiz film yapimcilart igin faydali oldugunu belirtmektedir
(Baughan, 2013).
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Basarili kitlesel fonlama uygulamalarindan biri olan /fron Sky (Timo
Vuorensola, 2012) adli proje sonrasinda, 2017 yilinda gosterime sunulmasi
planlanan devam filmi /ron Sky, The Coming Race (Timo Vuorensola) adli
film igin de kitlesel fonlama kampanyasi uygulanmustir. ik film fron Sky,
“Indiegogo” adli site lizerinden 182,557 dolar destek toplamis ve ikinci
film Iron Sky The Coming Race, ilk filmin aldig1 destegin iizerine ¢ikarak
619,731 dolar toplamistir (Iron Sky The Coming Race Campaign, 2014).
Iron Sky projesi igin, filmin yapimcisi Tero Kaukoma, biit¢esel nedenlerle
iic kez ertelenen projenin 2010 “Cannes Film Festivali”ne katildiginda,
2,5 milyon euro gibi bir biitceye ihtiyact oldugunu ve projeyi riskli
bulan yatirnrmci ve film sirketlerinin 6nceleri ¢ekimser davrandiklarini;
ancak hayranlarin projeye gosterdigi ilgi ve para yatirdiklarini gormeleri
sonrasinda yatirim yapmaya karar verdiklerini belirtmektedir. Toplanan
700.000 euro sonrasinda bilinen bazi film fonlarin da beraberinde geldigi ve
filmin toplam biitgesi olan 1.500.000 euro’ya ulasildigi vurgulanmaktadir.
(Kaukoma, 2013). Iron Sky’in devami niteligindeki lron Sky The Coming
Race adli filmin tamaminin, kendileri ve hayranlar tarafindan fonlanmasinin
hedeflendigini ve bunun tamamen “bagimsiz olmak™ anlamina geldigini
dolayisiyla filmi “olmast gerektigine inandiklart bicimde” c¢ekmeyi
hedeflediklerini belirten ekip “Indiegogo” tizerinden ikinci bir kampanya
baglatmistir. (Iron Sky.net, 2015). Film ekibi, /lron Sky adli ilk projeleri
icin kullandiklar “ortaklik bazli” kitlesel fonlamay1 (equity crowdfunding),
ikinci projeleri i¢in de kullanmaktadirlar. Ekip, boylelikle hayranlarin
direkt olarak filmin hissedarlar1 olma sansin1 yakaladiklarini ve bunun,
“Iron Sky Evreni” olarak tanimladiklar toplulugu, 35 iilkeden 450 hissedar
ile olusturmak anlamina geldigini sdylemektedirler (Iron Sky War Bond
Invesdor Campaign, 2016) Film ekibinin topluluk olusturma siireci ve
kampanyalar1 esnasinda kullandiklar “yeni bir film iiretme modeli”, “kiigiik
desteklerin yarattig1r biiyilk degisim”, “olmasi gerektiklerine inandiklar
bicimde film ¢ekmek”, “bu ise katki yapmaya calisan insanlarla birlikte
ortak bir tiretim modeli olusturmak”, “bagimsiz olmak™ gibi sdylemler,
kitlesel fonlamanin bagimsizliga yonelik kullanimina 6rnek olusturmaktadir.
Kitlesel fonlama uygulamalarini, filmlerin pazarlama yontemlerinden biri
olarak geleneksel fon ve destekler sonrasinda kullanan direticiler oldugu
kadar, bu yontemi salt bagimsiz kalabilmek ve herhangi bir miidahale ve
kisitlama olmaksizin, izleyicileri ile birlikte film {iretmek adina tercih eden
film ftreticileri bulunmaktadir. Yiiriitiilen kitlesel fonlama kampanyalariin
bilinen bazi geleneksel fonlar ve farkli destekleri beraberinde getirmis
olmalar1 ancak bunu yaparken, yapimcilarin ve fon kaynaklarinin, filmlere
olan destegi gormeleri dolayisiyla, filmlerin igerik ve bigimlerine miidahil
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olmamalar1 dnemli bir veridir. Bir anlamda kitlesel fonlama kampanyalari
sayesinde yoOnetmen ve yapimci diledigi filmi, diledigi bicimde ¢ekme
imkan1 bulmustur.

Tirkiye’de Kitlesel Fonlama

Tirkiye’de kitlesel fonlamanin tarihine bakildiginda, “imece” olarak
adlandirilan, “bir toplulugun isleri birlikte yapmasi” durumunun, kiiltiirel
olarak toplumun geneline yayilan bir model olmasma ragmen, “kitlesel
fonlama” olarak adlandirilan ve John Reid tarafindan destek arayan ve
destek verenler arasindaki para transferini saglayan, “online” ortamda
gerceklesen sistem (Reid, 2012) bigiminde tanimlanan modelin tarihi
oldukea yenidir.

Alana dair Tiirkiye’de yapilan g¢alisma sayisi az olmakla birlikte,
ornek caligmalardan ilki olan, Hakan Erkili¢ ve Aysegiil Toprak’mn, “Kitlesel
Fonlamanin Tiirkiye’de Belgesel Sinema Uzerine Etkileri” (2013) adh
caligmalari, kitlesel fonlamayr temel Ozellikleri ile tanitarak, alternatif
ve geleneksel iiretim modelini yikan yapist ile dzellikle icerik agisindan
bagimsiz olmak isteyen belgeselcilerin basgvurdugu bir kaynak olarak
degerlendirilip degerlendirilemeyecegi sorusu fiizerine odaklanmaktadir
(2013). Turkiye’de kitlesel fonlama {izerine yapilan ¢alismadan bir digeri
olan Suncem Koger’in “Social business in online financing: Crowdfunding
narratives of independent documentary producers in Turkey” (2015) adli
caligma ise, kitlesel fonlama kampanyalarinin belgesel filmlerin tanitim
asamasindaki etkileri ve sosyal yoOnleri tizerinde durmaktadir (Koger, 2015)
Bu calisma ise, uygulamalarin farkli bir yoniine deginerek, Tiirkiye’de
film alaninda kitlesel fonlama uygulamalarina dair giincel sayisal verileri
sunmakta ve bu veriler dahilinde alternatif bir finansman kaynagi olarak
modelin bir degerlendirmesi yapilmaktadir.

Tirkiye’de film {iretiminde kitlesel fonlama uygulamalarini
degerlendirmek amaci ile oncelikle kitlesel fonlama uygulamalarinin yasal
stireclerine ve Kkitlesel fonlama platformlarmin islevlerine dair kisa bir
betimleme yapilacak, sonrasinda ise, Tiirkiye’deki film fireticilerinin aktif
olarak kullandig1 platformlarda yer alan veriler sunularak yorumlanacaktir.

Her kitlesel fonlama platformunun yasal sinirlama ve uygulamalari
lilkeden iilkeye degisim gostermekte ve iilkelerin ticaret kanunlarina gore
diizenlenmektedir. Dolayisiyla Tiirkiye’de var olan, “Fongogo” (2013),
“Fonla Beni” (2013), “CrowdFon” (2010) adl1 3 adet yerel platform, yasal
zorunluluklar dolayisiyla, kitlesel fonlama modellerinden bagis bazlh
(donation based) ve 6diil bazli (reward based) kampanyalara yer vermekte,
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heniiz Tiirkiye’de yasal olmayan bor¢lanma bazli (credit based) ve ortaklik
bazli (equity based) projelere yer vermemektedirler. Yerel platformlar
disinda, Tirkiye’de film tireticilerinin projelerini koyduklar1 ve kampanya
baslattiklar1 iki uluslararasi platform one c¢ikmaktadir. Tiirkiye’de film
alaninda kitlesel fonlama kampanyalar1 incelenirken ¢aligma kapsamina
dahil edilen iki platform, “Kickstarter” (2009) ve “Indiegogo” (2008) adli
uluslararasi platformlardir.

Tirkiye’de  kitlesel fonlama uygulamalarinin, gerekli yasal
diizenlemeler olmaksizin, var olan c¢esitli yasa maddelerine dayanarak
uygulandigt ve platformlarin isleyis ve vergilendirilmesine yonelik
bir diizenlemenin heniiz bulunmadigr goriilmektedir. ~ SPK (Sermaye
Piyasalar1 Kurulu) ve TTK’da (Tirk Ticaret Kanunu) var olan genel
hiikiimlerin kitle fonlamasina yonelik uygulanmasi bigiminde ilerleyen
sistem igin, “CrowdFon” adli kitlesel fonlama yoneticisi Savas Unsal,
kar amaci giitmeyen proje sahiplerinin elde edilen kazancin 20.000
liradan fazla olmamasi halinde “arazi kazang¢” olarak tanimlanmasi
dolayistyla vergiye tabi tutulmadigimi ancak, platformlara lisans verilmesi
ve para toplama isleminin yasallagmasi adina kitlesel fonlamaya dair
diizenlemeler ile finansal fonlama modellerinin de yasal hale gelmesinin
onemli oldugunu belirtmektedir (Savas Unsal, kisisel goriisme, 2 Nisan
2014). Platform sahipleri ve girisimcileri belirli oranda umutlandiran bir
gelisme olarak, 2014 yili baslarinda Tiirkiye’de kitlesel fonlamaya dair
onemli bir agiklama SPK’nin “2014-2016 Stratejik Plan1” biinyesinde
yapilmustir. Planin “Finansal Uriin Cesitliligi Artirilacaktir” baslikli birinci
hedefinde yer alan agiklamaya gore “crowdfunding ydntemi gibi modern
finansman yontemlerinin analiz edilerek piyasanin gelisimi agisindan
faydali goriilenlerin hayata gecirilmesi Ongoriillmektedir” denilmektedir
(SPK, 2014-2016 Stratejik Plani, s. 28). Calismanin yapildig: tarih itibari
ile bu yonde bir diizenleme goriilmemekte; ancak platform yoneticileri
goriismelerin devam ettigini belirtmektedirler.

Tiirkiye’de Tiirkiye’de kitlesel fonlama projelerinin ilk &rneklerinden
biri, belirli bir kitlesel fonlama platformu {izerinden degil, filmin web
sitesi lizerinden kampanyasini baslatan E/ Yazis: (2011) adli yapimdir.
Kitlesel fonlama modelinin yani sira, film i¢in maddi destek digsinda her
tirlii katkiyr ve destegi beklediklerini sdyleyen Ali Vatansever, filmini,
25 dolardan 5 bin dolara kadar olan seyirci katkilariyla ¢ekilen “imece”
usulii ile tamamlanan bir film olarak tanimlamaktadir (Yengin, 2014).
Tiirkiye’de kitlesel fonlamanin taninmasinda etkili olan kampanyalardan
biri, Tiirkiye’nin ilk kitlesel fonlama platformu olarak bilinen “Projemefon”,
yeni ad1 ile “CrowdFon” tizerinden 2012 yilinda 19.980 Tiirk Lirasi destek
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toplayan Imre Azem yonetmenligindeki Ekiimenopolis adli belgesel filmdir.
Kolektif bir tiretim modeli ile ¢ekilen ve kentsel doniisiimiin etkilerini konu
alan belgesel, kitlesel fonlama ydntemini, filmin kolektif {iretim bi¢imi
ile uyumlu bir model olarak kullandigini belirtmektedir (Gaye Giinay,
kisisel goriisme, 22 Subat 2015). Koger’in calismasinda Whiteman’dan
almtilayarak aktardigi koalisyon modeli baglaminda belgesellerin iiretim
ve dagitimi, metinleri kadar onem arz etmekte ve lretim ve dagitim
ile olusan siyasal etkinin devam eden toplumsal ve siyasal siireclere
bir miidahale oldugu belirtilmektedir. Belgesellerin kamusal sdylemde
yer alma bigimlerinin 6nemine vurgu yapan Koger, belgeselin etkisinin
saptanmasinda, izleyicilerin, yapimci ve aktivistlerin, film ile uzun vadeli
iligkilerine odaklanmak gerektigini belirtmektedir (aktaran, Koger, 2015, s.
237). Bu baglamda degerlendirildiginde, Ekiimenopolis, dagitim asamasi i¢in
kullandig1 kitlesel fonlama modeli sayesinde, izleyicisi ile farkli bir iligki
kurmakta ve filmin {iretimi sonrasinda da kamusal sdylemde yer almasina
katkida bulunmaktadir.

Belgesellerin finansman bulma sorununa yonelik olarak, Erkilig
ve Toprak (2013), belgeselin her dénem finansman sorunu yasadigini ve
genellikle Tiirkiye’de finans i¢in bagvurulan cesitli kurumlar, sponsorlar ve
televizyon kanallarinin, bagimsiz belgeselcilere destek vermekte ¢ekimser
davrandiklarin1 belirtmektedirler (s. 293). Erkili¢ ve Toprak makalelerinde,
Tiirkiye’de belgesel yapimcilarinin bagvurdugu yakin ¢evre ve kendi kisisel
birikimleri diginda, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin sinema filmleri destek
fonlari filmlerin tim finansmanini kargilayamamakta ve belgesel sinemacilar,
alternatif finans kaynaklar1 aramaktadirlar saptamasi yapmaktadirlar (2013,
s. 295-296). Bu baglamda degerlendirildiginde belgeselciler i¢in alternatif
bir finansman kaynagi olan kitlesel fonlama modelinin basarili 6rneklerinden
biri de  “Indiegogo” iizerinden baglatilan kampanya ile 302 destek¢iden
18.050 dolar destek toplayarak filme katki saglanan, Can Candan’in
yonetmenligini yaptigi Benim Cocugum (2013) belgeselidir.  Film ve
kolektif tiretim modeli hakkindaki sdylemlerin medyada dolasima girmesi,
filmin izleyicilerini aktif bir topluluga doniistiirmistiir (Koger, 2015, s. 240).

Kitlesel fonlama kampanyalar ile desteklenen filmlerin 6nemli film
festivallerinde goriiniirligii giderek artmaktadir. Buna 6rnek olarak Tirkiye
sinemasinin 6nemli festivallerinden “Antalya Film Festivali” biinyesinde, 3
sene st iiste kitlesel fonlama destegi alan filmlerin 6nemli ddiiller almasi
gosterilebilir. 2013 yili “Altin Portakal En Iyi Kurgu Odiilii”, “Altin Portakal
En lyi ik Film Odiilii” ve “Altin Portakal En lyi Senaryo Odiilii” alan Mavi
Dalga (Zeynep Dadak, Merva Kayan), ardindan 2014 yili “En Iyi Film”,
“En lyi Kadin” ve “En lIyi Yardimc1 Kadin Oyuncu” édiillerini alan Kuzu
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(Kutlug Ataman) ve 2015 yili “En lyi Film”, “En Iyi Erkek Oyuncu”, “En
Iyi Senaryo” ve “En lyi Yonetmen” ddiilleri alan Sarmasik (Tolga Karagelik)
adli filmlerin kitlesel fonlama destegi almis olduklart goriilmektedir. Kutlug
Ataman’m yonetmenligini yaptigi Kuzu (Kutlug Ataman, 2014) adli film
i¢in, “Kickstarter” adli platform tizerinden 2012 yilinda baslatilan kampanya
ile 40 giin gibi bir siirede, 153 destekg¢inin katilimi ile 30.953 dolar destek
toplamistir. Bu rakam kitlesel fonlama platformlart igerisinde Tiirkiye’deki
kampanyalar dahilinde toplanan en yiiksek fondur (South Facing Wall
Kickstarter Campaign, 2012).

Kitlesel fonlama platformlarmin Tiirkiye’de film alanina dair
kampanyalarmin fon ve destek miktarlar1 acisindan degerlendirilmesi
amaci ile yapilan c¢alismada, elde edilen genel veriler asagidaki tabloda
sunulmaktadir. Tablo, 07.02.2016 itibari ile siteler {izerinde yer alan
filmlerin nicel verilerini gostermektedir. S6z konusu siteler, “CrowdFon”
(2010), “Fonla Beni” (2013), “Fongogo” (2013), “Indiegogo” (2008)
ve “Kickstarter” (2009) adli sitelerdir. Siteler veri toplanmaya baglanan
01.06.2014 - 07.02.2016 tarih aralig1 6ncesi kuruldugundan, siteler iizerinde
2014 yili dncesi yer alan filmlerde, siteler iizerinde halen yer aliyor iseler,
toplam fon ve destek miktarlarini etkiledikleri i¢in ¢alisma kapsamina dahil
edilmistir. Dolayisiyla, tabloda yer alan kitlesel fonlama platformlarinin
kurulus tarihlerinden 07.02.2016 tarihine kadar olan (siteler {izerinden
kaldirilan kampanyalar hari¢) kampanya sayilar1 gosterilmektedir.

Tablo |

Tirkiye'de Film Kategorisi Yer Alan Kitlesel Fonlama Platformlarindaki Projelerin Sayisal Verileri
(01.062014 - 01.07.2015 arasi)

CrowdFon | Indiegogo | Fonla | Kickstarter | Fongogo | Toplam

Beni
Toplam Proje 24 130 27 22 39 242
Kisa Metraj 10 37 19 6 13 85
Uzun Metraj Il 72 4 14 22 123
Film Disi Projeler 3 21 4 2 4 34
Hedef Fona 5 4 |7 12 9 47
Ulasan

Kaynak: 01.06.2014 - 07.02.201 6 arasi belirlenen siteler Gzerinden toplanan veriler
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Calisma kapsamindaki siteler {izerinde yer alan film sayist 242,
bu filmler icerisinde yer alan kisa metrajli proje sayist 85, uzun metrajl
projelerin sayist 123 ve film kategorisi bashigt altinda kampanya
baslatilmasina ragmen, film iiretimi disinda sinema salonlarinin yenilenmesi,
gezici film festivalleri, ekipman destegi ve buna benzer farkli ihtiyaglar
icin fon talep eden film dis1 projelerin sayist 34’diir. Var olan 242 proje
icerisinde, kampanya sahiplerinin belirledigi hedef fona ulasan proje sayisi
ise 47°dir.?

Tirkiye’de film kategorisinde kampanya baslatilabilen 5 site
iizerinden elde edilen verilere gore, Tiirkiye’de film iiretimi i¢in film
tireticilerinin en fazla tercih ettigi platform, Subat 2016 itibari ile toplamda
130 proje bulunan, yurt disi kuruluslu ancak Tiirkiye’den katilima acgik
olan “Indiegogo” adli platform olarak goriilmektedir. Tiirkiye’de kitlesel
fonlama kampanyasi diizenlenen 242 film arasinda, Subat 2016 itibari ile
123 proje ile uzun metraj filmler ¢ogunluktadir. Tiirkiye’de kampanya
baglatilan filmler arasinda en yiiksek miktar fon alan film, “Kickstarter” adli
uluslararasi bir platform iizerinden, 30.953 dolar fon toplayan Kuzu (Kutlug
Ataman, 2014) adli filmidir. Tiirkiye’de yerel platformlar arasinda kitlesel
fonlama kampanyasi diizenlenen filmler arasinda en yiiksek miktar fon alan
film, “Fongogo” adli platform iizerinden kampanya baslatan ve 65.000 TL
fon alan Ermeni Belgeleri ile 1915 (Serkan Kog) adli projedir.*

Tirkiye’nin ilk kitlesel fonlama platformu olarak 2010 yilinda
faaliyete baslayan, Cem Unaldi ve Elif Unaldi tarafindan kurulan
“Projemefon”, Beglim Capan’in da kattlhmiyla 3 kisilik bir ekip ile
yonetildikten sonra platformu Savas Unsal devir almis ve platform 2013
yilinda “CrowdFon” ismi ile hizmet sunmaya devam etmistir. Site, fiks
fonlama modelini uygulamakta ve sitede yer alan projeler belirtilen siire
icerisinde proje sahipleri tarafindan belirlenen hedef fona ulasamazlarsa,
toplanilan destekler katilimcilarin hesabindan c¢ekilmemekte, projelerin
hedef fona ulagsmasi halinde ise, destekgilerin kredi kartlarindan yapilan
destekler ve O0demeler proje sahibine iletilmektedir. Platformun, yapilan
desteklerden aldigi hizmet bedeli ise toplanan miktarin % 12 oraninda
kesinti yapilarak proje sahibine iletilmesi biciminde gerceklesmektedir

3 Bahsi gecen veriler belirtilen 01.06.2014-07.02.2016 tarih araliginda, calisma
kapsamina dahil edilen “Fongogo” (2013), “Fonla Beni” (2013), “CrowdFon”
(2010) adli yerel ve “Kickstarter” (2009), “Indiegogo” (2008) adli uluslararasi
platformlar iizerinden toplanan verilerin Seda Aktas tarafindan derlenmesi sonucu
olusturulmustur.

* Bahsi gegen veri 07.02.2016 itibari ile saptanan veridir. Projenin yonetmeni Serkan
Kog’tur.
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(CrowdFon Sikca Sorulan Sorular, 2014). Tirkiye’deki film projelerinin
01.06.2014-07.02.2016 tarihleri aras1 toplanan istatistiksel verilerine gore
“CrowdFon” adli platform iizerinde yer alan film alanina dair veriler tabloda
sunulmaktadir.

Tablo 2

“CrowdFon” Uzerinde Yer Alan Film Projelerinin Kategorisel Olarak Fon Havuzunda Topladigi ve
Kampanya Sahiplerine Ulasan Fon tutari/ Destekgi Sayilari (01.06.2014-07.02.2016 arasr)

CrowdFon Desteke¢i | Havuzda Hedef Fona | Destekgi Proje

Film Sayilan Sayisi Biriken Ulasan Proje Sayisi Sahiplerine
Fon Sayisi Ulasan Fon

Uzun Il 309 33265 TL 2 268 28215TL

Metraj

Kisa 10 94 10201 TL 3 82 9361 TL

Metraj

Film 3 10 635TL - - -

Disi

Projeler

Toplam | 24 413 44.101 TL 5 350 37576 TL

Kaynak: 01.06.2014 - 07.02.2016 arasi “CrowdFon” Uzerinden toplanan veriler

Bu wverilere gore yapilan istatistiksel degerlendirme sonucunda,
site lizerinden 24 kampanyadan toplanan fon miktar1 44.101 TL ve toplam
destek¢i sayist 413 kisidir. Kampanyalarin kategori bazinda topladiklari
fon ve destekgi sayilart tabloda verilmektedir. Havuzda biriken para disinda
kampanya sahibine ulagan fon miktar1 ise 350 destek¢iden toplanan 37.576
Tiirk Lirasidir.®

Tiirkiye’de var olan kitlesel fonlama platformlarindan bir digeri
2013 yilinda faaliyete gecen “FonlaBeni” adli platformdur. Projelerin
basarili olmasi durumunda, sitenin aldig1 hizmet bedeli toplanan paranin
%9 kadaridir (Fonla Beni Ucretler, 2013). Sitede kitlesel fonlama
uygulamalarina katilimi arttirmak amaciyla 1 TL sembolik fon ile baglatilan

5 Bahsi gegen veriler belirtilen 01.06.2014-07.02.2016 tarih araliginda, “CrowdFon”
adli site tizerinden toplanan verilerin Seda Aktas tarafindan derlenmesi sonucu
olusturulmustur. Site iizerinde, belirtilen tarih aralifi Oncesinde yer alan

kampanyalar da, Tiirkiye geneli istatistiksel sonuclar1 etkilediginden, ¢aligmaya
dahil edilmislerdir.
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yarigma nedeni ile platform {izerinde hedef fona ulasan film sayisi diger
kitlesel fonlama platformlarina gore fazla goziikse de, toplanan destek
miktar1 diger platformlara oranla yiiksek degildir. “Fonla Beni” adl1 platform
tizerinden Tirkiye’den “Film ve Video” kategorisinde yer alan kampanya
verileri tabloda sunulmaktadir.

Tablo 3

“Fonla Beni" Kitlesel Fonlama Platformu Uzerinde Yer Alan Film Projelerinin Kategorisel Olarak
Fon Havuzunda Topladigl ve Kampanya Sahiplerine Ulasan Fon tutari/ Destekgi Sayilari (01.06.2014-

07.02.2016 arasi)

Fonla Beni Destekgi Havuzda Hedef Fona | Destekgi Proje

Film Sayilan Sayisi Biriken Fon | Ulasan Proje Sayisi Sahiplerine
Sayisi Ulasan Fon

Uzun 4 4 160 TL - - -

Metraj

Kisa 19 98 12042 TL 14 88 10.854 TL

Metraj

Film Dis1 | 4 35 537 TL 2 30 1406 TL

Projeler

Toplam 27 137 13.739 TL 16 18 12260 TL

Kaynak: 01.06.2014 - 07.02.2016 arasi “Fonla Beni” Uzerinden toplanan veriler

“Fonla Beni” iizerinde, Tiirkiye’den kampanya baslatan ve Tiirk
Liras1 (TL) bazinda fon toplayan 27 film kampanyasindan biriken toplam
fon miktar1 13.739 TL ve projelere destek olan kisi sayist 137 kisidir.
Kampanyalarin kategori bazinda topladiklar fon ve destekgi sayilar tabloda
verilmektedir. Havuzda biriken para diginda kampanya sahibine ulasan fon
miktar1 ise 118 destekei ile 12.260 Tiirk Lirasidir.®

Tirkiye’de film ireticilerinin tercih ettikleri diger bir platform
“Fongogo” acildigr 2013 yilindan itibaren sayisi hizla yiikselen bir proje

¢ Bahsi gecen veriler 01.06.2014-07.02.2016 tarih aralifinda, “Fonla Beni” adh
site iizerinden toplanan verilerin, Seda Aktas tarafindan derlenmesi sonucu
olusturulmustur. Site iizerinde, belirtilen tarih aralifi Oncesinde yer alan
kampanyalar da, Tiirkiye geneli istatistiksel sonuclar1 etkilediginden, ¢aligmaya
dahil edilmislerdir.
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grafigi sergilemek disinda, site iizerinde yer alan projelerin topladiklar
destek miktar1 Tiirkiye’deki film projeleri igerisinde Onemli yer
tutmaktadir. Kurucu ortaklar1 Ali Cebi, Ali Tirkes, Louise Westerlind olan
platformun genel miidiiri Duygu Tarhan ve proje koordinatorii Ayse Seda
Kiirk¢tioglu’dur. Kampanya agilabilen her kategori i¢in ayr1 kategori liderleri
bulunan platformun film kategorisi liderleri olarak yapimc1 Zeynep Ozbatur
Atakan ve Yonetmen Tolga Karagelik belirlenmistir (Fongogo, Kategori
Liderleri, 2014). Sitede yer alacak projeleri belirli kriterler dogrultusunda
eleyerek kabul eden platform, Tiirkiye’de kitlesel fonlama uygulamalarinin
gecerli yasalar dahilinde gerceklesebilmesi i¢in, proje sahiplerinin {irettikleri
iriniin  6n satisin1  gergeklestirme durumunda olmalar1 gerektiginden
dolay1, destekgilere 6diil verilmesinin gerekli oldugunu vurgulamaktadirlar.
“Fongogo” olarak, “Fongogo Bilisim Bilgisayar Teknoloji Reklam ve
Danigmanlik San. Tic. A.S” adi ile kayith olan bir sirket olduklarini,
kurulum evresinde bir¢ok avukat ve mali miisavir ile calismakta olduklarini
belirten yetkililer, tim sistemin Tiirkiye Cumhuriyeti kanunlarina uygun
olarak tasarlandigimi belirtmektedirler. Platform iizerinde yer alan sivil
toplum kuruluglart haricinde birey ve sirketler, “Fongogo” {izerinden
yaptiklar1 satiglar icin vergi 0demekle yiikiimliidiirler. Yetkililer, kitlesel
fonlama modellerinden borg¢lanma bazli (credit based) ve ortaklik bazl
(equity based) modellerinin heniiz Tirkiye’de yasal olmamasi nedeniyle
sitede yalnizca odiil/bagis bazli (reward/donation based) modele yer
verebildiklerini, ancak gelecek hedefleri arasinda diger modelleri de yasal
hale getirmek ve Tiirkiye’de kitlesel fonlama pazarini biiyiitmek adina
gerekli mercilerle goriisiildiigiint belirtilmektedirler (Fongogo Nasil Calisir,
2014). “Fongogo”, projeler igin toplanilan destek iizerinden % 7 + KDV
servis bedeli almaktadir (Fongogo, Sik¢a Sorulan Sorular, 2014).

Site iizerinde yer alan aralarinda Zeynep Ozbatur Atakan, Ceylan
Naz Baycan, Mustafa Nuri’nin bulundugu Lob ekibi tarafindan yfiriitiilen
Gergek Gizlidir adli ¢ kisa filmden olusan proje, 150 destekgi ile 54.410
TL destege ulasmistir ve modelin tanmmasinda etkili olmustur. “Her
asamasinin ‘online’ gerceklestirilecegi” duyurulan proje i¢in kitlesel fonlama
destegine bagvurulmasinin nedenini “siradanliga, dayatmalara ve geleneksel
yontemlere karst durmak” olarak acgiklayan proje ekibi bir diger neden
olarak “Kendi 6zgiirligiimiizii, bagimsizligimizi, kendi medyamizi yaratmak
adina bu yontemi tercih ettik” bigiminde belirtmektedirler (Ger¢ek Gizlidir
Filmleri, Fongogo, 2014). Fongogo iizerinde yer alan film alanina dair
kampanyalarin verileri tabloda sunulmaktadir.
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Tablo 4

Tiirkiye'de “Fongogo” Kitlesel Fonlama Platformu Uzerinde Yer Alan Film Projelerinin Kategori-
sel Olarak Fon Havuzunda Topladig ve Kampanya Sahiplerine Ulasan Fon tutari/ Destekgi Sayilari
(01.06.2014-07.02.2016 arasr)

Fongogo Destekgi Havuzda | Hedef Fona | Destekgi Proje

Film Sayilan Sayisi Biriken Fon Ulasan Sayisi Sahiplerine
Proje Sayisi Ulasan Fon

Uzun 22 902 227445 TL 7 832 222.060 TL

Metraj

Kisa I3 472 97450 TL 2 251 70310 TL

Metraj

Film 4 320 96.140 TL | 285 92.640 TL

Disi

Projeler

Toplam | 39 1694 421.035TL 10 1368 385.010 TL

Kaynak: 01.06.2014 - 07.02.2016 aras “Fongogo” (zerinden toplanan veriler

“Fongogo” adli platform tizerinden agilan 39 kampanya kapsaminda
toplanan toplam fon miktar1 421.035 TL ve destekei sayis1 1694, kampanya
sahiplerine ulasan destek miktar1 385.010 TL ve destek¢i sayist 1368°dir.
Kampanyalarin kategori bazinda topladiklar fon ve destekgi sayilar tabloda
verilmektedir. 7

Uluslararas1  kitlesel fonlama platformlar1t igerisinde diinyaca
taninirlig1 fazla olan ve 2008 yilindan beri 200°den fazla iilkede faaliyet
gosteren “Indiegogo” adli platformun, bircok farkli iilkeden farkli
katilimcilart bulusturan bir mecra olmasinin sebeplerinden biri, farkl
iilkelerden katilimcilara yonelik dil ve cesitli para birimlerinde destek
secenekleri sunmasidir. Platformun fiks fonlama yam sira, esnek fonlama
modelini uygulamast yani, kampanyalar dahilinde hedef fona ulasilamasa
dahi, toplanan fonun proje sahibine aktarilmasi platformun tercih edilme
sebeplerindendir. Platformun aldigi hizmet bedeli ise esnek fonlamalar
icin toplanan paranin % 9”u iken, fiks fonlama kampanyalarinda bu

7 Bahsi gegen veriler belirtilen 01.06.2014-07.02.2016 tarih araliginda, “Fongogo”
adli site tizerinden toplanan verilerin Seda Aktas tarafindan derlenmesi sonucu
olusturulmustur. Site iizerinde, belirtilen tarih aralifi Oncesinde yer alan

kampanyalar da, Tiirkiye geneli istatistiksel sonuglar1 etkilediginden ¢aligmaya
dahil edilmislerdir.
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oran % 4, kar amaci gilitmeyen organizasyonlarin kampanyalar1 igin
ise % 3 oranindadir (Indiegogo, Support, 2013). Sitede esnek fonlama
uygulandigindan havuzda toplanan ve kampanya sahibine ulagan miktar
ve destek¢i sayilarn farklilik gostermemektedir. Film sayisimin  diger
platformlara gore fazla olmasina ragmen hedef fona ulasan proje sayisinin
diisiik olmasmin sebebi, sitenin esnek fonlama uygulamasi ve birgcok
projenin gercekei fon hedefi belirleyememesidir.

Tablo 5

“Indiegogo” Kitlesel Fonlama Platformu Uzerinde Yer Alan Film Projelerinin Kategorisel Olarak Topla-
digi Kampanya Sahiplerine Ulasan Fon tutari ve Destekgi Sayilari (Haziran 2014-Temmuz 2015 arasi)

Indiegogo Destekgi Sayisi Havuzda Biriken Fon
Film Sayilan

Uzun Metraj 72 1985 152421 USD
Kisa Metraj 37 330 28.654 USD

Film Disi Projeler 21 201 9347 USD
Toplam 130 2516 190.422 USD

Kaynak: 01.06.2014 - 07.02.2016 arasi “Indiegogo” Uzerinden toplanan veriler

Tabloda verilen toplam destek miktarlar1 c¢alisma kapsaminda
biitlinliik saglamak adina, sitelerde agirlikli olarak yer alan déviz bazina
giincel kura bagh olarak cevrilerek degerlendirilmistir. Bu verilere gore
yapilan istatiksel degerlendirme sonucunda, site lizerinden 130 projeden
toplanan toplam fon miktar1 190.422 dolar ve destek¢i sayist 2516°dir.
Kampanyalarin kategori bazinda topladiklar fon ve destekgi sayilar1 tabloda
verilmektedir.?

Diinyada oldugu kadar Tiirkiye’de de bilinen platformlardan biri
olan 2009 yili kuruluslu “Kickstarter”, kuruldugu tarihten 2016 tarihine

8 Bahsi gegen veriler belirtilen 01.06.2014-07.02.2016 tarih araliginda, “Indiegogo”
adlr site iizerinden toplanan verilerin Seda Aktas tarafindan derlenmesi sonucu
olusturulmustur. Site tizerinde, belirtilen tarih araligi oncesinde yer alan

kampanyalar da, Tiirkiye geneli istatistiksel sonuclar etkilediginden, ¢alismaya
dahil edilmislerdir.
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kadar filmler, oyunlar, miizik, sanat, tasarim ve teknoloji alanlarinda
yaklasik olarak 262,227 (+/-) proje sahibine toplamda yaklasik 2 milyar
dolar fon saglamis ve 8 milyon destek¢i projelere destek olmak adina
katkida bulunmustur (Overview of Projects on Kickstarter, 2015).
Platform, bagimsiz bir kurulus olarak “6diill bazli” fonlama ve “fiks
fonlama” modeli uygulamakta, dolayisiyla proje sahipleri hedeflenen fona
ulagamadiklar1 takdirde toplanan parayr alamamaktadirlar (Kickstarter
Basics, 2012) Yapilan goriismelerden elde edilen veriler dogrultusunda
degerlendirildiginde ve platform {izerindeki film sayilar1 diger platformlar
ile kiyaslandiginda, platformun bu 06zelligi nedeniyle Tiirkiye’deki
film {reticilerinin kitlesel fonlama kampanyalari i¢in tercih edilme
motivasyonlarini diigirmekte oldugu goriilmektedir. Ayrica “Kickstarter”
tizerinden projelere destek vermek icin tek sart banka kartina sahip olmak
iken, platform {iizerinden proje agilabilmesi igin, 18 yasindan biiyiik
olmak yani sira Amerika, 1ngiltere, Avusturalya ve Yeni Zelanda, Kanada,
Hollanda, Danimarka, Norve¢ ve Isvec iilkelerinden birine ait sosyal
giivenlik numarasi, banka hesap numarasi, siiriicii kimligi, agik adres ve
banka kart1 sahibi olunmasi gereklidir (Kickstarter Basics, 2012). Dolayis1
ile Tiirkiye’den katilimcilar belirtilen kosullar1 yerine getirmeden kampanya
baglatamadiklarindan dolayr “Kickstarter” iizerinden Tiirkiye’den agilan
kampanya sayilart diger platformlara gore sayica diisiik kalmaktadir.
Caligma kapsaminda siteler lizerinde inceleme yapilirken saptanan diger bir
veri ise, 0zellikle uluslararasi platformlarda, Tiirkiye’den kampanya baslatan
yabancit vatandagliklar1 olan proje sahipleridir. “Kickstarter” iizerinde
Tiirkiye’den baslatilan kampanyalar arasinda 16 proje yabanci vatandaslig
olan katilimcilar tarafindan Dbaslatilmistir.  Site t{izerinde baslatilan
kampanyalardan 6 adeti heniiz destek toplama asamasinda iken iptal edilmig
ve bu nedenle asagida sunulan tabloya dahil edilmemistir.

Tabloda verilen toplam destek miktarlar1 caligma kapsaminda
biitiinliik saglamak adina, sitede agirlikli olarak yer alan doviz bazina giincel
kura bagli olarak ¢evrilmis ve degerlendirilmistir. “Kickstarter” adli platform
tizerinde Tiirkiye’den kampanya baslatan projelerin biiyiikk ¢cogunlugu dolar
bazinda fon toplamistir. Bu verilere gore yapilan istatistiksel degerlendirme
sonucunda, site izerinden 22 projeden toplanan toplam fon miktar1 128.806
dolar ve destekgi sayis1 922 olarak goriilmektedir. Kampanyalarin kategori
bazinda topladiklari fon ve destekgi sayilari tabloda verilmektedir. Hedef
fona ulagan proje sayilar1 lizerinden yapilan degerlendirmede elde edilen
veriler dogrultusunda site {izerinden baslatilan kampanyalardan hedef fona
ulasan 12 projeyi destekleyen toplam 870 destekgiden elde edilen toplam fon

124 sinecine 2016 > 7(1) Bahar > Spring



Kirel & Aktas > Kitlesel Fonlama Uygulamalari ve Turkiye'deki Deneyimler

Tablo 6

“Kickstarter’” Kitlesel Fonlama Platformu Uzerinde Yer Alan Film Projelerinin Kategorisel Olarak
Fon Havuzunda Topladigi ve Kampanya Sahiplerine Ulasan Fon tutari/ Destekgi Sayilari (01.06.2014 -

07.02.2016 arasi)

Kickstarter Destekgi Havuzda Hedef Fona | Destekgi Proje
Film Sayilan Sayisi Biriken Fon | Ulasan Proje Sayisi Sahiplerine
Sayisi Ulasan Fon
Uzun [4 740 108916 USD 9 709 106.165 USD
Metraj
Kisa 6 124 12.064 USD 2 17 10914 USD
Metraj
Film Dis1 | 2 58 7826 USD | 44 4215 USD
Projeler
Toplam | 22 922 128.806 USD 12 870 121.294 USD

Kaynak: 01.06.2014 - 07.02.2016 arasi “Kickstarter” tizerinden toplanan veriler

miktar1 121.294 dolardir. °

Calismaya dahil edilen platformlar icerisinde en fazla fon toplayan ilk
5 film; “Fongogo” iizerinden 213 destekei ile 65.000 TL toplayan Ermeni
Belgeleriyle 1915 (Serkan Kog, 2015) adli belgesel yapim, “Kickstarter”
iizerinden 153 destekei ile 30.953 USD toplayan, Giineye Bakan Duvar/
Kuzu, (Kutlug Ataman, 2012), “Kickstarter” iizerinden 140 destekei
ile 24.345 dolar toplayan Inbetween Nowhere (Ashihan Unaldi, 2015),
“Indiegogo” tizerinden 302 destek¢i ile 18.050 USD toplayan Benim
Cocugum (Can Candan, 2013) belgeseli ve “Fongogo” iizerinden 150
destekei ile 54.410 TL toplayan, Lob ekibinin Ger¢ek Gizlidir (Mustafa
Nuri, 2014) adli projeleridir.'®

Projelere dair veriler gozden gecirildiginde, Tiirkiye’de ¢alisma
kapsaminda incelenen 3 yerel 2 uluslararasi platform dahilinde en yiiksek

° Babhsi gecen veriler belirtilen 01.06.2014-07.02.2016 tarih arahiginda, “Kickstarter”
adli site tizerinden toplanan verilerin Seda Aktas tarafindan derlenmesi sonucu
olusturulmustur. Site iizerinde, belirtilen tarih araligi Oncesinde yer alan
kampanyalar da, Tiirkiye geneli istatistiksel sonuclar1 etkilediginden, ¢aligmaya
dahil edilmislerdir.

19 Bahsi gegen veriler belirtilen 01.06.2014-01. 07.02.2016 tarih araliginda, ¢aligma
kapsamma dahil edilen “Fongogo” (2013), “Fonla Beni” (2013), “CrowdFon”
(2010) adli yerel ve “Kickstarter” (2009), “Indiegogo” (2008) adli uluslararasi
platformlar iizerinden toplanan verilerin Seda Aktas tarafindan derlenmesi sonucu
olusturulmustur.

sinecine 2016 > 7(1) > Bahar > Spring 125




Kirel & Aktas > Kitlesel Fonlama Uygulamalari ve Turkiye'deki Deneyimler

fon toplayan filmin Kutlug Ataman’in yonetmenligini yaptig1 Kuzu (2012)
oldugu goriiliir. Listede yer alan filmlerden 302 destek¢i ile en fazla
destekciye sahip olan film Can Candan’in yonetmenligini yaptigi Benim
Cocugum belgeselidir. Belirtilen platformlar dahilinde film kategorisinde en
fazla fon toplayan 5 filmden biri, uluslararasi bir platform olan “Indiegogo”,
2 tanesi yerel bir platform olan “Fongogo” ve 2 tanesi gene uluslararasi bir
platform olan “Kickstarter” {izerinden kampanya yiiriitmiistiir. Bu filmlerden
3 tanesinin belgesel, 2 tanesinin ise kurmaca film oldugu goze ¢arpar.

Tablo 7

Platformlar Uzerinden Film Alanina Dair Fon Havuzunda Biriken Miktar/ Kampanya Sahiplerine
Ulasan Destek Miktarlari ve Destekgi Sayilari (07.02.2016 itibari ile)

Platformlar Destek¢i | Havuzda Biriken Destekleri Kampanya
Sayilari Fon Miktar Kampanya Sahibine Sahibine
Ulasan Kisi Sayisi | Ulasan Miktar
Kickstarter 922 128.806 USD 870 121294 USD
Indiegogo 2516 190.422 USD 2516 190422 USD
Fonla Beni 137 13.739 TL 18 12260 TL
Fongogo 1694 421.035TL 1368 385010 TL
CrowdFon 413 44.101 TL 350 37576 TL
Toplam 5682 319.228 USD + 5222 311.716 USD +
478.875 TL 434.846 TL

Kaynak: 01.06.2014-07.02.2016 arasi belirlenen siteler tzerinden toplanan veriler

Siteler {izerinde yer alan kampanya bilgileri dahilinde yapilan
incelemede elde edilen veriler ile hazirlanan tabloda, Tirkiye’de film
tireticilerinin destek toplamak amagli kampanya actiklar1 aktif kullanilan 5
platform tizerinden toplanan fon ve destek¢i sayilari gosterilmektedir.''.

Tabloya gore, yerel siteler iizerinden TL bazinda toplanan toplam
fon miktar1 478.875 Tiirk Lirasi, uluslararasi platformlar {izerinden dolar

' “Bi Ayda” adl1 platform galigma siirecinde kapandigi igin verilere dahil

edilmemistir.
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bazinda ise 319.228 dolardir. A¢ilan projelere destek veren toplam katilimei
5682 kisidir. Her platform igin film alaninda destek veren toplam Kkisi
sayilart ve destek miktarlar1 tabloda yer almaktadir. Havuzda biriken fon
miktarlar1 disinda, kampanya sahiplerine ulasan destek miktarlar ise, yerel
siteler lizerinden 434.846 Tiirk Liras1 ve uluslararas siteler tizerinden 5222
destekg¢inin katilimi ile 311.716 dolardir. 2

Tiirkiye’de film dreticilerinin destek toplamak amagli kampanya
actiklar1 aktif kullanilan 5 platform {zerinden yapilan baska bir
degerlendirme ise, kisa film, uzun metrajl film projeleri ve film kategorisi,
icerisinde ancak film {dretimi disinda kalan projeler bazinda yapilan
degerlendirmedir.

Tablo 8

Tirkiye'de Kitlesel Fonlama Kampanyalarinda Kategoriler Dahilinde Fon Havuzunda Biriken ve

Kampanya Sahiplerine Ulasan Tutar ve Destekgi Sayilari (07.02.2016 itibari ile)

Kategoriler | Destekci | Havuzda Biriken Destekleri Kampanya
Sayilari Fon Miktari Kampanya Sahibine | Sahibine Ulasan
Ulasan Kisi Sayisi Miktar
Kisa Metraj 118 [19.693 TL 868 90.525 TL
40.718 USD 39.568 USD
Uzun 3940 260.870 TL 3794 250275 TL
Metraj 261.337 USD 258.586 USD
Film Disi 624 98312 TL 560 94.046 TL
Projeler 17.173 USD 13.562 USD
Toplam 5682 319.228 USD + 5222 311716 USD +
478.875TL 434.846 TL

Kaynak: 01.06.2014-07.02.2016 arasi belirlenen siteler Uzerinden toplanan veriler

Bu verilere gore, kisa metrajli filmler i¢in yerel siteler iizerinden
toplanan toplam destek miktar1 119.693 Tiirk Lirasi, uluslararasi siteler

12 Bahsi gegen veriler belirtilen 01.06.2014-01. 07.02.2016 tarih araliginda, ¢aligma
kapsamina dahil edilen “Fongogo” (2013), “Fonla Beni” (2013), “CrowdFon”
(2010) adli yerel ve “Kickstarter” (2009), “Indiegogo” (2008) adli uluslararasi
platformlar tizerinden toplanan verilerin Seda Aktas tarafindan derlenmesi
sonucu olusturulmustur. Siteler tizerinde, belirtilen tarih arali§i oncesinde yer
alan kampanyalar da Tiirkiye geneli istatistiksel sonuglar1 etkilediginden, siteler
iizerinde halen bulunuyorlarsa, (siteler iizerinde yer alan kampanyalardan bazilari
calisma siiresince kaldirilmislardir) calismaya dahil edilmislerdir.
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tizerinden ise 40.718 dolardir. Destekgi sayist kisa metrajl filmler igin 1118
iken uzun metrajli filmler i¢in baslatilan kampanyalarda destekgi sayis1 3940
ve toplanan destek miktari, yerel siteler iizerinden 260.870 Tiirk Lirasi,
uluslararast siteler tizerinden 261.337 dolardir. Film dis1 projeler i¢in ise 624
destekei, yerel siteler tizerinden 98.312 Tirk Lirasi ve uluslararasi siteler
iizerinden 17.173 dolar tutarinda destek vermistir. Kampanya sahiplerine
ulagan destek miktarlar ise, kisa metrajli projeler i¢in, toplam 868 katilimci
ile yerel siteler lizerinden 90.525 Tiirk Lirasi, uluslararasi siteler {izerinden
ise 39.568 dolar, uzun metrajli projeler icin toplam 3794 destekgi ile yerel
siteler lizerinden 250.275 TL, uluslararasi siteler tizerinden ise 258.586 dolar
olarak belirlenmistir. Film dig1 projeler igin ise toplam 560 destekgiden yerel
platformlar tizerinde 94.046 TL ve uluslararasi platformlar {izerinden 13.562
dolar kampanya sahiplerine ulagmistir.

Elde edilen veriler gézden gecirildiginde Tiirkiye’de film projeleri
icin baglatilan kampanyalarm yer aldigi kitlesel fonlama platformlar
icerisinde, toplamda fon havuzunda en fazla fon toplanan platform, yerel
platformlar igerisinde “Fongogo” ve uluslararasi platformlar icerisinde
“Indiegogo” adli platformdur. Tiirkiye’de film projeleri i¢in baglatilan
kampanyalarin yer aldig1 kitlesel fonlama platformlari icerisinde, esnek ve
fiks fonlama modelleri toplaminda kampanya sahiplerine destekleri ulagan
en fazla destekg¢i sayis1 2141 kisi ile “Indiegogo” adli uluslararasi platform
blinyesinde gergeklestigi gortilmektedir.

Kitlesel fonlamanin, sayisal veriler dahilinde degerlendirilmesi
disinda, uygulamanin film tiretiminde demokratiklesme ve liretime katilan
izleyici baglaminda degerlendirilmesinde, fonlama kampanyas: uygulayan
yonetmen/yapimcilar ile yapilan goriismelerden faydalanilmistir. Yapilan
goriismelerde yapimcilar, arkadas ve aile c¢evresinden para istemenin
zor olmasi ve kampanya dahilinde para istemenin yerini, destek olma
kavraminin almasi ile kendilerini daha rahat bi¢imde kampanyayi tanitirken
bulduklarint belirtmiglerdir. Can Candan ile yapilan goriismede Benim
Cocugum (2013) belgeseli igin Oncelikle Kiiltiir Bakanligi destegine
bagvurduklarini ancak projenin kabul edilmedigini belirten yoOnetmen,
kolektif ¢alisma ve katilimcilik kavramina dikkat ¢ekerek, Amerika’da
okurken ilk filmini de internet iizerinden olmasa da kitle fonlamasina
benzer bir finansman destegiyle c¢ektigini ve Amerika’da bu kiiltiiriin
oldukca yaygin oldugunu vurgulamaktadir. Tirkiye’de insanlara yardim
etme ve dayamisma kiiltirii var olsa da, internet iizerinden tanimadigi
kisilerin projelerine destek verme bi¢iminin heniiz yaygin olmadigin
vurgulayan Candan, yurt disinda da insanlarin rastgele bir projeye destek
vermedigini, insanlarin kendilerine bir sekilde dokunan ya da belirli
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kisi ya da kurumlar araciligiyla baglantilariin oldugu projelere destek
verdiklerini sOylemektedir. Candan, bu nedenle projeyi destekleyen ve
sahiplenen bir grubun varliginin 6nemini vurgulamaktadir. (Can Candan,
kisisel goriisme, 17 Mart 2013). Candan bu sozleri ile film yapiminda
kolektif tiretimin ve topluluklarin destegine ulasmanin gerek filmin iiretimi
gerek tanitimi i¢in dnemli oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda iiretim ve
tiketim aligkanliklar1 degisen bireylerin, maddi destekleri ile film iiretimi
icerisinde yer almasini kolaylastiran uygulamalardan biri kitlesel fonlama
uygulamasidir. Kitlesel fonlamanin maddi getirisi disinda kitlelere ulagsmanin
bir yontemi olarak kullanilmasi imkan dahilindedir.

Benzer bigcimde filmlerin tanitimina dair kitlesel fonlama
kampanyalarmin  kullanilabilecegi goriisiine katilan yapimer  Yamag
Okur, Mavi Dalga (2013) kitlesel fonlama kampanyasina dair yapilan
goriismede, Tiirkiye’de bagis sisteminin 6zellikle kitlesel fonlama bigiminde
yayginlasmamig olmasi ve yurt dis1 ile olan kiiltlirel farkliliklar dolayisiyla,
yapilan desteklerin tanidik cevrelerden geldigini ve bagislarin, projeden
cok proje sahibi “kisiye” destek vermek adimna yapildigini belirtmektedir.
Okur, bu tarz platformlarin ayakta kalmasi i¢inde devlet desteklerine
ihtiya¢ oldugunu soylemektedir. Bu sistemin maddi destek saglamak
disinda, filmin tamitimm saglayan bir sistem oldugunu belirten yapimci,
Avrupa’da yalnizca sosyal medya alaninda film iireticilerine destek veren
ya da yalnizca kitlesel fonlama {izerine danismanlik yapan uzmanlarin var
oldugunu belirtmektedir. Seyirci ile filmi ¢ekmeden once ya da ¢ekerken
temasa gecilerek, potansiyel seyirci kitlesini olusturan bu gibi modellerin
kullanilmasindaki diger bir motivasyonun da filmin pazarlanma siirecine
iliskin oldugunu vurgulanmaktadir. Okur, Tiirkiye’de kitlesel fonlama ile
elde edilen maddi katkinin diisiik oldugunu ve filmlerin iiretilmesinde tek
finansman kaynagi olarak kullanilmasini olasi gérmedigini soylemektedir
(Yamag Okur, kisisel goriisme, 3 Mart 2014).

Yapime1r Gaye Gilinay ise kitlesel fonlamanim filmin bagimsizligini
korumak adina onemli bir model oldugunu vurgulayan bir yaklasim
icerisindedir. Kolektif iiretim ve topluluklarin giiciine inandigini belirten
Glinay ile yapilan soyleside yapimci, mevcut kosullar igerisinde “devletin
parast ile devleti elestiren filmler yapabiliyor oldugumuzda bir seylerin
degistiginden so6z edebiliriz” demekte ve bu gerceklestigi takdirde
“demokratiklesmeden”  bahsedilebilecegini  belirtmektedir. ~ Mevcut
sistem igerisindeki dagitim kanallarinin yetersizliginden ve tamamen
bagimsizliklarint koruma isteginden otiirii kitlesel fonlama metoduna
bagvurduklarini belirten Giinay, daha sonraki projeleri i¢in de bu yontemi
kullanmay1 diistindiiklerini ve kitlesel fonlamanin kolektif bir iiretim
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modeline uyumlu bir sistem oldugunu belirtmektedir (Gaye Giinay, kisisel
gorlisme, 22 Subat 2015).

Lob ekibi olarak kendilerini adlandiran ve Giinay’a benzer bir
bicimde, bagimsizlik kavrami iizerine kampanya yliriiten Ger¢cek Gizlidir
(2014) projesinin yapimcist ve kampanya yiriitiiciisii Ceylan Naz Baycan
ile yapilan goriismede, Baycan, filmin igerigine ve yapim siirecine
karisilmamasi: adina kitlesel fonlamanin film ireticilerine alternatif bir
imkan sagladigimi sOylemekte ve kitlesel fonlamada karar mercisi olan
kisinin film treticisi oldugunu belirtmektedir. Sistemin bu nedenle bagimsiz
olarak adlandirilabilecegini ve daha da yayginlasmasi gerektigini belirten
Baycan, filmlerin 6zellikle dagitim asamasinda, dagitimer sirketlerin kararina
bagl kalmasmin biiyiik bir sorun teskil ettigini vurgularken kullanmak
istemelerindeki ana nedenin var olan sistemin iglemedigini diisiinmeleri
oldugunu vurgulamaktadir. (Ceylan Naz Baycan, kisisel goriisme, 17 Mart
2015)

Kitlesel fonlama kampanyalarinin her modelin oldugu gibi kendine
has ozellikleri, kurallar1 ve sagladigi olanaklar vardir. Hakan Erkilig
ve Aysegiil Toprak “Kitlesel Fonlamanin Tirkiye’de Belgesel Sinema
Uzerine Etkileri” (2013) adli ¢aligmalarinda, kitlesel fonlamanin iiretici ve
tilketiciler acisindan olanaklarini 6zetlemekte ve bunlari; “yaratict bir projeyi
hayata gegirmek isteyen herkese firsat sunulmasi, tireticilerin kalabaliklarin
goriislerine ulagsma imkan1 bulmasi, alinan fonlarin bagisciya verilen sdzlerin
yerine getirilmesi hari¢ baska herhangi bir yaptirirm olmaksizin diledikleri
bicimde kullanabilmeleri, destekgilere geri 6deme zorunlulugu bulunmamasi
ve belirli kampanyalar i¢in vergi indirimi kazanilabilmesi, proje
sahiplerinin maliyetler, zamanlama, teslimat, yaratict vizyon ve ylriitme,
pazarlama ve tiiketici iliskilerine kadar her seyi kontrol edebilmeleri ve
projelerin hedeflenen biitceden bile fazla destek elde edebilmesi” olarak
siralamaktadirlar (s.303). Ayni ¢aligmada kitlesel fonlama uygulamalarina
dair treticilerin goéz Oniinde bulundurmasi gereken hususlar ise, proje
sahiplerinin aktif olarak topluluklar ile iletisim halinde bulunmasi, tiiketim
pazar1 bilgisine sahip olunmasi, proje sahiplerinin destek¢ilere giiven teskil
edebilmesi, kampanya siiresince tanitimin siirdiiriilmesi, sosyal medyanin
etkili kullamim1 gerekliligi ve kitlesel fonlamanin islememesi durumunda
alternatif bir plana sahip olunmasi gerekliligi olarak vurgulanmaktadir
(Erkili¢ & Toprak, 2013, s. 303).

Bu yonleri ile kitlesel fonlama, geleneksel film {iretim modellerinden
farkli bir model olusturmakta ve yalnizca profesyonellere degil dileyen tiim
bireylere iiretime gegme imkani saglamakta, iireticiye sundugu imkanlar
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ile genis bir karar ve kontrol alam1 olusturmaktadir. Ancak kampanyalarin
basarili olmasi igin gereken unsurlara dikkat edilerek topluluk olusturma ve
olusan topluluklar1 {iretim siirecine oldugu kadar, filmlerin tanitim siirecine
de dahil etmek 6nemlidir.

Sonug

Calisma kapsaminda kitlesel fonlama uygulamalari, alternatif
film iretim modelleri ve iiretim siirecine dahil olan “iireten tiiketiciler”
baglaminda degerlendirilmistir. Film iiretim siirecine izleyiciyi dahil eden
kitlesel fonlama (crowdfunding) uygulamalarma dair genel bilgilerin
verildigi ¢alismada, Tiirkiye’de calisma kapsamina dahil edilen 5 platform
iizerinden kampanya sayilari, destek¢i ve fon miktarlarina dair elde edilen
giincel veriler sunulmaktadir. Bu veriler ve goriismeler dahilinde elde
edilen sonuglara gore yapilan degerlendirmede ulasilan olgular asagida
siralanmaktadir.

Tirkiye’de film f{ireticileri tarafindan aktif olarak kullanilan 5
platform ftizerinden, film alaninda yerel siteler iizerinden 478.875 TL ve
uluslararast platformlar iizerinden dolar bazinda 319.228 dolar fon elde
edildigi goriilmektedir. 01.06.2014-07.02.2016 tarih araliginda toplanan
veriler dahilinde yer alan 242 adet film kampanyas1 arasinda, Tiirkiye nin
onemli festivallerinden ddiiller alan filmler bulunmasi ve filmlerin ulusal/
uluslararast ¢esitli festivallerde goriiniirliigiiniin giderek artmasi kitlesel
fonlamanin, Tiirkiye’de yonetmen ve yapimcilarin bu modeli alternatif bir
finansman kaynagi olarak kullandiklarma dair 6nemli bir gostergedir.

Belirlenen tarih araliginda elde edilen veriler iizerinde yapilan
degerlendirmede, en yiiksek fon miktarinin Kuzu (Kutlug Ataman, 2014)
ile 30.953 dolar oldugu goriilmekte ve bir filmin finansmaninin tiimiiniin
kitlesel fonlama destegi ile karsilanmasi, uzun metrajli projeler igin olasi
goziikmemektedir. Ancak filmi goniillii olarak destekleyen ve maddi destek
disinda 6zellikle belgesel projeler icin filmin tanitim, gdsterim asamalarina
dahil olan topluluklarin olustugu goriilmektedir. Bu noktada kitlesel
fonlamanin tanitim ve pazarlama unsuru olarak kullanimi s6z konusudur.
Modelin taninmasi ve yayginlagmasi ile ilerleyen donem igerisinde bir
filmin tim finansmaninin, yurt dis1 6rneklerde oldugu gibi bu model ile
tamamlanacagi 6n goriilmektedir.

Tirkiye’de film {ireticilerinin en fazla tercih ettigi platform toplamda
130 proje ile “Indiegogo” adli platformdur. Bunun nedeni uluslararasi
destekgilere ulagsma istegi oldugu gibi, bir diger 6nemli neden sitenin esnek
fonlama modeli uygulamasi ve toplanan her destegin, hedef fona ulagilmasa
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dahi kampanya sahibine iletilmesidir. Dolayisiyla, Tiirkiye’de esnek fonla
modelinin uygulandig1 bir platform olmasi durumunda film ireticilerinin
platformu tercih edecekleri 6n goriilmektedir.

Konusu ve kolektif iiretim modeline olan yatkinhigi ile en fazla
destekgi sayisina sahip yapim ise 302 destekei ile Candan’in yonetmenligini
yaptig1 Benim Cocugum (2013) belgeselidir. Yonetmen ile LISTAG aileleri
arasindaki etkilesimin belgeselin iki y1l siiren yapim siireci boyunca devam
etmesi (Koger, 2015, s. 237) kampanya dahilinde filme destek vermeye
hazir bir kitlenin olusmasinda etkilidir. Dolayisiyla destek almada belirli
topluluklara ulasmak ve kendi arasinda orgiitlenen kitlelerin katiliminm
saglamanin etkili oldugu goriilmektedir.

Destekgilerin  motivasyonlarina dair Brabham, katilimcilarin salt
hayirseverlik ve toplumsal yarar adina bu tarz aktivitelere dahil oldugu
var sayimmindan bahseder. Bir diger one ¢ikan varsayim ise bireylerin
daha biylik bir toplulugun pargast olmak, bir organizasyonun ve aktif
iiretim siirecinin iginde olmak ihtiyaci igerisinde bu tarz uygulamalara
dahil olduklar1 goriisiidiir (Brabham, 2008). Tiirkiye’de de yasal sebepler
dolayistyla kullanilabilen bagis bazli (donation based) ve 6dill bazli (reward
based) modellerde verilen odiillerin genelde sembolik &diiller oldugu
goriilmektedir. Bu nedenle destekgiler i¢in asil motivasyon, c¢alismanin
temelinde bahsedilen, tliretime katilmak isteyen iireten tiiketicilerin, iiretime
katkida bulunarak Brabham’in da belirttigi iizere, bir toplulugun pargasi
olmak istegidir. Tiirkiye orneklerine bakildiginda destekgilere dair yapilan
goriismeler ve kampanya sayfalarinda yer alan destekgilerin profilleri
yolu ile ulagilan diger bir veri ise, film fireticisinin ve kampanya ekibinin
kisisel/ ig/egitim ¢evresinin kampanyalara aktif katilimi1 oldugudur. Burada
tanidiklar1 bir kimseye destek olma durumu s6z konusudur. Yurt disi
orneklerde daha genis kitlelere yayilan fonlama kampanyalariin Tiirkiye’de
heniiz kigisel cevre ve arkadaslarin arkadaslari modelinde yayildig:
goriilmektedir.

Tiim bu toplanan veriler ve yapilan goriismelerden ¢ikarilan sonuglara
gore, kitlesel fonlamanin yalnizca projeler igin gereken parayr saglama
adina degil, bir toplulugun ve katilimci kiiltiirin, kolektif bir eylemin
parcast olmak ve filmlerin ¢ekilmeden once ya da ¢ekim siireclerinde
tanmitimlarimi  saglamak, filmlerin potansiyel izleyici kitlesini olusturmak
adina 6nemli oldugu, ancak Tiirkiye’de yurt dig1 6rneklere benzer bicimde,
filmin tim finansmaninin Kkitlesel fonlama kampanyalar1 ile saglanma
oraninin diisiik oldugu goriilmektedir. Bunun nedenleri arasinda internet
kullaniminin ve internet iizerinde destek mekanizmasinin teknik ve sosyal
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sebepler dolayisiyla tercih edilmemesinin yani sira, yasal diizenlemelerin
eksikligi ve kitlesel fonlama uygulamalarina dair ¢aligmalarin ve tanitimlarin
yetersiz kalmasi gosterilebilir. Yine de ozellikle bagimsiz film {ireticileri
ya da yar1 amator film treticileri i¢in kitlesel fonlama yeni bir potansiyel
kaynak konumundadir. Ureten tiiketiciler baglaminda degerlendirildiginde,
yasamin neredeyse tiim alanlarina yayilan ve ekonomiyi etkileyen
yeni diinya diizeninin (Toffler, 1980, s. 288) etkisi ile tiretime katilarak
bir toplulugun parcast olmak isteyen bireylerin arttigi gorilmektedir.
Tiiketici davranislarindaki degisim, Tiirkiye’de var olan fon ve desteklerin
yetersiz kalmasi, sosyal medya iizerinden tanitim ve kitlelere ulasma
yollarinin kolaylagsmasi ve yayginlasmasi gibi nedenlerle, kitlesel fonlama
kampanyalar1, film {reticilerinin finans planlar1 igerisinde yer almaya
baglamistir. Siteler tizerinde yapilan incelemeler ve goriismeler neticesinde,
bu tarz uygulamalara olan ilginin yiikksek olmasi ve kampanya baslatan
film sayilarinin giin gectikce artmasi, kitlesel fonlamanin Tiirkiye’de film
tireticileri igin alternatif bir fon ve tanitim unsuru haline geldigi ve ilerleyen
donem igerisinde bu tarz uygulamalarin artacagi dngorilmektedir.
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