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OZET

Bu ¢alisma Tiirkiye’nin kirsal turizm agisindan rekabet giicliniin artirilmasina yonelik strateji belirleme ve
uygulama gelistirebilmesine destek olmak amacini giitmektedir. Bu dogrultuda diinya genelindeki en iyi uygulamalar (best-
practices) incelenerek turizm, pazarlama, rekabet ve tutundurma c¢aligmalarigenis ¢apli olarak ilgili literatiirdendestek
alinarak degerlendirilmistir. Ayn1 zamanda diinyadan 6nemli 6rnekler, Avrupa Birligi ilkelerine odaklanarakokuyuculara
metin igerisinde sunulmustur. Tiirkiye’de bu giine kadar ger¢eklestirilen basarili kirsal turizm uygulamalarina yer verilerek
rekabetci kirsal turizm ve tutundurma ¢abalar karsilastirmali olarak degerlendirilmistir.

Yapilan ¢alismanin sonucunda ilgili kigi/ kurum ve devlet destegi ile yerel halka verilecek gevresel, agro-turizm,
eko-turizm ve ilgili turizm alanlarindaki bilimsel bilgilendirme faaliyetlerinin arttirilmasi, devlet desteginin saglanmasi,
oncelikli bolgelerin saptanmasi, turizm odakli alternatif gecim faaliyetlerinin hayata gegirilmesi, sosyal olanaklar sunulmasi
ile kirsal destinasyonlarin etkin kullaniminin saglanmasi, kirsal yerlesimlerinin konaklamaya agilmasi, gevre ve turizm
alaninda dernek, vakif, federasyonlarin kurulmasi gibi 6neriler diinyadaki ve Avrupa Birligi’ndeki uygulamalardan 6rnek
almarak sunulmustur.Gelecek arastirmalar igin temel olusturacak bu c¢alismanin kirsal turizmi rekabet agisindan
degerlendirme firsat1 tantyacagi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kirsal turizm, rekabet, pazarlama, turizm, devlet yardimlari

SUGGESTIONS FOR IMPROVING COMPETITIVE POWER OF TURKEY’S RURAL
TOURISTIC DESTINATIONS

ABSTRACT

This study aims to facilitatean increase in competitivenessof Turkey in rural tourism by offering strategies and
developing practices. Strategy setters and developers in this area as well as practitioners of rural tourism can benefit from the
present study. To realize this goal global best practices in rural tourism, marketing, and promotional activities that led to
increased competitiveness are analyzed utilizing relevant academic studies as well as real life examples. Specific
applicationsworldwide and especially in Europe are provided within the text to offer a better insight to readers. In addition,
successful applications in Turkey are also analyzed to offer comparative results on competitive rural tourism policies and best
practices.

As a result of the analysis several suggestions were made to increase the competitiveness in light of the best
practices around the globe. First of all, educating the local communities that are associated with agro-tourism and eco-
tourism to increase awareness and knowledge by the support of individuals, organizations and government was proposed. In
addition,identification of priority areas in rural tourism and providingsupport (financial and non-financial) by governmental
institutions is offered as a basis to set a clear roadmap to increased competitiveness. In implementation stage, establishing
tourism related alternative income generating activities,utilizing the accommodation potential of rural settlements,ensuring
effective use of all amenities in rural destinations, and also establishing tourism associations, foundations/federations to
supervise and lead the efforts in this context was proposed.This study not only presentsa base for the future researches but
alsogive opportunity to assess the present state of rural tourism from rural competitiveness perspective.

Key Words:Rural tourism, competition, marketing, tourism, state aid

GIRIS

Giintimiiz toplumlarinda artan yasam stresi nedeniyle dinlenme ve eglenmeye olan ihtiyacin artmas: beraberinde
bu olanagi sunan alanlara olan talebin artisin1 getirmistir.Diinya genelinde tiiketicilerin tercihlerinin, isteklerinin
ve ihtiyaglarinin degismesi ve gesitlenmesine paralel olarak tilkemizde de dinlenme, eglenme vd. amagli turizmin
cesitlendigini gormekteyiz. Turizmin ¢esitlendirilmesinisaglamak tizere iilkemizin tiim yorelerinde mevcut olan
farklh kiiltiirel deger ve dogal varliklarin belirlenip 6ne ¢ikarilarak turizme kazandirilmasi 6nemli bir firsat belki
de bir ihtiya¢ haline doniismustiir. Bu baglamda tilkemizde var olan dogal, termal, saglik, kis, dag, sualt1 ve su
iistli sporlari, yayla, botanik, ¢iftlik, yerel sanat, tarihi kent, inang, arkeoloji gibi dogal ve kiiltiirel agidan 6nemli
yerlerinbiitiinlesik olarak yonetimi, birbirlerini destekleyecek sekilde pazarlanmalari ile turizm agisindan daha
cazip destinasyonlarin olusturulmasi ve turizme katki saglamasinin miimkiin oldugu diisiiniilmektedir. Bu sayede
kirsal alanlardaki turizmin canlanmasi, bolgelerin 6zelliklerinin tamitilacagi, tarihsel, kiiltiirel ve sanatsal
faaliyetlerin arttirilacagi, konaklama ve yeme-igme, eglenme olanaklarindan daha fazla faydalanilacagi tahmin
edilmektedir.
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1. KIRSAL TURIiZM
1.1. Karsal Turizm Tanim

Diinya genelinde kirsaldan biiylik sehirlere gog ile artan sehirlesme oranlart ve mega-sehirlerin ortaya ¢ikisinin
bir sonucu olarak sehirde yasayanlarin farkli sebeplerle bos vakitlerinde kirsal alanlara gittiklerini
gozlemekteyiz. Sehirde yasayan kisiler genellikle kirsal alanlara rekreasyonel amagl giiniibirlik veya akraba-
tanidik ziyaretleri i¢in giderken, oOzellikle kirsal yasam biciminin c¢ekiciligi, stres ve baski yaratacak
sinirlamalarin ve zorunluluklarin olmayisi, buna karsin kisilerin kendilerini 6zgiir hissetmelerini saglayacak
olanaklarin varligi, gliniimiizde gerek hafta sonlari, gerekse mevsimlik, yillik tatillerde bu ortamlara yogun
ziyaretleri beraberinde getirmis boylece “kirsal turizm” denilen bir turizm tiirii dogmustur (Soykan, 1999:68).

Baslangicta 6zellikle i¢ turizmi konu alan kirsal turizm, son yillarda iletisim ve ulasim olanaklarinin artmasina
paralel olarak uluslararasi turizmin konusu olmaya baglamistir. Gelismekte olan bir¢ok tilke kirsalturizmin kirsal
kalkinma igindeki roliinii fark etmekte ge¢ kalmislardir ve bu katki yeni yeni 6nemsenmeye baglamistir (Akea,
2004:64).

Kirsal turizm Avrupa Birligi’'nin Kiwrsal Turizme Dogru adli yayminda su sekilde tanimlanmaktadir: “Kirsal
turizm, amaci tarimsal, yerel kiiltirel ya da tarihsel degerlerle i¢ ige bulunarak hosca vakit gecirmek olan
turistlere, onlarin beklentileri dogrultusunda konaklama, yiyecek-igecek ve diger hizmetleri veren kiiciik 6l¢ekli
isletmelerin yer aldigi kiigiik yerlesimlerde gerceklestirilen faaliyetler biitiiniidiir”(EuropeanCommission,
1999:151).

1.2.Karsal Turizm Ozellikleri

Kirsal turizmin en énemli 6zelliklerinden olan belirli bir b6lgenin kirsal kiiltiiriiniin o bolgeye has {iriinlerle olan
iliskisi ve genellikle dogal hizmetler ile saglanan hususlar asagidaki gibi siralanmaktadir (Veer ve Tuunter,
2005:14).

Kirsal turizmin sezonluk ozelligi degerlendirildiginde ¢ogu turizm sektdriinden uzun sezonunun oldugu
goriilmektedir. Bir diger 6zellik olan pargalanma o6zelligi ile kirsal turizm sik boliinmiis bir iriin oldugu
bilinmektedir. Kirsal turizmde kalkinma ¢ogunlukla sinirli bir uyum ve bireysel girisimcilikle ger¢eklesmektedir.
Bu bakis agisiyla igbirligi ve koordinasyon en biiyiik sorunlardan biri olarak ele almmmaktadir. Ulusal
organizasyonlarin bu igbirligi ve koordinasyonu saglamak amaciyla kurulduklart ve faaliyet gosterdikleri goze
carpmaktadir. Ayni zamanda turizm faaliyetinde bulunan kisi ve kuruluglarin iiriin ve hizmetlerini tanitmak ve
sunmak amaciyla bir araya geldigi yoresel pazarlarin kurulmasi ile daha fazla ziyaretcigektigi goriilmektedir.
Ozellikle bu pazarlar igin gelen turistlerin yerli turistler oldugu bilinmektedir. Kirsal turizmin ekonomiye
katilimda cinsiyet esitligi saglamasi yolunda faydasi olmakta, dzellikle de tarimsal iiretimde kadimnlarin daha ¢ok
bizatihi yer aldiklar1 goriilmektedir (Serefoglu, 2009:24).

Kirsal turizm, kirsal bolge halkinin girisimcilik potansiyelini canlandirmasi, yerel girisimlerin ve ekonominin
hareketlenmesi, iilke ve bolge diizeyinde kirsal kalkinmaya destek vermesi, yore kadininin istihdami bakimindan
6nemli bir giice sahiptir.

Yukarida yapilan agiklamalardan anlasilacag: iizere kirsal turizm konusunda harekete gegen ve ivme kazanan
tilkelerin turizm sektoriinde daha basarili olduklari, diisiik sezonlar1 bu tiir turizm gesitleriyle degerlendirdikleri
g6z Oniline alindiginda kirsal turizmin {ilke turizmine ve makro agidan bakildiginda iilke ekonomisine olan
etkileri agiktir. Farkli turizm destinasyonlarmin olusturulmasiyla bolgenin ekonomisinin canlandirilmasi hem
bolge sanayiine hem de kiigiik ve orta dlgekli hizmet isletmelerine katki saglayacaktir. Bu durum mikro bakis
acistyla bolgede faaliyet gosteren isletmelerin kalkinmasina olanak saglarken makro agidan bakildiginda iilkenin
turizm konusundaki rekabet giicline gii¢ katacagi diisiiniilmektedir.

2. LITERATUR

2.1.Kirsal Turizm Destinasyonlarinda Rekabet Ustiinliigii
Rekabetcilik kavrami geleneksel olarak “uzun vadede rekabete dayanma yetenegi” olarak tanimlanmaktadir.
Uzun vadede rekabete dayanma yetenegi ile anlatilmak istenen ise yalnizca suan ve destinasyon gergevesinden

degil ayn1 zamanda gelecek ve yeni destinasyonlar agisindan degerlendirilmesi gerektigidir (Urban ve Dario,
2005).
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Diinyada diger {ilkelerin turizmden aldiklar1 paylar Tiirkiye’ nin turizm sektorii yapisi ile birlikte karsilagtirmali
olarak incelendiginde, Tiirkiye’nin tarihi ve kiiltiirel zenginliklerini yeterince degerlendiremedigi goriilmektedir.
Rekabet iistiinliigii elde etmek isteyen kurumlarin veya iilkelerin, inovasyon kavramu ile yakindan ilgilenmesi
gerekliligi ortaya ¢ikmustir. Bu haliyle rekabet iistiinliigiiniin saglanmasinda ziyaret¢i sayisi, kiiltiirel ve tarihi
degerlerin tanitimi ile sunumu, turizm servis kalitesi ve nihai olarak turist memnuniyeti 6ne ¢ikan faktorlerdir.
Konuya biraz daha ac¢iklik getirmek gerekirse; kirsal bolgelere gelen turist sayisinin miktar olarak artmasi ile
turistlerin nitelik agisindan degiskenlik gostermesi sonucunda bahsi gegen destinasyonlara turist ¢ekebilmenin
farkli yollarmin oldugunun sinyallerini vermektedir. Kiiltiirel ve tarihi zenginliklerin tanitim ve sunumu
konusunda inovatif yol izlenmesi gerektigi agiktir. Ulkemizde her ne kadar tarihi zenginliklerin farkina varilsa da
pazarlamadaki odaklanma stratejisi ile bolgelerin tanitim faaliyetlerinin daha etkin gerceklestirilebilmesi
mimkiindiir. Boylece kirsal turizmde rekabet iistiinliigiiniin yaratilmasi amaglanmaktadir. Bu konuda basart
olgiitlerini belirlemek ve degerlendirmek olabildigince zor bir islemdir. Bunun sebebi objektif faktorler (ziyaretgi
sayisl, pazar payi, gelen turistlerin harcamalari ve turizm endiistrisine yapilan katkilar)kadar bir¢ok siibjektif
faktortin(kiiltiirel ve tarihi olarak zenginligin derecesi, servis edilen turizm hizmetinin kalitesi ve turistlerin
memnuniyeti) de basari 6lgiitleri arasinda yer almasidir. Memnuniyeti etkileyen faktorlerin pazarlama ve tiiketici
davranislar1 gibi diger bilim dallar tarafindan ortaya konuldugu sekilde yalnizca objektif degil agirlikli olarak
stibjektif faktorler tarafindan etkilendigi bilinmektedir. Tiim bu aciklamalar neticesinde turizmde rekabet
edebilmek i¢in ¢ok boyutlu bakis agisina sahip olmak ve turizm destinasyonlariin rekabet edebilirliginin
artirtlmasi gerekmektedir. Bu boyutlar literatiirde de yer bulmaktadir.

Konuyla ilgili literatiirincelendiginde turizmde rekabet konusunda yapilmis en kapsamli ¢aligmanin Ritchie ve
Crouch’a ait oldugu goriilmektedir (Haahti ve Yavas, 1983:34). Arastirmacilar rekabet kavramini; 6ncelikle {ilke
bazinda (Heath ve Wall, 1992), ardindan daha mikro ¢ergevede endiistri bazinda (Goodrich, 1977:10), ardindan
daha da detaylandirarak iiriin ve igletmeler bazinda turizm destinasyonuna uyarlayip uygulamislardir (Kozak ve
Rimmington, 1999:273).

Ritchie ve Crouch (2003), destinasyonlarin rekabet giiciinii, bir turizm bolgesinin yerlesimlerine yiiksek bir hayat
standard1 saglayan imkanlar oldugunu ifade etmiglerdir. En rekabetci destinasyonlarin uzun doénemde
vatandaglarina en iyi olanaklar1 saglayanlar oldugu belirtilmistir. En dnemlisi ise bahsi gecen turizm rekabet
giicliniin saglanabilmesinin destinasyonlarin gelisimlerinin siirdiiriilebilir temellere baglanmasi1 gerektigi acikca
belirtilmistir.

Turizm rekabetinin bir diger bakis agisiyla tanimi ise, bir turizm destinasyonunun piyasa payini ve giiciinii
stirdlirmesi, korumasi ve zamanla onu gelistirmesi seklindedir (d’hauteserre, 2000:23).

Mihalic,destinasyon rekabetini, ¢evresel bir bakis agisiyla turizm bilesenlerini dogal ve yapay (insan yapimi)
olarak tanimlamaktadir (Mihalic, 2000:65).

Destinasyon rekabeti, sistematik bir analiz metodu ve degerlendirme teknikleri ile rekabet etmedeki farkli
Ozelliklerin kiyaslanmasi1 (Pearce, 1997:16), inovatif bir girisim gerektiren bir siire¢ (Poon, 2002), turizm
destinasyonunun biitiinlestirilmis kalite yonetimindeki basaris1 (Go ve Govers, 2000), turizm pazarlamasinda
satig gelistirme amaciyla yapilan fiyat kaynakli promosyon faaliyetleri (Peattie ve Peattie, 1996:433), ¢ift tarafli
turist akisi olan iilkeler arasindaki ¢ift yanl turizm akig1 (Prideaux, 2000:53) seklinde tanimlanmaktadir.

Ampirik bir ¢caligma ile destinasyon rekabetini 6lgen Enrigth ve Newton’un ¢alismasinda, Hong Kong’un diger
rakip on turizm destinasyonu arasindaki rekabet¢i giiciiniin, hem turistik ¢ekicilik faktorleri bazinda ve hem de
isletme faktorleri bazindaki karsilastirilmasi kapsaml olarak yapilmigtir (Enright ve Newton, 2004:777).Baska
bir ¢caligmada oldugu gibi; destinasyon rekabetinin inovatif siiregler gerektiren bir siire¢ oldugu ortaya ¢ikmistir
(Poon, 2002). Literatiirde bagka bir arastirmaya gore ise destinasyon rekabetinde fiyat kaynakli promosyon
faaliyetlerinin 6nemi ortaya ¢ikmustir (Pattie ve Pattie, 1996:433).

Teorik olarak 6zetlenecek olursa, yapilan arastirmalardaki genel goriis birligi, turizm konusunda etkin bilesen
onciilii biligsel bilesendir ve bu bilesen turistlerin nesnelerle destinasyonlar (Beerli ve Martin, 2004:623)
arasindaki bagi (Lin vd., 2007:183) kurmalarint saglar (Holbrook, 1978:545). Rekabet edebilmek igin kirsal
turizme pazarlama bakis agisiyla bakildiginda biligsel bilesenin turistlerin tatmin edilmesinde oncii rol
iistlendigini soyleyebiliriz.

Belli bir asamaya kadar destinasyon rekabetinin artirilabilmesi, destinasyonun turistlere cazip gelmesine baglidir.
Ayrica destinasyonlarin markalasmasi ve tutundurmas siireci projelendirme ve yaraticiliga baglidir. Bu durum
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ozellikle destinasyon farkindalig1 yaratip diger potansiyel destinasyonlardan siyrilarak rekabet edebilirligi arttirip
(Gartner, 2009:51), turistlerin tatil i¢in destinasyon yer segimlerini garanti eder (Cai, 2002:720).

Tiirkiye’ nin kirsal turizmi konusunda rekabet edebilirliginin belirlenebilmesi, karsilagtirmali analiz ve rekabet
glicliniin gelistirilebilmesi i¢in diinyadaki kirsal turizm uygulamalarini incelemek gerekmektedir. Bu sayede
gerceklestirilmis kirsal turizm faaliyetleri ve sonuglarindan 6rnek alinacak, rekabet giiciinii arttirict yaratici
girisimler i¢in baslangic noktasi olusturulabilecektir ve uygulamalarmiyilestirilmesi adina girigsimlerde
bulunulabilecektir. Bu baglamda asagida sirasiyla diinyada ve Tiirkiye’deki kirsal turizm en iyi uygulamalar
incelenmistir.

2.2.Diinyada Kirsal Turizm Uygulamalari

19. ylizyilda kentsel turizm yogunlugundan ve hizmet sorunlarindan dolay: turizm sektorii kirsal alanlara dogru
kaymaya baslamistir. Bu donemde yapilan yatirimlar arasinda ozellikle Alpler ve Kanada Rocky daglarinda
yapilan demiryolu yatirimlari, kirsal turizm yatirim uygulamalarinin 6nciileri olarak sayilabilmektedir (OECD,
1994:7).

Turizm, diger alanlarda oldugu gibi kirsal alanlarda da ekonomik gelismeyi canlandiracak bir katalizor, geri
kalmig bolgelerin varligini siirdiirebilmesi i¢in bir ara¢ ve tiim bunlarin yaninda kirsal yerel toplumun yagam
kosullarim1  gelistirecek bir etkinlik olarak goriilmektedir (Briedenhann ve Wickens, 2004:25).Avrupa’da
kalkinma i¢in yonlendirici gii¢ olarak kirsal turizm 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu yiizden kirsal turizm ¢ok genis
capl bir orglitlenme ile gesitli ulusal ve uluslararasi dernekler ¢atis1 altinda yonetilmektedir. Bunlar arasinda en
onemlilerinden birisi Uluslararas1 Kirsallik-Cevre Kalkinma Dernegidir (International RuralandEcological
Development Association: R.E.D). Dernek biinyesinde kirsal turizmi gelistirmek adina tarim-gevre-turizm
alanindasinir 6tesi gruplarla ortaklasa egitim ve seminerler diizenlenmektedir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006:13).

Fransa’da turizm sektorii, 216.000 turizm igletmesi, diinyadaki turist sayisinin %11’ini iilkeye c¢ekmesiyle
Fransiz ekonomisine 6nemli 6l¢tide katkida bulunmaktadir (WTO, 2004:13).Fransa’da kirsal turizm sektorii ¢ok
sayida ulusal ve yerel federasyondan olugmaktadir. Kirsal Turizm Daimi Konferansi (CPTR) kirsal turizm
organizasyonlar1 ile devlet yOnetimi arasindaki iliskileri diizenleyen bir olusumdur. Bu olusum; Turizm
Bakanlig1 politikalari, Tarim Bakanlig1 agro ve kirsal turizm ile ilgili diger bakanliklarin arazi diizenlenmesi,
projelerin degerlendirilmesi, 6ncelikli bolgelerin belirlenmesi, agik hava bos zaman sporlarmin yapilabilmesi ve
stirdiiriilebilir turizmin gergeklestirilmesi adina koruma altindadir.

Italya’da kirsal turizm aile ve yetiskin turizmi seklinde tanimlanabilir. Bunun sebebi kirsal alanlarda daha ¢ok
ailelerin kurmus olduklar1 tesislerin olmasi ve kirsal alan turistlerininyetiskinlerden olusmasidir (Soykan,
2006:84).

Ispanya’da kiy1 turizmine alternatif olarak dag koyliileri turizme yoneltilmeye calisilmistir.Bu sayede yorede
kirsal turizm etkili sekilde var olabilecektir. Bu cergevede biri teknik; muhasebe, Fransizca, kentlesme,
animasyon ve yasalar ile ilgili, digeri deneysel; kirsal turizm uygulama orneklerini tanitma olmak tizere ¢ift
yonlii egitimler diizenlenmistir. Egitimler sonrasinda eylem planlar1 hazirlanarak uygulamaya konmustur
(Soykan, 2000:21).Ayn1 zamanda Ispanya’da kirsal turizm kapsaminda turistlere kamp yapma, ata binme ve ath
gezi, doga ylriyiisii ve dag bisikleti gibi sosyal olanaklar sunulmaktadir (Esengiil, 2005:168).

Almanya kirsal turizm konusunda en iyi drnekleri sergileyen iilkelerden biridir. Kirsal turizm ile tarim sektoriinii
bagdastiran biitiinlestiren ve ¢ift tarafli kazanim saglayan girisimlerde bulunmustur. Almanya’da yasayan
ciftgilerin yasam standartlarinin yiikseltilmesi amaciyla baslatilan ¢alismalar kirsal alanda yasayan geng niifusa
istihdam olanaklari sunarken kisi bagina elde edilen gelirin artmasi da saglanmistir. Almanya bilhassa ¢iftlik
turizmi konusuna énem vermistir. Bu egilim 1990’11 yillarin basinda Almanya’daki ¢iftlikler ve burada yasayan
giftgilerin odak noktasi haline gelmelerini saglamistir. Kirsal turizm konusuna odaklanan iilke i¢ gogli de bu
sayede dnlemeyi amaglamistir (Esengiil, 2005:168). Ayrica glinlimiizde tilkede 14 milli park, 101 doga parki, 15
biyosfer koruma alaniyla genis ekolojik bir cografyada kirsal turizm faaliyetleri yapilmaktadir.

Portekiz’de balik¢iliktan saglanan gelirin yani sira yaz mevsiminde balik¢1 kdylerine gelen turistlere evlerini
pansiyon olarak kullanima imkan saglayan ailelerin gelirlerinin yiikseldigi gorilmektedir. Avusturya’da ise
Portekiz’deki uygulamadan biraz farkli olarak dag koylerinde yasayan ailelerin turizm araciligiylackstra gelir
elde etmek icin kendilerinin yasadiklar1 evlerin bir boliimiinii turistlere kiralamalar1 ve sonug¢ olarak ailelerin
gelir seviyelerinin artmasi paralelinde refah diizeylerinde artig oldugu gorilmektedir. Yeni Zelanda’da yasayan
ailelerin bolgeye gelen turistlere ¢iftliklerde konaklamalarina olanak saglamasi, giftliklerde yasayan aile fertleri
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tarafindan tretilen geleneksel orgiiler, bolgeye 6zgii giyim, hatira, siis ve hediyelik esyalarin turistlere satilmasi
sonucunda da ¢iftligin tarim dis1 gelirleri de artmaktadir. Malezya’da tiim diger llkelerden biraz daha farkli
olarak geleneksel yasam tarzi bu kez yore kiiltiiriiyle harmanlanan, etrafi tropikal meyve agaglariyla cevrili
evlerde turizm mevsiminde gelen turistlere otantik kiiltiirel degerler yasatilmaktadir. Kuzey Kibris’ta genellikle
yoreye Ozgl yiyeceklerle yaygin iizim baglarimin bulundugu alanlarda turizm faaliyetleri kirsal turizm
baglaminda gergeklestirilmektedir. Yore halkinin gelenek ve goreneklerinin yasatildigi ve safari turlarinin
diizenlendigi turistik geziler de kirsal turizm uygulamalarindandir (Giirbiiz vd. 2002:424).Macaristan’da iilke
ekonomisi i¢inde kirsal turizm kayda deger bir 6neme sahiptir. Macaristan’da kirsal turizm faaliyetlerinin taninir
hale gelmesi oldukga yeni bir gelisim iken kirsal turizmin gelisimi 19. yiizyila dayanmaktadir. II. Diinya Savasi
oncesi kirsal alanlarda gegirilen tatiller toplam rekreasyon faaliyetlerinin neredeyse yarisina yakindir. 1960°l
yillardan itibaren ilkede turizm geligmesi bolgesel kalkinma planlarinda yer almaya baglamustir (Esengiil,
2005:168).

Farkli bir 6rnek olarak Macaristan’daki Balaton Golii civarinda organize edilen kirsal turizm aktiviteleri
cogunlukla ath gosteri ile folklor programlaridir. Ayrica Macar halkinin konukseverligi, kii¢iik koylerdeki ilgi
cekici kiiltiirel yapi, kaplicalar, igmeler, sicak sular, irmaklar ve goller etrafinda yapilan turizm faaliyetleri, kirsal
turizme yonelik faaliyetlerdir (Ratz ve Pucko, 1998:1).

Japonya’da 19. yiizyilin sonlarindan itibaren kirsal yasama olan ilginin artmaya baslamasi neticesinde kamusal
olarak tarim, ormancilik ve balik¢ilig1 kapsayan kirsal, ¢iftlik ve yesil turizm tesvik edilmistir (Akga, 2004:65).

Kirsal alanlar Finlandiya’da politik amaglar bakimindan ii¢ kategoride degerlendirilmektedir (Roberts ve Hall,
2001:70). Bunlar; takimadalar bolgesi de dahil olmak {izere yore halkimin yasam alami olan kirsal alanlar, en
onemli kirsal alanlar ve kasabalarin yakinindaki kirsal alanlardir. Bu sayede Finlandiya pazar1 béliimlendirerek
pazar1 daha rahat yonetme olanagina sahip olmuslardir.

Irlanda’da kirsal turizm; yerlesim yeri saglama ve ciftlikte yapilan aktiviteler cercevesinde gerceklesmektedir.
TEAGASC adinda iilkenin bir ¢iftlik danigsma kurulu varligini siirdiirmektedir. Bu kurul sayesinde ciftgiler
danigmanlik hizmeti ve egitimler almaktadirlar.

Bulgaristan’da kirsal turizm; kirsal turizmi destekleyen bir program olan LEADER programu vasitastyla bolgeye
dairesel yapiya sahip bir pazar alan1 kurulmustur. Ulkenin mimari biitiinliigiiniin saglanmasi adina tek katl
evlerin varligr dikkat ¢ekmektedir. Ayni zamanda bolge halki ve bdlgeye ziyaret eden turistlerin bilgi
alabilecekleri bir turizm ofisi varligint siirdiirmektedir. Bolgede ayni zamanda ¢esitli turizm aktiviteleri de
dikkati ¢ekmektedir. Bunlar arasinda rafting, safari ve en onemlisi de kus goézlemciligi ile magaracilik yer
almaktadir. Kirsal turizmi destekleyen programlar sayesinde kirsal turizm gelirleri bdlge halkini ekonomik
anlamda ciddi oranda desteklemektedir (Serefoglu, 2006:1).

Danimarka’da kirsal turizm; Egeskov kalesi bolgeye olan ilgiyi artirmaktadir. Kirsal turizm bolgede kendini;
yerlesim yerleri, kamp alanlar1, oteller ve tatil kuliibeleriyle gostermektedirHall vd., 2005:54).

2.3.Tiirkiye’de Kirsal Turizm Uygulamalari

Kirsal turizmin yayginlastirilmasi, makro fayda saglayabilmesi, iyilestirme adina bugiine kadar yapilmig olan
kirsal turizm c¢aligmalarindan bazilarim incelemek gerekmektedir. Bu sayede basariya gotiiren niteliklerin
belirlenmesi, halihazirdaki uygulamalarda iyilestirilmeler yapilmasi ve yeni uygulamalara yol gdstermesi
saglanabilecektir.

Tirkiye’de kirsal turizm kavrami diinyadaki uygulamalardan farkli olarak genellikle doga yiriyiisii ve doga
sporlarini da igeren agik hava ve rekreasyonfaaliyetleri, yoresel veya kiiltiirel alisveris ve yeme igmeyi kapsayan
giiniibirlik kirsal alan ya da koy ziyaretleri anlasilmaktadir (Akca, 2004:65).

Tirkiye’de kirsal turizm kapsaminda yapilan ¢alismalar 1923, 1924,1963, 1967,1971 (DPT, 2006:6),1980
(Ahipasaoglu vd., 2006)y1llarda gergeklestirilen, asar vergisinin kaldirilip tarimda makinelesmeye gidilmesiyle
baslamistir. 442 sayili Koy Kanunu ile kdylere hukuki bir kisilik taninmas1 ve Koy Enstitiileri’nin kurulmas,
Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani kapsaminda kirsal alanlara altyapi ve kamu hizmetlerinin sunumunun
arttirllmast saglanmistir. Ardindan Kalkinmada Oncelikli Yorelerin belirlenmesi saglanarak i¢ gdglerin dniine
gegilmesi ile stiregelmistir.
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Tiirkiye’de kirsal turizmi gelistirme politikalarini 4 ana maddede siralamak miimkiindir. Bunlar; ilk olarak yerel
halk ile iilkeye gelen turistlerin bulusturulmasi, ikincisi pazarlama dinamik aktorlerinin yakinlastirilmasi- Ki
bunlar organizasyon veya federasyon iiyeleri ile pazarlama aktorleri olarak siralanabilir-, {igiinciisii yapilan ya da
yapilacak olan girisimlerin etkinliginin saglanmasi ve son olarak sorumlularin harekete gecirilmesi (Soykan,
2006:84) seklinde siralanmaktadir. Bu bahsi gegen faaliyetler Kirsal Kalkinma Tiiziigii ile de desteklenmistir.

2000-2006 turizm programlama doéneminde, turizmle ilgili tim aktivitelerin tesvik edilmesi 1257/1999 numara
ile yer alan kirsal kalkinma konsey tiiziigliniin 33. Maddesinde belirtilmektedir (Oskam vd., 2010:382). Turistik
aktivitelerin ¢esitlendirilmesi, tarimin turistik agidan desteklenmesi, turistik aktiviteler ile el sanatlarinin tegvik
edilmesi ile alternatif gelir saglama arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir. Bunun yani sira konu edilen bu
faaliyetlerin yaninda kirsal alandaki mirasin farkina varilmasi ve korunmasi da 6nem teskil etmektedir. Ayn
donemde Avrupa Bolgesel Kalkinma Fonu (ERDF) ve yapisal fonlar turizm agisindan 6nemli bir mali alanda AB
fonu saglamaktadir(Tsarouhas vd., 2007:44).Bu fon ile yol ve havalimani gibi altyapilarin gelistirilmesi, mesleki
becerilerin artirilmasinin yaninda turizm igletmelerinin gelisimlerinin desteklenmesi ile ilgilidir. Ayni zamanda
bu fon konaklama ve diger turizm tesislerinin tamaminin 1slah edilmesine de destek vermektedir. Bunun yaninda
yapisal fonlar turizmin gelismesine ©nemli katkilarda bulunmustur. Ornegin kirsalbdlgelerde, kirsal
alanlarinkorunmasi, yerel kiiltiirel geleneklerin, yetenek ve becerilerin devamliligina, kdy ve kirsal alanlarin
yenilenmesine ve “eko-turizm”, “spor turizmi”, vs. gibi yeni kirsal turizm pazarlarinin olusturulup
gelistirilmesine katki saglamistir.

Tiirkiye’nin siireklilik arz eden ve stratejik olarak uzun vadeli (2001-2023 donemini kapsayan) gelisme stratejisi,
Avrupa Birligi’ ne tam iiyelik siireci kapsaminda hem ekonomik hem de toplumsal yeniden yapilanmayi temel
amag olarak belirlemistir. Ayn1 donemde bilgi toplumuna doniiserek, 2010- 2020 yillart arasinda bolgesel gii¢
olarak etkinligini arttirmak ve 2020’lerde ise diinya genelinde daha etkili bir diinya devleti olmak, temel
amaglar1 arasindadir (DPT, 2006:16).

Kirsal turizm faaliyetleri detaylandirilirsa; asagida Tiirkiye’de kirsal turizm uygulamalarindan bazilari detayli
sekilde incelenmistir. Bu sayede diinyadaki uygulamalar ile karsilastirma imkani bulunacaktir.

Urgiip Belediyesi Kapadokya yoresinin kirsal yasamimi tanitmak amactyla 50 milyon dolar biitceli kirsal turizm
projesi gerceklestirecegi ve proje kapsaminda yerli ve yabanci turistlerin koy diigiinlerine katilacagi, geleneksel
koy yemeklerini pisirecekleri, inek ve koyun sagarak kirsal yasamin igerisinde yer alacaklari; tahmin
edilmektedir. Ayrica Ortahisar Belediyesi Kizilgukur Vadisinde giinesin dogusu ve batisinin izlenmesi amaciyla
turlar diizenlendigi, Akdeniz, Marmara ve Ege Bodlgeleri’ndeki koylerde geleneksel deve giireslerinin
diizenlendigi, turizm acentelerinin Ipek Yolu iizerinde turlar diizenledigi, Erzincan ve Mugla’min kirsal
alanlarinda profesyonel yamag parasiitli yapildig1 bilinmektedir.

Kastamonu Azdavay’da eko turizmin gelistirilmesi projesi ve Yanik Ali Konagi restorasyon projesi ile 6ncelikli
olarak boélgenin siirdiiriilebilir turizm ile gelir kaynagi elde etmesini saglamak ve kirsal turizm altyapisinin
olusturulmasi amaglanmistir.Boylece bolgenin siirdiiriilebilir kalkinmasi saglanmigtir. Bu baglamda yapilan
caligmalar arasinda; bir eko turizm merkezinin kurulmasi, gelistirilmesi ve idaresi dncelikli uygulama olmustur.
Merkezin uydu ¢ekim alanlarinin gelistirilmesi, sayesinde ulusal ve uluslararasi eko turizm agna
biitiinlestirilmesi ve tanitimu ile ilgili faaliyetler gergeklestirilmistir (Serefoglu, 2009).

Kiire Daglar1 ve Ziimriit Koyt kirsal turizm projesinde halkin Milli Park ile iliskisinin gelistirilmesi ve bdlge
halkina fayda saglamas: beklenmistir. Bahsi gecen bolgede yer alan Ziimriit Kdyii’nde kdydeki at yetistiriciligi
ve gezi parkurlarinin olusturulmasi, bélge halkinin kirsal turizm konusunda bilinglenmesi ve deneme
faaliyetlerinin yapilmasi sonrasinda ziyarete agilmasi planlanmistir (Serefoglu, 2009:60).

Ekolojik tarim yapilabilen yerlerden olan Gok¢eada Tarim Bakanligi tarafindan birinci derece kalkinmaya
oncelikli yore kapsaminda yer almaktadir. Bolgede organik; zeytinyagi, bal, sofralik ve saraplik iiziim
iiretilmektedir. Belediyesinin yaptig1 bir anlasma ile Organik Yasanmu Ada’da Ogrenmek adli Projesi organik
iretim esasli kirsal turizm alaninda yurt dist Orneklerinden faydalanilarak gelistirilmesi beklenmektedir
(Ozdemir, 2012:19).

Dogu Anadolu’da BMKP (Birlesmis Milletler Kalkinma Programi) - Atatiirk Universitesi isbirligi ile
gerceklestirilen kalkinma programi aracilifiyla kirsal kalkinma, turizm- girisimeilik- rafting egitimleri
diizenlenmektedir. Ayrica proje kapsaminda yiiriiylis yollarmin gelistirilmesi, seminerler (turizm ve dogal-
kiiltiirel degerlerin korunmasi vb.) bolgesel marka yaratmak adina c¢aligmalar siirdiiriilmektedir (Serefoglu,
2009:61).
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Sirince koyii, izmir il smirlar1 iginde cografi konum avantajlarim1 sonuna kadar kullanan Rum evlerinin
cogunlukla pansiyon olarak hizmet verdigi kirsal turizm alanlarindandir. Bolgede sarap imalati ve pazarlamasi
yapilmaktadir (Serefoglu, 2009:61). Ayrica bdlgede iiretilen saraplar bircok uluslararasi yarigmalarda derece
almaktadir.

Ankara’ya yakin olan Beypazari ilgesindeki tarihi evlerin restorasyonu dogal yapilarinin bozulmamasina dikkat
edilerek yapilmistir. Bélgede yerel yonetimlerin destegi ile yerel halkin el sanatlarini ve yerel iiriinlerini bolgeye
gelen turistlere sergileme firsati bulduklar: festivaller gergeklestirilmektedir. Bunun yaninda ilgede her giin bir
Pazar kurulmakta, ilgeye 6zgii tiriinler sergilenmektedir (Serefoglu, 2009:62).

Bodrumun koylerinden biri olan Mumcular,kirsal turizmin yapildigi eko turizm alanlarindan biridir. Kirsal
turizm kapsaminda zeytin festivalleri, hali ve el sanatlarinin sergilendigi festivaller, doga yiriiytsleri, bisiklet
turlari, ciftgilerin yoreye 6zgii iiriinlerini sergilemesi, hobi bahgeleri, deve giiresleri ve kampgilik faaliyetleri
gergeklestirilmektedir (Tarlak, 2007).

SONUC VE ONERILER

Diinyada ve AB iilkelerinde kirsal turizm uygulamalari ile iilkemizdeki uygulamalar karsilastirildiginda; rekabet
edebilmek icin yukarida detaylariyla bahsedilen uygulamalarin Tiirkiye’de de gelistirilmesi gerekmektedir.
Ulkemizde heniiz beklenen énemi ve degeri gdremeyen kirsal turizm sektdrii, diinyadaki drneklerinden de
anlagilacag1 iizere turizm konusunda rekabet {listiinliigii yaratmasinin yani sira {ilkelerin ekonomilerine de biiyiik
katkilar yapmaktadir.Ornek uygulamalardan da anlasilacagi gibi gerceklestirecek faaliyetler kirsal turizmi
canlandiracak, diinya kirsal turizmi ile rekabet edebilme yetenegimizi arttiracagidiisiiniilmektedir.

Yapilan faaliyetler arasinda siralanan dag turizminin tesvik edilmesi, bu sayede tarim disi gelirlerin arttirilmast
ve yore halkinin refah seviyesinin yiikseltilmesi amaglanmaktadir. Burada deginilmesi gereken en 6nemli nokta,
kirsal turizm yapilacak olan destinasyonlarin demiryolu, denizyolu, karayolu ve hava yolu ulasim olanaklarinin
iyilestirilmesi yoniinde olacaktir. Diinyadaki 6rneklerden de anlasilacag: iizere kirsal turizm destinasyonlarinin
varliginin yaninda destinasyonlara ulagim sorunlarinin da giderilmesi, konuya rekabet stratejisiagisindan ele
almak dogru olacaktir.

Kirsal turizm faaliyetlerinin dneminin anlagilabilmesi, mikro ve makro getirilerinin ne denli biiyiik oldugunun
farkina varilmasi ve kirsal turizm faaliyetlerinin organize hareket yeteneginin kazandirilmasi adina gevre ve
turizm alaninda dernek, vakif, federasyonlarin kurulmasi sayesinde daha giiglii ve rekabet edebilir kirsal turizm
destinasyonlar1 olusturulacak veya var olan kirsal turizm destinasyonlari gii¢lendirilebilecektir.

Turizm konusunda gergeklestirilen kongre, konferans ve seminerlerin kirsal turizm alanmin da dahil edilerek
yapilmasi, {ilke aydmlari ve kamuoyunun konuyla ilgili 6nerilerinin alinmasi dolayisiyla ilkeye getirileri,
konunun 6nemi ve faydalarinin daha iyi anlagilmasi saglanmalidir.

Kirsal turizm destinasyonlarinin rekabet yeteneginin giiglendirilmesi adina gerceklestirilecek faaliyetlerden en
O6nemlisi de devlet yardimlarmin(devlet destegi, tesvikler) saglanmasidir. Bu konuda devletin desteginin
alinmasi, gergeklestirilecek projelerin ulusal ve uluslararasi fonlardan kaynak saglanmasi miimkiin olabilecektir.
Boylece iilkenin turizmden elde edecegi gelirlerin arttig1 goriilecektir.

Kirsal alanda yasayan ailelerin yerlesimlerinin konaklamaya agilmasi, yerli halkin sahip oldugu evlerin pansiyon
olarak da kullanilabilmesi ve bu sirada giivenligin ve denetimin saglanmasi ile halkin bizzat turizm faaliyetlerine
katiliminin saglanmasi gerekmektedir.

Uygun alanlarda kamp yapma, ata binme ve athi gezi, doga yiirliyiisii, golf ve dag bisikleti gibi sosyal olanaklar
sunulmasi ile kirsal destinasyonlarin etkin kullaniminin saglanmasi ile bu alandaki uluslararasirekabet

konusunda itici gli¢ olusturacaktir.

Ciftlik turizminin 6zendirilmesi ve yayginlagtirilmasi, kamp alanlar1 ve tatil kuliibelerinin arttirilmasi ile bakir
alanlarin ¢evreye duyarl sekilde kullanimiyla kirsal turizm desteklenecektir.

Denize kiyisi olan destinasyonlarinkonuyla ilgili yonetmelige sadik kalarak konaklama imkanlarimin arttirilmasi
sayesinde bu destinasyonlarin turizme kazandirilmasi saglanacaktir.
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Kirsal turizm destinasyon faaliyetlerinin en 6nemlileri ise yoreye 6zgii gelenekler, folklor, kiyafet ve yasam
tarzlarinin her bir destinasyonda tanitilmasidir. Bu sayede hem kiiltiir turizmi desteklenecek hem kirsal turizm
giiclendirilecektir. Turizm acentelerinin konuyla ilgili yapacaklari calismalar ve yukarida da bahsi gecen devlet
destegi sayesinde kirsal turizm destinasyonlar1 en ¢ok da bu konuda giiclenecek ve rekabet yetenegi
arttirilacaktir.

Ayrica kaplicalar, sicak sular, irmak ve gollerde kirsal turizm faaliyetlerinin arttirilmasi, bu destinasyonlara
geziler diizenlenmesi ve/ya bahsi gegen destinasyonlardaki tesislerin iyilestirilmesi sayesinde hem yerli turist
hem de yabanci turistlerin ilgisini ¢ekecek faaliyetlerle desteklendiginde rekabet yetenegini arttiracag
diistiniilmektedir.

Konuya bir bagka agidan bakildiginda ise oncelikli bolgelerin saptanmasi ve tarim dis1 gelirlerin arttirtlmasi i¢in
girisimlerde bulunulmasi sayesinde organize hareket yeteneginin gelistirilmesinin yaninda kirsal turizm
destinasyonlarinin rekabet edebilme giicii artirilacaktir.

Yurt dist kirsal destinasyon faaliyetlerinden rafting, safari, kus gozlemciligi ve magaracilik faaliyetlerinin
iilkemizdeki uygun olan destinasyonlarda gergeklestirilmesi sayesinde hedef Kkitlenin genisletilmesi, yas
ortalamasi daha diisiik olan turistlere de hitap edebilme yetenegi katacaktir.

Gelecekte yapilmasi planlanan ¢aligmalara 11k tutmasi adina yukarida belirtilen Sneriler 1s1ginda kirsal turizm
destinasyonlarindan biri pilot bolge olarak bilimsel yontemler kullanilarak secilecek ve kirsal turizm
faaliyetlerinin arttirilmast adina yapilacak olan faaliyetler ileriki ¢aligmalarda incelenecektir. Bu sayede bu
¢aligsmada detaylariyla bahsedilen kirsal turizm alaninda yapilanbilimsel ¢aligmalara odaklanarak bu ¢aligmalarin
hayata gegirilmesi konusunda 6nemli adimlar atilacagive drnek teskil edecegi diigiiniilmektedir.
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