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Bilginin Seyirlik Hale Déniistiiriillmesi ve Kim Milyoner Olmak Ister

Program Ozelinde Bilgi Yarismalar1 Uzerine Bir inceleme
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Ozet

Bir medya gosterisi ve televizyon programi olan Kim Milyoner Olmak Ister yarismasi, gosteri
toplumunda bilginin gdsteriye doniistiiriildiigli ve bir medya gosterisi olarak bilgi ve kiiltiiriin,
kiiltiir endiistrisi tarafindan kullanildig1 bir yarigma formatidir. Televizyon yayin formatina
uygun hale getirilen bilgi, ayn1 zamanda kapitalist ekonomizm mantig1 igerisinde ddiile giden
yolda bir arag¢ olarak kullanilmaktadir. Bu durum da izler kitle lizerinde kapitalist ve rekabetci
ilkelere uygun kanaatlerin olusturulmasinda etkili olmaktadir. Kiiresel ¢apta dev bir gosteriye
doniisen bilgi yarigmalarmin aslinda egemen doktrinin ¢ikarlariyla paralel bir igerige
biirlindiiriilmesi ve bu igerigin aslinda kiiltiirii de kullanarak, egemen degeri yeniden iirettigi
temel saviyla hareket eden bu ¢alismada Kim Milyoner Olmak Ister program formati 6zelinde

literatiir taramas1 yontemiyle bilgi yarigmalarinin bir analizi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gosteri Toplumu, Kiiltiir Endiistrisi, Kim Milyoner Olmak Ister ?, Bilgi

Yarigmasi, Medya Gosterisi

An Investigation on Knowledge Competitions in the Direction of
Knowledge to be Transformed into Theatrical Play and Who Wants to Be a

Millionaire

Abstract

A media show and television program, Who Wants to Be a Millionaire is a competition format
where information and culture are used by the culture industry as a media spectacle and
information is  transformed into a spectacle in the show community.
The information adapted to the television broadcast format is also used as a tool on the way to
the award in the system of capitalist economism. This situation is effective in the formation of
opinions on the mass in accordance with the capitalist and competitive principles.

In this study which has been transformed into a giant media spectacle in parallel with the
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interests of the dominant doctrine and this content has actually reproduced the dominant value
by using the culture. An analysis of the information competitions was made by the literature

review method in the context of Who Should Be a Millionaire program format.

Keywords: Spectacle Society, Culture Industry, Who Wants To Be A Millionaire, Quiz Show,
Media Spectacle

GIRIS

Kitle iletisim araglarinin kiiresel olarak yayginlagtigi, toplumlarin sozli - basil
kiiltiirden gorsel odakli bir kiiltiire gegis yaptigr giiniimiizde Guy Debord'un yillar 6nce
betimlemis oldugu Gosteri Toplumu varligini siirdiirmektedir. Televizyon ve basili yayinlarin

yanina sosyal medya ve web 2.00 tabanl ag sistemlerinin eklemlenmesiyle gliniimiiz 'gosterisi'

yapisal bir donlisiime ugrayarak kendisine farkli mecralar edinmistir.

Guy Debord, yaklasik 40 yil 6nce gosteri toplumuna dair dngdriilerde bulunurken
giiniimiizde aktif kullanimda olan sosyal medya diizenininden habersizdi ancak Debord'un
genis yelpazede ve bir o kadar da anlam derinligine sahip 6ngoriileri, glinlimiizde gegerliligini
stirdiirmektedir. Bilginin seyirlik hale doniistiiriilerek, bir medya gosterisi haline getirilmesi,
Debord'un agikca belirtmese de yapmis oldugu ¢ikarimlar 1s1ginda ele alinabilecek bir olgudur.
“Bilginin Seyirlik Hale Doniistiiriilmesi ve Kim Milyoner Olmak Ister Programi Ozelinde Bilgi
Yarismalar1 Uzerine Bir Inceleme” ismini tastyan bu calismada bilgi yarismalari programi

genelinde Kim Milyoner Olmak Ister yarismasi analiz edilmistir.

Bu c¢alismada programin formati ve bilginin nasil kurgusal bir hale getirilerek, medya
gosterisine donustiiriildiigii kiiltiir tarihgisi Johan Huizinga'nin Homo Ludens (Oyun Oynayan
Insan) bakisiyla yorumlanarak, gosteri toplumunun bir gdsteri nesnesi haline getirilen bilginin
kiiltiirel bir meta olarak analizi yapilmistir. Diinya iizerinde 100'den fazla iilkenin televizyon
kanallarinda yaymlanan Kim Milyoner Olmak Ister bilgi yarismasi milyonlarca seyircinin
katildig1 kiiresel bir gosteri olarak ele alindiginda kiiltiir endiistrisinin, tamamuiyla reyting odakl

ozel isletmeler tarafindan islerliginin 6nemli bir gdstergesidir.
Yarigmanin formati tiim iilkelerde ayni olsa da yarigmacilara yoneltilen sorular yerel

kaynaklara dayandigi i¢in farkliliklar gostermektedir ki bu da kiiltiir endiistrisinin ' kiire-yerel '

birlikteligini gostermektedir. Yapilmis olan bu ¢alismada, bilgi yarigmalari, Debordyen bir
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okumayla bir ' medya gosterisi ' olarak ele alind1 ve bu tarz yarigmalarin aslinda programin
isminden de belli oldugu gibi bilgiyi sadece 6diil i¢in bir ara¢ olarak kullandig1 temel savindan

hareket edildi.

Programin formati, aslinda teatral bir diizene sahip olmakla beraber program
sunucusunun jestleri, sormus oldugu sorular ve beden hareketleri, sabit bir sekilde yeniden ve
yeniden tekrarlanmaktadir. Huizinga'nin Homo Ludens'inden hareketle Kim Milyoner Olmak
Ister yarigmasi formati, kurallari daha dnceden belirlenmis bir oyun olarak nitelendirilebilir.
Kiiresel diizeyde bir medya gosterisi haline déniisen Kim Milyoner Olmak Ister programi bu

acidan bakildiginda kiiltiir endiistrisinin en yaygin ve kar marj1 yiiksek bir bilesenidir.

' '

Bilgiyi doniistiiriip, izlenilir kilarak, eglence ve bilgi diger bir deyisle ' egitlence
unsurunun kiiresel diizeyle gelismesine onciiliik yapmis olan Kim Milyoner Olmak Ister
yarigmasi, giiniimiizde de genis kitleler tarafindan izlenilmeye ve tiikketilmeye devam ettigi igin,
medya gosterisinin hala giiglii aktorlerinden birisidir. Dolayisiyla yapilmis olan bu ¢alisma,
Kim Milyoner Olmak Ister yarismasinmn formatini gosteri toplumunun bir gosterisi olarak ele

almas1 ve medya temsili baglamina oturtmasi agisindan farkli bir bakis agisina sahiptir.

1. Gosteri Toplumu ve Medya Gosterisi Olarak Televizyon Yaymcihigi

1.1. Gosteri Toplumu

Kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi ve bu yayginlasmanin arka planinda bulunan
teknolojik geligsmislik seviyesi, toplumlar1 bilginin erisilebilirliginin kolaylastig1 bir yasam
alanma dogru yonlendirmistir. Telgraf hatlarindan, gliniimiiziin son teknolojisi uydulari
izerinden diinyanin herhangi bir yerinden kiiresel 6l¢ekte canli yayin yapilabilen evreye
gelmek, insanlik tarihinin geneline bakildiginda ¢ok kiigiik bir zaman araligma denk
gelmektedir. Yaklasik bir asir gibi bir siirede toplumlar, iletisim ve 6zellikle de kitle iletigimi
alaninda biiytlik doniisiimler yagamistir. Stiphesiz ki kitle iletisim araglari arasinda bu doniisiim

tizerindeki en biiyiik pay, televizyona aittir.

Televizyonlarin gilindelik kullanim alaninda 6nemli bir yer tutmaya baglamasi -bu
durum da 20. yiizyilin baslarina denk diismektedir- bir¢ok sosyal bilimci ve arastirmactyi
televizyon lizerinde diisiinmeye, ¢alismalar yapmaya sevk etmistir. Clinkii yapisal bir 6zelligi

olarak televizyon, birden fazla duyuya hitap ederek, kitle iletisim araglar1 arasinda en
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etkililerinden birisidir. Televizyon, gorsel kiiltiiriin bir tamamlayicisi, strdiiriiclisii olarak

toplumlarda s6zel-basili kiiltiirden, gorsel kiiltiire geciste onemli bir rol oynamustir.

Gorsel kiiltiiriin televizyonun gelisim gdstermesiyle beraber yiikselise gegmesi, basil
yaymlarin etkisini azaltmistir. Televizyon, politikanin, dinin ve egitimin icerigi ile kamusal
etkinliklerin diger biitiin alanlarinda da degisiklikler yaparak, bu alanlarin televizyona uygun
yeni bir sekle sokulmasini saglamistir (Postman, 2012: 17). Kanadal1 sosyal bilimci Marshall
McLuhan'in "arag iletinin kendisidir" deyisi de bir noktadan bakildiginda Neil Postman'in
savint dogrular niteliktedir ¢ilinkii televizyon, bir ara¢ olarak igerigini de belirlemektedir ve

televizyonda yer alabilecek igerikler, bu aracin izin verdigi dogrultusunda tiretilmektedir.

Her iletisim araci, mecrasinin (medium) kendi kiiltiirinii ve bigcemini beraberinde
getirdigini kabul edersek bir noktada kiiltiir de s6ziin eseri olmakla birlikte, resimden
hiyeroglife, alfabeden televizyona kadar her iletisim araciyla yeni bastan yaratilmaktadir
(Postman, 2012: 19). Televizyon 6zelinde gorsel kiiltiir de belki tarihin higbir déneminde
olmadig1 kadar yiikselise gecerek, modern toplumlarda bir gdsteri temsili ortaya ¢ikartmistir.
Televizyonda yer alan programlar, haber biiltenleri, filmler, reklamlar vs. gorsel kiiltiiriin
etkisiyle iiretilmektedir ve iiretilmis olan bu iletiler, gorsel kiiltiirii stirekli olarak yeniden

uretmektedir.

Izler kitle agisindan bakildiginda televizyon, bireylere seyirlik imajlar toplami
sunmaktadir ve bu imajlar medya gosterisinin temsilidir. Televizyonda ' gosterilmek ' ve temsil
edilmek gorsel kiiltiirde bir varligin ya da bir olusun olumlanmasi anlamina gelir ki, gosterinin
ya da gosterilen seyin varligi per¢inlenmis olur. Gosteri Toplumu'nda Debord, bu yaklagimi
sOyle aciklamaktadir : “Gosteri, kendini tartisiimaz ve erisilmez devasa bir olumluluk olarak
sunar. Goriinen sey iyidir, iyi olan sey goriiniirdiir.” (2012: 38). Debord'un isaret ettigi lizere
gorsel kiiltiiriin hakim oldugu, gosteri toplumunda gosteriye dahil olamayan seyler, egemen
kiiltiir tarafindan olumlanmaz ve dissallastirilarak, toplumsal bellekten silinmeye mahk(m

edilir.

Egemen ogretiyle ¢elismeyen, hatta egemen diisiinceyi pekistiren olgular ise gosteriye
stirekli olarak dahil edilir ve varlig1 saglamlastirilmis olur. Gdsteri toplumunun yiikselisi
Debord'a gore kitle iletisim araglarinin 6zellikle de televizyonun sayesinde olmustur ve artik

kiiltiir ve kiiltiiriin tiretmis oldugu degerler de gosteri diinyasinda yer alabilmek i¢in meta haline

34



Kritik Iletisim Calismalari Dergisi

gelmek zorundadir. Tiimiiyle meta haline gelen kiiltiir, gdsteri toplumunun da en {inlii metasi
olmak zorundadir diyerek Debord, kiiltiirel {iriinlerin gosteri diinyasinda ve gosteri toplumunda
kabul alabilmesi i¢in tek bi¢ime indirgenerek bir kar nesnesi haline gelmesi gerektigini soyler
(Debord, 2012: 145). Medya gosterilerinin glindelik hayatta yogun bir saldirisina ugrayan birey,
diisiince evreninin de bir noktada bi¢imlendirildigini kabul etmek zorundadir. Gosteriye dahil
edilen - Ozellikle de ana akim medya organlarn tarafindan - temsiller, egemen goriis ve
hegemonik giicle celismedigi siirece gosteri alaninda mevcut olabilir aksi halde gosteri

diizeninde kendisine yer bulamaz.

Televizyon, etki alanin1 ve niifuzunu ¢ok genis bir yelpazede hissettirir. Bu doniistiirme
ve niifuz miicadelesi giindelik hayatin igerisindeki bir hava durumu programini bile
bicimlendirebilir. Ayn1 ¢ekinceyi tasiyan Fransiz sosyolog Pierre Bourdieu ise televizyonun

etkililigine ve bi¢cimlendirici yoniine dair (Bourdieu, 1997: 41):

En 6nemli ve 6ngoriilmesi oldukga gii¢ olan fenomen de televizyonun,
bilimsel ve sanatsal {iretim faaliyetleri de dahil olmak {izere kiiltiirel
iretim faaliyetlerinin tamami iizerindeki niifuzun olaganiistii
yayginlagsmasiydi. Biigiin televizyon, kiiltiirel {iretimin biitiin evrelerini
rahatsiz eden bir ¢eliskiyi en asir1 noktaya, sinirina getirmistir.

diyerek, televizyonun kiiltiir {izerindeki bi¢imlendirici yoniine dikkat ¢ekmistir. Televizyon
formatina uygun iretilen imajlarin stirekli tiiketilmesi, imajlara igrek olan yapilarin da
tiikkenmesini beraberinde getirdigi i¢in imajlar tiiketilirken, imajlarin sahip oldugu ve beslendigi
kaynaklar da tiikenmektedir ve kiiltiir - sanat alani, bu tiiketim dongiisiinden etkilenmektedir.
Bu noktadan hareketle televizyon, gosteriye uygun igerik liretemese dahi gilindelik hayatin
akisinda meydana gelen olaylar1 medya gosterisi haline getirebilmektedir ve bu hususta

politikadan, spora; dinden, sagliga kadar ¢ok genis bir yelpazeden faydalanmaktadir.

1.2. Medya Gosterisi

Gosteri toplumunun kosullar1 igerisinde varligin siirdiiren televizyon ve diger temsil
araglari, gosteri toplumunun kurallar1 dogrultusunda hareket etmektedir ve bu kurallara uygun
icerikler tireterek, kendi kiiltliriinii yaratmaktadir. Yaratilan bu kiiltiir, popiiler kiiltiirden ve
popiiler mitlerden beslenerek, bir nevi kiiltiirel "kullan - at" {iriinleri iiretmekte ve kiiltiiri bir

tiiketim nesnesi haline getirmektedir.
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Medya gosterileri de kiiltiiriin, kullanilip tiiketilebilecek bir meta haline gelmesinde
etkin bir role sahiptir. Medya kiiltiirli, seyircisini arttirmak ve reytingini yiikseltip karini
arttirmak i¢in teknolojik agidan gelismis araglar kullanarak gelismis gosteriler diizenler ve
eglence sekilleri, cesitli tiirden temsillere katistirilarak egitlence (egitim+eglence) kiiltiirii
olusturmaktadir (Kellner, 2013: 19). Medya yeni liretmis oldugu bu tarz igeriklerle izler kitle
lizerinde doniistiiriici bir rol oynamaktadir ve toplumsal olarak genis bir yelpazeyi hedef

almaktadir.

Bilgi yarigmalari, egitlence tarzi televizyon igeriklerinden yalnizca bir tanesi olarak
sunulmaktadir ve nihai amag¢ son noktada bilgi vermenin ¢ok 6tesinde bilgiyi doniistiiriilmiis
bir sekilde kullanarak, bir eglence temsiliyeti yaratmak ve reyting arttirmaktir. Kiiltiir
endiistrisinin igleyis mantiiyla paralellik gdsteren bu olgu, giindelik hayata dair her seyi
icerisine dahil edebilmekte ve bunu temsil ettigi medya gosterisinde sergileyebilmektedir. Her
ne kadar sosyal medya ve internet kullanimi hizla artig gosterse de, televizyon hala en etkili
kitle iletisim aracidir ve ulasabildigi kisi sayist diger kitle iletisim araclarina gore ¢cok daha

fazladir.

Kisi sayisi, durumun nicel yanim temsil ediyor olsa da toplumsal bellekte kodlanmis
olan televizyonda sunulan seyin gercegin kendisi oldugu algisi, televizyonun etkin roliinii
dogrular niteliktedir. Nitekim Guy Debord da gosteri diinyasina ait olan sey vardir, diyerek
televizyonun ve kitle iletisim araclarinin toplumsal bilingteki yerine isaret etmektedir. Medya
gosterileri ki bunlar ¢ok genis bir yelpazeye kadar yayilabilir; tematik programlar, televizyon
filmleri, diziler, saglik programlari, dini programlar vs. bir noktada 'iinlii ' isimleri de gdsteriye
dahil ederler ve tinliiler, medya kiiltlirlinliin sembolleri, giinliik hayatin tanr1 ve tanrigalaridir

(Kellner, 2013: 25).

Sembol isimlerin gdsteriye dahil edilmesi, medya programlarinin ve igeriklerinin izler
kitlesinin artmasina ve reytinginin yiikselmesine katki saglamaktadir. Andy Warhol'un
efsanelesen “bir giin herkes 15 dakikaligina iinlii olacak” * sozii de medya temsilinin
gelecegine dair dile getirilmis isabetli bir 6nermedir. Medya temsiline katilan yarigmacilar,
izleyiciler, konuklar vb. bireyler, gosteri diinyasinda ve medya gosterisinde yer almaktadir ve

bir¢ok televizyon programi ve yarismalarda katilimcilarin temel giidiisii haline gelmektedir.

2 ABD'li ressam, film yapimcisi ve Pop Art akiminin en 6nemli temsilcilerinden birisi olan Andy Warhol'un
klasiklesen sozii.
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Gorlinilir olmak, gosteri toplumunda varlik kazanabilmek adina bireyler, medya temsilinin
icinde yer alabilmek i¢in ¢esitli yollar aramaktadir ve kiiresel yayin kuruluslart da bu ' bosluk

"tan faydalanarak, bu konsepte uygun yayin formatlar1 hazirlamaktadirlar.

Medya gosterisi kapsaminda ele almabilecek program formatlarindan birisi de
calismanm smirhiigr igerisinde yer alan Kim Milyoner Olmak Ister programidir ve bu
programin gerek yapisal gerekse de iletisimsel boyutu ele alinarak, bir medya temsili olarak

analiz edilmistir.

3. Bir Medya Gésterisi Olarak Kim Milyoner Olmak ister Bilgi Yarismasi

Kim Milyoner Olmak Ister ( Who Wants To Be A Millionaire ) yarismasi, yaymn
hayatina 1998 yili Eyliil ayinda bir Ingiliz yaym kurulusu olan ITV'de baslamistir (Balc1, 2009:
70). ingiltere'den sonra format Tiirkiye de dahil olmak iizere birgok iilkeye satilmistir ve diinya
tizerinde 100'den fazla iilkede farkli isimlerle ayn1 konseptte bilgi yarismalari diizenlenmistir.
Tiirkiye'ye de ilk olarak Kim 500 Milyar Ister adi altinda 2000 - 2004 yillar1 arasinda Show
Tv ve Kanal D'de Kenan Isik'in sunuculuguyla televizyon ekranlarina taginan " Kim Milyoner
Olmak Ister " format: giincel versiyonu olan Kim Milyoner Olmak Ister adiyla ATV'de yayin

hayatini siirdiirmektedir.

Mevcut yayinlanan haliyle yarigmada katilimcilara 12 soru yoneltilmektedir ve tiim
sorularin dogru cevaplanmasi halinde 6diil ise 1 Milyon Tiirk Lirasi'dir. Giindelik hayattan,
geleneklerden ve klise sayilabilecek soru kaliplariin yaninda edebiyat, sinema, tarih ve diger
disiplinlere dair sorularin da bulundugu yarismada her katilimcinin 3 ana bir tane de barajin
gecilmesi halinde kazanilmak iizere 4 joker hakki bulunmaktadir. Bu joker haklar stiidyoda
bulunan seyircilere sorunun sorulmasi hakkini veren seyirci joker hakki, katilimcinin 6nceden
belirlemis oldugu bir kisiye telefon baglantist yoluyla soruyu yoneltmesine yarayan Telefon
Joker Hakki, soru i¢in sunulan dort secenegi ikiye indirilmesini saglayan, %50 joker Hakk1 ve
son olarak da katilimciya ayni soru i¢in iki secenegi cevaplama hakki veren ¢ift cevap hakkidir.
Sorular icerisinden 2. ve 7. sorular baraj olarak belirlenmistir ve sayet yarigsmaci 7. soruyu dogru
cevaplayarak baraji gecerse 15.000 TL 6diile sahip olmanin yaninda kalan diger sorular i¢in

cevap sliresi de kalkmaktadir.
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Katilimel, yarigmadan istedigi zaman ¢ekilebilme hakkina sahiptir ve hangi asamada
cekilirse cekilsin gelmis oldugu soruya kadar kazandigi parayr alma hakkina sahiptir. Baraj
sorulart ise katilimer i¢in bir yandan da smir1 belirler ki sayet bir yarigmaci 7. soruyu dogru
cevaplayarak, ikinci baraj1 gecerse sonraki asamada herhangi bir soruya yanlis cevap verse dahi

15.000 TL 6diiliinti garantilemis bulunmaktadir.

Bilginin, édiile ulasmak amaciyla bir arag haline getirildigi Kim Milyoner Olmak Ister
yarigmasi programi, televizyonun hakim diislince yapisina uyum saglayan bir medya temsilidir
ve gosteri toplumu oyununun kurallarini yerine getirmektedir. Reytingi yliksek tutabilmek,
televizyon programlarinin tek ve yegine amacidir aksi halde reytingi yiiksek olmayan bir
programin televizyonun gosteri diinyasinda yer alabilme imkani yoktur. Reytingi yiiksek
tutabilmek ve programin siirekliligini saglayabilmek adina programa bazi dramatik unsurlar da
dahil edilmektedir. Bunlardan en 6nemlisi yarismaci olarak katilan kisilerin hayat hikayeleridir.
Dramatik unsurlar yiiksek tutmak, seyircinin ilgisini ¢ekebilecegi i¢in yarismaya katilimcet
olarak siklikla toplumun kiyisinda kdsesinde kalmis gruplara ait kisiler se¢ilebilmektedir. Kimi
zaman bir ¢Opg¢iiyti, kimi zaman bir simit saticisini bir yarismaci olarak Kim Milyoner Olmak
Ister programinda gérebilmekteyizdir ve baz1 zamanlarda kiiltiirel ve egitim seviyesi ¢ok diisiik
birisinin yiiksek ve Kkaliteli egitim gormiis insanlardan daha iyi sonuglar alabildigi
gbzlemlenmektedir.

Bu noktada kapitalist ve egemen Ogretinin " Sen yaparsin, ¢iinkii sen degerlisin "
mottosunu anmak faydali olacaktir. Ciinkii klasik Amerikan Riiyas: ve kapitalist amentiide
isteyen ve dileyen herkesin basarili olabilecegi vurgulanarak one ¢ikartilmaktadir. Irfan
Erdogan'in Forrest Gump filmi analizinde ele aldigi gibi, Gump zihinsel olarak sagliksiz
birisidir ama kendisine sunulan 'adil' ve 'esit' Amerikan Toplumu'nda basariy1 kolaylikla elde
edebilmektedir. Bu noktada Kim Milyoner Olmak Ister program da toplumsal bellekte bu tarz
diistinceler iiretebilmekte ve bilgiyi oyunsallagtirarak gercegi Baudrillard'in deyisiyle hiper

gercege dontistliren genetik bir kod olarak gérev yapmaktadir (Baudrillard, 2005: 56).

3.1. Bir Oyun Olarak Kim Milyoner Olmak ister

Kim Milyoner Olmak Ister yarismasi her seyin oOtesinde ana akim televizyon
kanallarinda yayinlanan bir programdir ve televizyon programlarinin neredeyse tamamu, ticari

gereklilikler sonucu genis ve heterojen izleyiciler tarafindan se¢gmeci olmayan bir tarzda
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izlenilmesi i¢in diizenlenmistir (Gerbner, 2014: 282). Genel begeniye ve genis yelpazeye
sunulan bir program da igerisinde oyunsallik 6geleri barindirir ki bu noktada J.Huizinga'nin
Homo Ludens'de yapmus oldugu degerlendirmeler devreye girmektedir. Oncelikle programin
formatina bakildiginda program sunucularmin formati geregi kullanmasi gereken birtakim

climle kaliplar1 vardir ve bunlar da teatral bir oyunda sdylenen replikleri animsatmaktadir.

Herhangi bir soruya cevap veren yarigsmaciya sunucu ilk olarak, “Emin misiniz?” ve “
Son Karariniz m1 ?” sorusunu istisnasiz bir sekilde tiim yarigmacilara sormaktadir. Bu durum
da aslinda sorularin gercek bir mevcudiyetinin varlifindan ziyade oyunun bir kurali oldugunu
gostermektedir. Her oyunun kendince bir kurali vardir ve oyunlar, bu kurallar igerisinde
kendisini siirdiirtirler (Huizinga, 2015: 29). Oyunun, insanlik tarihi kadar eski bir tarihe sahip
oldugunu 6ne siiren Huizinga, kiiltliriin de aslinda oyundan tiiredigini ve oyunlar araciliiyla
yeniden ve yeniden iiretildigini dne siirmektedir ve Kim Milyoner Olmak Ister ? programi
Ozelinde bakildiginda, her oyunda oldugu gibi kazanan-kaybeden karsitliginin olmasi ve
kazanacak bir seyin var olmasi durumu, oyunun 6ziinii en iyi sekilde yansitmaktadir (Huizinga,

2015: 75).

Sunucunun hareketleri, jestleri ve mimikleri de programin formatiyla uygun olarak,
mevcut ambiyans1 dramatize etmeye yonelik oldugu icin genis agidan bakildiginda Kim
Milyoner Olmak Ister programi medya gosterisinin bir oyunu olarak nitelendirilebilir. Bilginin
de bu gosteri icerisinde bir ara¢ olarak kullanilmasi, hatta bir¢ok noktada aslinda bilgi olarak
bile nitelendirilemeyecek anlam yapilarinin yarigmacilara bilgi olarak sunulmasi ve
cevaplandirmalarinin beklenmesi, program formatinin doniistiiriicii etkisini gostermektedir.
Dontistiirticii  etkisi  salt enformasyon temelli olmayip, toplumsal anlamlandirmay1
bicimlendirici de olmaktadir. Yiiksekogrenim gormiis bir yarigmacinin kendisinden beklenenin
aksine diigik bir performans sergilemesi hatta toplum nazarinda “basit” olarak
nitelendirilebilecek bir soruyu cevaplandiramayarak, yarigmadan elenmesi, egitim ve kiiltiir

seviyesine dair yaygin kanilar etkileyebilmektedir. Bu noktada (Baker, 2015: 58);

Televiziiel cihaz sadece yansitmiyor, enformasyon iletmekle
kalmryor, gergekligi bigimlendiriyor ve iiretiyor. Televizyonun
kendi gergekligini yarattigini sdylemek yetmez onun kanaatleri
isleyip yorumlarken aslinda kanaatler yaratmaktan ve
iiretmekten bagka bir sey yapmadigini da sdylemek gerekir.
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Ulus Baker'in isaret ettigi gibi bir noktada televizyon, kanaatler de yaratmaktadir ve bu

kanaatler, reytingi yiiksek bir program i¢in, izler kitle iizerinde genis bir etkiye sahiptir.

Oyunun, davet edici ve buyurgan dogasi, ¢cok genis yelpazede seyirci kitlesinin ilgisini
cekmektedir ve gergek olan, bagka bir ifadeyle ¢esitli nedenlerle yarismaya katilan katilimeinin
hikayesi, televiziiel olan alanin carklar1 arasinda simiilize edilerek, gosterinin igeriklerine
uygun bir hale getirilmektedir. Son kertede program yayinimnin bir kurgusal yani olduguna da
dikkat gekmek gerekmektedir. Kim Milyoner Olmak Ister programi live (canli ) yayimn yapilan
bir format degildir. Yayma sunulan programlar, daha Once hazirlanarak, teknik kurgu
asamasindan gecirilmekte ve yayma Oyle sunulmaktadir. Bu durum da program gercekligine
kurgusal bir yan katmaktadir. Aslinda yayin esnasinda goriilen bir hata, hata degil tamamiyle

bilingli bir tercihin s6z konusudur.

Dramatize edici unsurlarin kullanimi kurgu araciligiyla artirilabilmekte ve programin
oyunsallig1 per¢inlenmektedir. Bilgi - kiiltiir yarigmasi1 olarak yayinlanan bu yarisma aslinda
bilgi tagimak ya da kiiltiiriin aktarilmasi yerine kiiltlir endiistrisine uygun bir tarzda igerikle
diisiik bir icerige sahip bilgi sunmaktadir. Bilgi ve kiiltiir aslinda bir bakima dontistiiriilmekte,
yalnizca Kkiiltiir algaltilmakla kalmamakta buna ek olarak da eglencenin zorla

entelektiiellestirilmesi de s6z konusu olmaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2010: 191).

Eglencenin igerisine dahil edilen kiiltiirel ogeler, kiiltlir aktaricis1 ya da bilginin
cogalmasmin ¢ok Otesinde eglencenin egemenligine hizmet etmektedir. Eglence ve kiiltiir
endiistrisinin bu birlikteligi kendisini Kim Milyoner Olmak Ister tarzi yarismalarda acik bir
sekilde gostermektedir ve bilgi ve kiiltiir kiiresel bir gosteriye doniismektedir. Yarigmaci ya da
katilimci, bildigi soru sayisina ve kazanmis oldugu ddiile gore basarili ya da basarisiz algist
olusturmakta ve izler kitle nazarinda o dogrultuda bir kanaat olusmaktadir. Basarinin, kazanilan
para ile arasinda dogrudan bir korelasyonun oldugu algisinin sunulmasi, kapitalist sistemin en
onemli diisturlarindan birisidir. Basarinin, kazanilan para birimine gore Olglimlendirilmesi
diger yandan paraya belirleyici bir rol sunmakta ve mevcut diizende basarmnin beraberinde

paray1 da getireceginin alt1 ¢izilmektedir.

Tiirk televizyon yayincilig tarihinde yaklagik 17 yi1l gibi uzun bir seriivene sahip olan

Kim Milyoner Olmak Ister yarigmasi, reytinglerinin yiiksek olmasi ve reklam pazarinda iyi bir
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getiri saglayarak, bir kiiltlire] metanin basarisini belirleyen sey karliligidir diisturunu yerine

getirmenin vermis oldugu basariyla yayin hayatina devam etmektedir (Stevenson, 2008: 145).

SONUC

Kitle iletisim araglarinin yayginlagsmas: ve gorsel kiiltliriin yiikselise ge¢mesiyle
cagimiz toplumunu bir gosteri toplumu olarak nitelendiren Guy Debord'un fikirlerinden
hareketle yapmis oldugumuz bu ¢aligmanin amaci Kim Milyoner Olmak Ister programimin bir
medya goOsterisi olarak gdosteri toplumunda kiiltiirii bi¢imlendiren, kendi amaglari
dogrultusunda kullanan medya gosterisi oldugunu ortaya ¢ikartmakti. Yapilmis olan bu
calismada ilk olarak gosteri toplumu ve medya gosterisi kavramlari {izerinde durularak,
giiniimiiz medya diizeni ve televizyon programciligi incelenmistir. Yarigmanm formati ve
sunus Ozelliklerinden hareket edilerek kiiltiir tarih¢isi Johan Huizinga'nin oyun kavrami
{izerinden analiz edilen Kim Milyoner Olmak Ister yarisma programu, kiiresel bir gdsteri ve bir

medya oyunu olarak ele alindi.

Calismanimn amaci bir medya gosterisi olarak Kim Milyoner Olmak Ister programimi
gosteri toplumunda bilginin, gosteriye doniistiirtildiigii bir form oldugunu ortaya ¢ikartmakti ve
gerek program igerigi gerekse programin formunun ele alinmasi ¢aligmanin temel savini

dogrular nitelikte analizler yapilabilmesine imkan vermistir.

Calismanin sonraki kisminda ise yarismanin 6zet bir tarihgesi ve programin formati
hakkinda bilgiler sunularak, programin anatomisi ortaya ¢ikartilmaya c¢alisilmistir. Ele alinan
bilgiler dogrultusunda kendi temsil kurallar1 bulunan mevcut programin Johan Huizinga'nin
oyun teorisiyle Ortiistiigli, tamamen goniillii katilim esasina dayanan, belli bir mekanda ve
belirli kurallar dahilinde var olan medya oyunu olarak Kim Milyoner Olmak Ister yarigmasi
aslinda kiultiir endiistrisinin bir metasidir ve Kkiiltiire dair igerikleri de kendi ¢ikarlar

dogrultusunda kullanmaktadir.

Kullanmis oldugu igerikleri, eglence formuna doniistiirmesi, programin izlenilirligini
arttirirken diger yandan da toplumsal bir kanaat insa etmekte ve toplumsal bellekteki basari ve
basarisizlik algis1 ilizerinde dontigiimler yaratmaktadir. Kiiresel diizenin ve kapitalist
ekonomizmin diisturlarina uyum saglayan bir egitlence programi olan bilgi yarigmalar1 aslinda

bilgiyi popiilerlestirip, goriiniir kiliyor gibi goriinse de aslinda yapilan sey bilginin
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doniistiiriilerek televizyon yayinina uygun bir bicime sokulmasidir. Bilgi giictiir, dnermesi
yerini giinlimiizde bilgi temsildir, 6nermesine birakmaktadir ve gosterilen, temsil edilen sey
gercegin alanina dahil edilmektedir. Temsil mekanizmasinin disinda kalan ve temsil
edilemeyen seyler ise gercek alanimin ozellikle de kurgusal ger¢ek alaninin disinda yer

almaktadir.

Calismanin temel savi olan gosteri toplumunda ve televizyon programciliginda bilginin
bir gosteri haline doniistiiriilmesi, yayinlanmakta olan onlarca farkli bilgi yarismalariyla
yeniden ve yeniden iiretilerek gosterinin siirekliligi noktasinda katalizor etkisi yaratmaktadir.
Bilgi ve kiiltiir, kiiltiir endiistrisi dongiisiinde igleyen bir ¢ark dislisi haline getirilerek, egemen
diizenin ve sdylemin tamamlayicist durumuna getirilmektedir. Ayrica yarigmanin formatinin
Johan Huizinga'nin oyun teorisiyle drtiistiigii savimiz dogrulanarak Kim Milyoner Olmak Ister
yarigsmasinin da her seyden 6te bir oyun oldugu, kapitalist sistemin kurallariyla ortiiserek,
sistemin hakim diisiince yapisini, paradigmasini yeniden iirettigini dogrulayan bulgulara da

ulasilmustir.
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