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HABER VE IDEOLOJI iLiSKiSI:
HABER METINLERINDE
GERCEKLIGIN SUNUMU

Yrd.Doc¢.Dr. Soner YAGLI”

OZET

Medya bireyler iizerinde kars: konulamaz bir gii¢ kurmaktadwr. Bireylerin
sahip olduklart diisiince yasayts farkhiliklarint ortadan kaldirmak ve kendi ¢ikarina
uygun bir tek anlam olusturmak amaci medyamin giiniimiizde geldigi noktay: isaret
etmektedir. Medya ve onun kiltiiriiniin kapsadigi her eylem bireylerde manipiilasyona/
yonlendirmeye neden olmakta, bu da toplumsal yasantida tek tiplesmeye dogru
gidisin bir ornegini olusturmakiadir. Medyamin bu isleyis yapisi, kendi iirettigi
kiiltiiriin ve. egemen/basat -ideolojinin siivekli beslendigi, yeniden: uiretildigi ve ona
megsru bir zemin kazandiran bir mekanizmadir. Bunun sonucunda haber metinlerinin
tireticisi ve toplumu olaylara dair. bilgilendiren medya yoluyla alicilara sunulan
gergeklik kurgulanmis bir gerceklik olmaktadwr. Giicii elinde bulunduranlarla giice
bagimly olanlar arasinda aract konumda olan medyamn gergeklik kurgusunda
egemen diisiince bicimleri yer almaktadir. Medya daha ¢ok ekonomik giicii elinde
bulunduranlarin ¢ikarina gore gergekligi insa etmektedir. Bunu yaparken de
onceden belirlenmis kaliplara gore kendi anlam diinyasint bi¢imlendirerek bireyler
sunmaktadir. Haber metinlerinde sunulan gergeklik, ideoloji, giic, anlam, dil ve
soylem ile kurgulanmus bir gergekliktir.

Anahtar Kelimeler: Haber, gerceklik, ideoloj, medya, dil, anlam, soylem

ABSTRACT

Media has set up a seductive power on individuals. Individuals different
thoughts and life styles have been reduced in to unique meaning by media
messages.Media culture maniplates the individuals’ social life and it cause to
appear an unique meaning values and life styles. This structure of media is a
mechanism that promoted by the dominant ideology and its culture and in
consequence of the working mechanism of media the reality which is formed in news
texts is re-produced. Media constructs and produces the reality for the benefit of the
owners at the powers. In this construction process there have been designated
patierns that has formed the media meanings.

Key Words: News, reality, ideology, media, language, meaning, discourse.
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GIRIS

Medya ¢aligmalar igerisinde haber kavrami 6nemli ve sorunlu bir
alani olusturmaktadir. Buradaki ana neden habere bakis agisi ve bu bakis
agisinin  temellendigi yaklasimlardir. Haber galismalarinda liberal ¢ogulcu
yaklagim ve elestirel yaklagim ikiligi belirleyici olmaktadir. Haber metinlerinde
alicilara (okuyucu, dinleyici, izleyiciler) bir diinya sunulmaktadir. Haber bir
kurgudur ve dil dolayimiyla aktarilir. Bu gergeklestirilirken, haber, kendini
iireten kurum ve kisinin diinya goriisiinden, kurumun bigimlendigi toplumsal,
ekonomik, kiiltiirel ve ideolojik ortamdan kendisini soyutlayamaz. Bu
nedenle liberal goriis bu noktada haber degerlendirmelerinde yetersiz kalmaktadir.
Haberin nasil iretildigi, hangi kosullarin bu iiretim siirecini etkiledigi,
alicilarina nasil aktarildigi ve hangi bigimlerde algilandigi sorulari genis bir
perspektifte yer alan ve arastirmacilara zengin bir alan sunan elestirel ¢alismalarin
kapsami dahilindedir. Buradaki temel ¢ikis noktasint olusturan soru, haberin
birebir gergekligi yansitip yansitmadigi, yansitmiyorsa anlamin haber iginde
hangi belirleyenlere gore kuruldugu ve gergekligin kimin gercekligi oldugudur.

Medyadaki anlamlarin nasil olustugu, nasil yapilandigi ve nasil
tiiketildigi elestirel ¢aligmalarin kapsamina girmektedir. Aym zamanda
medyanin yapisinin ekonomik bir orgiitlenme olarak ele alinmasi ve
miilkiyet iliskilerine odaklanan ¢aligmalart da kapsayan elestirel ¢alismalar,
medya ¢alismalarinda ideolojinin nasil islediginin ve ideolojik siirecin
mekanizmalarini kavramakta islevseldir.

Bu ¢aligmada haberdeki sunulan gergekligin nasil kurgulandigi ve bu
gergekligin kimin gergekligi oldugu, haberin iiretiminde, aktanhsinda ve
algilanisinda medyanin hangi faktdrlere bagimli oldugu ortaya konulmaya
¢ahigilacaktir. Kimi imkansizliklardan dolayr ve ¢alismanin  konusu
agisindan, haber metinlerinde dil ve anlam iliskisinde, toplumsal pratiklerin
dil dolayimi ile gergeklesmesinde temel iki yaklasim olan; yapisalct ve
postyapisalcr goriis ayrintil olarak ele alinmayacak, ancak bunun bilgisi
¢aligma igerisinde ilgili boliimlerde degerlendirilecektir.

Haber Metinlerinde ideolojinin Yeniden Uretimi

Klasik bir yaklagimla dordiincii giic olarak kabul edilen basin
giinimiizde geldigi nokta ile medya) giiniimiizde geleneksel, alisagelmis
islevlerinin disina tagmistir. Bu durumun medyanin iirettigi iiriinlerle ilgili
olmakta, bu iriinler iginde de temel iiriin oran haber Snemli bir yer
tutmaktadir. Haber iizerinde belirlenmis Onceden tanimi yapilabilecek
iizerinde uzlagilmig tanimlarinin olmamasi onu sorunlu bir alan olarak ortaya
koymaktadir. Haber ¢alismalarinda habere yaklasim bi¢imi ve onu
degerlendirilis tarz1 5nemli bir yer tutmaktadir.
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Medyanm irettigi haber, a¢ik ve kesin simurlar tasumamakta, bu
nedenle de haberin net bir tanimint yapmak da olanakli olmamaktadir. Haber
kavrammin tammini, igerigini ve dzelliklerini iki kategori iizcrinden yapmak
miimkiindiir (Tokgdz, 2000: 51-55): Haberlesmenin igerigini belirleyen
mesleki, teknolojik ve toplumsal ctkenler ile haberin toplumsal islevine ve
niteligine dair belirleyici dis kosullar (bagimsiz degiskenler). Haber
kavraminin taniminin yaptlmasumn sorunlu bir alan olmasi onu ele alan
yaklagimlardan kaynaklanmaktadir, ¢iinkii bu yaklasimlardan hangisinin ele
alinacagi habere bakis agisini degistiren nemli faktordiir.

Haberin ~dcgerlendirilmesi iizerine yapilan ¢ahismalar; liberal
¢oguleu yaklagim ve clestirel yaklasim ikiliginde ele alinabilir. Temelde
yansizhk / nesnellik. gesitlilik, olabilirlik vurgusunu benimseyen, 6zgiirliik
idealini temsil eden, haber hakkimn ve basin 6zgiirliigiiniin viiceltilmesini
savunan liberal ¢oguleu yaklagim, medva ve gii¢ iliskisini tanimlarken de
toplumu, gruplarm ve ¢ikar gruplarinin kompleks bir rekabet alam olarak
gormektedir (Sozen, 1997: 53-54). Buna Kargilik liberal coguleu yaklagimu
elestiren ve liberal yaklasimm sorgulanmasi esasina dayanan elestirel
yaklagim kendi i¢inde ¢ok zengin ve perspektitli bir yapiya sahip olmasindan
dolayr haber ve haberin degerlendirilmesinde daha cesitli  bir alan
sunmaktadir. Elestirel yaklasun, ideolojik olanin ortaya ¢ikistyla kendini
adstermektedir.

Habere iliskin olarak liberal gériis iginde, nesnellik ve yansizlik
ilkeleri, habere konu olan olaylarin taraflarimin dengeli bir bigimde yer
alacagi bir haber kurgusuyla garanti almaya ¢ahgilmaktadir. Ancak okuyucu
ve olay arasindaki her aktarma girisiminde degisim ve farklilasma
potansiyeli bulunmaktadir. Tarafsizhk / nesnellik ilkesi de bunu gizlemek i¢in
kullantlmaktadir (Dursun, 2001: 128). Haber metinlerini iireten medyanin
yapist, haberi isleyen gazetecinin kimligi, yetistigi ortam, kullandigt
ciimleler, sectigi sozciikler tamanuyla kendi ézncl kosullarindan ortayva
¢iktigr i¢in haberin tarafsizh@ gibi bir 6lgiit cok da miimkiin olmamaktadr.

Haberi, olusum siirecini ve aktarimimi temelde yanh bir haber akisi
bigiminde degerlendirilen clestirel yaklagim, medvanmn ideolojik etkisini
vurgulamaktadir.  Mcedya  ¢ahismalarinda  ideolojik -~ yoniin  yeniden
kesfedilimesiyle yckillenen elestirel yaklagim, ideolojik siirecin nasil isledigi
ve mckanizmalarinin neler olduguna odaklandigr i¢in haber ¢alismalarinda
haberi, iiretim siirccini ve algilanist  daha iyi agiklamaya olanak
saglamaktadir.

Haber ve ideoloji iliskisinde, haber metinlerinde egemen/basat
olanwn ideolojinin yer almasi haberin hangi amaca uygun olarak isleyecegini
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ve nasil bir amaca isaret edecegini etkilemektedir. ideolojinin haber
metinlerindc isletilmesi medyanin egemen/basat olan iktidarin bir araci
olarak hizmet etmesine yol agmaktadir. Elestirel teoriden beslenen bu
goriislere  kaynaklik eden temel ¢ikis noktalarindan biri, Frankfurt
Okulu’ndan yola ¢ikan ve gelisen ¢alismalardir.

Frankfurt Okulu’nun  temel goriislerinden birisi olan, medya
aracihigiyla gergeklesen sembolik iiretimler Gnem kazanmis ve kiiltiir
endiistrisi global bir nitelik kazanmustir. ideolojiyi iireten, bununla birlikte
buna gereksinim de duyan yapida olan medya, iiretim ve tiiketim
siireglerinde yer alarak, ideolojik, siyasi ve ekonomik giiciin iktidarini
mesrulagirmakta ve pekistirmektedir. Medya, karsi konulamaz bir gii¢
konumundadir ve Kkitleleri etkileyerek onlarin  diisiincelerini  tek
tiplestirmektedir. Biiyiisel ve ayinsel formiiller gibi islev géren, kendini
dogrulayan ve ¢oziimleyen 6nermeleri igeren bir dil kullanarak siirekli
anlamdaglarla, tekrarlamalarla ve genellemelerle kendini konusulur kilan
medya bu bi¢imde etkisini gostermektedir. Yerlesik diizenin yaym organlar
olarak Kkitle iletisim araglari/medya, efendilerle onlara bagimli olanlar
arasinda araci bir islev gormektedir (Koker, 1998: 52-59: inal, 1996: 38-39:
Jay, 1989: 99). Elestirel yaklasim i¢inde Althusser’in ve Gramsci’nin
diisiincelerinde, - kitle iletisim araglarina yaklagimlarinda ortaya ¢ikan
“devletin ideolojik aygitr” ve “hegemonya” kavramlari ideolojinin bu araglar
yoluyla nasil isletildigi konusunda agiklayici olmaktadir.

Althusser, Kitle iletisim araglarini devletin ideolojik aygitlari olarak
degerlendirir. Dolayisiyla medya, bu aygitlar vasitastyla ideolojisini toplum
iizerinde yeniden kurmaktadir. Devlet, ideolojik aygitlart araciligiyla
bireyleri kendi gikarlarina cevap ver(e)meyen diisiincelerle manipiile eder ve
ideolojisini toplumsal iliskilerin yeniden iirctilmesi iizerine kurar. ideolojiyi
kullanarak isleyen bu ideolojik aygitlar, baskiya hafifletilmis, gizlenmis,
hatta sembolik bir ikincil islev de kazandirmaktadir (Althusser, 1991: 32-35:
Halimi, 1997: 68). ideolojik aygit olan medya, isleyis bigimiyle iktidara ve
ekonomik giicii elinde bulunduranlara dair egemenligi daha da
giiclendirmektedir. Kimi konular 6zellikle giindem disi tutan medya, kimi
yapay giindemlerin iizerine de giderek kabul gormiis fikirlerin alanini
genisletmektedir (Koker, 1998: 73). Althusser’in diisiincesinde temel ayrim
noktasi medyanin bir baski aygiti gibi iglemeden bir yonlendirme ve
yaptirima yol agmaktadir.

Medya, topluma yukaridan asagiya istedigini yaptirirken, bunu zor
kullanmadan rnizanin iiretimi dolayimiyla gergeklestirmektedir. Bu da,
Gramsci’nin diisiincesinde, hegemonya kavramudir. Kitle iletisim araclari
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ideolojik miicadele siteleri olarak kabul edilmelidir (Usiir, 1997: 32; Tilig,
1998: 44; Hall, Lubbley ve McLennan, 1985: 23-27). Bu araglarm iirettigi
haber metinleri, basat/egemen giiciin/iktidarin yayginlastiriimasina ve alici
konumunda olan bireylerde belli bir ¢ikara uygun olarak yoénlendirmeye
hizmet ettigi igin egemen ideolojinin siirckli kendini kurmasim da
saglamaktadir.

Medya egemenin/bagatin ideolojisinin iiretiminde ve yeniden
dretiminde dnemli bir islev istlenmistir. Toplumsal, ekonomik ve siyasal
giictiin/iktidarin - kendini- mesrulastirmasinda/hakhlastirmasinda medya
iletileri/haberleri  anlam  kurgusu -~ nedeniyle basat/cgemen ideolojiyi
destekleyen bir yapidadir. Haber iginde gii¢/iktidar sahibi olan kisi ve
kurumlarin sdylemleri kurulmaktadir.

Haberin Dil, Anlam ve Séylem ile iliskisi

Haber metinleri gergeklesen olaylara dair bilgilendirme, haberdar
etme islevini yerine getirirken haber ile iliskili bir ¢ok faktorden etkilenir.
Ilaberde gergeklik kurgusu degerlendirilirken ideoloji, anlam, dil ve sdylem
kavramlari 6n plana ¢ikmaktadir.

Medya ¢alismalarinda, medyanm iirettigi habere dair ¢alismalarda
vapi, anlam ve iktidarin bir biitiin oldugu gézden kagiriimamalidir.
Toplumdaki tahakkiim i¢inde siirekli yapilanan temsil pratikleri ile birlikte,
medya kurumlarinm = siirdiirdiigii  temsil iliskileri  bulunmaktadir. . Bu
baglamda anlama pratiklerinin siirdiiriilmesini saglayan kiiltiirel ve ideolojik
cergeveler, sistemler ve kodlar olusmaktadir (Mutlu, 1987: 151; inal, 1996:
46). Medya, iretimini yaparken kendine uygun kodlar scg¢erek, belirli
formiilasyonlarla bunu topluma sunmaktadir. Bu sunus da, medyanin
kullandigi dil ve yapisi 6n plana ¢ikmaktadir.

Oncelikli olarak dil, sosyal pratigi insa eden gerceklik  olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Fowler, 1985: 64). Dil  dolayinyla kurulan
gergeklik medyanin iddia ettigi gibi nesnel ve yansiz bir sunum olmamakta,
anlamn dil iginde hareketini saglavan bir ¢ok faktérden etkilenmektedir.

Dil, tarafsiz olamayacag: i¢in ve haberde de dil kullanildigindan
dolay1 haberin tarafsizhig) diye bir sey miimkiin olmamaktadir. llaber i¢inde
farkli vurgulara sahip sozciiklerin kullannmi diizanlamlara iliskin bir
uzlagimm olmamasindandir. Bu durum farkli sdylemler iginde aym
sozciiklerin farkli vurgular tasimasina neden olmaktadir. Haber soylemi
agisindan bagat/egemen idcolojinin inandirici/ikna edici bir nitelik tagimasi
sadece sozciik segimleriyle ilgili degildir. Ayni zamanda dilin ciimle yapilari
iginde olugmasi ve belli vurgularla habere yorumun sizmasidir (inal, 1995:
I15). Medya profesyonelleri konumundaki gazeteciler tarafindan haberin
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igine sizdinlan bu yorum, haber metninin alicisi konumundaki bireyler
tarafindan farkedilmeden alimlanacak bir formatta sunulmaktadir. Medya
kurumlan, habere yorum sizmasinu iistii kapah bir bigimde gergeklesmesini
saglamak igin, haber metinlerinde nesnellik ve tarafsizlik iddialarini 6ne
siirmektedir.

Bireylerin kendi diinyalarini anlamh kildiklari, nesnel durumu 6znel
tecriibe olarak yasadiklari, kim ve ne olduklarinin bilincine vardiklar dil,
kendi denetimlerinin altinda bulunmamaktadir. Ve dil, bireyin kendi
durumunu saydam bir halde yansitamaz. Anlam dil yoluyla verilmekte, bu
anlam da temelde bireylerin gosterimleri olmamaktadir. Dil, diger toplumsal
pratiklerle birlikte yapilanarak gostergelerin anlamm maddi kayitlari olarak
ortaya ¢ikmasini saglar. Bununla birlikte gostergeler diger yandan toplumsal
olgular olarak maddi gergekligin bir parcasi oldugu gibi, bu gercekligi
kirtlmaya da ugratmaktadir. Bu nedenle gostergeler anlami iiretmenin araci
konumundadir. Bu baglamda ideolojik miicadelenin amac, dilin gergekleri
oldugu gibi agikladigina inandirmak ve gergekleri soyledigine ikna etmektir.
Dolayisiyla iktidarin/ hegemonyanin yeniden iiretimidir (Hall, 1999: 85-97).
Bu yeniden iretis, Gramsci'nin vurguladigi gibi, zor kullanmadan,
bireylerde rizanin iiretilmesine dayanarak gergeklestirildigi i¢in ¢ogu zaman
bireyler tarafindan farkina varilmaz. Medya, toplumsal yasamda ortak
kaliplar iireterek herkesin buna uygun davranmasini ve sanki olmasi
gerekenin bu oldugu konusunda anlamlar iiretir.

Soylem ve anlam arasindaki iliski, soylemin anlami tasimasi,
kurmasi ve degistirmesidir. Ancak bu iliskinin bir diger boyutu da séylemin
anlamt sabitlemesi ya da kapatmasidir (inal, 1996: 45-47). ideoloji, haber
metni i¢inde dil dolayimi ile anlamlarin aktarilisi sirasinda bireylere de
gegirilmis olmaktadir. Bu ideoloji de resmi, egemen/basat sdyleme isaret etmektedir.

Haber sdyleminin analizinde kullanilan sozciikler ve ciimle yapilari
onemlidir. Sozciikler kendi sahip olduklari anlamlarin disinda farkli anlamlar
yiiklenerek haber metninin igine girebilir. Séylem kavranu, anlamin dil
icerisinde hareket etmesiyle ortaya gikan sey olmaktadir. Bu anlammn belli
kisiler ve gruplar - ¢ikarina harekete gegirilis bigimiyle de ideoloji
ilgilenmektedir (Usiir, 1997: 89). Sozciikler tek baslarina bazen bir anlam
ifade etmeyebilir, bagka bir deyisle medyanmin ya da iktidarin ortak
¢tkarlarina uygun bir anlam dolagimi yaratmayabilir, ciimle iginde ele
alindiginda ve ciimleye kendilerine onceden yiiklenmis anlamlarla
girdiklerinde amaca uygun hale gelirler.

Haber soylemi iginde giiliilerin tamimlarinin yeniden iiretimi
saglanmaktadir. Ayni zamanda toplum iginde anahtar ve belirleyici konumda
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bulunan saygin ve giivenilir kisilerin goriislerine de ver verilerek, resmi
ideolojiyi, resmi soylemi - destekleyen, uzlasim saglayan bir yapi
olusturulmaktadir (Dursun, -2001:- 132). Haber soylemi igindeki bu giiglii
tanimlari, kendine uygun giice isaret eden tanimlardir. Onceden belirlenmis
ve kendi olusturmak istedigi evrenin i¢inde kalan kisimdir. Digerleri
¢ogunluk diginda degerlendirilmek igin kimi yollarla digsallastirilir.

Haberde yer alan her sozciik, her kavram, her ciimle, her paragraf,
her konu ve her resim belli-bir anlamla yiiklidiir. Haberi ideolojik kahiplara
sokarak toplumsal gerceklikten uzaklagsmak sadece siyasal sistemin yapisiyla
da a¢iklanamaz. Haber, iktidar karsisinda bir baski unsuru olarak kalmayip,
ayni zamanda ekonomik bir giigtiir. Haberin degerini belirleyen bir 6lgiit de
onun bir meta olarak sahip oldugu degisim degeridir (Erdogan ve Alemdar,
1990: 57; Oktay, 1987: 20; Topguoglu, 1996: 56-58). Haberin bilinen klasik
islevlerinin diginda, ekonomik bir gii¢ haline doniismesi ve bir deger olarak
kabulii, onun ideolojiden bagimsiz degerlendirmeye almanin-eksik olacagni
ifade etmektedir.

Haber medyasi hegemonyaci bir yaptya sahiptir ve isleyisi buna
uygundur. Hegemonya' siirekli olarak yenilenmek, yeniden iiretilmek,
savunulmak ve degistirilmek durumundadir. Hegemonyanin - medyada
varolusu, tiim gergeklik tanumlarinin iginde miicadele edilecek alanin
sinirlarinin belirlenmesini, olaylar iizerinde resmi gorevliler tarafindan
dayatilan gergevelerin - benimsenmesini ve egemenin diginda  kalanin
marjinallestirilerek (6tekilestirme) gayrimesrulastirilmasint gerektirmektedir.
iktidardan yana etkin durumda olan medya, haber sdyleminin iiretiminde
igsellestirme - yaparak - kimi kesimleri igteki diinyanin- bir pargasi haline
getirir. Bazen de bu kesimler ulusallikla 6zdeslestirilerek topluma sunulur.
Boylelikle birey, medya yoluyla kendine sunulan gergekligi - yasar
(Shoemaker ve Reese, 1997: 117-121; Konyar, 2001: 83; Featherstone,
1996: 146). Medya, bireylere kendi gergekligini kurgulayip sunarken, bunu
onceden benimsenmis ifadelendirme bigimleri iizerinden yapar. Uzerinde
uzlasilmis tamimlardan yola ¢ikmak her zaman bir digerinin disarida
kalmasina yol agmaktadir. Bu da bireylerde, sunulan evrenin zaten iginde
yaganilan evren oldugu duygusuna yol agmaktadir. Ciinkii haber metinlerinin
alicis1 konumundaki birey, kendisine yabanci olmayani daha kolay kabul
etmektedir.

Haber Metinlerinde Gerg¢ekligin Sunumu

Haber ~ve habere iliskin ¢alismalarda . haber, ' ilk - d&nemlerde
gercekligin bir sunumu olarak degerlendirilirken toplumsal, siyasal ve
ekonomik degisimlerin etkisiyle dilinde ve formatindaki farkhlagmalar
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sonucu islevi de degisen bir yapiya biiriinmiistiir. Gergekligin aktarilmas: ve
anlamlandirilmasinda aract bir role sahip medyanin da bunu yaparken hangi
toplumsal baglamda yer aldig1 6n plana ¢ikmistir.

insanin kendisinin disinda, oteki insanla olan iligkisinde, bu iliskinin
degigmesi, oteki insant kélesi, kendisini de efendi olarak kurgulamasiyla
baglamaktadir. Bu siireg i¢inde kendini efendi — kole iliskisinde
mesgrulastiran, haklilastiran ve onu kutsayacak degerleri gelistirmistir. Sézii
edilen iliskiye uygun olarak bu degerleri dgreten, aktaran ve kabul ettiren bir
tletisim ortam1 geligmistir (Oskay, 1996: 1516-1518). Tarihsel siire¢ icinde
biitiin iligkilerin dogasinda yer alan bu karsilikli durum, giiniimiiz medya
anlayisini da igine alan bir goriis olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Giiniimiiz medya anlayiginda; gegerliligini kaybederek eskimeye yiiz
tutmus, haber vermek, bilgilendirmek, egitmek, eglendirmek gibi klasik
islevlerin yerini, biitiiniiyle ekonomik gereklere gorc olusmus, ekonomik
terminolojiye uygun bir ¢ikara doniik yapt almistir. Ekonomik bir deger
olarak degerlendirilen medya iiriinleri tiiketici kimligi giydirilmis ve yine
ckonomik bir deger tagiyan okurlara/izleyicilere/ dinleyicilere ortak,
iizerinde uzlagilmis ¢ikarlara doniik olarak pazarlanmaktadir. Bugiinkii
medya yapisini Kavrayabilmek i¢in medyanin  bugiinkii  anlayisa
kavugmasinin uzun bir siiregte ortaya ¢ikan gelismelerle ve bu gelismelerin
onu etkilemesiyle gergeklestiginin kabulii gereklidir. Toplumsal, siyasal,
ckonomik ve kiiltiirel degisimlerin belirleyici oldugu bu siiregte medya, her
zaman oldugu gibi, siyasal ve ekonomik sistemin ona yiikledigi misyonu
yerine getirmistir.

Medya iizerine yapilan ¢ahigmalarda, medyanin eglence,
enformasyon, kiiltiirel ve politik islevlerini nasil kullandig, Kitleleri nasil ve
hangi yonde etkiledigi énemli bir sorundur. Medya, kamuoyunu etkileme
gliciinden dolay kitlelerin diisiin(e)medigi bir konuyu ortaya ¢ikarip, onu
isleyerek, bu yonde diisiinceleri pekistirebilmektedir (Burton, 1995: 84).
Cogunlukla da bu ele alman ve islenen konu, gerek siyasal gerekse de
ekonomik giicii/iktidart clinde bulunduranlarin ¢ikarina gore belirlenmis bir
konu olmaktadir.

Medyada haber iiretim siirecinde simgesel iletilerin iiretimi, anlam
veren isaretler sistemi olarak tamimlanan dilin tagimasindan ge¢meden
anlagilamamaktadir. Habere konu olan olaylar kendi baslarina bir anlam
kazanamaz. Olaylarin anlagilir kilinmasi igin olaylari simge diizeni igine
yerlestiren pratikleri icermesi gerekmektedir. Bu, kodlama olarak tanimlanan
siiregtir (Alemdar ve Erdogan, 2002: 295-296): Kodlama, olaylarin anlam
veren bir icerige kavusmasini saglamaktadir. Egemen ideoloji iginde bir yere
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yerlestirilen kodlar, anlam verdikleri her olayr inga ctrektedir, Kimi zuivian
bu siire¢, sunus bigimi, nesnellik ve yansizlik ile maskelenerek, “sevleore’
egemen ideolojinin alant iginde anlam kazandirilmisg olmaktadir. Boylelikle
bir yandan kodlama / sifreleme ve ¢dzme asamalarini kuran ideolojik insa
siirecinin mesrulugu desteklenir, diger yandan da kapitalist sistemde egemen
ideolojilerin soylemleri icinde ““diinyay1 tasnif etme”-ideolojik amaci siirekli
yerine getirilmis olur.

Haberin gergeklikle iliskisi baglaminda, iletisim, toplumun -6znelere
goriinme ve bu oznelerin toplumu algilama bigimlerini geleneksellestirmistir.
Kendi amacina uygun formiiller iireterek siirekli kendini dogrulayici iletiler
alicilara sunulmaktadir. Alicin (okur, izleyici, dinleyici) kafasina ¢aktlarak
ve yeniden gakilarak, onu formiil tarafindan buyurulan kosullar ¢emberi
icine kapama etkisi olusturmaktadir. Boylelikle medyanin iirettigi haberin
sundugu evrenin - ger¢cekmis. gibi algilanmasi - saglanmis olmaktadir.
Dolayistyla haber ile gercek ayni anlami tasimamaktadir. Medya, bizi
diinyadan haberdar eder, ancak bu haberdar ettigi diinya, i¢inde yasadigimiz
degil, haberdar oldugumuz diinyadir (Cigdem, 1992: 96; Topguoglu, 1996:
53-59).. Bireyler - kendilerine sunulan - kurgulanmis. ger¢ekligi kendi
diinyalarinin bir tezahiirii olarak algilamaktadir.  Uzerinde uzlasilmis
formiilasyonlar  bireyin - iginde yasadigini zannettigi- . evrene dair
i¢setlestirmeleri kapsamaktadir.

Haber, olayin kendisi olmamakta, olaydan sonra algilanan bir olgu
olarak  belirmektedir. Olayla 6zdes olmayan haber, olaymn ana gergevesi
icinde yeniden kurulmaktadir. Haber, 6ziinde bir tiir toplumsal gergeklik
tasiyorsa, bu - gergeklik belli olgiitlerle yeniden kurulmus/iiretilmis
gercekliktir. Gergeklik yerini yavas yavas simiilasyonlara birakmaktadir.
Anlam zedelenmesine yol agilarak, gerek pratik, gerek egitici, gerekse de
kiiltiirel icerikli olsun, amacin ‘anlam ileterek kitleleri anlamin: egemenligi
altinda tutmak 6nemli hale gelmektedir (Baudrillard, 1991: 12,24). Bu anlam
yitimleri giiniimiizde daha ¢ok ekonomik giicii elinde bulunduranlarin
¢itkarma uygun tiiketici kimliklerinin olusturulmasinda daha islevsel
olmaktadir. Toplumsal, siyasal ve kiiltiirel anlamda da biiyiik ¢ogunlugun
disginda  kalamin farkli, otekilestirilmis bir kimlik tastyacagi duygusu
uyandinlarak genis bir ¢ogunluga sahip ancak sessiz kitleler meydana
getirilmektedir.

Haberin gergeklikle iliskisi baglaminda, haberin diger kurgusal
metinlerde oldugu gibi soylem olarak - degerlendirilmesi gerekmektedir.
Kurgusal —metinlere - benzer - bigcimde odykiiler. iireterek gergekligi
anlamlandirmaktadir. Gergek bireylerden olusan haber, gergegin anlasilabilir
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bir tiiriiniin, katilan insanlarin eylem, sozciik ve tepkileri yoluyla insa
edilebilecegini savunmaktadir. Ancak burada Onemli olan nokta, bunu
gergeklestirirken, olaylarin toplumsal kokeninin kaybolmasidir (Fiske, 1987:
294). Medya metinlerinin alicist konumundaki bireyler, olaylar ve gerceklere
dair medyada egemen olanin sundugu gergege tutunmaktan baska bir ¢ikis
yolu birakilmayacak sekilde dretilmis ve kurgulanmig anlam igine
hapsedilmektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Medyanin temel karakteristik - 6zelligi siirekli olarak = yenilenen
bicimde kendi dogrusunu yeniden iireten bir anlayisla islemesidir. Toplum
lizerinde herhangi bir konuda kitlelerin ne diisiinecegine dair &nceden
bigcimlendirilmis olan dilini ve sdylemini olusturmakta, haber metinlerinin
anlamimi kendi  gergeklik ~ duygusuna dayandirarak  kendi - amacini
kargilayacak - belirli - kaliplar ve onermeler sunmaktadir. Basat/egemen
ideolojiye uygun mesrulagtirmalar yaparak medya kendi sdylem evrenini
meydana getirmektedir.

Haberde yer alan her kelimenin, her kavramin ve her ciimlenin, hatta
resimlerin kullanihis bigimlerinin ve hangi konularim segilecegi tercihinin
belirli bir anlam1 bulunmaktadir. Bu, sadece i¢inde yasanilan toplumsal ve
siyasi yapi ile agtklanmast miimkiin olmayan bir duruma isaret etmektedir. -
Giintimiizde degisen diinya kosullarinda ekonomi iktidarimin - kendi
¢ikarlarin kitlelere dayatmasi ve bu belirlenmis 6lgiitlere uygun bir yapiyi
olusturmast medya iizerinden daha kolay ve en etkin bigimde
gergeklestirilmektedir. Medya, giicii elinde bulunduranlarin  bir araci
konumundadir.

Hegemonyact bir yapi iginde varolan medyanin iirettigi metinler, bu
metinlerin ahcisi olan okuyucu/dinleyici/izleyiciler iizerinde manipiilasyona/
yonlendirmeye yol agmaktadir. Bu da, egemen/basat ideolojinin islemesine
ve kendini mesrulastirmasina yonelik bir iretimdir. Medya, giiniimiiz
kosullarinda toplumu olaylardan haberdar ederken, esasinda kendi gergeklik
evrenini dayatmakta ve bilgisine sahip oldugumuz diinya i¢inde yasadigimiz
diinya olmaktan ¢ikmaktadir.
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