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Ozet

Bu arastirma, Erzincan Universitesi Egitim Fakiiltesi Smif Ogretmenligi son
sinif dgrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesini amaglamisgtir.
Tarama modelindeki bu arastirmada veri toplama aract olarak Inan (2010) tarafindan
gelistirilen “Ogretmen Adaylarmin Medya Okuryazarlik Diizeyleri” isimli 6lgek
kullanilmigtir. Calisma sonucunda sinif 6gretmeni adaylarmm medya okuryazarlik
diizeyleri ortalamanin iizerinde bulunmustur. Cinsiyet degiskeni acisindan kadinlar
lehine bir sonug ¢ikarken, ailesinin gelir diizeyi ve Ogrencinin ikamet ettigi yer
degiskeni agisindan anlaml bir farklilik gozlenmemistir. Bununla beraber 6gretmen
adaylar1 elestirel degerlendirmelerini ilgililere aktarma konusunda ilgisiz
bulunmustur.

Anahtar Sézcuk: Kitle iletisim araglari, Medya okuryazarhigi, Ogretmen
adaylar

Abstract

In this study, it is aimed to determine the level of the candidate teacher’s
media literacy. In survey method, to determine candidate teachers’ media literacy
level the "Teacher Candidates Media Literacy Levels Scale" developed by inan
(2010) have been used. The result of the study has shown that the levels of teachers'
media literacy above-average. Result is found out in favor of women in terms of
gender, the income level of the family and the student's place of residence showed
no significant difference in terms of the variable. However, critical evaluations of
teacher candidates were irrelevant when transferring the people who are involved.

Keywords: The mass media, Media literacy, Candidate teacher

Giris

Yasadigimiz cevre siirekli farklilasmaktadwr. Bu farklilagma,
hayatin hemen hemen her alanina etki etme ve bireylerin yasamlarini
bicimlendirme gorevlerini isteyerek veya istemeyerek Kkitle iletigim
araglarma teslim etmistir. Bu baglamda kiiltlirii etkileyen bir 6ge
olmanm da otesinde, kultrin kendisi haline geldigi gozlemlenen
medya unsurlar1 ile 6gretmen adaylarinin etkilesiminde, &gretmen
adaylarmin medya okuryazarlik diizeyleri 6nemlidir. Yirmibirinci

*Bu galisma, 12. Ulusal Sinif Ogretmenligi Egitimi Sempozyumu’nda (USOS 2013) sozlii
bildiri olarak sunulmustur.
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yiizyilin kosullarinda, medya okuryazarlig1 becerisine sahip nitelikte
ogretmenlere ihtiyag duyulmaktadir. Ongoriilemez degisimlerin
yasandigi bu c¢agda, degisimi sorgulamak ve anlayabilmek igin
ogrenmenin de stirekli olmas1 gerekmekte, 6gretmenlerin de kendini
yenileyen ve profesyonellesmeye acik bir vizyona sahip olmalari
beklenmektedir.

Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisim araclari, basin (gazete, dergi, magazin, kitap),
radyo, televizyon ve internetten olusan iletisim unsurlaridir. Bu
araglar1 kullanarak kitle iletigim {iriinii iireten sirket veya kurumlara da
kitle iletigim orgiitleri denilmektedir. Bu orgiitler okuyucu, izleyici,
alici, seyirci, tiiketici gibi nitelemelerle isimlendirilen, kitle iletisimin
kitlesini ~ olusturan insanlara  Urettikleri  GrUnlerle  ulagmay1
hedeflemektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005).

Kitle iletigim Orgiitleri de i¢cinde bulunduklar1 ¢evre de her gecen
giin degismektedir. Bu degisme, Senge’nin kurbaga haslama
orneginde oldugu gibi, ani degil tedrici gerceklesen bir Ozellik
tasimaktadir (Senge, 1994; 35). Adi gegen Ornekte, kurbaga yavas
yavas 1sitilan suyun i¢ine konularak, haslandigmi farketmeden canli
canli haglanabilmektedir. Eger dogrudan kaynayan bir suya atilsa ani
bir sigrama ile sudan kurtulabilecegi 6ngoriilmektedir. Benzer sekilde,
kitle iletisim araglarinin etkisindeki degisimde de bireyler degisimden
etkilenmekte ama degisimi farkedememektedir.

Artik  diinya kitle iletisim araglariyla kontrol edilen,
kiiresellesmis olarak nitelenen bir yapidadir. Kitle iletisim araglari
giiniimiizde hayatin hemen hemen her alanma etki etmekte ve
yasamlarimizin bi¢imlenmesinde etkin bir islev listlenmektedir (Elma
vd., 2010; Kress, 2005). Bu gibi etkileriyle kitle iletisim araglari, ismi
okul olmadig1 halde okul islevi géren bir unsur olarak karsimizda
durmaktadir. Hatta bazi konular kitle iletisim araglar1 yoluyla
okullardan daha iyi iglenmekte ve kazandirilmaktadir. Kisacasi, Kitle
iletisim araglart1 okulun verdigi egitimin rakibi durumundadir
(Erdogan, 2002; Onder, 2002).
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Bireylerin fikir ve eylemlerini etkileyebilme, degistirebilme
konusunda en etkin yontem ve araglar kitle iletisim araglarinda
bulunmaktadir (Mora, 2005). Oyle ki kitle iletisim araclarinmn amiral
gemisi olarak ifade edilen internet (Ataman, 2009; Hazar, 2011)
diinyanin en biiyiik iletisim agi, en biiyiikk bilgi bankasi olmanin
yaninda, bireylere ihtiyaclarmni (paylagsma, goriisme, toplant1 yapma,
bilgi edinme vb.) c¢ok kisa siirede, istedigi zaman ve ortami
kullanarak gerceklestirebilme 6zgiirliigli sunmaktadir (Demirel, 2011;
Friedman, 2013, 95). Bunlarin yaninda internet, basat kiiltiirel
formlarin ve kimliklerin olusturuldugu kiiltiirel bir ortam ve bunlarin
hizli bir sekilde dolasima sokuldugu teknolojik bir sistem olarak
karsimiza ¢ikmustir (Giizel, 2006). Bu 6zelligiyle giindelik hayatin
biitiin katmanlarina sizmig, diislince sistemlerini tam bir kusatma
altma almis ve gilindelik hayatin biitiin katmanlarin1 sarmig
bulunmaktadir (Ozkan, 2006; Ataman, 2009; Hidwroglu, 2009). Bu
Oyle bir hal almistir ki yagsanan gercekler bireylerin tercihleri disinda
sekillenmektedir. Neredeyse eski zamanlardaki siyasi diktatorlikler
simdi medya unsurlarinca temsil edilmektedir (Eco, 2012).

Medya Okuryazarhg:

Kitle iletisim araglarinin insanlarin hayatlarinda gittikge artan
bir sekilde yer edinmesi, bazi kaygilar1 beraberinde getirmistir. Bu
noktada, bir ayagini medyanin bir ayagini da egitimin olusturdugu
“medya okuryazarligr” kavrami gelistirilmistir (Cetinkaya, 2008).
Medya okuryazarhigi, cesitli yapilarda bulunan kitle iletisim araglarina
erigme, analiz etme, degerlendirme ve Tlretme yetenegidir
(Livingstone, 2010; Jols ve Thoman, 2008). Medya okuryazarligi,
bireylere gercek diinya ile medya tarafindan kurgulanan diinya
arasindaki smir1 daha agik gormeyi saglayacak bir perspektif
sunmaktadir (Cakir, 2012). Bagka bir tanimla medya okuryazarligi,
mesajlarin olusturulmasi ve aktarilmasi siirecinde kullanilan her gesit
semboli ¢6zumleyebilme, verilmek istenen mesajla goriinen mesaj
arasindaki kopriiyli kurabilme becerisidir (Altun ve Giirer, 2005).

Diger taraftan medya okuryazarliginin amaci ¢ocuklari ve diger
bireyleri istenmeyen mesajlardan korumak degildir. Yani televizyonu
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kapatarak, internet almayarak gilinimiizde medyadan kag¢mmaniz
miimkiin olmayacaktir. Su sebeple ki, medya artik bizim kiiltiiriimiizii
etkileyen bir 6ge olmanm da Gtesinde kiiltiiriimiiz haline gelmistir
(Jols ve Thoman, 2008). iste tam bu noktada medya okuryazarhg:
anlamini bulacaktir. Yani istemeden de olsa etkilesim i¢inde olunan
medya unsurlar1 karsisinda bireyleri edilgen degil etken hale
getirebilecektir.  Kisaca medya  okuryazarligi,  birey-medya
etkilesiminde bireyin kisisel Ozgiirliglini  saglayabilme ve
stirdiirebilme olarak tanimlanabilir.

Ayrica medya okuryazarligi, medya konusunda istatistik bilgi
ezberleme, medyaya kars1 saldirgan bir tutum takinma, medya
unsurlarindan uzak durma demek de degildir. Yani medya
okuryazarligi demek, “medya unsurlarini kullanma” demek degil;
“dikkatli kullan” ve “elestirel diisiin” demektir (Jols ve Thoman,
2008). Bu baglamda elestirel diisiinme, gergekleri analiz etme, fikirler
iiretip diizenleme, fikirleri savunma, karsilastirma ve ¢ikarimlar
yapma, savlar1 degerlendirme ve problem ¢6zme becerilerinin
tamamini kapsayan bir beceridir (Glirkaynak vd., 2008).

Medya okuryazarh@: ve 6gretmen adaylar

Bireyler, etkilesimler sonucu ¢evreden, insanlardan, olgu ve
olaylardan bilgi, beceri, tutum ve deger kazanirlar. Ogrenmenin temeli
bu yasantilarla olusmaktadir (Elden, 2003; Rousseau, 2010).
Degisimlerin ¢ok hizli yasandigi bu ¢agda ne yazik ki 6gretmen
adaylarmimn medya okuryazarligi konusunda deneyim zeminleri
oldukca zayiftir (Betz, 2010). Onlarin ¢ocukluklarinin gegtigi ¢evre
bugiinkii kadar medya unsurlarinca istila edilmis degildir. Medya
unsurlarmin bu Onlenemez etkileyiciligi karsisinda yeterli donanima
sahip olabilmek i¢in, 6gretmen adaylarmin bireysel caba sarfetmeleri
gerekmektedir.

Yirmi birinci yiizyll, medya okuryazarligi becerisine sahip
nitelikte 6gretmenlere ihtiya¢ duymaktadir (Kress, 2005). Medyanin
ogrenciler iizerindeki olumlu etkisini artirip, olumsuz etkisini
azaltmak amaciyla onlara kilavuzluk etmesi ve onlara model
olabilmesi i¢in yetkin bir medya okuryazar1 olan 6gretmenlere ihtiyac
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duyulmaktadir (Celik, 2011). Kitle iletisim araclarmnin bireyleri nasil
etkilemeye calistiklarim1  ve Dbireylerin  nasil tepki verdiginin
anlagilmasi bireylere daha zengin 6grenme kapilari agacak daha fazla
Ozgiiven ve daha elestirel diisiinme bigimleri gelistirebilirler
(Mellander, 2008). Boylelikle kitle iletisim araglari ile etkilesimde
daha avantajli hale gelinecektir. Kendisi bilin¢li bir medya kullanicisi
olan 0gretmen, Ogrencilerinin de bu yeterliligi gelistirmesine katk1
saglayabilecektir. Mentes’in  (2013) romaninda (Ruhi Miucerred)
gecen medyanin kdlesi olmus bir dgretmen karakteri, bilingli bir
medya  kullanicisi  olmanin  6nemi  konusundaki  fikirleri
desteklemektedir. Medya ve onun iiriinleri ile etkilesimde biling
diizeyi gelistiremeyen bir 6gretmen, 6grencilerinin bilinglenmesine de
katki saglayamayacaktir.

Stirekli, hizl1 ve dngoriilemez degisimlerin yasandig1 bir ¢agda,
degisimi sorgulamak ve anlayabilmek i¢in 6grenmenin de siirekli
olmas1 gerekmektedir (Tursting ve Barton, 2006). Bu durumda
ogretmenlerin de kendini yenileyen ve profesyonellesmeye agik bir
vizyona sahip olmalar1 beklenmektedir (Kuran, 2002). Ogretmenlerin
sahip olmalar1 gereken yetkinliklere, degisen diinya, degisen ihtiyaglar
diisiiniildiigiinde ~ siirekli ~ yenileri  eklenmektedir. ~ Bunlarin
saglanabilmesi, hem hizmet 6ncesi olan iiniversite egitiminde hem de
hizmet i¢i egitimlerle bilimsel sistematik bir destegin Ogretmen
adaylar1 ve Ogretmenlere sunulmasiyla miimkiin olacaktir (Budak,
1998; Seferoglu, 2004). Gunimizde milli egitimin amagclari
dogrultusunda okul programlarina (ders plani, program, uygulamalar,
smavlar, veli okul iliskisi vb. biitiin konular) medya okuryazarligi
uyarlanip ve bu ¢ercevede programlar yeniden ele alinirken; 6gretmen
yetistirilmesi konusu bunun diginda birakilmamalidir (Altun ve Giirer,
2005).

Bu ¢aligmayla Erzincan Universitesi Egitim Fakiiltesi’nin son
smifina devam eden smif 6gretmeni adaylarinin medya okuryazarlik
dizeylerinin  belirlenmesi  amaglamaktadir. Bu genel amag
cercevesinde adaylarin medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet,
ailenin gelir durumu, ikamet edilen yer degiskenleri agilarindan
farklilik gosterip gostermedigi de incelenecektir.
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Yontem

Bu arastrmada, Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik
dizeyleri belirlenmeye caligilmistir. Arastirmada var olan bir durum
ortaya konmak istenmistir. Bu anlamda aragtirma tarama modelinde
betimsel bir caligmadir. Arastirmanin g¢alisma evreni 2012-2013
egitim-6gretim yilinda Erzincan Universitesi Egitim Fakiiltesi Smif
Ogretmenligi orgiin 6gretim son smnifina devam etmekte olan
Ogretmen aday1 6grencilerle smirhdir.

Arastirmada veri toplama araci olarak Inan (2010) tarafindan
gelistirilen “Ogretmen Adaylarmin Medya Okuryazarlik Diizeyleri”
isimli dlgek kullanilmistir. Bu 6lgekte medya okuryazarhik diizeyleri,
katilimeilarin medyay1 takip etme durumlari, medya iletilerine tepkisel
yaklasimlar1 cercevesinde belirlenmekedir. Inan tarafindan yapilan
glvenirlik analizinde alfa giivenirlik katsayis1 soncu “o=.85" olurken,
bu c¢aligma igin yapilan analizde bu sonu¢ “0=.89" olarak
hesaplanmuigtir.

Verilerin istatistiksel analizi SPSS 18 paket programi ile
yapilmistir. Verilerin ¢ozimlemesinde frekans, yizde (%), t testi, tek
yonlu varyans analizi (ANOVA) istatistik teknikleri kullanilmistir.
Aragtirma evreninde bulunan 143 6gretmen adayindan basit tesadufi
yontemle ulasilan 79 kisi 6rneklem olarak segilmistir. Calisma evreni
olarak son sinif 6grencilerin segilmesinde, bu G6grencilerin seneye
meslege baslayacak olmalar1 ve bu nedenle medya okuryazarligi
diizeylerinin belirlenmesinin gerekliligi etkili olmustur. Elde edilen
sonuglar 1s1¢inda lisans diizeyindeki diger smniflara da benzer
calismalar uygulanabilir. Olgek gruplar halinde uygulanmis ve
arastirmanin baslangicinda biitiin katilimcilar arastirmanin amaci ve
onemi hakkinda bilgilendirilmistir.

Tablo 1 uygulamaya katilan Ogretmen adaylarnin ¢esitli
degiskenlere gore dagilimini gdstermektedir.
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Tablo 1: Ankete katilan 6gretmen adaylarinin demografik 6zellikleri

Degiskenler Kategoriler f

Cinsiyet Kadm 42
Erkek 37

Ailenin Geliri 0-1000 30
1001-2000 35
2001-3000 11
3001-+

Ikamet edilen yer Ailesiyle
Arkadaslartyla 32
Yurtta 36
Diger 4

Tablo 1’de goriilebilecegi gibi, ankete katillan &gretmen
adaylar1 42 kadin, 37 erkek olmak tizere toplamda 79 kisidir. Ailenin
gelir durumu agisindan 1001-2000 kategorisinde en yuksek oran yer
almaktadir. ikamet edilen yer degiskeninde ise, arkadaslariyla beraber
kalanlarin ve yurtta kalanlarin frekanslar1 yiksektir.

Bulgular

Erzincan Universitesi Egitim Fakiiltesi’nin son sinifina de-
vam eden smmf o6gretmeni adaylarimmn medya okuryazarhk
duzeylerinin incelenmesine iliskin bulgular:

Tablo 2: Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeyleri

N X Ss
79 3,5 0,78

Ogretmen adaylarinin genel olarak medya okuryazarhk diizey-
lerinin ortalamanin iizerinde oldugu sonucuna ulagilmistir ( X =3,5).
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Bu sonu¢ Karaman ve Karatag (2009) tarafindan yapilan ¢aligma so-
nuglariyla da desteklenmektedir. Benzer sekilde Inan (2010) da calis-
masi1 sonuglarinda bu galisma sonuglarini dogrular nitelikte veriler el-
de etmistir. Bu sonuglar Celik’in (2011) “yirmibirinci yiizy1l medya
okuryazarlig1 becerisine sahip nitelikte dgretmenlere ihtiyag duymak-
tadir” seklindeki ifadesine olumlu bir geridoniit saglamaktadir. Med-
yanin ogrenciler lizerindeki olumlu etkisini artirip, olumsuz etkisini
azaltmak amaciyla onlara kilavuzluk etme konumundaki 6gretmen
adaylarinin ortalamanim {izerinde ¢ikan medya okuryazarlik diizeyleri
umut vericidir. Ayrica elde edilen yiiksek ortalama, Kuran’in (2002)
“kendini yenileyebilen bir vizyona sahip” bir 6gretmen olmalarmi
vurguladig1 6gretmen adaylarmin, bu beklentiyi karsilayabilme potan-
siyeline iliskin pozitif bir sonu¢ oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 2: Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri dlgegi-
nin madde analizini gosteren ortalamalar

Anket maddeleri X

1. Glindemdeki bir haberi farkl: televizyon kanallar1 ve farkli 3,9
gazetelerden takip ettikten sonra konu hakkinda bir yargiya vari-
rim.

2. Bir haberi farkli medya kaynaklarindan takip ederim. 3,8
3. Televizyonda izledigim programlar hakkinda ailemle bilgi 3,3
aligverisinde bulunurum.

4.  Televizyonda izledigim programlar hakkinda arkadasla- 4,0
rimla bilgi aligverisinde bulunurum.

5. Gazete ve dergilerde okudugum haberler hakkinda ailemle 3,3
bilgi aligverigsinde bulunurum.

6.  Gazete ve dergilerde okudugum haberler hakkinda arka- 3,9
daslarimla bilgi aligverisinde bulunurum.

7. Televizyonda izledigim bir programla ilgili olarak tepkimi 1,3

dile getirmek i¢in ilgili televizyon kanali ile irtibat kurarim
(‘telefon, mesaj, mektup vs.).

8.  Televizyonda izledigim bir programla ilgili olarak tepkimi 1,2
dile getirmek i¢in RTUK ile irtibat kurarim
(‘telefon, mesaj, mektup vs.).

9.  Gazetede okudugum herhangi bir haber ile ilgili olarak 1,3
tepkimi dile getirmek igin o gazete ile irtibat kurarim
( telefon, mesaj, mektup vs.).
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10. internette karsilastigim herhangi bir bilgi karsisinda tepkimi

dile getirmek i¢in ilgili internet sayfasinin yoneticileri ile irtibat 1,6
kurarim ( telefon, mesaj, mektup vs.).

11. Medyanm olumsuz etkileri-yonleri konusunda ¢evremdeki- 3,5
leri uyaririm.

12. izleyecegim programlarda akilli isaretler sistemini dikkate 3,1
alirim.

13. Televizyondaki programlar hakkinda ¢evremi (gocuklar1 ve 3,0

ebeveynlerini) akilli isaretler sistemine uymalar1 konusunda uya-
rirom

Birinci bolim Ortalama: 3,1

Anket maddeleri X
14.  Medya aracilig1 ile yaymlanan mesajlarin kimin tarafin- 4,2
dan olusturuldugu mesajin giivenirliligi agisindan 6nemlidir.

15. Medya araciligr ile yayinlanan mesajlarda kullanilan tek- 4,1

nigin mesajin etkisine katkisi vardir.

16. Medya aracilig1 ile yaymlanan mesajlar1 her birey farkli

olarak algilayabilmektedir. 3,9
17. Medya araciligi ile yayinlanan mesajlarda sadece belli

deger ve goriiglere kasitli olarak yer verilmektedir. 3,5
18.  Medya aracilig1 ile yaymlanan mesajlarin biiyiik gogun-

lugu kazang elde edebilmek igin diizenlenmistir. 3,6
19.  Medya aracilig1 ile yaymlanan mesajlarin biiyiik gogun-

lugu gii¢ elde edebilmek i¢in diizenlenmistir. 3,6
Ikinci bliim Ortalama: 3,8

Tablo 2°nin devami

Tablo 2’de goriildiigii gibi, yapilan madde analiziyle 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri konusunda daha ayrintili
sonuclar elde edilmistir. Baz1 maddelerde (7-10) ¢ok diisiik ortalama-
lar goriilmekteyken; bunlarin digindaki maddelerde yiiksek bir ortala-
ma goriilmektedir. Diisiik ortalamanin goriildiigii maddeler, medya
okuryazarligimin elestirel degerlendirmelerini ilgililere iletme konusu
kapsamindadir. Bu sonuglara gore, 0gretmen adaylari elestirel deger-
lendirmelerini ilgililere aktarma konusunda yetersiz olarak yorumla-
nabilir. Bu sonu¢ Inan’n (2010) ¢alismasinda da goriilmektedir. Ka-
raman ve karatas’in (2009) yapmis oldugu benzer bir ¢alismada 6-
retmen adaylarinin en yiksek medya okuryazarlik duzeylerinin “Bilgi
Sahibi Olmak” faktorinde oldugu ( X =4,03), diger yandan en distk
ise “Analiz Edebilme ve Tepki Olusturabilme” (X=3.57) faktOriinde
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oldugu sonucu bu ¢alisma sonuglarmi dogrular niteliktedir. Bu bag-
lamda Hin ve Subramaniam’mn (2009) “yeni medya okuryazarligi”
isimli yapitindaki bilgiler acisindan da bu sonu¢ 6nemli goriilmekte-
dir. Burada medya okuryazarligi kavrami, medya unsurlarini kullan-
ma, istedigi bilgileri elde etme ve analiz etmenin yaninda degerlen-
dirme ve diisiincelerini yine bu araclar1 kullanarak ifade etmelerini de
kapsamaktadir.

Smif 6gretmeni adaylarinin medya okuryazarhk diizeyle-
rinin cinsiyet, ailenin gelir durumu, ikamet edilen yer degiskenleri
acisindan incelenmesine iliskin bulgular:

Tablo 3: Cinsiyet degiskenine gore medya okuryazarlik diizeyleri

Cinsiyet N X SS Sd t p
Kadin 42 3,62 0,73

.65 .52
Erkek 37 3,39 1,19

Tablo 3’te goriildiigii gibi cinsiyet degiskeni agisindan sinif 6g-
retmenligi son sinif 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlig: diizey-
leri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir ( t=.65; p=.52>.05).
Ote yandan erkek 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri
ortalama degeri (X=3.39) iken, kadin 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeyleri ortalama degeri (X=3.62)’dir. Bu verilerle, ka-
din 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin, erkek 0g-
retmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerinden yiiksek oldugu
soylenebilir. Benzer sekilde Inan (2010) tarafindan yapilan ¢alisma da
bu ¢aligma sonuglariyla ortiisiir niteliktedir. Genel ortalamada erkek
ogretmen adaylar1 lehine negatif bir durum sézkonusudur.

Tablo 4: Ailenin geliri degiskenine gore 6gretmen adaylarmin medya
okuryazarlik diizeyleri

Varyansin Kareler Kareler

Kaynagi Toplamu sd Ortalamasi f p
Gruplar arasi 0,983 3 0,328 2,143 0,102
Gruplar ici 11,472 75 0,153

Toplam 12,455 78
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Gelir degiskeni agisindan smif dgretmenligi son snif 6grenci-
lerinin medya okuryazarlik diizeylerine iligkin tek yonlii varyans ana-
lizini (ANOVA) gosteren tablo 4 incelendiginde ailenin geliri degis-
kenine gore anlamli bir farklilik bulunmadig: goriilmektedir (f=2,143;
p=.102>.05). Yani 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyle-
ri arasinda ailenin geliri degiskeni agisindan bir farklilik goriilmemek-
tedir. Karaman ve Karatag (2009) yaptiklar1 ¢alismada, bilgisayar sa-
hipligi, internet sahipligi, gazete/dergi takip etme ve internet kullanma
siklig1 degiskenlerinin, 6gretmen adaylarinin medya okuryazarhk di-
zeyleri lizerinde anlamli etkisi oldugu sonucunu elde etmislerdir. Bu
caligmada yer alan degiskenler dogrudan “ailenin geliri” olarak isim-
lendirilmese de dolayli olarak ailenin sosyo-ekonomik durumuna bagl
olduklar1 anlagilmaktadir.

Tablo 5: Ikamet edilen yer degiskenine gore 6gretmen adaylarmin
medya okuryazarlik diizeyleri

Varyansin Kareler Kareler

Kaynagi Toplamu sd Ortalamasi f p
Gruplar arast 1,227 4 ,307 ,678  ,609
Gruplar ici 33,463 74 ,452

Toplam 34,690 78

Ikamet edilen yer degiskeni agisindan sinif égretmenligi son
smif 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi diizeylerine iligkin tek
yonlu varyans analizi (ANOVA) testi karsilastirilmasini gosteren tablo
5’teki dagilim incelendiginde ikamet edilen yer degiskeni ile 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml bir farkli-
lik bulunmamistir (f=.678; p=.609>.05). Yani dgretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeyleri ile nerede ikamet ettikleri arasinda bir
iliski yoktur. Bu sonug Kitle iletisim araglarmin kultirel bir ortam ve
teknolojik bir sistem olarak karsimiza ¢ikmis oldugunu ifade eden
Glizel’in (2006) diisiincelerini destekler niteliktedir. Oyle ki guindelik
hayatin biitiin katmanlarina sizmig, diisiince sistemlerini tam bir ku-
satma altina almis ve giindelik hayatin biitiin katmanlarini sarmis bu-
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lunan kitle iletisim araclar1 insanlara, ikamet edilen yerin disinda yeni
bir ¢evre sunmaktadir (Ozkan, 2006; Ataman, 2009; Hidiroglu, 2009).

Sonuclar ve Tartisma

Smuf 6gretmenligi son smif 6grencilerinin medya okuryazarlik
dizeylerinin belirlenmesini amaglayan bu ¢alisma sonuglarina gore,
Ogretmen adaylarinin genel medya okuryazarlik diizeyleri ortalamanin
Uzerinde bulunmustur. Bu sonug¢ benzer sekilde Karaman ve Karatag
(2009) ve Inan (2010) tarafindan yapilan ¢alismalarm sonuclariyla da
desteklenmektedir. Diger bir calismada Celik (2011), medya okurya-
zarlig1 becerisinin yirmibirinci yilizyilda dgretmenlik mesleginin ol-
mazsa olmazlarindan oldugunu belirtmektedir. Su nedenle ki medya-
nin Ogrenciler iizerindeki olumlu etkisini artirip, olumsuz etkisini
azaltmak amaciyla onlara kilavuzluk etme konumundaki 6gretmen
adaylarmin medya okuryazarlik diizeyleri 6nemlidir. Ayrica Elma ve
arkadaglar1 (2010) tarafindan belirtildigi iizere, diinya artik Kitle ileti-
sim araglariyla kontrol edilen, kiiresellesmis bir yapidadir. Kitle ileti-
sim araglar1 hayatin hemen hemen her alanina etki etmekte ve yasam-
larimizin bigimlenmesinde etkin bir islev {istlenmektedir. Boyle bir
diinyada gelecek nesilleri yetistirecek olan 6gretmen adaylarinin yiik-
sek ¢ikan medya okuryazarligi sonucu 6nemlidir.

Yapilan madde analizi sonucunda ¢ogunlukla yiliksek ortalama-
lar gorilmekteyken, bazi maddelerde ¢ok diisikk ortalamalar goriil-
mustdr. Diisiik ortalamanin goriildiigii maddeler incelendiginde be
maddelerin elestirel tepki olusturma ve bunlar ilgililere iletme konu-
larinda oldugu anlagilmaktadir. Bu diisiik sonuglara gore, 6gretmen
adaylar1 elestirel degerlendirmelerini ilgililere aktarma konusunda ye-
tersiz olarak yorumlanabilir. Benzer sekilde Inan’in (2010) sonugla-
rinda da bu maddeler digerlerine oranla ¢ok diisiik srtalamaya sahip
buunmustur. Diger bir ¢alismada da Karaman ve karatag (2009) 6-
retmen adaylarmin en diisiik medya okuryazarlik duzeylerinin analiz
edebilme ve tepki olusturabilme faktériinde oldugunu tespit etmisler-
dir. Ad1 gecen galisma sonuglar1 bu ¢aligma sonuglarint dogrular nite-
liktedir. Ayrica Hin ve Subramaniam (2009) medya okuryazarlig: kav-
ramina, medya unsurlarini kullanarak istedigi bilgilere erigme ve ana-
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liz etmenin yaninda degerlendirme ve diisiincelerini yine bu araglari
kullanarak ifade etmenin de dahil oldugunu vurgulamaktadir. Yani
medya okuryazarligi kavrami elestirel degerlendirmelerin yapilmadig:
durumlarda eksik kalacaktir. Caligma sonuglarinda her ne kadar
Ogretmen adaylarinin genel medya okuryazarlik diizeyleri yiiksek
bulunmus olsa da, madde analizinde elestirel tepkide bulunabilmeye
iliskin maddelerin diisiik olusu Uzdcudar.

Sinif 6gretmeni adaylarmn medya okuryazarlik diizeyleri cin-
siyet, ailenin gelir durumu ve ikamet edilen yer degiskenleri agisindan
anlamli bir farklilik yoktur. Diger yandan elde edilen ortalamalara g0-
re, kadm 6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerinin erkek
ogretmen adaylarindan yiiksek oldugu soylenebilir. Bu bulgu Inan
(2010) tarafindan yapilan ¢aligma sonuglariyla Ortiisiir niteliktedir.
Ikamet edilen yer degiskeni acisindan &gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeyleri ile nerede ikamet ettikleri arasinda bir iliski
yoktur. Bu sonug kitle iletisim araglarmin kultirel bir ortam ve tekno-
lojik bir sistem olarak karsimiza ¢ikmis oldugunu ifade eden Guzel’in
(2006) diisiincelerini destekler niteliktedir. Oyle Ki giindelik hayatin
biitiin katmanlarina sizmis, diigiince sistemlerini tam bir kusatma alti-
na almis ve giindelik hayatm biitiin katmanlarin1 sarmisg bulunan Kitle
iletisim araclar1 insanlara, ikamet edilen yerin disinda yeni bir ¢evre
sunmaktadir (Ozkan, 2006; Ataman, 2009; Hidiroglu, 2009). Kiresel
yeni diinya ile sekillenen yeni ¢evrede, her yerden kitle iletisim aracla-
r1 araciligtyla her tiirlii bilgiye ulasilabilmekte ve boylelikle ikamet
edilen yer degiskeni 6nemini kaybetmektedir. Bu literatiirle beraber
ikamet edilen yer degiskeninde elde edilen bulgu daha anlamlidir.

Arastirma sonuglarma dayali olarak getirilen oneriler soyle si-
ralanabilir:

Medya okuryazarligimin tiim yonleriyle gelismesi agisindan 6g-
retmen adaylarma egitim verilmelidir.

Ogretmen adaylarmmn, elestirel degerlendirmelerini ilgililere
aktarma konusunda gorulen eksikliklerinin nedenleri arastiriimalidir.

RTUK gibi kurumlarm kendilerini topluma daha yakm, daha
ulagilabilir kilmas1 saglanabilir. Boylece hem 6gretmen adaylari hem
de diger insanlar elestirel fikirlerini bu kurumlarla daha kolay payla-
sabilirler.
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Ayrica Ogretmen adaylarmin kitle iletisim Orgiitleri ve
RTUK ’le elestirel diisiincelerini paylasmama sebeplerini arastiran bir
caligma yapilabilir.

Bunlara ek olarak, benzer ¢aligmalar lisans birinci sinif 6gret-
men adaylarmma da yapilarak tespit edilen eksiklikler lisans siiresinde
tamamlanabilir.
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Extended Summary
Introduction

The environment in which we live continuously varies. This differentiation
handed over to the media the tasks of influencing almost every areas of life and
formatting the lives of individuals willingly or unwillingly. Mass media’s
increasingly gaining ground in people's lives brought some doubts together. At this
point, “media literacy” concept, one of whose pillars was constituted by the media
and the other pillar was constituted by the education, was developed. In this
context, being beyond an element that affects the culture teacher candidates’ levels
of media literacy is essential in the interaction between the media elements observed
as coming into the position of the culture and teacher candidates.

Twenty-first century requires teachers in the quality of having the ability to
use media literacy. Twenty-first century, in which unpredictable changes occurred,
and in order to question and understand the change, learning should also be a
continuous process. in addition to that, teachers are also expected to have a clear
vision of renewing himself-herself and being professional. In order to provide these
both teacher candidates and teachers should be given both pre-service and in-
service training to teacher candidates and teachers of media literacy.

Purpose
With this study, it is aimed to determine the levels of the candidate teachers’
media literacy who are continuing to study at Erzincan University. Within the
framework of this general purpose, it is also analyzed whether the levels of the
candidates’ media literacy show difference from the contexts of gender, the
condition of family income and place of residence variables or not.
Method
Survey method was used in this study. The teacher candidate students who
were going on to study at Teacher Education Faculty of Erzincan University in the
last class of formal education in the academic year of 2012-2013 constitute the
population of the study. As a means of data collection “Teachers' Media Literacy
Levels Scale”, which was developed by inan (2010), was used. SPSS packet
program was used in the statistical analysis of the codes.
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Out of 143 candidate teachers in the research universe, 79 people, which
were reached on the voluntary basis, were selected as samples. The scale was
applied in groups and at the beginning of the study, all participants were informed
about the purpose and importance of the research.

To analyze data collected through the survey; arithmetic mean, standard
deviation, frequency and percentage operations, which are descriptive statistical
methods, have been used. For data analysis; t-test, one-way analysis of variance
(ANOVA) analysis techniques have been used.

Results and Discussion

The candidates of primary school teachers’ media literacy levels were found
above average. However, teacher candidates are inadequate about the subject of
transferring their critical assessment to the concerned. On the other hand, while
results in favor of the women in terms of gender variable, in terms of the variables
of the income level of the family and the student's place of residence showed no
significant difference.

Based on the results of the recommendations of the study are as follows.

For the development of all aspects of media literacy, teacher candidates
should be given training.

Institutions such as RTUK can be provided to bring themselves closer to the
community and to be more accessible. In addition to this, a research can be made
about the reasons of teacher candidates not sharing their critical thoughts with mass
media and RTUK.

In addition to these, by making similar studies about teacher candidates who
are college freshmen, the identified shortcomings can be completed during license
training in the university.

* kK *
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