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Toplumsal hayatin her asamasinda kullanilan sosyal medya, siyasi partililer
agisidan bir propaganda aracina doniistiiriilmiistiiv. Sosyal medyada kimlik gizle-
menin miimkiin olmast nedeniyle, siyasi partililer sosyal medyay: politik amaglarla,
illegal olarak kullanabilmektedirler. Bu arastirmada siyasi partililerin sosyal med-
yvayt legal ve illegal kullanimlarina iliskin tutumlar: ve illegal politik kullanim dii-
zeyleri arastirimistir. Arastirmanin orneklemi 125°i Ak Partili (Adalet ve Kalkinma
Partisi), 1237i MHP’li (Milliyet¢i Hareket Partisi), 126 51 CHP li (Cumhuriyet Halk
Partisi) ve 124’1 HDP'li (Halklarin Demokratik Partisi) olmak iizere toplam 498
partiliden olusmaktadir. Veri toplama aract olarak, bu arastirma icin olusturulan
iki adet olgek kullanilmistir. Elde edilen verilerin, normal dagilim sergilememesi
nedeniyle parametrik olmayan analizler kullaniimistir. Aragtirmada, AK Partili
ve MHP lilerin legal kullanim tutum ortalamalarmin yiiksek oldugu, CHP’li ve
HDP'lilerin illegal kullanim tutum ortalamalarmmin ve HDP lilerin illegal politik
kullanim davrams diizeyi ortalamalarinin yiiksek oldugu gériilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Propaganda, Sosyal medyamn illegal kul-
lanima.
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THE ANALYSIS OF THE POLITICAL PARTY MEMBERS’ ATTITUDES
TO THE ILLEGAL USE OF SOCIAL MEDIA AND THEIR BEHAVIORS
TO THE LEGAL AND ILLEGAL PROGPAGANDA BY WAY OF THE
VARIOUS VARIABLES

Abstract

Social media used in every stage of social life has been transformed into a kind
of propaganda tool by the members of political parties. Due to the possibility of
concealing identity in social media, political party members can use social media
illegally for their political purposes. In this study, the attitudes of political party
members in terms of legal and illegal use of social media and in which level they
use it for illegal political purposes are studied. The sample of the study consists
of 498 party members, 125 of them are from AK Party (Justice and Development
Party), 123 are from MHP (Nationalist Movement Party), 126 are from CHP
(Republican People’s Party) and 124 are from HDP (Peoples’ Democratic Party).
Two scales, which have been specially formed for this research, are used to collect
data. Nonparametric analyses are used because of the lack of normal distributi-
on of data. At the end of the study, it is concluded that the AK Party and MHP
members have higher legal use while CHP and HDP members have a higher level
of illegal use. HDP members are also found to have a higher average of illegal
political behaviour.

Keywords: Social Media, Propaganda, Illegal Use of Social Media.

Giris

Internetin ve internet kullanimii kolaylastiran akilli cihazlarin insanlari yasam
aligkanliklar1 igerisinde yer bulmasi ile birlikte sosyal medya, toplumsal yasamin
vaz gecilmez bir parcasi haline gelmistir. Egitim, saglik, ekonomi ve benzeri ku-
rumlarda sosyal medya etkin olarak kullanilmaktadir. Son on yildir ¢ogu toplumsal
kurumlarin vazgegilmezi olan bu yeni aracin en etkin olarak kullani1ldig1 kurumlarin
basinda siyaset kurumu gelmektedir. Bagta Facebook ve Twitter olmak iizere sosyal
medya araclari, tepeden tabana dogru hiyerarsik iletisim siirecini kullanan klasik
orgiitlenme tiiriiniin aksine, pasif durumda olan alicilar1 da aktif hale getiren bir
ortam yaratmaktadir. Sosyal medya, siyasi partilerin propagandalarini interaktif
olarak yapabildikleri ve se¢gmenlerden geri bildirim alarak yeni politikalar {irete-
bildikleri, parti sempatizanlarinin ise, sempati duyduklari partiye yonelik beklenti
ve taleplerini en {ist noktaya kolay yoldan ifade edebildikleri bir mecradir (Bay-
raktutan vd., 2014). Sosyal medyanin bir propaganda araci olduguna yonelik en
dikkat cekici belirti, siyasetgilerce aktif bir sekilde kullanilmasidir. Giiniimiizde
siyasi parti yOneticileri ve hatta siyasi kimlik tasiyan neredeyse tiim bireylerin aktif
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en az bir sosyal medya hesaplar1 mevcuttur. Hatta tiim siyasi kurumlarin en az bir
resmi hesab1 bulunmaktadir. Bu hesaplardan diizenli olarak, glincel konulara iliskin
paylasimlar yapilmaktadir. Siyasetgiler yine rakipleriyle olan ¢ekismelerini sik sik
bu mecradan yapmaktadir (Kdseoglu & Al, 2013).

Sosyal medyanin siyasal alanda yer almasi ile birlikte segmen ve siyaset¢i
iligskilerinde de degismeler olmustur. Klasik sistemde, siyasetgiler se¢im bolgele-
rinde segmenleri ile bulusur, sorun ve elestirilerini dinlerdi. Se¢gmene samimiyetini
gostermek isteyen siyasetci, se¢gmenleri ile selamlasir ve el sikisirdi ve segmene
kendini degerli hissettirmek istiyorsa da kucaklasirdi. Se¢gmen i¢in heyecan verici
olan bu deneyimlerin yerini, siyaset¢iye tweet atmak, siyasetcilerin tweetlerini
retweet etmek ya da yaptigi paylasimlari ‘like’lamak almistir (Bostanci, 2015:
71-72). Sosyal aglar, iligkilerin farkilasmasi gibi 6rgiitlenme yapilarini da etkile-
mektedir. Sanal aglar, bir anda birgok insanin ¢evrim i¢inde bir arada bulunmasini
saglayabilme potansiyeline sahiptir. Bu aglarda yer alan kullanicilar i¢in gecerli
olan bu durum, drgiitlenme ve eylem bicimlerini de farklilagtirmistir (Metin, 2016).
Klasik sistemde, veri akisi uzun zaman alirken, sosyal paylagim aglar1 sayesinde
agda ‘online’ olan bireylere anlik olarak ulasilabilmekte, cok kisa zaman zarfinda
aktif olarak hem sanal mecrada hem de fiziki mekanlarda eylemlerin gergeklesti-
rilmesine imkan saglanabilmektedir.

Sosyal medyanin sagladigi bu imkanlar, sadece siyasetcilerin dikkatini ¢ek-
memistir. Cesitli ideolojik yapilar ve bu yapilara bagh eylem gruplar1 da sosyal
aglari, ideolojileri ¢ergevesinde, kitleleri yonlendirme amaciyla kullanmiglar-
dir. Amerika’da “Wall Street’i isgal et” hareketi, Ortadogu’da “Arap Bahar1” ve
Tiirkiye’de “Gezi eylemleri” sosyal medyanin etkisiyle ger¢eklestirilen toplumsal
olaylardir. Tiim bu toplumsal olaylarin ortak 6zelligi ise, basta bazi1 aktivistlerin
tepkilerini ortaya koymak amaciyla baslatilmis olmasi, ancak daha sonra gesitli
ideolojik yapilar tarafindan manipiile edilerek, yikici bir nitelige biiriindiiriilmesidir.
Biiylik cogunlugu daha 6nce birbiri ile herhangi bir iletisimi olmayan bu derece
biiytlik bir ¢ogunlugun salt sosyal medya iizerinden orgiitlenmesi ve hareketi ba-
sindan sonuna kadar sosyal medya iizerinden organize etmesi, sosyal medyanin bir
siyasal propaganda ve manipiilasyon araci olarak ne denli 6nemli bir isleve sahip
oldugunu gostermektedir (Koseoglu & Al, 2013).

Sosyal medyayla bu kadar kolay manipiilasyonlarda bulunulabilmenin nedeni,
‘online’ gruplara ulasimin kolaylasmasidir. Ancak daha 6nemli nedeni ise, online
gruplarin ‘muhalif tepkilerinin’ somiiriilmesidir. Gii¢ odaklarinin etkisi altinda olan
konvansiyonel medyanin gérmezden geldigi ve seslerinin kisildig1 bazi gruplar, sos-
yal aglar izerinden kendilerini ifade edebilecek imkana kavugmuslardir. Bu gruplar,
sosyal aglarin sagladigi imkanlar dahilinde protest sdylemlerde bulunmaktadir.
Karag6z’iin (2013) ifade ettigi gibi duygularini bir ‘tik’la ortaya koyamaya galisan
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ya da ‘modaya uymak’ i¢in tweet atip, ‘like’layan ve neye, neden karsi oldugunu
tam olarak bilmeyen ve amaci vicdanini rahatlatmak olan bireyler de protest sdy-
lemlerin ¢gogalmasina katki saglamaktadir. Bu noktada, cesitli gii¢c odaklar ya da
ideolojik odaklar, artan bu muhalif tepkileri, 6zellikle vicdanini rahatlatma ¢abasi
icinde olup, neye tepki verdigini bilmeyen gruplarin muhalif tepkilerini somiirme
imkanina kavugmaktadir. Bu noktada c¢esitli siyasi partiler ya da siyasi partilerle
paralel goriise sahip olan ¢esitli ideolojik gruplar, sosyal medyanin bu 6zelligini
lehlerine kullanma ¢abasi i¢ine girebilmektedir. Bu kapsamda, ¢esitli trol timler
olusturularak hem karsit goriisliileri sosyal medya {izerinden siyasi lince tabi tutup
psikolojik baski uygulama hem de kendi ideolojik goriisii icin propaganda yaparak
taraftar toplama girisimlerinde bulunulabilmektedir.

Siyasi partilerin propanda siireci her zaman legal diizlemde ger¢eklesmemekte-
dir. Sosyal aglarda farkli isimlerle hesaplar agarak kimligini gizleyebilme imkaninin
olmasi1 ya da ¢ok sayida ‘fake’ hesap acarak, yiizlerce ve hatta binlerce kisi belirli
bir olaya tepki veriyormus gibi yapilmasiin miimkiin olmasi, sosyal aglarda illegal
davraniglarin artisina imkan saglamaktadir. Bu ¢alismada da, siyasi partililerin,
ideolojik propaganda yapabilme adina, sosyal medya kullanim tutumlari ve prop-
gandaya yonelik davranislar ¢esitli degiskenler agisindan incelenmistir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu ¢aligma, siyasi parti iiyelerinin sosyal medyayi legal ve illegal kullanimina
yonelik tutumlari ile yine sosyal medyanin illegal kullaniminin davranigsal boyutu-
nu ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Ozellikle Tiirk siyasi tarihinde Gezi Parki
Eylemleri, 17-25 Aralik olaylarindan sonra siyasi partili vatandaslarin sosyal medya
kullaniminda herhangi bir farklilagma durumu olusup olusmadigina da 1s1k tutmasi
acisindan onem arz etmektedir. Propaganda siirecinde siyasi partililerin sosyal
medyay1 ne kadar legal ya da illegal kullandiklarinin agiga ¢ikarilmasi agisindan
da bu ¢alismanin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. 2017 siyasi parti se¢imlerinden
once mecliste temsil edilen dort siyasi partiye mensup kisilerin sosyal medya kulla-
nmimlarina iliskin ¢esitli aragtirmalar mevcutken, siyasi partililerin sosyal medyanin
illegal kullanimina yonelik tutum ve bu yondeki kullanimina iliskin herhangi bir
calisma bulunmamaktadir.

Arastirmanin problem ciimlesi

Bu ¢aligmanin ana problem ciimlesini “Siyasi partililerin sosyal medyay1 legal
ya da illegal kullanima iligkin tutumlar ile sosyal medyay1 kullanim diizeyleri
nedir?” olugturmaktadir. Bu ana problem cilimlesi ile beraber asagidaki alt problem

climlelerine de cevap aranmistir:
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1. Siyasi partililerin, sosyal medyanin illegal kullanimina iligkin tutumlar1 ve
illegal politik davranis diizeyleri

a. Siyasi partilere,

b. Cinsiyete,

c. Yasa,

d. Kullanilan sosyal medya araglarina,

e. Sosyal medya kullanim sikligina gore farklilagsmakta midir?

2. Siyasi partililerin sosyal medyanin legal ya da illegal kullanimna iliskin
tutumlari ile sosyal medyanin illegal politik kullanim davranislilart arasinda ne
tiir bir iliski bulunmaktadir?

1. Yontem
1.1. Arastirmanin Modeli

Bu calisma nicel arastirma yontemlerinden olan tarama modeli kullanilarak
yapilmistir. Tarama modeli, gegmiste ya da halen var olan bir durumu, var oldugu
sekliyle ortaya koymaya calisir (Karasar, 2017: 109). Bu ¢aligmada siyasi partili-
lerin, sosyal medyanin legal ya da illegal kullanimina iliskin goriisleri ve sosyal
medyanin illegal politik kullanimlarinin belirlenmesi amaglandigindan dolay1
tarama modelinin kullanilmasina karar verilmistir.

1.2. Evren ve Orneklem

Bu aragtirmanin evreni, Mersin’de siyasi partilere mensup olan 18 yagin iistiinde-
ki kisilerden olusmaktadir. Evren olarak Mersin’in se¢ilmesinin nedeni Tiirkiye’nin
giincel siyasi egilimlerini mecliste temsil eden 4 siyasi partinin bir birine yakin oy
aldig1 tek il olmasidir. Mersin’de Yiiksek Secim Kurulunun 2018 y1l1 verilerine gore
1.270.128 segmen bulunmaktadir (YSK, 2018). Siyasi partilerin {iye sayilarinin
toplam1 agiklanmaktadir. Illere ve ilgelere gore siyasi parti {iye sayilarinin tespiti
oldukga giictlir. Mersin’deki siyasi parti liye sayilar1 bilinmediginden evrenin bii-
yiikligii de net olarak bilinmemektedir. . Bu nedenle de olasiliga dayali olmayan
ornekleme tekniklerinden kota drnekleme ve basit rastlantisal drnekleme teknikleri
kullanilmustir. Ildeki dért siyasi partiye kota konulmus, kotanin tamamlanmasi igin
de bireyler basit rastlantisal olarak se¢ilmistir.

Aragtirmanin Orneklem biiyiikliigii; Can’m (2017: 30) “homojen ve homojen
olmayan Orneklem biiyiikliikleri tablosuna™ gdre, homojen evren, % 5 hata pay1
ile 246 olarak belirlenmis olsa da, hata payini en aza indirgemek amaciyla 498
kisiye ulasilmistir. Siyasi partilerin il ve ilge orgiitlerine gidilerek 125 Ak Partili,
123 MHP’li, 126 CHP’li ve 124 HDP’li ile goriistilmiistiir.
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1.3. Veri Toplama Araci

Calismada veri toplamak amaciyla birinci arastirmaci tarafindan olusturulan “Si-
yasi Partililerin Sosyal Medyanin Kullanimina Iligkin Tutumlar1 Olgegi (SMKO)”
ve “Siyasi Partililerin Illegal Propagandaya Y6nelik Davranislar1 Olgegi (IPDO)”
kullanilmistir. Olgek formlari olusturulurken arastirmaci tarafindan sahada konu ile
ilgili nitel veriler toplanmustir. Elde edilen verilerden soru havuzu olusturulmustur.
Yazilan maddeler 6l¢egin uygulanacagi gruptan secilen kiigiik bir grup tarafindan
incelenerek, maddeler olumlu - olumsuz ya da nétr olarak degerlendirilmis, ¢ogun-
lugun olumlu ya da olumsuz olarak belirtmedigi maddeler 6l¢gekten ¢ikarilmigtir.
Daha sonra kalan maddeler rastgele siralanmis, Likert 6l¢egi uygulanmak {izere
hazirlanmistir. Hazirlanan form, kapsam gegerliligi bakimindan alan uzmanlarina,
dil ve anlatim bakimindan Tiirk Dili ve Edebiyat1 alanindan bir uzmana inceletil-
mis, uzman doniitleri dikkate alinarak gerekli diizenlemeler yapilmistir. Deneme
formlar1 SMKO i¢in 15 ve “IPDO” igin 17 madde olarak hazirlanmis, ¢ogaltilmis
ve uygulanmistir.

Elde edilen veriler, problem ciimlelerine iliskin analize tabi tutulmadan 6nce,
giivenirlik agisindan faktor analizine tabi tutulmustur. Faktor analizinde ilk islem
olarak, verilerin analize uygunlugunu belirlemek amaciyla KMO (Kaiser-Meyer-
Olkin) ve Bartlett testleri yapilmistir. KMO degerleri; sosyal medya kullanimina
iliskin tutum 6l¢egi i¢in .738, Bartlett testi x> degeri 1641.92 (p<. 05) ve illegal
politik davranig 6lgegi icin KMO degeri .820, Bartlett testi x> 2868.94 (p<. 05),
anlamli bulunmustur. KMO ve Bartlett testi sonuglari, her iki 6l¢ekten elde edilen
verilerin faktor analizi yapilmaya uygun oldugunu gostermektedir.

SMKO igin varimax déndiirme kullanilarak yapilan faktor analizinde 6zdegeri
1 ve yukarisi olan bes bilesen tespit edilmistir. Faktdr sayisina karar vermek i¢in
incelenen yamag-birikinti grafiginde ikinci noktadan sonra plato yaptig: dikkate
almarak, 6l¢egin iki faktorlii olmasina karar verilmistir. Cikarilacak faktor sayist
iki igaretlenerek madde yiik degerleri incelenmis; madde yiikii .32 ve alt1 olan
veya binisik olan 10 ve 19. maddeler atildiktan sonra; birinci faktorde .34 ile .70
arasinda degisen 8 madde ikinci faktor altinda ise madde yiikleri .55 - .69 olan 6
madde kalmigtir. Maddelerin icerigine bakilarak birinci faktor “Legal Kullanim”
ikinci faktére ise “Illegal Kullanim” olarak adlandirilmistir. 1ki faktorlii yapimin
birinci faktorii toplam varyansin % 24.17’sini, ikinci faktor ise %14.14 linii ve iki
faktor birlikte % 38.32’sini agiklamaktadir. Yine birinci faktor 3.38, ikinci faktor
ise 1.98 6zdegere sahiptir.

Aym sekilde IPDO igin yapilan faktdr analizinde dzdegeri 1 ve yukarisi olan
6 bilesen belirlenmis, yamag birikinti grafigi ile beraber degerlendirilerek fak-
tor sayisinin bir olmasina karar verilmistir. Faktor sayis1 1 isaretlendikten sonra
madde yiikii .32 altinda kalan 22, 23, 24 ve 25. maddeler atilmistir. IPDO madde
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yiikleri .32 - .71 arasinda tek faktorlii bir 6lgek oldugu goriilmiistiir. Tek faktorlii
yapinin toplam varyansin % 35.25’ini agikladig1 ve dzdegerinin de 4.93 oldugu
gorilmistiir.

Olgekler giivenirlik analizlerinde i¢ tutarlik katsayisi olarak Cronbach alpha
degerleri hesaplanmis; SMKO’nin birinci faktorii icin .70, ikinci faktorii icin .68
ve IPDO igin .82 olarak hesaplanmistir. Bu degerler, dlceklerin gerekli i¢ tutarliliga
sahip oldugunu gostermektedir.

1.4. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Bu calismanin verileri 2018 yilinda toplanmustir. Ornekleme ulasiimis ve dlgek-
lerin doldurulmasi saglanmistir. Elde edilen 6l¢ekler dnce fiziki agidan ele alinmis
ve rastgele dolduruldugu tespit edilmis veri toplama araclari analize tabi tutulmamas,
analizler toplam 498 veri toplama araci iizerinden yapilmistir.

Verilerin analizinde; kisisel bilgiler yiizde ve frekansla, likert tipi maddelerin
¢ozlimlenmesinde ise aritmetik ortalama ve standart sapma teknikleri kullanil-
mustir. Verilere hangi istatistiksel analizlerin uygulanacagini belirlemek amaciyla
Kolmogorov-Smirnov testi uygulanmistir. Verilerin normal dagilmadig tespit
edildigi i¢in gruplar arasi karsilastirmalarda parametrik olmayan istatistiksel ana-
liz tekniklerinden olan Mann Whitney U ile Kruskal Wallis testleri, alt faktorler
arasindaki korelasyonu belirlemek amaciyla ise Spearman sira farklar1 korelasyon
katsayis1 hesaplanmistir. Biitiin karsilastirmalarda anlamlilik diizeyi .05 olarak
almmustir.

2. Bulgular ve Yorumlari

Sosyal medya, siyasi propaganda amacli ilk ve en genis kapsamli olarak Ameri-
kan bagkani Barack Obama tarafindan kullanilmistir. Cok biiytik maliyetler gerek-
tiren se¢cim kampanyasina yetecek biitceye sahip olmayan Obama, daha diisiik bir
maliyet gerektiren, ancak genis kitlelere ulagsmasi daha kolay olan yeni bir yontem
denemistir (Bayraktutan vd, 2014). Obama ve sonrasinda ger¢eklestirilen kampan-
yalardan anlasilacagi iizere sosyal medya, siyasal davraniglarin sekillenmesinde
6nemli faktorlerden biri haline gelmistir. Segcmenlerin siyasi igerikli paylasimlara
ilgi duymasini ve giincel siyasi konular hakkinda bilgi sahibi olmasini saglayan
sosyal medya paylasimlar ile bireylerin yeni siyasal davraniglar gergeklestirme-
sine olanak saglanarak, genel siyasal goriis ve davraniglar revize edilmektedir
(Dursunoglu, 2017). Siyasi partiler ise sosyal medyanin bu giiciinden yararlanarak,
se¢menlerin gorilislerini kendi perspektifieri dogrultusunda revize etme girisiminde
bulunmaktadir. Ancak bu yapilirken, legal sinirlarin disina ¢ikilmasina yonelik tu-
tum benimsenebilmekte ve illegal davraniglar sergilenebilmektedir. Bu durum goz
ontinde bulundurularak, bu ¢aligmada siyasi partililerin sosyal medya kullanimina
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yonelik tutum ve davranislarina yonelik veriler toplanmis ve analiz edilmistir.
Aragtirmaya katilan bireylerin demografik bilgileri, siyasi parti dagilimlar1 ve
sosyal medya kullanim bigimleri ve siireleri ile ilgili verilere asagidaki tabloda
yer verilmistir.

Tablo 1. Arastirmaya katilan siyasi partili bireylere ait betimsel veriler

Kisisel Bilgiler f %
18-24 169 33,9
25-31 190 38,2
Yas 32-38 74 14,9
39+ 65 13,1
Toplam 498 100,0
Erkek 303 60,8
Cinsiyet Kadm 195 39,2
Toplam 498 100,0
Facebook 173 34,7
Twitter 48 9,6
En ¢ok kullanilan Instagram 158 317
sosyal medya araci Whatsapp 119 239
Toplam 498 100,0
1-14 175 35,1
15-28 150 30,1
Sosyal Medya 29-42 80 16,1
Kullanim Siklig1 (Saat/ | 43-56 28 5,6
hafta) 57-70 37 7.4
71+ 28 5,6
Toplam 498 100,0
Ak Parti 125 25,1
MHP 123 24,7
Uye oldugu siyasi parti | CHP 126 253
HDP 124 24,9
Toplam 498 100,0

Aragstirmaya katilan siyasal partililere iliskin demografik degiskenler incelendi-
ginde, siyasi partililerin oran olarak en fazla 25-31 yas araliginda oldugu, 18-24 yas
aralig1 ile bakildiginda % 70’e yakin bir oran teskil ettigi goriilmektedir. Cinsiyete
gore dagilimda erkeklerin sayis1 (%60) kadinlardan daha fazladir. Siyasi partililerin
% 34’{i Facebook’u, % 31,7’si ise Instagram’1 en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya
araci olarak belirtmislerdir. Diger bir degisken olarak sosyal medyanin kullanim
stiresine iligkin dagilim incelendiginde, siyasi partililerin % 35’1 haftada 1-14 saat
arasi siklikla sosyal medya kullandiklarini ifade etmislerdir. Son olarak aragtirmaya
katilanlarin partilere gore dagilimi incelendiginde, tiim partilerin katiliminin esit
denebilecek oranda oldugu goriilmektedir.
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Tablo 2. Siyasi partilerin sosyal medya kullanimina iligskin tutum puanlari

illegal kullamm | Legal Kullanim Illegal Politik Kullanim
ortalamasi Ortalamasi Davranis1 Ortalamasi
N 498 498 498
Ortalama 3,6431 3,2647 2,8685
Standart sapma | ,64047 17277 , 71637

Siyasi partililerin 6l¢eklerden aldiklar1 ortalama puanlar Tablo 2°de goriil-
mektedir. Sosyal medyanin illegal kullanim ortalamasinin 3.64 ve legal kullanim
ortalamasinin 3.26 ile “yiiksek”; illegal politik kullanim davraniginin ise 2.86 ile
“orta derecede” oldugu goriilmektedir. Bu durumda siyasi parti farki gézetilmek-
sizin tiim katilimeilarin illegal kullanim ve legal kullanim diizeylerinin yiiksek,
sosyal medyanin illegal politik kullanim davraniglarinin ise orta diizeyde oldugu
goriilmektedir.

Tablo 3. Cinsiyete Gore Siyasi Partililerin Sosyal Medyay1 Legal ve Illegal Kullanim
Tutumlarina ve Sosyal Medyay1 Politik Kullanim Davranislarina iliskin U Testi Sonuglari

L. Sira
Cinsiyet |N Ortalamas Sira Toplamm | U t

Illegal kullanima Erkek 303  |254.61 77146.50

iliskin tutum Kadin 195 |241.56 47104.50 27994.50 1.322
Legal kullanima Erkek 303 |250.50 75902.50

iliskin tutum Kadin 195 |247.94 48348.50 29238.50 1.846
Sosyal medyanin Erkek 303 |267.99 81201.00

illegal politik Kadin 195 122077 43050.00 23940.00 |.000
kullanimi1 davranigt

*p<.05

Cinsiyete gore siyasi parti iiyelerinin, sosyal medyanin illegal ya da legal kul-
lanima iliskin tutumlari ile sosyal medyanin politik kullanim davranis1 diizeyleri
arasinda anlamli farklilig1 test etmek icin Mann Whitney U testi uygulanmistir.
Yapilan analiz sonuglaria gore, cinsiyete gore siyasi partili sosyal medya kulla-
nicilarinin sosyal medyaya iligkin illegal kullanim (U= 27994.50; p>.05) ile legal
kullanim (29238.50; p>.05) tutumlar1 anlamh bir sekilde farklilagsmamaktadir.
Ancak cinsiyete gore sosyal medyanin politik amagl kullanim davranis diizeyleri
(U=23940.00; p<.05) erkeklerin lehine anlamli bir sekilde farklilagmaktadir. Bu
bulguya gore erkek siyasi partililerin, kadin siyasi partililerden daha yiiksek diizeyde
politik amacl sosyal medya kullanicilari oldugu sonucu ¢ikmaktadir. Ancak bunu
tiim siyasi partililer i¢in sdylemek miimkiin degildir. Bu durum siyasi partilere

gore farklilik gosterebilmektedir.
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Tablo 4. Siyasi Partilere gére Siyasi Partililerin Sosyal Medyay1 Legal ve Illegal
Kullanim Tutumlarma ve Sosyal Medyay1 Politik Kullanim Davranislarina iligkin
Kruskal Wallis Testi Sonuglart

Sira , Anlaml
Grup N Ortalamasi sd | X P Farklilik
Ak Parti (A) |25 [195.38 A-B
illegal MHP (B) 23 [162.87 C-A
D-A
kullanima CHP (C) 26 |302.00 2498 |.000* C-B
iliskin tutum
HDP (D) 24 |336.65 D-B
5 D-C
S |AkParti (A) |25 |[315.25 A-C
Legal ~ 3
Kl ‘7 | MHP (B) 23 |336.70 144.80 A-D
ullanima < .
e .2 [CHP (C) 26 |190.66 .000* | B-C
iligkin tutum n
HDP (D) 24 [156.52 B-D
iileeal Politik Ak Parti (A) |25 |214.73 DA
cgal Folitl MHP (B) 23 [244.51 -
kullanim 19.69 « |D-B
CHP (C) 26 |244.66 000
Davranist D-C
HDP (D) 24 [294.42
*p<.05

Yapilan istatistiksel analiz sonuglari, siyasi parti iiyelerinin, sosyal medyanin
illegal [X? (3)= 124.98; p< .05], ya da legal kullanimina [X? (3)= 144.80; p< .05]
iliskin tutumlari ile sosyal medyanin illegal politik kullanim diizeylerinin [X?
(3)= 19.69; p< .05] tiye olunan siyasi parti degiskenine gore anlamli bir sekilde
farklilastigin1 gostermektedir. Mann-Whitney U testi ile yapilan ¢oklu karsilagtir-
malar sonunda bu farkin illegal kullanim tutumlar1 i¢cin A ile B, Cile A, D ile A,
Cile B, D ile B ve D ile C gruplari arasinda oldugu belirlenmistir. Legal kullanim
tutumlari i¢in farkin, A ile C, A ile D, B ile C ve B ile D gruplar arasinda, politik
kullamim davranig diizeyi a¢isindan ise farkin, D ile A, D ile B ve D ile C arasinda
oldugu tespit edilmistir.

Yukaridaki verilere bakildiginda sosyal medyanin yasal sinirlar igerisinde kul-
lanilmasia yonelik tutum gelistirmis olanlar, Ak Partililer ve MHP’lilerdir. Kaya
ve Mamatoglu’nun (2017) ¢alismalarinda da benzer bir sonu¢ ¢ikmistir. Kaya
ve Mamatoglu, kendini muhafazakar, milliyet¢i, Atatiirk¢li gibi tanimlayanlarin
Tiirkiye’nin devlet yapisini sahiplenen, 6zellikle de toplumsal hareketler anlaminda
yasalarla kars1 karsiya gelmekten imtina eden gruplar olduguna vurgu yapmuistir.
CHP’liler ve HDP’liler, diger siyasi partilere gore illegal kullanimdan yana daha
fazla tutum sergilemislerdir. Bu iki parti i¢erisinde en yiiksek tutum sergileyen ise,
HDP’liler olmustur. Nitekim illegal politik kullanim davranisini en ¢ok sergile-
yenler de HDP’lilerdir. CHP’liler ve HDP’lilerde illegal kullanim tutumunun ve
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HDP’lilerde ayrica illegal politik kullanim davraniginin yiiksek olmasinin nedeninin
kismen sahip olunan ideolojinin yapisindan kaynaklandigi sdylenebilir. CHP kismen
HDP ise tamamen sol ideolojidendir. CHP’nin tamaminin Atatiirk¢ii-Ulusalci olma-
di8s, 6zellikle de sol ideolojik agirlikl gruplarin da kismen bu partide bulundugu
bilinmektedir. Radikallesmis sol ideolojik ¢evreler, sosyalist devrimi gerceklestirme
idealine sahiptirler. Bu ¢evrelere gore, sosyalist devrimi gerceklestirebilmek icin
“burjuva devlet aygit1 siddete dayali bir devrimle parcalanip yikilacak, burjuva
siif egemenliginin aracglar1 olan ordu, polis, biirokrasi, parlamento ve tiim Steki
kurumlar ezilip dagitilacak, yerini, silahlanmais iscilerin ve emekgilerin her alanda
ve her diizeydeki devrimci iktidar1 alacaktir” (Firat, 2018). Devrimci sol ideoliji-
ler, Makyavellist bir yaklasimla siddeti benimsemektedirler. Amag siyasi birligin
kurulmasi1 ve bu birligin oniindeki engellerin ortadan kaldirilmasidir (Akgiil &
Yilmaz, 2012). Ancak siddeti benimseme durumu HDP’lilerde daha ileri noktalara
taginmustir. Resmi ideoloji ve Tiirk vatandaglara gore PKK ile 6zdeslestirilen ‘tero-
rist’ kavrami ‘hain, diisman, diizen bozucu’; HDP’yi destekleyen bazi Kiirtler i¢in
ise, ‘kurtarici, Kiirt askeri’ olarak anlamlandirilmaktadir (Durna & Kubilay, 2010).
Bu anlamlandirma, siddetin i¢sellestirildigini gostermektedir. Kaya ve Mamatoglu
(2017), kendilerini Kiirt aktivist olarak tanimlayan bireylerin, ‘yasal ve yasa dis1 her
tiirlii eyleme katilabileceklerini ifade ettiklerine’ deginmistir. Yine Bayraktutan ve
arkadaslari, (2014) Ak Parti, MHP, CHP ve HDP destekli bagimsiz adaylarin 2011
yili se¢cimlerinde sosyal medayada kullandig1 {isluba yonelik yaptiklar aragtirmada,
bu partilerin resmi twitter hesaplarina bakmislardir. AK Parti, MHP, CHP’lilerin
hesaplarinda ‘6vme’ dilinin daha ¢ok kullanildig: goriiliirken, HDP destekli bagim-
sizlarin hesaplarinda ise ‘satagsma’nin daha fazla oldugu anlagilmigtir. Sunulan bu
arastirma verileri, bu ¢alismada elde edilen verileri destekler niteliktedir.

Tablo 5. Yasa Gére Siyasi Partililerin Sosyal Medyay1 Legal ve illegal Kullanim Tutumlarina
ve Sosyal Medyay1 Politik Kullanim Davranislarima iliskin Kruskal Wallis Testi Sonuglar

Sira ) Anlamli
Grup N Ortalamasi sd|x p Farklilik
. 18-24 (A) 169 [261.03
Hlegal 2531 (B 190 |266.29 A-C
kullanima S31(B) : 14.46 |.002* B.C
iliskin tutum 3238 (C) 74 19824
39+ (D) 65 |228.79
Lol & | 1824 (A) 169 |250.32
'S [25-31 (B) 190 [234.94 3
= . . YOK
ﬁ?ﬁ?ﬁﬁfam = 3238 (C) 74 [257.68 325|154 YO
¥ ~ 139+ (D) 65 |280.61
. . 1824 (A) 169 |251.03
Illegal Politik
2531 (B) 190 |248.16
. . YOK
1};‘:&2;‘:11 3238 (C) 74 [244.10 25968 YO
} 39+ (D) 65 |255.58
*p<.05
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Siyasi parti iiyelerinin 4 farkli yas grubuna gore, sosyal medyanin illegal kul-
lanimma [X? (3)= 14.46; p< .05], iliskin tutumlarinin, Kruskal Wallis testinde
anlaml farklilik gosterdigi sonucuna ulasilirken, legal kullanim [X? (3)= 5.25; p>
.05] ya da illegal politik kullanim davranis diizeylerinde ise farkin anlamli olmadig:
gozlemlenmistir. Mann-Whitney U testi ile yapilan ¢coklu karsilagtirmalar sonunda
bu farkin illegal kullanim tutumlari i¢in A ile C ve B ile C gruplari arasinda oldugu
belirlenmistir.

Yukaridaki verilerden anlasilacagi lizere, 18-24 yas arasi partililer ile 25-31 yas
arasi partililerin sosyal medyanin illegal bir sekilde kullanilabilmesine yonelik bir
tutum sergiledikleri goriilmektedir. Geng olarak ifade edilebilecek yas grubundaki-
lerin diger yas grubundakilere gore daha fazla 6zerklik egilimi vardir. Bu gruplarda,
her yetkiye karsi ¢ikma durumu, fiziksel giice hayran olma ve biitiin sorunlarini
fiziksel gilicle ¢cozme egilimleri s6z konusudur (Kéknel, 2001: 357). Bu verilerden
hareketle Kocadas (2004), yasa dis1 faaliyetlerde bulunan orgiitlerin genclige yo-
nelik faaliyetlerinin rastgele ya da kendiliginden ortaya ¢ikan bir olgu olmadigini
hem siyasi ve ideolojik hareketlerde ve hem de yasadis1 orgiitlerde, genglige yonelik
davranislarin son derece bilingli ve stratejik amaclar tagidigini belirtmistir.

Tablo 6. Kullanim Sikligina Gore Siyasi Partililerin Sosyal Medyay1 Legal ve [llegal
Kullanim Tutumlarma ve Sosyal Medyay1 Politik Kullanim Davramslarma liskin Kruskal
Wallis Testi Sonuglari

Sira 5 Anlaml1
Grup N Ortalamasi sd1x p Farklilik
. 1-14 (A) 175 |231.05
llegal
kufiilma 528 (B) 150 |28031 BA
iliskin 29-42 (€) 80 [244.08 11.75 |.038* |B-E
tufum 43-56 (D) |28 |235.66 ' '
57-70 (E) 37 (22258
G 28 |264.64
g [1-14 () 175 |255.02 A-B
Legal 7 [15-28 (B) 150 |210.91 F-A
kullamma | £ [29-42(C) 80 |[252.77 C-B
iliskin = (4356 (D) |28 [262.18 5 |2524 |.000%+ |E-B
tutum % [57-70 (B) 37 [301.45 F-B
—_ E-
£ |71+ (F) 28 [331.07 C
)
{llegal 1-14 (A) 175 |230.59
Politik 15-28 (B) 150 | 246.82 E-A
kullanim 29-42 (C) 80 268.03 F-A
13.88 | .016*
Davranisi 43-56 (D) 8 214.25 E-B
57-70 (E) 37 [304.05 E-D
71+ (F) 28 (29225
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Sosyal medyanin kullanim sikl1g1 agisindan siyasi parti tiyeleri 6 gruba ay-
rilmigtir. Gruplar arasinda, sosyal medyanin illegal ya da legal kullanima iligkin
tutumlart ve illegal politik kullanim davranig diizeylerinde anlamli bir farklilik
olup olmadig1 Kruskal Wallis testi ile dl¢iilmiistiir. Analizler sonucunda, sosyal
medyanin illegal kullanim [y (5)= 11.75; p<.05] ya da legal kullanimina [y (5)=
25.24; p<.05] iliskin tutumlar1 ve illegal politik davranis diizeyleri [y* (5)= 13.88;
p< .05] agisindan gruplarin kullanma sikligina gére anlamli farkliliklar oldugu
saptanmistir. Mann-Whitney U testi ile yapilan ¢oklu karsilagtirmalarda bu farkin
illegal kullanim tutumlari i¢in B ile A ve B ile E gruplari arasinda; legal kullanim
tutumlar icin A ile B, F ile A, C ile B, E ile B ve E ile C gruplar arasinda; illegal
politik davranig diizeyleri agisindan ise E ile A, F ile A, E ile B, E ile D gruplari
arasinda oldugu belirlenmistir.

Kullanim siklig1 agisindan sosyal medyanin kullanimina yonelik tutum ve dav-
raniglara iligkin oldukga ilging veriler elde edilmistir. Glinde ortalama 0-2 ve 3-4
saat arasi1 sosyal medya kullananlarin daha ¢ok illegal kullanim tutumlar i¢inde
oldugu goriilmektedir. Illegal kullanim davranist ise giinde ortalama 9 saat ve iizeri
kullananlarda goriilmiistiir. Ancak ilging olan, 9 saat ve ilizeri kullananlarin, legal
kullanimdan yana tutum sergilemis olmalaridir. Bu ¢eligkinin sebebinin, 9 saat ve
iizeri kullanan bireylerin, bilerek yaniltma ¢abasina girmesi oldugu diistiniilmek-
tedir. Ciinkii bu bireyler giinde 9 saatten daha fazla sosyal medya kullanabilmeleri
i¢in, bagka islere mesai harcamamalari, sadece bu isle ilgilenmeleri gerekmektedir.
Yani bu isi kendilerine gorev ya da meslek edinmis olmalar1 gerekmektedir. Bu
calismanin siyasi partilerin il ve ilge 6rgiitlerinde yapildig: ve tiim siyasi partilerin
“sosyal medya timleri” oldugu goz 6niine alindiginda, bu kimselerin, sosyal medya
timleri i¢inde yer aldig1 goz ardi edilemeyecek bir ihtimaldir. Ayrica, bu kisilerin
illegal politik kullanim davranisi sergilemeleri, bu kisilerin trol olabilecegi yoniinde
kuvvetli siiphe uyandirmaktadir.

Cogu arastirmact trolii, sanal alemde saklanan ve insanlara hakaret edici, kii¢iim-
seyici davranislar sergileyerek eglenen kimseler olarak tanimlasa da artik yeni bir
trol tiirii ortaya ¢cikmistir. Bunlar “politik troller’dir. Politik trollerin temel islevi;
siyasi propaganda yapmak, muhalif goriislerin propagandalariin 6niinii keserek
onlari iglevsiz hale getirmek ve siber psikolojik harp yapmaktir. Politik trollerin
rolii o kadar biiyiiktiir ki basta biiylik siyasi partiler olmak hemen tiim partiler,
bu gligten yararlanma ¢abasi i¢ine girmistir. Politik troller, siyasetcilerin trollerin
giiclinii kesfetmesiyle ortaya ¢cikmistir. Tiirkiye’de bunun yayginlagsmasi ise 2011
Arap bahari ad1 verilen Ortadogu’daki siyasi hareketlerle baglamistir. Zirve nokta-
ya ise, 2013 yilinda “Gezi Parki Eylemleri” sirasinda ulagmistir. Trollerin yaptigi
siyasi manipiilasyonlar yiiksek derecede etki gosterebilmekte, gercegin tistiinii
tamamen Ortebilmektedir. Oyle ki, bir tiyatro oyuncusu olan Levent Kirca, Gezi
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eylemleri sirasinda yurt disinda bulundugunu, eylemleri twitter’dan takip ettigini
ifade etmis, atilan tweetlerden oOtiirli tiim Tiirkiye’nin iktidara karsi1 ayaklanarak,
hiikiimetin ortadan kaldirildigi zannina vardigini séylemistir. Daha sonra uydu
iizerinden televizyon kanallarini izleyince ger¢egin farkli oldugunu anladigini ifade
etmistir. Basta iktidar partisi olmak {izere tiim siyasi partiler, 2013 ve sonrasinda
siber propaganda ve politik trollerin giiclinii fark etmis ve bu durumu Iehine ¢evirme
girisimlerinde bulunmustur. Baz siyasetciler, bu giicii, rakiplerine kars1 politik ling
i¢in kullanirken, bazilar1 da toplumsal siddet hareketi yaratmak i¢in kullanmigtir
(Dogan vd, 2017; Karatas & Binark, 2016; Mercimek vd, 2016).

Tablo 7. Kullandig1 Sosyal Medya Aracina Gore Siyasi Partililerin Sosyal Medyay: Legal
ve Illegal Kullanim Tutumlarina ve Sosyal Medyay1 Politik Kullanim Davranislarina iliskin
Kruskal Wallis Testi Sonuglart

Sira ) Anlamli
Grup N Ortalamasi sd|x p Farklilik
[llegal Facebook (A) 173 [215.73 BA
kullanima Twitter (B) 48 [276.10 C-A
iligkin instagram (C) | 158 |262.62 1496 1.002% |\
tutum
Whatsapp (D) 119 [269.12

Legal Facebook (A) 173 [279.74
kullanima Twitter (B) 48 |212.57 A-B
iliskin instagram (C) 158 [233.05 ;| 1320 [.004% A-C
tut A-D
utm Whatsapp (D) 119 (24227
fllegal § Facebook (A) 173 [250.51
Politik s [Twitter (B) 48 [311.19 BA

S [ -
kullanim § Instagram (C) 158 [233.21 1099 | 012 |BoC
Davranist = B-D

2. | Whatsapp (D) 119 |244.78

(e}

wn

Siyasi parti liyeleri, kullandiklar1 sosyal medya araci agisindan ise 4 ayr1 gruba
ayrilarak, kullandiklar1 arag ile illegal veya legal kullanim tutumlar1 ve politik
davranis diizeyleri arasindaki iliski Kruskal Wallis Testi ile stnanmistir. Yapilan
analizler sonucu kullanilan sosyal medya araglarinin tiirii ile illegal kullanim [y?
(3)=14.96; p<.05] ya da legal kullanima [ (3)= 13.20; p<.05] iliskin tutumlar1 ve
politik kullanim diizeyleri [¥? (3)= 10.99; p< .05] arasinda anlaml1 bir iliski oldugu
saptanmistir. Daha sonra Mann-Whitney U testi ile yapilan ¢oklu karsilagtirmalar
sonunda bu farkin illegal kullanim tutumlari i¢in B ile A, C ile A ve D ile A gruplari
arasinda, legal kullanim tutumlar1 i¢in A ile B, A ile C gruplar1 ve A ile D gruplar
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arasinda, politik davranis diizeyleri agisindan ise B ile A, B ile C gruplar1 ve B ile
D gruplari arasinda oldugu gézlemlenmistir.

Kullanicilar ayni anda birden fazla sosyal medya araci kullanabilmektedir. An-
cak siyasi partililere en ¢ok en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya arac1 sorulmustur.
Sosyal medya araclar1 arasinda en yiiksek kullanim oranina sahip olan Facebook,
illegal kullanim tutumu agisindan en diisiik ortalamaya sahiptir. Twitter ise en
diisiik kullanim oranina sahip olmasina ragmen, illegal kullanim ag¢isindan en
yiiksek sira ortalamasina sahiptir. Yine illegal politik kullanim davranisinin en cok
sergilendigi sosyal medya araci Twitter olmustur. Yani sosyal medyanin legal bir
sekilde kullanilmas1 gerektigi yoniinde tutum sergileyenler Facebook’u, illegal
sekilde kullanim tutumu igerisinde olanlar ve illegal politik kullanim davraniginda
olanlar ise daha ¢ok Twitter kullanmay1 tercih etmektedirler. Bunu dort nedene
baglamak miimkiindiir. Birincisi Facebookta kimlik gizlemek, Twitter’a gore daha
zordur. Ikincisi, tweetler, kisa mesajla benzer nitelikte oldugundan daha pratiktir.
Ugiinciisii, Twitter’da takipci say1simi artirmak ve daha fazla kisiye ulasmak daha
kolaydir. Yani politik trollerin, kisa siire igerisinde manipiile edebilecegi kisi sayisi
Twitter’da daha fazladir. Dordiinciisii ise, Twitter’da agilan ‘fake’ hesaplarla siber
zorbaligin etki oranini artirmak daha kolaydir.

Bu ¢aligmada en ¢ok Twitter’1 kullandigini ifade edenlerin % 70,9’u, 31 yas
alt1 kisilerinden yani geng olarak nitelendirilen bireylerden olusmaktadir. Metin’in
(2016) de ifade ettigi gibi tiim Twitter kullanicilarinin siyasi i¢erikli mesajlar gon-
derdigi sdylenemez. Cok az kullanici politik diisiinciilerini agiklamakla birlikte,
bu kullanicilarin ¢ogu genglerden olugsmakta ve ifade edilen diislincelerin ¢ogu
onyargi icermektedir. Gengligin heyecaninin, sosyal medyanin imkanlar1 dahilinde
yonlendirildiginde, ¢cok daha riskli sonuglar dogabilmektedir. Clinkii gengler sosyal
medya iizerinden kimliklerini sakl tutarak, diinya goriislerine veya ideolojilerine
muhalif paylagimlarda bulunanlara yonelik siber zorbalik yaparak, bir politik lingin
olusmasina neden olabilmektedirler.

S6z konusu siyaset olunca, hemen her kesiminden ling girisimde bulunanlara
rastlamak miimkiindiir. Sosyal medya sadece tekil kullanicilarin yer aldigi bir
platform olmaktan ¢ok 6teye gegmis durumdadir. Bu mecrada, paylasimlar adeta
politik bir savas diizeyinde olabilmektedir. Bazen, bu savasin taraflar1 ulus asi-
11 olabilmektedir. Ornegin 2018 Cumhurbaskanlhig1 segimleri siirecine, Tiirkiye
Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in “halk tamam derse ¢ekiliriz” yoniindeki
ifadesine atfen, politik bir kampanya baslatilmigtir. Kampanyaya “TAMAM?” basligi
atilarak, Erdogan iizerinde psikolojik baski yapma ve halk kitlelerini de etkileme
amac1 glidiilmiistiir. Sosyal medyada, hayret verici kisa bir siirede, “TAMAM” kam-
panyasina katilanlarin sayis1 2 milyona ulasarak, diinyada bir numarali “hashtag”
haline getirilmistir. Ancak, daha sonra yapilan incelemelerde bu katilimin sadece
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200 binin Tirkiye kaynakli oldugu 861 binin Amerika, 327 bininin Brezilya, 158
bininin Ingiltere ve 113 binin ise Filipinler kaynakl1 oldugu anlasiimistir (Haber7,
2018). Bir bagka ornege baktigimizda 15 Temmuz darbe girisimden 5 giin sonra
20 Temmuz 2016°da FETO olarak adlandirilan 6rgiit adina paylasim yapan Fuat
Avni adli Twitter hesabindan “yedek hesabimin takipgi sayisini artirin aktroller
saldiriyor” seklinde yapilan bir paylasimdan sonra takipg¢i sayisi bir giinde 2,4
milyondan 19,7 milyona ¢ikmistir (Twitter.com, 2016). Burada, karsilikl siyasal
ling s6z konusudur. Hiikiimeti hedef alan bir 6rgiitiin sosyal medyadan giindem
olugturarak hiikiimeti zan altinda birakma ¢abasina, hiikiimet yanlhilariin kars
saldirist ve orgiitiin karsi saldiriya aldigi tedbir goriilmektedir. Turan’mn (2017) da
belirtigi gibi, toplumun ¢ogunlugunun zaafi oldugu bir konuda, Twitter, hemen
giindemi degistirebilmektedir. Twitter’da insanlar gercek diinyada olduklarindan
ya da davrandiklarindan baska tiirlii gériinebilmekte ya da davranabilmektedir. Bu
nedenle insanlar, fiziki mekanda vermeyecegi tepkileri, sanal mekan olan Twitter’da
verebilmektedir.

Tablo 8. Sosyal Medya Kullanimina iliskin Tutumlar ile Sosyal Medya
Kullanim Davranisi Arasindaki Korelasyon

SPEARMAN’S rho [llegal kullanim | Legal kullamim | Politik Davranis
Korelasyon | 1,000 ,-249%* ,105
Illegal kullanim P . ,000 ,062
N 498 498 498
Korelasyon | ,-249%* 1,000 ,-157%*
Legal kullanim p ,000 . ,000
N 498 498 498
Korelasyon |,267** ;-157%* 1,000
illegal Politik Davranis |p ,000 ,000 -
N 498 498 498

Siyasi partililerin, sosyal medyanin illegal ve legal kullanim1 konusundaki
tutumlari ve sosyal medyada politik kullanim davranis1 arasindaki iliskileri ortaya
koymak i¢in basit dogrusal korelasyon iglemi; illegal kullanim ile legal kullanim
arasinda zayif yonde negatif bir iligki (r= .-24, p < .01); legal kullanim ile illegal
politik kullanim davranisi arasinda negatif yonde zayif bir iliski (r= .-15, p <.01);
illegal politik kullanim davranist ile illegal kullanima iliskin tutumlar: arasinda
pozitif yonde zayif bir iligki r= .-26, p <.01); oldugu tespit edilmistir.
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Sonug¢

Siyasi partililerin sosyal medyanin kullanimi agisindan, cinsiyete gore illegal
kullanim ile legal kullanim arasinda anlamli bir farklilik yokken sosyal medyanin
illegal politik kullanim1 durumunun erkek siyasi partililer lehine anlaml1 bir sekilde
farklilagmaktadir.

Siyasi partililerinin sosyal medyayz1 illegal kullanimina iligkin tutumlarinin ik-
tidarda olmak ya da muhalefette olmakla iliskili oldugu anlagilmaktadir. AK Parti
ve MHP’de illegal kullanim tutum puanlarimin diisiik oldugu HDP ve CHP’de ise
daha yiiksek oldugu goriilmektedir. HDP ve CHP karsilastirildiginda ise, HDP’nin
daha fazla illegal tutum sergiledigi ve bu tutumunu da davranisa doniistiirdigi
goriilmiistlir. Bunun baslica nedenlerinden birinin CHP’nin, devletin kurucu partisi
olmasi ve halen kendini sistemin bir pargasi olarak gérmesi oldugu ileri siiriilebilir.
Sistemin bir parcas1 oldugu halde illegal tutum sergilemesi ise Ak Parti’nin devleti
dontistirme ve CHP’nin kurdugu sistemi degistirme ¢abasina engel olma gayreti
oldugu soylenebilir.

Yas gruplarina gore 18-24 yas arasindaki gengler 32-38 yasa arasi genglere
gore; 25-31 yas arasindaki gengler ise 32-38 yas arasindaki genglere gore sosyal
medyay1 daha illegal kullanmaktadirlar. Legal kullanim ile illegal politik kullanim
davranisin da ise yas gruplar arasinda herhangi bir farklilik bulunmamaktadir.
Genele bakildiginda yas arttikca illegal tutumun azaldigi goriillmektedir. Bu duru-
mun, yas ilerledik¢e duygularla hareketin yerini tecriibeye dayali mantikla harekete
birakmasindan kaynaklandig: ifade edilebilir.

Kullanim sikligina gore giinde ortalama 7 saat ve iizeri sosyal medya kullanan-
larin, legal tutum sergiliyor gibi goriinseler de aslinda illegal davranis sergiledikleri
anlagilmaktadir. Ogrencilerin ve ¢alisanlarin giinliik mesaileri ve temel gereksinim-
leri i¢in ihtiya¢ duyduklan siire dikkate alindiginda giinde 7-11 saat arasi sosyal
medyay1 kullanmalarinin oldukc¢a gii¢ oldugu malum oldugundan, bu kisilerin
sosyal medya kullanimini bir meslek olarak icra ettikleri kanaati uyanmaktadir.
Bunlarin diizenli olarak propaganda yaptiklari dikkate alindiginda siyasi partilerin
sosyal medya timlerinin {iyeleri oldugu sonucuna varilmaktadir.
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