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OZET

Tiiketici  egilimlerinin  siirekli degismesiyle birlikte klasik kitle turizmi
hareketlerinden alternatif turizm tiirlerine dogru bir tercih durumu soz konusu
olmaktadir. Alternatif turizm tiirlerinden birisi olan kamp turizmi de ozellikle
bahar ve yaz sezonlarinda, turistlerin hem doga ile i¢ ice olma hem de kendi tatil
noktalarmm belirleme gibi avantajlara sahip olmast nedeniyle tercih edilmektedir.
Bu dogrultuda arastirmanin amaci, tatilcilerin ¢adirli kamp faaliyetlerine katilim
motivasyonlarimin belirlenmesidir. Arastirmada veriler 29 Temmuz ve 11 Agustos
tarihleri arasinda, toplamda 189 kisi olmak iizere; Lzmir ilinin Dikili ilcesindeki
Bademli Mahallesi’nde bulunan “Deniz Kamp” ziyaretgileri tizerinde anket veri
toplama yontemiyle saglanmistir. Anket formunun icerigi, Albayrak (2013)
tarafindan olusturulan itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlarint iceren olgekten
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faydalanilarak hazirlanmistir. Arastirmada itici motivasyonlarin rahatlama,
prestij, yenilik ve bilgi arayisi ve sosyallesmek; c¢ekici motivasyonlarin dogal
cekicilikler, olay ve aktiviteler ve turistik olanaklar seklinde 6nem derecesine gore
swralandigi; tatilcilerin ilgili isletme ve genel ¢adwrli kamp faaliyetlerine katilim
memnuniyet diizeylerinin de yiiksek oldugu sonucuna ulasilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Kamp turizmi, Cadirli Kamp Faaliyetleri, Motivasyon.

Alan Tanimi: Turizm (Alternatif Turizm)

DETERMINATION OF THE PARTICIPANT MOTIVATIONS OF
VACATIONERS IN TENT CAMPING ACTIVITIES

ABSTRACT

With the ever changing consumer trends, there is a preference towards alternative
tourism types from classical mass tourism movements. Camping tourism, which is
one of the alternative tourism types, is preferred especially in the spring and
summer seasons because tourists have advantages such as being nested with
nature and determining their own holiday points. The aim of the research in this
direction is to determine the motivation of the holiday makers who participate in
tent camping activities. The survey was conducted between July 29 and August 11
and survey data collection method was used on 189 people who visited the "Deniz
Kamp" which is located in the Bademli Quarter of the Dikili district of Izmir
province. The content of the questionnaire was prepared from the scale that
including the motivations factors of driving and attractive travel motivations
formed by Albayrak (2013). As a result of the research, driving motivation results
in as relaxation, prestige, innovation, search for information and socialization
and natural attractions, events, activities and touristic opportunities are the result
of attractive motivations which are all classified according to order of
importance. Also, participation into the related business and to the general tent
camping activities show that it gives high satisfaction degree to vacationers.

Keywords: Camp Tourism, Tent Camping Activities, Motivation.

JEL Code: L83, Z32.
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1. GIRIS

Turizmin her gegen giin gelismesi ve seyahat tercihlerinin degismesiyle beraber,
tiikketicilerin klasik turizm olgusundan, alternatif turizm c¢esitlerine dogru
yonelmeye basladiklar1 goriilmektedir. Var olan arz kaynaginin gesitli olmasi,
talep dogrultusunda sekillenen alternatif turizm cesitlerinin yayginlagsmasina ve
destinasyonlar arasi farkliliklarin olusmasina sebep olmaktadir (Kurnaz, Ceken ve
Kilig, 2013: 58). Destinasyonlar arasi bu farkliliklar ve bireylerin tercih sebepleri
g6z Onlinde bulunduruldugunda; o6zellikle kentlerde yasayan bireyler, uzun ve
esnek caligsma saatleri, stres, asir1 kalabalik, yasanilan ¢evreden uzaklasma istegi
gibi nedenlerden dolayi, doga temelli turizm faaliyetlerine yonelmektedirler
(Hacioglu, Gokdeniz ve Ding, 2009: 54-55). Giderek hizli bir sekilde biiyiimeye
devam eden doga temelli turizm faaliyetleri ile birlikte doga ve cevre bilinci
artmakta ve doga temelli turizm faaliyetleri yapilis amaglarima gore cesitlilik
gostermektedir (Kasalak ve Bahtiyar, 2017: 1088) Bu cesitliligin igerisinde son
yillarda 6nem kazanmaya baslayan etkinliklerden biri agik hava rekreasyon
faaliyetlerdir (Hacioglu, Gokdeniz ve Ding, 2009: 54-55). Bu durum acgik hava
konaklama sektoriiniin, bilinen en eski {iriinii olan kamp faaliyetlerinin biiyiimeye
devam edeceginin bir gostergesidir (Birdir, Unur ve Dalgig¢, 2015: 169). Bu
dogrultuda bireylerin farkli bir turizm c¢esidini tecriibe etme, rutin hayattan
uzaklagsma ve doga ile i¢ ice olma gibi istekleri dogrultusunda kamp turizminin
giinimiizde olduk¢a tercih edilen bir alternatif turizm ¢esidi oldugu
diistiniilmektedir.

Tirkiye dogal giizellikleri, giinesi, iklimi ile kamp turizmi i¢in ¢ok uygun bir
potansiyele sahiptir. Tirkiye, kamp turizmi agisindan hem yerli hem yabanci
kampeilarin beklentilerini rahatlikla karsilayabilecek 6zelliklere sahip oldugu gibi
ziyaretgilere doga ile i¢ ice, ekonomik ve konforlu bir tatil gecirme imkani1 da
sunmaktadir (Dogantan, 2014: 16). Bu nedenle kampeilik faaliyetleri, Tiirkiye’nin
sahip oldugu cografi yapis1 ve dogal giizellikleriyle birlikte turizm potansiyelinin
gelistirilmesinde oldukc¢a 6nemli etkinlikler arasinda yer almaktadir. Tiirkiye’de
genel olarak kampcilik faaliyetlerinin gergeklestirildigi iller ve bolgelere
bakildiginda; Ege Bolgesi'nde Izmir, Mugla ve Denizli illeri; Marmara
Bolgesi’nde Balikesir, Bursa ve Tekirdag illeri; Dogu Karadeniz Bdlgesi’nde
Trabzon, Artvin, Glimiishane ve Rize illeri ve Akdeniz Bolgesi’nde Antalya ilinin
oldugu goriilmektedir (Her Mevsim Karadeniz Projesi Master Plani, 2013: 256).
Tiirkiye gerek cografi yapisi gerekse sahip oldugu dogal giizelliklerle bir¢ok yerli
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ve yabanct turiste ev sahipligi yapmaktadir. Turizm potansiyelinin
gelistirilmesinde 6nemli bir aktivite olan kampgilik ve karavan turlari, Tiirkiye’de
de oldukca yogun ilgi goren etkinlikler arasinda yer almakta ve ziyaretgiler igin
Oonemli bir seyahat motivasyonu olmaktadir.

Seyahat motivasyonu, bireylerin seyahate yoOnelik ihtiyaglari1 ve seyahat
davraniglarin1 belirlemede kullanilan oldukg¢a 6nemli bir yaklasimdir (Yoon ve
Uysal, 2005: 47). Seyahat motivasyonu tatile ¢ikmadan Once bireyleri tatile
hazirlayan ihtiyaglar biitiinlii olarak ifade edilmektedir (Pizam, Neumann ve
Reichel, 1979: 195). Bireylerin seyahat davraniglarinin neler oldugunu
belirlemede bireyleri seyahate yonelten itici motivasyonlar ve gidilecek bolgeye
ait ¢ekici motivasyonlar biiyiik dneme sahiptir. Itici motivasyonlar bireylerin icsel
durumlariyla iliskili olarak seyahate hazirlamaya ve bireyleri seyahate yonelten
davraniglart anlamaya yardimci olurken, ¢ekici motivasyonlar ise gidilecek
bolgede var olan imkanlarin birey tarafindan algilanist olarak ifade edilmektedir
(Baloglu ve Uysal, 1996: 32-33; Kozak, 2002: 222). Bu ¢alismanin amaci,
Ozellikle son zamanlarda insanlarin kent yasaminin kalabaligindan kagarak kirsal
kesimlerde doga ile i¢ i¢e zaman gegirdikleri kamp turizmi faaliyetlerine katilan
bireylerin seyahat motivasyonlarinin belirlenmesidir. Izmir ilinin Dikili Ilgesinde
gerceklestirilen ¢calisma kapsaminda kamp yapan bireylerin bu turizm tiirline karsi
itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlar1 belirlenmeye calisilmigtir.

2. YONTEM

Bu aragtirmanin amacini tatilcilerin c¢adirlh kamp faaliyetlerine katilim
motivasyonlarinin belirlenmesi olusturmaktadir. Ziyaretcilerin hem arastirmanin
gerceklestirildigi “Deniz Kamp” isletmesine hem de genel olarak ¢adirli kamp
faaliyetlerine katilim memnuniyetlerinin Olgiilmesi de ¢alismanin bir diger
amacini olusturmaktadir. Arastirmanin evrenini 2017 yilinin yaz sezonu igerisinde
“Deniz Kamp” isletmesine cadirli kamp faaliyetlerine katilmak iizere gelen
tatilciler olusturmaktadir. Arastirmada kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmis ve
anket formunu cevaplamayr kabul eden 189 kisi caligmanin 6rneklemini
olusturmustur. Toplamda 4 anket formu eksik veya yanlis doldurulmasi nedeniyle
degerlendirmeye alinmamustir.

Arastirmada veri toplama araci olarak kullanilan anket formu, cadirli kamp
faaliyetleri ve seyahat motivasyonlariyla ilgili yerli ve yabanci literatiir taramasi
sonucu olusturulmustur. Anket formu toplamda dort bolimden olusmaktadir.
Birinci boliimde katilimcilarin cinsiyet, yas, gelir dagilimlari, ka¢ kez cadirh
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kamp faaliyetlerine katildigir gibi sosyo-demografik 6zelliklerin belirlenmesine
yonelik sorulart igermektedir. ikinci boliimde ise itici ve c¢ekici seyahat
motivasyonlarini belirlemeye yonelik Albayrak (2013) tarafindan olusturulan
Ol¢ekten derlenen ¢adirli kamp faaliyetlerine katilim motivasyonlarini belirlemeye
yonelik ifadeler yer almaktadir. Olgek rahatlama, prestij, yenilik ve bilgi arayist,
sosyallesmek, olay ve aktiviteler, dogal ¢ekicilikler ve turistik olanaklar olmak
tizere toplam 7 faktdor ve 27 sorudan olusmaktadir. Anket formunun {i¢ilincii
boliimii katilimeilarin hem “Deniz Kamp” isletmesinde hem de genel olarak
cadirlh kamp faaliyetlerine katilmalarindan duyduklart memnuniyet diizeylerinin
belirlenmesine yonelik ifadeleri igermektedir. Son olarak dordiinci boliimde
genelde bir ¢adirli kamp alaninda bulunmasi1 gereken niteliklerin belirlenmesi;
0zelde ise ilgili isletmenin eksiklerinin ortaya konulmasi amaciyla tatilcilerin agik
uclu olmak iizere belirttikleri 6neri ve sikayetleri yer almaktadir. Katilimcilara,
cadirh kamp faaliyetlerine katilim motivasyonlar1 olgegi ile memnuniyet
diizeylerinin belirlenmesine yoOnelik ifadeler 5 dereceli likert tipinde Olgekle
(1=Kesinlikle Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum) degerlendirmelerine
sunulmustur. Arastirmada elde edilen verileri analiz etmek amaciyla SPSS 21
paket programi kullanilmstir.

3. BULGULAR

Arastirma  sonuglarna gore katilimcilarin  sosyo-demografik  6zellikleri
incelendiginde, %44,4’linlin kadinlardan (f=84), %55,6’sinin ise erkeklerden
(f=105) olustugu goriilmektedir. Yas degiskenine gore katilimcilarin %14,8’inin
18 yas ve altinda (f=28), %29,6’sinin 19-29 yas araliginda (=56), %22,8’inin 30-
39 yas araliginda (f=43), %15,9’unun 40-49 yas araliginda (f=30) ve %16,9’unun
ise 50 yas ve tlizerinde (f=32) oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin %49,2'si evli
(f=93) ve %50,8'si bekardir (f=96). Katilimcilarin ¢ogunlugunun (%29,1) lisans
diizeyinde mezun oldugu goriilmekle birlikte; lise mezunu olanlarin orani da
%22,2 olarak tespit edilmistir. Katilimcilarin gelir dagilimlarina bakildiginda,
cogunlugunun (%23,3) 1000 TL ve alt1 ve 1001-2000 TL arasinda gelire sahip
oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu 6grencilerden (%26,5)
olusmakla birlikte bu oram1 06zel sektor calisanlarinin (%24,9) ve kamu
calisanlarinin (%13,2) takip ettigi gézlemlenmektedir. Cadirli kamp faaliyetlerine
katilmak tizere gelen katilimecilarin biiylik oranda Ege Bolgesi (%61,4, f=116) ve
Marmara Bolgesi’nden (%26,5, =50) geldikleri goriilmektedir.

Tablo 1°de katilimcilarin tatil deneyimleri yer almaktadir. Katilimcilarin biiyiik
bir oranda aileleri (%36, =68) ve arkadaslariyla (%27,5, f= 52) tatile ¢iktiklar1
saptanmistir. Katilimeilarin biiytik bir cogunlugunun daha 6nce kamp yapmis
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Tablo 1. Katilimeilarin Tatil Deneyimi

Degiskenler | n %
Tatile kiminle ¢ikildig:

Yalniz 8 4,2
Es 34 18,0
Aile 68 36,0
Arkadaglar 52 27,5
Diger 27 14,3
Toplam 189 100
Daha 6nce kamp yapilip yapilmadig

Evet 157 83,1
Hayir 32 16,9
Toplam 189 100
Daha once ka¢ kere kamp yapildigi

2-4 75 39,7
5-7 30 15,9
8-10 13 6,9
11 ve tstii 39 20,6
Toplam 157 83,1
Daha once ilgili kamp alaninda kamp yapilip yapilmadig:

Evet 93 47,6
Hayir 96 52,4
Toplam 189 100
Daha once ilgili kamp alaninda ka¢ kere kamp yapildig1

2-4 61 31,2
5-7 14 7,2
8-10 4 2

11 ve tstii 14 7,2
Toplam 93 47,6
Ilgili kamp alamyla ilgili bilginin nereden alindig

Arkadasg, akraba, tanidik tavsiyesi 92 48,7
Daha 6nceki deneyim 22 11,6
Katalog - brosiir 1 0,5
Internet 49 259
Diger 25 13,3
Toplam 189 100
Ortalama kalis siiresi

Giliniibirlik 17 9,0
2-9 giin 149 78,8
10-19 giin 7 3,7
20 giin ve {izeri 16 8,5
Toplam 189 100
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olduklar1 (%83,1, f=157) ve ortalama 2 ile 4 (%39,7, =75) kez kamp yaptiklar
belirlenmistir. Katilimcilarin %47,6’sinin daha once “Deniz Kamp” igletmesinde
kamp yapmis olduklari; %52,4’lintin bu isletmede kamp yapmamis olduklar:
saptanmistir. Ziyaret¢ilerin %31,2’s1 ilgili isletmeye 2 ile 4 kez geldiklerini
belirtmistir. Katilimeilarin  kamp alanmiyla ilgili bilgiyi bliyiik bir oranda
arkadaslari, akrabalar1 ve tanidiklarindan aldiklar1 (%49,2, £=93) tespit edilmistir.
Katilimcilarin %25,9’luk orani ise kamp alaniyla ilgili bilgiyi internet araciligiyla
aldiklarini; bir boliimii de ilgili kamp alani tesadiifen kesfettiklerini (%13,3, f=
25) belirtmiglerdir. Kamp alaninda ortalama kalis siireleri biiylik oranda (%78.8,
f=149) 2 ile 9 giindiir.

Tatilcilerin c¢adirli kamp faaliyetlerine katilim motivasyonlarinin belirlenmesi
amactyla, Albayrak (2013) tarafindan gelistirilen itici ve ¢ekici seyahat
motivasyonlari igeren Olcekten yararlamilmistir. Tatilcilerin c¢adirli kamp
faaliyetlerine katilim motivasyonlarinin belirlenmesine yonelik uygulanan itici ve
cekici faktorleri iceren seyahat motivasyonlar1i Ol¢eginin gilivenilirlik analizi
sonuglarina gore, Cronbach’s Alfa Katsayisinin itici motivasyonlarda %89,7,
cekici motivasyonlarda ise %89,9 oldugu tespit edilmistir. Bu durum o6lgegin
giivenilirlik diizeyinin yiiksek derecede oldugunu gostermektedir (Ural ve Kilig,
2006). Tablo 2’de itici motivasyonlarin KMO testi sonucunun %86.,9 (,869);
Tablo 3’de ise ¢ekici motivasyonlarin KMO testi sonucunun %88,8 (,888) oldugu
gorilmektedir. Bu degerlerin 0,50’den biiyiik olmasi nedeniyle veri setinin faktor
analizi icin uygun oldugunu gostermektedir. itici ve gekici motivasyonlarda
Barlett testinin (Sig.) anlamli oldugu goriilmektedir (p=0,000). Bu da degiskenler
arasinda yiiksek korelasyonun oldugunu, dolayisiyla veri setinin faktor analizine
uygun oldugunu gostermektedir (Kalayci, 2010: 327). Tablo 2’de tatilcilerin
cadirhh kamp faaliyetlerine katilmaya yonelten itici motivasyonlara yonelik
yapilan faktor analizi sonucu verilmektedir. Tablo 2'de faktor ylik degeri 0,50°den
biliyiik toplamda dort faktoriin ortaya c¢iktigi goriilmektedir. Ortaya ¢ikan
faktorlerin agiklanan toplam varyans degeri 79,57 olmakla birlikte; rahatlama
faktorii toplam varyansin %45,65’ini, prestij faktorii toplam varyansin %18,62’ini,
yenilik ve bilgi arayis1 faktorii toplam varyansin %9,03’linli ve sosyallesmek
faktorli toplam varyansin %6,25’ini temsil etmektedir. Faktor analizi sonucunda
ortaya ¢ikan birinci dereceden en 6nemli itici motivasyonun “rahatlama” faktori
oldugu; bunu sirasiyla “prestij”, “yenilik ve bilgi arayis1” ve “sosyallesmek”
faktorlerinin izledigi goriilmektedir.

Faktor analizi sonucunda, tatilcileri ¢adirli kamp faaliyetlerine katilmaya yonelten
birinci dereceden 6nemli itici motivasyonlardan olan “rahatlama” faktoriinde en
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yiiksek degeri alan motivasyonun “ruhsal olarak yenilenme” oldugu
goriilmektedir. Bu motivasyonu rutin hayattan uzaklagsma, fiziksel olarak
rahatlama, stresten uzaklasma ve doga ile i¢ ice olma motivasyonlar1 izlemektedir.
Ikinci dereceden dnemli motivasyon olan “prestij” faktoriinde ise en yiiksek
degeri alan motivasyonun “arkadaslarimin ziyaret etmedigi bir yeri ziyaret etme”
oldugu goriilmektedir. Bunu takip eden motivasyonlar ise arkadaglarimin
gerceklestirmedigi bir turizm tiirlinii gerceklestirme ve sosyal statiiyii arttirma
seklinde devam etmektedir. Ugiincii dereceden 6nemli “yenilik ve bilgi arayis1”
faktoriinde ise “yeni ve farkli bir turizm tiiriinii deneme” motivasyonun en yliksek
degeri aldig1 goriilmektedir. “Kamp turizmi ile ilgili bilgimi arttirma”, “benim igin
yeni olan vyerleri goérme” ve “hep gormek istedigim bir yeri gérme”
motivasyonlart ise bunu takip etmektedir. Itici motivasyonlarm dérdiincii
dereceden Onemli “sosyallesme” faktorii icin en ¢ok deger alan motivasyonun
“yeni insanlarla tanismak™ oldugu ve bunu “diger insanlarla (tanidik, arkadag vb.)
birlikte 1yi vakit gecirmek” motivasyonunun takip ettigi gézlemlenmektedir.

Tablo 2. Tatilcilerin Cadirli Kamp Faaliyetlerine Katilmaya Yénelten Itici Motivasyonlarn Faktor
Yiik Degerleri

iTiCi MOTIiVASYONLAR 1 [ 2 13 |4
1.Faktor: Rahatlama

Ruhsal olarak yenilenme 912
Rutin hayattan uzaklagma ,896
Fiziksel olarak rahatlama ,887
Stresten uzaklasma ,881
Doga ile i¢ ice olma ,796
2.Faktor: Prestij
Arkadaglarimin ziyaret etmedigi bir yeri ziyaret etme ,908
Arkadaglarimin  gergeklestirmedigi  bir  turizm  tlirlind 376
gerceklestirme ’
Sosyal statiiyii arttirma ,825
3.Faktor: Yenilik ve bilgi arayisi
Yeni ve farkli bir turizm tiiriinii deneme ,756
Kamp turizmi ile ilgili bilgimi arttirma ,715
Benim i¢in yeni olan yerleri gérme ,689
Hep gormek istedigim bir yeri gérmek ,685
4.Faktor: Sosyallesmek
Yeni insanlarla tanismak ,879
Diger insanlarla (tanidik, arkadas vb.) birlikte iyi vakit gecirmek ,850
Aciklanan Varyans 45,65 | 18,62 | 9,03 | 6,25
Aciklanan Toplam Varyans 79,57

KMO 0,869

Barlett 0,000 (p<0,05)
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Tablo 3’te tatilcilerin cadirli kamp faaliyetlerine katilmaya yonelten ¢ekici
motivasyonlara yonelik yapilan faktdr analizi sonucu verilmektedir. Tablo 3'de
faktor yiik degeri 0,50°den biiylik toplamda {i¢ faktér oldugu goriilmektedir.
Ortaya ¢ikan faktorlerin agiklanan toplam varyans degeri 71,68 olmakla birlikte;
dogal c¢ekicilikler %49,94’{inii, olay ve aktiviteler %11,14’linii ve turistik
olanaklar %10,60’1n1 temsil etmektedir. Faktor analizi sonucunda ortaya ¢ikan
birinci dereceden en onemli ¢ekici motivasyonun “dogal cekicilikler” faktorii
oldugu, bunu “olay ve aktiviteler” ve “turistik olanaklar” faktoriiniin izledigi
gorilmektedir.

Tablo 3. Tatilcilerin Cadirli Kamp Faaliyetlerine Katilmaya Yonelten Cekici Motivasyonlarin
Faktor Yiik Degerleri

CEKIiCi MOTiVASYONLAR 1 | 2 [ 3
1.Faktor: Dogal ¢ekicilikler

Bitki ortiisii ,820

Farkli iklim ,814

Dag ve tepeler ,793

Temiz hava ,786

Manzara ,759

2.Faktor: Olay ve aktiviteler

Doga turlari ,820

Eglence olanaklari ,806

Grupga yapilabilen aktiviteler , 727
Yiiriiyiis yapabilme ,701
3.Faktor: Turistik olanaklar

Yasadigim yere yakin olmasi ,833
Yazin dinlenmek i¢in en uygun firsat olmasi , 757
Fiyatinin uygun olusu ,636
Aciklanan Varyans 49,94 11,14 | 10,60
Aciklanan Toplam Varyans 71,68

KMO 0,888

Barlett 0,000 (p<0,05)

Cekici motivasyonlara iligkin yapilan faktoér analizi sonuglarinda ise birinci
dereceden en Onemli motivasyon olan “dogal ¢ekicilikler” faktoriinde “bitki
oOrtlisii” motivasyonunun en yiiksek faktor yiikiinii aldigi goriilmektedir. Bunu
farkli iklim, dag ve tepeler, temiz hava ve manzara motivasyonlari sirasiyla takip
etmektedir. ikinci dereceden dnemli “olay ve aktiviteler” faktoriinde en yiiksek
degerin “doga turlar1” motivasyonu oldugu goriilmekle birlikte; bunu izleyen
motivasyonlarin eglence olanaklari, grupca yapilabilen aktiviteler ve yiiriiyiis
yapabilme oldugu gozlemlenmektedir. Son olarak iigiincii dereceden 6nemli
“turistik  olanaklar”  faktoriinde ise “yasadigim yere yakin olmas1”

138



SOSYAL VE BESERI BILIMLERI DERGISI
Cilt 10, Say1 2, 2018 ISSN: 1309 -8012 (Online)

motivasyonunun en yiiksek degeri aldigi ve bunu “yazin dinlenmek i¢in en uygun
firsat olmas1” ve “fiyatinin uygun olusu” motivasyonlarmin izledigi
gorilmektedir.

Tablo 4'te itici ve ¢ekici motivasyonlarin ankete katilanlarin cinsiyeti agisindan
degerlendirilmesine iliskin sonuglar verilmektedir. Cadirli kamp faaliyetine
katilan tatilcilerin cinsiyet degiskeni ile itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlari
arasindaki farkliliklar1 belirlemek amaciyla uygulanan bagimsiz grup t testi
sonucunda, itici motivasyonlardan “prestij” faktorii ile ankete katilanlarin
cinsiyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark saptanamamistir (=1,02;
p=0,49>0,05). Bununla birlikte itici motivasyonlardan “rahatlama” (#=7,34;
p=0,02<0,05), “yenilik ve bilgi arayis1” (=9,01; p=0,00<0,05) ve “sosyallesme”
(=6,92; p=0,02<0,05), faktorleri ile ankete katilanlarin cinsiyeti arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark saptanmistir. Grup sira ortalamalar dikkate
alindiginda ankete katilan kadinlarin itici motivasyonlardan rahatlama, yenilik ve
bilgi arayis1 ve sosyallesme faktorlerine erkeklerden daha fazla 6nem verdikleri
goriilmektedir. Cekici motivasyonlardan "dogal cekicilikler" faktorii ile ankete
katilanlarin cinsiyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark saptanamamistir
(=4,18; p=0,18>0,05). Bununla birlikte c¢ekici motivasyonlardan "olay ve
aktiviteler" (#=5,94; p=0,02<0,05) ve "turistik olanaklar" (=5,30; p=0,00<0,05)
faktorleri ile ankete katilanlarin cinsiyeti arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark saptanmistir. Grup sira ortalamalar1 dikkate alindiginda ankete katilan
kadinlarin ¢ekici motivasyonlardan olay ve aktiviteler ve turistik olanaklar
faktorlerine erkeklerden daha fazla 6nem verdikleri goriilmektedir.

Tablo 4. itici ve Cekici Motivasyonlarin Puan Ortalamalarinin Cinsiyet Degiskenine Gére
Dagilimi ve Farklilik Testi

ITICI MOTIVASYONLAR

Cinsiyet Rahatlama Prestij Yenilik - ve  Bilgi Sosyallesme
Arayisi

Kadin 22,57 12,97 12,32 8,27

Erkek 20,94 12,52 11,17 7,58

Lp =7,34 p=0,02 =1,02 p=0,49 =9,01 p=0,00 =6,92 p=0,02

CEKIiCi MOTiVASYONLAR

Cinsiyet Dogal Cekicilikler Olay ve Aktiviteler Turistik Olanaklar

Kadin 21,41 20,45 12,44

Erkek 20,56 18,99 11,21

Lp =4,18 p=0,182 =5,94 p=0,022 =5,30 p=0,003

Tablo 5'te itici ve ¢ekici motivasyonlarin ankete katilanlarin yasi agisindan
degerlendirilmesine iliskin sonuglar verilmektedir. Cadirli kamp faaliyetine
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katilan tatilcilerin, yas degiskeni ile itici ve ¢ekici motivasyonlar arasindaki
farkliliklar1 belirlemek amaciyla tek yonli varyans analizi (ANOVA) ve
aralarinda fark bulanan gruplarin farklilik nedenlerini belirlemek iizere Scheffe
analizi uygulanmigtir. Analiz sonuclarma bakildiginda itici motivasyonlardan
“prestij” (F=1,69; p=0,15>0,05) ve "sosyallesme" (F=1,81; p=0,12>0,05) faktori
ile ankete katilanlarin yas1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
saptanamamistir. Bununla birlikte itici motivasyonlardan “rahatlama” (F=5,66;
p=0,00<0,05) ve “yenilik ve bilgi arayis1” (F=2,47; p=0,04<0,05) faktorleri ile
ankete katilanlarin yas1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark saptanmustir.
Grup sira ortalamalart dikkate alindiginda ankete katilan 50 yas ve {izeri grupta
yer alan katilimcilarin rahatlama faktoriine, 19-29 yas arasi grupta yer alan
katilimcilarin da yenilik ve bilgi arayisi faktoriine diger yas gruplarinda yer alan
katilimcilardan daha fazla 6nem verdigi goriilmektedir. Analiz sonuglarina gore
cekici motivasyonlardan "dogal cekicilikler" faktorii ile ankete katilanlarin yasi
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark saptanamamistir (F=1,84;
p=0,12>0,05). Bununla birlikte cekici motivasyonlardan "olay ve aktiviteler"
(F=4,61; p=0,00<0,05) ve "turistik olanaklar" (F=3,19; p=0,01<0,05) faktorleri ile
ankete katilanlarin yas1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark saptanmistir.
Grup sira ortalamalar1 dikkate alindiginda ankete katilan 50 yas ve iizeri grupta
yer alan katilimcilarin olay ve aktiviteler ve turistik olanaklar faktdriine diger yas
gruplarinda yer alan katilimcilardan daha fazla 6nem verdikleri goriilmektedir.

Tablo 5. itici Motivasyonlarin Puan Ortalamalarinin Yas Degiskenine Gore Dagilimi ve Farklilik
Testi

ITICIi MOTIVASYONLAR

Yas Rahatlama Prestij Yenilik ve Bilgi Sosyallesme
Arayisi

18 yas ve alt1 17,89 10,82 10,14 7,03

19 — 29 yas aras1 | 22,55 12,87 12,21 7,89

30 -39 yas aras1 | 21,58 13,37 11,83 7,86

40 — 49 yas aras1 | 22,36 12,63 11,60 8,10

50 yas ve iizeri 22,87 13,34 11,96 8,46

F.p F=5,66 p=0,00 | F=1,69 p=0,15 F=2,47 p=0,04 F=1,81 p=0,12

CEKIiCi MOTIiVASYONLAR

Yas Dogal Cekicilikler Olay ve Aktiviteler Turistik Olanaklar

18 yas ve alt1 19,07 16,64 11,00

19 —29 yas aras1 | 21,64 20,32 11,42

30 -39 yas aras1 | 20,83 19,41 11,39

40 —49 yas aras1 | 20,86 20,43 12,13

50 yas ve iizeri 21,56 20,62 13,15

F, p F=1,84 p=0,12 F=4,61 p=0,00 F=3,19 p=0,01
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Yapilan analizler sonucunda katilimcilarin diger demografik degiskenleri (medeni
durum, egitim diizeyi, aylik gelir, meslek, ikametgah bolgesi vb.) ile itici ve ¢ekici
motivasyonlar arasinda herhangi bir farklilik saptanamamustir.

Tablo 6’da tatilcilerin ¢adirli kamp faaliyetlerine katilimlarina iligkin memnuniyet
diizeyleri yer almaktadir. Katilimcilarin 6zel olarak “Deniz Kamp” alaninda
cadirlhh kamp faaliyetlerine katilim memnuniyetlerine bakildiginda “bu kamp
alaninda kamp yapmaktan memnun kaldim” (x=4,28), “bu kamp alanina tekrar
gelmek isterim” (¥=4,30) ve “bu kamp alanin1 baskalarma tavsiye ederim”
(¥=4,33) ifadelerinin oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin genel olarak c¢adirli
kamp faaliyetlerine katilim memnuniyetlerine bakildiginda, “kamp yapmaktan
memnun kaldim” (x=4,30), “tekrar kamp yapmak isterim” (x=4,33) ve “kamp
yapmayt bagkalarina tavsiye ederim” (x=4,37) ifadeleri yer almaktadir.
Katilimcilarin memnuniyet diizeylerinin genel toplami incelendiginde aritmetik
ortalamalarinin (x) 4,32 ve standart sapmalarinin (SS) 0,92 seklinde oldugu
gozlemlenmektedir. Bu sonuca gore, katilimcilarin 6zel olarak “Deniz Kamp”
alaninda, genel olarak ise ¢adirli kamp faaliyetlerine katilim memnuniyetlerinin
yiiksek derecede oldugu goriilmektedir.

Tablo 6. Tatilcilerin Cadirli Kamp Faaliyetlerine Katilmalaria Iliskin Memnuniyet Diizeyleri

IFADELER x SS

Bu kamp alaninda kamp yapmaktan memnun kaldim. 4,28 0,93
Bu kamp alanina tekrar gelmek isterim. 4,30 0,90
Bu kamp alanini bagkalarina tavsiye ederim. 4,33 0,88
Kamp yapmaktan memnun kaldim. 4,30 0,92
Tekrar kamp yapmak isterim. 4,33 0,97
Kamp yapmay1 baskalarina tavsiye ederim. 4,37 0,95
GENEL TOPLAM 4,32 0,92

4. SONUC

Bu c¢alismanin amacini, tatilcilerin ¢adirli kamp faaliyetlerine katilim
motivasyonlarinin belirlenmesi olusturmaktadir. Bu dogrultuda yapilan analizler
sonucunda katilimcilarin  ¢ogunlugunu 19-29 yas arasi ve 30-39 yas arasi
katilimcilarin olusturdugu goriilmektedir. Bununla birlikte katilimcilarin aylik
gelir diizeylerine bakildiginda ¢ogunlugun 1000 TL alti, 1001-2000 TL ve 2001-
3000 TL gelir diizeyine sahip olduklar1 gériilmektedir. Bu da katilimcilarin biiytik
bir boliimiiniin orta diizey gelire sahip olduklarin1 gostermektedir. Meslek gruplari
g6z onilinde bulunduruldugunda katilimcilarin biiyiik bir kismin1 6grenciler, 6zel
sektor ve kamu ¢aliganlar1 olusturmaktadir. Bu dogrultuda &grencilerin c¢adirlt
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kamp faaliyetlerine daha c¢ok katilma potansiyelleri oldugu sdylenebilir.
Katilimeilarin biiyiik bir kisminin ikametgah yerlerinin Ege ve Marmara Bolgesi
oldugu; seyahate genellikle aile ve arkadaglariyla birlikte katildiklari; biiyiik bir
cogunlugun daha 6nce kamp yaptiklari, yapanlarin da ortalama 2-4 kez kamp
yapmis oldugu; “Deniz Kamp” alaninda ise daha dnce kamp yapan kisi sayisi ile
yapmamis olan kisi sayisinin birbirine yakin oldugu, daha 6énce kamp yapanlarin
da ortalama 2-4 kez yaptiklar1 goriilmektedir. Katilimcilarin “Deniz Kamp”
alaniyla ilgili bilgiyi daha ¢ok arkadas, akraba ve tanidik tavsiyesiyle aldiklari,
internet yoluyla bilgi alanlarin da bu sayiy1 takip ettigi goriilmektedir. Katilimcilar
ilgili kamp alaninda ortalama kalig siirelerini de cogunlukla 2-9 giin olarak
belirtmislerdir. Bu sonuglar dogrultusunda, katilim potansiyeli olan kisilerin daha
cok genc ve orta yasl kesimin olmasi1 ve bu kisilerin de orta gelir diizeyine sahip
olmast nedeniyle bu turizm c¢esidine yonelik yapilacak pazarlama ve tanitim
faaliyetlerinin bu durumlar goz Onilinde bulundurularak yapilmasinin 6nemli
oldugu soylenebilir. Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun da &grencilerin
olusturmast gbéz oOnilinde bulunduruldugunda, kamp alanlarinda genclerin
sosyallesmesine ve kamp hayatin1 6grenmesine yonelik aktivitelerin (sportif
aktiviteler, gece sinemasi, c¢evre temizligi ve bilincinin olusmasina yonelik
etkinlikler gibi) olusturulmasinin biiyilk Olclide 6nem tasidigr soylenebilir.
Katilimeilarin s6z konusu kamp alaniyla ilgili bilgiyi daha ¢ok arkadas, akraba,
tanidik tavsiyesiyle almalari, pazarlama iletisiminin en eski bigcimlerinden olan
agizdan agiza iletisimin 6nemini gostermektedir. Diger bir bilgi alma kaynaginin
internet oldugu goriilmektedir. Bu noktada kamp alanlarinin sosyal medyada
tanitimlarini saglamalarinin yaninda; giincel bir WEB sitesine sahip olmalar1 da
bliyiik 6nem tagimaktadir.

Itici motivasyonlara yonelik yapilan faktor analizi sonuglarma gore rahatlama
faktoriiniin birinci dereceden dnemli faktor oldugu ve de ruhsal olarak yenilenme
motivasyonunun en yiiksek faktdr yiik degerini aldign goriilmektedir. Ikinci
dereceden Onemli prestij faktoriinde arkadaslarimin ziyaret etmedigi bir yeri
ziyaret etme motivasyonunun; li¢lincii dereceden onemli yenilik ve bilgi arayisi
faktoriinde yeni ve farkli bir turizm tiirlinli deneme motivasyonu ve dordiincii
dereceden Onemli sosyallesmek faktoriiniin ise yeni insanlarla tanigsmak
motivasyonunun en yiiksek faktor yiikk degerlerini aldiklar1 goriilmektedir. Cekici
motivasyonlarin faktor analizi sonuglar1 incelendiginde, birinci dereceden onemli
faktoriin dogal cekicilikler oldugu ve farkli iklim motivasyonunun en yliksek
faktor yiik degeri aldig1 goriilmektedir. Ikinci dereceden dnemli olay ve aktiviteler
faktoriinde doga turlari motivasyonu ve de iigiincii dereceden Onemli turistik
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olanaklar faktoriinde ise yasadigim yere yakin olmasi motivasyonunun en yiiksek
faktor yiik degerinin aldig1 gozlemlenmektedir.

Tatilcilerin ¢adirli kamp faaliyetlerine katilim memnuniyetleri incelendiginde,
0zel olarak “Deniz Kamp” alaninin genel olarak da kamp turizmine katilim
memnuniyet diizeylerinin yiiksek oldugu goézlemlenmektedir. Bunun yaninda
katilimcilara ilgili kamp alanina yonelik onerilerini belirtilmesi amaciyla ucu agik
soru yoneltilmistir. Bu oneriler dogrultusunda, kamp alanlar1 igerisinde ziyaretci
sayisini kaldirabilecek kapasitede dusluk, tuvalet, giyinme kabinleri, ¢camasir
makinesi ve buzdolabinin bulunmasi biiyiik 6nem tasimaktadir. Bunun yan sira,
kamp alanlarinda gece sinemalar1, oOzellikle genclerin hem kamp hayatini
O0grenmeleri hem de g¢evre bilinglerinin olugsmasi amaciyla yapilacak etkinlikler
gibi sosyal aktivitelere yer verilmesinin gerekliliginden s6z edilebilir. Diger
yandan ¢evre diizenlemesinin yapilmasi ve temiz tutulmasi kamp alanlarinin
dogal giizelliklerinin bozulmadan siirekliliginin saglanmasi agisindan oldukca
onemli oldugu diisiiniilmektedir.
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