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GENCLERIN MODEL ALDIKLARI TELEVIZYON
KARAKTERLERI
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Bu calisma 10-15 yas arasi genglerin begendikleri ve/veya model aldiklar
televizyon Kkarakterlerinin 6zelliklerinin belirlenmesi amaciyla yapilmistir.
Arastirmanin drneklem grubunu 310 gen¢ olusturmaktadir. Arastirmaci
tarafindan hazirlanan anket formu ile genclerin begendikleri ve/veya model
aldiklar1 hem kadin hem de erkek televizyon karakterlerinin o6zellikleri
belirlenmistir. Arastirma sonucunda hem kiz ve hem de erkeklerin eglenceli,
yakisikli/giizel, basarily, etkileyici, giiclii ve takdir edilen karakter o6zelliklerini
begendikleri ve/veya model aldiklar1 sonucuna ulasilmistir. Erkeklerde giiglii ve
basarili karakter 6zellikleri daha fazla goriiliirken; kizlarda giizel ve etkileyici
olma karakter 6zelliklerinin daha fazla oldugu gorilmiistir.
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Television Characters That Has Modeled by Youth
Abstract

This study was conducted in order to determine the characteristics of television
characters they liked and/or modeled on between 10-15 year olds. 310 young
people has been the research's sample group. The questionnaire prepared by the
researcher determined the characteristics of both male and female television
characters that young people liked and/or modeled. As a result of research, both
boys and girls liked and/or model fun, handsome/beautiful, successful,
impressive, powerful and appreciated character traits. While strong and
successful character traits are seen more often in males, more beautiful character
traits are seen in females.

Keywords: Youth, Model, Television, Television Characters, Social Learning
Theory

Giris

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan yapilan
kamuoyu arastirmasi sonucunda, ¢ocuklarin ve genclerin medya
kullaniminin eskiye oranla 5-10 kat arttig1 tespit edilmistir. Cocuklar
ve gengler, ginde ortalama 2-3 saatlerini televizyon ekrani
karsisinda gecirmektedir (RTUK, 2012, 2006). Yapilan diger
arastirma sonuclarinda da (Ustiindag - Dogan, 2017; Ustiindag -
Dogan, 2016) 10-18 yas arasinda bulunan genglerin televizyon
izlemeyi sevdikleri ve gilinde ortalama 2 saatlerini televizyon
izleyerek gecirdikleri belirlenmistir.

Eski NBA basketbol yildiz1 Charles Barkley'in 1993 yilinda yer
aldig: inli Nike reklam filminde "Ben rol modeli degilim. Rol model
olmak icin para almiyorum. Basketbol sahasina zarar vermemek icin
para aldim. Ebeveynler rol model olmalidir. Ciinkii sadece basketbol
oynadim diye, bu c¢ocuklarimizi yetistirmem gerektigi anlamina
gelmiyor" sozlerini ifade etmistir (Nike, 1993). Bu reklam
yayinlandiktan sonra, televizyonda goriilen pek c¢ok karakterin
isteseler de istemeseler de rol model olduklarina dair ¢okca tartisma
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cikmistir. Kolayca etkilenen cocuklar, sevdikleri ve rol model
aldiklart kisilerin, iyi ya da kotii olmasina bakmaksizin; iin, sohret,
zenginlik ve saygi duyulma durumundan etkilenmekte ve
kahramanlarinin davranislarini taklit etmektedirler (Coats -
Feldman, 1995; Chen - Kennedy, 2005). Veritas (2006)’'a gore
televizyon, film, bilgisayar, telefon ve tablet gibi medya araclarinin
yaygin olmasi, gengler tarafindan model alinan kahramanlarin, bu
medya aracglart  araciligiyla, her zaman ulasilabilmesini
saglamaktadir.

Televizyon dizilerinde olumsuz roller sergileyen karakterlerin
cocuklar ve gencler tarafindan rol model alinmasinda, televizyonun
bu karakterleri diziler araciligiyla yansitma bicimi etkili olmaktadir.
Ciinkii diziler, insanlarin duygu ve diisiincelerini etkileyen, belirli
konularda tavir almalarini, Kkisiler ve olaylar ile ilgili sema
olusturmalarini saglayan bir aractir (Busby - Klug, 2001; Karaman,
2010). Verilmek istenen mesajlar karakterler aracilig: ile dogrudan
ya da dolaylh olarak verilebilmekte olup, izleyici secim yapma
konusunda 0zgiir degildir (Batmaz, 1998). Bu kapsamda izleyici
grubunun yas donemi o6zellikleri de 6nemli hale gelmektedir. 7-11
yas arasinda bulunan cocuklar, Piaget'in Bilissel Gelisim Kuramina
gore “Somut Islemler Dénemi’nde yer almaktadir. Bu doénemde,
mantiksal diisiinme baslamakta olup, problemler somut islemlere
dayanilarak c¢oziilmektedir (Charles, 1999). Cocuklar kendi bakis
acilart ile baskalarinin bakis agilar1 arasinda bag kurabilmekte,
nedensellikten kaynaklanan farklar1 ayirt edebilmekte ancak
mantiksal sonuglar ortaya koymakta zorluk yasanabilmektedir
(Bacanli, 2005). Diistinme yapisi acisindan bakildiginda bu yas grubu
cocuk ile yetiskin arasindaki tek fark; cocuklarin bu bilissel islemleri
duyu organlari ile algilanabilen, somut ve gercekte var olan obje, olay
ve kisiler lizerinden yapabilmesidir (Yapici - Yapici, 2006).

Bu doénemde soyut diisiince yapisi yavas yavas gelismeye
baslar. Soyut diisiince yapisinin gelismeye baslamasinin da etkisiyle
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cocuklar, televizyonda gordiikleri igerikleri yetiskinlere benzer
sekilde izlemeye c¢alismaktadir. Cocuklar, ailelerinin ya da
arkadaslarinin bakis agilar1 ve yaptiklar1 yorumlar ile kendi diistince
yapilarini sekillendirirler (Ertiirk - Akkor Giil, 2006). Yetiskinlerin ya
da arkadaslarinin televizyon izlerken verdikleri korku ve kaygi
tepkileri, cocuklara dogrudan yansir. Bu nedenle de ¢ocuklar saldiri,
savas, vurulma, yaralanma, kan ve siddet durumlarindan korkabilir
(San Bayhan - Artan, 2004). Cocuklar, gercek olaylar ile kurgu olarak
tasarlanmis olaylar arasindaki gerceklik farkini ayirt etmekte zorluk
yasayabilirler. Ayrica, bilissel becerileri tam olarak gelismedigi icin
daginik ve dolayh yollarla verilen mesajlar1 anlamakta ve bir biitiin
olusturmakta da zorluk yasayabilirler (Biilbiil, 2001).

Bu donemin bir diger 6nemli 6zelligi de ¢ocuklarin kadin ve
erkek toplumsal cinsiyet rollerini ve kalip yargilarini 6grenip,
icsellestirmesidir. Televizyonda gordiukleri icerikleri olmasi gereken
olarak algilama ihtimalleri ytliksektir. Ayrica bu doénemde otorite
kosulsuz kabul edilmektedir. Otoritenin davranislar1 sorgulanmadan
kabul edildiginden, televizyonda verilen yanlis mesajlar bu yas
grubunun olumsuz yonde etkilenmesine sebep olmaktadir (Oktem,
Sayil - Celenk Ozen, 2006).

7-11 yas arasi c¢ocuklar davranislariyla, ailesi ve yakin
cevresinin goziine girmek ve takdir edilmek ister. Bu nedenle de
dogru olmayan yollarla basariya ulasan ve takdir edilen modelleri
izlemeleri sakincali olabilmektedir (Biilbiil, 2001; Ertiirk - Akkor Giil,
2006).

12-18 yas arasinda bulunan c¢ocuklar ise, Piaget'in kuramina
gore “Soyut Islemler Donemi’nde yer almaktadir. Soyut islemler
doneminde yer alan cocuklarda soyut diisiinme baslamakta olup,
soyut kavramlari anlayabilir ve soyut diisiinceleri analiz edebilirler.
Problemler mantiksal islemlere dayanilarak ¢oziilmektedir. Diislince
yapilart daha bilimsel boyuta tasinmistir (Wade - Tavris, 1990;
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Woolfolk, 1993).

Bir onceki gelisim doneminde diislince yapisini duyu organlari
ile algilayabilen, somut, gercekte var olan obje, olay ve Kkisiler
tizerinde degerlendirme yapan (Yapic - Yapici, 2006) ¢ocuklar, bu
donemde somut gerceklere ihtiyag duyarak, kendilerini
sinirlandirmayarak fikirler ve olaylar hakkinda diisiinmeye baslarlar.
Diistiniirken de sevgi, inang, zaman, nefret gibi degerleri etkili sekilde
kullanirlar. Ortalama 15 yas civarindaki ¢ocuklar zihinsel gelisimin
en st noktasina ulasirlar (Charles, 1999).

Bu yas grubu c¢ocuklar dis goriiniislerine ve kiyafetlerine asiri
duyarhdir. Giydikleri kiyafetlerin akran grubu tarafindan begenilmesi
ve modaya uygun olmasi onlar icin son derece 6nemlidir. Model
aldiklar oyuncular gibi giyinip onlar gibi sa¢larin1 yapmak icin ayna
karsisinda saatlerini harcayabilirler (Ari, 2010).

Ergenlik doneminde bulunan genclerin ruh hallerinin degisken
olmasi, bazi genclerin sorun yasamasina sebep olabilmektedir.
Kurallardan hoslanmadiklar: i¢in kurallar1 zorlamay1 denemekte ve
riskli davramslarda bulunabilmektedirler (Oktem, Sayil - Celenk
Ozen, 2006). Son yillarda kiz ve erkek genclerin su¢ isleme
oranlarindaki artis da bu durumun somut gostergesi olarak kabul
edilebilir (Ugur Tanri6ver, 2008). Bu nedenle, televizyon iceriklerinin
gencler uzerindeki etkisi dikkate alinmalidir. Genglerin tam olarak
yetiskin diisiince yapisina sahip olmadiklar1 ve televizyondan
izledikleri goruntuleri diisinmeden benimseyebilecekleri
unutulmamalidir. Ayrica riskli davranislarin ilgi ¢ekici sunulmasi,
gencler tarafindan davranislarin model alinarak taklit edilmesi
ihtimalini arttirabilir (Turam, 1996).

Bu yas donemi karsi cinse ve cinsellige ilginin de arttigi
donemdir. Bu nedenle gencler televizyonda ask, kadin ve erkek
iliskileri ile ilgili dizi ve yapimlar1 daha fazla takip etmeye baslarlar.
Asiri, yasina uygun olmayan, yanlis cinsel mesajlarin verildigi ve
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siddet goriintiilerinin fazla oldugu yapimlar, genglerin oyuncularla
kurduklar1 6zdesim sonucunda deger ve alg1 yapilarini olumsuz
yonde etkileyebilir (Oktem, Sayil - Celenk Ozen, 2006).

Arastirmacilara (Erjem - Caglayandereli, 2006; Biitlin, 2010;
Dogan - Goker, 2012; Semiz, 2013; Sevim - Sen, 2009) gore gencler
izledikleri dizilerde bulunan kahramanlardan etkilenmekte ve
onlarin davranislarini model almaktadirlar. Bu durum goéz ontinde
bulunduruldugunda, davranislarin dogurdugu sonuglara iliskin
uygun modeller sunuldugunda, genclerde olumlu ve istendik
davranmiglarin gelismesine katki saglanacagl, olumsuz davranis
sergileyen kahramanlarin model olarak sunuldugu iceriklerin yogun
olmasinin da olumsuz davranislarin gelistirilmesinde etkili
olabilecegi diisiintilmektedir.

Yapilan arastirmalar (Gliner, 2015; Giiner, 2011; Kartal, 2007;)
genclerin, dizilerin gergegi yansittigini diisiindiiklerini ortaya
koymustur. Bu nedenle medya okuryazarhiginin gencler tarafindan
o0ziimsenmesinin 6nemli oldugu sdylenebilir. Medya okuryazarliginin
pek c¢ok tanimi olmakla birlikte, Aufderhide (1993)’e gore medya
okuryazarligi; bir kisinin genis kitlelere ulasan iletisim araglarini ve
formlarini kullanarak mesajlara erisme, analiz etme, degerlendirme
ve iletme yetenegidir. Medya okuryazarligl, genclerin elestirel
diisiinme becerilerini gelistirmek, medya ve dizi mesajlarinda
bulunan sagliksiz ve aldatici bilgilerin/iceriklerin etkisini ortadan
kaldirmak igin etkili bir yol olarak pek ¢ok uzman (Primack, v.dgr.,
2014; Chen, 2013; Hanewinkel, v.dgr., 2011; Brown - Bobkowski,
2011; Scull, v.dgr., 2010) tarafindan da oOnerilmektedir. Medya
okuryazarlig1 egitimi, elestirel disinme becerilerini gelistirerek
medya mesajlarinin olumsuz etkilerini azaltmak icin bireylerin
medya mesajlarina karst siuipheciligini arttirmaya yardimci
olmaktadir (Austin, v.dgr.,, 2015; Pinkleton, v.dgr., 2013, 2012).
Brown ve Bobkowski (2011)’ye gore tarafsiz medya okuryazarligi
egitimi programlarinin amaci bireylerin -cogunlukla genglerin-
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medya mesajlarinin gerceklik durumunun degerlendirilmesi ve karar
vermede bu durumun etkili bir sekilde kullanilmasi icin ihtiyac
duyduklar1  yeterliligi  gelistirmelerini  saglamaktir.  Medya
okuryazarlign  egitiminin  kabul goérmesi, anlasilmasi ve
desteklenmesinde saglik ve egitim alaninda c¢alisan meslek
elemanlarina biiyiik sorumluluk diismektedir (Duyan Camurdan,
2007). Gengclerin televizyon izleme aliskanliklarini ve izledikleri
icerikleri takip etmenin, gencleri yaslarina uygun programlari
izlemeye tesvik etmenin, olumlu ve saghkli davranis iceriklerinin
yogun oldugu dizileri tercih etmelerine rehberlik etmenin genclerin
gelisimleri lizerinde olumlu etkileri olabilecegini diistindiirtmektedir.
Arastirmacilar da (American Academy of Pediatrics Committee on
Public Education, 1999; Bar-on, 2000) medya iceriklerinden egitici,
yaraticihigl ve olumlu disilinceyi harekete gecirici programlarin
secilmesinin, ¢ocuk ve genclerin egitiminde yararli olacagini ve
genclerde siddet davranislarinin  azalmasini  saglayacagini
belirtmektedirler.

Bahsedilen tiim bu durumlar, genclerin begendikleri ya da
model aldiklar1 televizyon karakterlerinin, karakter o6zelliklerinin
genclerin davranislarinda ya da verdikleri tepkilerde etkili
olabilecegini diisiindirttiigi icin 6nemli oldugu sonucunu ortaya
¢ikarmaktadir. Bu nedenle de bu ¢alismada 10-15 yas arasi genglerin
begendikleri ve/veya model aldiklar1 televizyon karakterlerinin
ozelliklerinin belirlenmesi amacglanmistir. Belirlenen Kkarakter
ozelliklerinin, genclerin davranislar: iizerinde etkili olup olmadig ile
ilgili ~ yapilacak  diger arastirmalara yon  gosterebilecegi
diistiintilmektedir.

Yontem
Arastirmanin Modeli

Arastirmanin amacinin  gergeklestirilebilmesi icin nicel
arastirma yontemi ve betimleyici arastirma modeli tercih edilmistir.
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Betimleyici arastirma modelinden anket yontemi kullanilarak 10-15
yas arasi genclerin begendikleri ve model aldiklan televizyon
karakterlerinin 6zellikleri belirlenmistir (Neuman, 2013).

Arastirmanin Evreni

Arastirmanin evrenini Ankara kent merkezinde bulunan
(Cankaya, Yenimahalle, Pursaklar, Sincan, Etimesgut, Kecioren,
Altindag ve Mamak) ve il Milli Egitim Miidiirliigii'ne bagh okullara
devam eden 10-15 yas arasi gencler olusturmaktadir.

Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin 6rneklem grubunu ortaokula devam eden 10-15
yas arasinda bulunan 310 genc¢ olusturmaktadir. Arastirmada
orneklem grubunun belirlenmesi icin rastgele oOrneklem sec¢im
teknigi yoénteminden yararlamlmistir (Karasar, 2015). Orneklem
grubu belirlenirken, (Ankara kent merkezinde bulunan ortadgretim
kurumlarindan) okullarin 6grenci sayilar1 dikkate alinarak,
biiytikliige orantisal olasilikli secim yontemi kullanilmis olup, 5
ortadgretim kurumu secilmistir. Ankete katiim goniilliiliik esasina
dayal1 olup gidilen 5 okuldan istekli olan 6grencilere form
uygulanmistir. Uygulama i¢in rehberlik saatleri kullanilmistir.
Orneklem grubunda yer alan genglerin yas ve cinsiyetlerine gore
dagilimlari Tablo 1'de sunulmustur.

Tablo 1: Orneklem grubunun yas ve cinsiyete goére dagilimi

Kiz Erkek Toplam
Yas
n % n % n %
10 8 5 10 6 18 6
11 23 15 18 11 41 13
12 32 21 26 16 58 19
13 38 25 32 20 70 23
14 35 23 40 25 75 24
15 16 11 32 20 48 15
Toplam 152 100 158 100 310 100
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Veri Toplama Araclari

Arastirma kapsaminda kullanilan temel veri toplama araci
ankettir. Ankette yer alan sorular hazirlanmadan once literatiir
arastirmasi yapilmis, daha 6nce yapilan arastirmalarda kullanilan
anket formlari1 incelenmistir. Arastirmaci tarafindan hazirlanan anket
formu sorularinda, arastirmanin amaglart géz  Onilinde
bulundurulmustur. Anket formu hazirlandiktan sonra 3 akademisyen
ve 2 uzman klinik psikologdan uzman goriisii alinmistir. Formda 3
adet acik u¢lu soru yer almaktadir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirma oncesinde Hacettepe Universitesi Etik
Komisyonu’'ndan Etik Kurul Onay1r alinmistir. Etik Kurul Onay ile
Ankara i1 Milli Egitim Midiirliigi'nden, arastirmanin yapilacagi 5
ortaégretim okulu i¢in arastirma izni alinmistir. Anket formu, 2018
yilinin nisan ay1 icerisinde uygulanmistir.

Uygulama sonucunda genglerden elde edilen veriler teker teker
incelenmistir. Anket formu agik uglu sorulardan olustugu igin
sonuglarin degerlendirilmesinde veri dokiimii, verilerin kodlanmasi
ve tablolar haline sunulmasi uygulamasi gerceklestirilmistir.

Bulgular

Bu boéliimde 10-15 yas arasi genglerin begendikleri ve/veya
model aldiklar: televizyon karakterlerinin 6zellikleri ile ilgili bulgular
yer almaktadir.
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Tablo 2: Begenilen ve/veya

karakterlerine gore dagilim

model alinan televizyon

. . Kiz Erkek Toplam

Televizyon karakterleri a % a % o %
Serhan (Ufak Tefek Cinayetler dizisi) 131 86 138 87 269 | 87
Vartolu (Cukur dizisi) 96 63 152 96 248 | 80
Oya (Ufak Tefek Cinayetler dizisi) 143 94 95 60 238 | 77
Baris (Bizim Hikaye dizisi) 85 56 122 77 207 | 67
Rahmet (Bizim Hikaye dizisi) 92 61 115 73 207 | 67
Yavuz (S6z dizisi) 61 40 130 82 191 | 62
Filiz (Bizim Hikaye dizisi) 116 76 67 42 183 | 59
Pelin (Ufak Tefek Cinayetler dizisi) 98 64 84 53 182 | 59
Sena (Cukur dizisi) 98 64 78 49 176 | 57
Yamag (Cukur dizisi) 25 16 143 91 168 | 54
Sema (Survivor) 78 51 87 55 165 | 53
Merve (Ufak Tefek Cinayetler dizisi) 120 79 45 28 165 | 53
Celasun (Cukur dizisi) 61 40 102 65 163 | 53
Arif (Kadin dizisi) 62 41 86 54 148 | 48
Bahar (Kadin dizisi) 130 86 0 0 130 | 42
Tilay (Bizim Hikaye dizisi) 48 32 53 34 101 | 33
Umit Karan (Survivor) 0 0 98 62 98 | 32
Hilmicem (Survivor) 0 0 96 61 96 31
Alico (Cukur dizisi) 0 0 89 56 89 29
Illyalls.(Esklya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz 17 11 68 43 85 27
dizisi)
Arzu (Ufak Tefek Cinayetler dizisi) 52 34 20 13 72 23
Turabi (Survivor) 0 0 68 43 68 22
Adem (Survivor) 0 0 69 44 69 22
Hizir (Eskiya Diinyaya Hiikimdar Olmaz 3 2 65 41 68 22
dizisi)
Sirin (Kadin dizisi) 52 34 5 3 57 18
Idris (Cukur dizisi) 0 0 53 34 53 17
Meryem (Eskiya Diinyaya Hiikiimdar 21 8 45 15

o 32 13
Olmaz dizisi)
Emrah (Cukur dizisi) 4 3 39 25 43 14
Ates (Soz dizisi) 31 20 9 6 40 13
Ceren (S6z dizisi) 33 22 8 5 41 13
Onur Biiyliktopeu (Yemekteyiz programi) 14 9 25 16 39 13
Seda Sayan 25 16 0 0 25 8
Bahar (Soz dizisi) 15 10 4 3 19 6
Hakan Hatipoglu (Survivor) 0 0 15 9 15 5
Esra Erol 12 8 0 0 12 4
Fethi (Soz dizisi) 0 0 8 5 8 3
Erdem (So6z dizisi) 0 0 6 4 6 2
Pasa (Cukur dizisi) 0 0 6 4 6 2
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Tablo 2’de 6rneklem grubunun begendigi ve/veya model aldig1
televizyon karakterlerinin dagilimi yer almaktadir. Tablo
incelendiginde, 6rneklem grubunun toplam 38 karakteri begendigini
ve/veya model aldigini ifade ettigi goriilmektedir. Aciklama kisminda
genel toplama gore ilk 10 karaktere yer verilmistir. Buna gore
kizlarin  %86’simin, erkeklerin %87’sinin Serhan (Ufak Tefek
Cinayetler dizisi); kizlarin %63’linlin, erkeklerin %96’sinin Vartolu
(Cukur dizisi); kizlarin %94’lniin, erkeklerin %60’ 1nin Oya (Ufak
Tefek Cinayetler dizisi); kizlarin %56’sinin, erkeklerin %77’sinin
Baris (Bizim Hikaye dizisi); kizlarin %61’inin, erkeklerin %73’iiniin
Rahmet (Bizim Hikaye dizisi); kizlarin %40’inin, erkeklerin
%82’sinin  Yavuz (So6z dizisi); kizlarin %76’sinin, erkeklerin
%42’sinin Filiz (Bizim Hikaye dizisi); kizlarin %64’iiniin, erkeklerin
%53’linlin Pelin (Ufak Tefek Cinayetler dizisi); kizlarin %64’iiniin,
erkeklerin %49’unun Sena (Cukur dizisi) ve kizlarin %16’sinin,
erkeklerin %91’inin Yamag¢ (Cukur dizisi) yamtim1 verdikleri
gorulmektedir.

Kizlarn ilk ti¢ dagilimina bakildiginda %94 oraninda Oya (Ufak
Tefek Cinayetler dizisi), %86 oraninda Serhan (Ufak Tefek Cinayetler
dizisi), %86 oraninda Bahar (Kadin dizisi) ve %70 oraninda da Merve
(Ufak Tefek Cinayetler dizisi) yanitin1 verdikleri goriilmektedir.
Erkeklerin ilk ti¢ dagilimina bakildiginda ise, %96 oraninda Vartolu
(Cukur dizisi), %91 oraninda Yamag (Cukur dizisi) ve %87 oraninda
da Serhan (Ufak Tefek Cinayetler dizisi) yanitim1 verdikleri
gorilmektedir.
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Tablo 3: Televizyon karakterlerinin begenilen ve/veya model
alinan o6zelliklerine gore dagilim

Karakter Kiz Erkek Toplam

ozellikleri n % n % n %
Giicla 5 3 145 92 150 48
Basarili 22 14 123 78 145 47
Giizel 138 91 0 0 138 45
Etkileyici 121 80 3 2 124 40
Yakisikli 0 0 102 65 102 33
Takdir edilen | 83 55 13 8 96 31
Eglenceli 38 25 56 35 94 30
Karizmatik 0 0 61 39 61 20
Sempatik 10 7 25 16 35 11
Esprili 2 1 18 11 20 6

Tablo 3’'te orneklem grubunun televizyon karakterlerinin
begendigi ve/veya model aldig1 ozelliklerine goére dagilimi yer
almaktadir. Elde edilen verilerin  yiizdelik  oranlarinin
hesaplanmasinda Tablo 1’'de belirtilen toplam sonuglar iizerinden
hesaplama yapilmistir. Tablo incelendiginde kizlarin %3’iiniin,
erkeklerin %92’sinin giiclii; kizlarin %14’liniin, erkeklerin %78’inin
basaril;; kizlarin %971’inin, erkeklerin %0’imin gilizel; kizlarin
%80’inin, erkeklerin %?2’sinin etkileyici; kizlarin %0’inin, erkeklerin
%65’inin yakisikl;; kizlarin %55’inin, erkeklerin %@8’inin takdir
edilen; kizlarin %?25’inin, erkeklerin %35’inin eglenceli; kizlarin
%0’1n1n, erkeklerin %39’unun Kkarizmatik; kizlarin %7 sinin,
erkeklerin %16’sinin sempatik ve kizlarin %1’inin, erkeklerin
%11’inin esprili yanitin1 verdikleri goriilmektedir.

Tartisma

10-15 yas arasi genglerin begendikleri ve/veya model aldiklari
hem kadin hem de erkek televizyon karakterlerinin 6zelliklerinin
belirlenmesi amaciyla yapilan bu arastirmanin sonucunda; hem
kizlarin hem de erkeklerin eglenceli, yakisikli/giizel, basarili,
etkileyici, giiclii ve takdir edilen oyuncu karakter 6zelliklerini daha
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fazla begendikleri ve/veya model aldiklar1 sonucuna ulasilmistir.
Yapilan arastirmalara gore de gencgler kendilerine benzettikleri
karakterleri daha fazla begenmekte ve model almaktadirlar (Hoffner,
1996; McDonald - Kim, 2001; Miller - Reeves, 1976). Gengler
hemcinsi olan televizyon karakterlerini model alma ve onlarin
davranislarina benzer davranislar sergileme egilimindedirler. Bu
nedenle genclerin izledikleri karakterler ile ortak yonlerinin daha
fazla oldugunu kesfetmeleri sonucunda, o karakterlere olan ilgi ve
baghliklarinin arttig1 diistiniilebilir. Hem kizlar hem de erkekler giicli
ve basarili karakter ozelliklerini daha fazla Onemsemektedirler.
Ancak cinsiyetlere gore degerlendirme yapildig1 zaman erkeklerin
glicli ve basaril;; kizlarin ise giizel ve etkileyici olma karakter
ozelliklerini daha fazla 6nemsedikleri sonucuna ulasilmistir. Her
yastan insan hayati boyunca gulgli ve basarihi olmak icin
ugrasmaktadir. Toplum tarafindan beklentinin de bu yénde oldugu
diistiniildiigiinde, genclerin verdikleri yanitlarin ilk iki sirasinda bu
karakter oOzelliklerinin olmas1 pekistirilen bir sonu¢ olarak
diistiniilebilir. Yapilan calismalar da (Cantor, v.dgr., 2010; Wilson,
2008) yaslar1 arttikca cocuklarin empati kurma yeteneklerinin
arttigini ve sonug¢ olarak da dizi igerikleri ile ilgili alg1 gelistirip
empatik tepkileri oldugunu gostermistir. Wilson (2008), dizi izlerken
empatik duygular gelistirmenin gostergesi olarak genglerin
kahramanlarin  davraniglarini  algillamasi  durumunu  kabul
etmektedir. Yani eger genc, bir kahramani olumlu sekilde algilarsa ya
da kahramanin davranislariyla kendi davraniglart arasinda
benzerlikler kesfederse, duygusal bag kurma ve empati diizeyinin
daha yiliksek olacagini ifade etmektedir. Gengler davranislarini
gelistirirken c¢evrelerini gozlemlemekte, taklit etmekte ve o
davranislar gergeklestirmektedirler. Bu nedenle de izledikleri diziler
genclerin  davranig oOrintilerini  olumlu ya da olumsuz
etkileyebilmektedir. Gengler, bazen de dizilerde yer alan mesajlarla
sunulan  durum, tutum ve davranmislara hemen uyum
saglayabilmektedirler (Villani, 2001). Bu nedenle genclerin elestirel
diisinme ve Kkarar verme becerilerinin 6nemli hale geldigi
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diistiniilmektedir. Arastirmacilara gore (Fischhoff, 2008; Elias, v.dgr.,
1991), karar verme becerisi 6grenilmis bir beceridir ve elestirel
diisiinme yetenegini gelistiren genclerin daha iyi, daha dogru ve daha
saglhkli karar verme egiliminde olduklar1 6ne siiriilmektedir. Bu
nedenle de elestirel diisiinme becerisi gelistiren genclerin, dizi
iceriklerinde yer alan mesajlar1 anlama ve ¢6zme becerisi
gelistirmelerinin yanm sira iceriklerde yer alan olumlu ve olumsuz
mesajlar1 da ayirt edebilecekleri diistiniilmektedir.

Bandura (1986), baskalarinin 6diillendirilen davranislarinin
bireyler tarafindan gézlemlenmesinin, onlarin ilgilerini cektigini ve
model alma yoluyla o davranislar1 6grenip uyguladiklarini ifade
etmektedir. Yapilan arastirmalar (Livingstone, 1987, 1989; Reeves -
Greenberg, 1977) izleyicilerin model aldiklar1 karakterleri
seyrettiklerinde diger karakterler ile iliskilerini ve problem ¢6zme
yontemlerini daha iyi kavradiklarin1 ifade etmektedir. Ayrica
genclerin medyada gordiiklerini, dogru ve dogru olmayan ya da
aldatic1 bilgi olarak ayirt edebilmeleri i¢in gerekli elestirel diisiinme
becerisine sahip olamadiklarin1 ifade eden arastirmacilar da
bulunmaktadir (Brown - Bobkowski, 2011; Primack, v.dgr.,2009;
Collins, v.dgr., 2011). Bu nedenle genglerin begendikleri ve/veya
model aldiklarn karakterlere yonelik olumlu ve tarafli tutumlarinin,
mantikli karar verme becerilerini olumsuz yonde etkileyebilecegi
soylenebilir. Ancak belirtilen olumsuz 6zelliklerin yani sira
karakterlerden birinin davranisi, davranisinin sonucu hakkinda
verdigi karar, davranisinin sonucunu gérme ve etkisine miidahale
etme gibi olumlu durumlar géz 6niinde bulunduruldugunda karakter
davranislarinin genglerin 6grenmelerini kolaylastirdig1 ve elestirel
izleme becerilerini gelistirdigi de sdylenebilir.

Kizlarin begendigi ve/veya model aldiklar1 Oya, Serhan ve
Merve karakterlerinin ayn1 dizide yer aldiklar1 goriilmektedir (Ufak
Tefek Cinayetler dizisi). Erkeklerin begendigi ve/veya model
aldiklar1 Vartolu ve Yamacg karakterleri de benzer sekilde ayni dizide
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yer alan karakterlerdir (Cukur dizisi). Her iki cinsiyette de Serhan
(Ufak Tefek Cinayetler dizisi) karakterinin begenildigi ve/veya model
alindig1 goriilmektedir. Cukur dizisinin siddet icerikli; Ufak Tefek
Cinayetler dizisinin de iliskiler boyutunda entrikali bir dizi oldugu
bilinmektedir (Cukur, 2018; Ufak Tefek Cinayetler, 2018).

Elde edilen sonuglar genel olarak degerlendirildiginde genglerin
alt1 dizide yer alan karakterleri begendigi ya da model aldig
gorilmektedir. Bu diziler Ufak Tefek Cinayetler, Cukur, Bizim Hikaye,
S6z, Kadin ve Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz dizileridir (Tablo 2).
Dizilerin kiinye bilgileri incelendiginde Ufak Tefek Cinayetler’in dort
kadin ve dort adam arasinda karanlik sirlar, tutkulu bir agk, yalanlar
ve bitmek bilmez bir rekabetini (Ufak Tefek Cinayetler, 2018);
Cukur'un Istanbul'un sucla 6zdeslesmis mahallesi Cukur'un
kontroliinii elinde bulunduran Kogova ailesinin hem sucla i¢li dish
olmasi hem ailenin kendine gore kurallar1 olmasi ve diger suc
orgitleri ile miicadelesini (Cukur, 2018); Bizim Hikdye’'nin 5
kardesine hem annelik hem babalik yapmaya calisan bir ablanin ve
bu ailenin yasam miicadelesini (Bizim Hikaye, 2018); S6z’iin
Istanbul’da yasanan biiyiik bir terér saldiris1 sonucu onlarca insanin
hayatini kaybetmesi ve bu facianin iilkede biiyiik bir infiale yol
acmasi ile Kidemli Ustegmen Yavuz Karasu'nun hayatinin yeni bir
akisa stiriiklenmesini (S6z, 2018); Kadin'in hayata sevgiyle bagh
olmasa da iki cocugunun sevgisini yiireginde coskuyla tasiyan, onlari
fakirligin ve yasam miicadelesini i¢inde giildiirmeyi ve hayatin
zorluklarin1 kendisine siper ederek korumayi basaran Bahar’in
hikayesini (Kadin, 2018); Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz’in
aksiyon tilriinde olup devlet ve mafya konularini ele aldigimi
gormekteyiz (Eskiya Diinyaya Hiiklimdar Olmaz, 2018). Bahsi gec¢en
dizilerde pek cok rol olmasina karsin genglerin daha ¢ok basrol
oyuncularint begendikleri ya da model aldiklar1 Tablo 2’de
gorilmektedir.
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Televizyon dizilerinde gosterilen durumlar taklit edilmeyi
kolaylastirmaktadir. Bandura ve ark (1963) tarafindan gelistirilen
kuram, c¢ocuklarin saldirgan bir modele tanik olduktan sonra
saldirgan davranislar 6ncelikle oyuncak bebeklerine vurarak taklit
ettiklerini agikga gostermistir. Buna Kkarsin, siddet gosterimi
durumuna maruz kalmayan c¢ocuklar oyuncak bebeklerine karsi
herhangi bir saldirgan eylem gostermemislerdir. Benzer bir durum
da ¢ok sayida cinsel icerikli dizi izleyen ¢ocuklarda goriilmektedir. Bu
cocuklarda, erken donemde cinsel deneyim yasama egilimi fazla
olmaktadir (Escobar-Chaves, 2005; Martino, v.dgr., 2005). Genglerin
kendi hemcinsleri olan karakterler ile ortak oOzelliklerinin fazla
olmasi durumunda, o karakterleri daha fazla model aldiklar1 durumu
goz oniinde bulunduruldugu zaman, elde edilen bu sonug¢ dikkat
edilmesi gereken bir durum olarak degerlendirilebilir.

Sonug

Arastirma sonucunda hem kizlarin hem de erkeklerin eglenceli,
yakisikli/glizel, basarili, etkileyici, giiclii ve takdir edilen karakter
ozelliklerini begendikleri ve/veya model aldiklart sonucuna
ulasilmistir. Erkeklerde giiclii ve basarili karakter 6zellikleri daha
fazla goriliirken; kizlarda glizel ve etkileyici olma karakter
ozelliklerinin daha fazla oldugu goriilmustiir. Elde edilen bulgular,
televizyonda yer alan karakterlerin gengler tarafindan begenildigi ve
model alindigl sonucuna ulasmamizi saglamaktadir. Yapilacak diger
arastirmalarda en ¢ok begenilen ve/veya model alinan karakterlerin,
karakter analizleri yapilabilir. Begenilen ya da model alinan
karakterlerin 6zellikleri ile ilgili inceleme yapilmadigi i¢in Tablo 3’te
belirtilen karakter o6zellikleri ve genclerin algilayislar1 arasinda
herhangi bir degerlendirme yapilamamistir.

Begenilen dizi oyuncular1 genel olarak degerlendirildiginde
basari, calisma ve azmetme hikayelerinin hi¢ olmadig1 séylenebilir.
Genclere basarili olmaliyim, cabalarsam iyi sonuclar elde edebilirim,
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hayat ne kadar zor olursa olsun miicadele edersem tistesinden
gelebilirim ve hayatimi degistirebilirim bakis ac¢isin1 kazandirarak
ozguven veren iceriklerin oldugu yapimlara agirhik verilmesi
gerektigi diisliniilmektedir. Bu nedenle verilen mesajlarin ve
iceriklerin mutlaka kontrol edilmesi ve verilen mesajlarin
cogunlugunu olumsuz igeriklerin olusturmamasina dikkat edilmesi
gerektigi onerilebilir.

Yapilan arastirma ile programcilarin ve dizi yapimcilarinin,
dizilerin icerigi, karakterlerin 6zellikleri ve genclere olasi etkileri
hakkinda bilimsel agidan geri bildirimde bulunulmasina yardimci
olundugu da disiiniilmektedir.

Kaynakca

American Academy of Pediatrics Committee on Public Education.
“Media Education”. Pediatrics 104/2 (1999): 341-343.

Ar1, Ramazan. Egitim Psikolojisi Gelisim ve Ogrenme. Ankara: Nobel
Yayin Dagitim, 2010.

Aufderhide, Patricia. National Leadership Conference on Media
Literacy. Conference Report. Washington, D.C.: Aspen
Institute, 1993.

Austin, Erica Weintraub - Pinkleton, Bruce E - Chen, Yi-Chun. -
Austin, Bruce W. "Processing of Sexual Media Messages
Improves Due to Media Literacy Effects on Perceived Message
Desirability". Mass Communication and Society 18/4 (2015):
399-421.

Bacanli, Hasan. Gelisim ve Ogrenme. Ankara: Nobel Yayinlari, 2005.

Bandura, Albert. Social Foundations of Thought and Action.
Englewood Cliffs, NJ: Prentice Hall, 1986.

Journal of Academic Inquiries 43
Volume 14 - Issue 1 (April 2019)



Alev USTUNDAG

Bandura, Albert - Dorothea Ross - Sheila A. Ross. "Imitation of Film-
Mediated Aggressive Models". The Journal of Abnormal and
Social Psychology 66/1 (1963): 3.

Bar-on, Miriam E. "The Effects of Television on Child Health:

Implications and Recommendations." Archives of Disease in
Childhood 83/4 (2000): 289-292.

Batmaz, Veysel. “Televizyonlar MGK Gilindemine Alinmali”. Radikal
Gazetesi (28 Subat 1998).

Brown, Jane D - Piotr S. Bobkowski. "Older and Newer Media:
Patterns of Use and Effects on Adolescents' Health and
Well-Being”. Journal of Research on Adolescence 21/1 (2011):
95-113.

Busby, Graham, - Julia Klug. "Movie-Induced Tourism: The
Challenge of Measurement and Other Issues” Journal of
Vacation Marketing 7/4 (2001): 316-332.

Biilbiil, A Ridvan. iletisim ve Etik. Ankara: Nobel Yayin Dagitim,
2001.

Biitiin, Eda. Medya Okuryazarhgi Dersine iliskin Ogretmeni Ogrenci
ve Veli Goriisleri Samsun ili Ornegi. Yiiksek Lisans Tezi,
Ondokuz Mayis Universitesi, 2010.

Cantor, Joanne - Byrne, Sahara - Moyer-Guse, Emily - Riddle Karyn.
“Descriptions of Mediainduced Fright Reactions in a Sample of
US Elementary School Children”. Journal of Children and
Media 4/1 (2010): 1-17.

Charles, Carol Morgan. Ogretmenler icin Piaget ilkeleri. Ankara: Ani
Yayincilik, 1999.

44 Akademik Incelemeler Dergisi
Cilt 14 - Say1 1 (Nisan 2019)



Genglerin Model Aldiklari Televizyon Karakterleri

Chen, Yi-Chun. "The Effectiveness of Different Approaches to Media
Literacy in Modifying Adolescents' Responses to Alcohol".
Journal of Health Communication 18/6 (2013): 723-739.

Chen, Jyu Lin - Kennedy, Christine. “Cultural Variations in Children's
Coping Behavior, TV Viewing and Family Functioning”.
International Nursing Review 52 (2005): 186-199.

Coats, Eric J. - Feldman, Robert. “The Role of Television in the
Socialization of Nonverbal Behavioral Skills”. Basic and
Applied Social Psychology 17 (1995): 327-341.

Collins, Rebecca L. - Martino, Steven C. - Elliott, Marc N. - Miu,
Angela. “Relationships Between Adolescent Sexual Outcomes

and Exposure to Sex in Media: Robustness to Propensity-
Based Analysis”. Dev Psychol 47/2 (2011): 585.

Cukur. Erisim: 15 Ocak 2018.
http://www.showtv.com.tr/dizi/tanitim/cukur/2076

Dogan, Adem - Goker, Goksel. “Tematik Televizyon ve Cocuk:
lIkégretim Ogrencilerinin Televizyon Izleme Aliskanlhiklar”.
Milli Egitim Dergisi 194 (2012): 5-30.

Duyan Camurdan, Aysu. “Gorsel Medyanin Cocuk Saghigina Etkileri”.
Siirekli Tip Egitimi Dergisi 16/2 (2007):25-31.

Elias, Maurice ] - Branden-Muller, Leslie - Sayette, Michael A.
“Teaching the Foundations of Social Decision Making and
Problem Solving in the Elementary School”. Teaching Decision
Making to Adolescents. Hillside: Lawrence Erlbaum Associates
(1991).

Erjem, Yasar - Caglayandereli, Mustafa. “Televizyon ve Genclik: Yerli
Dizilerin Genglerin Model Alma Davranisi Uzerindeki Etkisi”.
Sosyal Bilimler Dergisi 30/1 (2006): 15-30.

Journal of Academic Inquiries 45
Volume 14 - Issue 1 (April 2019)



Alev USTUNDAG

Ertiirk, Yildiz Dilek - Akkor Giil, Aysen. Cocugunuzu Televizyona
Teslim Etmeyin. Istanbul: Nobel Yayin Dagitim, 2006.

Escobar-Chaves, S. Liliana - Tortolero, Susan R - Markham, Christine
M - Low, Barbara ] - Eitel, Patricia - Thickstun, Patricia.
“Impact of the Media on Adolescent Sexual Attitudes and
Behaviors”. Pediatrics 116/1 (2005): 303-326.

Eskiya Diinyaya Hiikimdar Olmaz. Erisim: 1 Ekim 2018.
https://www.atv.com.tr/webtv/eskiya-dunyaya-hukumdar-
olmaz/bolum

Fischhoff, Baruch. “Assessing Adolescent Decision-Making
Competence”. Dev Rev 28/1 (2008):12-28

Giiner, Berrin. “Tiirkiye’de Lise ve Universite Ogrencilerinin
Rekreatif Tercihlerinin Degerlendirilmesi: Bir Literatir
Taramas1”. Eskisehir: Anadolu Universitesi (2015): 518-522.

Giiner, Fatih. Ilkégretim II. Kademe Ogrencilerinin Televizyon
Dizilerindeki Mesajlari Algilamalarinda Medya
Okuryazarlhiginin Etkisi. Yiksek Lisans Tezi, Canakkale
Onsekiz Mart Universitesi, 2011.

Hanewinkel, Reiner - Isensee, Barbara - Sargent, James D -
Morgenstern, Matthis. “Cigarette Advertising and Teen
Smoking Initiation”. Pediatrics 127/2 (2011): 271-278.

Hobbs, Renee - RobbGrieco, Michael. “African-American Children’s
Active Reasoning About Media Texts as a Precursor to Media
Literacy in the United States”. ] Child Media 6/4 (2012):502-
519.

Hoffner, Cynthia. “Children’s Wishful Identification and Parasocial
Interaction with Favorite Television Characters”. Journal of
Broadcasting & Electronic Media 40 (1996):389-402.

46 Akademik Incelemeler Dergisi
Cilt 14 - Say1 1 (Nisan 2019)




Genglerin Model Aldiklari Televizyon Karakterleri

Kadin. Erisim: 1 Ekim 2018. https://www.fox.com.tr/Kadin/izle

Karaman, Kasim. “Cizgi/Dizi Film Karakterlerinin Cocuklarin
Tiiketim Ahskanliklar1 Uzerine Etkisi”. Karadeniz-Black Sea 2
(2010):66-84.

Karasar, Niyazi. Bilimsel Arastirma Yontemi. Ankara: Nobel Yayin
Dagitim, 2015.

Kartal, Osman Yilmaz. Ortadgretim 10. Sif Ogrencilerinin
Televizyon Dizilerindeki Mesajlar1 Algilamalarinda Medya
Okuryazarlhiginin Etkisi. Yiiksek Lisans Tezi, Canakkale:
Onsekiz Mart Universitesi, 2007.

Livingstone, Sonia. “Interpretive Viewers and Structured Programs:
The Implicit Representation of Soap Opera Characters”.
Communication Research 16 (1989):25-57.

Livingstone, Sonia. “The Implicitre Presentation of Characters in
Dallas: A Multidimensional Scaling Approach”. Human
Communication Research 13 (1987):399-420.

Martino, Steven C - Collins, Rebecca L - Kanouse, David E - Elliott,
Marcy - Berry, Sandra H. “Social Cognitive Processes
Mediating the Relationship Between Exposure to Television’s
Sexual Content And Adolescents’ Sexual Behavior”. ]. Pers. Soc.
Psychol 89/6 (2005):914-924.

McDonald, Daniel G - Kim, Hyeok. “When I Die, I Feel Small:
Electronic Game Characters and the Social Self”. Journal of
Broadcasting & Electronic Media 45 (2001):241-258.

Miller, Mark - Reeves, Byron. “Dramatic TV Content and Children’s
Sex-Role Stereotypes”. Journal of Broadcasting 20 (1976):35-
50.

Journal of Academic Inquiries 47
Volume 14 - Issue 1 (April 2019)



Alev USTUNDAG

Neuman, W Lawrence. Toplumsal Arastirma Yontemleri. Ankara:
Yayin Odasi Yayincilik, 2013.

Nike "I Am Not a Role Model" Commercial w/Charles Barkley -
Erisim: 19 Kasim 2016.
https://www.youtube.com/watch?v=4gqk4WPnrpM

Oktem, Ferhunde - Sayil, Melike - Celenk Ozen, Sevilay. RTUK
Gorsel-isitsel  programlarin  siniflandirilmas1  sisteminin
gelistirilmesi ve kiiciiklerin korunmasina yonelik simgelerin
benimsenmesi: Akilli isaretler siniflandirma sistemi. Ankara:
RTUK Yayinlari, 2006.

Pinkleton, Bruce E - Austin, Erica Weintraub - Chen, Yi-Chun -
Cohen, Marilyn. “Assessing Effects of a Media Literacy-Based
Intervention on US Adolescents’ Responses to and
Interpretations of Sexual Media Messages”. ] Child Media 7/4
(2013):463-479.

Pinkleton, Bruce E - Austin, Erica Weintraub - Chen, Yi-Chun -
Cohen, Marilyn. “The Role of Media Literacy in Shaping
Adolescents’ Understanding of and Responses to Sexual
Portrayals in Mass Media”. ] Health Commun 17/4
(2012):460-476.

Primack, Brian A - Douglas, Erica L - Miller, Elizabeth - Fine,
Michael. “Comparison of Media Literacy and Usual Education
to Prevent Tobacco Use: A Cluster-Randomized Trial”. ] Sch
Health 84/2 (2014):106-115.

Primack, Brian A., Kraemer, Kevin L - Fine, Michael ] - Dalton,
Madaline A. “Media Exposure and Marijuana and Alcohol Use
Among Adolescents”. Subst Use Misuse 44/5 (2009):722-39.

48 Akademik Incelemeler Dergisi
Cilt 14 - Say1 1 (Nisan 2019)



Genglerin Model Aldiklari Televizyon Karakterleri

Reeves, Byron - Greenberg, Bradley S. “Children’s Perceptions of
Television Characters”. Human Communication Research 3
(1977):113-127.

RTUK. Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi. Erisim: 25 Haziran
2016. www.rtuk.org.tr/Icerik/DownloadReport/13

RTUK. ilkégretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme
Aliskanliklart Kamuoyu Arastirmasi. Erisim: 15 Ocak 2016.
www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=57ce50
22-fd71-442a--6567ae4a9e9b

San Bayhan, Pinar - Artan, ismihan. Cocuk Gelisimi ve Egitimi.
Istanbul: Morpa Kiiltiir Yayinlari, 2004.

Scull, Tracy M - Kupersmidt, Janis B - Parker, Alison E - Elmore,
Kristen C - Benson, Jessica W. “Adolescents’ Media-Related
Cognitions and Substance Use in the Context of Parental and
Peer Influences”. ] Youth Adolesc 39/9 (2010):981-998.

Semiz, Lokman. Ortaokul Ogrencilerinin Medya Okuryazarhg
Yeterlilikleri ve Medya Okuryazarhg@ Dersini Yiriiten
Ogretmenlerin Karsilastiklar1 Sorunlar. Yiiksek Lisans Tezi,
Recep Tayyip Erdogan Universitesi, 2013.

Sevim, Yelda - Sen, Burcu Gezer. “Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin
‘Sosyallesme Araci Olarak Televizyonun Cocuklarda Kimlik
Olusumu Siireci Uzerindeki Etkisi’ Konusuna Iliskin
Gortuslerinin Degerlendirilmesi”. Medya ve Etik Sempozyumu.
Elaz1g: Firat Universitesi, (2009):321-333.

Soz. Erisim: 1 Ekim 2018. https://www.startv.com.tr/dizi/soz

Turam, Emir. Televizyonla Yetisen Nesil Ekranalti Cocuklari.
Istanbul: Irfan Yayimcilik, 1996.

Journal of Academic Inquiries 49
Volume 14 - Issue 1 (April 2019)



Alev USTUNDAG

Ufak Tefek Cinayetler. Erisim: 15 Ocak 2018.
https://www.startv.com.tr/dizi/ufak-tefek-cinayetler

Ugur Tanriover, Azime Hiilya. Vadi'de Biiyiiyen Erkek Cocuklar.
Medya ve Cocuk Rehberi. Konya: Egitim Kitabevi Yayinlari,
2008.

Ustiindag, Alev - Dogan, Ozcan. “15-18 Yas Arasi Ergenlerin
Televizyon izleme Aliskanliklar ve En Cok izledikleri Diziler”.
Sosyal Bilimler Dergisi 4/11, (2017):627-646.

Ustiindag, Alev - Dogan, Ozcan. “10-14 Yas Aras1 Genglerin
Televizyon Izleme Alskanliklar1 ve Cok Izledikleri Diziler”.
Journal of Communication Theory & Research/Iletisim Kuram
ve Arastirma Dergisi 43 (2016):77-97.

Veritas, Bureau. (2016). “Helping Our Children Choose Role
Models”. American College of Pediatricians. Erisim: 22 Kasim
2016. https://www.acpeds.org/helping-our-children-choose-
role-models.

Villani, Susan. “Impact of Media on Children and Adolescents: A 10-
Year Review of the Research”. ] Am Acad Child Adolesc
Psyhiatry 40/4 (2001):392-401.

Wade, Carole - Tavris, Carol. Psychology. NewYork: Harper and
Row, 1990.

Wilson, Barbara. “Media and Children’s Aggression, Fear, and
Altruism”. The Future of Children 18/1 (2008):87-118.

Woolfolk, Anita. Educational Psychology. Boston: Allyn ande Bacon,
1993.

Yapici. Senay - Yapici, Mehmet. “Cocukta Biligsel Gelisim”. Bilim,
Egitim ve Diisiince Dergisi 6/1 (2006):1-3

50 Akademik Incelemeler Dergisi
Cilt 14 - Say1 1 (Nisan 2019)




	GENÇLERİN MODEL ALDIKLARI TELEVİZYON KARAKTERLERİ
	Öz
	Television Characters That Has Modeled by Youth
	Abstract
	Giriş


