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OZET

Afis, herhangi bir iiriin ya da hizmetin genis halk kitlelerine tanitumini saglayan basili tiriindiir.
Agilis, oyun, tiyatro, sinema, gosteri ya da bir haberi duyurmay: amaglar. Gorsel-isitsel medyanin
heniiz yaygin olmadigi Cumhuriyet Doneminin ilk yillarinda da afis; bircok kamusal faaliyette,
sosyal icerikli mesajlarin iletiminde, iiriin ve hizmet tanitimlarinda, donemin yaygin kitle iletisim
araci olarak kullamilmistir. Dolayisiyla bu yaygin kullanilan kitle iletisim araci gosterge olma ézel-
ligini kazanmugstir.

Tarih boyunca ev kadins, is kadini, anne, es, editici, politikaci vb. olarak ¢esitli sekillerde karsi-
miza ¢ikan kadin, kimi afislerde de on planda yer almis ve almaktadir. Cumhuriyetten giiniimiize
gesitli alanlarda kullamlan afislerde kadin imaji aynmi zamanda afisin kullamldigi donemin toplum
yasantisini da gozler Oniine sermektedir.

Cumbhuriyet donemi afislerinde yer alan kadin gorselini gosterge bilimsel agidan inceleyerek,
kiiltiiriimiiz icerisindeki onemine dikkat ¢ekmek, toplumsal hayatin tanitimina katki saglamak
calismanin temel amacidr.

Gosterge bilim-simgeleyen bir sey olarak goriilen- kiiltiir icinde anlami olan herhangi bir sey
icin uygulanabilir. Kitle iletisim araglar: kapsaminda radyo ve televizyon programlars, filmler, ka-
rikatiirler, gazete ve dergi yazilari, afis ve diger reklamlar da dahil olmak iizere her tiir medya
iiretimi ve bu medya metinlerini yorumlarken gosterge bilim ¢oziimlemeleri uygulayabiliriz.
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ABSTRACT

Poster is a printed product which aims to introduce a product or service to the masses,
such as openings, theatre plays, movies, exhibitions or news. At the beginning of Republic
Period, when the audiovisual media was not common yet, the poster was used in many
public activities to give social messages, promote products or service as a means of mass
media tool, which therefore has given poster a semiological value.

Throughout the history, women with varying roles such as housewife, businesswoman,
mother, wife, educator, politician and the like have taken place as the main figures in
many posters. Since the foundation of Republic, the woman figure in posters has revealed
the social life in the time period when the poster was used.

The aim of this study is to analyze the woman figure in posters in the Republic Period
with a semiotilogical perspective to shed light into the importance of it in our culture and
to contribute to the introduction of the social life in that period.

Semiology helps analyze anything meaningful in a culture that is considered a symbol.
Semiology may be practised to analyze and interpret media texts and productions of mass
media tools such as radio and television programs, movies, comics, newsletters, magazi-
nes, posters as well as other advertisements.

Key Words: Poster, Semiological, Graphic design, Advertisement graphic, Image
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GIRIS

Glniimiiz insaninin ¢ogu etkinlikleri, grafik imgelerle iletisim kurabilme yeteneklerine
bagldir. Yasadigimiz diinyada bilgiler, kitap, gazete, dergi, afis, brostir vb. gibi gorsel araglarla
okuyucuya ya da izleyici kitlesine ulagir. Uluslararasi yol isaretleri ve emniyet sembolleri, gra-
fik iletisimin ne kadar etkili oldugunu gosteren 6rneklerdir. Bir marketteki ytizlerce ¢esit iirtin
arasindan aradigimizi, ambalajinda bulunan yazi ve resim gibi gorsel gostergeler sayesinde ayirt
ederiz. Tek yonld, ¢ift yonlii yollari, erkekler, kadinlar tuvaletini, ya da park edemeyecegimiz

yerleri yine grafik imgelerin yol gostericiligi ile 6greniriz.

Konu ile ilgili kavramlarin daha iyi anlagilmas: i¢in makalede sirasiyla afis, gosterge bilim,
gostergelerin anlamlandirilmasi, gorsel gostergeler ele alindiktan sonra gosterge analiz siireci
anlatilmistir. Kadin 6gesi kullanilan afislerden 6rnekler gostergebilim teknigi ile incelenmesi
baslig altinda aragtirmanin 6rneklemi, arastirmanin modeli, yontemi ve aragtirmanin bulgular:
basliklarina yer verilmistir. Son olarak, arastirma bulgular1 géz oniine alinarak ¢esitli degerlen-

dirmeler yapilmistir.

Afis

Afis veya poster, Tiirk Dil Kurumunun tanimina gore; “bir seyi duyurmak veya tanitmak
i¢in hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, as1” seklinde

tanimlanmaktadir.

Afis, reklam ya da propaganda yapmak, bir oyun, sergi, iiriin ve benzerlerinin duyurulma-
sinda kullanilir. Halka duyuru iletmek amaciyla el ilani formunda hazirlanan ilk afislerden bili-

nen en eskisi el yazmasidir.

Ulkemizde afis sanatinin gelisimi grafik tasarimin gelisimine paralel olarak Osmanli Devle-
tinin son dénemlerinde Ibrahim Miiteferrika tarafindan matbaanin kurulmastyla baglamgtir.
1900’1arin baglarinda yurtiginde basilan ve ¢esitli kuruluglara yardim etmeye ¢agiran, tiyatro
gibi etkinlikleri duyuran, salt tipografik afislerin yaninda Batidan gelen resimli afisler, toplum-
sal yasamda yer almaya basglamistir. Resimli afiglerin konulari ilag, giyim, ¢ikolata, biskiivi gibi
genel olarak tiiketim tiriinlerine yonelik olmustur. Bu iki tiir afisin ortak noktas: ise sokaklardan
¢ok, kahveler, tiyatro girisleri ve diikkanlar gibi i¢ mekanlara asilmas: olmustur (Bektas, 2003,
s.195).

Tiirk grafik sanatlarindaki en biiyiik atilim Cumhuriyetin ilanindan sonra olmustur. Cum-
huriyetin ilaniyla birlikte kamusal ve siyasi alanlardaki reformlarin tanitilmasi gerekliligi kitle
iletisim araglarina olan ilgiyi artirmus, dolasiyla bu durum grafik sanatlara ve afise 6nemli bir rol
yaratmigtir. Bu doneme kadar herhangi bir uzmanlasmanin gériilemedigi bu sanat dalinin tilke-
mizdeki ilk dnciileri olarak Miinif Fehim, Thap Hulusi Gorey ve Kenan Temizkan gibi sanatgi-
lar1 sayabiliriz. ihap Hulusi Gérey ve Kenan Temizkan, grafik egitimini Almanyada almislardir.
Avrupa grafigine kars1 daha sonralar1 duyulan genis ilgi de, bu sanatgilarla baglamis sayilabilir.

Osmanli ile Cumhuriyet Tiirkiye'si arasinda bir gegis kopriisii olusturan thap Hulusi, cagdas



Bat1 gorenek ve zevklerine uygun afisleriyle yurt diginda bile kendini kabul ettirerek kisa siirede

tilkemizin 6nemli tasarimcilari arasinda yer almistir (Yeralt, 1995, s.51).

Birbirinden farkli bir¢ok alanda hizmet vermesinden dolay afisi; kiiltiirel, sosyal ve ticari

afisler olarak ti¢ boliimde inceleyebiliriz.

Kiiltiirel Afisler; Sinema, tiyatro sergi, seminer, konser, festival ve spor gibi kiiltiirel etkin-
likleri tanitarak, bir yerde gerceklestirilecek ya da gergeklestirilmekte olan kiiltiirel bir etkinligi
kitlelere duyurarak insanlarin ilgisini bu tiir organizasyonlara yonlendirmeyi hedefleyen afisler-

dir. Kiiltiirel afislerin amaci bilgilendirmek ve etkinlige davet etmektir.

Kiilttirel alanda iiretilen afiglerde yaygin kullanim olanagina sahip sinema afisleri, festival,
konser afigleri ve tiyatro afisleri ortaya konulan {iriiniin tanitiminin yapilmasi amaci ile kulla-
nilir ve bu afislerde ticari kaygi agir basmaz. Sanatsal yon her zaman 6n planda yer alir ve bu
nedenle kiiltiirel alanda eserler {ireten tasarimcilar daha 6zgiir diistiniip, daha 6zgiir tasarimlar

ortaya koyabilmektedirler.

Sosyal Afisler; Saglik, cevre, trafik, egitim, siyaset gibi konularda kullanilan sosyal afisler,
toplumlarin yonlendirilmesinde; ¢esitli bilgilerin, olaylarin, diislincelerin ve 6gretilerin yayil-
masinda 6nemli rol oynarlar. Sosyal afislerin kullanildig: alanlari tek tek ele aldigimizda bun-
lardan en 6nemlilerinden birinin egitim oldugunu soyleyebiliriz. Bu alanda kullanilan afigler
bireyler tizerinde yarattiklar1 pozitif etkilerle insanlari dogruya yonlendirebilmekte, 6rnegin
sigara ve alkoliin zararlarini, verem, AIDS gibi hastaliklara karsi korunma yollarini iletmek-
tedir. Sosyal icerikli afisler ozellikle giiniimiizde 6nemini gok daha artiran ¢evresel sorunlara
kars1 bir toplum bilinci olugturarak ¢evreyi korumamiza yardimci olacak faaliyetleri harekete
gegiren bir aractir. Satig ve tiikketim amaci olmayan, toplum yararini gozeten sosyal igerikli gra-
tik tasarimlar, toplumsal konularda izleyicide belirli bir diisiince bi¢cimi ve tavir gelistirmek,
tepki yaratmalk, izleyiciyi harekete gecirmek ve bir eyleme katilmaya davet etmek i¢in kullanilir.
Topluma ve insan sagligina fayda saglamak isteyen dernekler, bu giine kadar reklamin ve grafik
tasarim driinlerinin iletisim giiciint ve genis kitlelere yayilma ozelligini gortip kendi amaglar:
i¢in sosyal icerikli mesajlar veren afigleri kullanmiglardur. 20. Yiizyil i¢cinde yayginlasan bu tarz,
insanlarin yagam standartlarini gelistirmek, milli ve kiiltiirel degerler kurup yasatmak ve sosyal

yasamla ilgili mesajlar vermek amaciyla kullanilmistir (Diilgeroglu, 2007, s.68).

Ticari Afisler; Kurumsal reklamcilik, endiistri, moda, basin-yayin, turizm gibi sektorlerde
yaygn olarak kullanilan, bir tirtin ya da hizmeti tanitmak amaciyla hazirlanan afisler bu katego-
ride yer almaktadir. Ticari tiirdeki afisleri diger tiirdekilerden ayiran en belirgin 6zelligi, tizer-
lerinde tasidiklar: bilgiyle, hedef kitleyi, alic1 hale getirmeyi amaglamalaridir. Ticari bir amaca
hizmet etmelerinden dolayidir ki; glintimiizde yagam alanlarimizi belirleyen sinirlar icerisinde

bu tiir afiglerle daha yogun bir oranda karsilasiriz.

Yasadigimiz ¢evrede hemen hemen her yerde g6z temasinda bulundugumuz ve bizi etki alti-

na alarak tanittiklar: tirtinti veya hizmeti bizlere pazarlamaya calisan afiglerin sayis1 az degildir.
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Bu afislerin tek gorevi kuskusuz tiriinle tiiketiciyi bulusturmaktir. Ancak iirtini tiiketiciye gos-
tererek degil tiiketiciyi iirline yonlendirerek yerine getirirler bu gorevi. Sosyal afisler, toplum
yararini gozeten, sosyal icerikli mesajlariyla tavir gelistirici nitelikte, kiiltiirel afisler ise 6zgiir
diistinmeyi, 6zgiir yaratilar sunmay1 amaglar nitelikte iken ticari afislerde boyle bir amag yoktur.
Gerek resim ve metin se¢iminde gerekse tasarimda kendi inisiyatifini kullanma 6zgiirliigiine
sahip olmayan sanatgi, ¢alismanin meydana getirilme siirecinde ¢esitli sekillerde yonlendiril-

mekte ve belirli kaliplara sokularak sinirlandirilmaktadir.
Gosterge Bilim

Dilimizde 6zellikle dilbilim (Fransizca linguistique) sozctigii 6rnek alinarak iiretilmis olan
gosterge bilim (Fransizca sémiotique ya da sémiologie) terimi ilk bakista “gostergeleri inceleyen
bilim dal1” ya da “g6stergelerin bilimsel incelemesi” olarak tanimlanir” (Rifat, 1992, s.5). Meh-
met Rifat, Tiirk¢e’ de “gosterge bilim” terimiyle belirtilen bu bilim dalinin, kendi i¢inde, uygu-
lama farkliliklar1 disinda, kuramsal agidan da degisik yaklasimlar icermesinden dolay: yalnizca
gosterge dizgelerini inceleyen bir dal olarak tanimlanamayacagindan s6z etmistir. Rifat’a gore,
s6z konusu bilim dalinin giiniimiizdeki anlami, “gosterge bilim terimini olusturan kavramlarin

“gosterge” ve “bilim” anlamsal toplamina indirgenemez” (Rifat, 1992, s.5).

Gosterge bilim konu olarak, yasamsal faaliyetler siireci igerisinde ortaya ¢ikan, dogal dil de
dahil her tiirlii iletisim etkinliklerinde yer alan gosterge dizgelerini ele alir. Bu gosterge dizgele-
rinin igleyisini bilimsel bir yontemle inceler ve betimler. Amaci, dizgelerdeki anlamsal katman-
larin yapisini ortaya ¢ikartmak ve anlaml bir biitiinii ¢6ztimlemektir. Ancak bunu yaparken
anlamlar: degil, anlam tretiminin siireclerini, yani anlami olusturan gostergelerin bir araya ge-

tirilis yontemlerini ortaya ¢cikarmaya ¢alisir.

Gosterge bilimin alanini kesin ¢izgilerle sinirlamak zordur. Ferdinand de Saussure’iin tani-
mina uygun olarak gostergebilim; “dilden kutsal torenlere, el, kol, bas hareketlerine, ezgili sesler
ve nesnelere kadar biitiin gosterge dizgelerini kapsayan genel bir bilim’dir (Karahan, 2003, s.4).
E de Saussuree gore dilbilim, genel gostergeler biliminin yalnizca bir béliimiinii olustururken,
Roland Barthes bu goriise kars: ¢ikarak, gosterge bilimin dilbilimin bir béliimiini olusturdugu

diistincesini savunur.

Barthese gore toplumsal yasamda, insan dilinin disinda, belli bir genislikte olan gosterge
dizgelerinin bulundugu hi¢ de kesin degildir. Barthes, bu gortisiinii su ctimlelerle destekler:
“Gosterge bilim simdiye kadar yalnizca trafik kurallar: (ulasim kodu) gibi inceleme agisindan
pek fazla ilgi cekmeyen kodlari ele almistir; gercek bir toplum bilimsel derinligi olan biitiinlere
gecildigindeyse, yeniden dille karsilagilir. Kuskusuz nesneler, goriintiiler, davraniglar anlam ta-
styabilirler ve bunu c¢ok sik olarak yaparlar, ama higbir zaman bagimsiz bir bicimde olamaz bu;

her gosterge dizgesi dille karisir” (Barthes, 2005, 5.27).



Gostergelerin Anlamlandirilmasi
Her gostergenin bir gosteren bir de gosterilen boyutu vardir.

Diizanlam; Bu diizey, gostergenin gostereni ve gosterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin
dissal gerceklikteki gostergesiyle iligkisini betimler. Barthes bu diizeyi diizanlam olarak adlandi-
rir (Fiske, 1996, 5.116). Diizanlam diizeyinde gostergelerin bizde uyandirdig ¢agrisimlar farkli
olabilir. Bu durum insanlarin bireysel farkliliklarindan ve kiiltiir seviyelerinden kaynaklanabilir.
Ortaya ¢ikan bu bireysel ve toplumsal farklara ragmen, mesajda iletilmek istenen diizanlam,

izleyicinin ¢ogunlugu tarafindan ortak bir yonde algilanir.

Yananlam; Anlamlandirmanin 6nemli ikinci diizeyi de yananlamdir. Alicilarin hepsi tara-
findan ayn1 bi¢cimde algilanmayan ya da algilanamayan ikincil kavramlara, imgelere, 6znel iz-
lenimlere iliskin olan duygusal, coskusal ikincil anlamlara yananlam denir. Bir sozciik ile ilgili
cagrisimsal degerleri ve degisebilir anlamlar1 belirtir. Bu degiskenlik, diisiince, duygu, bireysel
yaratim, vb. gibi 6znel tutumlara baglanabilir. Her gostergenin bir yananlami mutlaka vardir.
Clinkii her gosterge, izleyicinin zihninde en azindan psikolojik ¢agrisimlar meydana getirmek-
tedir. Bunun yaninda bir gostergenin yananlamindan bahsedebilmek i¢in, o gostergenin birin-
cil ve zorunlu anlami, diizanlam1 olmak zorundadir. Yananlam, gériintiisel bir boyuta sahip
olmasina ragmen nedensizdir ve bir kiiltiire 6zgiidiir. Anlamlandirmada farklilig: yaratan ya-
nanlamdir, ¢iinkii yananlamda, gostergeler ¢ok anlamli, uzlagimsal ve kisiden kisiye degisen bir
diizeydedir (Imanger, 1999, 5.10). Géstergelerin yogun olarak kullanildigi alanlarin en baginda
stiphesiz ki reklam sektorii gelmektedir. Fatma Erkmana gore; Bir reklam bildirisi (ister afis,
ister film olsun), belli bir diizanlam sifresi tasir: Resimlerdeki goriintiilerin taninmasi, kullani-
lan konusma dilinin anlagilmasi gibi. Yananlam sifreleri ise, toplumda yaygin olarak sayginlik,
begenilen kisilik, sekin sayilma gibi, bilinen toplumsal deger &lgiilerine dayanur. Iyi bir ev ka-
din1 olmak i¢in hangi deterjani kullanmaniz ya da ¢ocugunuzun sagini hangi sampuanla yika-
maniz gerektigi dogrudan dogruya sdylenmez de, o marka deterjani ya da sampuani kullanan
temsili bir kisi gosterilir. Bu kiginin davraniglari, giyimi, hali tavri, toplumun “iyi ev kadin1” ya
da “6zenilen kisilik” anlayisiyla ortigtiraliir (Erkman, 1987, s. 78). Reklamlar, 6zellikle herkes
tarafindan bilinen yaygin toplumsal deger 6lgiitlerini kullandiklari i¢in yananlam kolayca ¢6-
ziilir. Yananlamin ¢6ztilmesinde diizanlamin roli bityiiktiir. Bir kiiltiir icerisinde diizanlamlar
kesin olarak bilinmesine ragmen, farkli kiiltiirlerde ¢ok daha farkl: bigimlerde algilanabilir ve

dolayisiyla taninmayabilir.

Arastirmanin Orneklemi

Bu aragtirmanin ¢aligma evrenini; Tiirkiye Cumhuriyet’inin ilk yillarinda ticari, kiiltiirel ve
sosyal alanlarda kadin gorseli kullanilan afigler olusturmaktadir. Aragtirmada, analiz i¢in kul-
lanilan alt1 afis; tesadiifi 6rneklem yontemi kullanilarak se¢ilmistir. Analizde kullanilan fotog-
raflar jpg formatinda kaydedildikten sonra, sirasiyla bulgular bashig: altinda afislerin analizi ve

yorumlari yapilmistir.
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Arastirmanin Modeli ve Yontemi

Dil bilim ve yapisalcilik yontemlerini baslangi¢ noktas: olarak kabul edenlerin yani sira do-
gal diller disindaki gorsel gosterge dizgelerinin anlamsal diizenlenisini aragtiran gosterge bilim,
ozellikle 1960’tan sonra hizla gelisen bir bilim dali ve yaklagim bigimi olmustur (Yazici, 2007,
s.19). Toplumlarda dilin iletisimde hakim bir rol oynadig1 ve genellikle Gistiin tutuldugu tarti-
silmaktadir. Fakat gergek sudur ki sozlii olmayan gorsel 6gelerin de iletisimde énemli oldugu
vurgulanmaktadir (Hawkes, 1997, 5.124-125). Ayrica fotograflarin ve yazilarin bulundugu bir
makaleyi bastan sona okumak yerine 6ncelikle fotograflar, amblemler, kisaltmalar, bityiik pun-
tolu yazilar, degisik renkteki bayraklar ve kiigiik yazilar i¢ine serpistirilmis degisik bitytikliikteki
renk ve yazilarin incelendigi goz 6ntine alindiginda (Giinay, 2002, 5.161), gorsel gostergeler ile
ilgili caligmalara neden daha c¢ok agirlik verildigi ortadadir. Afis, resim, grafik, fotograf gibi

anlatim bigimleri, gorsel gosterge bilimin inceleme alanina girmektedir (Giinay, 2002, 5.159).
Calismada afisler incelenirken su siralama takip edilmistir:
1. Dilsel fleti
a) Diizanlam: Burada afisin dilsel 6geleri gosteren boyutta belirlenecektir.
2. Diizanlam (imge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist: Afis imgeleri birbirinden bagimsiz olarak diiz anlamlari ile
belirtilecektir.

3. Yananlam (imge)

a) Yananlam Iletisi: Gosteren-Gésterilen iligkisinden hareketle gostergelerin yan anlamlar

belirtilecektir.

b) Ust-Dil: Géstergenin ii¢ boyutundan hareketle gostergedeki yan anlamlarin ikinci diizeyi-

ni kapsayan iist-dil belirtilecektir.



Bulgular Analiz ve Yorum

Kizilay Afisi
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Gorsel 1. Kizilay Afisi

1. Dilsel ileti

Afigin ust kisminda dilsel ifade olarak Kizilay yazisi yer almaktadir. Afiste kullanilan tek
dilsel ifadedir.

2. Diizanlam (imge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist: Afigin orta kisminda bir kadin ve ¢iplak kiz gocugu figiirii yer

almaktadir. Kizilay bayrag: kiz gocugunun tizerini 6rtmektedir.
3. Yananlam (Imge)

a) Yananlam {letisi: Afigin imgesel iletisi ise toplumu temsil eden modern giyimli kadin, ko-

ruyucu rolii ile heykel gibi dimdik ayakta ve yeni Tiirkiye'yi temsil etmektedir.

b) Ust-Dil: Afisin iist-dil iletisi olarak kadin imgesinin Kizilayr temsil etmesi yan1 sira zara-

feti simgeleyen viicut dilini de iyi kullanmasidir.

Incelenen afis “afisin babasi” olarak bilinen Thap Hulusi Gérey tarafindan yapilmistir. Thap
Hulusi, bircok gazete ilani ve afis siparigi almaya baslayinca 1929'da Istanbulda ilk atélyesini
kurmustur. Thap Hulusi Gorey’in, 1930- 1951 yillar1 arasinda yapmus oldugu afis, kitap kapag
ve milli piyango tasarim 6rneklerinde figiirler tamamuyla batili tarzda resmedilmigstir. Eserle-
rinde, topluma modernlesmeyi asilamak amaciyla, asker veya koyli tiplemelerinin digindaki
her insani giiler yiizlii, kravath ve takim elbiseli, kadin imgelerde ise anne olmak yaninda {ilke
ekonomisine katki saglayan caligan kadin figiirii olarak cizer. Yenilesmenin yiizii olan Thap Hu-
lusi, Is Bankasi, Siimerbank, Kizilay, Milli Piyango ve diger afisleri olmak iizere bir¢ok ¢aligma

ile halki gelistirmis ve onlar1 ¢alismaya, modernlesmeye tesvik etmistir.
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Piyale

Reklam grafiginin Tiirkiyedeki onciisii, modern grafik tasariminsa onciilerinden biri olan
Thap Hulusi Gérey, alaninda birgok ilki gergeklestirmistir. Ulusal iiretimin kalitesinin ve mik-
tarinin artirilmasinin temel hedef kabul edildigi bir déonemde, her biri diinya standartlarinda

binlerce afis ve ilan tasarimi yapmistir (Durmaz, 2010, s.38).

Garsel 2. Piyale Afisi

1. Dilsel ileti

Afisin st kisminda “size biiytik bir kismet var piyale yemege davet edileceksiniz” ve alt-sag

kisimda “piyale ad1 agiz tad1” yazisi yer almaktadir.
2. Diiz Anlam (Iimge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist: Afigin orta kisminda iki kadin figiirii yer almaktadir. Bagortiilii
olan kadin diger kadinin elini tutmaktadir. Iki kadin figiirii Piyale makarna kutusu iizerinde
oturmaktadir. Afisin sag alt kosesinde ve kadinlarin oturdugu makarna kutusunun tizerinde

Piyale logosu yer almaktadir.
3. Yan Anlam (imge)

a) Yan Anlam lletisi: Afigin imgesel iletisi alicida s6z konusu iiriinii kullanan kadinlarin da-
vetlerinin eksik olmayacag, lezzetli yemeklerden dolay: 6vgii alacag: sanki fallarda ¢ikmuis gibi
ifade edilmektedir.

b) Ust-Dil: Afigte kadin giysisinin yeni formuna vurgu yapilms, toplumsal bellekte kadin
imgesinin yeni bir gosterene sahip oldugu goriilmektedir. Ayrica el falinin tist-dil okumasi; he-
pimiz gelecege ¢esitli umutlarla bakariz ve o, tam ellerimizin i¢indedir. El falinin gergek 6nemi

kaderimizi anlamamizda yardimci olmasinda yatmaktadir. Giiglii ve zayif yanlarimizi, yetenek-



lerimizi ve smirlarimizi anlamada tiim ¢ok benli kisiligimizi gelistirmede bize yardimci olur.
El fali sanat1 (siromansi, chirognomonie) Eski Misir’a, Hindistan'a ve ¢ok eski caglara bagla-
nabilecek kadar uzak bir ge¢misi olan bir gizli bilimdir. Ozellikle Bohemyalilar (gingeneler)
tarafindan uygulana gelmistir. Okiiltistler de (gizli bilimciler) bunu eski devirlerden beri uygu-

lamaktadirlar.

ingiliz Harrison Corap Makinalar

Ingibez N

CORAP MAKINALARI

M INSAN SITK] MOESSESES!
Mt S yoerl han N 4 - Tel: 3712

Gorsel 3. Harrison Corap Makinalart Afisi

1. Dilsel ileti

Afigin iist kisminda “Ingiliz Harrison Gorap Makinalar1” yazisi yer almaktadir. Oncelikle
dikkat geken ilk husus, bahsi gegen makinanin Ingiliz markasi olusu ve bu tabirin afisin en
iistiine yerlestirilerek vurgulaniyor olmasidir. Bu vurgudan, afisin, hiikiimetin siki bir devletgi-
lik politikas: takip etmedigi bir doneme ait oldugu yargisi ¢ikartilabilir. Bu dénemde, yabanci
sermayeye ac¢ik olunmasinin yani sira, tiriiniin ithal olusu, tiriin icin art1 bir 6zellik seklinde, en

tist kismina yerlestirilerek, toplum algisina sunulmustur.
2. Diizanlam (imge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist: Afisin orta kisminda bir kadin figiirii yer almaktadir. Afisteki
kadin sag eliyle corap makinesinin kolunu ¢evirmekte, afisin alt kisminda ise dokunmus ¢orap-

lar yer almaktadir.
3. Yananlam (Imge)

a) Yananlam letisi: Afisin imgesel iletisi alicida s6z konusu iiriinii kullanan kadinlar aile eko-
nomisine katki yapacak ayni zamanda dokunmus ¢oraplar sicakligi ifade etmektedir. Gelisen

teknoloji ile el emegine dayali geleneksel {iretim anlayis1 yerini daha hizli ve etkili olan makine-
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ye biraktig1 gortilmektedir. Tiirkiye tarihinin “ilk demokratik secimi” olarak kayda gegen 1950
segimlerinin ardindan; Tiirkiye Cumhuriyetinin, 1929 Ekonomik Buhran1 dolayistyla rotasini
cevirdigi devletcilik akimyi, etkisini yitirmeye baslamis, modernizm ve kapitalizmin etkilerinin,
is diinyasindan sosyal hayata kadar hizla yayildig1 bu siiregten, elbette reklamcilik sektorii de

nasibini almigtir.

b) Ust-Dil: Afiste kadinin toplumsal hayattaki anne, e, kardes gibi statiilerinin yaninda iire-
time de katildig1 goriilmektedir. Aile ekonomisine katki yaptig1 soylenebilir. Ayrica kisilerin
bazi ihtiyaclarinin kargilanmasinda hem geleneksel yontemleri birakip sanayilesmenin getirdi-
¢i baz1 avantajlardan ev kullanicilarinin faydalanip ¢agin gereklerine ayak uydurmak gerektigi
vurgusu One ¢ikiyor. Afiste dikkat ¢eken bir 6zellik ise; makinay: kullanan kisinin, modern go-
rintimlii bir kadin olarak se¢ilmis olmasidir. Modernizmin, toplum tizerindeki etkisini giderek
artirdig1 bu donemde, kadinlarin da evlerinden cikip is diinyasina dahil olmas: adina gosterge
bilimsel bir 6zellik tasiyan bu se¢im; kadinlar: tiretime destek ve dahil olmaya davet ederken,
Ingiliz Harrison Corap Manikalarinin kadinlar tarafindan kullanilmaya uygun oldugu algisini

yaratiyor.

Uriiniin tek bir kisi tarafindan kullanilabilen bir gorap makinasi oldugunu géz éniine aldigi-
mizda, biiyiik fabrikalarin seri iiretim yaptig1 bir donemden ziyade; iiretime teknolojinin dahil

edilmesiyle, profesyonel seri iiretime ge¢is yolunda bir donemde olundugu yargis: ¢ikarilabilir.

Bahsi gegen afis tizerinden genel bir sonug yargisina ulagsmak gerekirse; sosyoekonomik ha-
yatin dig kiiltiirler ile etkilesimde oldugu, tiretim faaliyetlerinin bulundugu, ithal iiriinlere kapisi
acik bir yonetim seklinin benimsendigi, kadinlar1 da is hayatinda aktif hale getirmeyi hedefle-
yen ve genel gelisim ivmesini yukari ¢ekmeyi amag edinmis bir Tiirkiye goriilmektedir.

DYO Boyalar:

cesitlerini
tercih
ediniz

Gaorsel 4. DYO Boya Afisi



1. Dilsel ileti

Afisin tist kisminda “Kalite i¢in” ve sol-orta kisimda “siz de dyo boya gesitlerini tercih ediniz”

yazis1 yer almaktadir.
2. Diiz Anlam (imge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist: Afisin orta kisminda bagdas kurmus oturan elinde boya tene-
kesi, 6ntinde ¢ tane firga olan bir kadin figiirii yer almaktadir. Sol kenarda konusma balonu

i¢inde yaz1 yer almaktadir.
3. Yan Anlam (imge)

a) Yan Anlam [letisi: Afiste yan anlam olarak evin duvarlarinin rengini kadinlar belirliyor

imaj1 verilmistir.

b) Ust-Dil: Afiste kadinin zarafeti, evine verdigi dnem, setigi boyayla da gosterilmeye cali-
silmistir. Gintiimiizde de bir boya firmasi, kadin boya ustast fikrini 6n plana ¢ikaran reklamla-
rinda; kadinin erkek giicii gerektiren islerde de gz niinde olabilecegini, ayni isi yapabilecegini

gostermektedir. Artik kadimn-erkek esitligi konusu tiim is sahalarinda kendini hissettirmektedir.
Yalova Kaplicalar1

Cogu tagbaskisi olan yiizlerce galisma ile Thap Hulusi yarim yiizyili agkin bir dénemin en-
diistri, kalkinma, ticaret ve sosyal yasamin gelismelerini belgelemis, Cumhuriyet kugaklarinin
belleklerinde yer etmistir. Termal Kaplicalarinin gozde oldugu Cumhuriyetin ilk dénemlerinde
Thap Hulusi GOREY tarafindan hazirlanmis olan asagida goriilen afis diinii bize anlatan en

onemli belgelerden biridir.

Gorsel 5. Yalova Kaplicalar: Afisi
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1. Dilsel ileti

Afisin tist kisminda “Yalova Kaplicalarr” ve alt kisimda “her mevsim agiktir” yazisi yer al-

maktadir.
2. Diiz Anlam (Imge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapist: Afiste dikey olarak iigte birlik kismini kadin figiirii kaplamak-
tadir. Yine arka planda biiytik bir agacin dallari gériinmektedir. Afigin alt kisminda yesillikler

arasinda kaplica binasi bulunmaktadir.
3. Yan Anlam (imge)

a) Yan Anlam {letisi: Dilsel iletiyle desteklendiginde devasa kadin figiirii elinde tuttugu akan

sular ve kiigiiltiilmiis kaplica bina resmi ile bityiik bir organizasyona isaret etmektedir.

b) Ust-Dil: Afiste iist-dil kiiltiirel ideolojiye gonderme yapmaktadir. Kadin figiiriiniin sag-
lam ve dik durusu toplumun dinamigini vurgulamaktadir. Ayrica tam ortada kompoze edilmis
olmasi ataerkil toplumda kadinin 6nemini vurgulamaktadir. Kadin imgesinin bir heykeli andir-

masi ideal insani fiziksel agidan betimlemektedir.

Yalova Termal Kaplicalarinin kaderi, 19 Agustos 1929 ‘da Ulu Onder M. Kemal Atatiirk’iin
gelmesiyle degismistir. Termale hayran kalan Atatiirk, buranin diinyaca tinlii bir saglik merkezi
ve su sehri olmast i¢in bityiik ¢aba sarf etmistir. Tlirkiye'nin bir¢ok yerinden meghur ustalar: ge-
tirerek buranin yeniden imar ve ihyasini sagladi. Bugiin Yalova Termal Kaplicalarinin diinyaca

tine sahip olmasi Atatiirk’iin sayesindedir.

Halic1 Kiz

/ :
iLK RENKL TuRK FilMi

Gorsel 6. Halict Kiz Film Afisi



Tirk Sinemasrnin ilk renkli filmi olan “Halic1 Kiz” afisini, Glizel Sanatlar Akademisi ho-
calarindan Gevher Riza Bozkurt yapmustir. Akademisyenliginin yani sira 6zel sektor icin de

calismis, 1960’larin Tirkiye'sinde grafik tirtinler vermistir (Durmaz, 2010, s. 96).
1. Dilsel ileti

Afigte dilsel ileti olarak “Halic1 Kiz” ve alt kisimda “Ilk Renkli Tirk Filmi’, “Reji: Muhsin

Ertugrul” yazilari yer almaktadir.
2. Diiz Anlam (Imge)

a) Imgenin Ogeleri ve Yapisi: Afiste arka planda kavga eden iki erkek figiirii, 6n planda ise

yiizii izleyiciye doniik hali dokuma tezgahinin 6niinde bir kadin figiirii bulunmaktadir.
3. Yan Anlam (imge)

a) Yan Anlam fletisi: Dilsel iletiyle desteklendiginde 6n plandaki kadin figiirii endisesi dik-
kat cekmektedir. Arka planda kavga eden iki erkek figiirti bu endiseyi desteklemektedir. Ayrica
figtirlerdeki gri renk endiseli ve kaygili havay: yansitmaktadir.

b) Ust-Dil: Afiste iist-dil kiiltiirel ideolojiye gonderme yapmaktadir. Kavga eden erkek figiir-
leri ataerkil toplumu vurgulamaktadir.

Giizelligiyle cevresine {in salan is¢i kiz Giil'tin macera dolu yasaminin dykiisii, melodramatik
bir 6yki anlatilmaktadir. Ispartada bir hali dokuma tezgahinda ¢alisan, patronun oglu tarafin-
dan igfal edilen, kurtulusu Istanbulda arayan, her girdigi yerde erkeklerin ilgisini ceken giizeller
giizeli Giil'tin 6ykiisiidiir. illiistrasyon teknigi ile tasarlanan afiste; Kasaba kent kiiltiiriinii gos-
teren, atolye i¢i calisma yasamina baglayan kadinda goriilebilecek degisiklikler, 1950°1i yillarin
bakis acisi ile yansitilir. Kadin figiiriindeki basortiisii ve modern goriiniim kadinin konumunu
gostermektedir. Arka planda sarmali ayakli tezgéh (yerli sanayi) Gizerindeki Isparta halisi ile
gizmeli, ceket, gomlek ve kiilot pantolonlu birbirleriyle tartisan iki erkek figiirti yer almakta-
dir. Isparta halisi; yarim madalyon motifli gobek, rozet ¢igek motifleri ve kogboynuzu ile kesit
olarak verilmistir. Motifteki kocboynuzu erkeklik giicii ve dogurganlig1 ifade eder. On plandaki
kadin figiiriiniin biiyiik boyutlu tasvir edilmesi o yillarda kadinin sosyal konumuna dikkati
ceker. Ayrica; kadinin yiiztiniin koyu renk yapilmasi filmin temast dogrultusunda kahramanin
sosyolojik ortamdaki psikolojik yapisini (umutsuzluk, ¢aresizlik) gorsellestirir. Arka planda tar-

tisan iki erkek figiiri ile kadin arasindaki iliski toplumsal diizeyde erkek iistiinliigiint yansitir.

Afis, filmin konusunu; goriintii 6gesi ve tipografik diizenlemesi ile yeteri kadar vurgulamak-
tadir. Kadin figliriiniin giyim ve durusuyla, erkek figiirlerin konumu ve hali unsurlar: donemi
yansitmaktadir. Afisin kompozisyon diizenlemesinde kadinin sosyo-Kkiiltiirel acidan toplumda-
ki degisimi yansitilmaktadir. Kadinin is yasamina katilmasi ile geleneksel kiiltiiriin ¢catismasi ele

alinmaktadir. Romantik bir yaklasimla geleneksel yasam anlatilmaktadr.

SANAT & TASARIM DERGISI) 193



194 (ANADOLU UNIVERSITESI

SONUC

Dil gostergesi de dahil olmak tizere biitiin gostergelerin ikili bir yapist vardir. Bunlardan biri
gdstergenin fiziksel yanina vurgu yapan gésteren boyutudur. Ornegin; trafik isaretleri gorsel
gostergelerden olusur. Gostergenin diger boyutu ise kavramsal niteligi olan gosterilen yanidir.
Gosterilen, herhangi bir varligin zihindeki imgesine isaret eder. Kus gostereninin zihnimize

tasidig1 bir kus imgesi soyut bir igeriktir, yani gosterilendir.

Gosteren ve gosterilen gostergenin icinde birlikte ¢calisir. Biri digerinden soyutlanamaz (Sa-
ussure, 1998; Lidow 1999). Bu ayrim gostergebilim a¢isindan son derece 6nemlidir. Clinkii diin-
yay1 anlamak i¢in degisik dizgeler icindeki gostergeleri ve bunlar1 yoneten yasalar1 kesfetmek
zorunludur. Lidow (1999) gostergebilimin zihinsel yasamin kapsamli ve karsilastirmali yapay
goriiniislerini yapilandirdigini belirttikten sonra dykiiler, resimler, jest, mimikler, ezgiler, deger-

ler gibi yapay olgular1 (artifact) gostergeler ya da gosterge sistemleri olarak ele alir.

Gosterge bilim diinyanin anlamlr bir biitiin olmasi goriistinden yola ¢ikarken, gorselligi kul-
lanan nesneleri sanatsal acidan degerlendirmek gibi bir gorev iistlenmekten 6zellikle kaginmus,
soz konusu nesnelerin bu anlamli bitiin i¢cinde nasil “anlama geldigini” arastirmis, bir oku-
ma olanagi, metin anlam katmanlarini kavrayacak tutarli bir yontemsel yonelis olarak kendine
ozgi, saglam bir yer edinmistir. Bir tanitim panosunu, bir fotografi, bir tabloyu, bir yontuyu, bir
afisi incelerken gosterge bilimci bu nesnelerin gercegin kaydi ya da yeniden bigimlendirilmesi

olabilmesinden ¢ok, nesnenin anlamlama yetenegini gostermeyi amaglar.

Cumbhuriyetin ilk yillarinda afislerde kadin imgesinin gosterge bilimsel okuma ile ¢6ziimle-

menin amaglandigi makalede asagidaki sonuglara ulagilmigtir:

Tiirk afis sanatinin gergek temelleri 1925 yilindan sonra, Thap Hulusi Gorey’in ¢alismalariyla
atilmaya baslanmistir. Afigler tasarlandiklar1 donemin sosyokiiltiirel yapisi, toplumun ihtiyagla-
r1, iilkelerin ekonomik durumlari gibi bir¢ok konuda bize bilgi verebilirler. Afisler ayn1 zaman-

da birer tarihi belge niteligindedir.

Kadinlarin afis, piyango bileti gibi resmi gorsel yayinlarda rastlanan imajlari, devletin kadin:
algilama bi¢imini bize yansitmaktadir. Bu algilama bi¢iminde, baslangi¢ta modernligin sim-
gesi yapilmis, vatan ile 6zdeslestirilerek adeta kutsallastirilmis bir kadin imaji vardir. Kadinin
statiistindeki degismenin, devletin kadini algilama bigimleriyle paralel seyretmesi 6nemlidir.
Ciinkii bu algilamaya gore devlet, kadinlar1 desteklemistir. Bu siirecin, afiglerde arastirilmast,
kadinin Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren toplumda gosterdigi gelismeyi takip etmek agi-

sindan onemlidir.

Tiirkiye Cumhuriyetinin kuruldugu ilk yillar, devlet ve vatandas el ele vererek harcamala-
rin kisitlandigy, yerli éirtinlerin kullanilmasinin tesvik edildigi, tasarruflu davranilmas: gerektigi
yilardir. Bu durumun halk tarafindan taninmasi ve uygulanmasina ek olarak ulus bilinci ka-

zandirmak amaciyla grafik tasarimin en 6nemli dali olan afisler kullanilmistir. Bugtinki grafik



sanati tarihinin temeli bu donemde atilmistir. Kitle iletisim araglarinin kisith ve teknolojisinin
diisiik oldugu donemde, sehir meydanlarinda sergilenen afislerin ¢ok 6nemli bir tanitim elema-

n1 oldugu belirtilmelidir.

Sonug olarak, Cumbhuriyetle birlikte, geleneksel kadin imajindan -tiim hayat1 evi ve ailesine
hizmet etmekle gecen, hayatinin hicbir déoneminde ve alaninda erkeklerle esit konuma gele-
memis-, modern kadin imajina dogru olumlu bir gelisim kaydedilmistir. Toplumsal degisim-
le birlikte kadin imajindaki modernlesmenin kabul gérmesi, uzun zaman almigtir. Bu siirecin
asamalarinin farkli afis tiirlerinde incelenmesi, Cumhuriyetle birlikte olusan kadin imajinin
gecirdigi evreleri daha iyi anlamamiza ve Tiirk kadininin toplumsal alandaki varligina bir katk:

saglayacagi distinilmektedir.
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