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Calismada ulusal yayim yapan gazetelerin se¢imlere yonelik giindemi incelenmistir. 28 Mart 2004 ve
29 Mart 2009 tarihlerinde yapilan yerel secimlerde Cumhuriyet, Hiirriyet ve Zaman Gazeteleri’nde se¢ime
giren siyasi partilerin haberlerde ne siklikla yer aldiklari, en ¢ok hangi ilin haberlestirildigi gibi sorular i¢erik
analizi yontemiyle incelenmistir. Yapilan incelemede segimlerin mahalli olmasina ragmen liderlerin
haberlerde daha etkin olduklar1 saptanmuistur.
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A STUDY ON THE LOCAL ELECTIONS IN 2004 AND 2004
Abstract

The national newspapers’ were studying for determine the agenda on the elections. This studying in
clued the local election, that made on 28 March 2004 and 29 March 2009, and which newspapers
(Cumbhuriyet, Hiirriyet, Zaman), how often made the news about parties working that participated the election
and which province was made priority in the election. The sensational newspapers were researched with
content analysis. According to the research the parties leader become a current issue at news in spite of the
selections were mad local.
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Giris

Dordiincti kuvvet olarak adlandirilan ve gorevi halki bilgilendirmek, eglendirmek,
mal ve hizmet tanitimi yapmak olan medyanin, dogrular1 ve gercekleri ifade etmek adina
var oldugu dile getirilmektedir. Baz1 gazete ve televizyon kanallarinin bu islevler disinda
rol tstlendikleri gozlenmektedir. Medya kuruluslarinin siyasetle dogrudan ilgilenmeleri,
asil varlik nedenlerini tartismali bir noktaya tasimaktadir. Son zamanlarda Tiirkiye’de
tartisilan bir konu olan medya - siyaset iligkisi, medya ve siyasetin gereginden fazla icli
disli olmalarindan kaynaklanmaktadir. iktidar ve muhalefetin baz1 yayin organlarina yakin
bazilarma da mesafeli durmalart “Yandas Medya” kavrammin tartisilmasina ortam
hazirlamigtir. Ozellikle 29 Mart 2009 tarihinde yapilan yerel secimlerinde bu tartismalarin
yogun bir sekilde konusuldugu gozlemistir.

AK Parti hiikiimetinin ‘Kendi Medyasimi Yarattigi’nt soyleyen kimi kesimlerle, bu
durumun yasanmadigin1 soyleyenler, s6zii gegcen medya gruplarima da ‘yandas medya’
demeyi tercih etmektedir. Bu durum diger partiler arasinda da benzer bir tartigmanin
yasanmasina neden olmustur. AK Parti’nin 6zgiir bir medya istemedigi ve kendi ‘ Yandas
Medya’sint olusturdugu, AK Parti’ye yapilan elestirilerin basinda yer almaktadir. Yandasg
Medya tabiri sadece siyasiler tarafindan degil, ayn1 zamanda gazeteciler arasinda da bir
tartisma konusu olmustur. Karsilikli suglamalarla devam eden yandas medya kavrami bazi
siyaseteiler tarafindan da sik sik dile getirilmekte ve bu durum medyanin siyasetle iliskisini
gozler oniine sermektedir.

Birbirini elestiren medya c¢alisanlari, siyasileri de bu tartismalarin i¢ine ¢cekmektedir.
Ozellikle se¢im donemlerinde yandas medya kavrami hemen hemen her siyasetgi tarafindan
kullanilmistir. Donemin bagbakant Recep Tayyip Erdogan Kirklareli’deki sec¢im
calismasinda bu yonlii bir aciklamada bulunmus ve medyay: siyasi partilerle birlikte
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hareket etmekle suclamistir. "CHP, MHP ve onlarin yandas medyasi kol kola verdiler,
kiiresel finans krizini istismar ederek oy toplamaya c¢alisiyorlar” (www.cnnturk.com).
Diger taraftan benzer bir elestiri de Deniz Baykal’a yapilmaktadir. “CHP lideri Deniz
Baykal, her firsatta hiikiimeti 'vandas medya' olusturmakla su¢cluyordu. Ancak sikayet ettigi
seyi asil  kendisi  yapryor. Parti programlarina  belli isimleri  ¢agirryor
(www.zaman.com.tr).” Yine Aksam Gazetesi yazarlarindan Atilgan Bayar 19 Mart 2009
tarthinde 'Yandas Medya' destegi AK  Parti'vi Sehirlerde Kiiciiltiiyor — Mu?’
(www.aksamgazetesi.com.tr) Konulu bir makale yazmistir. 28 Mart 2009 vyerel
secimlerinde Cumhuriyet, Zaman ve Hiirriyet gazeteleri incelendiginde bu ve benzeri
bircok haberle yorumun ele alindigi goriilmistiir. Yandas medya sdylemleri medya ve
siyasetin i¢ ice girmis oldugunun en giizel 6rneklerinden biridir.

Kitle iletisim araglar1 tarafindan ortaya konan giindemde, halkin ne diisiindiiglinden
cok, ne hakkinda diisiinmesi gerektigi 6n plana ¢ikar. Boylece medya kendi kamuoyunu
olusturmaktadir. Medya tarafindan kamunun da giindemi bu sekilde olusturulmaktadir.
Kamuoyu olusturma noktasinda verilecek drneklerin basinda Miinevver Karabulut cinayeti
gelmektedir. 3 Mart 2009°da Istanbul Etiler’de bir ¢6p konteynirinda basi1 kesilmis halde
bulunan Miinevver Karabulut medyanin ilgisini ¢ekmistir. Cinayetinin medyada ¢ok sik yer
almasi, medyanin nasil gindem olusturdugunu gostermektedir. Halki ¢ok da
ilgilendirmeyen bu adli cinayet, televizyonlarda ve gazetelerde tartisila tartisilar halkin
giindemine taginmistir. Cinayetin islenme sekli giinlerce, televizyon kanallarinin en ¢ok
izlenen saatlerinde konusulmus ve gazetelerde mansetlere tasinmistir. O donem gazetelerini
bakildiginda daha net anlasilacaktir.

Bu calisma kapsaminda; haberi olusturan unsurlar tizerinde durulmakta, gazete ve
televizyonlarin  baghh oldugu kuruluslarin  gazetecilere yiikledigi sorumluluklara
deginilmektedir. Haber olusturulurken kamuoyunun haberlerden ne derece etkilendigi ve
haber kamuoyu iligkisi de anlatilmaktadir. Bu kapsamda karsimiza kamuoyu/siyaset/medya
arasindaki etkilesimde, medyanin kamuoyunu yonlendirmedeki giicii ¢tkmaktadir.

Okuyucularin diinyay1r yorumlamasi ve sekillendirmesi bakimindan gazeteler son
derece Onemlidir. Televizyonun daha fazla izlenmesine ragmen, gazetelerin olaylara
yaklasiminin daha fazla detayli olmasi, anlasilmayan konularda tekrar tekrar ve daha fazla
ilgiyle okunmasi bakimindan, gazete haberlerinin etkisi televizyon haberlerinin etkisinden
daha etkili oldugu soylenebilir (Yal¢in’dan Akt. Tasdemir ve ark. 2003: 20)

Yapilan secimlerin yerel olmasma karsin, o6zellikle bazi adaylardan ¢ok, parti
liderlerinin 6ne ¢iktig1 gozlenmektedir. Kimi yerde adaylar elestirilirken/6viilirken, kimi
yerde de parti liderlerinin elestirilip/oviildiigi goriilmektedir. Bu c¢alismada, Zaman,
Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinin 2004 yerel se¢imleri ve 2009 yerel secimleri dncesi
cikan haberler incelenmistir

1-31 Mart 2004 ve 1-31 Mart 2009 tarihleri arasinda yayin yapan ulusal gazeteler
incelenmeye tabi tutulacaktir. Haberin tarafsizligi ve nesnelligi hipotezinden hareketle,
icerik analizi yontemi, glindem belirleme kavraminin ne derece gegerli oldugunu ortaya
koyma noktasinda cesitli bilgiler verebilmektedir. Bu calismada genel basinda ¢ikan
haberlerin dogruluk, tarafsizlik ve nesnellik acilarindan incelendiginde, giindemi belirleme
acisindan degisik davranis sekilleri ortaya koyduklari tespit edilmeye calisilmistir. Ayrica;
Tiirkiye’de farkli donemlerde yapilan yerel secimlerin, gazetelerde nasil islendigine dair
elestirel bir bakis agis1 yakalanmaya calisilmistir.
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1. Haber ve Haber Degerleri

Glniimiiz toplumlarinda, herkesin olup bitenleri dogrudan 6grenmesi miimkiin
degildir. Bireyler ¢esitli toplumsal sorunlar ve gelisen olaylar hakkinda bir kanaate
varirken, okuduklarindan, duyduklarindan ve gordiiklerinden etkilenmektedir. Hemen
hemen diinyanin her yerinde olaylar gelismekte ve bunlarin takip edilmesi zorlagsmakta
netice olarak da verilen bilgilerle yetinmek durumunda kalinmaktadir. Bir baska deyisle
bireyler, yalnizca kendilerine ulasan bilgilerle yetinmek zorunda kalmakta ve sorunlarin
baska boyutlarindan ve arka planindaki gelismelerden haberdar olamamaktadirlar (Girgin,
124: 2003). Bu nedenle bilgi a¢igimiz1 ya da olaylarla ilgili merak ettiklerimizin giderilmesi
noktasinda, kitle iletisim araglar1 ve medya hem siyasi hem toplumsal alanda 6nemli bir yer
tutmaya baglamistir.

Siyasal ve toplumsal hayatta daha fazla yer almaya baslayan kitle iletisim araclari
her kesimin ilgi odagi olmustur. Siyasi partiler, hiikiimetler ve ¢ikar gruplar1 da haberler
araciligiyla giiclenmekte ve etkili olmaya calismaktadirlar. Bu diislince bi¢imi haberlerin
bilgi verici ve etkileyici bir iletisim araci oldugunu varsayar (McQuail ve Windahl 2005:
110). Bu etkiye gecmeden 6nce haberin ne oldugu, haberi neyin degerli kildigina bakmak
gerekmektedir.

1.1. Haber Nedir?

Haber gercek hayatta nerede meydana geldigi belli olan, kisiler ve bireylerle ilgili en
son, en yeni ve dikkat ¢ekici enformasyonun nesnel bir sekilde aktarilmasidir (Dursun,
2005: 69). Haber kisilerin bilgilendirilmesi, egitilmesi, eglenmesini saglayan olgu ve
olaylardir (Girgin, 2003: 76). Haber, insanoglunun diisiince ve yasanilan hayatta
gereksinim duydugu ve yararlandig1 6gelerden biridir. Bu 6ge toplumun ve kisilerin ileriyi
gormesinde,  gelismesinde, dogrulart  se¢mesinde, ilerlemesinde, sagduyunun
gelistirilmesinde, egriyi dogruyu ayirt etmesinde, kendini ve c¢evresindekileri
O0grenmesinde, bireylerin ve toplumlarin birbiriyle kaynagsmasinda basrolii oynamaktadir
(Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 22). “Haber gercek, ilging ve onemli olaylari, sade, anlasilir ve
kesin bir bicimde, yer ve zaman gostererek, tarafliliktan kaginarak bigimlendirmek, sonra
da kitle iletisim araglarinda yayinlanmasim saglamaktadir” (Tasdemir ve Ark. 2003: 23).
Haber, insanlarin bilgilendirilmesinde dogrudan dogruya etkili olan bir iletisim kavramidir.
Insanlarn, yasadiklar1 ¢evrede olup bitenler hakkinda kitle iletisim araglar1 araciligiyla
bilgilendirilmesi de haberler sayesinde gerceklesmektedir.

Haberin ne oldugu sadece yukaridaki tanimlarla sinirli degildir; ancak bu tanimlar
bize haber kavraminin ne oldugunu ifade etmektedir. Haberi, haber yapan olgularin ne
oldugu da bizi ilgilendiren bir durumdur. Yani her sey haber olma potansiyeline sahip
midir, yoksa bunu belirleyen bir takim deger ve olgular var midir? Bu noktada karsimiza
haberi olusturan haber degerleri ¢ikiyor.

1.2. Haber Degeri

Olay, olgu, fikir ve sorunun, haber olarak, okur ve izler kitleye ulasmasi i¢in bazi
degerler tasimalidir. S6z konusu degerler haberciligin de temel ilkelerini olusturmaktadir
(Biilbiil, 2001b: 131). Sozii edilen degerlerin basinda “Giincellik, Gergeklik, Onemlilik ve
Anlagilirlilik” gelmektedir.

1.3. Giincellik

Haberin en 6nde gelen degerlerinden biri de haberin zamaninda yazilmasi ve hedef
kitleye gerceklestigi zamanda ulagmasidir. Zamanlilik olarak kullanilan glincellik son
olaylar1 ve gelismeleri igermektedir (Biilbiil, 2001b: 132). Haberin sicagi sicagina,
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Ogrenildigi anda vakit gec¢irmeden olusturulup sunulmasidir. Haber kisa siirede
verilmediginde gilincelligini yitirebilmekte bu durumda haberin degerini ve Onemini
kaybettirmektedir (Isik, 2000: 62). Habere esas olan olay, olgu ve gelisme, haber haline
getirilirken olay giincelligini kaybetmemeli, giiniin konusu olmaya devam etmeli ve hedef
kitlenin merak ettigi konulardan olmalidir (Gtliz, 2005: 74). Girgin, haberin giincel ya da
giincel olmamasini iki bigimde yorumlamaktadir:

A) Eylem ya da sdylem yeni ger¢eklesmistir. Bu tiir haberler genelde rutin ya da
“spontane” haberlerdir.

B) Eylem ya da soylem eski olsa bile yeni fark edilmis ve yeni ortay
cikarilmistir. Bagka bir deyisle, unutulmus, ihmal edilmis bir bilgi giin 15181na ¢ikarilmas,
ona yenilik kazandirilmis, olusturulmasina katkida bulunmustur.

Ilginglik; ilgi cekmek, kisisel ya da toplumsal gereksinimlere cevap vermektir.
Kisiler genellikle birinci dereceden kendilerini ilgilendiren sorunlara ilgilenmektedirler.
Gelisen teknolojiyle de, kisilerin ilgi alanlarinin genisledigi bir gercektir. ilginglikten amag
siradanliktan kurtulma, olagan dis1 eylem ya da s6ylem arayislaridir (2003: 86). Goriildiigu
gibi haberde giincelligi olusturan etmen, haberin yeni olmasi veya olay eskiyse bile yeni
fark edilmis olmas1 gerekmektedir.

1.4.Gerceklik

Gergeklik, haberin en o©Onemli nitelikli temel ilkesidir. Haber, bireye kisisel
algilamalardan ve olay sonrasi anlatimdan aktarilir. Bu nedenle aktaricinin, kisisel goriis ve
degerlerini tartismas1 dogaldir; ama gergekligin ¢arptirilmamasi da gerekmektedir. Haberin
gercekligi, daha dogrusu gergege en yakin anlatimi, haber kaynaginin giivenirliliginin yan1
sira, habercinin kisilik yapisina, deneyimlerine, kisisel, toplumsal beklentisine ve etik
degerine baglidir (Girgin, 80: 2003). Haberi yazan kendi fikrini soylememelidir. Haberde
kisiler iyice tanitilmali, haberin kaynagi a¢ik bir bicimde belirtilmelidir. Haberi hazirlayan
muhabir, haberi ele alirken kendisine has kelime ve ciimleleri kullanacak; ama haberi
oldugundan farkli yansitmamalidir. Haberin gergeklik agisindan énemli olan konu, olayin
biitlin muhabirler tarafindan ayni sozciik ve ctimlelerin kullanilmasi degil; farkli yayin
organlarinda haberin okunmasi dinlenmesi ve seyredilmesinden sonra okuyucuda farkli
sonuglar uyandirmamasidir (Giiz, 2005: 84). Haberin gergekligi uygunlugunun anlamu,
gorliniirde gercegin kabulii ile baslar. Habercinin gorevi olaylar1 arastirip maddi gercegi
bulup c¢ikarmak degil, goriiniirdeki gerceklige uygun haber iiretmesidir. Basin alaninda
tanimlandigr gibi haber verme hakkinin gercek unsuru, haberci tarafindan olayin
kamuoyuna duyulmasi anlamina gelmektedir. Haber yazma tekniginin ve haberciligin temel
ilke ve kurallarina uygun yazilmis, haber kaynagi gercek olan ve goriiniir gergegi
tanimlayan haberler, gazetecilik adina gercek haberdir. Bunun tersi bir durum, haber
degerlerinden olan gergekligin, ihlalinden bagka bir sey degildir (Yiiksel ve Giircan, 2005:
64). Baska bir anlatimla haberci, haberin bir parcasi olmamali, icerigini degistirmemeli,
ideolojik goriislerden soyutlanarak olaylara yaklagsmali ve dramatik olaylarinda etkisinde
kalmamalidir (Biilbiil, 2001a: 71).

1.5. Onemlilik

Bir eylem ya da sdylemin ya da her ikisinin etkisinin yogunlugu ve genisligi, yani
konuyla ilgilenen hedef kitlelerin sayisal ¢oklugu, onemliligin baslica gostergesidir.
Cogunlugu ilgilendirmeyen olaylarin da oldugu gerceginin g6z ardi edilmemesi
unutulmamast gereken bir durumdur. Toplumun duyarlilik gosterdigi sorunlar, zaman
zaman “ilging” ya da “énemli” sayilarak haber konusu olmaktadir. Onemlilikle ilgili 5nemli
kurallardan biri: haberlerde mutlaka ilginglik olmasi gerektigi kosulu yoktur. Ilging bir
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olayda “onemlilik” kosulu aranmaz (Girgin, 2003: 87). Haber iceriginde neden ve nasil
sorularinin yaniti, onemlilik degerini gostermektedir. Bir eylem ya da sdylemin kimi
zamanda ikisinin etki agirlig1 ve genisligi onemlilik degerini vermektedir (Biilbiil, 2001a;
137). Medya i¢in 6nemli olan bir durumun kitlelere mal edildigi anlarin da yasandigi
olmaktadir. Medya bazi haberlerin belirli boyutlarini 6n plana ¢ikararak onlar1 daha 6nemli
hale getirir. Gazetede “manset haber”, televizyonda “flag haber” en 6nemli haberlerdir.
Boylece medya, kamuoyunun ve siyasilerin ilgilenmeleri gereken en 6nemli sorun ya da
konuya isaret ederek o sorunu 6nemli bir durum haline getirir (Yiiksel ve Giircan, 2005:
99).

1.6. Anlasihirhihk

Haberde anlasilirlilik; okuyucu ya da dinleyicinin, metni algilamasini zorlastiracak
kelime ve kavramlarin olabildigince az olmasi hatta hi¢c olmamasimi ifade etmektedir.
Metnin, hedef kitle tarafindan kolaylikla anlagilmast gerekliligini igerir. Okuyucu metinin
¢Oztimlemesi i¢in, 6zel bir ¢abaya ihtiyag duymamalidir. Metin, karmasik ciimlelerden,
uzun paragraflardan olugsmamalidir. Halkin fazlaca kullanmadig: kelimeler secilmemelidir.
Yani haber dilini olustururken her kesimden insanin haberden anlamasi hedeflenmelidir
(Aslan, 2002: 70). Haber, agik ve anlasilir olmalidir. Haberin ne oldugu, nasil meydana
geldigi, neden ve ne zaman oldugu gibi her kesimden anlayacagi sekilde yazilmali akillarda
soru isareti birakmamalidir (Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 38).

2. Medya ve Siyaset

Giiniimiizde medya, gergegi sorgulayan ve her an her yerde hazir olan otoriteye
bagli olmayan goriisiin aksine, belli bir toplumsal amag¢ i¢in propaganda modeli
olusturmay1 hedeflemektedir. Modelde amag¢ topluma ve devlete egemen olan ayricalikli
gruplarin ekonomik, toplumsal ve siyasal sistemi halka asilamak ve s6z konusu gruplarin
cikarlarim1 halk nezdinde mesrulastirmaktir (Chomsky ve Herman, 1998: 101). Son
zamanlarda medya belli bir doniistim yagamakta, siyaset ve ekonomiyle siki sikiya iliskiler
gelistirmekte ve yurttasi bilinglendirmeyi/haber verme goérevini ikinci plana tutmakta, hatta
bazen unuttugu goézlenmektedir.

Medya, diinyanin bir¢ok yerinde degisime ugramaktadir. Gazetecilik, habercilik ya
da radyo televizyon yayincilig1 tanim olarak islev degistirmis ve bu degisiklikler gazetecilik
acisindan da olumsuz olarak nitelenebilecek bir duruma gelmis bulunmaktadir. Medya;
yasama, Yylriitme ve yargiyt denetlemeyi kamuoyu ve vatandaglar adina yapmasi
gerekirken, egemenlerin, iktidarlarin ve varsil kesimlerin sozcilisi konumuna gelmistir.
Bundan dolay1 medya ile yurttaslar arasinda iligkiler neredeyse ters yiiz olmus hatta kopma
noktasina gelmistir. Medya toplumdan giderek uzaklasmakta vatandasin degil kendi
cikarlarinin pesinden gitmektedir.

Medya bireylerin beklentilerine ve gereksinimlerine yanit veremez hale gelmistir.
Siyasi, ideolojik, ekonomik ve iktidar merkezlerinin propaganda merkezi durumuna
gelmistir. Eskiden saygi duyulan, toplumca giivenilen, toplumun ¢ikarlart i¢in ¢abalayan
‘Gazeteci’ler vardi, simdi gilivensizlik ve uzaklik duyulan ‘medya mensuplar1’ var (Duran,
2005: 93). Medya, kendi diisiincelerini kamuoyunu zannetme ve dyle sunma aliskanlig
yerlesti. Talu’ya gore, medya medyanin siyasetten uzak durma ilkesinden, uzak durdu.
Haber verme roliinden c¢ikip nerdeyse imalat¢i bir konuma geldi. Medya, halk adina
dordiincti kuvvet olacagi yerde kendi ¢ikarini gozeten bir gii¢ haline geldi (2000: 157).
Medya, se¢menlere ulasmada en etkili kurum olarak goriilen kitle iletisim araglar
siyasilerle c¢ikar iligkilerinden dolayr yanli yaym yapabilmektedirler. Bu agidan son
donemlerde siyasal iktidarlarla kitle iletisim araglar1 arasinda iliski 6nemli bir noktaya
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gelmistir. Boylece basin yayin organlart se¢im kampanyalari siiresince 6nemli bir rol
tistlenmektedirler (Tasdemir ve Ark. 2003: 23).

Medya ve siyaset iligkisi, yaygin medyanin -sadece Tiirkiye de degil, biitiin diinyada
olmak iizere- belirli ekonomik ve siyasal iktidar merkezleriyle i¢c ice ge¢cmis yapisi
nedeniyle, herhangi bir partiyi veya siyasal giicii desteklemeyi asan, tiim siyasal ve
ekonomik yapinin mesruiyetine uzanan daha genis bir “yanlilik” kavrami ile sorgulanmali.
Haber medyasimin bu yanliligi ¢ok cesitli bicimlerde ortaya ¢ikiyor: Ornegin, gazeteciligin
hi¢ sorgulanmaksizin gerceklestirilen giinliik pratikleri icinde, siyasal/ekonomik seckinlerin
soylem ve eylemleri takip edilmesine dayali bir haber yapma aliskanligi siirdiiriildiigiinde,
bu kisilerin temsil ettigi ¢cikar merkezlerinin siyasal/ekonomik sorunlari tanmimlama ve
cerceveleme bicimlerini okuyucu ve izleyicilere dayatilmis oluyor (inal, 2005: 72).

Tiurkiye’de siyasal siireci etkileyen etmenler arasinda, kitle iletisim araglarinin
yaygmligmin ve oneminin artmasi, bu araglarin isleyisi, parti ici demokrasinin lidere
baglilik ve se¢ilmek i¢in paranin basat gii¢ olmasi sayilabilir. Giiniimiizde siyasi partiler ve
kitle iletisim araglar arisindaki iligki pazar olgusu i¢inde degerlendirilmektedir. Liderlerin
segmenlere sunumu ile reklamlarin tiiketiciye sunumu arasinda benzerlik bulunmaktadir.
Bu iligkinin nedenlerinden biri de kitle iletisim araglarinin yoneticilerinin medya
iceriklerini ticari kaygilarla ve pazar ekonomisi agisindan degerlendirmeleridir. Pazar
ekonomisinin benzer bi¢ciminin yasandig1 Tiirkiye’de de kitle iletisim araglar1 siyasal siireci
etkilemektedir. Sag ya da sol goriisteki partilerin benzerligi tercih edilmektedir. Yaratilan
‘farkin’ glindeme tasinmasi liderler lizerinden yliriitilmektedir. Medyayla iyi gec¢inen,
devlet bankalarindan kredi ve ihale veren liderler, her zaman medya tarafindan halk
kahramani olarak gosterilmektedir (Yildiz, 2002: 3-6). Ustelik bu araglar i¢inde siyaset
tarafindan da desteklenen ve ayricalikli bir yer isgal eden basin yaymn kuruluslari, pazar
ekonomisi i¢inde de tekellesme egiliminin en c¢ok hissedildigi bir donemecte
bulunmaktadir. Medya giiniimiizde iktidarlarin, kiiltiirel ve siyasal cephelerini ayni anda
icinde barindirarak iktidar sorununun tiim karmasaligini yansitmaktadir. Gazete, radyo ya
da televizyon gibi medya kuruluslar1 iktidar iligkilerinin 6nemli aktorlerindendir.
Iktidarlarin da géz yummasiyla basm yayin kuruluslari farkli farkli ticari alanlarda
faaliyetlerde bulunmaktadirlar. Bir yandan medya kamuoyunu olusturma giictinii kullanarak
ait olduklar1 grubun ticari amaclar1 yoniinde iktidarlara baski yapmakta, 6te yandan kamu
yarart olan mal ve hizmet liretimine girerek kamuoyu yararinin denetlenmesi islevini
engellemektedirler (Talu, 2000: 7-11).

3.Giindem Belirleme

Giindem belirleme yaklagiminin basit anlamda olaylarin giindeme nasil geldigi ve
giindemde nasil yer buldugudur. Bu olgular ayn1 zamanda giindem belirleme teorisinin
kokenini de olusturmaktadir. Erkan Yiiksel “Glindem Belirleme Yaklagiminin” temelleriyle
ilgili su ifadeleri kullanmistir:

“Bir konuyu giindeme ne getirir? Ister medya ve ister siyasal sistem olsun, bir konuyu
giindeme neyin ya da nelerin getirdigi diisiincesi, glindem belirleme alanindaki ¢alismalarin
en temel sorunudur. Medyanin bir konuya ayirdig1 yerin konumu ile o konunun ne kadar
o6nemli oldugu yolunda izleyenlerin ¢ikarimlarda bulunduklarini ileri siiren ilk giindem
belirleme calismacilari, izleyenlerin olaylari nasil algiladiklarini belirlemede, medyanin
oynadigr rol {izerinde calismalar yapmislardir. Izleyenlerin “diisiinme ve tartisma
giindemlerini” diizenlemede medyanin etkin bir islev gordiigiinii savunan bilim adamlari,
bunun da medyanin kamuoyunu etkilemesi anlamina geldigine isaret etmislerdir (2001: 24).
Gilindem belirlemede savunulan bir konuda giindemi insa edenlerin amacinin insanlarin
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kanaatlerini ve dusiincelerini etkiledigidir. Giindem belirlemeyle ilgili ilk ¢alisma Lipman
ve Cohen tarafindan yapilmistir

Kitle iletisim araglart mesajlariyla bu mesajlarin etkisinde kalan izleyici ile okuyucu
arasinda bir nedensel iliski kurma cabasi giindem belirleme yaklagiminin temellerini
olusturur. Giindem belirleme Walter Lipman’in “Public Opinion” kamuoyu adli calismasi
ve Lipman’in gorislerini kendine temel alan Bernand Cohen“The Press And Foreign
Palicy” basin ve dis politika isimli yapitinda kitle iletisim araglarimin insanlara “ne
distineceklerini” belirlemede yeteri kadar etkili olamayabilecegini ama kitle iletisim
araglarin insanlarin ne “hakkinda diisiineceklerini” belirlemede oldukga etkili olduklarini
soylemislerdir (Irvan, 1997: 64-65). Giindem kurma goriisiiniin siireci 35 yildan fazla bir
zamandir devam etmektedir. Giindem olusturma fikri, iletisim kavramlar1 ve teorileriyle
birlesmis halk {izerinde etkili olan entelektiiel kisilerin kitlelerle iletisim kurma iliskisidir
(McCombs, 2004: 87). Bu da halk tarafindan onemsenen Kkisilerin —bunlar liderler de
olabilir- insanlarin ne hakkinda diistineceklerini ortaya koymaktadir. Bunun en giizel 6rnegi
Miinevver Karabulut cinayetidir. Cinayetten sonra hatirlanacag iizere bircok kesimden
kisiler bu konuyla ilgili degerlendirmelerde bulundu ve medya da bunu giinlerce
televizyonlarda ve gazetelerde tartisma konusu yapti.

3.1 Medya Giindemi ve Haberlere Yansimasi

Insanlar, ¢ogu zaman kitle iletisim araglarinda yayinlanan haberleri okuyarak ya da
izleyerek diinyanin farkli yerlerinde ya da hayatlarin1 devam ettirdikleri yerlerde nelerin
yasandigin1 6grenmek ister. Insanlar ¢evresinde yasanan olaylarla ilgili bilgilerden haberdar
olmak i¢in medyay1 takip etmektedirler. Medyadan aldig: bilgiyle bir fikir sahibi olan tek
tek bireyler ya da kitleler neyin énemli oldugunu neyin giindemin 6niine gectigini, nelerin
gindem disinda kaldigini ve bunlarin ne derece o6nemli oldugunu medyadan
ogrenebilmektedir.

Insanlar, medyanin yer verdigi ve giindeme getirdigi olaylar hakkinda bilgi ve fikir
sahibi olurken medyanin yer vermedigi olay ve olgular1 6grenememektedir. Bu durum
medyanin yonlendirme ve inandirmaya yonelik etkisinden ve medyanin toplum giindemini
olusturma ve toplumu bilgilendirme gilictinden kaynaklanmaktadir (Yaylagiil, 2006: 70).
Glindem olusturma, kamuoyu ve siyaset tartismalarinin ekseninde gelisen bir tabirdir.
Giindem belirleme yerelden, uluslararasi alana halkin dikkatini ve hareketin merkezi olmak
isteyen her toplumda tartisilan ve devam eden tartismalarin 6zetlenmesidir. Bu diyaloglarin
cogunda medya, giindem belirleme noktasinda 6nemli ve bazen de tartismaya yol acan bir
role sahiptir (McCombs, 2004: 1). Uzerinde tartisilan konularn biiyiik bir bsliimiinii yani
giindemin medyanin belirledigi gercegi, medya disindaki giicleri de bu alanda eki
yaratmaya yoneltmistir. Glindem belirleme dinamik bir siirectir. Ekonomi, politik, sanat,
kiiltiir, spor vb. alanlardaki iktidar odaklari, glindemi olusturur ve yonlendirirler.
Muhaliflerin giindem belirleme etkileri daha smirlidir. Medya sahiplerinin egemen
ideolojiyle c¢atismali durumlari muhalif sdylem acisindan bir alan yaratir. Medyanin
egemen sOylemle ne kadar oOrtiistiigli ne kadar catistigi meydanin dayandigi sermaye
grubunun niteligiyle baglantilidir (Aslan, 2002: 133-136).

3.2. Giindem Belirleme Siireci

Tokgoz’e gore giindem koyma ve saptama islevinin dar anlamda bir tanimini1 yapmak
gerekirse diinyayr tanimlama diye ifade edilebilir (Aktaran: Vural, 1999: 11). Giindem
belirleme siireci; medyanin dikkatinin profesyonellere, kamuoyu ve politikacilara ¢ekmeyi
amaglayan ve sorun savunuculari arasinda devam eden bir rekabeti ifade etmektedir.
Gilindem belirleme; bir demokraside tiim sorunlarin degil de, belli sorunlar konusundaki
bilgilerin ni¢in sadece belirli konularin politika faaliyetleri araciligiyla ele alindigini
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aciklamaya c¢alismaktadir (Dearin ve Rogers’ten Aktaran: Terkan, 2005: 57). Medyanin
glicli, baz1 sorunlar1 gérmezlikten gelip kiiciimseyebilmesi ve bazi1 sorun ve konular1 da
kendi arzusuna gore siglikla ve yogunlukla kamuoyunun giindeminde tutabilmesinde
yatmaktadir. Medyanin ekonomik iliskilerinden dolay1 bazi konular medyanin giindeminde
hic yer almazken egemen disiinceler ise sagduyu olarak medyanin giindemini
olusturmaktadir (Yaylagiil, 2006: 70).

Modele gore izleyiciler/okuyucular kitle iletisim vasitasiyla bir tek toplumu etkileyen
olaylar1 degil diger sorunlarinda neler oldugunu ayrica kitle iletisim araclarinin haberle
vurguladiklar1 bilgiler iizerinden hareketle bir sorun ya da konuya ne kadar onem
verilecegini de ogrenirler. Ornegin siyasal bir se¢im kampanyas: sirasinda kitle iletisim
araclar1 adaylarin sdylediklerini topluma yansitarak, hangi konularin 6nemli oldugunu ag¢ik
bir sekilde belirler. Baska bir ifadeyle var olan kampanya giindemini kitle iletisim araglari
belirler ve giindemi kurarlar. Insanlarm bilgi degisimini etkileme yetenegi kitle iletisim
araclarinin en onemli 6zelligini olusturmaktadir. Glindem belirleme c¢alismalarinin énemi
secim kampanyalarinda ortaya ¢ikar. Siradan bir se¢cim kampanyasinda toplumun
problemlerine ve adayin kendi segecegi 6zel konulara karsi, adayin tavrimi belirterek aday
imajin1 ortaya ¢ikarmak genel bir strateji haline gelmistir (McQuali ve Windahlakt, 1996:
985-986).

3.3. Giindem Belirlemenin Secimlere Yansimasi

Cogu “Glindem Koyma ve Saptama” arastirmasi se¢im kampanyalariyla ilgilenmistir.
Secim kampanyalar1 belli bir adayin imajini siiregelen toplumsal sorunlarla ilgili tiirlii olas1
coziimler ve adaym sectigi 6zel konumlarla bagdastirarak ortak bir strateji haline
gelmektedir. Glindem belirleme modeline gore eger secmenler konunun 6nemli olduguna
ikna edilebilirse, oylarini konu ile ugrasacak en yeterli parti veya aday olarak gosterilenlere
verilecektir. Kitle iletisim araglarinda daha fazla ilgi gorenler zamanla kaniksanacak ve
algilanan Onemleri daha da artacaktir. Bunun tersi bir durum olarak da fazla ilgi
gormeyenlerin ise onemleri azaltilmaktadir (McQuail ve Windahl, 2005: 133).

Vural, giindem belirlemeyle ilgili Mcquail ve Windahl ‘in “Giindem Belirleme”
arastirmalariin neredeyse tamaminin secim kampanyalarma dayandiklarini, se¢im
kampanyalarinda adayin imajinin olusturulmasi asamasinda ortaya atilan konulara
kamuoyunun verecegi destege gore adayin ya da partinin basarili olacagi diistincesinden
hareketle giindem belirlemenin ortaya ciktigini ileri stirmektedirler” dedigini ifade
etmektedir (Aktaran: Vural, 1999: 97). Giindemin olusturulmasiyla ilgili 1976 yilinda ABD
yapilan baskanlik se¢imlerinden David H. Weaver ve arkadaslarinin yaptigi bir ¢alismada
se¢cim doneminde medyanin giindemi ne derece saptadigi incelenmistir. Bu calisma da
ortaya sdyle bir sonug ¢ikarilmistir: Bagkanlik se¢imlerinde segmenler tarafindan taninan,
baska bir deyisle televizyon ya da gazetelerde daha sik yer alan baskan adaylar1 daha
popiiler olmuslardir. 1200 segmen {iizerinde 6 ay siireyle yapilan arastirmada demokrat
adaylardan Carter’in iletisim araglar1 sayesinde se¢menler tarafindan daha c¢ok tanindigi
belirlenmistir.

Secim kampanyasinda partilerin 6n segimleri boyunca ve oncesinde ¢egsitli rakiplere
ne kadar yer ya da zaman verdigi hayli bir éneme sahiptir. Chicago Tribune’iin adaylara
ayirdigi yer icin yaptigimiz analiz 15 Ocak ve 30 Haziran arasinda partilerin yaptiklar: son
onsegimlerinden ii¢ hafta sonra ii¢ aday olan Ford, Carter ve Regan’dan bahseden
ortalama %70 enformasyon diger 7 rakibe gore yiizde 30 gibi simwrli bir yer aywdigini
gostermektedir. Ve Patterson New Hampshire 'da on secimlerden dnce Erie, Pennsylvania
ve Los Angeles’daki 1200 se¢men iizerindeki arastirmasinda demokrat adaylarin
se¢menlerce biiyiik dlgiide bilinmedigi ancak, Carter iizerinde yogun bir sekilde odaklanan
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izlenmesinden sonra; Carter’in dramatik bir sekilde se¢menlerce ¢ok fazla taninir hale
geldigini ve tek demokrat oldugunu buldu (Weaver, 2003: 48). Bu ¢alismada da goruldagu
gibi gazete ve televizyonlarda g6z oniindeki bagkan adaylar1 se¢gmenler tarafindan daha
fazla hatirlanmaktadir.

4. 28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 Secim Analizleri

Calismanin bilimsel temelleri SPPS 15.0 programinin verileriyle yapilmaktadir. Sozel
metinler sayisal verilerle destekleyen program araciligiyla Hiirriyet, Zaman ve Cumhuriyet
gazetelerinin 1-31 Mart 2004 ve 1-31 Mart 2009 tarihlerinde yapilan yerel se¢imler
doneminde bu gazetelerin se¢imle ilgili yaptiklar1 haberler incelenmistir. Konuyla ilgili
olarak yeri geldiginde nitel degerlendirmeler yapilmis nicel degerlendirmelerle
yetinilmemistir.

Tablo 1: incelenen Gazetelerin Secim Donemi Haberlerinin Karsilastirilmasi

Count
secim dénemi
2004 Y erel 2009 Y erel
Secimleri Secimleri Total

Hurriy et 38 61 Q99

Cumbhuriy et 56 62 118

Zaman 34 73 107
Total 128 196 324

Yukarida yapilan haber sayisinda 2004’de yapilan secimlerde secimle ilgili en ¢ok
haberi Cumhuriyet gazetesinin yaptig1 gortilmektedir. 2009 yilinda yapilan secimlerde ise
Zaman gazetesi daha fazla habere imza atmistir. Yapilmasi gereken bir diger degerlendirme
ise 2009 yilinda yapilan manset, siirmanset ve etek se¢im haberlerinin gazetelerde bir
onceki se¢imden daha fazla yer almaktadir.

Tablo 2: 2004 ve 2009 Yili Secimlerinde Incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Ozelligi

Count
secim dénemi
2004 Y erel 2009 Yerel
Secimleri Secimleri Total
Aciklama 20 16 36
Bilgilendirme 24 63 87
Haber 29 66 95
Soy lesi/Ro6portaj 7 7 14
Vatandas Goérusi 1 0] 1
Uzman Gorusu 2 2 4
Anket 1 0 1
iddia 2 20 22
Y orum/elestiri 35 21 56
Diger 3 1 4
Total 124 196 320

2004 yilinda yapilan se¢cim doneminde s6z konusu gazetelerde one ¢ikan haber
ozelligi “Yorum/Elestiri” tarzidir. Yine bu donemde sadece “Haber” 6zelligi tasiyan ve
icinde baska bir ek bir bilgi vermeyen 29, “Bilgilendirme” 24, “Agiklama” 20 haberle
okuyucuya sunulmaktadir. “Soylesi/Roportaj” 0Ozelligine uygun 7 haber yapilirken
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“lddia”yla “Uzman Goériisii” 2’ser haberle cok fazla 6ne ¢ikarilmamistir. Bu dénemde
“Vatandas Gorlisii” ve “Anket”lerle ilgili yapilan haber 6zelligi birer haberle gazetelerde
yer almistir. “Diger” 6zellige yonelik haber ise 2004 yilinda 3 haberle sinirlt kalmistir.

2009 yilindaki se¢cim doneminde “Haber” konusu 66 haberle gazeteler tarafindan en
fazla tizerinde durulan haber o6zelligi olmustur. Bu o6zelligi “Bilgilendirme” 63,
“Yorum/Elestiri” 21 ve “Iddia” 20 haberle takip etmistir. “Aciklama” niteligindeki haber
16, “Soylesi/Roportaj” 7 haber, “Uzman Gortisii” 2 haberle “Diger” kapsaminda da yalniz 1
haber gazetelerde soz konusu tarihlerde okuyucuyla sunulmustur.

Tablo 3: 2004 Yih Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Konulara Gore

Dagilim
Gegerli Toplam
Frekans Y Uzde Y Uzde Y Uzde
Y erel Yonetimler 62 48,4 48,8 48,8
irtica v e Laiklik 5 3,9 3,9 52,8
Guneydogu sorunu/Teror/Siy aset 2 1,6 1,6 54,3
HukUmetin Kurumlarla iliskisi 1 .8 ,8 55,1
Secim Yatirmi 2 1,6 1,6 56,7
Siy aset/ Ekonomi 3 2,3 2,4 59,1
Muhalef etin Liderinin Segim
Korusmas: ¢ 8 6,3 6,3 65,4
iktidarin Segim Konusmasi 2 1,6 1,6 66,9
Y SK galigmalari 3 2,3 2,4 69,3
Siy asilerle Soy lesi 9 7,0 7,1 76,4
Solda Birlik 4 3,1 3,1 79,5
Segmen 3 2,3 2,4 81,9
Secimle ilgili istatistik bilgi 15 1,7 11,8 93,7
Diger 9 7,3 6,3 100,0
Total 128 100,0 100,00

2004 yilindaki yerel se¢imlerle ilgili yapilan haberlerin biiyiik bir boliimiini “Yerel
Yonetimler’le ilgili haberler olusturmaktadir. “Secimle Ilgili Istatistiksel Bilgiler”
gazetelerde 15 haberle sinirli kalirken, “Muhalefet Liderlerinin Se¢im Konusmalariysa 8
haberde kalmustir. “Siyasilerle Yapilan Soylesi” haberlerinin toplami 9 haber, “Irtica ve
Laiklik” 5 haberle gazetelerde yer bulmustur. Bu se¢im doneminde “Solda Birlik” adi
altinda yapilan haber sayis1 4’tiir. “Se¢men”, “YSK Calismalar1” ve siyasetin ekonomiyle
ilgili  degerlendirmeleri 3’er haberle gazetelerde yaymlanmistir. “Giineydogu
Sorunu/Terdr/Siyaset” ve “Iktidarin  Se¢im Konusmalar:” 2 haberle, “Hiikiimetin
Kurumlarla Iliskisi” de 1 haberle okuyucuyla bulusmustur. Diger kapsaminda incelenen
baglikta ise 9 haber yer almistir.

Tablo 4: 2004 Y1l Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Konulara
Gore Dagilim

Gegerli Toplam
Frekans Y uzde Y uzde Y hzde
Yerel Yonetimler 62 48,4 48,8 48,8
Irtica v e Laiklik 5 3,9 3,9 52,8
Guneydogu sorunu/Teror/Siy aset 2 1,6 1,6 54,3
Hukimetin Kurumlarla Iliskisi 1 ,8 ,8 55,1
Secim Yatirmi 2 1,6 1,6 56,7
Siy aset/ Ekonomi 3 2,3 2,4 59,1
Muhalef etin Liderinin Segim
Konusmas! ¢ 8 6.3 6,3 65,4
Iktidarin Secim Konusmasi 2 1,6 1,6 66,9
Y SK caligmalari 3 2,3 2,4 69,3
Siyasilerle Soy lesi 9 7,0 7.1 76,4
Solda Birlik 4 3,1 3,1 79,5
Se¢gmen 3 2,3 2,4 81,9
Segimle ilgili Istatistik bilgi 15 11,7 11,8 93,7
Diger 9 7,3 6,3 100,0
Total 128 100,0 100,00

161



2004 yilindaki yerel segimlerle ilgili yapilan haberlerin biiyiik bir boliimiint “Yerel
Yonetimler’le ilgili haberler olusturmaktadir. “Secimle Ilgili Istatistiksel Bilgiler”
gazetelerde 15 haberle sinirh kalirken, “Mubhalefet Liderlerinin Se¢im Konusmalariysa 8
haberde kalmistir. “Siyasilerle Yapilan Soylesi” haberlerinin toplami1 9 haber, “Irtica ve
Laiklik” 5 haberle gazetelerde yer bulmustur. Bu secim doneminde “Solda Birlik” adi
altinda yapilan haber sayis1 4’tiir. “Se¢men”, “YSK Calismalar1” ve siyasetin ekonomiyle
ilgili  degerlendirmeleri 3’er haberle gazetelerde yaymnlanmistir. “Giineydogu
Sorunu/Terdr/Siyaset” ve “lktidarin  Se¢im Konusmalar:” 2 haberle, “Hiikiimetin
Kurumlarla Iliskisi” de 1 haberle okuyucuyla bulusmustur. Diger kapsaminda incelenen
baslikta ise 9 haber yer almistir.

Tablo 5: 2009 Yih Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Konulara Gore

Dagilim
Gegerli Toplam
Frekans Y uizde Y uizde Y uizde

Y erel Yonetimler 31 15,8 15,9 15,9
itica v e Laiklik 6 3,1 3.1 19,0
Guneydogu sorunu/Teror/Siy aset 6 3,1 3,1 22,1
Yanls Aday Tercihi 1 5 5 22,6
Ergenekon/Siy aset/Segim 1 5 5 23,1
Hukumetin Kurumlarla iligkisi 3 1,5 1,5 24,6
Secim Yatirimi 9 4.6 4.6 29,2
Siyaset/Ekonomi 1 5 5 29,7
HikUmetin Muhalefete Baskisi [ddiasi 2 1,0 1,0 30,8
Muhalef etin Liderinin Segim Konugmasi 25 12,8 12,8 43,6
iktidarin Segim Konugmasi 15 7,7 7,7 51,3
Y SK caligmalari 28 14,3 14,4 65,6
BBP Kazasi 18 9,2 9,2 74,9
Siyasilerle Sdylesi 3 1,5 1,5 76,4
Segimle ilgili Istatistik bilgi 32 16,3 16,4 92,8
Diger 14 7,1 7,2 100,0
Total 195 99,5 100,0

0 1 5

Total 196 100,0

2009 yil1 segimleri ¢aligmalar1 kapsaminda gazetelerde en fazla, iceriginde se¢imle
ilgili yapilan istatistiklerin bulundugu 32 haber olusturmaktadir. Se¢imle ilgili yapilan
istatistikler olusturmustur. Onu “Yerel Yonetimler” 31 haberle takip etmis, Yiiksek Se¢cim
Kurulu(YSK)’nun se¢im kapsamindaki calismalar1 da 28 kez haberlestirilmistir.
“Mubhalefet Liderinin Se¢im Konusmasi” 25 habere konu olurken; “Iktidarin Secim
Konugmalariysa” 15 habere konu olmustur. BBP Lideri Muhsin Yazicioglu’nun gecirdigi
kaza haberleri ise 18 haberle sunulmustur. “Secim Yatirimi” 9, “Irtica ve Laiklik”,
“Glineydogu Sorunu/Terér/Siyaset” 6 haberle gazetelerin, se¢cim konulari olmustur.
“Siyasilerle Soylesi” ve “Hiikiimetin Kurumlarla iliskisi” 3’er haberle verilirken “Yanls
Aday Tercihi”, “Ergenekon/Se¢im/Siyaset” ve “Siyaset/Ekonomi” konulariyla ilgili
yapilan haber sayisi 1’er tane olmustur. Gazetelerin konulara gore dagilimi ise asagidaki
tabloda ayrmtil1 bir sekilde gosterilmistir. Ozellikle belirtilmesi gereken bir nokta var ki; o
da YSK’nin 28 habere konu olmus olmasidir. Bu sonug bize se¢imle ilgili YSK’nin bazi
icraatlarinin ve tartigilan kararlarinin bulundugunu géstermektedir. Ozellikle YSK’nin, oy
kullanmada Tiirkiye Cumhuriyeti kimlik numarasini zorunlu kilmasit bu kurumu
tartismalarin  i¢ine ¢ekmis, konu gazeteler tarafindan sik¢a ele alinmig ve
haberlestirilmistir.
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Tablo 6: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerde, Secimle ilgili Haberde Rol Alan
Kisilerin gazetelere gore dagilimi

Count
Segimle llgili Haber Gazetenin Adi
Kay naginda Rol Alan Kisiler Hurriyet | Cumbhuriy et Zaman Total
Cumhurbagkani secim donemi 2004 Y erel Segimleri ,00 1 0 1
2009 Y erel Segimleri ,00 1 1 2
Total 2 1 3
TBMM Baskan segim donemi 2004 Y erel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 1 1
Basbakan secim donemi 2004 Y erel Segimleri 3 5 5 13
2009 Y erel Segimleri 12 11 6 29
Total 15 16 11 42
Muhalef et Liderleri secim dénemi 2004 Y erel Segimleri 4 17 9 30
2009 Y erel Secimleri 13 13 11 37
Total 17 30 20 67
Partilerin Il Bagkanlari segim donemi 2009 Y erel Segimleri 2 1 1 4
Total 2 1 1 4
iice Bagkanlari secim dénemi 2009 Y erel Segimleri ,00 ,00 4 4
Total 4 4
Belediy e Bagkan Adaylari secim dénemi 2004 Y erel Secimleri 10 9 5 24
2009 Yerel Segimleri 7 7 6 20
Total 17 16 11 44
Belediye Bsk. segim dénemi 2009 Y erel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 1 1
Muhalef et Tem se¢im dénemi 2004 Y erel Segimleri 1 4 1 6
2009 Yerel Segimleri 2 4 4 10
Total 3 8 5 16
Vali secim dénemi 2009 Y erel Secimleri 2 1 ,00 3
Total 2 1 3
Y SK Temsilcisi se¢im dénemi 2004 Y erel Segimleri 1 0 0 1
2009 Y erel Segimleri 0 1 1 2
Total 1 1 1 3
Vatandas Gorusu secim dénemi 2004 Y erel Secimleri 2 1 0 3
2009 Y erel Segimleri 0 1 5 6
Total 2 2 5 9
Sivil Toplum Kuruluglari secim donemi 2004 Y erel Secimleri 2 ,00 0 2
2009 Y erel Segimleri 0 ,00 1 1
Total 2 1 3
Diger segim dénemi 2004 Y erel Segimleri 2 7 4 13
2009 Yerel Segimleri 18 9 29 56
Total 20 16 33 69

Tablo 13 ve 14’te haberlerde yer alan kisiler ayrintisiyla yorumlanmaktadir. Iki
secim donemi karsilastirildiginda muhalefet liderlerinin daha fazla haberlestirildigi
goriilmektedir. Basbakan ise muhalefet liderlerinden sonra en cok haberlestirilen kisi
olmaktadir. Ama muhalefet liderlerinin ¢oklugunu géz oniine alinca Bagbakan haberlerde
yer alan kisilere oranla en fazla tizerinde durulan kisi olmustur. Varsayiminda ifade edildigi
gibi gazeteler bagbakanin kendisini ya da sdylemini diger siyasi aktorlerden daha 6nemli
bulmustur. Gazetelerin bu yaklasimi ¢alismanin varsayimini destekler niteliktedir.
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Tablo 7: 2004 ve 2009 Secimlerinde Partilerin Haber Dagilim

Count
secim dénemi
2004 Y erel 2009 Yerel
Secimleri Secimleri Total

AKP 28 53 81
CHP 25 40 65
MHP 1 11 12
DTP/DEHAP 6 5 11
GP 2 0 2
DYP/DP 2 2 4
SP 6 4 10
BBP 1 16 17
ANAP 1 0 1
DSP 6 2 8
AKP ve CHP 16 10 26
DTP,DEHAP/CHP 3 1 4
AKP, CHP VE MHP,GP 1 0 1
AKP, CHP VE > 0 2
DTP(DEHAP/SHP)
CHP, MHP VE GP 1 1 2
AKP VE 1 0 1
DTP(DEHAP/SHP)
AKP,CHP VE MHP 0 12 12
DIGER 4 4 8

Total 106 161 267

2004 ve 2009 wyillarinda yapilan yerel seg¢imlerde ilgili genel bir tablo
cikardigimizda, 2004 yilinda BBP, ANAP veozellikle MHP’ nin tek basina yer aldigi haber
sayisinin azligi ortaya ¢ikmaktadir. Buna karst AK Parti ve CHP nin ise diger partilere gore
fazla sayida haberleri bulunmaktadir. Incelemeye konu olan Cumhuriyet, Hiirriyet ve
Zaman gazetesi haberlerini yaparlarken daha ¢ok iktidar ve ana muhalefet partisini 6n plana
cikarmaktadirlar. Ote taraftan secime giren diger partileri diisiindiigiimiizde haberlerinin
gazetelerin ilk sayfasinda yer almadigin1 gérmekteyiz. Bunu hem esik bek¢iliginin etkisi
hem da yayin organlarimin izledigi haber politikasina baglayabiliriz. Secimle ilgili
haberlerin partilere gore dagilimi yukaridaki tabloda ayrintilariyla incelenmistir. Tablolar
incelendiginde yapilan yorumun gergekligini de ortaya ¢ikacaktir.

Tablo 53’e gore, AK Parti, CHP ve MHP’nin se¢imlere giren diger partilere gore
daha fazla gazetelerde yer aldig1 goriilmektedir. Gazeteler, se¢ime giren partilerin bir
kismini haberlestirmeyi uygun bulmaktadirlar. Incelenen gazetelerin ilk sayfalarinda hemen
hemen her giin iktidar partisinin tek basina yer aldigi ya da muhalefet partileriyle (6zellikle
ana muhalefet) adinin anildigi haberler goriilmiistiir. Aslinda MHP’nin de az sayida
haberinin yapildigim1  sdylemek miimkiin; diger partilerinse bazen habere konu
olmadiklarmi soylemek yanlis olmayacaktir. AK Parti ve CHP’nin biiylik bir farkla
haberlere konu olduklar1 yapilan analizlerde de agikca goriilmektedir.

Tablo 8: 2004 Yilinda incelenen Gazetelerin Secimle Tlgili Yaptiklar1 Haftahk Haber Sayisi

Count
Gazetenin Adi
Hurriy et Cumbhuriy et Zaman Total
1 hafta 4 14 1 19
2 hafta 4 2 3 9
3 hafta 4 10 6 20
4 hafta 26 30 24 80
Total 38 56 34 128
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2004 yilinda yapilan se¢imlerde bir haftada toplam 19 haber yayimnlarken Zaman
gazetesi bu siirecte secimle ilgili sadece 1 habere imza atmistir. Cumhuriyet ise 14 haberle,
en ¢ok haber yapan gazete olurken Hiirriyet ise 4 haber yapmistir. 2004 yilinin Mart ayinin
ikinci haftasia bakildiginda genel olarak gazetelerdeki se¢imle ilgili haberlerde bir azalma
s0z konusudur. Hiirriyet 4, Cumhuriyet 2 ve Zaman gazetesi ise 3 haber yapmistir. Mart
ayindaki lictincli haftasinda ise Cumhuriyet 10, Hiirriyet 4 ve Zaman gazetesi ise 6 haber
yapmistir. Se¢cim zamanin son haftasina girdigimizde incelenen s6z konusu 3 gazetenin
haber sayisinda bir artis s6z konusu olmustur; Hirriyet 26, Cumhuriyet 30 ve Zaman
gazetesi 24 se¢im haberini gazetelerinin ilk sayfasina tagimistir.

Tablo 9: 2009 Yihnda incelenen Gazetelerin Segimle flgili Yaptiklar1 Haftalik Haber Sayisi

Count
Gazetenin Adi
Hurriy et Cumbhuriy et Zaman Total
1 hafta 10 10 11 31
2 hafta 8 7 9 24
3 hafta 6 12 21 39
4 hafta 37 33 32 102
Total 61 62 73 196

2009 yilinda en ¢ok haber, 2004’teki secimler gibi secim doneminin son haftasina
denk gelmektedir. Birinci haftada Hiurriyet ve Cumhuriyet 10 haber yaparken Zaman
gazetesi bu sayinin bir fazlasiyla okuyucu karsisina ¢ikmustir. Ikinci haftanin haber sayisina
baktigimizda Cumhuriyet 7, Hurriyet 8 ve Zaman gazetesi 9 haber yapmistir. Bir sonraki
hafta da Hiirriyet 6, Cumhuriyet 12 ve Zaman gazetesi secimle ilgili 21 haber yaymlamistir.
Se¢im zamaninin son haftasinda incelenen 3 gazetede toplam 102 haber cikmis ve bunun
37’si Hirriyet gazetesine, 33’iinii Cumhuriyet ve 32’°sini de Zaman gazetesine aittir.

28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 tarihinde yapilan yerel secimlerinde, se¢ime yakin
zamanlarda haberlerde bir artigsin oldugu, ¢aligmanin bir varsayimi olarak ortaya atilmist,
son haftada haberlerdeki bu artis bu varsayimi da desteklemektedir.

Sonuc ve Oneriler

28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 tarihleri arasinda Tiirkiye’de yapilan yerel
secimlerin incelendigi c¢aligmada Zaman, Hirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinin ilk
sayfalarinda o donemde yapilan yaklasik 324 haber incelenmistir. Iki secim déneminde bir
ay boyunca c¢ikan sonuglar soz konusu gazeteler agisindan dikkat ¢ekici veriler ortaya
koymaktadir. Se¢ime giren partiler goz oniine alindiginda gazetelerde haberi yapilan siyasi
partiler cok smirlt kalmistir. Tek tek gazeteler incelendiginde 2009 yilinda yapilan se¢im
doneminde gazeteler kamuoyunu etkileme noktasinda secimlere daha fazla miidahil
olmuslardir. Bunu, yapilan haber sayisi da dogrulamaktadir. 28 Mart 2004 tarihinde
dogrudan seg¢imlerle ilgili yapilan haber sayis1 128 iken, 2009 yerel se¢imlerde bu rakam
196’ya gikmistir. Incelemenin bir baska garpict noktasini ise gazetelerden Hiirriyet gazetesi
olusturmaktadir. Ozellikle gazetenin bagli oldugu Dogan Yaymncilik sahibi, Aydin
Dogan’in ekonominin bir¢ok alaninda yer aldig1 g6z oniine alindiginda, bu carpici nokta
daha 1yi algilanabilmektedir.

Secime giiniine yakinlagtikca gazetelerde secimle ilgili yapilan haber sayisi
artmaktadir. Her iki se¢cim déneminde de benzer iller haberlestirilirken kimi zamanda farkli
iller haberlestirilmektedir. Secimle ilgili yapilan haberde rol alan kisi genellikle liderler
olmakta, belediye baskan adaylar1 liderlerin goélgesinde kalmaktadir. Yapilan iki se¢im
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doneminde gazetelerin partilere yaklasimi degismektedir. Arastirma sonrasinda
varsayimlarimizin biiyiik cogunlugunun sayisal verilerle dogrulandig1 ortaya ¢ikmaistir.

Cumbhuriyet gazetesi i¢in sodylenecek ilging olan bir nokta 2004 yilinda ilk
sayfasinda secimlerle ilgili haberlerde MHP’ye yer verilmemis, 2009 yilinda ise sadece
MHP’nin tek basina oldugu tek bir haber yapilmustir. ifade edilmesi gereken bir baska
nokta da Cumhuriyet gazetesi hemen hemen yaptig1 her CHP ve AK Parti haberinde gazete
sayfasinda AK Parti’yi CHP’nin altinda konumlandirarak haberlestirmistir. Bu tiir
habercilik, okuyucu algisinda, CHP’nin Ak Parti’den daha 6nemli ve degerli bir parti
oldugu izlenimi olusturmaktadir.

Zaman gazetesi ise soylem ag¢isindan hitkiimete yakin bir gazete olarak karsimiza
cikmaktadir. Bunu o6zellikle CHP aleyhinde yaptigi haberlerden c¢ikarmak miimkiin
olmaktadir. AK Parti’ye yonelik incelenen gazeteler i¢inde Zaman gazetesi en fazla lehte
haber yapan gazete olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Son olarak c¢alismada degerlendirilmesi gereken noktalardan biri s6z konusu
gazetelerin kendine yakin gordiikleri partilere yonelik olumsuz bir tavir igine
girmedikleridir. Ozellikle de Zaman ve Cumbhuriyet gazetesinin siyasi partilere yonelik
yaklasimlarinda gereken mesafeyi yakalayamadiklar1 gozlenmistir. Bu gazetelerin yakin
durduklar1 partilerin olumsuzlarini gormediklerini hatta bazen haberlestirmedikleri de
goriilmiis ve haberciligin en 6nemli ilkesi olan tarafsizliga aykir1 haber yaptiklar1 ortaya
cikmistir. Hiirriyet gazetesi ise ideolojik yaklagimdan ¢ok ekonomik c¢ikarlarma yonelik
haber yapmayi tercih etmistir.

Yapilan arastirma sonucunda incelenen gazetelerin yayinlarinin tarafsizlik,
gazetecilik etigi, medya organinin/gazetecinin uymasit gereken kurallardan ¢ok uzakta bir
yaymn politikas1 benimsedikleri goriilmiistiir. Sonug¢ olarak gazetelerin ideolojik ve
ekonomik ¢ikarlarina, gazetecilik meslegini feda ettikleri s6z konusudur; bu durum
gazeteler incelendiginde sik sik karsilasilan bir olgu olarak ortaya konmustur.

Yapilan calismanin 6neri kisminda gazeteler eglendirme, bilgi verme gibi diger
islevlerini yerine getirirken kamu yararmi gozetmek zorundadirlar. Ozellikle gazeteler bilgi
verme isini yaptiklarinda kendi ideolojik ve ekonomik cikarlarinin gerektirdigi bilgiyi
degil; gercek bilgileri okuyuculariyla paylasmalidir. Muhabirler, haberleri insa ederken ve
okuyucuya sunma asamasinda kisisel goriislerini okuyuculara dayatmaktan kaginmali ve
objektif davranmalidirlar.

Sonug¢ olarak gercek bilgi, medya yoneticilerinin ¢ikarlar1 geregi yeniden
tiretilmemelidir. Yoneticilerin, tarafsiz olmalari, calisanlarini baski altina almamalari
bagimsiz gazetecilik adina 6nemli bir kazanim olacaktir.
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