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Ozet

Stuart Hall’in tanimlamasi dahilinde bakildiginda temsil olgusu, gelismeler sonucunda elde
edilen bir sonugtan daha Gtede, soz konusu olaylarin ortaya ¢ikisinda temel etken olarak
nitelendirilmektedir. Bu temel etkenin daha iyi anlagilabilmesi i¢in etken dahilindeki 6gelerin
olay orgiisii igerisinde kendisine yer bulmalar1 6nem arz etse de geleneksel medya anlayisinda
bu c¢ok kolay olmamaktadir. Tek yonlii olan bu iletisim sekli, alici lizerinde negatif etki
yaratmanin yani sira medyada temsil konusu iizerine yeni tartigsmalarin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Bu agidan bakildiginda medyada ele alinan olay ve olgularda kisilerin kendilerine yer
bulmalar1 ve sunumlarin gercekci olmasi ayri bir dneme sahiptir.

Yeni medya zamanla kendi temsillerini olusturmustur. Bu temsillerin nelere dayandigi ve nasil
bir siire¢ izledigi arastirmalara konu edilmistir. Teknolojinin ilerlemesiyle paralel olarak ortaya
cikan ve kisa siirede literatiire girip giinliik hayatin bir parcasi olan yeni medya, kendisine has
temsillerle diinya kiiltiiriinii etkilemektedir ve kendisine ait bir jargon olusturmaktadir.
Geleneksel medyadan ve onun yarattig1 temsillerden daha farkli bir anlam yaratmaktadir. Yeni
medya, giderek artan kullanimiyla, insan yasaminin bir parcasi olarak nitelendirilirken, daha
etkin ve bilingli kullanim konusundaki sorunlari da beraberinde getirmistir. Caligmanin
kuramsal altyapisi literatiir taramasiyla yapilmis ve “igerik analizi” yontemi dahilinde yeni
medya ve temsil kavramlarimin igerigi, yeni medyanin temsil {izerindeki roliinii ortaya
cikartmay1 amaclamaktadir.
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UNDERSTANDING REPRESENTATION
IN NEW MEDIA

Abstract

In the definition of Stuart Hall, the phenomenon of representation is described as the main factor in the
emergence of such incidents, further away from a result obtained by developments. In order to better
understand this fundamental factor, it is not easy in the traditional media understanding, although it is
important for the elements within the causative to find a place in the event braid. This form of
communication, which is one way, has caused a negative impact on the buyer, as well as the emergence
of new discussions on the issue of representation in the media. From this point of view, it has a distinct
importance that people find themselves involved in the events and cases addressed in the media and the
presentations are realistic.

New media has created its own representations over time. These representations are based on
the research and the process in which it is followed. The new media, which emerged in parallel
with the advancement of Technology and is a part of the daily life in a short time, affects the
world culture with its unique representations and forms a jargon of its own. It creates a different
meaning than traditional media and the representations it creates. New media, with its growing
use, is characterizing as a part of human life, and has brought about more effective and
conscious usage issues. The theoretical infrastructure of the study was done with the literature
screening and the content of new media and representation concepts within the "Content
analysis" method aims to reveal the role of the new media on the representation.

Keywords: Representation, New Media, Internet, Social Media
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Giris

Insanlar haber alma ve iletisim kurma icgiidiisiiyle dogarlar, bu ihtiyaclarin1 da giiniimiizde
medya aracilifiyla gidermektedirler. Bu nedenle iletisimde onemli payr olan medyanin neyi
nasil temsil ettigi, olaylarin bilgisini nasil yansittif1 6nem arz etmektedir. Medyanin temsil
kavramina bakis acis1 medya aracina gore degistigi gibi, geleneksel medya ve yeni medya
arasinda da degisiklik gostermektedir. Yeni medyanin bireysel iletisim sistemini interaktif

sekilde sunmasi, geleneksel medyanin haber islevinde de degisikliklerin Oniinii agmigtir.

Insanligin var oldugu ilk dénemlerden bu yana siiregelen merak icgiidiisii haberlesme
kavramint dogurmustur. Bu dogrultuda da haber ve haberciligin tarihinin insanlifin var
olmasiyla birlikte ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Boylece yiiz yiize haberlesme, bilgi almanin ve
yaymanin bilinen en eski dayanagidir. Modern toplumlarda giinliik yagamin bir pargas1 haline
gelen haberlesme istegi, teknoloji ile birlikte gelisimini hi¢ kesmeden siirdiirmiistiir. Medyanin
islevlerinden biri haline gelmigstir (Kazaz, 2007a: 143).

Teknolojinin hizla gelismesi, iletisim alaninda ilk Once yazili basini ortaya c¢ikarmugtir.
Ardindan matbaanin icadiyla birlikte, haberlesme kavramu kiiresel bir nitelik kazanmugtir.
Radyonun, televizyonun ve sinemanin icat edilmesi ise, toplumlar1 yonlendirmek amaciyla
haberlesmeye anlam katmistir. Bu gelismelerle paralel olarak haberlesme kavrami, bir sektor
haline gelmistir ve sonucunda da medya kavrami ortaya ¢ikmistir. Medyanin gelismesi ve
yeniden anlamlandirilmasiyla birlikte dille gergeklestirilen temsilin anlami da degismigtir.
Belirli bir kiiltiirde var olan diiglincelerin, duygularin temsil edilmesini saglayan araglardan
birisi de dil olmugtur. Bu nedenle kitle iletisim araclarinda anlam iiretilmesinde dil, bu
stireclerin en onemlisidir (Hall, 2017: 7).

Bu baglamda kesin bir tanimi olmayan temsil kavraminin neredeyse her alanda var oldugu,
ancak genis kitlelere hitap eden sektdrlerde ayrica 6nemli oldugu kabul edilmektedir. Medyanin
sectigi konuyu temsil etme bi¢imi, alicilar tarafindan sunuldugu sekilde alinmaktadir ve
genellikle ayni sekilde temsil edilen konular kamuoyu olusturmak i¢in kullanilmaktadir.
Genellikle alicilar medya tarafindan kendilerine iletilen mesaj1 yeniden yorumlayarak kendi
bilgisine gore kabul eder, ancak iletiyi yansitildig: sekilde sorgulamadan kabul eden alicilar igin
konunun sunulma, temsil edilme bi¢cimi 6nem arz etmektedir. Medya tarafindan hep ayni
sekilde temsil edilen bir kavram, zamanla alicilar tarafindan gergek bilgisiyle degil, temsil
edilen haliyle kabul edilmektedir.

2000’11 yillar itibariyle insanlarin giinlilk hayatina giren ve koklii degisikliklere neden olan
internetin ortaya c¢ikmasiyla birlikte sosyal medya kavrami dogmustur. Ciktig1 andan itibaren
de kiiresel ¢apta, genis kitlelerin ilgi odag: haline gelmistir. Sosyal medya, yeni medya olarak
tanimlanmaktadir. Yeni medya, geleneksel medyanin kurdugu sistemlerin iizerine ¢ikmus,
kendi altyapisini olusturmustur. Zaman ve mekan sinir1 olmadan diinyay: kiiciilterek iletisim
kurmay1 saglayan sosyal medya, zamanla kendine ait bir kiiltiir ve dil olusturmustur (Sar1, 2014:
23). Yeni medya, geleneksel medyada temsil edilenleri yeniden yorumlayarak meydana
getirmektedir. Yeniden yorumlama siirecinde de kendi jargonunu kullanmaktadir.

Kuramsal altyapis1 literatiir taramasiyla yapilan calismada “igerik analizi” yOntemi
benimsenmistir. Yeni medya ve temsil kavramlarinin igerigi, yeni medyanin temsil {izerindeki
roliinii ortaya ¢ikartmak bu calismanin amaglarini olugurmaktadir. Stuart Hall’'un ortaya
koydugu temsil kuramini temel alarak, ulusal ve uluslararasi literatiirde yer alan ilgili calismalar
detayl1 olarak incelenmistir.
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1. Kitle iletisimi ve Medya Kavram

1400°1i yillarda Johannes Gutenberg’in matbaay: icadiyla baglayan kitlesel iletisim teknik
gelismelere paralel olarak gecen zaman igerisinde stirekli olarak gelisim ve neticesinde degisim
gostermistir. Diger yandan bu gelisim, kitlelerin gelisim ve degisimlerine paralel olarak
ilerlemektedir (www.felsefe.gen.tr, 2019a).

Kitle iletisimi kisaca, niceliksel olarak hizli, gecici ve kamusaldir. Kitlelere cesitli iletisim
araclar1 araciligryla ayni anda iletilen mesaj ya da mesajlarin genellikle tek yonlii (geri doniisii
olmayan) olarak bir kanal araciligiyla aktarilmasidir. Genellikle anlik olarak tiiketimi
amaglanan bir iletisim big¢imidir (Wright, 1959: 15).

Gecen zaman igerisinde tekniklik, olanaklarin gelismesine bagimli olarak sekil anlaminca ciddi
bir degisim yagsamistir. S6z konusu bu degisim sekilde oldugu kadar mantikta etkili olmamustir.
Bu bigimsel degisim isaret dilinden basili yayina hatta dijital yayma degin ¢esitli formlarda
kendisini gdstermistir.

1.1.Geleneksel Medya

Son yillarda ‘yeni’ nitelendirmesiyle anilan, dijital platform hizmeti veren medya oncesi kitle
iletisim sisteminin yaygin olarak kullanilan adi geleneksel medyadir. Uzun siireli bir gecmise
sahip olan geleneksel medya; radyo, televizyon, gazete gibi yaygin olarak kullanilan tek yonlii
iletisim araglarini igerisinde barindirmaktadir (Sar1, 2018: 26).

Geleneksel medyada igerik tiretimi yapilirken tiim veriler en az bir denet¢inin kontroliinden
gecmektedir. Iletisim tek yonlii gerceklesir ve geri doniis miimkiin olmadigindan bu durum bir
dezavantaj olarak nitelendirilmektedir. Netice itibariyle, etkilesim olabildigince smirh
durumdadir (Ozerkan, 2001: 38).

[letisim seklinin tek yonlii olmasi nedeniyle iiretim esnasinda toplumun mevcut zaman dilimi
icerisindeki oncelikleri ve ilgi alanlar1 géz oniinde tutulmaktadir. Bunun yani sira geleneksel
medya, toplumun tercihlerine yon verme konusunda da biiyiik rol oynamaktadir (Cakir, 2007:
125). Geleneksel medyada icerige miidahale edemeyen alicinin ayni igerige karsi ¢ikma gibi
bir durumu da yoktur. Alict geri doniis yapmak istediginde dogrudan ayni kaynak {izerinden
doniis yapamaz ve farkli kitle iletisim araglari tercih etmek zorunda kalir. Ornek vermek
gerekirse bir televizyon yayinina tepki vermek isteyen izleyici bunu telefon baglantisi kurarak,
sosyal medya iizerinden ileti gondererek, yani farkli bir iletisim kanaliyla gerceklestirmek
zorundadir.

Geleneksel medyada hakim olan iki temel anlayis s6z konusudur. Bunlardan birincisi ana akim
(egemen) yaklasim, ikincisi elestirel yaklagimdir. Ana akim yaklasgimin temelinde sanayi
devriminden sonra ortaya ¢ikan ig¢i sinifi ve bu sinifin hareketlerinin denetiminde kitle iletisim
araclar1 yani medya biiyiikk dneme sahiptir. Daha 6z bir deyimle ana akim medya kitlelerin
davraniglar1 iizerinde degisiklik yaratmay1 amacglamaktadir. Elestirel yaklagimda ise, ana akim
medyanin ¢aligma prensibini, kisaca egemen ideolojinin yaptirimlarini olumsuz ydnde
irdeleyen bir sistematik hakimdir (Yaylagiil, 2010: 34).

1.2.Yeni Medya

Yeni medya igerisinde en One ¢ikan atilim ve beraberinde yenilikler sunmasi bakimindan temel
olan kavram internettir. Tiim diinyada genis kitlelere hitap etmekte olan ve durmadan gelisen
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bir ag olan internet, teknolojiye paralel olarak modern insanin giinliikk hayat standartlarina
ulagsmak icin ortaya ¢ikmistir. Bilgi edinirken kolaylik saglamasi da bu teknolojinin tim
diinyada hizla biiylimesinin 6niinli agmistir. Bunlarin yaninda diigsiik maliyet gerektirmesi,
giivenilir olmas1 ve hizl1 olmas1 da ¢abuk gelismesini saglamstir. isin igine ticari yoniin de
girmesiyle birlikte giinliik hayatta daha ok yer edinmistir. internetin ne olduguyla ilgili olarak
farkli tanimlamalar vardir bunlardan birisi de; internetin kendi diinyasi olan bir uzay oldugudur.
Insanligin klasiklesen algilarini yikan, kiiltiirel birikimleri degistiren, yeni kavramlar iireten bir
olgudur (Kazaz, 2007b: 223).

Internet teknolojisiyle paralel olarak farkli alanlarda birgok kullanim y&ntemi saglayan birden
fazla platform ortaya cikmustir. Internetin ortaya ¢ikmasi ve zamanla gelistirilmesiyle birlikte
yiiksek hizli internet, uydu yayinciligi, IP TV gibi kavramlar giinliik hayata girmistir. Ayni
zamanda bir¢ok farkli olusumu da tek bir tabanda olusturmay1 saglayan bu sistemle birlikte,
yliksek  hizli internet baglantistyla tiim  kitle iletisim  araclarinin  vasiflar
gerceklestirilebilmektedir. Internet iizerinden film izlenmekte, televizyon izlenmekte, radyo
dinlenmekte ve gazete okunabilmektedir (Ozel, 2011: 55). Teknolojik yenilikler ile degisen
iiretim ve tiiketim enddistrisinin, bilgi ve deneyim etkilesimine erisim dogrultusunda igerik bazl
etkilesim siireglerini degistirdigini vurgulamakta ve bu yonelimlerin bilgiye erisim ihtiyact
iizerinden hem bireysel hem de kurumsal diizeyde ihtiyaclar hiyerarsisinin yeniden
diizenlenmesine neden oldugunu ifade etmektedir. Bu bakis agisi ile ¢esitli olgularin da
teknolojik gelismelerden uzak incelenmesi miimkiin goriinmemektedir. Multimedya
endiistrisine dahil olan her bir yeni iiretimi, izleyicinin iiretilen eser ile iliskisi ve teknolojik
etkilesimi baglaminda da incelemek gerekmektedir (Aytekin, 2018: 125).

Teknolojinin gelismesi iletisimde koklii degisikliklerin oniinii agmistir. Geleneksel medya ve
kitle iletisim araglarina karsit olarak yeni medya kavrami dogmustur. Yeni medyay1 olusturan
internet teknolojisi giinliik hayatin 6nemli bir par¢asiyken zamanla iletisim siirecinin de dnemli
kavramlarindan biri haline gelmistir. iletisimde bir devrim yaratan cep telefonunun icadi
zamanla internetle birlesmistir ve akilli cep telefonuyla bireyler rahatlikla internet baglantisi
saglayabilmektedir (Dingil, 2015: 250-251). internetle ve akilli telefonlarla birlikte yasanan
gelismelere paralel olarak sanal hayat kavrami ortaya ¢ikmustir. igerisinde birgok iletisim agimi
ayni anda barindan sosyal aglara yeni medya denilmektedir. Yeni medyanin tanimlamasi ve
insan hayatina girisi hakkindaki ilk ¢aligmalar 1970’li yillara dayansa da 1990’11 yillarda
internetin yayilmasiyla birlikte asil ivmesini kazanmigtir. Yeni medya, alisilmisin diginda biitiin
kitle iletisim araglarinin sundugu ortami bir araya getirme yetkisine sahiptir bu nedenle
yadsinamaz bir giice sahiptir (Dilmen, 2007: 114-115).

Yeni medya; sosyal icerik platformlari, sosyal medya aglar1 ve diger sosyal aglar
kapsamaktadir. Bu kavramlarin temelini de internet olusturmaktadir. Bir teknoloji devrimi
yaratan internet olmadan yeni medya kavramindan s6z edilmesi dogru degildir. Boylece
altyapisini internetin olusturdugu yeni medya ve farkli iletisim teknolojilerinin eskiden var olan
geleneksel medyaya ait dzellikleri bastan yarattig1 sdylenebilir. Internetin meydana getirdigi
yeni medyanin tercih edilmesinin altinda yatan sebeplerden bazilari; hizli olusu, karsilikli bir
etkilesim yaratma imkani, giincellenebilmesi ve diisiik bir maliyeti olmasidir. Bu se¢enekleri
sunan internet teknolojileri, geleneksel medya karsisinda rekabetgi bir iistiinliik elde etmistir
(Bulunmaz, 2014: 23). Bu nedenle de yeni medya, kitle iletisim araglarini barindiran geleneksel
medya ile kiyaslandiginda yeni medya teknolojilerinin geleneksel medyadan daha ¢ok ragbet
gormesi yadsinamaz (Demir ve Kalsin, 2015: 210).
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Yeni medyanin daha fazla ragbet gérmesi, i¢cinde barindirdig tiriinlerdeki farklilikla da ilgilidir.
Igerisinde yer alan teknik siireglerden; iiretim, dagitim ve tiiketim kavramlar1 da geleneksel
medyadan farklidir. Bu siireglerdeki farkliliklar kiiltiirel ¢atigmalari da dogurmaktadir. Siirekli
degismekte olan yeni medya kavrami hakkinda yapilan c¢aligmalar, bu kavrami anlamak
konusunda yetersiz kalmaktadir. Avrupa iilkelerinde yapilan yeni medya arastirmalari, 30 yillik
bir tarihe sahiptir. Tiirkiye’de yeni medya ile ilgili yapilan caligmalar ise diger diinya iilkeleri
ile Tiirkiye’yi kiyaslamak seklindedir (Erkayhan ve Belgesay, 2014: 47-49).

1.3. Yeni Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Farkhiliklar

Yeni medya kavramini geleneksel medya anlayisindan ayiran en temel fark yeni medyanin
etkilesim niteligine sahip olmasi olarak degerlendirilebilir (Binark, 2014: 15). Yeni medyanin
bir diger onemli Ozelligi ise verilerin (video, ses, fotograf vd.) tek bir kanal iizerinden
sayisallagtirilarak gonderilebilmesinin yaninda depolama imkaninin da olmasidir (Geray, 2003:
20). S6z konusu bu sayisallagmanin yeni medya olgusuna bir diger getirisi de, enformasyonun
hizl1 ve bir¢ok elden iletilebilir bir nitelik kazandirmig olmasidir (Atabek: 2001: 37). Sayisal
(dijital) teknolojinin dolayli olarak etkiledigi yeni medya, yéndesme, etkilesim, igerik ve kontrol
noktalarinda geleneksel medyadan farklilik gostermektedir (Brody, 1990: 2).

Yéndesme; Biligim, telekomiinikasyon ve medyanin gelisen teknolojiye paralel olarak gegen
zaman igerisinde birbirleriyle siirekli etkilesim halinde olmasi ile agiklanabilir (McChesney,
2004: 121).

Etkilesim, Kisiler ya da toplumlar arasi iletisim neticesinde ortaya ¢ikan tutum ve davraniglarin
tamami olarak nitelendirilen bu kavram, yeni medya kullanan birey ve toplumlarda daha aktif
bir tutum olarak gdzlenmektedir (Ogiit, 2005: 7).

Icerik: Geleneksel medyada iiretilen igerik alictya gonderilmeden 6nce mutlaka bir kontrol
mekanizmasi tarafindan gézden gegirilerek gonderi onay1 verilirken yeni medya neredeyse
tamamen bagimsiz ve agirlikli olarak bireysel kullanimda oldugu i¢in bu durum
olanaksizlasmaktadir. Diger yandan iletisim daha hizl bir hal almistir (Kara, 2005: 97-139).

Kontrol; Yeni medyada kontrol mekanizmasi ¢ogu zaman dogrudan bireyin kendisidir. Igerigin
zamanlamasi, tiirii, hitap ettigi kitle gibi segeneklerin tiimii 6nceden belirlenebilmektedir.
Geleneksel medyada ise durum tam tersi gelismektedir. Kullanici, igerik {ireticilerinin
belirledigi tiir ve zamanda icerige erigebilmektedir (Rogers ve Allbritton, 1995: 177-195).

Kapsama Alam
Toplumsal Kontrol
Zaman

Yapist

Bélgesel. kiiresel
Kanunlar. meslek ve ahlak
ilkeleri. halk egitimi
Senkron
Merkeziyetci

(bir noktan-¢ok noktaya)

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alict
fletim Tek yonlii 1ki yonlii. etkilesimli
Icerik Suurlt Cesitlendirilmis

Kiiresel
Teknik aygitlar. izleme

Asenkron
Merkeziyetci olmayan

(cok noktadan-cok noktaya)

Sekil-1: Yeni Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Farkliliklar (Erol, 2007)
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2. Temsil Kavrami

Temsil konusunda bilimsel ¢aligmalar yapan ve temsilin bir iiretim siireci oldugunu vurgulayan
Stuart Hall, kisaca temsili bir anlam insa eden ve anlamlandiran siire¢ olarak tanimlamistir.
Anlamin tiretilmesi silirecinde temsil kavraminin roliiniin ne oldugu sosyal bilimler alaninda
yapilan arastirmalarin konusunu olusturmustur. Hall’e gore temsil kavrami {i¢ ayr1 yaklagimla
gerceklesmektedir. Bu yaklasimlar; insaci, yansitmact ve kasith yaklasimdir. Insac
yaklasimda; temel olan kavram dildir. Insanlarin birbirleriyle sorunsuz iletisim kurabilmeleri
icin farkl diller kullaniriz ve bu diller farkl tiirlerde orgiitlenen igaretlerden meydana gelir.
Yani bu yaklasima gore; diller, isaretlerden meydana gelir ve bir seyi ifade etmek icin o
isaretleri kullanir. Somut diinya i¢in durum bundan ibaret iken soyut diinyada anlatilmak
istenen fikirlere gore isaretlerle gonderme yapilabilmektedir. Kullanilan dille somut diinya
arasinda birebir Ortiisme yoktur ancak iiretilen anlam, temsille meydana gelir ve dille yani
isaretlerle inga edilir. Yansitmaci yaklagimda; somut diinyada anlamin zaten var oldugu, dilin
ise bu anlamlar1 yalnizca yansitma gorevi gordiigii diistiniilmektedir. Kasitli yaklagimda ise;
anlam olgusunun ortaya ¢ikisina ve nasil olustuguna yonelik fikirler aciga ¢ikmaktadir. Bu
baglamda da anlamlarin onlar1 ortaya ¢ikaran kisilerden ayr1 diisiiniilemeyecegi sonucu ortaya
cikmaktadir. Anlam1 ortaya ¢ikaran kisilerin bilingli olarak bu anlamlar1 meydana getirdigi

savunulmaktadir. Stuart Hall, ¢calismalarinda genellikle insac1 yaklagimin iizerinde durmustur
(Varol, 2014: 303).

Anlam {iretme siireci, temsil edilenle dogrudan iligkilidir. Temsili gerceklestirmenin ii¢ ayri
yolu olsa da anlam tiretiminin ilerledigi kesin bir yol yoktur, siiregle ilgilidir. Temsil kavramiyla
birlikte en sik kullanilan temel baglik kiiltiirdiir. Kiiltiir, sosyal bilimlerin temel konularindan
birisini olusturur ve yiizyillar degisse bile bir sonraki yiizyila aktarilan ender olgulardandir.
Temsilin kiiltiirden ayr1 bir sekilde diigiiniilememesinin nedeni; dil ve anlamin kiiltiirle birlikte
ortak bir iliski kurmasini saglar. Bagka bir deyisle, bir sey hakkinda anlamli bir sey sdylemek
ya da diinyay1 diger insanlara anlami olan bir bi¢imde tasvir etmek i¢in dilin kullanilmasi
demektir. Anlamin iiretim siireci ve bu anlamin belirli bir kiiltiirde yer alan kisiler arasinda
aligveriste bulunan siirecin ana unsuru temsildir. Temsilin ne anlama geldigi ve temsil siirecine
iligkin olarak pek ¢ok aciklama vardir ancak temsilin dogast onu olusturan kosullardan ve
ilerleten nesillerden farkl diisiiniilemez. Ornek vermek gerekirse; Hag, Hristiyanlar igin biiyiik
bir 6neme sahiptir ve inanglarinin ana unsurlarindan birisidir. Ancak gercekte Hag, birbirine
civiyle tutturulmus iki tahtadan ibarettir. Burada da temsil kavraminin bir seylerin yerini tutma
olgusu karsimiza g¢ikmaktadir. Dil, kavramlara anlam vermek igin ve herkes tarafindan
anlamlandirilmasint saglamak i¢in imge ile birlikte hareket eder. Zihinde yer tutan
diisiincelerden bir anlam yaratmak i¢in karisik bir siiregten gegmesi gerekir. Bu konu hakkinda
bir 6rnek vermek gerekirse; kediler miyavlar ancak kedi kavrami miyavlayamaz. Bu noktada
da temsil isin igerisine girer ve zihnimizde dil yoluyla iiretilecek kavramlar i¢in anlam {iretir.
Diller ve kavramlar somut diinyada yer alan seylerle kurulan iliskidir (Hall, 2017: 23-25).

Somut diinyada olaylarin anlatilma big¢imi, alicilarin kendisine gore yorumlamasiyla meydana
gelmektedir, tipki Hag¢ oOrneginde oldugu gibi, anlatilma bi¢cimi de temsili meydana
getirmektedir. Hall i¢in de temsil, olaylarin sonucu olarak ortaya ¢ikan bir olgu degil, olaylarin
meydana gelmesindeki temel etkendir. Bu baglamda da olaylarin igerisinde yer alan bireylerin
sunus asamasinda, yani temsil asamasinda, var olmalar1 gerekmektedir (Polat, 2018: 47).

Temsil asamasinda tercih edilen yaklagimlardan en sik tercih edileni insaci yaklasimdir.

Temeline dili alan bu yaklasima gore dil, isaretlerden meydana gelir ve isaretler dili olusturacak
bicimde dizilir. Zihnimizdeki parcalar1 kelimelere, seslere ya da goriintiiye dokmeye yarayan
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sey ise ortak dillerin varligidir. Ayni kiiltiirii tagiyan bireylerin benzer kavramlar hakkinda fikir
sahibi olabilmeleri i¢in ortak bir dilin isaretlerini de benzer bigimlerde yorumlamalari
gerekmektedir, ancak bu kosullarda ortaya ¢ikan anlamlar saglikli bir aligveris gerceklestirmis
olur. Kelimelerle anlatmak yerine kavramlar1 goriintii ile anlatmak daha kolay bir iletisim
sunmaktadir. Ancak gorsel isaretler, imge olarak zihinde yer alan goriintiiye ¢cok benzer olsa
bile hala birer igarettir ve ¢dziimlenmesi i¢in yorumlanmasi gerekir. Kisacasi, karisik bir siireg
olan temsil siireci, onu kolaylastiran gorsel dilde bile yine karisik asamalardan gecen bir
stirectir. Nesnelere ya da olaylara ylikledigimiz anlam, temsil sistemi tarafindan inga
edilmektedir. Yani kiiltiir araciligiyla olusan ortak kodlar olmadigr miiddetce temsil sistemi
aksamaya ugrar. Temsilin dogas1 hakkinda ortaya atilan insaci, yansitmaci ve kasitl yaklagim
disinda bu kavramin algilanabilmesi ve islenisi agisindan da farkli yaklagimlar ortaya atilmustir.
Temsilin gorsel yolla en iyi iletimini yaptig1 kanaatinden yola ¢ikarak olusan gostergebilimsel
yaklagim da bunlardan birisidir. Gostergebilimsel yaklagimda yalnizca kelimeler ve gorseller
degil, nesneler de anlam iireten islev olarak goriilmektedir. Bu yaklasimin arka planinda ise;
tiim kiiltlirel nesnelerin anlam aktardigi, bunlari isaretlerden meydana geldigi ve boyle oldugu
miiddetge de dil gibi islev gorecegi gercegidir (Hall, 2017: 25-49).

2.1.Yeni Medyada Temsil Kavram ve Yansitilis1

Medya ve temsil arasindaki baga bakilmasi i¢in, medya tarafindan ortaya ¢ikarilan iiriinlere
bakilmasi gerekmektedir. Medyanin hangi konuyu nasil ele aldigi, bu konular1 nasil paylastigi
medyanin temsil siirecini olusturmaktadir. Medya, insanlarin giinliik hayatina etki eden bir
platformdur ve bu baglamda medyada sunulan nesnelerin, kisilerin ya da olaylarin nasil
sunuldugu yani nasil temsil edildigi 6nemlidir. Ciinkii temsil edilen bu durumlar, medyay1 takip
eden kitlelerin de goriislinii etkilemektedir. Temsil edilme bigimlerine gore, kisiler ya da
nesneler mesrulagtirilir bu yiizden temsil siirecinin objektif ve agik olmasi gerekir. Medyanin
temsil stirecinde sunulan kisiler ya da nesneler, sunulduklart yani temsil edildikleri sekliyle
toplumda veya temsil edildigi platformda yer bulurlar. Medyanin gerceklikle olan iliskisi,
gerceklik kavraminin yeniden yorumlanarak olusturulmasiyla ilgilidir. Bu sebeple de temsil
stirecinde neyin temel alinip neyin arkada birakilacagi 6nem tasir. Kisacasi, medya temsilinde
sunulan her sey yeniden insa edilen iiriinlerdir. Yeni medyada temsil, her seyi var eden
etmendir. Bu nedenle temsil edilen sey, temsili insa edenlerin goriisleri dogrultusunda
olusturulmaktadir (Polat, 2018: 49).

Yeni medyanin bel kemigi olan sosyal medya, kendisinden 6nce var olan ve geleneksel
medyada da islev kazanan sanat anlayislarint yikmistir. Yeni medyadan once temsil kavrami
mevcut nesnelere bagli olmustur. Ancak sosyal medyanin agiga ¢iktigi donemlerde
oykiiniilecek bir nesne kalmamigstir. Bati diinyasinda gelisen internet ve sosyal medya ile
birlikte insanlarin hayatina yeni bir sanat akimi olan pop art girmistir. Pop art denen yeni sanat
akimiyla birlikte sosyal medyada yeni gostergeler iiretilmistir ve gercek nesnelerle olan bag
koparilmistir. Boylelikle sosyal medyanin kendi diinyasini yaratmasi ve bu diinyaya kendi
sanatin1 da katmasi kaginilmaz olmustur. Yeni medyada kavram yaratmak imge sorununu
ortaya c¢ikarmaktadir. Belirli durumlar i¢in kullanilan belirli kaliplarda goriintiiler, sesler ve
gorsel ogeler gelistirilmistir. Bunlar da giinliikk hayata kisa siirede girmistir ve bilenen tiim
temsillere yeni bir bakis agis1 getirmistir (Soylemez, 2010: 137-140).

Temsiller iizerinden kurulan farkli anlamlandirma bigimleri, gerg¢egin bir yansimasi degildir.
Onun yerine ger¢egin yeniden uyarlanmis ve insa edilmis halidir. Sosyal bir grubun ya da bir
olayin yeni medyada yer alan temsilleri, belirli gruplarin hedeflerini destekleyecek
dogrultudadir. Yeni medyada insa edilen bu temsiller, kitlelere belirli bir davranis modeli ve
hayat tarzi sunmaktadir. Sosyal medya kullanicilari, icerikleri tiiketirken temsil edilen davranig
bigimlerini ve yagam bigimlerini kendisine 6rnek almaktadir ve istemeden dahi olsa bu sunulus
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bigcimlerini benimsemekte, bundan etkilenmektedir. Yeni medyanin sundugu temsiller ve
modeller tiim kullanicilar tarafindan ayni sekilde kabul gormemektedir. Bireylerin diinya
goriisii, yasadigi lilke ve kiiltiirel doyumlar1 bu siirece etki etmektedir ancak genel anlamiyla
yeni medyada tiim kullanicilarin hakkinda bilgi sahibi oldugu bir kavramlar diinyasi
sunulmaktadir (Varol, 2014: 309-310).

Geleneksel medya ve yeni medyanin siirekli olarak kiyaslanmasi, birbirleriyle etkilesim
kurmaya baglamasiyla daha da artmistir. Her iki kavram da birbirinden etkilenmektedir. Ancak
yeni medyanin geleneksel medyadan ayrildigi temel nokta, ¢ok yonlii olmasi ve bireyleri aktif
kullanic1 haline doniistiirmesidir. Geleneksel medyada bazen yer bulmayan toplumsal olaylar,
sosyal medyada giiclii bir temsil insast ile yer bulabilmektedir. Bunda kullanicilarin
olusturduklar1 anlamin etkisi biiytiktiir (Polat, 2018: 56).

Sosyal medyanin daha hizli bir erisim ag1 sunmasi, ger¢ek hayatta yasanan bazi olaylarin onu
paylasan kisilerin temsil siirecinden gegmesinin Oniinii agmistir. Temsil mekanizmasi, sadelikle
geligen bir insa siirecidir ve sosyal medya gibi ayn1 anda birden ¢ok iletinin yer buldugu bir
ortamda ¢esitli iletilerin liretilmesiyle kars1 karsiya kalir ve temsilleri lireten kisilerin bu durumu
gbz ard1 etmemesi gerekir. Bu nedenle de bireyler kendilerine sunulan iletileri ¢6ziimlerken
aslinda bir olay ya da kisinin temsilini i¢sellestirmektedir (Polat, 2018: 49).

Zamanla yeni medyanin iletisimdeki yeri énem kazandiktan sonra, yeni medyanin igerisinde
barindirdig1 bazi olgular sanat olarak kabul edilmistir. Yeni medyanin temellerinden birisi olan
video, sanatsal islevler barindirmaktadir. Dijital sanat ya da video sanat olarak adlandirilan bu
kavramlarin hepsi igerisinde bir temsil insa siireci barindirmaktadir. Bu sanat kavrami,
geleneksel anlamda bir sanat nesnesinden post nesneye gecisi kapsamaktadir. Teknoloji ve
internet tabaniyla meydana ¢ikan bircok sanat dali gelisimine ve doniisimiine devam
etmektedir. Yeni medya, bireyleri kendi ilgi alanlarina daha kolay ulasmaya ve yeni {iriinler
ortaya c¢ikarmaya itmistir. Boylece grafik, illiistrasyon vb. sanatlarla ugrasan kisiler kendi
temsil siirecini olusturmakta ve bunu diisik maliyetle, hizli bir sekilde genis kitlelere
yayabilmektedir. Kisacasi yeni medya, sanat eserleri ortaya ¢ikarmak i¢in bir ara¢ haline
gelmistir. Yeni medyadan dogan sanat akimlari, teknoloji dolayisiyla bilim ve geleneksel
sanatlarin bir birlesimi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bireylere 6zgii ve farkli formlarda agiga
cikan bu yeni medya sanati, bircok gelismeyle birlikte uluslararasi kitleleri etkileme yetkinligi
kazanmigtir ve bu sanat dallartyla ugrasan kisiler de sanal diinyada kendi temsilini
yaratmaktadir (Cangat, 2018: 166-168).

2.2.Yeni Medyanin Temsil Uzerindeki Rolii

Temsil, onu olusturanlarin neyi nasil yansitmak istedigiyle ilgilidir. Geleneksel medyada bu
olgu, belli bash kisiler tarafindan gergeklestirilirken, yeni medyada internet ve beraberinde
sosyal medya kullanicist olan herkes kendi temsil siirecini olusturmaktadir (S6ylemez, 2010:
137). Yeni medyada temsil siireci, zihindeki kavramlarin {iretilmesidir ve bu nedenle benzer
diistince sistemine sahip bireyler sosyal medyada ayni temsilleri yaratir veya temsilleri kendi
diisiince sistemlerine gore ¢oziimlerler (Varol, 2014: 303).

Bireyler yeni medya ile birlikte dogan sosyal medyada hem igeriklerin iireticisi hem de alicisi
konumundadir. Bu da her kesimden ve her goriisten insanin kendi temsillerini olusturdugu bir
mecra demektir (Polat, 2018: 56). Yeni medya, kullanicilarina kisisel sinirlarini ¢izilmeleri ve
kimlik olusturmalar1 konusunda yardimci olmaktadir. Boylece, yalnizca kendisine sunuluna
seyirci kalmak disinda kisilerin kendi kimligini olusturdugu, kendisini temsil eden tanimlar
sectigi bir platformdur. Her kullanici kendi igsel secimini, Otekilestirdigi kavramlari insa
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yoluyla temsil eder ve bunu yaparken de yeni medyay: kullanarak, kendi olusturdugu
temsillerini orada yansitir. Sekil-2’de 2018 yilinda Tiirkiye’deki internet ve sosyal medya
kullanici sayilari ile niifusa oranlar1 detayli bir bigimde belirtilmistir.

Toplam Internet Aktif Sosyal Mobil Aktif Mobil Sosyal
Niifus Kullamcr Sayis1 | Medya Kullamcr Kullanmic1 Sayisi
Kullamci Sayisi
Sayisi
81.33 milyon 54.33 milyon 51.00 milyon 59.05 milyon 44.00 milyon
Kentlesme Niifusa Gore Oran | Niifusa Gore Oran| Niifusa Gore Oran| Niifusa Gore Oran
o
Orant %75 %67 %63 %73 %54

Sekil-2: 2018 Tiirkiye Internet, Sosyal Medya ve Mobil Kullanici Istatistikleri (www.wearesocial.com, 2019)

Yeni medya, kullanicilarinin gergeklik algisini da etkilemektedir, kullanici sayisinin fazla olusu
ve glincel bilgiler sunmasi nedeniyle yeni medyanin bireyler iizerinde daha fazla rol oynadig:
sOylenebilir. Bu da, orada sunulan temsillerin kaliplagsmis yargi olusturma konusunda rolii
oldugunu gostermektedir. Medyada ortaya ¢iktigindan bu yana (geleneksel medya), belirli
kesim tarafindan yeniden {iretilerek elde edilen kaliplara ve temsillere rastlaniimaktadir. Yeni
medyada, iceriklerin yeniden {iretilme ve sunulma siireci farkl isledigi i¢in temsil edilme
sekilleride degismektedir (Devrani, 2017: 937-939).

Yeni medyada olusturulan temsiller, bireylerin kimlik olusturmasinda énemli rol oynamaktadir.
Yer alan temsillerin kimlik olusturma etkileri bireyler tarafindan fark edilmemektedir. Belirli
kalip diistlincelere yer verilir ve zamanla tiim kullanicilar tarafindan bu diisiincelerin temsilleri
benimsenerek uygulanmaya baslanir (Varol, 2014: 310-311). Yeni medyanin temsil iizerindeki
roliiniin geliserek artmasi, temsili diger alanlara gére daha etkili bicimde One slirmesinden
kaynaklanmaktadir. Sunulan temsiller birleserek, gercek hayattaki var olan kaliplarin bile
yerlerinin sanal hayattaki temsillerle degismesine yol agar. Kullanicilarin hayata karst bakis
acisint etkiler ve yaygin goriise gore kisisel diisiinceleri bicimlendirir (Dogan, 2015: 890).

Sonug

Bu calisma kapsaminda, odak noktasi olarak yeni medya ve yeni medyanin temsil kavramiyla
olan baglantisinin 6nemini vurgulayarak bir literatiir derlemesi yapmak amaglanmistir. Bunun
icin medya, yeni medya, temsil ve yeni medyanin temsil iizerindeki rolii incelenmistir.

Giinliik hayatin her aninda biiylik 6neme sahip olan temsil kavrami, teknolojinin de etkisiyle
degismektedir. iletisimde temsilin rolii zamanla geleneksel medyayla sinirlandiriimaktan ¢ikip,
yeni medyayla iliskilendirilmeye baglanmistir. Alisilan geleneksel medya anlayisi, yeni medya
anlayisi ile birlikte bir kabuk yenileme siirecine girmis ve neticesinde hem alict hem de kaynak
olarak degerlendirilebilir duruma gelmistir. Yeni medya, zaman ve mekan gibi bagimliliklar
geride birakarak paylasim ve temsil konusunda aligilanin disinda yeni bir anlayis gelistirmistir.
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Teknolojik gelismelerin yasanmasiyla birlikte insanoglunun hayatina giren internet kavrama,
beraberinde pek cok yenilige literatiire sokmustur ve sokmaya devam etmektedir. Diinya
genelinde hizla yayginlasmaya baslayan internet, multimedya ile birlikte geleneksel medyaya
ait tim ozellikleri tek bir kanaldan ucuz, hizli ve giivenilir bir bicimde vermeye baslamistir.
Internetle birlikte dogan temel olusumlardan birisi de siiphesiz ki sosyal medyadir. Geleneksel
medyanin zitt1 olarak tek yonlii iletisim ag1 yerine ¢ift yonlii iletisim imkani sunan ve bireylere
kendi 6zgiir diinyalarini yaratabilecegi pek ¢ok platform vadeden sosyal medya, zamanla kendi
evrenini kurmugstur. Bireylere aktif katilimc1 olmayi basit bir bicimde saglamas1 yeni medyanin
hizla gelismesine ve biiylimesine onciiliik etmistir. Bu baglamda da bireylerin giinliik hayatina
etki eden sosyal medyanin kendi temsil siirecini olusturmas1 yadsinamaz.

Begeninin, dnyarginin ve kisisel duygularin yeni medyadaki temsili, belirli kaliplarla miimkiin
olabilmektedir. Bu kaliplarin olusturulmasi, yeni medyanin uzantisi olan sosyal medyada
bireysel iletisimle miimkiin olmaktadir. Hemen her alanda mevcut olan temsil kavrami,
medyada daha genis yer bulmaktadir. Medyada {iretilen her icerik bir yeniden yorumlama
stirecini, dolayisiyla temsili olusturmaktadir. Teknolojiye paralel olarak dogan yeni medya,
icerdigi avantajlarla birlikte, kimlik edindirme siirecini, temsil yaratma siirecini kendi tekeline
toplamistir. Bu baglamda da hali hazirda var olan temsil kavraminin, yeni medyayla birlikte
farkli 6zellikler kazandig1, geleneksel medyadaki temsil olusturma siirecine kiyasla siirecin
tamamen degistigi ve yeni medyanin temsil kavrami iizerinde aktif olarak {istiin rol oynadig:
sonucuna ulasilmistir.

100



U ADNAN MENDERES UNIVERSITES| DORDUNCU KUVVET ULUSLARARASI HAKEMLI DERGISI

Ding, A, M., Dinger, Z. (2019). Yeni Medyada Temsili Anlamlandirma. Dordiincii Kuvvet.2 (1). 91- 102.
Kaynakca
Alankus, S., (2003), Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya, IPS lletisim Vakfi Yayinlari, Istanbul.
Atabek, U., (2001), iletisim ve Teknoloji, Seckin Yayincilik, Ankara.
Aytekin, B. A., (2018), Examination of Community Structure in Corporate Interaction Processes. M.
Umut Tuncer (Ed.), International Public Relations: Practices and Approaches Berlin: Peter Lang, 125-

140.

Binark, M., (2007), Yeni Medya Calismalarinda Yeni Sorular ve Ydntem Sorunu. Mutlu Binark (Ed.),
Dipnot Yayinlari, Ankara.

Bulunmaz, B., (2014), Yeni Medya Eski Medyaya Karsi: Savasi Kim Kazanacak?, Karadeniz Teknik
Universitesi iletisim Arastirmalar1 Dergisi, 1 (7), 22-29.

Brody, E. W., (1990), Communication Tomorrow: New Audiences, New Technologies, New Media,
Praeger Publications, New York.

Cangat, A., (2018), Yeni Medya Sanat1 Uzerine, Atatiirk Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii
Dergisi, (40), 165-178.

Cakir, H., (2007), Geleneksel Gazetecilik Karsisina Internet Gazeteciligi, Erciyes Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstiitisi Dergisi, (22), 125.

Demir, M., ve Kalsin, B., (2015), Yeni Medya ve Gazetecilik, Ankara Universitesi {lef Dergisi, 2 (2),
209-214.

Devrani, E. P., (2017), Medyada “Oteki’nin Temsili: Etnik Komediler, Giimiishane Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 5 (2), 926-949.

Dilmen, N., (2007), Yeni Medya Cergevesinde Internet Giinliikleri-Bloglar ve Gazetecilige
Yansimalari, Marmara iletisim Dergisi, 12 (12), 113-122.

Dingil, A. E., (2015), Tiirk¢e Haber Siteleri Tasarimlar1 ve Gorsel Kullanimi, International Journal of
Social Sciences and Education Research, 1 (1), 250-261.

Dogan, A., (2015), Yoksulluk ve Medya: Yoksullarin Bakis A¢isindan Yoksullugun Medyada Temsili,
Uluslararas1 Sosyal Arastirmalar Dergisi, 8 (38), 887-898.

Erkayhan, S., ve Belgesay, M., (2014), Teknoloji ve Sanatin Etkilesimi: Yeni Medya Sanati
Tiirkiye’de Giincel Durum ve Oneriler, Sanat ve Tasarim Dergisi, (14), 45-62.

Geray, H., (2003), Iletisim ve Teknoloji&Uluslararasi Birikim Diizeninde Yeni MedyA Politikalari,
Utopya Yayinlari, Ankara.

Giilbug, E., (2007), Medya Uzerine Calismalar, Beta Basim Yayin, Istanbul.

Hall, S., (2017), Temsil: Kiiltiirel Temsiller ve Anlamlandirma Uygulamalari, (idil Diindar, Cev.),
Pinhan Yayinlar1, Istanbul.

Kazaz, M., (2007), Geleneksel Habercilikten Internet Haberciligine Gegis Siirecinde Spor Basin,
Selguk Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, 4 (4), 220-229.

101



U ADNAN MENDERES UNIVERSITES| DORDUNCU KUVVET ULUSLARARASI HAKEMLI DERGISI

Ding, A, M., Dinger, Z. (2019). Yeni Medyada Temsili Anlamlandirma. Dérdiincii Kuvvet. 2 (1). 91- 102.

Kazaz, M., (2007), Televizyon Spor Haberleri Yapisal Coziimleme ve Dil Kullanimi, Niive Kiiltiir
Merkezi Yayinlari, Istanbul.

Mcchesney, R, W., (2004), Rich Media Poor Democracy: Communication Politics in Dubious Times,
Monthly Review Press, New York.

Ogiit, S. (2005), Yeni Medyada Sinema, http://www.sertacogut.com/blog/wp
content/uploads/2009/03/sertac_ogut - yeni_medyada sinema.pdf. Erisim Tarihi: 26.04.2019.

Ozel, S., (2011), Yakinsama: Yeni Medyanin itici Giicii, Erciyes iletisim Dergisi, 2 (2), 54-66.
Ozerkan, S., (2001), Medya, Dil ve Iletsim, Mart1 Yayinlari, istanbul.

Polat, H., (2018), Geleneksel Medyada Temsil Sorunu: Alternatif Bir Mecra Olarak Yeni Medya,
Karadeniz Uluslararas1 Bilimsel Dergi, 38 (38), 45-60.

Rogers, E. and Allbritton, M., (1995), Interactive Communication Technologies in Business
Organizations, The Journal of Business Communicaiton, 1 (1), 177-195.

Sar1, M., (2014), Sosyal Medyanin Sosyal Hareketler Uzerindeki Etkisi: Gezi Parki Platformu Ornegi,
Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, Elazig.

Séylemez, M., (2010), Yeni Medya Sanat1 ve Kuramsal A¢ilimlar, Giizel Sanatlar Enstitlisii Dergisi,
(24), 137-146.

Varol, S., (2014), Medyada Yer Alan Temsillerin Kimlik Edinme Siirecindeki Rolii, Akademik Sosyal
Bilimler Caligmalar1 Dergisi, (26), 301-313.

Yaylagiil L., (2010), Kitle iletisim Kuramlar1: Egemen ve Elestirel Yaklasimlar, Dipnot Yayinlari,
Ankara.

Wright, C., (2016), Sosyolojik Tahayyiil, Hil Yaynlari, istanbul.

www.wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018. Erisim Tarihi: 27.04.2019.

102



