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OZET

Sozli kiltiriin  hakim oldugu basit topluluklardan iletisim
aglariyla donatilmis karmasik toplumsal yapilara gegis siirecinde iletisim
teknolojileri son derece belirleyici olmustur. Giiniimiizde bu degisimin
en iist boyutunu sosyal medya olusturmaktadir. Ortalama her iki insandan
birinin sosyal medya kullanicis1 oldugu gilinlimiiz diinyasinda iletisim
ortaminda homojenligin saglandigini ve firsat esitliginin énemli dlgiide
gerceklestirildigini iddia etmek oldukga giictiir. Iletisim siirecine katilma
baglaminda kentli ve kirsal kesim arasindaki farkin gelismemis ve
gelismekte olan tilkelerde daha belirgin oldugu da bilinen bir gercektir.

We Are Social ve Hootsuite'un “Digital in 2018 Global Overview”
raporuna gore, diinya genelinde internet kullanicilarinin sayis1 4.021
milyar iken sosyal medya kullanicilarin sayisi 3.196 milyara ulasmistir.
Sosyal medya kullanimi ise hizla artmaya devam etmektedir ve sosyal
aglara her giin yaklasik 1 milyon yeni kullanici katilmaktadir. Tiirkiye'de
ise 81.33 milyon olan toplam niifusun yiizde 67'si interneti, yiizde 63'i
sosyal medyay1 aktif olarak kullanmaktadir. Toplam niifusun
cogunlugunu ifade eden yiizde 54 oranindaki sosyal medya kullanicilar
bu ortamlara mobil cihazlarindan baglanmaktadir. Ayrica Tiirkiye giinde 2
saat 48 dakikalik sosyal medya kullanim siiresiyle Avrupa iilkeleri
arasinda ilk sirada, diinya genelinde ise on tigiincii iilke konumundadir.
Buna ragmen Tiirkiye'de sosyal medya kullanim egilimleri konusundaki
alan arastirmalarinin yeterli diizeyde olmadigi goriilmektedir. Bu
aragtirmada Balikesir'in Kepsut ilgesinde yasayan bireylerin sosyal
medya kullanim aligkanliklart incelenmektedir.

*Bu ¢alisma Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo TV Sinema Anabilim
Dalinda 2018 yilinda onaylanan, yayimlanmamis yiiksek lisans tezinden derlenmistir.
** Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Temel iletisim Bilimleri Doktora Programi 6grencisi.
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Calismada genel anlamda ilce merkezinde yasayanlarla merkeze
bagli kdylerde yasayanlar arasinda sosyal medya kullanim bi¢imindeki
farklar test edilmistir. Ayrica yasa gore sosyal medya kullanim
pratiklerindeki degisimler incelenen diger bir parametredir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kirsal Alan, Balikesir, Kepsut,
Beykdy, Yaylabasi, Sarag.

SOCIAL MEDIA TRENDS IN RURAL AREAS IN TURKEY:
KEPSUT DISTRICT OF BALIKESIR

ABSTRACT

Communication technologies were highly influential in the
transition from simple communities dominated by oral culture to complex
social structures equipped with communication networks. Today, social
media constitutes the highest dimension of this change. It is very difficult
to argue that in today's world where one of the two people is a social media
user, homogeneity is achieved in the communication environment and the
equality of opportunity is realized to a great extent. It is also known that
the difference between urban and rural areas is more pronounced in
underdeveloping and developing countries in the context of participation
in the communication process.

According to the 2018 Global Overview report by We Are Social
and Hootsuite, the number of social media users reached 3.196 billion
while the number of internet users worldwide was 4.021 billion. The use
of social media continues to increase rapidly, and about 1 million new
users participate in social networks every day. In Turkey, 67 percent of the
total population of 81.33 million, the internet, 63 percent use social media
as active. 54 percent of the total population, social media users are
connected to these environments through their mobile devices. Also
Turkey with social media usage time 2 hours 48 minutes per day, it is the
thirteenth country worldwide and ranks first among European countries.

Despite this seems to was not a sufficient level of field research on the use
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trends of social media in Turkey. In this research, social media usage
habits of individuals living in Kepsut district of Balikesir are examined. In
the study, the differences in the use of social media among the residents of
the district center and those living in the villages connected to the center
were tested. In addition, changes in social media usage practices by age
are another parameter that is examined.

Keywords: Social Media, Rural Area, Balikesir, Kepsut, Beykdy,
Yaylabasi, Sarag

GIRIS

Milenyumla birlikte kendini gosteren Web 2.0 teknolojisi yeni
medyanin kisa siire i¢inde sosyal medyaya donligmesini saglamistir.
Geleneksel iletisim siirecinde tek merkezden firetilen iletileri tiiketmek
zorunda kalan Kkitleler yeni asamayla birlikte birer igerik iireticisine
doniismeye baslamistir. Kisa siire icerisinde yayginlasan sosyal medyanin
kullanim yogunlugu oldukca fazladir.

Kullanicilarin sosyal medyaya katilim saglama, algilama veya
anlamlandirma durumlar1 bulunduklar1 demografik ozelliklerine gore
degisim gostermektedir. Dolayisiyla giindelik akisin hizli yasandigi
hareketli metropollerde ve kentlerde yasayan bireyler ile duragan ve
standart yasamin var oldugu kirsal alanda yasayan bireylerin sosyal
medyadan aldig1 mesaj, etki ayni 6l¢iide degildir (Ucan ve Baydur, 2018:
52). Tirkiye Istatistik Kurumu'nun 2018 de yaymmlamis oldugu
istatistiklerine bakildiginda da durum agik¢a goriilmektedir. 2009 yilinda
ylizde 30 olan hane halkinin internete erisim imkani 2018 yilina
gelindiginde ytizde 166 artis gostererek ylizde 80 oranina ulagsmistir. Ayni
istatistikler incelendiginde 16-74 yas grubu bireylerin 2009 yilinda
internet kullaniminin ytizde 40'1n altinda oldugu, 2018 y1lina gelindiginde
ise bu oranin yiizde 701 asmis oldugu gériilmektedir (TUIK, 2018).
Arastirmalar Tiirkiye'de internet kullanimimin 6zellikle son yillarda
dogrusal olarak yayginlagmaya basladigin1 gostermektedir. Buna ragmen

demografik acidan internet kullaniminda teknolojiye erisim, araglari
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kullanma bi¢imi ve amaci baglaminda farkliliklar yasanmaktadir.
Bolgesel farkliliklara ek olarak kentsel alanlardan kirsal kesime dogru
gidildik¢e internet kullanma bi¢iminin ve yogunlugunun da degistigi
goriilmektedir.

Sosyal medya kullaniminin durumunu tespit etmek ve
anlamlandirmak igin Balikesir Ilinin Kepsut Ilgesinde sosyal medya
kullanim pratiklerinin ele alindigi bu arastirma ilce merkezi ve
kirsalindaki mahallelerde yapilmis ve Tarama Y 6ntemi uygulanmuistir. 15-
64 yas araligindaki aktif niifus ve bu aralikta bulunan niifusun cinsiyetini
oranlayarak Tabakali (Katmanli) drneklem se¢imi ile belirlenen 380
orneklem ile yiiz ylize birebir anket calismasi yapilmistir.

Ayni1 zamanda; “Sosyal medya kullanimi merkeze uzak olan
mahallelere kiyasla merkeze yakin mahallelerde daha fazladir.” ve
“Sosyal medya kullanimi yas ile iligkili olarak bireyler arasinda degisiklik
gostermektedir.” temel hipotezlerinden yola c¢ikilmistir. Bu nedenle
caligmada kent merkezindeki mahallelerde yasayan bireylerin yaninda,
sosyo-ekonomik olarak alt grupta yer alan ve kirsal mahallelerde yasayan

bireylerin sosyal medya kullanim aligkanliklar1 incelenmistir.

1. Yeni Bir Kitlesel Eylem ve Etkilesim Alan1 Olarak

Sosyal Medya

Toplumlarda ana gelismeleri belirleyen ve yeni donemler acan hep
bilim ve teknolojideki gelismeler olmustur. Bu yeni toplumun temeli de
teknolojidir ve bu toplum Karl Marx'in soziinii ettigi kol giicii is¢ileriyle
kiyaslanamayacak derecede farkli bir konumda bulunmaktadir (Bursali,
2009: 43). Ulkeler, bu degisim siirecinde kendine yer edinebilmek igin
teknolojiye hakim olabilme ¢abasi icerisine girmistir (Numanoglu, 1999:
332). Boyle bir ortamda insanoglu teknoloji ve yenilikleri konusunda
daha bilinglidir, ayn1 zamanda daha genis olanaklara sahiptir. Bu biling,
degisim doniisiimiin 6nceki gelismelere kiyasla daha derin ve koklii

olacaginin habercisi olmustur (Erkan, 1992: 10-11).
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Yeni medya araglarinin merkezinde yer alan internet, tarihin en
hizli yayilma gosteren iletisim aract olmustur. ABD'de 60 milyon
kullaniciya 30 yilda ulagan radyonun ardindan gelen televizyon ayni
yayilma seviyesine 15 yilda ulasmustir. Internet ise bunu 3 yil iginde
basarmigtir (Castells, 2005: 471). Boylece toplumun en yaygin
aracglarindan biri haline gelerek, biinyesinde tasidig: internet ile birlikte
birey yasaminin biitiin alanlarini etkilemistir

Internet, ortaya ¢iktig1 1990'h yillarm ikinci yarisindan itibaren
yaygin kullanici kitlesine sahip olmasiyla kendini ve kullanimini stirekli
giincelleyerek daha fazla kullaniciya yonelmis ve toplumun en yaygin
araglarindan biri haline gelerek birey ve birey yasaminin biitiin alanlarina
niifuz etmistir. Ozellikle sundugu olanaklarla, zenginlesen igerikleriyle
giinliik yagsamimizin ayrilmaz bir pargasi hatta her evin yeni nesil bir tiyesi
konumuna erismistir (Bozkurt, 2018:37).

Aninda ve kesintisiz iletisime olanak saglayan internet,
kullanicilar arasinda ytiksek diizeyde bir etkilesimlilik saglamakta, ayni
anda birden ¢ok kisi veya kuruma ulasabilmektedir. Bu 6zellik 6ncesinde
bahsettigimiz iletisim araglarinin higbirinde yoktur. Etkilesim hizini en
yiiksek noktaya tasiyan internet temelli iletisim araclart kullanicilart ayni
zamanda iletisimi baglatma, bitirme, siireci kesintiye ugratma ya da igerigi
degistirme konularinda 6zgiirdiir (Giilnar ve Balci, 2011:76-77). Diger
iletisim ortamlarinda da kurulmaya calisilan etkilesimlilik 6zelligi farkli
ortam ve uzakliklardaki kisilerin birlikte resim ¢izebilecekleri, gazete
yayinlayacaklari, siir yazacaklari anlammna gelmektedir. Internet en
onemli ozelligi olan etkilesimliligin yaninda internete gelene kadar
bahsini ettigimiz tiim iletisim araglarini bir araya getirmesi ve bilinyesinde
bulundurmasiyla ortaya ¢ikmis olan ¢ok ortamlilik 6zelligiyle de dikkat
cekmektedir. Coklu ortam metin, ses, goriintii, resim, animasyon, video,
sanal gerceklik gibi bir¢cok anlati unsurunu bir arada sunan bir anlatidir
(Atabek, 2001: 51-57). Geleneksel iletisim araglar1 agisindan
bakildiginda gazete metin ve resim, radyo sadece ses, televizyon ses ve

gorilintliyli kullanicilarina ulastirabilmektedir ancak internet bunlarin
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hepsini ve bunlarin barindirdiklarindan ¢ok daha fazlasini igeren bir
ortamdir (Giilnar, Balci, 2011: 72). internetin bir diger o6zelligi
hipermetinselliktir. Kisaca, ag lizerinden baska alternatif mecralara
kolayca erigimin gerceklestirilebilmesi anlamina gelmektedir (Binark,
2009). Bu 6zellik iletisimi dogrusal olmaktan ¢ikartip, ¢oklu bir ortama
sokmaktadir. Boylece kullanict kitlenin etkinligi daha ¢ok artmaktadir
(Glilnar ve Balci, 2011: 74). Kullanic1 etkinligini daha da artiran
eszamanlihik Ozelligiyle farkli zaman ve mekanlardaki kullanicilar
internet tizerinden gergek zamanli olarak iletisimlerini
gerceklestirebilmektedir. Bu iletisim siirecinde kisi bir kere dijital ortama
taginan her seyde hem gonderici hem alici olarak secici davranabilmekte,
amaca ve istege uygun se¢imler yaparak hedefler belirleyebilmektedir
(Karadas, 2015:325-330).

Internetin bir diger dzelligi olan kitlesizlestirme kullanicty1 daha
etkin bir konuma yerlestirmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda
sadece bireye yonelik olarak yapilamayan mesaj iletileri yeni medya ile
birlikte miimkiin olmustur. Boylece voleybolu sevenler veya
sevmeyenler, kadinlar, erkekler, calisanlar, caligmayanlar, yetiskinler,
beyazlar, sarisinlar vb. seklinde hedef kitleyi olusturabilmek yeni medya
kullanicilarina sunulan bir yenilik ve avantaj olmustur. Stirekli gelisen
yeni medya teknolojileri ile hedefleri siniflandirabilecegimiz gibi sadece
bireye yonelik mesaj da olusturulabilmektedir. Kisacasi, iletisim
teknolojileri ile birlikte kitle ortadan kalmakta artik genis kullanici
kitlesine bireysel olarak ulasilarak kitlesizlestirme yapilabilmektedir
(Akyol, 2015: 21). Genis bir secenek mentisiinden se¢im yapabilme
Ozgiirliigiinii elde eden kullanict eskiden gazetelerin tiim sayfalari i¢in
tcret 6demek zorunda kalirken, ayni gazeteyi artik online okuyan
kullanict sadece kendi ilgilendigi konular1 segebilmektedirler (Giilnar ve
Balc1,2011:78).

[lk ortaya ¢ikt1g1 zamanlarda internet baglantisi kisitl bir hizda ve

pahali hizmet vermekteydi. Belirli bir gelir diizeyinin iizerine hitap
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etmesiyle de baslangicta sadece liniversitelerin mithendislik boliimlerinin
etrafinda kisith bir ¢evrede sabit kaldi. Cok ge¢cmeden, dort bir yanda
internet kafeler acildi ve insanlar bu teknoloji ile biitceleri oraninda
tanisabildi. Bu noktada sanal hayat heniiz kimsenin ger¢ek hayatinin
iizerine ¢ikabilmis degildi. 2000'lerin ilk yaris1 geride kalirken giindemde
olan ve ilerleme kaydeden internet, Web 2.0 teknolojisinin de
gelismesiyle sosyal medyaya doniistli. Bu teknoloji kullaniciya belli bir
alan vererek, kullanicinin bu alanda kendi profilini insa etmesini sagladi.
Kullanicilar kendi hayatlar1 hakkinda haberleri yayinlayabiliyor,
arkadaslariyla etkilesimli sekilde iletisim kurabiliyor, ¢esitli etkinlikler
diizenleyebiliyordu ve sonunda internet, sosyal medya araciligiyla
burnuyla zurna c¢alan, kedisiyle dans eden, tinliileri taklit eden, gozii
kapali ara¢ kullanan “gizli yetenekler” in yani siradan insanlarin da
goriiniir oldugu bir alan oldu (Irak ve Yazicioglu: 2012: 8-15).

Farkli bir¢ok igerige ve aymi zamanda kullaniciya sahip olan
sosyal medyalar kategorize edildiginde genel olarak su sekilde ele
alinmaktadir. Sosyal aglar Myspace, Facebook, Instagram. Mikro bloglar:
Twitter, Tumblr. .Profesyonel ag siteleri: LinkedIn, Viadeo (Dawley'den
aktaran Babacan, 2015). Myspace 2003 yilinda kullanicilarina arkadaslik
ag1, kisisel profiller, bloglar, gruplar, fotograflar, miizikler ve videolar gibi
bircok 6ne ¢ikan hizmeti sunan koklii bir sosyal ag sitesidir. Internetin
yenice aktif olmaya basladigi yillar igerisinde en genis sosyal aglardan
biri olan Myspace, Mark Zuckerberg'in 2004 yilinda Facebook'u
kurmastyla siradan bir sosyal ag haline gelmistir. Baglangicta sanal okul
yillig1 mantiginda kurulan Facebook'un kisa zamanda amacinin 6tesinde
diinyaya yayilmaya baslamasi sosyal ag1 yaratan biiytlik bir adim olmustur.
Facebook biinyesinde bulundurdugu video, miizik ve fotograf paylasimu,
oyun oynama gibi 6zelliklerinin yaninda bilgiye veya kisilere ulagsmay1
kolaylastirmasi1 nedeniyle ortaya c¢ikti§i zamandan giiniimiiz de dahil
olmak iizere diinyanin en popiiler ag1 konumundadir (Mavnacioglu, 2015:

57). 2010 yilinda kullanilmaya baslanan Instagram ise fotograf
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paylasiminda bulunabilmek i¢in olusturulmus bir sosyal ag sitesidir.
Kullanima baslandiktan sadece birkag ay sonra bir milyon kullaniciya
ulasan Instagram bugiin sekiz yiiz milyon kullaniciya sahiptir
(Yasa Ozeltiirkay vd., 2017: 175-178). Bu durumun gelismesinde fotograf
ve videolarda filtreleme, anlik hikaye paylagimi, canli yayin yapilabilmesi
gibi kullaniciya yonelik o6zelliklerin gelistirilmesi etkilidir. Sosyal
medyada ikinci biiyiik adimi temsil eden Twitter ise, mikroblog olarak
adlandirilmaktadir. Anlik igeriklerin paylasilmasi, her tweetin 140
karakterde sinirlt olmasi, diinyanin herhangi bir yerinde olan gelismeyi
sosyal ag yardimiyla en hizli duyurmasi 6zellikleri mikroblog olarak
adlandirilmasinda etkilidir. Gelistirilen twitpic uygulamasi sayesinde
fotograf ve video yliklenebilmektedir boylece sayfanin yalnizca yazi
tabanli goriinmesinin Oniine gecilmis, sayfa zenginlestirilmistir ( Akinci
Vural, 2014: 116). Facebook'un giicii yaninda yok olan diger sosyal
medyalarin yaninda Twitter'1 birka¢ adim 6ne ¢ikaran sey, Facebook'ta
olmayan bir seyi i¢inde barindirtyor olmasidir. Basittir. ilk ortaya
ciktiklar1 zamandan bu yana Facebook kisisel alanla kamusal alan,
Twitter politik alanla kamusal alani bir araya getirmeyi basarmistir.
Ozellikle bu nedenlerden dolay1 Facebook ve Twitter kullanici sayilarini
katlayarak varliklarin1 devam ettirmektedir (Irak ve Yazicioglu: 2012:
17). Kullanim: Twitter'a benzeyen ve 2007 yilinda kurulan Tumblr, blog
ve paylagim sitesi olarak kullanilan mikroblog sistemidir. “Milyonlarca
insan yaptigi, buldugu, sevdigi, diisiindiigii veya olusturdugu seyleri
paylastyor” sloganiyla yola ¢ikan Tumblr internet diinyasinda kendine
saglam bir yer edinmistir (bilgihanem.com). Son yillarda profesyonel
sosyal aglar grubuna giren LikedIn ve Viadeo da adindan sikca
bahsettirmektedir. LinkedIn, gecmisimizi ve bugilinlimiizii, okul ve is
hayatimizi, kisacas1 kariyerimizi Ozetleyen bir alandir. Giiniimiiz
diinyasinda insan kaynaklar1 uzmanlari ise alimlarda sosyal medyalar1 da
dikkate almaya bagladi. Bahsedilen profesyonel aglarda bulunmak, profil
olusturmak ve giincellemek bireyi is diinyasinda daha goriiniir ve kolay

ulagilabilir yapmaktadir.
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Insan varligin1 devam ettirebilmek icin kendisinin oldugu her
ortamda kendini anlatmaya, gostermeye dolayisiyla iletisime, iletisim
diline, iletisim araglarina ihtiyag duymustur. Yakin ge¢mise kadar
televizyon basta olmak tizere diger iletisim araglar1 olmazsa olmaz iken
simdilerde de hala kullanim1 devam eden radyo, televizyon gibi iletisim
araclarinin da iizerinde konumlandirilan i¢inde internetin bulundugu
iletisim araclar1 vazgeg¢ilmez olmuslardir ve sosyallesmeye yeni bir boyut
kazandirmiglardir. Sosyallesmek i¢in yaptiklarint ve var olan sosyal
iligkilerini artik bu sanal ortama tasiyarak sosyallesme ihtiyaglarini
karsilamaktadirlar. Aslinda ilk zamanlarda bireyler sosyal medyadan
onceki normal yasamlarinda ne yapiyorlarsa yine ayni seyleri
yapmislardir; arkadaslar1 veya akrabalariyla sohbet etmek, okey
oynamak, kitap okumak, karsilikli bir seyler igmek vb. tek fark sanal
aracglarla yapiyor olmalari. Dolayisiyla giindelik insan yasami
sanallasmistir kafelerde oynanan okey tavla yerini sosyal oyun sitelerine,
yliz ylize iletisim sosyal medyaya, kitap okumak elektronik ortamdaki
verisine, karsilikli bir seyler icmek gibi etkinlikler de yerini sosyal
medyadaki sohbet simgelerine birakmistir (Toprak vd. 2009: 159). Bugiin
ise teknolojiler biiylik degisim gecirmis, hizli iletisim aliskanliklar
kazandirmis, yeni kiiltiirel kazanimlar saglamig, hayatimizin parcasi
olmakla birlikte bir¢ok alanda genis olanaklar sunmustur. On binlerce
kisiye istihdam saglamais, her yeni gelismeden aninda haberdar olmamizi,
sosyal medyada bulunabilmenin herhangi bir sosyal tabakaya aidiyet
gerektirmemesiyle sosyal tabakalar arasindaki sinirlarin ortadan
kaldirilmasini, herkesin sesini ulusal/uluslararasi duyurabilmesini, ortak
gruplar olusturulabilmesini saglamistir.

Sosyal medya kullaniminin bireysel ve kiiltiirel farkliliklara gore
degiskenlik gosterdigi de bir gergektir. Ulkeler arasinda kiiltiirel, siyasal
basta olmak tlizere 6zgiirliikler, iliskiler, etnik ve dini kimlikler gibi birgok
alanda farkliliklar vardir. Bunlarin yaninda her iilkenin internete erisimi,

erisim hizi da farklilik gostermektedir.
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We Are Social ve Hootsuite' nin 2018 Nisan ayinda yayinladigi
rapora gore 7 milyar niifuslu diinya iizerinde 4,08 milyar internet
kullanicis1 vardir. Bu rakam diinya niifusunun % 54'ine tekamiil
etmektedir yani diinya niifusunun yarisindan fazlasi internete erigim
saglayarak bu ortamda bulunmaktadir. Ayni arastirmanin 2017
sonuglarinda toplam diinya niifusunun %351'inin interneti kullandigini
gormekteyiz. Karsilastirilma yapildiginda kisa zaman igerisinde internete
olan yonelimin oldugu barizdir. Bu mecra, giindelik hayatimizda radyo
dinlemek, televizyon izlemek, e-postalar1 okumak, son gelismeleri takip
etmek, diinyadaki yasanan felaketlerden haberdar olmak, diinyanin diger
ucunda da olsa insanlarla iletisim kurmak gibi bilgi ve eglenceye yonelik
tiim firsatlar1 kullanicilarina sundugu i¢in kisa zamanda kabul gérmiis ve
yaygilik kazanmistir (We Are Social, 2018).

Internet kendini siirekli yenilemektedir. Sosyal medya ile
insanlarin hayatlarima dokunarak altin ¢agini yasamaya bagslamistir.
(Solmaz vd., 2013: 24) Sosyal medya, kullanicilarina diisiince, bilgi
paylasim imkani saglayarak karsilikli etkilesim yaratan bir alandir. We
Are Social ile Hootsuite'in “Dijital in 2018 arastirmasina gore diinyada
internet kullanici sayis1 4 milyar1 agsmistir. Bu artis geri kalmis tilkelerdeki
yiikselisin yasanmastyla birlikte, halkin interneti kullanmaya olan
merakindan kaynaklanmaktadir. internet, dolayl olarak sosyal medya
kullanimin1 da beraberinde getirmektedir. Arastirma sonuclarina
bakildiginda en cok kullanilan sosyal medyalar sirasiyla; YouTube,
Facebook, Whatsapp, Instagram, Messenger, Twitter'dir. Bir nceki yil ile
karsilastirdigimizda diinyadaki sosyal medya kullanimi % 13 oraninda
artmistir. En aktif sosyal medya kullanan tilkeler siralamasinda sirasiyla 1.
ve 2. olan Suudi Arabistan'in %32'lik ve Hindistan'in %31'lik artis1 ile bu
alanda biiylik bir sigrama yapmis oldugunu gormekteyiz. Suudi
Arabistan'daki yasalarda meydana gelen yumusama ile bu sonuglarin
ortaya ¢ikmasi miimkiindiir. Kisa zamanda bu kadar fazla kullanicinin
artig1 1le Hindistan'mn da niifus biiytikliigii g6z ontine alindiginda diinya

ortalamasini en ¢ok etkileyen konumundadir (We Are Social, 2018).
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Tiirkiye'nin sosyal medya kullanim artis1 yiizde 6'lik oranda 33.
Sirada yer almaktadir ancak en aktif sosyal medya kullanan iilkeler
stralamasina bakildiginda Facebook kullaniminda 9. sirada, instagram ve
Twitter kullaniminda 5. sirada oldugu goriilmektedir. Arastirmaya gore
ortalama bir Tiirk internet kullanicisinin, giinde 7 saatten fazla internette
gezindigi ve bunun 3 saatinin sosyal medya kanallarinda gectigi
belirlenmistir. Ulkelerin ortalama internete baglanma hizlarina
bakildiginda ilk ti¢ sirada Singapur, Hong Kong ve Giiney Kore yer
almaktadir ve yaklasik 150 mbps ile internete Tiirkiye'den tam 10 kat daha
hizli erisilmektedir. Tiirkiye bu i¢ler acis1 duruma ragmen ortalama mobil
internet hizlarinda diinyada en hizli ilk 14 {ilkeden biridir. Tiirkiye'nin
internet ve 6zellikle sosyal medyay1 oldukca aktif kullanmasinin nedenini
mobil internet kullanim hizindaki iyi durumuna baglayabiliriz (We are
Social, 2018).

Sosyal medya diger araclari da kendine uyarlayarak cep
telefonlar1, bilgisayarlar, tabletler, mobil cihazlar1 sosyal medyanin
kullanilabilece§i uygun alanlar haline getirilmektedir. Erisim kolayliklar1
nedeniyle kullanimlar1 da artmis ve burada paylasilan igerikler sadece
belirli kisilere degil ayni anda belki de milyarlarca kisiye
ulasabilmektedir. Hem kisileraras1t hem kitlelerarasi iletisim ortami olarak
degerlendirilen sosyal medya da zaten giiciinii buradan yani diinya
tizerinde farkli ¢esitliliklerdeki biiyiik bir cogunluga kisa stirede ulasabilir
olmasindan almaktadir.

Bir¢ok isleviyle glindelik yasamimizin ayrilmaz bir parcasi haline
gelen sosyal medya gelistirildikce maliyeti azalmakta dolayisiyla
kullanicilariin sayisini artirarak bilgiye ulasim hizlarimi da artirmaktadir.
Kullanicilarin sosyal medyaya katilim saglama, algilama veya
anlamlandirma durumlar1 bulunduklar1 demografik ozelliklerine gore
degisim gostermektedir. Dolayisiyla gilindelik akisin hizli yasandigi
hareketli metropollerde yasayan bireyler ile duragan ve standart yagsamin

var oldugu kirsal alanda yasayan bireylerin sosyal medyadan aldig1 mesaj,
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etki ayn1 Olgiide degildir (Ugan ve Baydur, 2018: 52). Kisilerin sosyal
medyaya kars1 olan tutumlarini sosyal, kiiltiirel, ekonomik, psikolojik ve
egitim diizeyi olarak ele almak gerekmektedir.

Kirsal alandaki kullanicilarin internete dolayisiyla sosyal
medyaya baglanma araglarin1 genel olarak mobil (akilli) telefonlar,
masaiistii bilgisayarlar ve ¢ok az da olsa tasabilir bilgisayarlar
olusturmaktadir.

Kirsal alanlarda yasayan sosyal medya kullanicilarinin
olusturduklar1 sanal ortamlarinda yine gercek hayatta tanidig: insanlar
vardir. Tanisiyor olmalart ve aralarinda bir bag bulunmasi, sosyal
medyada rahat iletisim kurabilmelerini veya paylasim yapabilmelerini
saglamaktadir. Kirsaldaki kullanicinin sosyal medyasinda yabanciya,
bilinmeze, yenilige neredeyse yer yoktur. Sosyal medyada gordiikleri
baska diinyaya yabanci olan bu kullanicilar oray1 tanimak isteseler de
bulunduklar1 yerden uyum saglamalari oldukc¢a zordur.

Bilindigi gibi 6zellikle son yillarda kirsal alandan kente yogun gog
akist s6z konusu ve artik go¢ sonrasinda var olan uzakliklar da sosyal
medya ile agilir duruma gelmistir. Televizyon ile zihinlere yerlestirilen
gorsel olma, gorme arzusu, sosyal medyanin sundufu avantajlarla
doyuma ulastirilmistir. Kirsalda da olsa kisiler uzakta olan tanidiklariyla
gorsel ve isitsel iletisim kurmak liikstine sahip olmuslar ve zaten cogunun
sosyal medyaya adim atmasi da bu ihtiyactan kaynaklanmaktadir. Sosyal
medyanin hayata girmesi ile aligkanliklar da degisime ugramistir. Eskiden
gonderimi belki de gilinler siiren mektup kiymetli iken simdi sosyal
medyadan hizli iletme oOnemlidir. Yani yazi veya sozlerin degil
goriintiilerin merkezde oldugu bir iletisim ortamina evrilmis durumdayiz.

Kirsal alanda yasayan sosyal medya kullanicilar1 ile kent
merkezlerinde yagayan sosyal medya kullanicilar1 arasinda dijital ugurum
vardir. Internet ve uzantis1 sosyal medyalarin sundugu ¢ogu kullanim
avantajlarinin farkinda bile degillerdir. En kisa ornegi, yasadiklar

cevrede yetisen veya Urettikleri dogal tirtinleri tanitabilecek hatta bundan
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giizel is kollar1 ve gelirler tiretebilecek firsatlar ellerindeyken bunu etkin
kullanamamaktadirlar.Kirsal alanda yasayanlar arasinda sosyal medya
kullanimi1 da ayn1 sekilde ve amacta degildir. Gengler yasca biiyiik olan
kullanicilara kiyasla daha yogun, daha aktif ve daha ¢esitli sosyal medya
kanallarini kullanirken digerleri daha basit kullanimi olan sosyal medyay1
kullanmaktadir. Bu her iki kullanici da giindelik yasamdan fotograf
paylasimi ve baskalarmin paylasimlarina yapilan begeni ve yorum
konusunda oldukca katilimcidirlar. Nasil ki biri komik bir durum
anlattiginda giiliinmesini, giizel bir elbise giydiginde begeninin dile
getirilmesini veya bir ¢aligma sonunda bunun goriiliip tebrik edilmesini
istiyor ve bekliyorsa ayni sekilde sosyal medya kullanicilart da
paylasimlarinin begenilmesini, gilizel yorumlarin gelmesini
beklemektedir.

TUIK, 2004, 2005, 2007, ve 2008 yillarni referans alan ve 16-74
yas grubundaki bireylerin teknolojilere iliskin egilimlerini saptamak
amacini tasiyan Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim anketi
uygulamistir. 2007 yilinda kentte internet erisimine sahip olan hane orani
yuzde 24 ve kirsalda ylizde 9 iken, 2008 yilinda bu oranlar kentte ytizde 30
ve kirsalda yiizde 12' ye yiikseldigi sonuglarina ulasilmistir. Toplumun
farkl1 kesimlerinde yasayan bireylerin teknolojiye erisimleri ve
kullanimlarinin farkli oldugu dolayisiyla ortaya esitsiz bir durum ¢iktig1
goriilmektedir. Ayn1 arastirmada internet kullanma amaglarini belirleyen
sonuclara bakildiginda kent merkezlerinde yiizde 76 oraninda haberleri
takip etme, ylizde 75 oraninda elektronik posta gonderme/alma, yiizde 69
oraninda anlik ileti gonderme islemlerinin en c¢ok gerceklestirilen
faaliyetler oldugu goriiliirken, kirsal kesimde bu oranlar sirasiyla yiizde
72, 69 ve 72 seklinde siralanmaktadir. Hanelerde internet erigimi ic¢in
kullanilan teknolojiler incelendiginde ADSL hizmetlerine biiyiik talebin
olmasinin yaninda hiz ve kalite bakimindan yetersiz kalan cep telefonu
tizerinden baglanti oranlarinin yiizde 10'un altinda kaldigr ve zaman
icinde diistiigii goriilmektedir (TUIK, 2008). TUIK'in 2018 yilindaki

arastirmasi incelendiginde ise cep telefonu ile internete erisim oraninin
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yiizde 98'e ulastigi dikkat ¢ekmektedir (TUIK, 2018). Gelismenin
temelinde 2010 yillarinda devreye giren Android ve I Phone IOS isletim
sistemlerinin etkisi oldugu diistiniilmektedir. Gelistirilen sistemler akilli
cep telefonlarinda kullanilarak bugiin de dahil olmak {izere muazzam bir
teknolojiye taniklik etmemizi ve bireylerin yasamlarinin her alaninda
farkli teknolojilerle i¢ ige yasamasini saglamaktadir.

2.Arastirma Yontemi

Aragtirma, tarama modeli esas alinarak yiiriitiilen bir ¢alismadir.
Tarama modelinde bir caligma olarak planlanmasinin nedeni, var olan
durumun oldugu gibi betimlenmeye c¢alisilmasi, incelenen durum
izerinde arastirmacinin herhangi bir etkisinin bulunmamasidir.
Aragtirmanin alt problemlerine ¢oziim iiretebilmek amaciyla betimsel ve
iliskisel modellere &zgii tekniklerden de yararlanilmistir. Ornegin,
bireylerin sosyal medya kullanim1 bakimindan il¢edeki bireylerin genel
bir resmini ¢ikarmak betimsel; yas ve mahalle degiskenleriyle sosyal
medya kullanim aligkanliklar1 arasindaki iligkiyi sorgulamak iliskisel
modellere 6zgii coziimlemeler gerektirmistir.

Arastirma, anket formunda katilimcilardan “Facebook, Twitter,
Instagram, Whatsapp” seklinde belirlenen sosyal medya araglarindan bir
ya da daha fazlasina isaretleme yapilmasi istenmistir. Kent ve kirsalda
ikamet eden bireylerin herhangi sosyal medya araclarini kullanip
kullanmadigini belirlemek amacinda olan bu ¢alismada genel anlamda
“sosyal medya” tanimi kullanilarak anket formunda belirlenen sosyal
medya araglari kast edilmis, ayirim yapilmamustir.

Balikesir Ilinin Kepsut ilgesinde ikamet eden 15-64
(tretken/aktif) yas araligindaki bireylerin sosyal medya kullanimlari, bu
ortamlarda ne kadar zaman gecirdikleri ve nasil kullandiklarina iliskin
nicel veriler belirlenerek bireyin yast ve ikamet ettigi mahalle
degiskenleri agisindan incelenmistir.

Aragtirmada veri toplama araci olarak isim belirtilmeden
doldurulan kisisel bilgi ve anket formu kullanilmistir. Tc. Bagbakanlik

Aile ve Sosyal Arastirma Genel Miidiirliigii'niin (2008) Internet Kullanim1
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ve Aile baslikli kitabinda ele aldig1 arastirmada uygulanan anket formu ile
Vural ve Bat'in (2010) Yeni Bir Iletisim Ortami Olarak Sosyal Medya: Ege
Universitesi Iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma makalesi i¢in
uyguladigi anket formundan se¢ilmis uygun sorular katilimcilara
yoneltilmistir. Anket tercih edilmesinin nedeni; kisa siire icinde cok
sayida kisiye ulasarak bircok konuda goriis alma olanagini saglamasi,
birinci agizdan bilgilerle ilerlemeyi olanakli hale getirmesinden
kaynaklanmaktadir. Anket caligmasinin sonunda elde edilen verilerin
somut ve karsilastirilabilir olmasi da tercih edilen yontem olmasini
saglamaktadir. Anket formunda bireylere ait sosyal demografik sorularin
yani sira en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya, sosyal medya kullanim
aligkanliklar1 ve kullanim siirelerine iliskin sorular yer almaktadir.
Demografik sorular bireyin yasi, cinsiyeti, ikamet ettigi mahalle ve egitim
durumunu icermektedir. Anketin soru formunda ise bireylerin sosyal
medya kullanip kullanmadigi, en ¢ok tercih ettikleri sosyal medyanin ne
oldugu ve sosyal medyalari kullanma siireleri sorgulanmastir.

Balikesir Kepsut Ilcesi sinirlar1 igerisinde Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) 2017 Adrese Dayal1 Niifus Kay1t Sistemi Veri Tabani'na
gore 1.204.824 kisi yasamaktadir. Bu niifusun 12.569"u erkek ve 10.732's1
kadin olmak iizere toplam 23.333'i arastirmanin yapilacagr Kepsut
Ilgesi'nde ikamet etmektedir (TUIK, 2013). Arastirmada; okul, yurt, otel,
huzurevi, hastane ve hapishanede bulunanlar ile kisla ve ordu evlerinde
ikamet eden kisiler kapsam dig1 tutularak arastirma i¢in uygulanan anket
formu bu kisilere uygulanmamastir.

Arastirmanin temelinde merkeze yakinlik ve uzakligin internet ve
sosyal medya kullanimima yonelik etkililigi vardir. Bu nedenle
arastirmanin yapilacagir Kepsut ilgesinin merkezine en yakin Beykdy
(5km) ve Akgakdy (5km) mahallelerinden 724 kisiyle en kalabalik niifusa
sahip oldugu ve bu nedenle hakkinda net bilgi edinilebildigi gerekcesiyle
Beykdy mahallesi secilmistir. Kepsut Ilgesine en uzak mahalleler sirasiyla
Kepekler (45km), Orencik (44km), Calkandil (42km), Kiiciikkatranci
(40km), Yesildag (40km), Yaylabasi (40km)'dir ve yine ayni1 nedenlerden
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dolay1 niifusu en fazla olan Yaylabasi Mahallesi secilmistir. Balikesir Ili
ve Kepsut Ilgesi arasinda bulunan, iki merkeze de yakin olan Hotaslar
(11km) ve Sarag (11km) mahallelerinden, niifusu digerinden az olmasina
ragmen sinirlart igerisinde fabrika bulunmasi ve mahallenin
cogunlugunun burada istthdam ediyor olmasindan dolay1 Sarag Mahallesi
secilmigtir. Kepsut ilce merkezinde niifusu en fazladan en az olana
sirastyla Camicedit (3.168), Yenice (2.435), Thsaniye (776), Kasapzade
(749), Camiatik (634) ve Mahkeme (580) Mahalleleri bulunmaktadir.
Ilcedeki 6 mahalleden niifusu en fazla olan iki mahalle se¢ilmistir ancak
Camicedit Mahallesinde cezaevinin bulunmasi nedeniyle bu mahalledeki
orneklem grubu aragtirma kapsami diginda tutulmustur. Bunun yerine
Yenice ve Thsaniye Mahallelerinde 6rneklem secilmis ve genelleme bu
mahallelerde uygulanan calismalar iizerinden yapilmistir. Betimsel bir
arastirma olan c¢alismada anket formu, mahallelerdeki 15-64 yas
araligindaki niifus sayilarina orantilanarak Yenice mahalleden 182,
Ihsaniye mahallesinden 60, Beykdy mahallesinden 58, Sarac
mahallesinden 51 ve Yaylabasi mahallesinden 29 kisiye uygulanmistir.

Arastirma kapsaminda olan mahallelerdeki anket calismasina
Sara¢ Mahallesi ile baslanmistir. 3 Nisan 2018 tarihinde baslanilan anket
calismas1 yine ayni giin icerisinde bitirilmistir. Diger anket ¢alismalari
sirastyla; Yaylabasi Mabhallesi 4 Nisan, Beykdoy Mahallesi 6 Nisan,
Ihsaniye Mahallesi 7 Nisan ve Yenice Mahallesi 8 Nisan'da yapilmis ve
calismalarin her biri baglandigi tarihte bitirilmistir.

Calismada Tabakali (Katmanli) Orneklem ydntemi kullaniimistir.
Bu yontem ile secilen mahallelerde bulunan 15-64 yas araligindaki niifus
ve bu niifusun kadin-erkek niifusu olarak iki alt tabaka olusturulmustur.
Son olarak, sec¢ili mahallelerde bulunan 15-64 yas araligindaki niifus ile
kadin-erkek niifusu birbirine orantilanarak, yiizde 95 giiven smirinda,
0,05 hata pay1ile toplam 380 6rneklem sayis1 belirlenmistir.

Mahallelerde anket caligmasi esnasinda Seckisiz (Gelisigiizel)

Orneklem Se¢im Teknigi kullanilmistir. Bdylece arastirma sadece secilen
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mahalle, belirlenen yas araligi ve cinsiyet gdz Oniine alinarak, bu
kriterlere uyan herhangi birileriyle yapilmistir. Gegersiz veya yanitsiz
oraninin en aza indirilmesi i¢in anket ¢alismasi her bir kisiyle yiiz yiize
gortsiilerek gerceklestirilmistir.

Elde edilen veriler Ki-Kare Testi ve Frekans Analizleriyle
¢cozlimlenmis ve tablo haline getirilip yorumlanmigtir. Ki-Kare Testinde
hipotezler test edilip, degiskenlerin birbirinden bagimsiz olup olmadigi
test edilmistir. Frekans Analizi Testi, Ki-kare testinin uygun olmadigi
sorularda cevaplari yilizdeleriyle gdstermek i¢in kullanilmistir.

Ankette elde edilen veriler bilgisayar ortaminda SPSS-22
programi kullanilarak degerlendirilmistir.

Arastirmada amaglanan analizleri yapabilmek i¢in sinanan temel
ve althipotezler sdyle belirlenmistir:

Temel hipotezler;

H1 Sosyal medya kullanimi merkeze uzak olan mahallelere
kiyasla merkeze yakin mahallelerde daha fazladur.

H2 Sosyal medya kullanim1 yas ile iliskili olarak bireyler arasinda
degisiklik gostermektedir.

Bireylerin bulunduklari mahallelere iliskin alt hipotezler;

Hla Bireylerin ikamet ettikleri mahalleleri ile sosyal medya
kullanimlari arasinda anlamli bir iliski vardir

H1b Bireylerin ikamet ettikleri mahalleleri ile sosyal medya
kullanma siireleri arasinda anlamli bir iliski vardir.

Bireylerin yaslarma iligkin alt hipotezler;

H2a Bireylerin yaslar1 ile sosyal medya kullanimlar1 arasinda
anlamli bir iligki vardir.

H2b Bireylerin yagslar1 ile sosyal medya kullanma stireleri
arasinda anlamli bir iliski vardir.

Sosyal medyanin genisleyen etki alant her kesimde aymni
olmamakla birlikte, hangi bireylere ne diizeyde eristigi bakimindan anlam
tagimaktadir. Kent merkezlerinde uygulanan c¢aligmalarin yaninda

kirsalin sosyal medya kullaniminin nasil oldugu sorusunun cevabi az
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sayida calismada aranmistir. Arastirmanin, kent ve kirsal insanlarmin
sosyal medyay1 kullanma aligkanliklarinin gosterilmesinin, bundan
sonraki siirecte Balikesir genelinde sosyal medya merkezli ¢alismalara
bilimsel kaynak olarak karsilastirma imkani sunmasi1 hedeflenmektedir.

Ulkemizde alan arastirmalarinin veya geneli kapsayacak
caligmalarin az olmasinin yani sira Kepsut ilgesinde bu konuyla ilgili daha
once akademik calisma yapilmamis olmasi bu ¢calismay1 6nemli kilmakta,
gelecek ¢alismalara katki saglamasi beklenmektedir.

3.Arastirma Bulgulari

Kepsut Ilgesi'nde yapilan bu arastirmaya katilan katilimcilarm
yuzde 50'si erkek yiizde 50'si kadindir. Bu katilimeilarin yiizde 70'1 evli,
yluzde 30'un bekardir. Arastirmaya katilanlarin egitim durumlarina
bakildiginda yiizde 42 oraniyla en ¢ok ilkokul mezunu, en az yiizde 2
orantyla okuma yazma bilmeyen bireylerin oldugu goriilmektedir. Diger
katilimcilarin sirasiyla yiizde 24'i lise, yiizde 22'si ortaokul ve yiizde
10'unun da tiniversite mezunu ya da okuyor oldugu goriilmektedir.
Genelinin kirsal kesimi kapsadigi arastirmanin katilimcilarinin gelir
diizeylerine bakildiginda ise yilizde 43'inlin 800TL ye kadar, yiizde
13'iiniin 1500 TL'ye kadar, yiizde 35'inin 2500TL'ye kadar, yilizde 9'unun
2500 vetizeri geliri oldugu gorilmiistiir.

Tablo 1. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Ortamlari

Frekans
Yiizde (%0)
()

Facebook 176 462
En cok Twitter 4 10
kullamlan .
Instagram 107 28.1
sosyal medya s
Whatsapp 27 7.1
"Bog" 66 176
Toplam 380 100.0

Ankete katilan katilimcilarin en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya
ortamlarina bakildiginda 176 kisiyle Facebook ilk sirada yer almaktadir.

Katilimcilarin 66'sinin yanitlamadigi bu soruda birinci sirada yer alan
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Facebook'u 107 kisiyle Instagram, 27 kisiyle Whatsapp, 4 kisiyle de
Twitter takip etmektedir. Calisma esnasinda katilimcilar Facebook'un en
pratik haberlesme araci oldugunu ve 6zellikle geng yas aralifinda olan
bireylerin de Instagram't eglenceli vakit gecirme araci ve goriiniir
olabildikleri aglar oldugunu dile getirmektedirler.

Tablo 2. Mahalle ve Sosyal Medya Kullanim iliskisi

Sosval  medyalardan

herhangi birini

o
kullantyor musunuz? Toplam. 2 r

Evet Hayir
n 163 18 181
Yenice
% 90.1% 9.9% 100,0%
n 50 9 59
Thsaniye
% 84.7% 15.3% 100.0%
Anket
vygulamasinin n 15 15 30
Yavlabas1
vapildigy %  50.0% 50,0% 100.0%
mahalle 33.1 0=0.01
n 43 14 57
Bevkoy
% 75.4% 24.6% 100,0%
n 37 14 51
Sarag
% 72.5% 27.5% 100,0%
n 308 70 378
Toplam
% 81.5% 18.5% 100.0%

Arastirma i¢in belirlenen mahallelerin merkeze olan uzakligiyla
buradaki sosyal medya kullanimlar1 arasinda bir iligkinin olup
olmadiginin belirlenmesi igin sorulan soruya merkez Yenice ve Thsaniye
Mahalleleri, merkeze en yakin Beykdy Mahallesi, 11 ve ilge merkezlerinin
arasinda kalan Sara¢ Mahallesi en ¢ok “Evet” yanitin1 vermistir. Yiizde 50
ile en az “Evet” yanitim1 veren, internet kullaniminin da en az oranda
oldugu merkeze en uzak Yaylabas1 Mahallesi olmustur. Ki-Kare (Chi-
Square) testi sonucunda sosyal medya kullaniminin mabhalle ile iliskili

oldugu (p<0,05) tespit edilmistir.
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Tablo 3. Mahalle ve Sosyal Medya Kullanim Siiresi Iliskisi

Giin 1ginde sosyval medyalan

kullanma siireniz ne kadar?

3 Toplam 72 P
1-3
1 saatten az saatten
saat
fazla
o 21 36 105 162
Yenice
% 13.0% 22.2% 64.8% 100.0%
n 21 10 20 51
Thsaniye
% 41,2% 19.6% 39.2% 100.0%
Anket
uygulamasinm g 8 2 3 15
Yaylabas1
yapildig % 33.3% 133% 333% 100,0%
n 16 6 24 46
Bevkdy
% 34.8% 13,0% 52,2% 100,0%
n 2 9 17 38
Sarag
% 31.6% 23.7% 44.7% 100,0%
n 78 63 171 312
Toplam
% 25.0% 202% 54.8% 100,0%

Katilimeilarin bulunduklari mahallenin merkeze olan uzaklig: ile
sosyal medya kullanicist olan katilimcilarin bir giin iginde sosyal
medyada ne kadar zaman gecirdikleri arasinda bir iligki olup olmadigini
belirlemek i¢in sorulan soru sonucunda merkez mahallelerde, merkeze en
yakin mabhallede, il ve il¢e arasinda olan mahallede en ¢ok “3 saatten
fazla” sosyal medya kullanildig1 anlasilirken, sosyal medya kullaniminin
az oldugu merkeze en uzak olan mahallede sosyal medya kullanim
stiresinin de en az oldugu ortaya ¢ikmistir. Ki-Kare (Chi-Square)

Bagimsizlik testi sonucuna gore sosyal medyalar1 kullanma stirelerinin,



SDi) IFADE
29 | sevda BOzKURT

bireylerin yasadiklar1 mahallelerin merkeze olan uzakliklar ile iliskili
oldugu tespit edilmistir. (p<0,05)
Tablo 4. Yas ve Sosyal Medya Kullanim Iliskisi

Sosval medyalardan

herhangi barim
kullantyor Toplam 12 P
musunuz?
Evet Hayir
n 109 2 111
15-25
% 98.2%  1.8% 100,0%
n 84 7 91
26-36
% 923%  7.7% 100,0%
Bitirdiginiz n 84 24 108
37-47
vas kag? % 77.8%  222%  100,0%
88.00 0<0,01
n 24 25 49
48-58
% 49.0%  51.0%  100,0%
n 7 12 19
59-64

% 36.8% 63.2% 100.0%

n 308 70 378
Toplam
% 81.5% 18.5% 100,0%

Sosyal medya kullanimi ile kullanicilarin yaslar1 arasinda
herhangi bir iligki olup olmadigini anlamak i¢in sorulan soruya 15-25 yas
araligindaki katilimcilarin yiizde 98't, 26-36 yas araligindaki
katilimeilarin yiizde 92'si, 37-47 yas araligindaki katilimcilarin ytizde
77'si “Evet” cevab1 vererek sosyal medyalardan herhangi birini
kullandigini belirtmistir. 48-58 yas araligindaki katilimcilarin sosyal
medya kullananlar yiizde 49 ve kullanmayanlar1 ylizde 51 oranlari ile
birbirine yakindir. Arastirmadaki katilimcilar arasindaki en yash yas
aralig1 olan 59-64 yas aralig1 ise ylizde 63 “Hayir” yanitiyla herhangi bir
sosyal medya kullanmadigini belirtmistir. Teknolojinin yaygin olarak

kullanildig1t zaman araliklarinda diinyaya gelen bireylerin, icinde
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bulunduklar1 ortam dolayisiyla Interneti yasamlarmin tiim alanlarinda
aktif sekilde kullandiklar1 goriiliirken, teknoloji ile sonradan tanisan
bireylerin interneti digerleri kadar 6nemsemedikleri diistiniilmektedir. Ki-
Kare (Chi-Square) Bagimsizlik testi sonucuna gore sosyal medya
kullaniminin yas ile iligkili oldugu (p<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 5. Yas ve Sosyal Medya Kullanma Siiresi iliskisi

Giin iginde sosval medyalan

kullanma siireniz ne kadar?
3 Toplam 42 P
1 saatten
1-3 saat saatten
az
fazla
15 1 17 18 75 110

25 oy 155%  164%  682%  100.0%

6. n 20 16 50 86

36 9% 233% 18,6% 58.1%  100,0%

Bitirdiginiz 37- & 23 26 33 84

vaskac? 47 o5 29805 310%  393% 100.0%
3200 0<0,01

[
Lh

48- 1 12 1 12

58 95 480% 4.0% 48.0%  100,0%

5. 0o 4 2 1 7

64 op  571%  28.6% 143%  100.0%

n 78 63 171 312
Toplam
% 250% 202% 54,8%  100,0%

Internet kullanicilarinin yaslari ile bir giin icindeki sosyal medya
kullanim stirelerinin arasinda bir iligski olup olmadigini belirlemek i¢in
sorulan soruya 15-25 yas araligindaki katilimcilar ylizde 68, 26-36 yas
araligindaki kullanicilar yiizde 58, 37-47 yas aralifindaki katilimcilar
yuzde 39 oraninda sosyal medyayi gin iginde “3 saatten fazla”
kullandigini belirtirken 48-58 yas araligindaki katilimcilar ytlizde 48'lik
oranla “1 saatten az” kullandiklarini ve yine ytizde 48'lik oranla ““3 saatten

fazla” kullandiklarini belirtmislerdir. Son olarak 59-64 yas araligindaki
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katilmeilar yiizde 57'lik oranla sosyal medyada giin i¢inde “l1 saatten az”

zaman gegirdiklerini belirtmislerdir. internet kullanimi ile yas arasindaki

olan iligki buradaki iliskide belirleyici olmustur. interneti en ¢ok kullanan yas

aralig1 ile sosyal medyay1 kullanan yags araliklar1 benzerlik gostermektedir.

Ki-Kare (Chi-Square) Bagimsizlik testi sonucuna goére sosyal medya

kullanma siiresinin yas ile iliskili oldugu tespit edilmistir. (p<<0,05)

Tablo 6. Temel Hipotezler ve Alt Hipotezlerin Gegerliligi

TEMEL KABUL RED

HIPOTEZLER

H1 Sosyal medya kullanum merkeze uzak olan
mahallelere kivasla merkeze vakin mahallelerde v
daha fazladir.

H2 Sosval medya kullanimi vas ile iliskili olarak v
birevler arasinda degisiklik gdstermektedir.

ALT

HIPOTEZLER

Hla Bireylenn ikamet ettikleri mahallelen ile sosyal
medya kullammlan arasinda anlaml bir iliski v
vardir

Hlb Bireylerin ikamet ettikleri mahallelen ile sosyal
medya kullanma siireler1 arasinda anlamli bir v
iligkt vardir.

H2a Bireylerin vaslan ile sosval medva kullanimlan
arasinda anlaml bar iligki vardar. v

H2b Bireylerin yaglari ile sosyal medya kullanma
siireleri arasinda anlamh bir iliski vardir. v

Aragtirma sonucunda elde edilen bulgular ile “Sosyal medya

kullanim1 merkeze uzak olan mahallelere kiyasla merkeze yakin

mabhallelerde daha fazladir.” ve “Sosyal medya kullanimi yas ile iliskili

olarak bireyler arasinda degisiklik gostermektedir.” Temel hipotezleri ile

“Bireylerin ikdmet ettikleri mahalleleri ile sosyal medya kullanimlari

arasinda anlamli bir iligki vardir.”, “Bireylerin ikamet ettikleri mahalleleri

ile sosyal medya kullanma stireleri arasinda anlamli bir iligki vardir.”,
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“Bireylerin yaslari ile sosyal medya kullanimlar1 arasinda anlaml
bir iligki vardir.”, “Bireylerin yaslari ile sosyal medya kullanma siireleri

arasinda anlamli bir iligki vardir.” alt hipotezleri kabul edilmistir.

SONUC

Balikesir ilinin Kepsut Ilgesi'ndeki internet ve sosyal medya
kullaniminin arastirildigi bu ¢alismada edilen bulgularda, ilge merkezinde
bulunan ve ilge merkezine yakin olan mahallelerdeki bireylerin internet
ve sosyal medya kullaniminin yiiksek bunun aksine ilge merkezine uzak
olan mahallelerdeki bireylerin daha az oldugu anlagilmaktadir.

Kepsut Ilgesindeki bireylerin sosyal medya kullanip kullanmama
durumunun ikamet ettigi mahalle ve yas durumuna gore incelendiginde
anlamli bir iligki tespit edilmistir. Arastirmaya katilan katilimcilarin
bulunduklar1 mahallelere gore yapilan incelemede; merkez mahallelerde
en ¢ok, merkeze yakin mahallelerde ¢ok ve merkeze en uzak mahallede
cok az sosyal medya kullanma durumu tespit edilmistir. Bu incelemenin
yasa oranina bakildiginda; yiizde 98 gibi biiylik bir oranla 15-25 yas
aralig1 en ¢ok sosyal medya kullanicisi olurken, yas biiyilidiikge bu oran
azalmaktadir.

Sosyal medyalar1 kullanan katilimcilarin en ¢ok hangi sosyal
medyay1 kullandigina yonelik yapilan incelemede We Are Social ve
Hootsuite'in ve TUIK Tiirkiye Internet Kullanim Aligkanliklari'nin 2018
yilindaki arastirmalarinin sonuglarina benzer sekilde Facebook
kullaniminin yiizde 46 oran ile Youtube'dan sonra ikinci sirada oldugu
tespit edilmistir. Facebook'un ardindan katilimcilarda gozlemlendigi
lizere, ¢ogunlugunun geng¢ kullanici oldugu Instagram gelmektedir.
Ozellikle fotograf ve video ozelliklerinin yaninda, fotograf ve video
filtrelerinin bulunmasi, canli yayin yapabilme o6zellikleri geng yas
araliginda olan bireyler i¢in bu mecrayi ¢ekici kilmaktadir. Merkeze en
uzak olan mahalledeki katilimcilarin da bu mecray1 aktif kullandiklar

goriilmektedir. Bu mahallenin merkeze uzakliginin olmasi, geng yas
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niifusunun egitim ve mahalle niifusunun ¢ogunlugunun is i¢in biiyilik
sehirlere go¢ etmesiyle birlikte bu mahallede yasayan bireylerin
haberlesmeyi, haber almay: sosyal medyalardan sagladig:
diistiniilmektedir.

Sosyal medyalar1 kullanma siiresi, katilimcilarin bulunduklari
mahalle ve yaslarina gore incelendiginde anlamli bir farklilik
saptanmistir. Merkez mahallelerde sosyal medya kullanim siiresinin ¢ok
yuksek, merkeze yakin mahallelerde yiliksek ve merkeze uzak olan
mahallede diisiik oranda oldugu belirlenmistir. Sosyal medyalari
kullanma siireleri ile kullanicilarin yaslarina yonelik yapilan aragtirmada
ise 15-25 yas araliginin ytizde 68 orani ile en ¢ok 3 saatten fazla kullandig1
ve 59-64 yas araliginin ise ylizde 57'lik oranla en cok 1 saatten az
kullandig1 tespit edilmistir. Bu sonuglara gore en geng¢ yas araliginin
sosyal medya kullanma siiresi digerlerine oranla daha fazladir ve yas
bliyiidiik¢e bu oran da azalmaktadir.

Literatiir tarandiginda bu arastirma Kepsut ilgesi ile ve bu konuda
gerceklestirilen ilk arastirma olmasi nedeniyle 6zgiin bir calismadir.
Arastirma Orneklemi degistirilerek farkli sehirlerde de uygulanabilir.
Giliniimiizde zirve noktada bulunmasi, ¢ogu yasa ve karara etkili olmasi
nedeniyle internet ve sosyal medyanin farkli boyutlarla arastirildigi

calismalarin artmasi faydali olacaktir.
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