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Oz

Benlik, taraftar1 olunan takim, déhil olunan taraftar grubu ve bunlara iliskin her seyi kapsayacak
bicimde genisletilmektedir. Mevcut ¢alismada Ankaragiicii taraftar gruplarindan en biiyiikk ve en
etkilisi olan Gecekondu, taraftarlik/benlik ve tiiketim baglaminda ele alinmaktadir. Netnografi
yontemi kapsaminda, Gecekondu grubunun sosyal medya hesabinin incelenmesinden ve yedi
taraftar ile gerceklestirilen yapilandiriimamig gériismelerden elde edilen veriler analiz edilmistir.
Analiz sonucunda, taraftarlik/benlik ve tiiketim iliskisinin iki temel temada gerceklestigi ifade
edilebilir. Bu temalar “mekan aidiyeti” ve “giicliiliik”tlir ve i¢ grup aidiyeti ile dis grup karsithg:
kategorilerinde ortaya ¢ikmigtir. Mekan aidiyeti kapsaminda tiiketim ile iligkili olarak taraftar
kimligi i¢ gruba gore mag icin tiiketim, takim/grup icin tiilketim ve sponsorluklar; dis gruba gore
ise takim/grup i¢in tiiketim ve sponsorluklar gercevesinde gerceklesmektedir. Giigliiliik temasinda
ise i¢ gruba gore mag i¢in tiiketim ve takim/grup icin tiiketim; dis gruba gore ise mag i¢in tiiketim,
takim/grup i¢in tiiketim ve sponsorluklar ortaya ¢ikmaktadir.
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Jel Simiflandirma Kodlari: M39

Football Fandom within the Extended Self Theory and Consumption

Context!
Abstract

For fans, the self can be expanded to include the products sold both by the team and included
group of fans. In the present study, the example of the Gecekondu which is the most influential
supporter groups of Ankaragiicii, is handled in the context of fandom/self and consumption
relation. In this frame, within nethnographic perspective, the data obtained from examining the
social media accounts of the fan group and seven interviews are analyzed. As a result, two main
themes appeared regarding the relation between fandom/self and consumption according to the
collected data. These themes are "Place Attachment" and "Powerfulness” which are evolved over
two categories; ingroup identity and outgroup conflict. Within the place attachment theme, for
ingroup identity, the consumption patterns regarding the fan behavior are consumption for the
team/group, match consumption and sponsorship, for outgroup conflict, consumption for the
team/group and sponsorship. Similarly, within the powerfulness theme, for ingroup identity, the
consumption patterns regarding the fan behavior are consumption for the team/group and match
consumption, for outgroup conflict, consumption for the team/group, match consumption, and
sponsorship.
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1. Giris

Ankaragiicli, Ankara’nin popiiler ve kitlesel takimidir. Kurulug yeri Ankara
olmamakla birlikte, kurulusundan itibaren savas sanayi is¢ilerinin takimi olan
kuliip, Kurtulus Savasi nedeniyle kurulusunun ilk yillarinda Istanbul’dan
Ankara’ya tasinmistir (Hatipoglu ve Aydin, 2007). 1937 yilinda “Milli Kiime” ti¢
sehirde baslatildiginda, Ankara’dan katilan iki takimdan biridir? (Ertug, 1973).
Ozellikle Hacettepe kuliibiiniin ortadan kalkmasiyla, kentin varoslarmin ve kente
sonradan gocenlerin ortak takimi olan Ankaragiicii (Bora, 2012), zamanla
Ankara’nin  ve Ankarali olmanin sembollerinden biri haline gelmistir.
Kurumsalligi Cumhuriyet 6ncesine dayanan takimin, 1934 yili itibariyle resmi bir
sahas1 da olmustur (Ertug, 1973). 19 Mayis Stadyumunun yaninda bulunan
Genglik Parki ve parkin stada yakin boliimii (taraftarlar tarafindan “Cukur” olarak
ifade edilen alan), ma¢ zamani Ankaragiigliilerin toplandiklari ve zaman
gecirdikleri yerlerdir (Aydin, 2018). Bolgedeki bakkallar ve biifelerin ¢evreleri de
ma¢ giinlerinde hem takim hem de taraftar gruplarinin logolarinin bulundugu
atkilar, formalar, tisortlerle bezenmis taraftarlarin, kiiglik/biiyiik gruplar halinde
toplanma yerlerine doniismektedir. Boylece Ankaragiicliiler ig¢in taraftarlik,
mekan ve tliketim kapsaminda dnemli bir olgu olarak sekillenmektedir.

Bu ¢ercevede, futbol taraftarligi bir bos zaman faaliyetinin ¢ok 6tesine gegmekte,
kimlik boyutu (Giles, 2013) ve tiiketim (Koch ve Wann, 2013) ile olan iliskisi goz
ardi edilemez boyutlara ulagmaktadir. Ankaragiicli taraftarlar1 agisindan soz
konusu kimligin en énemli unsurlar1 belki de takima ismini de veren “mekansal
aidiyet” ve “gicliilik” olarak sekillenmektedir. Mekanin, belirli bir sehrin
takimlarinin taraftarlart igin benlik olusturulmasinda, tilkenin her yerinden
taraftarlara sahip olan takimlara gore daha fazla 6nemli oldugu 6ne siiriilmektedir
(Gomez-Bantel, 2016). Buna gore, taraftarlik bireysel kimligin 6nemli
unsurlarindan biri olarak kabul gormekte (Samra ve Wos, 2014) ve tiiketim
faaliyetlerinin de yardimiyla ifade edilmekte ve gerceklesmektedir. Taraftarligin
hemen her boyutu gibi tiikketim faaliyetleri de rasyonellikten ziyade sembolik
motivler ile gergeklesmektedir (Papadimitriou ve Apostolopoulou, 2018). Bunun
nedeni, taraftarlarin ¢ogunlukla takimi ve takim ile ilgili sahiplikleri ile benligini
genisletmeleridir. Bagka bir ifadeyle, taraftarlar hem takimi hem de takimla
iligkilendirdikleri her seyi kendi benliklerinin bir parcasi olarak gérmektedir. Bu
durum Belk (1988)’in Genisletilmis Benlik Kurami kapsaminda agiklanmaktadir.
Genisletilmis Benlik Kuramina gore benlikler, sahip olunan nesneleri/canlilar
icine alacak bigimde genisletilebilmektedir.

Genisletilmis Benlik Kurami, tiiketim nesneleri ile benlik arasinda bir iligki
kurmakla birlikte (Belk, 1980), benligin énemli bir unsuru olan taraftarlik s6z
konusu oldugunda, benlik/tiiketim iligkisi tartismali bir konu olmaktadir. Buna
gore, mac¢ bileti almak disindaki maddi degis tokus gerektiren durumlara

2 Ankara’dan katilan diger takim Genglerbirligi’dir.
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taraftarlarca sicak bakilmadigi ifade edilmektedir (Richardson, 2007). Ancak,
taraftarlik benligin 6nemli bir bileseni oldugundan (Giles, 2013), kisiler tuttugu
takimi1 diger insanlara gostermek istemektedir. Boylece, takim amblemi igeren
tirtinlerin kullaniminin yaygin olmasi bu ger¢evede ele alinabilir (Dixon, 2014,
Richardson, 2007). Buna gore, benlik ile tiikketim/sahiplik iliskisi, Tiirkiye’de
lisansli {iiriinlere rahatlikla erisimin miimkiin oldugu, ¢ biiylikler olarak
adlandirilan takimlar i¢in (Besiktas, Fenerbah¢ce ve Galatasaray) oOzellikle
gecerlidir. Buna karsilik lisansh tiriinlerin varligi, ulasilabilirligi veya ¢esitliliginin
sinirli oldugu Ankaragiicli gibi kent takimlar i¢in s6z konusu iliski biraz daha
karmasiklasabilmektedir. Kimliginin 6nemli bir unsuru olan takiminin amblemini
ve renklerini tlizerinde tasimak isteyen soz konusu taraftarlar, boylesi iirtinlere
ulasim engeli ya da lisanshi {irlinlerin estetik olarak begenilmemesi gibi
gerekgelerle bagka formiiller iiretmektedir. Buna gore, taraftar gruplarinin kendi
tirlinlerini tiretmeye baglamasiyla birlikte (Aydin, Hatipoglu, Ceyhan, 2008), dahil
olunan grubun iiriinlerinin tiiketilmesi bunlardan biridir. Ikinci bir bicim ise
ozellikle giiclii taraftar gruplarinin bulunmadigr yerel takimlar icin gegerlidir ve
tutulan takimin renklerini i¢eren her tiirlii liriiniin kullanilmasin1 kapsamaktadir.
Bunlar kimi zaman yurt iginde veya ¢ogu zaman yurt disindaki baska takimlarin
trinleri ile evde yapilan atkilar kazaklar vb. olmaktadir (Derbaix ve Decrop,
2011; Dixon, 2014; Richardson, 2007). Boylece s6z konusu karmasik iliski ile
benlik olusturma baglantisinin incelemeye deger oldugu diisiiniilmektedir.

Mevcut calismada, Ankaragiicii  Futbol Kuliibii® taraftarlarinin  tiikketim
davraniglar ile taraftarlik iliskisi, Genisletilmis Benlik Kurami kapsaminda ele
alimmaktadir. Bunun i¢in, Ankaragiicii’niin en biiyiik ve etkili taraftar grubu olan
Gecekondu Grubu, arastirma kapsaminda ele alinmaktadir. Taraftarlik bireyselden
cok kolektif boyutu olan bir kavram oldugundan (Hatipoglu ve Aydin, 2007), bir
taraftar grubuna dahil olma, calismanin amacit kapsaminda o&zellikle tercih
edilmistir. Gecekondu Grubu ise, Ankaragiicli denilince akla ilk gelen taraftar
grubudur ve Tiirkiye’de bir tribiine ismini vermesiyle (Aydin, 2018) etkinligi
tartistlmazdir. Bu nedenle, taraftarlik/ kimlik ve tiiketim boyutlarinin ele
alinmasinda Gecekondu grubu tercih edilmistir. Bu kapsamda, calismada
oncelikle taraftarlik konusu ve tiiketimle iliskisi ele alinmis, sonra Gecekondu
grubunun sosyal medya hesaplarinin incelenmesinden ve bireysel goriismelerden
elde edilen veriler netnografi yontemi kapsaminda analiz edilmistir. Sonug olarak,
Gecekondu grubu agisindan 6rneklem baglaminda taraftarlik/benlik iliskisinin ve
s6z konusu iligkinin tiiketim boyutunun iki ana temanin ekseninde sekillendigi
ifade edilebilir. Bunlar, “Mekansal Aidiyet” ve “Gigliiliikk”tiir. Her iki temanin
ortaya ¢ikmasinda hem déhil olunan grup (i¢ grup); baska bir ifadeyle taraftari
olunan takim ve dahil olunan taraftar grubu, hem de disarida birakilan grup (dis
grup) kategorileri 6ne ¢ikmaktadir. Buna gore, mekan aidiyeti kapsaminda

% Besiktas, Fenerbahce, Galatasaray ve Beykozspor’un ardindan Tiirkiye’de kurulan en eski besinci takim
olan MKE Ankaragiicii, 2016-2017 sezonunda ikinci lig kirmizi grupta lider olarak birinci lige ¢rkmustir.
2017-2018 sezonunda ikinci ligde olan Ankaragiicii, 2018-2019 sezonunda Siiperlig’de yer almistir.
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taraftarlik kimligi tiiketim ile iligkili olarak i¢ gruba gore mag ig¢in tiiketim,
takim/grup icin tiikketim ve sponsorluklar; dig gruba gore ise takim/grup igin
tikketim ve sponsorluklar ¢ergevesinde gerceklesmektedir. Giicliiliik kapsaminda
taraftarlik kimligi tiiketim ile iliskili olarak i¢ gruba gdre mag icin tiikketim ve
takim/grup igin tiiketim; dis gruba gore ise mag igin tiikketim, takim/grup i¢in
tiikketim ve sponsorluklar ¢ercevesinde ger¢eklesmektedir.

2. Kavramsal Cerceve
2.1. Taraftarlik ve Benlik

Futbol taraftarligi, kisinin benligini bir yere/mekana (taraftar1 olunan takimin
ili/ilgesi vb.), bir gelenege ve bir gruba (hem taraftar1 olunan takim hem de dahil
olunan taraftar gruplari) ait olma kapsaminda ifade etmesinin énemli bir aracidir
(Edensor ve Millington, 2008). Bu cercevede, taraftarlik bir aidiyet meselesi
olarak ele alinabilmektedir. Burada 6nemli olan, takimin kendi kimliginden daha
cok taraftarlar tarafindan yorumlanan ve olusturulan kimligi ve s6z konusu
kimligin taraftarlarca kendi benlikleriyle kurulan ilgisidir (Irak, 2013). Boylece,
sadece bir takimin taraftar1 olmak degil, takimin “ruhunu” benzer bir bi¢cimde
yorumlayanlarla ayni taraftar gruplari icerisinde yer almak da taraftarligin 6nemli
bir unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir. Buna gore; hem takim taraftarligit hem de
taraftar gruplarinin i¢inde yer almak genisletilmis benlik kurami kapsaminda ele
alinabilmektedir (Richarson, 2004). Bdylece taraftarlik, kisinin hem bireysel hem
de sosyal benligi agisindan 6nemli bir unsur olarak kabul edilmektedir.

Taraftarlik konusunda bir¢cok farkli yaklasim bulunmakla birlikte, iki temel
siniflandirma, caligmanin konusu agisindan One ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki,
seyircilik ve taraftarlik arasinda ayrim yapan ve taraftarligi takim ile ilgili aktif bir
konumda tanimlayan yaklasimdir (Hatipoglu ve Aydm, 2007). Buna gore,
taraftarlik televizyon karsisindaki futbol seyirciliginden 6te bir anlam kazanmakta
ve kavram olarak farklilagsmaktadir. Taraftarlar, maglara giden, taraftar
organizasyonlarina katilan, ruh hali takimin “iyi olmasi”na bagl olan, takim i¢in
eza/cefa ¢ekmekten kaginmayip hatta bunlari 6viing malzemesi olarak goéren
gruplara denilmektedir (Cayolla ve Loureiro, 2014; Wann ve Branscombe, 1993).
Boylece taraftarlik bireysel seyircilikle kiyaslandiginda kolektif bir icerige
sahiptir (Aydin vd., 2008). Ancak s6z konusu taraftarlarin da kendi aralarinda
farklilagtig1 one stiriilmektedir. Taraftarlik kavraminin ii¢ diizeyde ele alinmasi
gerektigini ifade eden ve bir piramit 6neren Richardson ve Turley’e (2006) gore,
en istte maclara katilmakla kalmayip, mag i¢i/dis1 taraftar organizasyonlarinin da
icinde bulunan, ya da s6z konusu organizasyonlari dogrudan diizenleyen
taraftarlar bulunmaktadir. Bir alt diizey, maglara katilmakla birlikte taraftar
organizasyonlarinin i¢inde aktif yer almayan taraftarlari ifade etmektedir. En altta
ise, yukarida belirtilen ¢aligmalar tarafindan (6r. Aydin vd., 2008; Cayolla ve
Loureiro, 2014; Wann ve Branscombe, 1993), taraftar kategorisinde degil seyirci
kategorisinde degerlendirilen ve takim ile ilgili etkinliklere ¢ok diisiik yogunluklu
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katilan grup bulunmaktadir. S6z konusu grubun en temel ayrim noktasi, magi
statta degil televizyonda izlemeleridir. Buna gore, sadece belli bir takimin taraftari
olmak degil, hangi diizeyde taraftar olundugu da kisilerin benliklerinin
olusturulmasinda, ben/6teki iliskisinin  kurulmasinda etkili  olmaktadir
(Richardson, 2004). Boylece, taraftarlik ritiiellerinin i¢inde yer almak, takimin
renklerini giyinmek gibi tiiketimle de iliskisi bulunan kimi faaliyetler, kisilerin
benlik algisinda 6nemli yer olusturmaktadir (Richardson ve Turley, 2006).

Mevcut ¢alismada benlik vurgusunun en net goriinebilecegi durum varsayimai ile
en tepede yer alan taraftar kategorisi ele alinmaktadir. Bunun nedeni, genel olarak
taraftarlarin degil belli bir taraftar grubuna dahil olanlarin incelenmesinin,
taraftarligin benlik ile iligskisinin daha net goriilebilecegi en sadik taraftarlarin ele
alinmasina olanak saglayacagi iddiasidir (Richardson, 2004). Ciinkii bir sosyal
gruba dahil olmak, kisinin benlik algisin1 dogrudan etkilemektedir (Jones, 2000).
Sadece takimin taraftar1 olmak degil, dahil olunan taraftar grubuyla 6zdeslesme ve
grup aidiyetinin de benlik boyutlarini ve 6z saygi gibi benlige iliskin kavramlari
etkiledigi ifade edilmektedir (Richardson, 2004). “Gergek” taraftarligin taraftar
sOylemleri acisindan eglence/basari/keyif gibi kavramlarla degil daha c¢ok
kan/ter/gozyasi/cefa ile iliskilendirildigi ifade edilmektedir (Richardson ve Turley,
2006). Bdylece grubun  disindakiler tarafindan  “olumsuz”  olarak
degerlendirilebilecek s6z konusu deneyimlerin paylagilmasi, takim ve taraftar
grubu ile o6zdeslemeyi kolaylastirmaktadir. Taraftarhigin, bireyi/grubu dahil
olunmayan dis gruplardan “digerleri”’nden ayirmaya yarayan 6zgiinliigii igerecegi
one siiriilmektedir (Gomez-Bantel, 2016).

Bu kapsamda, taraftarligin, taraf olmak kelimesi ile iligkisi baglaminda, bir gruba
dahil olmanin yaninda diger gruplara dahil olmama anlami da bulunmaktadir.
Boylece dahil olunan “i¢ grup” yaninda dahil olunmayan “dis grup” da taraftar
kimliginin olusturulmasinda belirleyici dneme sahip olabilmektedir. Ciinki dis
gruba yonelik olumsuz tutum ve davramiglar dahil olunan gruba aidiyetle
dogrudan iligkili olarak degerlendirilmektedir (Brewer, 1999). Bu durumun iginde
yer alimmayan “diger’lerine karsi diismanlik beslenmesine yol acabilecegi
asikardir. I¢ grup ile dis grup arasindaki s6z konusu karsitlik ve catismanin dahil
olunan gruba aidiyetin 6nemli oldugu taraftarlik baglaminda kavramin dogasindan
kaynakli bir durum oldugu ifade edilmektedir (Sabah Celik, 2019). Ancak sadece
karsitlik iizerinden kimlik kurulmamaktadir. Cilinkii karsitlik, ayn1 zamanda i¢inde
olunan grubun korunmasina da hizmet edebilmektedir (Jones, 2000). Jones’e
(2000) gore, s6z konusu karsitlik Ozellikle taraftari olunan takimin sportif
anlamda basarisiz oldugu durumlarda daha yogundur ve dahil olunan grubun bir
bicimiyle “digerleri”nden daha iyi oldugunun gosterilmesine hizmet etmektedir.
Bununla birlikte, benzer davraniglara sahip olma, benzer renkleri kullanma gibi
ortakliklar lizerinden de benlik kurulmaktadir (Richardson ve Turley, 2006). S6z
konusu ortakliklar, taraftar gruplarmin sahip oldugu ortak iiriinlerde grup-benlik
iliskisi kapsaminda kendini daha net gdosterebilmektedir. Baska bir ifadeyle;
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tisortler, formalar, atkilar gibi tiiketim nesnelerinin de taraftarlarin bir gruba ait
hissetmesinde rol oynadigi 6ne siiriilmektedir (Richarson, 2004). Ciinkii sadece
dahil olunan grubu ¢agristiran ya da dogrudan o gruba ait olan iirlinlerin
tiiketilmesi degil, karsi olunan takima/gruba ait {iriinlerin tiiketilmesine yonelik
karsithik da grup aidiyeti agisindan 6nemli olmaktadir. Bu ¢er¢evede taraftarligin,
kolektif dogast geregi, hem grupsal/mekéansal aidiyetler hem de i¢/dis grup
karsithgr baglaminda her iki karsit durum ve aidiyet icin de tiiketimle
iligskilendirilebilecek bir konu oldugu diistiniilmektedir.

Taraftarlik kapsamindaki aidiyetin dahil olunan gruba aidiyetin yaninda mekana
aidiyeti de igerdigi ifade edilebilir (Edensor ve Millington, 2008). Buna gore,
takimla kurulan iliskiye dair farkli davramisa sahip taraftarlar, kendilerini
digerlerinden ayirmakta ve bunun i¢in de mekam kullanmaktadir (Evans ve
Norcliffe, 2016). Bu kapsamda, taraftarlikta kimlik olusturan en Onemli
unsurlardan birinin takimin sehri, baska bir ifadeyle “mekan” oldugu ve taraftarlar
icin mekansal bir “milliyetciligin” ortaya ¢iktigi one siirilmektedir (Gomez-
Bantel, 2016). Sadece kente iligkin bir sahiplenmeden bahsedilmemekte, mekan-
taraftarlik konusunda taraftarlarin 6zellikle stadyum c¢evresinde giiglerini ve
baskinliklarin1 ifade ettikleri alanlar1 bulundugu oOne siiriilmektedir (Evans ve
Norcliffe, 2016). Boylece taraftarlik i¢in gerekli olan toplumsal biraradalik ve
birlikte hareket etme durumlarinin yayginlikla gerceklestigi yerler olan stadyum
ve c¢evresi gibi toplanma alanlari, mekan-taraftar kimligi iliskisi a¢isindan 6nemli
goriinmektedir. Bunun yaninda, takimin sehir igin sembol olma roliiniin kent
aidiyeti-taraftarlik iliskisinde 6nemli oldugu iddia edilmekte, s6z konusu iligki ne
kadar kuvvetliyse o sehrin toplumunun kiiltiiriiniin takimda o kadar giiglendigi,
baska bir ifadeyle takimin taraftarlarinin kente olan aidiyetinin giiclendigi 6ne
stirilmektedir (Gomez-Bantel, 2016).

Taraftarlik benlik iligkisinin ortaya ¢ikma big¢imleri olarak i¢ grup aidiyeti, dis
grup karsithigr ve mekansal aidiyetin yaninda tiiketimin de, kimi zaman taraftarlik
s0z konusu oldugunda elestirilse de (Dixon, 2014; Richardson, 2007), s6z konusu
iliskide 6nemli olabilecegi diisiintilmektedir.

2.2. Taraftarlik ve Tiketim

Taraftarlik ve sahiplik iligkisi karmagsik bir iligkidir ¢iinkii en genel ve ideal
bicimiyle, futbola ve tutulan takima, taraftarlar tarafindan kutsallik addedilmekte
ve bu nedenle s6z konusu iliski piyasa faaliyetlerinin  disinda
konumlandirilmaktadir (Dixon, 2014; Richardson, 2007). Tiiketim faaliyetlerinin
aksine, maga/deplasmana gitme, taraftar gruplarimin bulunduklar1 yerlerde vakit
gecirme, fedakarlikta bulunma gibi, deneyime dayali dokunulamayan unsurlar,
taraftarlik agisindan daha fazla 6nemli kabul edilmektedir (Hopkins ve Pujari,
1999). Ancak kimi gerekgelerle, ideal durumlarin disina ¢ikilmakta ve taraftarlar
takimla ve/veya taraftar grubuyla iliskilerinde tiiketimle dogrudan baglanti
kurmak durumunda kalmaktadir. S6z konusu durum, genellikle “takimin
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cikarlar1” s6z konusu oldugunda taraftarlarca benimsenmekte, bir bigimiyle takim
icin “katlanilmakta”dir (Sabah, 2016).

Futbol-tiiketim iligskisinin genel olarak {i¢ bi¢cimde gerceklestigi ifade
edilmektedir: futbol magi1 i¢in yapilan tiiketim, takimla ilgili yapilan tiiketim ve
sponsorluklar (Koch ve Wann, 2013). S6z konusu bigimlerin tamami ile
taraftarlarin kurduklari iliski birebir ayn1 degildir (Sabah, 2016). Ornegin, bu ii¢
tikketim bi¢iminden mag i¢in yapilan tiiketim, taraftarlarca kosulsuz olarak kabul
edilmektedir. En genel bi¢imiyle mag bileti satin almay1 i¢eren bu tiiketim big¢imi,
taraftar gruplarinca olduk¢a Onemli goriilmekte (Koch ve Wann, 2013), hatta
taraftarliglt belirleyen en temel kosullardan biri olarak degerlendirilmektedir.
Baska bir ifadeyle, hi¢ stada gitmemis, o havay1 koklamamais biri taraftar olarak
goriilmemekte, ya da kiicimsenmektedir. Literatiirde de s6z konusu grup taraftar
olarak degil “seyirci” olarak nitelendirilmektedir (Hatipoglu ve Aydin, 2007).
Boylece, mag bileti satin almak, diger tiiketim bigimlerinin aksine taraftarlarca
reddedilmedigi gibi iyi taraftar olmanin kosulu sayilmaktadir. Mag bileti satin
alma disinda kalan diger iki tiiketim bigiminin (sponsorluk ve takim igin tiiketim)
ise, ideal olarak piyasa kosullarinin diginda gergeklesmesi beklenmektedir (Dixon,
2014; Richardson, 2007). Bunlardan sponsorluk diger iliski bigimlerine goére
taraftarlarca daha gii¢lii karsi ¢ikilan bir piyasalasma formu olarak kabul
edilmektedir (Sabah, 2016). Son bigim, takim i¢in tiiketimdir ve yine sponsorlukta
oldugu gibi taraftar ve takim arasindaki kutsalligi bozdugu one siiriilmektedir.
Baska bir ifade ile taraftar1 olunan takimin her tiirlii lisansli {iriiniiniin satin
alinmasini ifade eden takim i¢in tiikketim de, “iyi taraftarlik™ belirtisi olarak kabul
edilmemektedir (Derbaix ve Decrop, 2011; Dixon, 2014; Richardson, 2007).

Bununla birlikte, takim i¢in gergeklestirilen tiilketim konusunda farkli gerekgelerin
etkisiyle taraftarlar arasinda degisen tutumlar séz konusu olabilmektedir. Ornegin,
1yi taraftar olmak noktasinda, ideal olarak evde iiretilen atki/kazak gibi iiriinlerin
tilketilmesi kabul edilebilir bulunmaktadir (Derbaix ve Decrop, 2011; Dixon,
2014; Richardson, 2007). Bunun nedeni taraftarligin satin alinabilecek bir sey
olarak goriilmemesidir (Richardson ve Turley, 2006). Buna karsin, takima maddi
anlamda destek olmak gibi gerekgelerle lisansli {iriinlerin tiiketimi taraftarlarca
“hos goriilebilmekte”dir (Aydin vd., 2008). Burada taraftarlarin s6z konusu
driinler i¢in fonksiyonel faydadan ziyade sembolik faydaya odaklandiklar
(Papadimitriou ve Apostolopoulou, 2015) ve takima destek olmanin temel tiiketim
motivasyonu oldugu ifade edilebilir. Boylece, takima destek olmak séz konusu
oldugunda, sponsorluklar da dahil olmak iizere tiim tiiketim bigimleri, taraftarlar
ile takim arasindaki kutsalligi bozmamakta ve kabul edilmektedir (Sabah, 2016).

Ozetle, her ne kadar diinyevi olan “tiiketim” davranisi takim ile taraftar arasindaki
kutsallig1 zedelese de, s6z konusu piyasa faaliyetlerinden, benlikle dogrudan
iliskili oldugu diisiliniilenlerin taraftarlarca daha kolay kabul gordiigli oOne
siriilmektedir. Baska bir ifadeyle, taraftarlar, tiiketim bi¢imlerinden biri ile
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“taraftar” kimliklerini giiclendirdikleri kanisinda olduklarinda, bahsi gecen
tilketimi gercgeklestirmek kutsalligt bozan bir durumdan benligi genisleten bir
duruma evirilmektedir (Sabah, 2016). Boylece taraftarlik/benlik ve tiiketim iliskisi
ortaya ¢ikmig olmaktadir. S6z konusu tiikketim bi¢imlerinden, benlik ile dogrudan
ve en ¢ok iliskili oldugu ifade edilen, ma¢ ve takim ile ilgili tiikketimdir. Burada
diger faaliyetlerin dislanmasi piyasa faaliyeti olmasi gerekgesiyle degil, dahil
olunmayan diger taraftar gruplarinca kabullenilen faaliyetler olmasi
gerekcesiyledir (Richardson ve Turley, 2006). Baska bir ifadeyle, dahil
olunmayan tiiketici gruplarinin kars1 ¢ikmadigi ya da benimsedigi diisiincesi,
diger tiiketim faaliyetlerinin diglanmasini getirmektedir. S6z konusu tiiketim ile
disarida birakma davranisi, i¢ ve dis grup kimligi agisindan 6nemli olabilmektedir.

Takim i¢in tliketim davranigi, takim s6z konusu oldugunda lisansli {iriin
tiketimini, taraftar grubu i¢in ise grubun irettigi {irlinlerin tliketimini
kapsamaktadir. Boylece, aidiyet icin tilketim s6z konusu olabilecegi One
stirilmekte (Dixon, 2014; Richardson, 2007) ve sadece takimin irettigi lisansl
tirtinler degil, dahil olunan taraftar gruplarinin iriinleri de taraftarlik kimliginin
olusturulmasinda énem kazanabilir. Cilinkii sembolik faydasi i¢in tiiketildigi one
stiriilen triinler sayesinde, sadece diger takimlari tutan taraftarlardan degil, kendi
takimini tutan ama dahil olunan gruba gore daha zayif taraftar oldugu diisiiniilen
gruplardan da kendini ayirmak miimkiin olmaktadir (Papadimitriou ve
Apostolopoulou, 2015). Baska bir ifadeyle, kendini “ger¢ek™ taraftar olarak géren
taraftar gruplarmin kendi {rlinlerini iiretmesi, kendi benliklerini digerlerinden
ayirmaya yaradigindan kabul edilebilir (Dixon, 2014). Oysa diger tiiketim
bicimleri yeterince “gercek” olmayan taraftarlarca kabullenildiklerinden, “ger¢ek”
taraftarlarin kendilerini s6z konusu “zayif iman sahiplerinden” ayirmak i¢in bu
piyasa iligkilerine dahil olmadiklar1 ifade edilebilir. Boylece, diger taraftar
gruplarindan ayrilma, dahil olunan grup aidiyetinin giiclendirilmesi, sadece grup
ritiiellerini gerceklestirmekle (Evans ve Norcliffe, 2016) degil, tutulan takiminin
yaninda taraftar grubunun riiniinii tiiketmekle de saglanabilmektedir
(Richardson, 2007). Bu gergevede, taraftar gruplart kendi tiriinlerini standart
piyasa iliskilerinin ¢ogunlukla disinda kalacak bicimde bizzat iiretmektedir.
Mevcut ¢alismada,séz konusu ikili durum ¢ergevesinde, hem takim triinlerinin
hem de taraftar grubunun tirettigi triinlerin tiiketilmesinin benlik/taraftarlik ile
iliskisi ele alinmaktadir.

3. Arastirmanin Yontemi

Taraftarlik sadece belli bir takima duyulan bireysel aidiyet ile sinirli kalmamakta
ve paylasilan ortak mekanlar, diger taraftarlarla baglantilar ve ortak duygusal
tepkileri de igermektedir (Hatipoglu ve Aydm, 2007). Bu nedenle, bireysel
benligin bir unsuru olmakla birlikte kolektif boyutu da olan bir kavram olarak
degerlendirilmektedir. Bu nedenle, mevcut c¢alismada taraftarlik konusu
Ankaragiicii’niin taraftar gruplarindan olan Gecekondu Ornegi kapsaminda
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degerlendirilecektir. Gecekondu grubu Ankaragiicli taraftar gruplar1 arasinda en
biiyligli ve Ankaragiicii denilince akla ilk geleni oldugu i¢in tercih edilmistir.

Aragtirmada netnografi yontemi benimsenmektedir. Netnografi, insanlarin
bireysel ve kiiltiirel deneyimlerinin temel olarak ¢evrimigi iliskiler ve icerikler
araciligi ile elde edilmesine dayanan bir arastirma yontemidir (Kozinets, 2015).
Sosyal medya hesaplari, hesap sahiplerinin ve hesapla iligkili diger kisilerin
yorum yapmasina imkan vermekte ve boylece ele alinan arastirma konusuna dair
kiiltiirel anlamin olusturulmasina iliskin 6nemli bilgiler sunabilmektedir (Daymon
ve Holloway, 2011). S6z konusu kiiltiirel oriintiiler, ¢evrimici ortamda etnografik
calismaya olanak veren netnografinin temel arastirma konusunu olusturmaktadir.
Netnografi, en genel bigimiyle “cevrimigi-etnografi”olarak tarif edilmekle birlikte
sadece ¢evrimigi verilere dayandigr iddia edilemez. Buna goére, netnografi,
“dogas1 geregi ¢ok-yontemli” olarak tariflenmekte ve g¢evrimi¢i verinin yaninda
arastirmacinin incelenen topluluga iliskin gozlemleri ile topluluk iiyeleri, grup
yoneticileri vb. kisiler ile yapilan goriigmelerden de netnografi caligmalarinda
siklikla yararlanilmaktadir (Kozinets, 2006).

Bu kapsamda, ¢alismada verilerin toplanmasinda Gecekondu taraftar grubuna ait
sosyal medya hesaplarinin incelenmesinden ve yapilandirilmamis derinlemesine
goriismelerden yararlanilmistir.  Sosyal medya, birgok topluluk kiiltiirliniin
incelenmesinde veri sundugu gibi, taraftar topluluklar1 agisindan da 6nemli bir
veri kaynagidir (Kozinets, 2006, s. 130). Taraftarlar, yiiz yiize iletisimleri olmasa
bile ortak aidiyete ve amaca sahip bir biitiinii ifade eden hayali bir topluluk olarak
ele alinmaktadir (Evans ve Norcliffe, 2016). Taraftarlik baglari/iliskileri ortak
hafiza, dil gibi kiiltiirel faktorleri icermektedir (Aydin, Hatipoglu ve Ceyhan,
2008). Soz konusu baglarin ve iliskilerin ele alinmasinda taraftar gruplarinin
sosyal medya hesaplarindaki paylasimlar 6nemlidir. Bu kapsamda, sosyal medya
hesaplarindaki “taraftar dedikodulari”nin, taraftarlik konusunda onemli bilgiler
sundugu one siiriilmektedir (Richardson, 2007).

Caligmada, bireysel taraftar hesaplarinin incelenmesi yerine Gecekondu taraftar
grubunun hesaplarinin incelenmesi tercih edilmistir. Bunun nedeni mevcut
caligma kapsaminda taraftarlik kavraminin kolektif bir olgu olarak ele alinmasi
varsayimidir. Sosyal medya hesaplarindan Gecekondu grubunun en ¢ok takip
edilen, en eski olan ve daha ¢ok/siirekli paylasimda bulunulan Facebook hesabi1
ele almmstir®. S6z konusu hesabin son ii¢ sezonu iceren (Agustos 2015’ten
itibaren) tiim paylasimlart incelenmistir. Sosyal medya hesaplarinin
incelenmesinin yaninda yedi taraftar ile derinlemesine goriismeler yap1lmlst1r5.
Boylece veri kaynaklarinin gesitlendirilmesi (triangulation) hedeflenmistir.
Goriigmeler ortalama birer saat sirmiistiir ve goriismelerin  tamami

* Gecekondu grubunun farkli sosyal medya kanallarindaki hesaplarinin etkinligine iliskin bilgiler Ek-A’da
sunulmaktadir.
s Goriigmecilere iliskin bilgiler Ek B’de sunulmaktadir.
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goriismecilerden izin almarak kaydedilmistir. Goriismeler 2017  yilinda,
Ankaragiicli’niin ikinci ligde bulundugu sezonda baslamig, 2018 yilinda, takimin
siiper lige c¢ikmasi kesinlesmeden hemen Once tamamlanmistir. Goriisme
yapilacak  kisilerin ve  mekanlarin  se¢ilmesinde ve  gdriismelerin
gerceklestirilmesinde Ankaragiicii taraftar gruplarinin hesaplarinda yoneticilik
yapmis bir Ankaragiicii taraftarindan yardim alinmigtir. Analiz yazar tarafindan
geceklestirilmis olup calisma her asamasinda, final raporu da dahil olmak {izere,
taraftar grubunun hesap yoneticilerinin bilgisine ve degerlendirmesine
sunulmustur. Boylece, Kozinets (2006) nin netnografi i¢in onerdigi iiye kontrolii
saglanmistir. Dahasi, s6z konusu taraftarin ve hesap yoneticilerinin varligi hem
goriisiilen kisilerin giivenini kazanmay1 kolaylastirmis hem de goriismelerde
goriisiilen kisilerin normalde kullanabileceklerine yakin (kimi zaman argoyu
iceren) bir lslubu benimseyebilmelerinde faydali olmustur. Bdylece
arastirmacinin arastirilan topluluklar iizerindeki etkisi azaltilmaya calisilmigtir.
S6z konusu protokoller kapsaminda c¢aligmanin giivenilirligi saglanmaya
calisilmigtir. Toplanan verilerin analizinde sdylem analizinden yararlanilmistir.

Gortisme 6rnekleminin  belirlenmesinde kartopu ve maksimum ¢esitlilik
ilkelerinden yararlanilmistir. Kisilerin hayatlarinin farkli dénemlerinde taraftarlik
durumlarinin farkli olacagi (Dixon, 2012) 6nermesinden hareketle, drneklem
farkli yas gruplari ve mesleklerden secilmistir. Goriigme notlarindan ve sosyal
medya hesaplarindan yapilan alintilarda, goriisme yapilan kisilerin climleleri ve
sosyal medya paylasimlar, yazim kurallarina uydurmak ig¢in bile
degistirilmemistir (Lewis, 2009). Sadece, argo kullanildigr durumda anlagiimay1
engellememek kaydiyla sylenen sozler kisaltilmistir. Bunun yaninda, arastirmaya
dair goriisme notlar1 ve sosyal medya paylagimlar: detayli olarak metin igerisinde
sunulmustur (Merriam, 1995). Burada okuyucuya herhangi bir yonlendirmenin
etkisinde kalmadan makale kapsaminda ortaya ¢ikan sonuclar1 ele alma sansinin
verilmesi boylece giivenilirligin artirilmas1 hedeflenmektedir. Sosyal medya
paylasimlarinda, biiytlik-kii¢iik harf degistirmesi yapilmamistir. Ciinkii yazimda
biliyiik harf yiiksek sesi ifade etmek amaciyla kullanilmaktadir ve yiiksek
ses/gliriiltii taraftar kimligi agisindan 6nemli bir unsur olarak kabul edilmektedir
(Sabah, 2016). Aym: konuyla ilgili oldugu diisiiniilen farkl tarihli sosyal medya
paylasimlari, aym1 paragrafta, arasma (...) isareti konularak sunulmugtur. Aym
sekilde, goriismelerde ilgili yargilar goriisme sirasinda farkli zamanlarda ifade
edilmis olsa bile (...) isaretiyle ayrilarak ayn1 paragrafta ifade edilmistir.

Veriler Miles ve Huberman’in nitel veri analizi i¢in gelistirdikleri model
kapsaminda analiz edilmistir. Analiz boyunca ortak temalar ve kategoriler ortaya
cikarilmis, her bir goriisme metni ve sosyal medya paylasimi ortaya ¢ikan
kategoriler kapsaminda degerlendirilmistir. Bu silirecin sonunda, metinler
arasindaki benzerlik ve farkliliklara dayanarak olusturulan temalar ve temalarin
tiketim bicimleriyle iligkileri gelistirilen tablo (Tablo 1) yoluyla sunulmustur
(Miles ve Huberman, 1984).
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4, Bulgular ve Tartisma

Gorisgme metinlerinin  ve  Gecekondu grubuna ait Facebook hesabinin
incelenmesinin ardindan, taraftarlik olgusunun iki tema kapsaminda ele
alimmasmin miimkiin oldugu diistiniilmektedir. Bunlar, “Mekansal Aidiyet” ve
“Giigliiliik”tiir. Mekansal aidiyet; Ankara savunusu ve Istanbul karsithg
cergevesinde ortaya ¢ikmaktadir. Giigliiliik ise takimin tarihi ve gegmis sportif
basarilari ile taraftar grubunun giiciinden kaynaklanmaktadir. Temalarin tiikketimle
iligkisi, i¢ grup (taraftar1 olunan takim ve dahil olunan grup) aidiyeti ve dis grup
(taraftar1  olunmayan diger taraftar gruplar1)) karsithgr  kapsaminda
degerlendirilmektedir. Boylece, i¢ grup/dis grup ikiligi cergevesinde ortaya ¢ikan
iki temanin, taraftarlik ile ilgili ti¢ tiiketim big¢imiyle (Koch ve Wann, 2013)
iligkisinin bulundugu diisiiniilmektedir. Calismanin sonuglar1 Tablo 1°de
sunulmaktadir.

4.1. Mekansal Aidiyet

Mekan, taraftarlik kimliginin olusumunda Ozellikle sehir talkimlari agisindan
olduk¢a oOnemlidir (Aydin, 2018; Edensor ve Millington, 2008; Evans ve
Norcliffe, 2016; Gomez-Bantel, 2016). Calismada, goriismeler ve Gecekondu
grubunun Facebook hesabinin analizi kapsaminda olusturulan mekansal aidiyet
temasi; Ankara savunusu ve Istanbul (takimlar1) karsitlig1 kategorileri kapsaminda
ele alinmaktadir. Boylece mekansal aidiyet hem dahil olunan grup (i¢ grup); baska
bir ifadeyle taraftar1 olunan takim ve dahil olunan taraftar grubu, hem de disarida
birakilan grup (dis grup) kategorileri ¢ergevesinde ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore
i¢ grup tliyeligi, yasanan kentin, Ankara’nin, savunulmasini, dis grup iiyeligi ise
Istanbul ve Istanbul takimlarina yénelik karsitlik cercevesinde ele alinmaktadir.

4.1.1. i¢ Grup- Ankara’nmin Savunulmasi

I¢ grup kategorisinde dncelikle mekansal aidiyet ve i¢ grup aidiyetinin kurulmasi
daha sonra ise s6z konusu aidiyetin tiiketimle iligkisi ele alinmaktadir. Buna gore,
genel olarak kent vurgusu Ankaragiicii taraftarlar1 agisindan olduk¢a 6nemlidir.
Yerellik vurgusunun takimlarin  sahip olduklar1 geleneksel kimliklerinin
korunmasinda 6nemli oldugu one siiriilmektedir (Irak, 2013). Bagka bir ifadeyle,
bir yere bagl olmak, takim kimligi acisindan 6nemli bir unsur olarak kabul
edilmektedir.

“Bu sehrin kale arkasi var! (...) BIR SEHIR KENETLENIYOR! YILMADIK,
YIKILMADIK (...) ANKARA ASKIYLA KAFAYI YEDIK. (...) Biz bu sehri
kale arkasindan sevdik.” (Gecekondu Facebook Grubu)

Bu nedenle, 6zellikle sosyal medya hesaplarinda, Ankara’nin diger takimlar1 da

(Osmanlispor disinda), iyi bir Ankarali olmak admna desteklenebilmektedir
(Adnan, 2005). Hatta Osmanlispor Ankara’y1r temsil etmedigi iddiasiyla karsi
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durulan takimlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ancak s6z konusu durum birgok
gorlismede ortaya ¢ikmamistir. Genglerbirligi konusunda ise ya olumlu ya da
yansiz bir durum séz konusudur. Bunun yaninda, 6zellikle Istanbul takimlarina
karsi oynanan maglar oldugunda, “Anadolu”nun herhangi bir takimimnin bile
desteklenebilecegi ifade edilmektedir.

“Galibiyet’i i¢cimiz buruk aldik. Senelerdir alt liglerde miicadelesini
verdigimiz  kotii  giinlerin  aymisini  dostumuz  kardesimiz  canimiz
Gaziantepspor yasamaktadir. Gaziantep halkinin biran once biiyiitiilmiis
Istanbul hegemonyasina karsi, Gaziantepspor’a destek verip bu camiay:
eski giinlere getirmesini temenni ediyoruz. (...) Bu goriintii (Adanasporlu
bir taraftar Gecekondu atkisi agmis) Adanaspor-Konyaspor magindan.
Anadolu’nun abisi Ankaragiicii'diir. (...) Ankaragiicii taraftart bu sehrin
cefakarlaridir. Bu sehrin zor sartlarda c¢alisan emekgileri, zor sartlarda
vasayan insanlaridir Ankaragiicliiler. Takimlar: ezilmistiv, sahipsizdir. O
sehirli olmak i¢in o sehrin takimimi da tutmak yazili olmayan
kurallardandir...” Gecekondu Facebook Hesabi

“Osmanlispor. Her macta bedava biletle dolduruluyo. U¢ tane marsi var
mi? O yiizden ciddiye alinmiyo. (...) Anadolu’nun abisi deriz kendimize.
Asiretlerde herkesin dinledigi biri olur ya, Ankaragiicii o konumda” A

“Karsisinda bir Istanbul takimi veya bir “Proje”6 takimi varsa tabii ki
kazanmasint isterim. Proje takimi olan Ankara takimlar:t hakkinda ¢ok
olumsuz diisiintiyorum, argoya girmeyim su an.” C

“Osmanlispor Genglerbirligi mag¢i var. Cani goniilden destekliyorum
Genglerbirligi 'ni, Osmanlispor 'un yok olmasini istiyorum.” D

’

“Hic¢bir sey diistinmiiyorum, hissetmiyorum, ruhsuzluk. Notr durumdayim.’

E

“Daima Ankara takimlarimi  desteklerim ¢iinkii ben Ankaraliyyim,
Ankaragiicliiyiim. Tiirkiye’de futbolun bitmesinin en onemli nedeni belediye
takimlaridir. Belediye takimlarini desteklemiyorum ciinkii belediye takimlart
yiizinden Tiirkiye de futbol bu hale gelmistir.” F

Ankaragiicli’'niin kent kimligi sadece tiim kentin takimi olma iddiasindan degil,
sinifsal kokenine de isaret eden bir sahiplenmedir. Iste bu noktada
Genglerbirligi’nin tahsilli, takim elbiseli, efendi kimligine karsilik Ankaragiicii
kentin is¢i ve varos kesimlerinin, baska sehirlerden gocenlerin “Angara’sinin
takimidir (Bora, 2012). Bu noktada, takimin hayvan sembolii olan “benekli

® Goriismeler boyunca sikga rastlanan “proje takimi” ifadesi Osmanlispor’u, daha genelde ise belediyelerin
takimlarii anlatmak i¢in kullanilan bir kavramdir.
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sirtlan”1n, toplu hareket eden “cirkin” bir hayvan olmasi nedeniyle sec¢ildigi one
siiriilmektedir (Aydm, 2018). Ankaragiicii taraftar1 smifsal koken olarak Imalati
Harbiye is¢ilerinden olusmasinin yaninda, sonrasinda da isg¢ilerin ve baskentli
kimligini olusturmaya ¢alisan Ankara’ya go¢ etmis kesimlerin destegini almig bir
halk takimi olarak goriinmektedir (Bora, 2014). Bu nedenle hem Ankaralilar hem
de Ankara’ya go¢ edenler agisindan Ankaragiiclii olmakta kent kimligi oldukga
onemli bir yer tutmaktadir. Bdylece Ankaragiicii, taraftarlar i¢in Ankara ile
kurulan bagin Onemli bir unsurunu olusturmakta (Aydin, 2018), hem
goriismelerde hem de sosyal medya paylasimlarinda Ankara-Ankaragiicii iligkisi
siifsal boyutu ve mekansal aidiyeti de iceren birgok bigimiyle goriilebilmektedir.

“Annem dayilarim hep Ankaragiicli. Biz bi de Ankara’min yerlisi
oldugumuz icin, ya halen de orda oturuyorum ben, Mamak'ta. Belki
Cankaya’da otursam ben de Istanbul takimlarini tutardim, bilmiyorum.” A

“Ankara’da Ankarali takimlarin desteklenmesi mantikli  geliyo. Ben
Fenerbahgeliydim kiigiikken ama sonra sike olaylar: falan, sogudum. Sonra
babamla Ankaragiicii maglarina gitmeye basladik. Baktim bu ¢ok giizel ve
dogrusu gibi geldi. [lk magimi kale arkasinda izledim, Gecekonduda.”B

“Ankara’min yiizde doksani benimle aymi fikirde olmaz ama biz bence
Ankara’yla biitiinlesmis bir takimiz. Yani bizim taraftar kitlemiz asil
Ankara’min  dogdugu yer, gecekondu. Gecekondu bolgelerinden gelir
tribiintimiiz. Bu yiizden de ben i¢ ice gectigini diigiiniiyorum Ankara’yla
Ankaragiicii’'niin. Halkin takimi yani, gergek halkin takimi.” C

“Ankara’min  kurtulusunu Ankaragiicii olarak, yani ikisinin arasindaki
iliskiyi  tamimlamak istersem, Ankara’min  kurtulusunun Ankaragiicii
oldugunu séyleyebilirim.” D

“Ankara ve Ankaragiicii, ikisi de ayni. Her yol Ankaragiicii 'ne ¢ikiyo. Kimse
reddedemez Ankara’da Ankaragiicii 'nii, mecbur kabul edecekler.” E

“Ankara baskenttir ve diinyada sampiyon olamayan nadir baskentlerden bi
tanesinin takimidir Ankaragiicii. Ankara diyince akla Ankaragiicii gelir
zaten, obiir takimlar seydir yani, yan sanayi gibi bi seydir.” F

“Ankara Ankaragiicii’'nii tivey evlat olarak goriiyo. Yani sehir bi tiirlii bu
takimi taraftarindan dolayr kabullenemiyor. Bi seyleri daha rahat elde
edenlerle bi gseyleri zor elde edenlerin savasi diinyada oldugu gibi
Ankara’da da bu sekilde Ankaragiicii tizerinden stirdiiriiliiyor yani.
Ankaragiicii Ankara 'nin tivey evladi yani, oyle soyliyim.” G

“Sehrin iki yakasimin iki ayri ¢ocugudur Ankaragiicii ile Genglerbirligi.
Ankaragiicii ailenin ¢alisan abisi. Genglerbirligi okumus c¢ocugu gibi...
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Osmanlispor ve tiirevlerini Ankaralt olarak gormezler.” Gecekondu
Facebook Hesabi

Bunun yaninda taraftarlarin kendilerine ait bir egemenlik bdlgesine sahip olmasi
ve bu bolgenin rakip taraftarlardan arindirilmasi, taraftar gruplari ve taraftar
kimligi acisindan onemlidir (Girtler, 2006). Taraftarlarin takimla kurduklar iliski
bu anlamda yasadiklar1 mekanlarla baska bir ifadeyle, mahalleleri ve kentleriyle
de bir iliski kurma bi¢imini igermektedir (Bromberger, 2015). Boylece, 6zellikle
ma¢ zamanlarinda 19 Mayis Stadi ve g¢evresi, Genglik Parki, 6zelinde de Cukur
denilen stada yakin boliimii, deplasman takimi taraftarlarinin kullanacagi toplu
ulagim aglar1 ve istasyonlari, deplasman takimu taraftarlarinin Ankara’ya gelecegi
diisliniilen Tren Gar1 gibi alanlarda yabancilarin  olmasi zinhar kabul
edilmemektedir. Bunun yaninda, goriismelerin bir¢ogunda rastlanan, “proje
takim1” ve “Cukur” gibi grubun ortak dilini ifade eden kavramlarin, taraftarlik ve
taraftar grubu aidiyeti agisindan 6nemli oldugu one siiriilmektedir (Richarson,
2004).

“Ya aslinda baska takimlarin girmemesini istemek mantiksiz ama istiyorum.
Hani Ankaranin merkezi olmayan yerlerinde olsunlar, Kizilayda stat
cevresinde olmaz. O bi g¢esit gii¢ gosterisi, insanin evine girmek gibi.
Evimize girmelerini istemem.” B

“Bu da ashinda takima baghdwr. Biz Tiirkiye’'de diismani en ¢ok olan
takimlardan biriyiz, biz ayni sekilde orda gruplar halinde dolansak her tiirlii
olay c¢ikar. Yani bu kesin bi sey. O yiizden ben de yani Bursaspor,
Trabzonspor disindaki takimlarin o tarz gruplar halinde dolanmasin pek
tasvip etmem. Ciinkii kendileri i¢in de olumsuz olur yani. Olumsuz sonuglar
olur.” C

“Ashina bakarsaniz benim ¢ok tasvip etmedigim bi olay, ¢iinkii ¢ok da
yasanmiyo zaten, varsayalim oluyo, Ankaragiicii taraftart daha ¢ok futbol
oynamaya gelmedigi i¢in, pardon futbol izlemeye gelmedigi i¢in. Bizim
bakisimiz Ankaragiicii’'ne daha farkl, biz sevgi yani. O yiizden ¢ok tasvip
etmedigim bi sey. Cok yasanmiyo ama yasansa ne olur, gormek istemedigim
bi sey, gormek istemem agik¢ast rakip takimi. Eger ki sempati duydugum bi
takimsa o ayri. Ama ¢ok da Ankaragiicii rakiplerinin, en sempatik durumda
bile gerek tribiinler gerek protokol gerek saha i¢i gerginlestigi icin ¢ok da
istemem.” D

“Baska takim taraftarlari, iyi degerlendirmiyoz, c¢iinkii barindirmiyoz.
Clinkii olmuyolar. Diisiincem bu konuda olmamasi, miimkiinse, biz gidelim
onlar gelmesin.” E

“Valla ben spor olarak diistindiigiim i¢in benim icin sorun degil ama bizim
taraftar pek hos karsilamaz. Yani, baska takim taraftarlarinin stadin
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cevresinde olmasi Ankaragiicii taraftart agisindan hos karsilanmaz.
Genellikle de vukuatla biter o gibi durumlar. Ama bazi kardes kuliipler var
onlara pek bi sey yapmaz, mesela Bursaspor geldigi zaman bi sey olmaz
ama diger takimlar geldigi zaman sikinti olur. ” F

“Cok haksizliklara ugradig: i¢in Ankaragiicii, onlara giizel gézle bakmayt
engelliyo. Oyle bi sey olmadigi icin, cok degerlendirecek bi sey yok.
Ankaragiicii maginda olmaz. Anadolu kuliipleri gelir gezer dolasir, onlar
cok sey degil. Ama Istanbul takimlarimn gelip éyle kendini gésterecek bi
ortam Ankaragiicliiler icin normal degil tabii.”G

I¢ grup aidiyetinin olusmas1 konusunun yaninda, séz konusu aidiyetin ortaya ¢ikis
bicimlerinden biri de tiiketimdir. Buna gore, sosyal medya hesabinda paylasilan
fotograflar kapsaminda, Ankara sehir sinirlart itibariyle goriilen “dikkat benekli
saldirabilir”™ ve “Gecekondu Province (Gecekondu Bolgesi)” stickerlari, takim ve
taraftar grubu i¢in tliketim c¢ergevesinde ele alinabilmektedir. Bunun yaninda,
fotograflarda goriilen, diikkdnlarda ve dolmus/taksi gibi ulasim araglarinda
bulunan, hem takim hem de grup atkilari, yine bu kapsamda
degerlendirilmektedir. Ayrica goriismelerde ve sosyal medya paylasimlarinda,
Ankarali olmak ve takim/grup triinleri tiiketmeye iligskin vurgular bulunmaktadir.

“Bu sehirde yasiyosak bu sehrin takimini tutariz mantigiyla biiyiidiikleri
icin, ben de ister istemez ¢evremden oyle gordiim. Ankaragiicii atkim hep
vardi, kiigiikliikten beri hep var. Ben daha 6 aylikken gittim maga, dayim
kundaga sarmis boyle Ankaragiicii fener magina gétiirmiis.” A

“Sortlular , kravathilar gider ~ATKILILAR daima kalir®. (...)
Ankaragiicii'niin seyircisi yoktur, taraftart vardir. Ankaragiicii taraftarinin
seyircisi vardwr.” (Gecekondu Facebook Grubu)

Hem goriisme hem de sosyal medya hesabinda yer alan yorumlar g¢ergevesinde
ortaya ¢ikan, diger Ankara takimlarinin maglarinin statta izlenmesi ise Ankara’nin
savunulmasi kapsaminda mag icin tiiketim ¢ercevesinde ele alinmaktadir.

“Aslinda Ankaragiicliilerle ortak bi noktam yok ama Ankaramin takima.
Ankaragiicliiyiim. Genglerbirligi de basarili olsun istiyorum, maglarina da
giderim.” B

“Diger Ankara takimlart baska takimlarla oynayinca ¢ok bi sey
hissetmiyom ama yine de Genglerbirligi oynayinca, iste Ankarademir
oynayinca insan duygusal olarak onlarin kazanmasini istiyo, gerekirse
stada gidip mag¢ini izliyo Belediye takimlar: zaten gelip gegici.” G

” Benekli sirtlan’i baska bir ifadeyle Ankaragiici’ni ve taraftarlarini ifade etmektedir.
8 Sortlular futbolculari, kravatlilar yoneticileri, atkililar ise taraftarlari ifade etmektedir.
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“Genglerbirligi taraftari ile bir dertleri yoktur. Ankara Demirspor’u da
Etimesgut Belediyespor’u da severler. Telekom ma¢ina da giderler,
Halkbank mag¢ina da. Osmanlispor ve tiirevlerini Ankarali olarak
gormezler.” Gecekondu Facebook Hesabi

Ankaragiicli’nilin kenti temsil ettigi ve bu nedenle ister taraftar olsun ister isletme
olsun, kentini temsil eden kurumu desteklememenin kente goérevini yapmamak
oldugu one siiriilmektedir (Aydin, 2018). Boylece taraftarlik kapsaminda ele
alinan son tiiketim bi¢imi olan sponsorluk baglaminda, sosyal medya hesabindaki
yorumlarda yer alan Ankaragiicii’nii destekleyen Ankarali firmalarin duyurulmasi
ve desteklenmesi cagrilari bu gergevede ele almaya uygundur. Sponsor olan
isletmelerin aciklamalarinda da yine Ankara vurgusu gt')rl'ilmektedir.9 Ankarali
firmalardan beklenen s6z konusu destek goriismelerde de ortaya ¢ikmaktadir.

“Bi sehrin insanlari destek versinler ki, onu ¢ikartan da diistiren de o sehir
olsun. Biz getirdik seni buraya, Seni de biz diistiriiriiz diyebilsinler.” A

“Ornegin X su. Ankaragiicii 'ne sponsor olduktan sonra tamstim. Piyasadaki
bircok sudan daha kaliteli bence.” C

“Ankaragiiciinii gerek Ankara’da yasayanlarin, gerek is adamlarinin,
gerekse parast olan herkesin desteklemesi lazim ki Tiirkiye 'nin baskenti
Ankara’dan da bi sampiyon ¢iksin.” F

Boylece mekansal aidiyet ile takim aidiyeti, taraftarlarin bireysel davraniglarini
yonlendirmekle kalmamakta; grup icerisinde oldugu diisiiniilen digerlerinin de
davraniglar1 bu baglamda degerlendirilmektedir.

4.1.2. D1s Grup - Istanbul ve Istanbul Takimlar1 Karsithigt

Dis grup kategorisinde oOncelikle mekansal aidiyet ve taraftar kimliginin dahil
olunmayan dis grup karsitligi ¢ercevesinde kurulmasi daha sonra ise s6z konusu
karsithgin tiiketimle iligskisi ele alinmaktadir. Mekansal aidiyet konusunda
Ankaragiicli taraftarlar1 icin Ankarali olmak kadar onemli bir diger konunun
ozellikle Ankara’da Istanbul takimlarmin desteklenmesi konusuna yonelik
olumsuz bakis acis1 oldugu ifade edilmektedir (Aydin, 2018). Karsitlik ve soz

’ Ornegin P. Markasinin sponsorlugu icin isletme y&neticilerinin agiklamalarinda “Tiirkiye’nin tek
yerli lastik markasiyiz ve ayni zamanda da Ankaraliyiz. Sehrimizin takimina destek olmak bizlere
gurur veriyor” ifadeleri yer almaktadir. S6z konusu sponsorlukla ilgili Ankaraglici Yonetim
Kurulu'nun agiklamasinda ise “Ankaraglici’ni her Ankaralinin ve Ankaral is adamlarinin
desteklemesi sehrimize yapilacak en 6nemli hizmetlerden birisidir. Bu anlamda P.’nin reklam
desteginin tiim Ankarali is adamlarina ve Ankara firmalarina érnek olmasini diliyor, P. Yonetim
Kurulu’na tesekkir ediyoruz”. S6z konusu ifadeler taraftar grubunun agiklamalari olmadigi igin
dipnot ile sunulmustur. Taraftar grubu sponsorluk duyurularini tesekkir ederek yapmaktadir.
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konusu karsitligin sonucu olarak siddet kullanimi, Ankaragiicii taraftar kimligine
iliskin olduk¢a 6nemli bir vurgudur (Hacisoftaoglu vd., 2015). Bu kapsamda,
Ankaragiicli taraftarlar1 agisindan Ankarali olup bagka takim tutmak, “ekmegini
yiyip suyunu ictigin” sehre ihanet olarak degerlendirilmektedir. Bunun yaninda
“gercek” taraftarligin yerel takimin tutulmasiyla iliskilendirilmesinden hareketle
(Richardson ve Turley, 2006), Ankara’da Ankara takimi tutulmamasi genel olarak
hos karsilanmamaktadir.

“Ankara’da olup Ankara takimi tutmayanlara baya karsiyim. Bi kuliibii
yiikselten o sehrin halkidwr. Bi sehrin insanlari destek versinler ki, onu
¢tkartan da diistiren de o sehir olsun. Biz getirdik seni buraya, Seni de biz
diistiriiriiz diyebilsinler. Takim tutmak, soz sahibi olmaktir yani, bi emek
vermeden kimseyi elestirmek bence hos degil yani.” A

“Ya ashinda Tiirkiye'de futbolun gelismemesinin en biiyiik sebeplerinden
biri de budur. Yani Ingiltere’nin en basit kasabasina gidin, en basit bi
kasabasinda otuz bin kisilik bi stadi ful doldururlar yani.” C

“Barcelona’da Real Madridli bir taraftar bulamazsiniz, ya da Atletico
Bilbaolu bi taraftar bulamazsiniz. Roma’da Laziolu ya da Roma disinda
baska takim tutan bulamazsiniz. Simdi bakildigi zaman her Avrupa’dan
ornek vercem daha ¢ok, diger iilkelerde futbol biiyiik bi ol¢iide gelisememis
ama hani hangi, birakin sehri hangi bélgedeyseniz o takinmin takimi tutulur.
Almanya’da 2. Lig, 3. Lig takimlar: tribiinleri dolduruyo, 20 bin 30 bin.
Clinkii kitle orali, sahip ¢ikiyo.” D

“Ankarali olup Ankaragiiciinii tutmayanlar, s.i tutsun (sessizlik, giiltismeler)
En mantikly cevap bu, tam Ankaragiicliilerin diyecegi cevap.” E

“Valla futbolun gelisimiyle ilgili. Ingiltere’de olsun Avrupa iilkelerinde
olsun kasaba takimini bile, kasabada oturanlar kendi takimlarini tutarlar.
Bugiin kasaba takimi bile ful tribiinlere oynar, 20 bin kisiye oynar.
Ankara’da baska takim tutanlart hos karsilamiyorum. ” F

“Valla, Ankaranmin sorunu degil, bu Tiirkiye nin sorunu. Biz simdi kendi
sehrimizdeki insanlara boyle bi suglamada bulunmamiz da dogru degil.
Ama bizim kendine has bi taraftarimizin olmasi, bugiin Ankaragiicii’niin yok
olmamasini saglamis.” G

“Yasadig1 sehri satmayan cefakar Ankaragiicii taraftarlar: (...) Yasadigi
sehrine, vatamina ihanet etmeyen Ankaragiicii'nii Gecekondu'sunda seven
koca yiirekli insanlar.” (Gecekondu Facebook Grubu)

Ankaragiicii taraftarlar1 agisindan, Ankara takimlar1 disindaki takimlara genel bir
tepkinin yani sira, Istanbul takimi tutanlara yonelik daha biiyiik bir 6fkenin
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bulundugunu sdéylemek miimkiindiir. Genel olarak, taraftarlik s6z konusu
oldugunda, rakibe yonelik tepkinin diizeyi rakip takimin kimligine gore
degismektedir (Richardson ve Turley, 2006). Ankaragiicii s6z konusu oldugunda,
cogunlukla Istanbul takimlarmin maddi kaynaklara dayanan “kayirilmishgina”
yonelik bir tepki s6z konusudur. Bu ¢ercevede, Ankara “Sahipsiz Bagkent” olarak
nitelenmektedir. Bu vurgu hem sosyal medya paylasimlarinda hem de goriisme
notlarinda &ne ¢ikmaktadir. Ankaragiicii’niin Istanbul takimlar1 karsisindaki hem
sahada hem de taraftar gruplarinca kazanilan ‘“basarilar’”, ayn1 zamanda
“sahipsiz” Ankara’nin Istanbul karsisinda aldig1 bir basariyr da ifade etmektedir
(Weiss, 2010).

“Besiktas tan nefret etmem igin ¢ok sey yasadim, ama bunlari yasamadan
once de Besiktas tan nefret ediyodum. (...) Desteklemedigim bi takim olsun,
Sakaryaspor. Gii¢le miicadele ettigi zaman, yaninda olmak isteriz. (...)
Insan istedigi takimi tutabilir, ama vicdanen tutamamas: gerekiyo. Hi¢c mag
izlememis bi arkadasim vardi ilk defa ben zorla maca gotiirdiim. Oyle
Fenerbahge’yi tutacagina Ankaragiicii’'nii tut daha iyi, en azindan bi
aidiyetin olsun. (...) Istanbul’la hi¢hi alakan yok ama Fenerbahge’yi tutuyo,
niye; gii¢, aslinda takimi desteklemiyosun ki.” A

“Dedigim gibi en ufak bi kasabada 30 bin kisilik stat doldugunda, yani
boyle bi sey varken Tiirkiye'de hayatinda hi¢ maga gitmemis, Yyani
Istanbul’a bin kilometre uzakliktaki bi Insan bile Fenerbahge 'nin asig1 yani,
nasi futboldan zevk aliyolar ben anlamiyorum yani Tiirkiye'de.” C

“Galatasarayl Fenerli Besiktasli hi¢ stada gitmemis, stadin yerini bilmiyo,
hi¢hi kimseyle bi alakasi, sadece televizyon tizerinden takim tutan insanlar
var, kiigiikliigiinden beri Ankarada yasamis, Ankarada biiyiimiis, 19 Mayis
Stadyumunun ontinden ge¢mis Ankaragiicii magi swrasinda ama hig ilgisini
cekmemis Galatasarayli 6rnek veriyorum ama hi¢hi zaman Galatasaray
magina gitmemis. Daha ¢ok giice odakli.” D

“Neden tutmuyolar, Istanbul yalakahg, herkes tutturmus Galatasaray,
Besiktas, Fenerbahge. Sampiyon olmuslar, bilmiyorum oyle tatmin oluyolar,
onlarin tatmin yetenekleri.” E

“Valla bi gsey diisiinemem ¢iinkii benim yegenim Besiktasl, ablam
Fenerbahgeli, enistem Fenerbahgeli, onlara da saygi duyarim. Ama
Ankaragiicii’'nii tutmalarini isterdim yani. Ama bizim iilkemizde maalesef
basimin, medyanin ve yeni nesilin yetistirilme tarzi olarak daima Istanbul
takimina yonlendirildigi icin.” F

“Yani adam Besiktas, Fenerbahge, Galatasaray, Trabzonsporu tutuyosa, bu
sistemle alakali bi sey. Yani, biz Avrupa’daki gibi mahallemizin takimini
¢tkip da siiper ligde oynamadi. Bizde ii¢ tane dort tane takimi sundu sistem,
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insanlar da buna kapildi. Bugiin bunu delmeye ¢alisan bi Bursaspor aradan
¢tkmig, bi Trabzonspor aradan ¢ikmis, Ankaragiicii biraz zorlamis, ama
olmamis.” G

“Bu taraftarin hep seninle / Giizel giinler gelecek yine / Sen sahada terlet
formayr / Biz yasatacagiz armayt / Ne besiktast ne feneri / Sensin alemin
gercegi / Ankaragiiciim saldwr yine / Kupalart getir bize (...) Yildik Artik
Ankara'ya Deplasmana Gelemeyip Kendi Sehrinde Aslan Kesilenlerden, Ne
Yasadiysak Fazlasiyla Yasatir (...) Hatirlatacagiz, "Eyvah Ankaragiicii
deplasmani yaklasiyyor"” dediginiz giinleri! (...) Kendi solcu, oglu milliyetc¢i
olabilir. Ama o ¢ocuk Fenerbahgeli olamaz. ** (Gecekondu Facebook Grubu)

Buna gore s6z konusu karsitlik hem bir araya gelinen mekénlarda anlatila
gelmekte, hem de yazilan marslarda, sloganlarda tekrar iretilmekte ve yeni
kusaklara da tasinmaktadir (Bora, 2013). Istanbul takimlarina, &zelde de iig
biiyiiklere yonelik karsi durus sadece Gecekondu grubu igin degil genel olarak
Ankaragiicli taraftar kitlesi agisindan da gegerlidir (Sabah Celik, 2019).

Taraftar kimliginin dig grubun disinda konumlandirilarak ve s6z konusu gruba
kars1 cikilarak olusturulmasi ve bu noktada mekéansal aidiyetin roliiniin yaninda,
dahil olunmayan grubu disarda tutma durumunun ortaya ¢ikis bigimlerinden biri
de tiiketimdir. Kars1 takima yonelik tepkinin, rakip takimin tirlinlerini giyen
taraftarlara da yoneldigi ifade edilmektedir (Richardson ve Turley, 2006). Buna
gore, Istanbul takimlarina yonelik s6z konusu karsithgm ilgili takimmn resmi
tiriinlerini tiikketenlere de yansidigi goriilmektedir. S6z konusu iiriinleri satan
diikkanlar ise Ankara ekonomisine katkilarindan ya da “ekmek pesinde”
olduklarindan dolay1 olumsuz bir bakis a¢isinin muhatab1 olmamaktadir. Boylece
bir bicimiyle yine Ankara sevgisi bakis agisini belirlemektedir.

“Atkilarla falan o6yle bizim burnumuzun dibinde dolasmalarini istemem
acikgasi. Sonugta o atkiyr normalde agmak var, bi de gelip bizim agzimizin
icinde agmak var, o zaman da ag¢tirmazlar yani.” B

“Diikkanlar hakkinda olumsuz bir sey diyemem, ¢iinkii bunun kapatilmasini
istemek sagma olur, gelir saglayan bir seydir sonugta yani. Ama agik agik
gezmelerini tabii ki tasvip etmem yani, o tarz. Ozellikle bir Besiktasl
birinin Kizilay’'da rahat gezmesi benim hosuma gitmez yani. Ben Begiktas’a
gidip Ankaragiicii formasi giyemiyorsam onlar da gelip Kizilay in ortasinda
Besiktas formasiyla gezemez yani.” C

“Ankara gog¢ alan bi sehir oldugu igin satanlara ¢ok da bi sey diyemiyorum
ama mesela simdi Kizilay’a c¢iktigimda spor magazalar daha c¢ok
Galatasaray Fenerbahce Begiktas iiriinlerini satiyorlar ve ¢ok az
Ankaragiicii tiriinii satan yer var. Ankarada bu bir skandal, Ankarada
bunun yagsanmasi. Bu Ankara’nin ayibt ashinda.” D
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“Satilsin, para gelsin, tamamen bu para hesabi. Ha alsinlar, giymesinler.
Stis diye saklasinlar (giiliismeler). Ya da giysinler, biz iistlerinden alalim,
vapmadigimiz bi iy degil (giiliismeler). (...) Atkilarla formalarla, ¢ikartiriz
ya. Zoruma gidiyo, ¢ikartiriz. Fark etmiyo, mag giinii olmasa bile zoruma
gidiyo.” E

“Stadin c¢evresinde gezen insanlar gibi diistintiriim diger takimlarin
tirtinlerini giyen insanlar hakkinda. Ama futbolu sadece futbol olarak
diigtinmiyceksiniz. Futbol endiistriyel bi sey oldugu i¢cin adamlar da bunu
vapmak zorunda, sadece kendi sehirlerinde degil Ankara’da da store agmak
zorundalar, Ankara’da da iiriin satmak zorundalar. Ticari olarak
diistindiigtin zaman onu da mantikli karsilamak lazim.” F

“Bu da yine sistemle alakali, sadece Ankara’da satilmiyor bu. Bu bizim
sorunumuz degil, bu sermayenin sorunu.” G

Burada, kutsalin rakip takimdan arindirilmas: 6nem kazanmakta (Girtler, 2006) bu
kapsamda rakip takimin {riinlerini kullananlar 6zellikle hedef alinmakta, bdylece
taraftarlik-tiiketim iligkisinin alt1 ¢izilmektedir. Takimin bdlgesel aidiyetini,
futbolcularin, yoneticilerin takimin bulundugu boélgeden olmasi, o bolgenin
siyasetcilerinin ve yoneticilerinin takimin sehirsel aidiyetini tanimalar1 ve takimi
destekleyen yerel destek¢ilerin olmasi (taraftar ve sirketler) artirmaktadir (Gomez-
Bantel, 2016). Buna gore, kentin her kesiminden insanin kentinin takimini tutmasi
beklenmekte, Ankaragiicii yerine baska takimlara destek olan Ankara kokenli
isletmelerin  elestirildigi, hatta baskalarinin da tiketmemeye ¢agrildig
goriilmektedir.

“Ankarali is adamlar, niye gidip Fenerbah¢e veya Besiktas yonetimine
girmeye ¢alisiyo? Di mi, orda yonetimde siradan bi adam olacagina gelip
Ankaragiicii baskani veya Genglerbirligi baskani, Hacettepe baskani bile
olabilir yani. (...) Cocukken, biiyiik takimlardan birisi ankaragiiciiyle mag
yapmasa bile, Istanbul takimlarindan birisi, ankarada béyle ben de dahil
olmak tizere, istemsizce atkimi takar ¢citkardim disari.” A

“X markasi, sehrinin takimi dururken kalkip Izmir’in takimina sponsor
olmus. Olur mu? Olmaz bence. Zoruma gidiyor bu benim. Kalkip o markay:
kullanmak zoruma gider, baskasinda gérsem zoruma gider. Madem oyle,
Lzmir’de sat!” D

Ozetlemek gerekirse, mekan aidiyeti kapsaminda taraftarlik kimligi tiiketim ile
iligkili olarak i¢ gruba goére mac¢ i¢in tiikketim, takim/grup igin tiikketim ve
sponsorluklar; dis gruba goére ise takim/grup igin tiiketim ve sponsorluklar
cergevesinde gergeklesmektedir.
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4.2. Giicliiliik

Gilglii olmak, daha genel ifadeyle, disarida tutulan gruplardan 6nemli gdriilen
konular kapsaminda daha iyi olmak, grup kimliginin olusumunda O6nemlidir
(Popp, Germelmann ve Jung, 2016). Bu kapsamda, goriismeler ve Gecekondu
grubunun sosyal medya hesabmin analizi g¢ergevesinde olusturulan giigliiliik
temasi; taraftar grubu ve takimin giicii ile dahil olunmayan taraftar gruplarinin ve
takimlarmin  giicliniin  ortadan kaldirilmas1  kategorileri kapsaminda ele
alinmaktadir. Boylece giicliiliik temas1 da tipki mekansal aidiyet temasi gibi, hem
taraftar1 olunan takim ve dahil olunan taraftar grubu (i¢ grup); hem de disarida
birakilan grup (dis grup) kategorileri ¢ergevesinde ortaya ¢ikmaktadir.

4.2.1. I¢ Grup — Taraftar Grubu ve Takimin Giicii

Taraftarlarin en temel 6zelliklerinden biri kendi takiminin ve dahil oldugu grubun
diger takimlardan ve gruplardan daha yiice (daha basarili degil) olduguna yonelik
inangtir (Girtler, 2006). Buna gore, giicliiliik konusunda ilk baglik elbette takimin
futboldaki ge¢mis basarilaridir. Buna gore, 1980-1981 sezonunda bir ilki
gergeklestiren Ankaragiicii, ilk defa birinci ligde oynamamasina ragmen Tiirkiye
Kupasini kazanan takim olmustur. Ayni1 sezonda Cumhurbaskanlii kupasini da
kazanan tek 2. Lig takimi olan “Kupa Beyi” Ankaragiicii’niin gigliiliik
vurgusunun temellerinden birini bdylece, kupalardaki ge¢mis futbol basarisi
olusturmaktadir.

“Yani burda Atletico Madridi 1-0 yendik, deplasmanda 3-0 yenilmistik, bi
de UEFA kupast 2. Turunda oluyo bu. (...) 1948 yilinda Ankaragiicii
sampiyon oluyo ama o zaman simdiki siiper lig olmadig icin bu kayitlarda
vok. 81 yilinda 2. Ligden, diinya tarihinde bi ilktir bu, bi takim Tiirkiye
kupasint kazaniyo, diinyada daha esi benzeri olmamis, sadece Ankaragiicii
gergeklestirmis.” A

“Tabii, bir¢ok adaletsizlikten dolayr ¢ok biiyiik bi basarimiz yok acikgasi.
Sekseeen, seksen ikide mi almistik biz Tiirkiye kupasim? Seksen Birde
Tiirkiye kupasini aldigimiz videolar: izliyorum ben, ya o duygu ¢ok baska
va. Gergekten.”C

“Sampiyonluk ¢ok, Cumhurbaskanligi kupasi, Basbakanlik kupas: donemin
o kupalarimi, 80li yillarda 70li yillarda ¢ok kazanmiglhigr var. Profesyonel
ligler kurulmadan énce 1949 yilinda da Ankaragiicii’niin sampiyonlugu
bulunmaktadir. Su anlarda giindeme az ¢ok gelmektedir. Fenerbahge eski
sampiyonluklarini istedi diye haberler ¢ikmaktadr. Bu bahsedilen
sampiyonluklarda Ankaragiicii 'niin hakki vardir.” D

“Basarilar yok ki (giiliismeler). Basarilar giizel, hele bi de 2. Ligdeki basart
kayda deger basar:.” E
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“Bagsarilarinda biz ¢ocuktuk. Iste 1980de kupay: aldiginda cocuktuk, hayal
meyal hatirlyyorum. Ondan sonra ¢ok biiyiik bi bagarist olmadi. Ama
gecmisteki basarilari, Tiirkiye kupast almis olmasi gurur verici bi gsey.
Umarim ilerleyen senelerde biz de yasariz, ¢ocuklaruimiz da yasar bu
basarilar: diye diigiiniiyorum.” F

“Ankaragiicii 'niin tarihinden ziyade Ankaragiiciiniin i¢yapisiyla ilgili bi
seyler var. Yani, bizim tarihimizde oyle bi basarimiz yok. Yani, iki tane kupa
almusiz, iste Tiirkiye ligi kurulmadan énce de bi kere sampiyon olmus, iste
oyle zorlamis, mahalli liglerde oynamuis bi takim” G

“An itibariyle Avrupa'nin en formda takimi Ankaragiicii Lidere selam dur!*
(Gecekondu Facebook Grubu)

Yerel takim tutan taraftarlarin takima yonelik ilgisinin sportif basariya bagl
olmadig1 One siiriilmektedir (Gomez-Bantel, 2016). Bu kapsamda, c¢alisma
sonuclarina gore, giicliilik vurgusunun illa futbolla ilgisi olmasina da gerek
yoktur. Hatta son zamanlarda, sportif basarinin smirli olmasmin da etkisiyle,
baska alanlardaki “basarilar”, taraftarlarin “giicliiliigiiniin” olusturulmasinda rol
oynamistir. Buna gore gii¢liiliik, kimi zaman “ne olursa olsun ezilmemeyi, takimi
birakmamay1” yani bir tiir inad1 temsil edebilmektedir (Bora, 2013). Taraftarlar
arasinda 6nemli bir motivasyona doniisen s6z konusu vurgu, futbolculardan ve
teknik direktorlerden de bir beklentiye doniismektedir. Buna gore 1980-1981
sezonunda kaburga kemikleri kirik oldugu halde ve aynm1 yerden darbe aldiginda
fel¢ kalma ihtimaline karsin yine de takimi yar1 yolda birakmamak adina maga
ctkan “Deli” Thsan (Koktiirk, 2012), taraftar tarafindan “gercek” Ankaragiiclii
olarak kabul edilenler arasinda anilmaktadir. Gegmisten bu yana Ankara futbol
kuliipleri arasinda sert futbol oynamak deyince akla Genglerbirligi’nden ziyade
Ankaragiicii’niin gelmesi (Bora, 2003) bodylece kuliip kimligi ile uyumlu bir
durum olarak diistiniilmektedir.

“O zaman teknik direktoriimiiz Hakan Kutlu. Ona da Ulubatli hakan diye
hitap edilir Ankaragiicii tribiiniinde. Boyle bir Genglerbirligi mag¢inda
Ankaragiicii bayragini sahanmin ortasina diktigi icin. Ankaragiicti nden
baska takimda da oynamadi zaten kariyerinde, ya hakkatten
Ankaragiicii’'niin evladidir hakan kutlu.” A

Buna gore, Ankaragiici’'nlin i¢ grup gigliiliik vurgusunun belki de en temel
kokeni, taraftarlarmmin “glicliiligi” diir. Her ne kadar futboldaki ekonomik
gelismeler nedeniyle kuliip ile taraftarlarin arasindaki mesafenin agildigi,
taraftarlarin takimla sadece macg giinli iletisim kuran birer seyirciye doniistiigii
ifade edilse de (Irak, 2013), belki kent takim1 olmasinin da etkisiyle, s6z konusu
uzaklik Ankaragiicii taraftar1 icin gegerli degildir. Ornegin, takimm maddi
sikintilar nedeniyle bir lig maginin ikinci yarisina ilk yaridaki islak formalarla
cikmas1 hem sosyal medya paylasimlarinda hem de goriismelerde 6zellikle ifade
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edilmistir.  Bunun sonucunda taraftarlar para toplayip kuliibe yardimda
bulunmuslardir. 1983-84 sezonunda Istanbul deplasmanindaki mag iptal olmasin
diye tim gece stattaki karlarin temizlenmesi, ya da 1989-90 sezonunda takimin
futboldaki basarisizligina tepki olarak gerceklestirilen Tiirkiye’de taraftarlarin
gerceklestirdigi ilk aglik grevi anlatilagelen taraftar hikayelerindendir (Adnan,
2005). Tirkiye’deki futbol yorumcular1 tarafindan Arjantin’in kokli futbol
kuliiplerinden olan CA Boca Juniors’in diinyaca iinlii taraftarlarina olan
benzerliklerinin ifade edilmesi de Ankaragiicii taraftarlar1 agisindan Oviing
kaynagidir. Cok gorkemli sovlar diizenleyen Boca Juniors taraftarlarininkine
benzeyen sovlart Tiirkiye’de bir birinci lig takimmin®® taraftarmm yapmasi
onemlidir. Bu kapsamda, bir ¢alisma kapsaminda neden Ankaragii¢lii olduguna
dair sorulan soruya bir taraftar tarafindan verilen cevap anlamlidir: "Ciinki
giicliiytiz" (Cevik, 2014).

“Sampiyon TAKIMIN Sampiyon TARAFTARI (...) Ankaragiicii taraftari giin
bizim giiniimiiz. (...) Sevgi eylem gerektirir. (@manisadeplase (...)
Sampiyonluk yolunda oynanan oyunlari bozacak tek gii¢ biiyiik Ankaragiicii
taraftaridir. (...) SAHADA YENILEBILIRIZ AMA TRIBUNDE ASLA ! (...)
Tiirk futbol tarihinde bir tribiine ismini veren tek grup Gecekondu dur. (...)
2.Lig tribiin dersimiz sona eriyor... BIZI [ZLEMEYE DEVAM EDIN. (...)
Sampiyon  takimi  tutmadik, tuttugumuz takimi  sampiyon  yaptik!
ANKARAGUCU'MUZ 1.LIG'DE !!! (...) TURKIYE'nin Kabul Ettigi Kale
Arkast TRIBUN DERSI VERILIR (..) Kiigiikler Konusur, Biiyiikler
Konusulur. GECEKONDU (...) Deplasman Yapamayan Taraftar Olamaz.
BIZ SIZIN BABANIZIZ (...)

Ankaragiicii’niin giicliilik temasmin bir diger kokeni, takimin tarihidir. 1910
yilinda Imalati Harbiye iscileri tarafindan Istanbul’da kurulan Altindrs
Idmanyurdu ve Turan Sanatkarangiicii takimlari Ankaragiicii'niin kokenini
olusturmaktadir. Anadolu’daki Kurtulus miicadelesi ile birlikte milli miicadelenin
silah ihtiyacin1 karsilamak iizere Imalati Harbiye'nin Ankara’ya tasinmasiyla
takimin Ankaralilagsma stireci baglamis olur (Hatipoglu ve Aydin, 2007).

“1910 yilinda, Kurtulus savasinda topgularini sehit vermis bi kuliip. Yani
makine kimya endiistrisi, o zamanki imalat-1 harbiye. Bunun destegiyle
kurulmus bi kuliip. Diisiinsenize, top oynuyosunuz, sonra savas oluyo,
savasa gidiyosunuz, ve geriye kag kisi doniiyo belli degil. Bi takim yok
olmak iizere, insanlar sahip ¢ikiyo iste.” A

“Tabii ki biz bu iilkeyi kuran, ya o zor sartlarda yasayan insanlarin kurdugu
bir kuliibiiz. Kurtulus Savasi’nda ¢ok onemli bi yere sahiptir Imalat-1
Harbiye. Tarihimiz zaten ¢ok onemlidir yani. Tiirkiye deki bi¢ok takimdan

19 Makale baslarken takim Ikinci Ligde idi. Simdi ise Siiper Lig’de yer almaktadir
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farkly bi tarihe sahibiz yani, bi proje takimi degiliz agik¢asi. 1910 yilinda
kurulmus bi takim.” C

“Ankaragiicii, Istanbul, Zeytinburnu’'nda kurulan bir kuliip. Dénemin
Imalat-1 Harbiye simdi MKE kurumu, yani devlete top, mermi, silah giiciinii
iireten kurumun iscileri tarafindan kurulmus bi kuliip ve Istanbul’da
kuruluyo. Osmanli devrinde, 1904 te kuruluyo. Ama resmiyette 1910 olarak
goziikiiyo, Atatiirk’iin o dénem milli miicadele zamaninda emriyle,
komutuyla Ankara’ya geliyolar. Yani bu da iilkeyi, devleti korumak igin olan
bi eylem. Kisaca sunu belirtebilirim, Tiirkive Cumhuriyeti nin kuruldugunu
belirten top atislarint Ankaragiicii kurucular: yapmistir. Atatiirk medyada
goriildiigii  gibi Fenerbahgeli Begiktasli haberleri ¢ikiyor. Atatiirk’iin
futbolla pek alakast yoktur, futbolla tek alakasi Ankaragiicii’'ne vermis
oldugu renkleridir.” D

“Gurur duyuyorum ¢iinkii 1910 kurulus tarihi, 1903, 1905, 1907 'den sonra
4. En eski takim ve ayrica Ankaragiicii Kurtulus Savasinda cephede
calismig, sey cephede savasmis bi takimin taraftari olmaktan gurur
duyuyorum. Hatta cephede savasan tek takim taraftari Imalat-1 Harbiye
diyebilirim. O yiizden gurur duyarim.” F

“cumhuriyetten once kurulmus, is¢i takimi, yani kurulusundan beri
emekgilerin destek verdigi bi takim. Yillarca MKE is¢ilerinin kesintileriyle
vasayan bi takim. Tiirkiye’de ornegi az kuliiplerden bi tanesi yani sonucta
Tiirkiye neyse Ankaragiicii de o bence yani. ” G

S6z konusu sinifsal ve tarihsel kdken Ankaragiicli takimi ve taraftarlar1 agisindan
gurur kaynagi olmus ve kiiltiirinii 6nemli dl¢lide sekillendirmistir (Cevik, 2014).
Tarih, taraftar gruplarinin kimlik insasinda da 6nem arz etmektedir (Hacisoftaoglu
vd., 2015). Gigli bir tarihsel kimlige sahip kuliiplerin taraftarlar1 da etkiledigi
ifade edilmektedir (Irak, 2013). Burada onemli noktalardan biri, takimin bir
bicimde giiclii oldugu algisinin sonucunda takimin giicli taraftarlara da
yansimakta, boylelikle gii¢ cergevesinde kimlik olusturma konusunda takim ile
taraftarlar arasinda karsilikli bir etkilesim bulunmaktadir (Gomez-Bantel, 2016).
Boylece taraftarin giicluligii ile takimin giicluliigi birlikte
degerlendirilebilmektedir.

Giigliillik temasmin i¢ grup kimliginin olugsmasi kapsaminda oOne ¢ikan
kavramlardan biri de tiiketimdir. Buna gore taraftarlik ve tiiketim boyutlarindan
takim/grup i¢in tiiketim ile mag i¢in tiikketim i¢ grup giicliiliik temas1 ¢ercevesinde
onemlidir. Takimin, daha da 6nemlisi grubun {riinlerinin kullaniminin da taraftar
acisindan bir gii¢liiliik 6gesi olabilecegi anlagilmaktadir.

“Ankaragiicii taraftar: hakkatten ses getiren bir taraftar grubu Ankarada.
Ben hatirlyyorum. Cocukken, biiyiik takimlardan birisi ankaragiiciiyle mag

533



Cankir1 Karatekin Universitesi Cankir1 Karatekin University
Iktisadi ve Idari Bilimler Journal of the Faculty of Economics
Fakiiltesi Dergisi and Administrative Science

yapmasa bile, Istanbul takimlarindan birisi, Ankarada boyle, istemsizce
atkimi takar ¢ikardim disar.” A

“Gecekondu kapali gise oynayacak. Gelecek iiyelerimiz mutlaka SARI
giviniyoruz. (...) Her seyini Birak Cuma Giinii Saat 18:00 Da Atkinla
Formanla GECEKONDU da Ol (...) #Gecekondusarlgiyiyorll (...) YENI
BIR GORSEL SOV’A IMZA ATMAK ICIN YARIN SAAT 19:00 DA
GECEKONDU’DA  BULUSUYORUZ. Gelirken Atkimizla  Beraber
MUTLAKA Tek Tip “* SARI *’ Giyiniyoruz. #GecekonduSariGiyiniyor.*? (...)
Macga Gelecek Arkadagslarin Sart Renk Giyme Hususuna Dikkat Etmelerini
Istiyoruz. (...) Tisortlerimiz Gelmistir. Dagitimi Aksam Iftar Yemeginde
Yapilacaktir. (...) Pazar Giinii Maca Gelecek Arkadaslarin Ozellikle Sar
Lacivert Uriin Giymelerini Ve Atki Takmalarini Onemle Duyururuz. (...)
Bugiin Giinlerden Galibiyet Yeni Polarlari Alan Arkadaslar Maga Giyinip
Gelsinler (...)Tiim Gecekonduyu Atkili Formali Gelmeye Davet Ediyoruz.
(...) AKSAM HERKESI ATKISIYLA FORMASIYLA GECEKONDUYA
BEKLIYORUZ (...) Tekrar Tekrar Hatirlatiyoruz Uriinlii Atkili Gelmeye
Ozen Gosterelim HERKES SUSACAK GECEKONDU KONUSACAK (...)
Sortlular , kravathlar gider ATKILILAR daima kalir. (...) Ankaragiicii'niin
seyircisi yoktur, taraftar: vardir. Ankaragiicii taraftarinin seyircisi vardir.”
(Gecekondu Facebook Grubu)

Buna gore taraftarlar1 anlatirken “atkililar” denmekte, Ankaragiicii’niin ya da
Gecekondu’nun atkisin1  takmak, taraftar kimliginin bir unsuru olarak
degerlendirilmektedir. Bunun yaninda taraftarlik agisindan onde gelen tiiketim
bicimi olan mag icin tiiketim, baska bir ifadeyle mac¢ bileti satin alinmasi,
Ankaragiicli taraftarlar1 i¢in ¢ok Onemlidir. Bu kapsamda izleyemeyecekleri,
cezali olduklar1 magcta bile biletler tiikenmektedir. Bu durumda yine kendi
taraftarligina ovgii olarak degerlendirilmektedir.

“800 kisilik deplasman yaptik (...) Yasakli da olsa Gaziantep belediye
deplasmanina gidiyoruz. (...) Seyircisiz maga bilet kalmaz korkusu yasanan
tek takimdir Ankaragiicii (...) Deplasman Yapamayan Taraftar Olamaz. BIZ
SIZIN BABANIZIZ” (Gecekondu Facebook Grubu)

“Ankaradaki varos kesimin biiyiik ¢cogunlugunun Ankaragiiclii olmasinin
sebebi de o. Zamaminda béyle bi giic simgesi olmus Ankaragiicii.
Genglerbirligi taraftariysaniz, siz boyle daha elit insanlardan olusursunuz,
kavga giiriiltiiye karsisimizdr falan. burda bi gii¢ var, burda beni temsil
eden bi seyler var diye diistiniiliiyo. Hakkatten Ankaragiicii miicadelenin
takimi. Sunun miicadelesi, giicliiyle zayifin miicadelesi. (...) Cevremizde bi
surti Galatasarayli var di mi, maglara falan gitmiyo ama televizyondan

™ Grubun hazirladig: tisort fotografi ile
12 Grubun hazirladig: sweatshirt fotografi ile
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falan oliimiine destekliyo, “a sizi séyle yendik, boyle yendik” falan.
Galatasaray 3. Ligde olsa desteklerler mi? Etmezler. Basar: gérmemis
insanlar toplulugu sonug olarak, ikinci lige diismesi, tigiincii lige diismesi
¢ok umrunda olmuyo insanlarin yani. (...) Adanademirspor mesela, aramiz
iyi degildir, ama Adanademirspor mag¢ina gitmeyi her Ankaragiiclii ister.
Insan karsisinda giicli birisini gérdiigii zaman o giiciinii kirmak istiyo
tribiinde. (...) Ankaragiicliilerin goziinde takimina en bagh taraftar hangisi,
Ankaragiicii  tabii ki. Biz her deplasmana séyle gidiyoruz, biz
Karsvyakalilar: bi karsilasmada séyle doveriz. Boyle bi baskinlik var.” A

“Bence kuliibiine en bagh taraftardir Ankaragiicii taraftari. Yani
Ankara’min mozaik yapisimi da yansitiyo aslinda Ankaragiicii’'niin tribiin
gruplari. Yani her tipten insan olabilir yani Ankaragiicii tribiinlerinde. Yani
gecekonduda farkl insan tipi, bekdr evi ¢ocuklarinda farkli bir insan tipi.
Bekar evi c¢ocuklari ornegin  direkt, yani, deplasmanda, intihar
komandosu.”C

“Ankaragiicii taraftar gruplar: efendi, nazik, temiz, siite leke var bizde yok,
(giiliismeler) Savasan bi taraftar topluluguyuz. Her daim savasa giderken,
silahlarimizi kuganip her daim her deplasman bi savag gibi (giiliismeler).
Hi¢ kimseyi bulmasak birbirimizle kavga ederiz ama bir deplasmanda
birlesiriz. Yani swrtlan misali, kafamiz goziimiiz patlak, yolumuza devam
ederiz.” E

“Zaten skor taraftart olmadigimiz i¢in, Ankaragiicliiyiiz onu da séyliyim de
vani. Simdi sampiyon olsaydi, kim istemez yani, herkes ister, gecen sene
ikinci ligde sampiyon oldu, kimse gézyasini tutamadi yani, o ayrt bi sey.
Oldugu gibi, dogal ne gerekiyosa o hafta. Mesela sen simdi bi Besiktasa
Fenerbahceye Galatasaraya gittigindeki taraftar kitlen farkli oluyo, bi
Ofspor’a gittiginde de daha farkli oluyo. ” G

Buna gore, mag icin tiiketim ile i¢ grup aidiyetinin olusturulmasi kapsaminda,
Gecekondu grubunun paylasimlarindan goriilen iki unsur bulunmaktadir. Bunlar,
takim cezali oldugu i¢in taraftarsiz oynanan maclarin biletlerinin tiikenmesi ile
deplasman magclarina kitlesel katilimdir.

4.2.2. D1s Grup — Dahil Olunmayan Grubun Giiciinii Kesme

Gigliiliik temasinin ikinci kategorisi, dahil olunmayan takim ve taraftar grubunun
gliciiniin ortadan kaldirilmas1 ve kesilmesidir. Dig gruba karsi alinmis sportif
basarilar dis grup giigliiliigiin ilk unsurudur. Bu kapsamda 1970-71 sezonunda
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sekiz kisi kalmasina ragmen bir “Istanbul” takimini®® Istanbul’da yenmek de
Ovgiiye vesile olmus, bu galibiyete biiyiik deger atfedilmistir.

“Burda Fenerbahgeyi yeniyoduk, Besiktasi yeniyoduk, Galatasaray: 2-0dan
3-2 yenmistik.” A

“Tamam Kenan Evren sayesinde alindiysa ii¢ tane biiyiik takim yenmis de
almis kupay1. Kenan Evren sayesinde mi almis oluyo, yok. Alakasi yok.” E

“Sampiyonluk yolunda oynanan oyunlart bozacak tek giic biiyiik
Ankaragiicii taraftaridir. (...) Siz yeterki saha da terletin sanli formay, biz
disarda verecegiz isteyene hakkini. (...) Kiiciikler Konusur, Biiyiikler
Konugsulur. GECEKONDU” (Gecekondu Facebook Grubu)

Di1s grup giicliiliigiin en 6nemli unsuru taraftarin giigliiliigiidiir ve rakip taraftar
gruplariin etkisizlestirilmesi ve onlardan daha giiglii olma vurgusu bu unsurun
temelini olusturmaktadir.

“Anadolu’nun abisi deriz kendimize. Asiretlerde herkesin dinledigi biri olur
va, Ankaragiicii o konumda” A

Gigliilik temasinda dis gruptan kendini ayirarak grup kimliginin olusmasi
kapsaminda, one ¢ikan kavramlardan biri de tiiketimdir. Buna gore taraftarlik ve
tilketim boyutlarindan takim/grup i¢in tiikketim, mag igin tiiketim ve sponsorluklar
dis grup giicliiliik temas: g¢ercevesinde Onemlidir. Diger takimlarin iirlinlerini
giydirmeme ve bu durumda uygulanan siddetin bir giigliilik 6gesi olabilecegi
anlasilmaktadir. Bunun yaninda Ankara’ya gelen diger takim futbolcularinin
tasindig1 takim otobiislerine grup ve takim stickerlarimin yapistirilmas: da yine
sosyal medya hesabinda paylasilan fotograflardan goriilmektedir.

“Dilimizden Diismiiyor Sampiyonluk Sarkis:/Yemin Ettik Bozacaz Oynanan
Oyunlari/Sen Sahada Yeterki Terlet Sanl: Formay:/ Biz Disarda Verecez
Isteyene Hakk:n: ” (Gecekondu)

“Atkilarla formalarla, ¢ikartiriz ya. Zoruma gidiyo, ¢ikartiriz. Fark etmiyo,
mag giinii olmasa bile zoruma gidiyo.” E

Bunun yaninda taraftarlik acisindan o6nde gelen tiiketim bicimi olan mag i¢in
tiketim, baska bir ifadeyle mac¢ bileti satin alinmasinin, dis grup séz konusu
oldugunda diger takim taraftarlarinin stada sokulmamasi seklinde gerceklestigi
diistiniilmektedir. S6z konusu durum birgok goriismede ortaya ¢cikmaktadir.

“Ya ashnda baska takimlarin girmemesini istemek mantiksiz ama
istiyorum.” B

13 Bahsi gegen takim Fenerbahge’dir.
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“O tarz gruplar halinde dolanmasini pek tasvip etmem. Ciinkii kendileri icin
de olumsuz olur yani. Olumsuz sonuglart olur.” C

“Aslina bakarsaniz benim ¢ok tasvip etmedigim bi olay, ¢iinkii ¢ok da
yasanmiyo zaten, varsayalim oluyo, Ankaragiicii taraftart daha ¢ok futbol
oynamaya gelmedigi i¢in, pardon futbol izlemeye gelmedigi icin. Bizim
bakisimiz Ankaragiicii'ne daha farkli, biz sevgi yani. O yiizden ¢ok tasvip
etmedigim bi sey. Cok yasanmiyo ama yasansa ne olur, gormek istemedigim
bi sey, gormek istemem agik¢ast rakip takimi. Eger ki sempati duydugum bi
takimsa o ayri. Ama ¢ok da Ankaragiicii rakiplerinin, en sempatik durumda
bile gerek tribiinler gerek protokol gerek saha i¢i gerginlestigi icin ¢ok da
istemem.” D

“Baska takim taraftarlari, iyi degerlendirmiyoz, ¢iinkii barindirmiyorz.
Ctinkii olmuyolar. Diisiincem bu konuda olmamasi, miimkiinse, biz gidelim
onlar gelmesin.” E

“Ankaragiicii taraftart agisindan hos karsilanmaz. Genellikle de vukuatla
biter o gibi durumlar.”F

“Ankaragiicii maginda olmaz. Anadolu kuliipleri gelir gezer dolasir, onlar
cok sey degil. Ama Istanbul takimlarinin gelip oyle kendini gosterecek bi
ortam Ankaragiicliiler igcin normal degil tabii.”G

Taraftarlik tiikketim bicimlerinden sonuncusu olan sponsorluklar, dig grup soz
konusu oldugunda, baska takimlar1 destekleyen Ankarali firmalarin duyurulmasi
ve ¢agrisi yapilan boykotun etkisiyle s6z konusu firmalarin Kimi zaman
sponsorluktan c¢ekilmelerinin saglanmas1 bi¢iminde gerceklesmektedir. Bu
kapsamda sponsorluk anlagsmasindan vazgecen isletmeler yine olumlu olarak grup
paylasimlarinda duyurulmakta, tesekkiir edilmektedir.

Ozetlemek gerekirse, giicliiliik kapsaminda taraftarlik kimligi tiiketim ile iliskili
olarak i¢ gruba gore mag i¢in tilketim ve takim/grup i¢in tiiketim; dis gruba gore
ise ma¢ i¢in tiiketim, takim/grup igin tiikketim ve sponsorluklar ¢ercevesinde
gerceklesmektedir.

5. Sonuc¢

Futbol taraftarhigi, kisilerin benliklerinin 6nemli bir unsurudur (Irak, 2013;
Richardson, 2004). Her ne kadar taraftarlik ve tutulan takim “kutsal” olarak
degerlendirilse ve tiiketimle iligkisi taraftarlarca kolaylikla kabul edilmese de
(Dickson, 2014; Richardson, 2007); tiiketim kisilerin benliginin olusturulmasinda
taraftarlik dahil olmak iizere bircok acidan elzem hale gelmektedir. Bu ¢ercevede,
futbol taraftarlifinin benlik ve tiiketim ¢ercevesinde ele alinmasinin uygun oldugu
diisiiniilmektedir. Mevcut calismada taraftarlik konusu, Ankaragiicii futbol
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kuliibiiniin en ¢ok bilinen ve en etkili taraftar grubu olan Gecekondu grubu
kapsaminda, benlik ve tiiketim iligkisi baglaminda incelenmistir. Buna gore,
taraftarlik/benlik iliskisi “mekansal aidiyet” ve “giicliiliik” olmak {izere iki tema
ekseninde gerceklesmekte ve so6z konusu temalar i¢ grup aidiyeti ile dig grup
karsithig1 cergevesinde ele alinmaktadir. Ayrica, ¢alisma sonuglarinda, s6z konusu
temalarin tiiketim ile iliskileri, taraftarlik baglaminda ortaya ¢ikan ii¢ tiiketim
bicimi g¢ercevesinde (mag¢ ig¢in tiikketim, takim igin tiiketim, sponsorluklar)
kurulmaktadir. Ozetlemek gerekirse, mekan aidiyeti kapsaminda taraftarlik
kimligi tiiketim ile iliskili olarak i¢ gruba gore mag i¢in tiikketim, takim/grup icin
tiketim ve sponsorluklar; dis gruba gore ise takim/grup icin tiiketim ve
sponsorluklar ¢ergevesinde gerceklesmektedir. Giigliililk kapsaminda ise, i¢ gruba
gore mag i¢in tikketim ve takim/grup igin tiiketim; dis gruba gore iSe mag igin
tiketim, takim/grup i¢in  tliketim ve  sponsorluklar  cercevesinde
gerceklesmektedir.

Arastirma sonuglar, literatiirde yer alan ¢ teorik argiimani desteklemekte ve
genisletmektedir. Bunlardan ilkine gore, (1) taraftarlik kavraminin “taraf olmak”
kokeninden hareketle, bir gruba dahil olmak ve baska gruplart disarda
tutmak/onlara karsit olmak gibi iki durum cergevesinde ele alinmaya uygun
oldugu goriilmektedir. Literatiirde grup aidiyeti, taraftarlik kavramimin kolektif
kimligi icerdigi iddia edildiginden dolay1 olduk¢a Onemlidir (Aydin vd., 2008;
Edensor ve Millington, 2008; Jones, 2000; Richardson, 2004). Bunun yaninda,
s0z konusu aidiyetin, baska gruplara ait olmamay1 da beraberinde getirdigi 6ne
stirilmektedir (Brewer, 1999; Gomez-Bantel, 2016; Sabah Celik, 2019). Dahil
olunmayan gruba yonelik karsitlik ve hatta siddete varan davranigsal sonuglar
literatiir tarafindan ortaya konulmaktadir (Hatipoglu ve Aydin, 2007; Jones, 2000;
Sabah Celik, 2019). Mevcut calismada taraftarligin hem i¢ grup tiyeligi hem de
dis grup karsitlig1 biciminde ele alinmasi, mevcut literatiiriin desteklendigini ifade
etmektedir. Ikinci olarak (2) calisma sonucunda ortaya ¢ikan temalar olan
mekansal aidiyet ve giicliiliik, taraftarlik ve benlik kapsaminda, ge¢mis literatiir
tarafindan desteklenen kavramlardir. Mekanin, 6zellikle Ankaragiicii gibi sehir
takimlari i¢in taraftarlik kimliginin olusumunda 6nemli rol oynadig: bilinmektedir
(Aydin, 2018; Edensor ve Millington, 2008; Evans ve Norcliffe, 2016; Gomez-
Bantel, 2016). Giiglii olmak, daha genel ifadeyle, disarida tutulan gruplardan
onemli goriilen konular kapsaminda daha iyi olmanin ise, grup kimliginin
olusumunda 6nemli oldugu one siiriilmektedir (Popp, Germelmann ve Jung,
2016). Calismada ortaya c¢ikan bir diger sonug, (3) taraftarlik kapsaminda
tilketimin gerceklesme bicimleri olan mag i¢in tiikketim, takim i¢in tiiketim,
sponsorluklarin, her iki tema kapsaminda, hem i¢ grup aidiyeti hem de dis grup
karsithgr kapsaminda gecerli bir kolektif benlik olusturma aract olarak
degerlendirilmesidir. Tiiketim ile olusturulan semboller bireysel oldugu kadar
kolektif de olabilir (Elliott ve Wattanasuwan, 1998) ve belli bir gruba ait olmama
konusunun tiiketim ile iliskisi literatiirde ele alinmaktadir (Lamont ve Molnar,
2001). Ancak soz konusu ait olunmayan grubun, taraftarlik baglaminda ele
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alindiginda, tiiketim ile iliskili degerlendirilebilecegi mevcut c¢alismada
onerilmektedir. Bu kapsamda mevcut literatiiriin desteklendigi ve genisletildigi
One sitiriilebilir.

[lk teorik argiiman kapsaminda, taraftarlik kavrammin i¢ gruba dahil olma ve dis
gruptan ayr1 durma cercevesinde ikili bir duruma goére ele alinmasi uygun
goriinmektedir. Baska bir ifadeyle, bir gruba ait olmak ile baska bir gruba ait
olmamak grup aidiyeti agisindan birlikte degerlendirilmektedir. Bu durum,
digaridaki bir gruba yonelik tutum ve davraniglarin dahil olunan gruba aidiyetle
dogrudan iligkili olmasindan kaynaklanmaktadir (Brewer, 1999). Taraftarlarin
kendi takimlariyla ve taraftar gruplariyla kurduklar iliski ile diger takimlarin
taraftarlariyla kurduklar iligki, grup aidiyetini igcermekte ve bu durum mekéansal
anlamda kendi mabhalleleri ve kentleriyle de bir iliski kurma bigimini ifade
etmektedir (Bromberger, 2015). Bu kapsamda sahiplenilen
bolgenin/mahallenin/kentin ~ rakip  taraftarlardan  arindirilmasi,  oralarda
bulunmalarina “izin verilmemesi” ve bunun ic¢in gerekirse siddet kullanimi
taraftar gruplari ve taraftar kimligi agisindan énemlidir (Girtler, 2006). Ozellikle,
dahil olunan grubun disinda tutulan taraftar grubundan daha iyi olmak grubun
kimliginin olusturulmasinda 6nemli kabul edilmekte (Popp, Germelmann ve Jung,
2016) ve soz konusu “izin vermeme” daha iyi olundugu diisiincesini igermektedir.
Karsitlik ve s6z konusu karsithigin sonucu olarak siddet kullanimi, Ankaragiicii
taraftar kimligine iliskin olduk¢a 6nemli bir vurgudur (Hacisoftaoglu vd., 2015)
ve bu durum mevcut ¢alisma kapsaminda da desteklenmektedir.

Ikinci teorik argiiman olan, taraftarlik kavraminin mekansal aidiyet ve giigliiliik
temalar1 g¢ercevesinde ortaya c¢ikmasi, ilk arglimanla desteklenmektedir. Buna
gore, taraftarlik benlik iligkisinde ortaya c¢ikan mekansal aidiyet ve giigliiliik
temalarinin, i¢ grup aidiyeti/dis grup karsithigr ¢ercevesinde ele alinmasi s6z
konusu ikili durum perspektifinde gergeklestirilmistir. Buna gore, mekansal
aidiyet kendi i¢ taraftar grubuna yonelik baglilik ile birlikte sehre ithanet eden
diger dis gruplara yonelik tepkiye de neden olmaktadir. Bu kapsamda, taraftarlik
durumu anlatilirken takima baglilik yaninda, Istanbul takimlarmin diriinlerini
giyerek veya bayraklar ile 6zellikle stat ¢gevresinde ama genel olarak tiim sehirde
“gezilememesi”, taraftarin buna izin vermemesi ovgiiyle anlatilmaktadir. Sehrine
thanet etmemenin grup normlar1 ve aidiyeti agisindan 6nemi degerlendirildiginde,
dahil olunan grubun benimsenmesi kadar s6z konusu “izin vermeme” de
taraftarligin 6nemli bir unsurunu olusturmaktadir (Girtler, 2006). Giigliilikk temasi
cergevesinde, takimin/taraftar grubunun (i¢ grup) giicliiliigii yaninda, diger dahil
olunmayan (dis grup) gruplarin giiciiniin etkisizlestirilmesi/kesilmesi, taraftar
kimligi agisindan 6nemli olarak degerlendirilmektedir. Burada iki nokta &nemli
goriinmektedir. Birincisi, takimin giigliiliigii ile taraftar grubunun giicliiliigliniin
birlikte ele alinmasidir. Ciinkii takimin sportif basarilari, tarihi, kiltiiri, vb.
birtakim neden ile giiclii oldugu algisinin olugmasinin sonucunda, takimin giicii
taraftarlar1 da etkilemekte, taraftar gruplari ile takim karsilikli etkilesimde
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bulunmakta ve bdylece gii¢ ¢erg¢evesinde kimlik olusturulmaktadir (Gomez-
Bantel, 2016). Bdylece, mevcut ¢alisma sonuglart ile uyumlu olarak taraftarin
giicliiliigii ile takimin giicliiliigii birlikte degerlendirilebilmektedir. Ikinci 6nemli
nokta ise, sadece dahil olunan grubun gicliligi ile taraftar kimliginin
kurulmamasi ayni zamanda dis grup karsithginin da bu kapsamda yer almasidir.
Ozellikle karsit olunan diger takimlardan daha iyi taraftar grubuna sahip
olunmasi, i¢/dis grup ayrimini belirginlestirdiginden “giigliiliik” agisindan ¢ok
onemlidir (Popp, Germelmann ve Jung, 2016). “Sahada yenilebiliriz ama triblinde
asla” slogan1 bu durumun net bir ifadesidir.

Son teorik argiiman da yine ilk argiiman ile desteklenmektedir. Buna gore,
taraftarlik ile iligkili tiiketim big¢imlerinin hem i¢ grup aidiyetinin olusumunda
hem de dahil olunmayan gruplarin disarida tutulmasinda etkili oldugu One
stiriilmektedir. Burada alt1 ¢izilmesi gereken bir diger nokta, tiikketimin sadece
takim ile degil ayn1 zamanda taraftar grubu ile de iliskili olarak ele
alinabilecegidir (Dixon, 2014; Richardson, 2007). Takimin resmi driinleri ve
taraftar gruplarmin drinlerinin birlikte kullanimi, Ankaragiicii ve Gecekondu
taraftar grubu 6zelinde iki nedenle 6nemlidir. Buna gore, sadece Ankaragiiglii
olmak degil, bir taraftar grubuna dahil olmak da taraftar kimligi agisindan énemli
goriinmektedir. Bir diger ifadeyle, taraftarlik kimligi, takimin taraftar1 olmanin
yaninda taraftar grubunun igerisinde olmak kapsaminda da sekillenmektedir
(Richardson, 2004). Taraftarlik kavraminin mevcut ¢alisma kapsaminda kolektif
bir kimlik unsuru olarak degerlendirilmesi, s6z konusu iki kimlik olusum bigimini
ve tiiketim ile iliskisini agiklamak igin uygundur (Lamont ve Molnar, 2001).
Ikinci nokta ise dahil olunmayan grubun da taraftarlik s6z konusu oldugunda
tilketimi etkileyebiliyor olmasidir. Burada ¢alisma klasik dahil olunmayan grup-
tiketim iligkisinden ayrilmaktadir. Ciinkii basitge dahil olunmayan grubun
tiikettiklerinin tiiketilmemesine dayan s6z konusu yaklagimim 6nermesi (Elliott ve
Wattanasuwan, 1998; Lamont ve Molnar, 2001) kapsaminda, taraftarlikta dahil
olunmayan gruplarin tiikettikleri {irlinlerin tiiketilemeyecegi zaten agiktir. Mevcut
calismanin sonuglar1 kapsaminda, taraftarlik s6z konusu oldugunda, dis grup-
tilketim iliskisinin karsi olunan gruba, kendi taraftar kimliklerinin olusumunda
kullandiklar1  tiikketim faaliyetlerini yaptirmama bi¢ciminde gergeklestigi
Onerilmektedir.

Calisma sonuglarina gore, grup iriinlerinin iiretilmesinin ve satilmasinin, taraftar
gruplart  ve kent takimlart tarafindan grupsal aidiyet kurmak ig¢in
degerlendirilebilecegi diisliniilmektedir. Buna gore, futbolun mevcut endiistriyel
iligkileri cercevesinde, futbol zaten tiiketimle iliskilendirilebilir hale gelmistir
(Giulianotti, 2002). Ancak bu durumun taraftarlar tarafindan hos karsilanmadigi
ifade edilmektedir (Aydin, vd., 2008; Dixon, 2014; Hatipoglu ve Aydin, 2007;
Richardson, 2007). Bunun nedeni, taraftarlik-tiikketim iliskisinin sadece takimla
giiclii baglar1 olmayan “seyirciler” i¢in makul olabilecegi iddiasidir (Giulianotti,
2002). Ancak mevcut ¢aligma kapsaminda, sik1 takim baglar1 olan ve aktif olarak
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taraftar grubu igerisinde yer alanlar i¢in de s6z konusu durumun aidiyet kurmak
gibi baska motivasyonlarla gerceklesebilecegi One siiriilmektedir. Buna gore,
“sik1” taraftar gruplarmin ve kent takimlarinin kendi iirlinlerini ireterek
takim/grup aidiyetini olusturmaya katki saglayabilecegi diistiniilmektedir.

Mevcut ¢alismanin genel anlamda konusunu olusturan taraftarlik benlik iliskisi,
literatiirde ¢alisilan bir konu olmasina ragmen, takim ve taraftar grubu
kapsaminda tiiketim konusuyla ilgili daha fazla ¢alismaya ihtiya¢ duyulmaktadir.
Konunun gelecek ¢alismalarda baska ornek olaylar ¢er¢evesinde ele alinmasi bu
baglamda &nemli veriler sunacaktir. Ornegin, baska “Anadolu takimi” taraftarlari
ve takim {iriinlerinin daha yaygin olarak erisime agik oldugu “Istanbul takimi”
olarak bilinen Besiktas, Galatasaray ve Fenerbahge taraftar gruplari ile konunun
incelenmesi Onemli olacaktir. Dahasi, yine Ankaragiicii baglaminda ancak
Gecekondu grubu disindaki Ankaragiicii taraftarlar1 kapsaminda taraftarlik-benlik
ve tliketim iliskisinin ele almmasmin sonuglari  zenginlestirebilecegi
diisiiniilmektedir. Bunun yaninda, mevcut c¢alismada goriisiilenlerin tamami
erkektir ve hem taraftarligin hem de grup aidiyetinin kadinlar tarafindan farkli
degerlendirilebilecegi diisiiniilmektedir. Bu nedenle, Ankaragiiclii kadinlarla
yapilacak bir g¢alismanin ¢ok Onemli olacagi disiiniilmektedir. Ayrica, nicel
yonelimli calismalar da konuya iliskin istatistiki olarak genellenebilir veriler
saglayabilecektir.

Tesekkiir

Gortigmelerin gerceklestirilmesinde ve makalenin yazim asamasinda grup i¢inden
bakisa her ihtiya¢ duydugumda yardimlarini esirgemeyen ve belki de ¢aligmaya
ilham olan Basri Yemez’e tesekkiirii borg bilirim.

Ek A Gecekondu Grubunun Sosyal Medya Hesaplarina iliskin Bilgiler

Facebook Twitter Instagram

50.760 kisi bunu begendi 3818 takipgi 9.531 takipgi

50.088 kisi takip ediyor

Ek B Gériisiilen Taraftarlara iliskin Ozet Bilgiler
A: Erkek, kendini bildi bileli Ankaragiicii taraftar1, Universite dgrencisi.

B: Erkek, sike giindeminden sonra Ankaragiicii’nii tutmaya basladi, 6ncesinde
Fenerbahgeli, akademisyen.

C: Erkek, kendini bildi bileli Ankaragiicii taraftari, Kamu kurumunda Miifettis.
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D: Erkek, Yurtdisinda yasityorken 8-9 yil 6nce Tiirkiye’ye geliyor, Tiirkiye’ye
geldikten sonra takimlardan haberi oluyor ve o tarihten beri Ankaragiicii taraftari,
gazeteci, Ankaragiicii kuliibiiniin medya sorumlusu.

E: Erkek, kendini bildi bileli Ankaragiicii taraftari, Fotokopici.

F: Erkek, kendini bildi bileli Ankaragiicii taraftari, Ilkokul Beden Egitimi
Ogretmeni.

G: Erkek, kendini bildi bileli Ankaragiicti taraftari, Reklamci.
Kaynakc¢a

Adnan, Z. (2005). Ciinkii Biz Ankaragii¢liiyiiz: Anilar, Denemeler, Soylesiler.
Istanbul: iletisim Yayinlar:.

Aydin, M. B. (2018). Ankara’nin sosyo-kiiltiirel bir degeri olarak MKE
Ankaragiicii:  Taraftarlarin  Goziinden Kent ve Kuliip. Ankara
Arastirmalart Dergisi, 6(1), 1-22.

Aydin, M. B., Hatipoglu, D. ve Ceyhan, C. (2008). Endiistriyel futbol ¢aginda
taraftarlik. fetisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 26, 289-316.

Belk, R. W. (1988). Possessions and the extended self. Journal of Consumer
Research, 15(2), 139-168.

Bora, T. (2014). Nasil Genglerli Oldum. T. Bora (Ed.), Takimdan Ayri Diiz Kosu
icinde (s. 239-253). Istanbul: Iletisim Yaynlari.

Bora, T. (2013). Karhanede Romantizm: Futbol Yazilari. Istanbul: Iletisim
Yayinlari.

Bora, T. (2012). Ankara futbolu, bazen karakter oyuncusu, bazen figiiran. F. Senol
Cantek (Ed.), Cumhuriyetin Utopyast: Ankara iginde (s. 569-574). Ankara:
Ankara Universitesi Yayinevi.

Bora, T. (2003). Ankara Riizgari: Genglerbirligi Tarihi. Ankara: Kozan Ofset.

Brewer, M. B. (1999). The Psychology of Prejudice: Ingroup love and outgroup
hate?. Journal of Social Issues, 55(3), 429-444.

Bromberger, C. (2015). Stadyumdaki kent, marsilya’nin kiiltiirel ve toplumsal
topografyasinin aynasi olarak Olympique Roman Horak, W. Reiter ve T.
Bora (Ed.), Futbol ve Kiiltiirii, Takimlar, Taraftarlar, Endiistri, Efsaneler
icinde (s. 41-56), Istanbul: iletisim Yayinlar1.

542



Sabah Celik, S. Giiz/Fall 2020
Cilt 10, Sayi 2, $s.509-547 Volume 10, Issue 2, pp. 509-547

Cayolla, R. R. ve Lourerro, S. M. C. (2014). Fans club brand relationship, football
passion. International Journal of Business and Globalisation, 12(1), 82-
97.

Cevik, E. (2014). Ankaragiicii taraftarindan bir kesit. T. Bora (Ed.), Takumdan
Ayrt Diiz Kosu iginde (s. 183-194). (4. Baski). Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Daymon C. ve Immy H. (2011). Qualitative Research Methods in Public
Relations and Marketing Communications. London: Routlege.

Derbaix, C. ve Decrop, A. (2011). Colours and Scarves: An ethnographic account
of football fans and their paraphernalia. Leisure Studies, 30(3), 271-291.

Dixon, K. (2014). Football Fandom and Disneyisation in late-modern life. Leisure
Studies, 33(1), 1-21.

Dixon, K. (2012). Learning the game, football fandom culture and the origins of
practice. International Review for the Sociology of Sport, 48(3), 334-348.

Edensor, T. ve Millington, S. (2008). ‘This is Our City’, branding football and
local embeddedness. Global Networks, 8(2), 172-193.

Elliott, R. ve Wattanasuwan, K. (1998). Brands as symbolic resources for the
construction of identity. International Journal of Advertising, 17, 131-144.

Ertug, A. R. (1973). Ankara Sporunda 50 Yil. Ankara: T.C. Genglik ve Spor
Bakanlig1 Beden Terbiyesi Bolge Baskanlig1 Yayinlari.

Evans, D. ve Norcliffe, G. (2016). Local identities in a global game: The social
production of football space in Liverpool. Journal of Sport and Tourism,
20(3-4), 217-232.

Gecekondu Facebook Hesabi. https,//tr-tr.facebook.com/GecekonduFanPages/
(Erisim Tarihi: 01.06.2018).

Giles, D. C. (2013) The extended self strikes back: Morrissey Fans' reaction to
public rejection by their idol. Popular Communication, 11(2), 116-129.

Girtler, R. (2006). Terbiyesizligin Teorisi. Istanbul: Kale Yaymlar1.

Giulianotti, R. (2002) Supporters, followers, fans, and flaneurs A taxonomy of
spectator identities in football. Journal of Sport & Social Issues, 26(1), 25-
46.

Gomez-Bantel, A. (2016). Football clubs as symbols of regional identities. Soccer
& Society, 17(5), 692-702.

543


https://tr-tr.facebook.com/GecekonduFanPages/

Cankir1 Karatekin Universitesi Cankir1 Karatekin University
Iktisadi ve Idari Bilimler Journal of the Faculty of Economics
Fakiiltesi Dergisi and Administrative Science

Hacisoftaoglu, 1., Akcan, F. ve Bulgu, N. (2015). Hayali cemaatler olarak taraftar
topluluklar;, Ankaragiicii taraftar gruplari 6rnegi. 1. Hacisoftaoglu,
F.Akcan ve N. Bulgu (Ed.), Oyunun Otesinde, Spor Sosyolojisi
Calismalart i¢inde (s. 305-334). Ankara: Nota Bene Yayinlari.

Hatipoglu, D. ve Aydmn, M. B.(2007). Bastir Ankaragiicii, Kent, Kimlik,
Endiistriyel Futbol ve Taraftarlik. Ankara: Epos Yayinlari.

Hopkinson, G. C. ve Pujari, D. (1999). A Factor analytic study of the sources of
meaning in hedonic consumption. European Journal of Marketing, 33(3-
4), 273-294.

Irak, D. (2013). Hiikmen Yenik: Tiirkiye'de ve Ingiltere’de Futbolun Sosyo-
Politigi. Istanbul: Evrensel Basim Yayin.

Jones, 1. (2000). A model of serious leisure identification: The case of football
fandom. Leisure Studies, 19(4), 283-298.

Koch, K. ve Wann, D. L. (2013). Fans' Identification and commitment to a sport
team: The impact of self-selection versus socialization processes. Athletic
Insight, 5(2), 129-142.

Koch, N. (2018). Sports and the city. Geography Compass, 12, 1-14.

Kozinets, R. V. (2015). Netnography: Doing Ethnographic Research Online. Sage
Publishing, Second Edition, Los Angeles.

Kozinets, R. V. (2006). “Netnography 2.0”, i¢inde, Handbook of Qualitative
Research Methods in Marketing, ed. Russel W. Belk, Edwarsd Elgar
Publishing Limited, USA, ss. 129-142.

Koktiirk, A. (2012). Y1l 1981, Bu Bir Ankaragiicii Efsanesidir.

Lamont, M. ve Molnar, V. (2001). How blacks use consumption to shape their
collective identity evidence from marketing specialists. Journal of
Consumer Culture, 1, 31-45.

Lewis, J. (2009). Redefining Qualitative methods, believability in the fifth
moment. International Journal of Qualitative Methods, 8, 1-14.

Merriam, S. B. (1995). What can you tell from an n of 1?, Issues of validity and
reliability in qualitative research. PAACE Journal of Lifelong Learning, 4,
51-60.

Miles, M. B. ve Huberman, A. M. (1984). Qualitative Data Analysis, An
Expanded Sourcebook. London: Sage Publications.

544



Sabah Celik, S. Giiz/Fall 2020
Cilt 10, Sayi 2, $s.509-547 Volume 10, Issue 2, pp. 509-547

Papadimitriou, D., Apostolopoulou, A. (2018). Capturing the meanings of sport
licensed products. Journal of Marketing Communications, 24(5), 433-449.

Popp, B., Germelmann, C. C. ve Jung, B. (2016). We love to hate them! Social
media-based  anti-brand communities in  professional  football.
International Journal of Sports Marketing and Sponsorship, 17(4), 349-
367.

Richardson, B. (2007). Consumption outside the market: An ethnography of
consumer resistance among football fans. (Yayimlanmamis doktora tezi).
Dublin City University, Dublin.

Richardson, B. (2004). New Consumers and football fandom: The role of social
habitus in consumer behaviour. Irish Journal of Management, 25(1), 88-
100.

Richardson, B. ve Turley, D. (2006). Support your local team, resistance,
subculture, and the desire for distinction. ACR North American Advances,
33, 175-180.

Sabah Celik, S. (2019). Futbol taraftarlig1 ve nefret kavramlarinin marka nefreti
kapsaminda ele alinmasi: Ankaragiicii taraftarlarinin Besiktas nefreti.
Tiiketici ve Tiiketim Arastirmalart Dergisi, 11(2), 321-355.

Sabah, S. (2016). Besiktas sen bizim her seyimizsin, tiikketim ve kutsallik
baglaminda taraftarlik. Eurasian Academy of Sciences Eurasian Business
& Economics Journal, 2(2), 541-558.

Samra, B. ve Wos, A. (2014). Consumer in sports: Fan typology analysis.
Journal of Intercultural Management, 6(4-1), 263-288.

Talimciler, A. (2012). Toplumsal yapt ve degisim ekseninde tiirkiye’de
spor/futbol: 1920-2012. F. Alpkaya ve B. Duru (Ed.), 1920 den Giiniimiize
Tiirkiye’de Toplumsal Yapi ve Degisim iginde (s. 479-508). Ankara:
Phoenix Yayinlari.

Wann, D. L. ve Branscombe, N. R. (1993). Sports fans: measuring degree of
identification with their team. International Journal of Sport Psychology,
24(1), 1-17.

Weiss, B. (2010). Giiniimiizde medeniyetler ¢atismasi olarak futbol, rakip

taraflarmn imgelerinin yaratilisi. Cogito, 63 (Diinya Géziiyle Futbol-Ozel
Say1), 112-1109.

545



Cankir1 Karatekin Universitesi Cankir1 Karatekin University
Iktisadi ve Idari Bilimler Journal of the Faculty of Economics
Fakiiltesi Dergisi and Administrative Science

Football Fandom within the Extended Self Theory and
Consumption Context

Extended Abstract

1. Introduction

Football fandom is an important means of expressing one's self in the context of belonging to a
place (province of the team, etc.), to a tradition and to a group (both the team that is supported and
the fan groups involved) (Edensor and Millington, 2008). In this framework, fandom can be
considered as a matter of belonging. In addition to the "inner group™ that is included, the "outer
group” that is not included can be of decisive importance in forming the fan identity. Consumption
is also an important issue regarding fandom. It is stated that the football-consumption relationship
generally takes place in three ways: consumption for the football match, consumption for the team
and sponsorships (Koch and Wann, 2013). Consumption behavior for the team includes the
consumption of licensed products for the team, and products produced by the fan group.

In the present study, the relation between the consumption behavior of Ankaragiicii Football Club
fans is discussed within the context of the Extended Self Theory. For this purpose, the Gecekondu
Group, Ankaragiicii's largest and most influential fan group, is handled within the scope of the
research. Since being a fan is a concept that has a collective dimension (Hatipoglu & Aydin,
2007), being included in a fan group was especially preferred for the purpose of the study. The
slum Group, Ankaragucu is known first from the crowd and give his name to a set of bleachers in
Turkey (Aydin, 2018) effectiveness is undeniable.

2. Method

In the present study, the case of Gecekondu which is the most influential fan group of Ankaragiicii,
is handled in the context of fandom/self and consumption relation. In this frame, within
nethnographic perspective, the data obtained from examining the social media accounts of the fan
group and seven interviews are analyzed. All posts of the Facebook account for the last three
seasons (as of August 2015) were examined. Snowball and maximum diversity principles were
used for interview sampling. Thus, the diversification of data sources (triangulation) is aimed.
Interviews lasted an hour on average and all interviews were recorded with the permission of the
interviewers. The interviews started in 2017 and was completed in 2018.

3. Results and Discussion

As a result, two themes appeared which are "Place Attachment" and "Powerfulness” that are
evolved over two categories; ingroup identity and outgroup conflict. Within the place attachment
theme, for ingroup identity, the consumption patterns regarding the fan behavior are consumption
for the team/group, match consumption and sponsorship, for outgroup conflict, consumption for
the team/group and sponsorship. Similarly, within the powerfulness theme, for ingroup identity,
the consumption patterns regarding the fan behavior are consumption for the team/group and
match consumption, for outgroup conflict, consumption for the team/group, match consumption,
and sponsorship.

The research results support and extend three theoretical arguments. (1) Fandom is appropriate to
be handled within the framework of two situations; being included in a group and opposing other
groups. In the fandom literature, group belonging is very important (Aydin et al., 2008; Edensor
and Millington, 2008; Jones, 2000; Richardson, 2004). In addition, this belonging brings along not
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belonging to other groups (Brewer, 1999; Gomez-Bantel, 2016; Sabah Celik, 2019). Fandom in
the form of both ingroup membership and outgroup opposition supports the existing literature. (2)
Place attachment and powerfullness, which are the themes that emerged as a result of the study,
are concepts supported by the past literature within the scope of fandom and self. It is known that
the place plays an important role in the formation of the fan identity, especially for city teams such
as Ankaragiicii (Aydin, 2018; Edensor and Millington, 2008; Evans and Norcliffe, 2016; Gomez-
Bantel, 2016). Being powerfull, more generally, being better within the scope of issues that are
considered important than excluded groups are suggested to be important in the formation of group
identity (Popp, Germelmann, and Jung, 2016). (3) Consumption for the match, consumption for
the team, and sponsorships, are considered as a valid collective self-building tool within the scope
of both themes, and within the scope of both in-group belonging and out-group opposition. The
relation of belonging to a certain group with consumption is discussed in the literature (Lamont
and Molnar, 2001). However, it is suggested in the current study that the outgroup can be
considered in relation to consumption. In this context, it can be claimed that the existing literature
is supported and expanded.

4. Conclusion

According to the results of the study, the consumption of group products can be evaluated by fan
groups to establish group belonging. In the literature, it is stated that this situation is not welcomed
by the fans (Aydin, et al., 2008; Dixon, 2014; Hatipoglu & Aydin, 2007; Richardson, 2007). The
reason for this is the claim that the fan-consumption relation can only be reasonable for those who
do not have strong ties to the team (Giulianotti, 2002). However, within the scope of the current
study, it is suggested that for those who have close team ties and who are actively in a fan group,
fandom/consumption relation can be realized with other motivations such as belonging
establishment. Accordingly, it is thought that "tight" fan groups and city teams can contribute
team/group belonging by producing their own products.

It will be important to examine the issue with other “Anatolian team” supporters and Besiktas,
Galatasaray and Fenerbahge fan groups, known as the “Istanbul team”, where team products are
more widely available. In addition, all of the interviewees in the present study are men and it is
thought that both fandom and group attachment can be evaluated differently by women. For this
reason, it is thought that a study to be conducted with women fans of Ankaragiicii will be very
important.
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