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Sosyal medya insan hayatinda artik biiyiikk bir yer kaplamaktadir. Yeni bir olgu olmasina ragmen
sosyal medya, insanlarin ¢okga vakit gecirdigi bir mecraya doniismiistiir. Bu durum kamusal alan
sinirlarinin  da yeniden belirlenmesi gerekliligini dogurmustur. Geleneksel medyada haberler
kamuoyuna aktarilirken belli bash ilkeler dogrultusunda verilmektedir. Fakat ayn1 zamanda geleneksel
medyanin yayin politikasina bagli olarak kimi zaman haberler sansiire ugramaktadir. Sosyal medyada
ise haberler, gorece olarak daha 6zgiirce ve sansiirsiiz olarak paylasilmaktadir. Ancak sosyal medyada
paylasilan, bazen kamuoyunu yaniltici ve provoke edici de olabilmektedir. Bu durum sosyal medyada
hizla yayilan haberlerin dogrulugu ve etik tartigmalarini ortaya ¢ikarmistir. Bu arastirmada, sosyal
medyanin bir kamusal alan olup olmadigi konusu irdelenmektedir. Bu baglamda sosyal medyadaki
bazi haberlerde yer alan fotograflarin ve haberlerin dogru olup olmadigi, yayinlanip yayinlanmamasin
ve bunlara ait olumsuz yorumlara dair etik tartismalar da ¢alisma kapsaminda incelenmektedir.
Arastirmanin amaci, bu tartismalar baglaminda sosyal medyada kullanilan haber fotograflarinin ve
videolarimin haber etigine gore nasil kullandigin1 ve sosyal medyanin kamusal alanin i¢inde yer alip
almadigini haberler 6l¢eginde arastirmaktir. Tirkiye’nin ve diinyanin giindemine oturmus, sosyal
medyada yer alan ve etik tartismalariyla giindeme gelmis belli basli haberler incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kamusal Alan, Internet, Haber Etigi

A RESEARCH ON NEWS ETHICS OF SOCIAL MEDIA AS A PUBLIC
SPACE

ABSTRACT

Social media covers a big place in a person's life. Social media is a newcomer in human life, still
people spend most of their time on social media. In this case, the re-determination of the boundaries of
public space has become necessary. The major traditional media news is transmitted to the public in
accordance with the policy. But at the same time depending on the editorial policies of traditional
media and sometimes with news censorship. However, social media news is shared freely and
uncensored. Social media can be misleading and provocative since it sometimes includes public
opinion too. In this case, the accuracy of the quickly spread news and the ethical aspects of social
media need to be discussed. Current study questions whether social media is a public space or not in
addition to presenting some of the social media news and the photos of the news contained in the
context of ethical discussions. The purpose of the research, in the context of this debate, is to
investigate how the photos and the news used in social media with respect to news ethics and whether
social media can be considered a public space or not. The work also presents some significant news
published on social media that occupied the agenda of Turkey and the world with ethical discussions.
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GIRIS

Insanlik tarihinde bilgi ve iletisim her daim ¢ok &nemli bir unsur olmustur. “Ietisim, insamn varlik
stirdiirme biciminin bir tirtinii ve insamin varlik stirdiirme bi¢imindeki gelismelere gore degisimlere
ugrayan insana ozgii bir olgudur” (Oskay, 2000, s. 1). fletisim kanallari, insanlarin bilgiye
ulasmasindaki hayati damarlardir. Iletisim araclari, insanlarin bilgiye ulasmada farkli cabalar igine
girmesiyle birlikte yillar gegtikge ¢cogalmistir. Teknolojinin de sagladigi avantajlarla iletisim kanallari
hizlanmig ve bilgiye ulasmak daha kolay olmustur. “Bilgiye hizli ve kolay bicimde ulasma imkdani
saglayan internet, diinya ¢apinda ortak bir dil kullanarak birbiriyle iletisimde bulunan bilgisayar

agidir” (Peltekoglu, 2001, s. 276). Internet giiniimiizde bilgiye ulasma adina iletisimin vazgegilmez
unsurlarindan birisi olmustur.

Teknolojinin gelismesi ile birlikte internet, kitle iletisiminde bir devrim yapmustir. internet, giinden
giine gelisen ve her gecen giin diinya capinda yayginlasan bir iletisim mecrasidir. “Internet, insanlarin
her gecen giin gittikce artan ‘iiretilen bilgiyi saklama/paylasma ve ona kolayca ulagma’ istekleri
sonrasinda ortaya ¢ikmuis bir teknolojidir” (Tutar, Y1lmaz, & Erdénmez, 2004, s. 193). Internet, kisiler
arasinda iletisimi saglamakla kalmayip, bununla beraber kitle iletisiminde de dnemli yer tutmaktadir.
Kitle iletisim ve teknolojik gelismeler, insanlig1 bilgi noktasinda mesafeleri ortadan kaldirmis ve
kiiresellesmeyi ortaya c¢ikarmustir. “Kiiresellesme, tirtin ve hizmetlerin, paranin, insanlarin, fikir,
haber ve bilgilerin diinya iizerinde serbest¢e dolasimidir. Globallesme olarak da kullanilan kavram,
bir anlamda diinyada fiziki swrlarin ortadan kalkmasini ifade eder” (Ertike, 2009, s. 7).
Kiiresellesme ile birlikte insanlar, diinyanin herhangi bir noktasindaki bir olaydan dakikalar sonra
haberdar olabilmektedir. Kiiresellesme, popiiler kiiltiirii ve tektiplesmeyi dogursa da, kitle iletisim
konusunda ise smirlar1 kaldirmistir.

Diinyanin kitle iletisimde hizli bir gelisme gostermesi ve kiiresellesme ile birlikte Marshall
McLuhan’in global kdy taniminin ne kadar yerinde bir tespit oldugunu ortaya koymustur. McLuhan,
diinyay1 bir kdye benzetmis ve mesafelerin ortadan kalktigini sdylemistir. Internet, hayatimiza yeni
giren ve hayatimizin her alaninin i¢inde olan bir kavramdir. Gelisen teknolojiyle birlikte insanlarin
haber alma kaynaklar1 da degisime ugramistir. Insanlar, haberleri ilk dnce yazili kaynaklardan alirken,
daha sonra radyo ve televizyon araciligiyla alir olmuslardir.

Bilgisayar cagiyla birlikte hayatimiza web siteleri ve sosyal medya devreye girmistir. Internetin
kamusal alan olup olmadigi ise hep tartisma konusu olmustur. Tabii bununla birlikte sosyal medyada
yer alan haberlerin dogrulugu ve haberlerin yer alis sekli itibariyle etik konusu hep tartigilmistir.
Internetin kamusal alan olup olmadigi konusunda iki farkli tartisma vardir. Ilk tartisma, sosyal
medyanin yeni bir kamusal alan olarak incelenmesi ve kamusal alanin nasil bigimlendigini agiklamaya
calismaktadir. Tkinci tartisma ise sosyal medyanin mevcut olan diizeni yeniden iirettigini ve kamusal
bir nitelik tagimadigini savunur. Bu yaklasima gore internet, Habermas’in idealize ettigi sekilde bir
kamusal alan degildir, “Ciinkii internet kamunun kullanimina tam olarak a¢ik degildir.”

Gelencksel medyada haberler kamuoyuna aktarilirken belli baslt ilkeler dogrultusunda verilmektedir.
Fakat ayn1 zamanda geleneksel medyanin yayin politikasina bagli olarak kimi zaman haberler sansiire
ugramaktadir. Sosyal medyada ise haberler, 6zgiirce ve sansiirsiiz paylasilmaktadir. Ancak sosyal
medyada paylasilan bazen kamuoyunu yaniltict ve provoke edici de olabilmektedir. Bu durum sosyal
medyada hizla yayilan haberlerin dogrulugu ve etik tartismalarini ortaya ¢ikarmistir. Bu arastirmada,
sosyal medyanin bir kamusal alan olup olmadigi tartismasinin incelenmesinin yani sira sosyal
medyadaki bazi haberlerde yer alan fotograflarin ve haberlerin etik tartismalar1 baglaminda ele
almmaktadir.

Arastirmanin amaci, bu tartigmalar baglaminda sosyal medyada kullanilan haber fotograflarinin haber
etigine gore nasil kullandigini ve sosyal medyanin kamusal alanin i¢inde yer alip almadigini haberler
Olgeginde arastirmaktir. Tiirkiye’nin ve diinyanin giindemine oturmus, sosyal medyada yer alan ve etik
tartigmalariyla giindeme gelmis belli bashi haberler incelenmistir. “Kamusal alan, modern toplum
kuramlarinda, toplumun ortak yararimt belirlemeye ve gergeklestirmeye yonelik diisiince, soylem ve
eylemlerin tiretildigi ve gelistirildigi ortak toplumsal etkinlik alanina igaret etmek icin kullanilan
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kavramdwr” (Habermas, 2003). Habermas, bir baska deyisle kamusal alani biitiin ¢ikarlar arinmuis,
devlet baskisi ve otoritesinin olmadig1 ve sermayenin egemen oldugu bir ortamdan bagimsiz bir alan
olarak tanimlamaktadir. Bu ifadeden yola ¢ikarsak, aslinda sosyal medya kamusal alana bir drnektir.
Fakat tabii ki biitiin kamunun kullanimina agik olmadigi igin tartigmalar siirmektedir. Bdyle bir
ortamda ise yapilan haberler, enformasyonlar, etkilesimler her zaman dogru ve ger¢eklik igermez.
Sosyal medyada ortaya ¢ikan, zaman igerisinde hizla yayilan yalan haberler buna 6rnektir. Bunun yani
sira haber fotografi kullanirken daha fazla kisiye ulasmasi i¢in etik disi ve etik tartismalarini ortaya
¢ikaran birgok haber ve paylasim olmaktadir. Arastirmada, bu konular tizerinden ¢esitli 6rneklerle ele
alimmis ve haber etigi baglaminda sosyal medyanin kamusal alanla iliskisini irdelenmistir.

Arastirmada, sosyal medyada ve sanal ortamda paylasilan haberler ve bu enformasyonlarin haber etigi
konusu flizerinden yapilan arastirmalarla ilgili bir literatiir taramasi yapilmigtir. Bu literatiir
taramasinda konu hakkinda yapilmis ¢alismalar, makaleler arastirmayla bagdastirilip yararlanilmistir.
Arastirmanin, “Kamusal Alan Baglaminda Sosyal Medya ve Haber Etigi” boliimiinde bu kaynaklardan
alintilarla arastirma desteklenmistir. Kaynakgada yararlanilan kaynaklar agikg¢a belirtilmistir. Sosyal
medyanin insan hayatinda yeni yer tutmaya baslamasindan dolay1 arastirma ile iliskili yeterli kaynak
bulunmamaktadir. Kamusal alan konusunda ise sosyal medya ve haber etigi konularinda birgok
makale, tez ve dergi literatiir taramasinda ele alinip incelenmistir. Bununla birlikte arastirma ile
yakindan baglantili makaleler, tezler ve kitaplardan yararlaniimigtir.

Kaynakgada yer alan ¢alismalar, literatiir taramasinin ardindan aragtirmanin kapsamini belirlemistir.
Ayrica arastirmada, “Basin Ahlak Yasas1”, “Basin Meslek Ilkeleri” ve “Tiirkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluklar Bildirgesi” (Tokgoz, 2006) baglaminda da konu ele alinip bu ¢ergeve de bir sonuca
varilmistir. Habermas kamusal alani, “Biitiin ¢ikarlar arinmis, devlet baskisi ve otoritesinin olmadigi
ve sermayenin egemen oldugu bir ortamdan bagimsiz bir alan” olarak ifade etmektedir” (Habermas,
2003). Bu tanimdan yola ¢ikarak sosyal medyay1 kamusal alan dahilinde kabul edip yapilan 6rnekler
nezdinde bu etik ve manipiile edilmis haberleri incelenmistir.

YONTEM

Makalede nitel veri toplama teknigine bagvurulmustur. Buna bagl olarak belge incelemesi teknigiyle
yazill ve gorsel belgeleri arastirip veri toplanmistir. Belgelerin 6zgiinliigiinii kontrol edip ¢oziimlemesi
yapilmistir ve daha sonrasinda veriyi makalede kullanma yoluna gidilmistir. Arastirmada veri
¢oziimleme tekniklerinde ise igerik analizi ve sOylem analizi yontemleriyle incelemelerde
bulunulmustur.

Icerik analizi, genel olarak baktigimizda metinlerin icerigini toplama ve metinleri analiz etme
teknigidir. SoOylem analizi ise yalnizca metinlere degil, sembol, gelenek, ifadelere, sekillere de
bakarak kapsamli bir analiz yontemidir. Metinin, daha ¢ok alt metninde ne oldugunu ve ne anlatilmak
istendigini ¢6ziimlenme ¢abasidir. Bu iki analiz yontemiyle 6rnek olarak alinan haberler ve sonrasinda
ilizerine yapilan tartigmalar ¢er¢evesinde bir sonuca ulasmaya ¢aligilmistir.

KAMUSAL ALAN BAGLAMINDA SOSYAL MEDYA VE HABER ETIiGi

Daha once yukarida da belirtildigi iizere Jiirgen Habermas kamusal alan1, “Ozel sahislarin kamusal
meseleleri ve ortak c¢ikart tartismak iizere bir araya gelmeleri” (Habermas, 2003) seklinde
tanimlamaktadir. Habermas toplantilari, kapali toplumlarinkinden farkli olarak herkese agik
oldugunda, ayni kamusal yerlerden ya da kamusal binalardan s6z edilmesinde oldugu gibi “kamusal”
olarak adlandirmaktadir. Kamusal alan, “Liberal siyasal diizenin feodal diizenin yerine gectigi
doénemde bireylerin toplulukla ilgili kamusal sorunlarit ve konulari tartismak iizere bir araya geldikleri
alandir” (Habermas, 2003). Kamusal alani, insanlarin herhangi bir ortamda bir araya gelerek,
herhangi bir konuda tartisip olaylar1 yorumladiklar: alanlar diye tanimlayabiliriz.

Internetin insan hayatina girmesi ile birlikte kamusal alan kavrammin genislemesi tartismaya
acilmistir. Internet ile birlikte sosyal medyanin da giiciinii insanlar iizerinde artirmasi ile birlikte yeni
medya kavrami ortaya ¢ikmistir. Kitle iletisiminde “enformasyon toplumu” kavraminin da bir uzantisi
diyebilecegimiz yeni medya, insanlar arasindaki etkilesimi artirmistir. Melody Windahl enformasyon
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toplumunu, “Karmasik elektronik enformasyona ve iletisim aglarina bagimli hale gelen, kaynaklarinin
onemli bir boliimiinii enformasyon ve iletisim faaliyetlerine ayiran” toplum olarak tanimlar (Windahl,
2010, s. 249). Enformasyon toplumu ile birlikte kitle iletisim araglari ve insanlar iki yonlii bir
etkilesime girmektedir. Bu sebepten dolay1 geleneksel iletisim bigimlerine gore taraflar birbirlerine
daha yakinlagmustir.

Yeni medya, kullanicilarinin tanidiklar1 ve tanimadiklar1 insanlarla zamandan ve mekandan bagimsiz
olarak kullanicilarina karsilikli ve es zamanli iletisim kurmalarini, ¢ok cesitli tiirde veri aktariminda
bulunmalarin1 ve kendilerine 6zgii sanal kimlikler edinmelerini saglayan araglar biitiiniine verilen
addir. Yeni medyanin ortaya ¢ikmasindan sonra geleneksel medyanin etkisi de azalmaya baslamuistir.
Yeni medya ile birlikte medya da bir degisim gegirmistir. Yeni medyanin etkisi ile birlikte “cevrimici
kamusal alan” kavrami dogmustur. Habermas cevrimici kamusal alani, “Ozgiirliiklerini 6zel alanda
alan bireyler herkes tarafindan erisilebilen kamusal alanda bir araya gelerek bir kamusal birlik
olusturup toplumla ve devletle ilgili herkesi ilgilendiren konularda devlete karsi, ortak iyilik adina,
rasyonel elestirel bir sekilde tartisma ortami yaratarak karar iiretmektedirler” diye tanimlamaktadir

(Ozbek, 2004, s. 257).

Cevrimic¢i kamusal alanin ortaya ¢ikmasi ile birlikte geleneksel medyanin merkeziyetc¢i bilgi akisinin
da etkisi azalmigtir. Cevrimigi kamusal alan ile birlikte bilgi artik sadece gelencksel medyadaki
insanlarin degil, herkesin ulagabilecegi bir duruma ge¢mistir. Bilgi hakkinda artik insanlarin hepsine
yorum yapma ve elestiri getirme firsati1 dogmustur. Insanlarm ifade 6zgiirliigiine olumlu anlamda bir
katk1 yapmistir. Bu durum da kamusal alanin genislemesini saglamistir. Internetin sagladig1 ¢evrimici
kamusal alan ile birlikte merkeziyet¢i kitle iletisim durumu kendini daha 6zgiir bir ortama birakmuistir.
Iletisimde bireylerin daha etkin rol aldigi ve herhangi bir olay karsisinda aktif durumda olup
geribildirim gonderebildikleri kitle iletisim ortamlart dogmustur.

Cevrimi¢i kamusal alan ile birlikte iletisimde 6zgiir bir ortamin saglanmasinin yani sira denetim
mekanizmasinin etkisi de biiylik Ol¢iide azalmistir. Bilgi, bir denetim mekanizmasina tutulmadan
paylasilabilmekte ve bu durum da bazen bilginin dogrulugunun ve etik olup olmamasinin tartisilmasini
da beraberinde getirmistir. Etik, “Ahlaki a¢idan kabul edilebilir bireysel, kurumsal ve toplumsal
degerlerin tammlanmasi ve bu degerlerin insan davranisini degerlendirmenin temel kistast olarak
kullaniimasidir” (Demir, 2006, s. 25). Manipiilasyon ise “bireyleri ve toplumu yonlendirmek igin
haber yerine propaganda yapmak, kamu ¢ikari yerine 6zel ¢ikart savunmak ve bu ugurda yanlis haber
ve bilgi (dezenfermasyon, mizenfermasyon yaymak) vermektir (Korkmaz, 2014, s. 28).

Sosyal medya ve internetin sagladigi kamusal alan ortaminda yayilan dogruluktan uzak ya da
manipiile edilmis bilgileri igerdigi durumlar ortaya c¢ikmistir. Ayrica herhangi bir denetim
mekanizmasindan da ge¢medigi i¢in belirli ilkeler iizerinden bilgilerin yayilmadigi durumlari
dogurmustur.

Resim 1. Manipiilasyon ve Etik (http://money.com/money/4511709/marketing-politicians-
manipulation-psychology/ 2018) Erisim tarihi: 04.04.2019
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Sosyal medya ve internetin iilkemizde de etkisini gostermesi ve ¢evrimi¢i kamusal alanin giicii ortaya
¢ikmasi ile birlikte insanlarin olaylara bakisi ve haber alma yontemleri de degisime ugramistir.
Kamusal alanin ¢evrimigi ortama taginmasi ile birlikte dogal afet ya da yardim gereken durumlarda da
¢evrimig¢i kamusal alanin olumlu etkileri hissedilmeye baslanmistir.

Fransa’da son donemde gerceklesen ve “Sar1 Yelekliler” olarak da adlandirilan eylemler, sosyal
medya aracilig ile kisa siirede pek cok kisiyi haberdar etmistir. Once sosyal medyada iilkenin
vatandaglarinin haberdar olmasi ve destek verenlerin eylemlere katilmasini saglayan sosyal medya,
daha sonrasinda eylemlerin biiylimesiyle birlikte diinya ¢apinda yanki uyandirmistir. Fransa’da
giinlerce devam eden eylemler ve sosyal medyanin yarattigi etki, kamusal alanin sosyal medyaya
tasindigimin agik bir kaniti niteligindedir.

Resim 2. Christchurch Cami Saldirisi
https://iasbh.tmgrup.com.tr/6fb2ae/0/0/0/0/0/0?u=https://isbh.tmgrup.com.tr/sb/album/2019/03/15/yen

i-zelandada-iki-camiye-silahli-saldiri-cok-sayida-olu-ve-yarali-var-
1552627026272.jpg&mw=752&mh=700 Erisim tarihi: 20.05.2019

Yeni Zelanda’da 15 Mart 2019°da iki camide 49 kisinin hayatini kaybettigi katliamin canli yayini
Facebook iizerinden yapildi. Sosyal medya sirketleri bu siddet ve terdr goriintiilerini fark edip igerigi
kaldirana kadar, s6z konusu goriintiiler Twitter ve YouTube iizerinden milyonlarca kisiye ulasti.
Konuyla ilgili makalelerde saldirganin katliamdan 6nce Miisliimanlara siddeti 6ven yazili ve gorsel
igerigi Facebook’tan paylastiginin girket yerine, Yeni Zelanda polisi tarafindan saptandigina vurgu
yapilmaktadir. Boylece sosyal medya sirketlerinin terdr-siddet igeriklerini tespit etme ve engelleme
anlaminda zaaflar1 oldugu ortaya ¢ikarmistir. Hem insani agidan hem ruh sagligi agidan sakincali
goriintiiler i¢eren bu fotograf ve videolar, yapilan saldiridaki dehseti de goz oniine sermektedir (Yeni
Zelandal, 2019). Ayni makalede farkli goriislere de yer verilmektedir. The Economist dergisinden bir
yetkili sosyal medyanin giderek asiri-u¢ fikirlerin paylasildigi platforma doéniisebilecegi uyarisini
yapmaktadir (Yeni Zelanda2, 2019).

Yeni Zelanda katliamindan kisa bir siire sonra Aylin Yardimci imzali bir yazida Avustralya’da siddet
goriintiileri yayinlayan sosyal medya platformlarinin cezalandirilacagi ifade edilmektedir. S6z konusu
platformlarin sahibi olan sirketlere, yasada belirtilen teror saldirilari, cinayet, tecaviiz, iskence ve insan
kacirma gibi gorselleri derhal yayindan kaldirmamalari durumunda 10 milyon 500 bin Avustralya
dolar1 (7.5 milyon dolar) ya da yillik cirolarinin yiizde 10°u oraninda para cezasi verilebilecegi,
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yoneticilerin ise 3 yila kadar hapis cezasina ¢arptirilabilecegi ayni yazida belirtilmektedir. Yazida
ayrica Avustralya Adalet Bakani Christian Porter’in, yasanin “muhtemelen diinyada bir ilk” oldugunu
vurguladigi ifade edilmektedir. Porter, saldir1 ve siddet goriintiilerinin tipki televizyon kanallarinda
yayinlanmadig1 gibi, Facebook ve Twitter iizerinde de yayinlanmamasi gerektigini kaydederken,
“YouTube, Twitter ve Facebook gibi bazi platformlarin, nefret uyandirict ve vahsiyane goriintiileri
yayinlamama sorumluluklarini ciddiye almadigini” da sozlerine eklemektedir (Yardimei, 2019).
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Resim 3. Mina Basaran ucak kazas1 https://i.sozcu.com.tr/wp-content/uploads/2018/03/kaza-2-1.jpg,,
2018) Erigim tarihi: 04.04.2019

11 Mart 2018 tarihinde Bagaran Holding’e ait ve i¢ginde 3’ii miirettebat olmak {izere toplam 11 kiginin
bulundugu &zel jet Iran iizerindeyken yere cakild1 ve ugaktaki herkes hayatini kaybetti. Kazayla ilgili
haberlerde ucaktaki yolcularin Basaran Holding sahibini kiz1 olan Mina Bagaran’in bekarliga veda

partisi icin Dubai’ye gittikleri ve olayim Istanbul’a déniis sirasinda meydana geldigi belirtilmektedir
(Bekarliga Veda, 2018).

Kazanin ardindan geleneksel medyada ve sosyal medyada ¢ok sayida olumlu ya da olumsuz yorumlar
¢ikmistir. Bazi kisiler tarafindan sosyal medya hesaplari lizerinden kin ve nefret dolu ¢irkin yorumlar
yapilmistir. Basta sanat¢ilar ve g¢esitli kanaat onderleri bu yorumlara tepki gostermistir. Bu konuda
hakemli bir elektronik dergide “Sosyal Medyada Siber Zorbalik Ornegi: Mina Bagaran” baglkli
yayinlanan makalede bilhassa Twitter iizerinde nefret sdylemi ele alinmistir. Kazada o6lenlerin
hepsinin zengin gen¢ kizlar olmasi ve bekarliga veda partisi i¢in 6zel jetle yurtdisina gidip gelmeleri

bazi kesimlerce neredeyse ilahi adalet ya da hak edilmis Oliim gibi tuhaf yaklasimlarla karsilik
gormiistiir (Yasa ve Pinarbagi, 2018)

Hiirriyet gazetesi yazar1 Ertugrul Ozkdk kése yazisinda kazanin ardindan sosyal medyada goze garpan
yorumlar1 degerlendirmistir. Ozkdk yazisinda, “Olen gengler kina gecesinden dénseydi daha farkli
yorumlar m1 ¢ikacakti” konusuna vurgu yapmaktadir. Nefret sdyleminin daha ¢ok muhafazakar
kesimden geldigini belirten Ozkok, toplumun her kesiminden empati bekledigini ifade etmektedir.
Yazar, “Yoksa o sosyal medya barbarlar1 korosuna katilip siz de, ‘Oh olsun, hep basi agik kadinlar m1

Olecek; hep bu iilkenin fukara cocuklari mi 6lecek’ diye mi diisiiniirsiiniiz” diyerek goriislerini
belirtmektedir. (Ozkok, 2018).
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Kamusal alanin kapsami ve insanlara etkisi arastirmacilar ve yazarlar tarafindan her zaman arastirma
konusu olmustur. Bu konuda pek ¢ok tartisma olmustur. Habermas, kamusal alani sdyle tarif
etmektedir:  “Kamusal alan, modern toplum kuramlarinda, toplumun ortak yararmi belirlemeye ve
gergeklestirmeye yonelik diisiince, soylem ve eylemlerin iiretildigi ve gelistirildigi ortak toplumsal
etkinlik alanina isaret etmek igin kullanilan kavramdir” (Habermas, 2003). Giiniimiize gelindiginde
ise Habermas’in bu tanimina ek olarak internet ve sosyal medya da eklenmistir. Giliniimiizde internet
ve sosyal medyanin kamusal alan kabul edilip edilmedigi hala tartigilirken, bunun yani sira internet ve
sosyal medya araciligi ile verilen haberlerin geleneksel haber etigine bagli olup olmadig: tartisma
konusu olmaktadir. Bazi aragtirmacilar geleneksel medyanin yerini asla alamayacigini savunsa da, pek
¢ok arastirmaci da yeni medyanin var olan geleneksel medyanin kaliplarmi yiktigini ve yeni bir
kamusal alani yarattigini sdylemektedir. Ayrica bu yeni kamusal alanda haberlerin her zaman gergege
dayanmasa da sansiirsiiz ve kanaat onderlerinin yonlendirmesi diginda verilerek 6zgiir bir ortam ortaya
¢iktig1 savunulmaktadir. Bu durum her ne kadar 6zgiirlik dogursa da, internet ve sosyal medyada
haber etigi tartismalarini da tekrar giindeme getirmistir.

Ikinci Diinya Savasi’ndan itibaren siire gelen siiregte her zaman insanlar etkilemistir. Bilgisayar ve
sosyal medyanin hayatimizin iyice i¢ine girmesiyle birlikte fotograf, kitleleri etkileyen bir propaganda
ve manipiile arac1 olmustur. Cevrimici kamusal alan ile birlikte bu durum kendini daha da fazlasiyla
gostermistir. Bunun i¢in fotograflar kamuoyuyla paylasilirken, gazeteciler tarafindan fotograflarda etik
ilkelere uyulmalidir. Haber fotografi, olay1r dogru ve kapsamli yansitmalidir. Gazeteciler, Kitlelere
daha Kkaliteli goriintii verebilmek igin teknik imkanlardan faydalanmali, ancak fotograf iizerinde
manipiilasyon amagli degisiklikler yapilmamalidir. Fotograflar propaganda amagli yayinlanmamalidir.
“Basin Ahlak Yasas1 ve Basin Meslek ilkeleri'ne” (Tokgdz, 2006) uygun sekilde davranip fotograflar
servis edilmelidir.

Sosyal medya, ¢ogunlugu gencler tarafindan kullanilan ve enformasyon akisi en iist diizeyde olan
mecradir. Internette dogru yanls bilgi demeden her bilgi paylasilmaktadir. Durum bu sekildeyken
paylasilan fotograflar, yapilan yorumlar sosyal medya kullanicilart tarafindan ilk 6nce sorgulayict
davranilmalidir. Fotografin etik, ahlaki ve insani degerlere uyup uymadigini 6n planda tutup daha
sonrasinda paylasmasi veya yorum getirilmesi gerekmektedir.

Calisma kapsaminda yakin zamanda sosyal medyada énemli yer tutmus iki 6rnek olay secilmistir. Tlk
ornekte Yeni Zelanda’da iki ayr1 camide yapilan katliama ait goriintiilerin sosyal medya sansiirsiiz ve
canli yaymlanmasma dair etik ve hukuki sorunlar tartisilmistir. Tkinci ve son ornekte ise bir ugak
kazasinin ardindan kazada dlenlere dair sosyal medyada ortaya ¢ikan nefret séylemi etik agidan ele
almmustir. Ug olayda da, sosyal medyada fotograf-goriintii veya yazili igerik paylasimmnin denetimi,
yaptirimi ve etkileri {izerine ait degerli geri doniisler oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Internet ortaminda en
mahrem bilgiler bile paylasilmaktadir. Kullanicilarin sosyal medyay1 kullanirken Kkisilerin bireysel
haklarint da goz Oniinde bulundurmalari gerekmektedir. Terdr olaylari, manipiile haberler, insan
cesetleri veya kisilerin kisilik haklarina saldirida bulunan fotograf veya videolar hakkinda sorumluluk
bilinci iginde davranilmalidir. Kendini ve olay1 sorgulayip daha sonrasinda olay hakkinda goriis
belirtilmelidir.

Gilniimiizde birgok etik disi, insanin ahlaki degerlerine ters diisen olay ve haberle karsilagilmaktadir.
Insanlarin bunlara kars1 tepkisini ortaya koymasi ve bilingli bir sosyal medya kullanicis1 olmasi
gerekmektedir. Sosyal medya ve internet her ne kadar sanal bir ortam olsa da hayatin gerc¢ekligini de
icinde barindiran bir mecradir. Bunun igin sosyal medya kullanicilar1 paylasim yaparken, gergek
hayata da etki ettigini unutmamalidir. Sosyal medya tarafindan bu konuya daha fazla duyarlilik
gosterilmeli ve daha dikkatli davranilmalidir. Sosyal medya kullanicilari, gazeteciler ve kamunun geri
kalan kismi insani ve ahlaki degerleri her daim birinci planda tutmasi gerekmektedir. Internetin
etkisinin artmasiyla ¢evrimi¢i kamusal alanin giiciiniin artacagini sdylemek de yanlis olmaz.
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