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Insan ihtiyaclarinin, 6zellikle de ekonomik ihtiyaclarin giderildigi mekéanlar olarak bilinen
pazarlarin tarihi ¢ok eskiye dayanmaktadir. Nitekim ilkel seklinde degisme yolu ile baslayan
mal miibadelesi daha sonralari iireticinin arta kalan malin1 ihtiyaci oldugu ancak iiretemedigi
baska bir malla degismek veya satarak almak yolu ile gergeklesen mekénlar olarak geligmistir.
Zamanla pazarlar sadece ekonomik ihtiyaglari degil, aynt zamanda sosyal ihtiyaclar1 da
karsilayan yerler haline gelmistir. O bakimdan pazarlarda miisteri ile satici arasinda gecen
miikaleme, saticinin sattigr mal hakkindaki sdylemeleri, pazarcilara 6zgii dil verimleri pazar
folkloru olarak tanimlandi.

Bu yazida pazar folklorunun 6zellikleri, dil hususiyetleri ve sosyo-ekonomik durumu
aragtirilmagtir.

Anahtar kelimeler: pazar, pazar folkloru, ekonomik ihtiyag, pazarlama, manevi ihtiyag

Market folk-lore
Abstract

Places the solving economical needs, especially man needs, history of the markets being very
ancient. So, only to change by other goods where it could not produce or other goods he it will
meet need has been called places becoming real with copy of to receive buy market selling.
Markets is not only economical needs with time, it has come to the circumstance of places at
the same time meeting public, spiritual needs, too. Therefore previous dialogue, conversation
was learnt seller use from the specific language with buyer in the markets between sellers under
name of market folk-lore.

These have been investigated of the market folk-lore sides of fe atures, language and social-
economical in the article.
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1. Giris

Insan ihtiyaclarinin, 6zellikle de ekonomik ihtiyaclarin giderildigi mekéanlar olarak bilinen
pazarlarin tarihi ¢ok eskiye dayanmaktadir. Nitekim ilkel seklinde degisme yolu ile baslayan
mal miibadelesi daha sonralar {ireticinin arta kalan malin1 ihtiyact oldugu ancak iiretemedigi
baska bir malla degismek veya satarak almak yolu ile gergeklesen mekénlar olarak gelismistir.
Pazarlar, 6zellikle sehir ve kasaba kiiltiiriiniin gelismesi ile hiz kazanmas, sehir tarihi, mimarisi,
arkeolojisi, sanat tarihi, folkloru ile birlikte sehir folklorunun esasli kismina doniigmiistiir.
Zamanla pazarlar sadece ekonomik ihtiyaclar1 degil, ayn1 zamanda sosyal ihtiyaglar1 da
karsilayan yerler haline gelmistir. O bakimdan pazarlarda sosyal gruplarin {iretim ve pazarlama
teknikleri ile baz1 uygulamalar, iliskiler, inanis ve uygulamalar, pazarcilara 6zgii dil verimleri,
argolar, miisteri ile satic1 arasinda gegen miikaleme, saticinin sattig1 mal hakkindaki sdylemleri
vs. pazar folkloru olarak tanimlamak miimkiindiir. Genelde kalabalik yerlerde yerel ihtiyaclari
karsilamak amaci ile hem de yoneticilerin izniyle kurulan pazarlar daha ¢ok ragbet goriiyordu.
Kisacasi, pazarlar diin oldugu gibi bugiin de var, yarin da olacak. Ve o zaman da pazar folkloru
vardi, bugiin de var. Pazar dedikte daimi veya haftalik olmak sartiyla agik havada kurulan,
tezgahlarda, kiigiik diikkanlarda insanlarin esasen yiyecek, giyim, g¢esitli esyalar, oyuncak,
kismen kirtasiye ihtiyaclarini karsilayan iirtinlerin satildigi yerler nezerde tutulur. Pazarci
sadece alip satan degil, hem de kendi {irettigini satandir. O bakimdan pazar folklorunun
tasiyicilart hem sanatkarlar hem istehlakeilar hem de satis1 gergeklestiren kisilerdir. Ancak her
nedense bu 6nemli konuya Tiirk diinyasinda yeteri kadar dikkat edilmemis, genis arastirma
konusu olmamigtir.

Kalabalik kasaba ve yerlesim yerlerinde kurulan pazarlara 6rnek olarak sadece 1575°te Manisa
pazarma gidip gelenlerin yaklasik 25.000 kisi olarak tahmin edildigini (Barkey, 1999: 140)
gosterebiliriz. Bu da 16. yy. Osmanli Devleti’nin pazarlara biiyiik 6nem verdigini gosterir. Tiirk
diinyasinin diger yerlerinde de 6zellikle Orta Asya’da kurulan pazarlar rengarenkligi ile her
zaman dikkat ¢ekmistir.

Pazar folkloru kelimelerden, gorsel malzemelerden ve beden dilinden olusan ve bir zeka
yarigini hatirlatan, manevrali, bol hareketli, soze dayali sozli kiiltlir tirtiniidiir. Bu folklor
iiriinleri sadece aligveris yapan, bir seyler satan ve bir seyler alan satici-alict iligkisi, konusmasi,
diyalogu olmakla beraber, daha ¢ok s6ze dayali, s6ze gore listlinliik saglamaga calisan ve sdzle
yarigircasina aligveris yapan iki ve bazen de daha ¢ok kisinin karsilikli sekilde ortaya koyduklar
sOzlii malzemelerdir. Manili, tekerlemeli ve irticalen {iretilen folklor malzemeleri sadece
aligverisi saglamakla kalmaz, 6zellikle biiyiik sehirlerde, kapali carsilarda, biiylik pazarlarda
pazar kiiltiirlinlin de terkip kismim olusturur. Pazarlama yapan esnafin kendilerine 6zgii bir
bicimde gelistirdikleri dil edimleri, sosyal bir grubun diinya goriisiinii yansittig1 gibi zevklerini,
ekonomik ihtiyaglarini, kismen de olsa siyasi goriislerini agiga vurur. O halde pazar folkloru
onu konusan esnafin kimi kavramlara ve durumlara bakis agilarin1 gostermekte ve sosyal bir
grubun kimi egilimlerini ortaya koymakla deger kazanmig olur. Pazar konugmalarinin kendine
0zgii iletisim incelikleri, dil kullanim1 bu sosyal tabakanin kiiltiirel ihtiyaclarindan dogmustur.
Folklorik unsurlarla zengin pazar folkloru sadece sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel acidan
onemli olmayip, ayn1 zamanda dilbilimsel agidan da zengindir.

Pazar kiiltiirii ve bu kiiltiiriin ortaya koydugu folklorik malzemeler, s6ze dayali sdylemler,
artistik hareketler, mimikler vb. her zaman miisterinin ilgisini ¢ekmege odaklansa da sonugta



bu kesimin ortaya koymus oldugu sozlii kiiltiir hazinesini yansitir. Pazar folklorunun bir 6zelligi
de sorulan sorulara cevap yerine daha iistiin bir soru veya daha iistiin bir zeka oyunu ile cevap
vermektir. Ayrica sozlii biling, s6z diiellosu, s6z oyunu, s6z yarisi Pazar folklorunun bir bagka
onemli Ozelligidir. Nitekim esnaf veya sadece pazarlamacilar olsun miisteri ile nasil
konusacagini, mali nasil tarif edecegini bilen kimselerdir. Sattiklar1 mala 6zel ad verenler,
slogan iiretenler, farkli kavramlar karsilayacak ince parodiler kuranlar, onlari misteri icin
gerekli hale getirenler kalic1 bir satig gergeklestirdiklerinden, esnaf toplumu biitiin zamanlarda
iyl konusmaya, gilizel konusmaya, canli konusmaya 6zen gostermistir. O bakimdan pazar
folkloru dilin kullanimi, s6zlerin se¢imi, hareketlerin bollugu ile canli séze dayali bir dil tiirii
olusturmaktadir.

Pazar folkloru 6rnekleri basta Gaziantep olmakla Hatay’dan, Adana’dan, Kahramanmaras’tan,
Osmaniye’den, Malatya’dan, Adiyaman’dan ve diger illerden 2003-2005 yillar1 arasinda
derlenmistir.

2. Sosyo-Kiiltiirel Baglamda Pazar Folkloru

Pazar ve pazar yerlerindeki ticaret, insanlari birbirine baglayan, etkilesim yaratan, yalniz
ekonomik diizeyi yansitan mekanlar degil, ayrica toplumsal icerikli yerlerdir, yani toplumun
sosyal aktivite, goriisme, fikir alis verisinde bulundugu yerlerdir. Pazar, hem tiiketici hem de
iireticinin bulustugu, karsilikli ihtiyag pazarligir yapildigi mekanlardir. O bakimdan Philip
Kotler, Gary Armstrong, Veronica Wong, ve John Saunders birlikte yazdiklar1 “Pazarlamanin
Prensipleri” adl1 ders kitabinda Pazarlama sdyle tarif edilmistir. “Pazarlama, firmalarin, hangi
mallarin veya hizmetlerin miisterilerinin ilgisini ¢ekecegini tayin etmeleri ve satislar, iletigim
ve isletme idaresi gelistirmeleri i¢in stratejileri belirlemeleri siirecidir.” (Kotler 2008: 7) Onlarin
cagdas pazarlama sistemi hakkindaki tespitleri pazar folklorunu 6grenmek agisindan ilginstir.
O halde pazarlama, miisterileri tanimlamak, halihazirdaki miisterileri gelecekte de tutmak ve
onlar1 tatmin etmek i¢in kullanilan stratejidir ve biitiin pazarlama faaliyetleri miisteriler
iizerinde odaklandig1 icin pazarlama isletme ve idaresi, isletme idaresinin en 6nemli bir
parcasidir. Bu tespitler biraz fkla genel itibariya eski ¢agdan giiniimiize kadar devam eden
pazarlar i¢in de gegerlidir. Pazar, satanla alan arasindaki miinasebetler {izerinde kurulan ve
hangi mallarin miisterilerin ilgisini ¢ekceginin planlandig, satisa sunuldugu yerdir.

Biitiin bunlar isin ekonomik yonii, pazarin iglevi agisindan énem arzetse de folklor bakimindan
pazar, acik, biiyiik, her giin gergeklesen icra ortamidir.

Ancak pazarlarin hem kronolojik hem de koy ve sehir yerlerinde frklilik gosterdigini de
kaydetmek lazimdir. K&y pazarlari ile sehir pazarlan farkli sosyal yapilanmaya sahiptir. Buraya
satanlarin dil edimleri, miisterilerin ¢ok cesitliligi veya tekdiize olmasi gibi folklorik unsurlar
dahildir. Bu konuya genel olarak baktigimizda pazarlarda kiiltirel ve dinsel, sosyal ve
ekonomik farklarin azaldigini, bazen de ortadan kalktigini soyleyebiliriz. Ayrica pazarlarda
bilgi akim1 da s6z konusudur. G. W. Skinner bu iliskiler agin yatay (kiiciik pazarlarda) ve dikey
(standart kasaba ve sehir pazarlarinda) olmak {izere ikiye ayirir ve miinasebetlerde bunlarin
roliinii agiklar. (Skinner 1964; Barkey 1999: 137)

Pazarlamaya dayali pazar folklorunun temelleri ve biitiinliikte tiretim, satis, pazarct miisteri
miinasebetleri, pazarlarin sosyal ve ekonomik fonksiyonu Ahilik Birliginin koydugu kurallara
ve yazilt metinlere dayanir. Temeli Azerbaycan’in Hoy sehrinden olan ve Ahi Evran adi ile
bilinen Nasiriiddin Ebii’l Hakaylk Mahmud b. Ahmed (1172-1262) tarafindan koyulan Anadolu



Ahiligi 11. yiizyilda bu topraklarin vatan yapilmasinda kolonizatdr Tiirk dervisleri, alperenler,
gaziler kadar 6nemli rol oynamistir. Nitekim bu bolgede sanatkarlik, ticaret ve dolayisiyla
sermaye Bizans’in gelistirdigi loncalara bagli Rum ve Ermenilerin elinde olup yerlesik hayata
gecen Tiirkleri onlara bagimli duruma diisiirmekteydi. Sanatkar ve tiiccar Tiirklerin, yerli tiiccar
ve sanatkarlar karsisinda tutunabilmeleri, onlarla rekabet edebilmeleri, yalnizca aralarinda bir
teskilat kurarak dayanisma saglamalari, bu yolla iyi, saglam ve standart mal yapip satmalari ile
miimkiin olabilirdi. Ahi birlikleri, bu sartlarin tabii bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. (Niray
2002: 8)

Bilindigi kadariyla Ahi teskilatinin kurucusu olan Ahi Evran kendi meslegi olan dericilik
dalindan baska 32 cesit meslegin gelismesine Onciiliik etmistir. Ahi Evran’in Anadolu’da
kurdugu Ahilik teskilati ahlak, akil, bilim ve ¢alisma olmak iizere dort temel esas ilizerine
kurulmustur. Burada Ahi birliklerinde iiretilen mal ve hizmette kalite ve verimliligin artirilmasi
icin agagidaki kriterlere 6zellikle dikkat edilirdi.

. Ahiligin temel felsefesini, iiretilen mal ve hizmette miisteri odakli diislinceyi ifade
eden,”Miisteri velinimettir” anlayis1 olusturmaktadir.

. Ahilikte ikisi temel olmak iizere, li¢ yonlii egitim vardir. Bunlar mesleki egitim, tekke
egitimi ve medrese egitimidir. Medrese egitimi mecburi degildir. Omiir boyu ve her kademede
devam edecek olan mesleki egitimle tekke egitimi Ahiligin temelidir.

. Ahi birliklerinde katilim ve paylagim esastir, bu sebeple toplantilara 6nemli bir yer
verilirdi. Esnaf aleyhine alinan kararlar biiylik bir mecliste goriisiilirdii. Ancak Ahi Baba
Vekili, lizum gortirse, “olagan iistii toplant1” yapardi. Bu toplantiya biiyiik meclis iiyeleri ile
birlikte her meslek kolundan iic usta da davet edilirdi. Devlet yetkilileriyle yapilan
goriigmelerde anlagma saglanamazsa, ertesi giin “Memleket Toplantis1” yapilirdi. Memleket
toplantisina biitiin ustalar, beldenin ileri gelenleri (ulema, esraf) ilan suretiyle cagrilirdi.

. Ahiler tegkilatinda ¢alisanlar arasinda dayanigmayi saglamak, moral ve verimliligi
artirmak i¢in aksam zaviyelerinde toplanilir, yemekten sonra dini, ahlaki ve mesleki konularda
egitici kitaplar okunur, sohbetler edilir, ilahiler sdylenirdi. Buralarda stres atilir, bilgi ve
tecriibeler arttirilir, ertesi giine biiyiik bir moralle motive olarak ise baglanirdi.

. Ahilikte sosyal iliskiler, dayanisma ve isbirligi pekistirilmistir. Ust ydnetimden, ¢iraga
kadar biitiin ¢aliganlarin isbirligi icerisinde bulunmasi, bu felsefenin en 6nemli amaglarindan
biridir.

. Ahilikte tretilen kaliteli mal ve hizmeti ucuza satmak esasti. Kalitesiz bir mali
fiyatindan daha yiiksek bir bedelle satan esnafin “pabucu dama atilirdi”.

. Ahilikte israf haram oldugu ve maliyetleri arttirdigi icin yasaktr. Uretilen mal ve
hizmetlerde sifir hata esast1. (https://fatihsargin.wordpress.com/.../ahilik-ureti)

Degisen sosyo-ekonomik sartlar Ahilik kurallarinin da degismesine, unutulmasina, yeni
mahiyet almasina neden olmustur. Sosyal bilimcinin gorevi bu degismenin sozlii kiiltiir tirtinleri
baglaminda arastirmaktir. Hizla degisen, yeni sekiller alan yeni islevlere tabii tutulan pazarlarin
sosyo-kiiltiirel baglami pazar folklorunu 6grenmekte esastir. Cagdas pazarlama ve isletme
sistemleri ve onlarin felsefesi hakkinda sadece Ahmet Islamoglu’nun (Islamoglu 2008)
kapsamli kitabina bakmak yeterlidir ki giinimiizde pazar anlayiginin ne kadar degistigini
gorebilelim. Dogal olarak degisen pazar ve pazarlama anlayis1 sosyo-kiiltiirel iligkilerin ve bu



baglamda pazarlarda meydana gelen folklorik iiriinlerin yeni sekil almasina sebep olmustur.
Nitekim pazar folkloru denildikte mutlaka baglam g6z 6niinde bulundurulmalidir: 6yle ki yas,
cinsiyet, sosyal gevre, saticinin geldigi koy, egitim diizeyi ne kadar dnemli ise hitap ettigi
miisteri kitlesi de o kadar 6nem tagimaktadir. Bunun en sade 6rnegi kendini her yérenin kendine
0zgili iiriiniiniin pazarlanmasinda gosterir.

Ornegin her hangi yoresel 6zellikli bir iiriin yalmz o ydrenin adamlar1 tarafindan anlagilir.
Mesela, Hatay i¢in 6zgii olan ve defne agacindan elde edilen ve “garli sabun” adlandirilan bir
tiir sabun igin:

Gel vatandas, gel, buna:
- Kel basa garli sabun, derler.

Sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik dokuyu yansitan pazar folkloru degisiklik gosteren sosyal
tabakalarda farkl1 bir yap1 sergilemektedir. Ozellikle semtlerde kurulan haftalik pazarlarda bunu
acik sekilde goérmek miimkiindiir. Nitekim bazi dil edimleri, satista kullanilan kelime ve
ciimleler ilgili katmandaki bireyler i¢in dikkat g¢ekici olup sosyal katmanin derin duygu
degerlerine hitap etmektedir.

Bayramlara, 6zel giinlere dikkat eden pazarcilar bir taraftan miisterinin ruhunu tutmaga, diger
taraftan da sosyo-kiiltiirel degerlere yer vermektedirler. Mesela, anneler giiniinde sdylem ve
imalar anneler giiniiyle ilgili, babalar giiniinde de konunun merkezinde babalar oldugundan
onlarla ilgili, sevgililer giiniinde sevgi ve agkla ilgili deyimler, Cumhuriyet bayraminda
gazilerle, vatanla ilgili s6ylemler, dini bayramlarda da dinle ilgili kavramlar olusturulmaktadar.
Kisacasi, iyi bir pazarci toplumun degerlerini bilen, milli-manevi hassasiyete kiymet veren,
sosyal tabakalar1 ayirtlayabilen birisidir. O bakimdan pazarci, mekani, zamani ve muhataplarini
iyi bilen, durumu irdeleyebilen ve buna gore sdylemini yapabilen birisidir. Pazarci farkinda olsa
da, olmasa da bu 0Ozellik ona Ahilikten kalmadir. Amag¢ her ne olursa olsun miisteri
memnuniyetini kazanmaktir.

Ayrica sosyal tabakaya bakmaksizin pazarcilar cogu zaman mdisteri ile sicak bir iliski kurmak
icin onlara “abi, abla, annecim, babacim, teze, amca, yenge” vs. gibi kaliplagsmis akrabalik
deyimleri ile miiracaat etmektedirler. Bu miiracaat formlar1 ayn1 zamanda milli bir gostergedir.
Nitekim, Tiirk milleti bu tiir sicak, akraba terimlerine karsi oldukca duyarlidir ve hemen kendini
dost, yakin goérmek eglemindedir. Sosyal tabakanin degisiklik gostermesi dil kullaniminda
kendini gosterse de pazarci folklorunda bazi kavramlar biitiin sosyal tabakalara miiracaat eden
esnafin dilinde aynidir. Bu pazarcilarin halk edebiyat1 i¢in 6zgii olan istiarelere, benzetmelere,
ad aktarmasma (metonimi), telmihlere, kinayelere, abartmalara vs. gibi s6z sanatlarma
basvurduklar1 noktada birlestiklerini gosterir.

3. Satisin Bereketli Olmasi i¢in Yapilan Uygulamalar

Hem pazaryerlerindeki saticilar hem de esnaflar ilk 6nce giiniin bereketli olmasi i¢in bir takim
uygulamalar yapmaktadirlar. Bu 6nemli islem biitiin Islam alemi icin gegerlidir. Ahilik
zamaninda uygulanan bir¢ok pratikler modern ¢agda unutulsa da yine de bazi seylere 6zenle
dikkat edildigini gérmek miimkiindiir. O halde pazarcinin asil amact bereket kazanmaktir.
Nitekim para gelip gecer, bereket ise tilkkenmez. Pazarci mesleginde degismeyen kazang yoktur,
kazang giinliiktlir ve o bakimdan pazarcinin giinliik ise nasil baglayacagi énemlidir. Tabii ki,
pazarci besmele ile tezgahini acar, miisterini bekler. Ilk miisterinin ayaginin iyi gelmesi



(Azerbaycan’da ayag: yiingiil derler) beraberinde bereketi de getirmis olur. Mersin pazarlarinda
saticilar iiriinlerini tezgdha dizen gibi besmele ¢eker, kimileri de ya Allah deyip isinin basina
gecer. Pazarcilar birbirlerine “Allah igini rast getirsin, Allah emeklerine zeval vermesin,
Allah’in selameti iistiinlizde olsun, Allah ¢olugunun ¢ocugunun rizkin1 daim eylesin, Allah
hepimize bol kazanglar versin, Rabbim bizi miisterisiz koymasin, pinti alicidan da esirgesin.”
derler.

Saticilar ister daimi pazaryerlerinde ister semt pazarlarinda, isterse de diikkanlarda olsun
tezgahlarin siislenmesi ile nazardan korunmak i¢in de ¢aba gosterirler. Bunun igin nazar
boncuklari, dualarla beraber at nali, kurt kemigi, degisik otlar vs. den de yararlanilir. Bu
uygulamalar dolayl1 da olsa satigin bereketli olmasi, kem goézlerden korunmak igindir. Hem
korunma hem de bereketle ilgili uygulamalar inancimiz geregi uzun yillar i¢inde sekillenmis
pazarlara 6zgii inang folklorudur. Bu ise pazarciligin bir meslek oldugunu yaptiklari isin de bir
sanat¢1 gibi onlara zevk verdigini gosterir.

Satisin bereketli ve bol olmasi igin diikkanlarin iginde kagit iizerine yazilmig deyimler ve
vecizeli sozleri daha eski esnaf folklorunun bir devami niteliginde gérmek miimkiindiir. Ayrica
diikkanlarda ilk aligveristen alinan ilk paranin korunmasi veya “sifte” adi ile bilinen ilk
aligveristen alinan paranin da saglanmasi veya diikkanin igine birakilmasi pazar veya esnaf
folklorunun belli bir kural ve kuram i¢inde var oldugunu gostermektedir. Bu kural ve kuram
Azerbaycan’da ve 6zellikle de Anadolu’da genis yayilan ve esnaf loncalarinin en biiyiigii olan
Ahilikle alakalidir. Satisa ¢ikarilan {iriiniin en 6nce bereketli olmasi icin ¢esitli dualardan,
nazarliklardan yararlanilmistir. Ancak pazarcilarin farkli yontemler de uyguladigini miisahede
etmek miimkiindiir.

Zamanla satisin bereketli olmasi i¢in bereket dualarinin, bereketle bagli ayetlerin yazildigi da
goriilmektedir. Esasen gorsel malzemeye dayali berekete bagli uygulamalar eskiden beri
Tiirklerin esnaf kurumlari, 6zellikle de Ahilik teskilati igin karakteristik olmustur. Ahilik
loncasinin gelistirdigi helallik, dogruluk, temizlik, bereket gibi felsefi kuramlar daha ilk
giinden, O. poyrazin da {izerinde durdugu gibi Tiirklerin kitleler halinde yerlesik hayat tarzina
gecmeleri, tarimin yani sira, esnaf ve sanatkarlarin 6nemini 6n plana ¢ikardigi (Poyraz 1996:
140) giinden itibaren temel kural olmustur.

Tiirkiyenin her yerinde goriilen halk inanglarna bagli bereket uygulamalarinin biiyiik bir
kismina biz Malatya pazarlarinda rastladik. Bazi pazarcilar tezgahlarini kurmadan 6nce bereket
duasi okurlar ki satigsa sunulan iiriinleri bereketlensin, daha ¢ok satilsin. Feyzi Go¢men (40) adh
bir pazarci pazarin kurulacagr giin evden ¢ikmadan once karisinin evin esigini yikadigini ve
kendisinin de esikten ii¢ kez atladigin1 sdyliiyor. Pazarcinin inancina gére bu durum onun daha
cok satis yapmasimni saglarmis.

Ali Hazar (55) isimli bir baska pazarci tezgahi kurdugu alanda sabah erkenden gelip “harmel”
adl bir ot yakar. Eger ¢ok satis yaparsa nazar degebilir diisiincesiyle bu otu yaktigini sdyliiyor.
Bir anlamda tiitsiileme islemini gergeklestirdigini belirtiyor. Bu ise eski Tiirk inanglarinda
samanin evde barman ve hastaya musallat olmus kotii ruhlart uzaklagtirmak igin yaktigi otlarin
tiitsiisiinden yararlanmasiyla iglevsel bakimdan aynidir.

Turan Giindogan (59) ¢ok kii¢iik yastan itibaren bu meslege bagladiginin sdyliiyor: ”Kizim biz
kiigiikken, babamiz iki yol 6nlimiize koyardi. Ya okuyacaksin, ya da benim gibi pazarci olup
az paraya tamah edeceksin, derdi. Bende de heves yoktu, okumadim. Babam da beni zorla



pazara getirir, satig yapmami, maniler soyleyip halkin bizden aligveris etmesini isterdi. Bende
o giin bu gilindiir pazarcilik yaparim.” Pazarcinin anlattigina gore:

Cuma pazarinin kuruldugu sokakta bizim kiigiikken Demirdede diye hitap ettigimiz yaslt bir
amca vardi. Su an ¢ok yash olmasina ragmen hala bakkalcilik yapiyor. Aksam vakti bakkalim
kapatmadan 6nce sokaktaki biitiin cocuklara seker dagitir ve cocuklardan dua isterdi. Ona gore
cocuklar temiz agizlidir, onlarin duast hemen makbul olur.

Demirdede, giinii kazangla kapatabilmek amaciyla her pazartesi giinii sabah erkenden Kernek
selalesinden bir kap su alir, bunun i¢ine ¢emeni denilen bir ot katar, suya okuyup iifler, daha
sonrada diikkaninin 6niine serper. 35 yildir bu isi hi¢ aksatmadan yaptigini séyliiyor. Zira bunun
ugur getirdigine inanir.

Pazarcilar icin ilk miisteri ve onun verdigi para ¢ok 6nemlidir. O bakimdan hatta ilk miisterinin
istekleri pazarlik yapilmadan kabul goriir. Tlk miisterinin verdigi paraya saticilar genelde siftah
derler ve inanca gore giiniin bereketli olmasi, satigin iyi gegmesi siftahtan kaynaklanir.

Adana yoresinden derlenen malzemelerde siftah atma gelenegi cok yaygindir. “Siftah” herhangi
bir igyerinin sabah agilmasindan sonra, yaptig1 satig karsiliginda kazanilan ilk paradir. Esnaf
kesimi arasinda siftah ile ilgili baz1 gelenek ve inanislar mevcuttur. Adana’dan, Malatya’dan,
Adiyaman’dan, Osmaniye’den derlenmis pazar folkloruna dayanarak bereketle ve siftahla bagl
orneklerden bazilarini su sekilde siralayabiliriz:

- Is yeri agildiktan sonra ve siftah etmeden dnce, isyerinde buhur, tiitsii gibi kotii nefesi ve kem
g0zl onleyecegine inanilan maddeler yakilir.

- Is yeri siftah etmeden 6nce bir kap icerisinde komiir yakilir ve kémiiriin {izerine tuz ve/veya
sarimsak kabugu konularak bunlar yakilir. Bu maddelerin de yakilis nedeni kem gbzden
sakinmak ve kotii nefesi yok etmektir.

- Eger igyeri veresiye satis yapan bir is yeriyse siftah etmeden dnce veresiye satis yapmaz. Siftah
edilmesi beklenir.

- Bazi misteriler is yeri sahibi tarafindan taninir ve onlarin siftahlariin ugurlu gelip
gelmedigini igyeri sahibi bilir. Bu gibi durumlarda eger is yeri sahibi, gelen miisterinin
siftahinin ugurlu gelmeyecegini diisiiniiyorsa “bekle abi siftah edelim, ondan sonra sana satis
yapayim” gibi bir tavir da takinabilir.

- Eger bir is yeri ilk defa faaliyete giriyorsa acilis toreni esnasinda siftah1 ugurlu olan bir miisteri
ozellikle cagrilir ve ilk aligveris o miisteri ile yapilir. Ayrica o miisterinin verdigi ilk para
gerceve icine alinarak i yerine asilir.

- Isyeri sahibi siftah yaptiktan sonra, siftah parasim ikinci bir satis yapana kadar eline almaz,
cebine veya kasasina koymaz. Aksi durumda siftahin ugurlu olmayacagi, bereketi azaltacagi
disiiniiliir. Siftah parasi miisteri tarafindan yere atilir. “Siftah atma” sozii de bununla ilgilidir.

- Siftah parasi daha ¢ok sembolik bir miktar olmakla birlikte bazen de yapilan satisin
karsiligindaki {icretten az olmamasina, aksine fazla olmasina 6zen gosterilir.

- Miisteri siftah1 yere attiktan sonra, is yeri sahibi miisteriye, “Siftah senden, bereketi Allah’tan”
der.



Ayni1 uygulamanin bir az degisik sekline Gaziantep Pazarlari’'nda da rast geliriz. Bunlara 6rnek
olarak sunlar1 verebiliriz:

- Giiniin ilk satis1 yani siftah dedigimiz durumda miisteri paray1 pazarciya vermiyor, yere atiyor.
- Siftahta miisteri paray1 yere siirtiip 0yle veriyor.

- Pazarc1 “Ufiir de siftah1 gitsin”, “Satibazar1 versin.” vs. diyor.

- Bazi saticilar ise besmele ile basladiklarini, diger uygulamalarin batil oldugunu soyliiyor.
Malatya’dan derlenmis bir 6rnekte esnaf miisteriye sdyle seslenir:

- Giizel kardesim gel, siftah senden, bereket Allah’tan. Bin bir derde deva, hastalara sifa.

4. Rekabete Yonelik Eylemler

Pazarda kalici olabilme ve kazang elde etmek igin gelistirilen 6nemli stratejilerden biri de
rekabete dayali tiretim ve {iirliniin sunumu meselesidir. Rekabet {istiinliigii pazarlarda deger
yaratabilme yeteneginden kaynaklanir. Rakiplerinden daha fazla deger yaratan bir pazarci
rekabet tistiinligii elde edebilir. Bu deger {iriiniin sunumu, miisteri memnuniyeti, rakiplerinden
daha diisiik maliyetle veya daha verimli sekilde hem de ucuz satma vs. ile karakterize edilir.
Buraya daha ¢ok satabilmek icin kendini digerlerinden farklilastirmak da dahildir. Biitiin
bunlarin esasinda ise pazarcinin sozlii, gorsel reklami durur.

Pazarc1 dedikte iiretimden pazara gelenlerle, alip satanlar arasinda da fark vardir. Ancak biitiin
bu cesitlilige bakmaksizin pazarlamada esas hedeflerden biri iiriiniin nasil sunuldugudur.
Sunum her ne kadar estetik, ¢ekici, ikna edici olursa miisteri de bir o kadar etkilenmis olur. O
bakimdan pazar rekabetinde esnafin bagvurdugu en énemli yontem pazarladigi malin nasil ve
ne sekilde sunuldugu, tezgahin siislenmesidir. Etkileyici stratejilerden biri de pazarcinin sattigi
mali dizi halinde sunmasidir. Burada birbirine yakin {iriinlerin dizilisi, onlarin reklami kisacasi,
sunumu s6z konusudur. Sunumun estetik olmasinin temelinde miisteriyi ¢ekmekle beraber bir
de rekabet anlayis1 vardir.

O nedenle pazar folkloru ayn1 zamanda bir rekabet folklorudur. Nitekim mallarin dizilisi, estetik
giizelligi ile beraber ayni mali satanlar daha ¢ok miisteri cekmek icin reklam tipli konugmalara
veya sloganlara da yer vermektedirler. Bundan bagka miisterinin ayn1 maldan satan pazarcidan
almamasi i¢in s6zili gegen pazarciyl, sattigi tirlinii dolayh elestirmek de s6z konusudur. Mesela,
Hatay pazarinda diger diikkanin malini kdtiilerken soyle derler:

- Onun batmani 5 kurus etmez.

Veya kendi malin1 goklere ¢ikarmak i¢in de
- Bizdeki ipegi Sam’da bulamazsin, derler.
Veya “Cicek gibi kazak.”

Biitin bunlar belli bir icra baglaminda gerceklestiginden olduk¢a degerlidir. Ciinkii
pazarlamada mal sahibini ileri gotiirebilecek her tiir dil, hareket kullanimi yalmz o anda, o
zamanda ve o mekénda iiretilir. O bakimdan da hemen yaziya gecirilmesi ve arastirilmasi
vaciptir. Rekabet yalniz saticilar arasindaki dolayli rekabet degil, ayn1 zamanda biiyiik alig-
verig merkezlerinin hem bakkallar1 hem de pazarlan sikistirdigi bir zamanda bu moderniteye
karsidir. Sehir muhitinde kendi varligin1 korumak i¢in pacarcilarin yaptigi gizli rekabet



modernite ile gelenekselligi bir arada tuta bilmektir. Modernite imalarda, argolarda, gizli
ifadelerde kendini gosteriyorsa, geleneksellik giincelligini koruyan bereket, siftah, nazar, ayagi
ugurlu gelmeme inancinda varligini siirdiiriiyor. Pazar ayni zamanda sehir medeniyetinin biitiin
taraflarinin ortaya ¢iktig1 yerdir ve rekabet de gizli de olsa modernite ile geleneksellik
arasindadir.

Biitiin bunlar yalmz ve yalmz alig-veris kodu paradigmasinda deger kazanir. Mesela, son
donemlerde Cin mallarinin pazarlar istila etmesine kizan esnaf da buna ima etmegi kendine
gorev olarak goriir. Adana pazarinda bir satic1 miisteriye soyle der:

Cin mal1 degil, halis Tiirk mali bunlar, kendi malin bunlar.
Veya Osmaniye’de bir elma saticisi rekabeti soyle kurmaktadir:
- Amasya’nin elmasi, elmalarin en hasi, buradaki dururken, neyleyim oradaki posasi.

Bir bagka 6rnekte pazarci bagkasinin malim1 kotiilemez, miisteriye acirmis gibi bir tutumla
malini tarifler. Mersin 6rnegi:

Gezme tezgah tezgéh abla

Sana da yazik ayaklarina da

Sonra giines geger kafana valla

Patatesin, soganin, sarimsagin iyisi burada!

Malatya’da bir pazarcinin rekabet siyasetini kendi malini tariflemekle hem de “hanim abla”
kelimesini ii¢ defa tekrarlamakla gerceklestirdigini goriiriiz.

“Hanim abla gel, hanim abla gel, hanim abla gel, ¢ilegin adi1 balseker oldu. Balseker ¢ilegi,
yemezsen gece uykun gelmesin insallah.”

Biiyiik alig-veris merkezlerinin yavas yavas kiigiik diikkanlar sikigtirdigi, semt pazarlarindan
miisterileri ¢ektigi gercegi karsisinda esnaf da bos durmaz, mali ucuzlastirmakla kalmayip,
gondermeler de yapar. Yine Malatya pazar folklorundan bir ka¢ 6rnek:

“Muhterem Hanimefendiler, pek degerli beyler marketten alip ta kaziklanma, soganlar burada,
malin iyisi bizde. Ucuzundan ucuzunu yaptik.”

“Al abla, pazarcinin derdi, daglari asar, fiyatlar1 havadan sudan ucuz, elmanin kilosu 1,750
“Fiyatlar yerlerde, bu fiyatlarin dis1 seni i¢i beni yakar.”

Ancak rekabet belli bir etik ¢ergevede, belli bir sosyal hukuk dahilinde gergeklestirilir. Aksi
taktirde pazarci o Pazar yerinde, diikkanci da is yerinde tutunamaz, satic1 arkadaslar tarafindan
dislanar, selam verilip selam alinmaz. Bu ahilikteki “papucu dama atilmak”la ayn1 anlamlidir.
O bakimdan rekabet daha cok satici arkadaglar arsinda degil, onlara rakip olan biiyiik
marketlerle yapilir.

Sonuc¢

Tarihin baslangicindan bugiine kadar pazarlama ve pazar folkloru insan hayatinda en 6nemli
yerlerden birini tutmustur. Pazar folkloru arastirmaya deger giiniimiiz folklorik {iriinlerinin
basinda gelen sosyo-kiiltiirel olgudur. Bugiin siipermarketler, biiyiik alig-veris mekanlar



geleneksel pazar anlayisina olumsuz tesir gosterse de, onlarin mekanini daraltsa da taze koy
tirtinlerinin satildig1, sanatkarlarin el emegiyle iirettigi mali satmakla yiikiimlii olmayip hem de
onun 6zelliklerini iyi bilen insanlarin oldugu pazarlar halen varligini1 korumaktadir.

O bakimdan Anadolu’nun ve genelde Tiirk diinyasinin her yerinde kurulan pazarlarda
birbirinden zengin s6z edimleri ile dikkat ¢eken pazar folkloru daha farkli yonlerden: sosyo-
ekonomik ve kiiltiirel seviyeni 6lgme, dil, davranig, tutum vs. arastirilmaya muhtagtir. Avrupa
ve Amerika’da pazar folkloru kent yagsaminin bir parcasi, sosyal seviyenin gostericisi, iligkilerin
kurulmasi agisindan arastirilsa da Tiirk diinyasinda yeterince dikkate alinmamustir. Folklorun
bu yeni aragtirma sahasi irdelendik¢e ortaya insanlarin sosyal tabakalagma manzarasini, maddi
durumu, genel s6z hazinesinden yararlanma derecesini, inan¢ temellerini ¢ikaracak, bircok
meselelerin agikliga kavusmasini saglayacak malzemeler ¢ikacaktir. Biitiin taraflar
(pazarlama, rekabet, sosyal hukuk, pazarlama stratejisi vs.) ile dogal olarak pazar dednildiginde
sadece giindelik maddi ihtiyaglarin karsilandig yer akla gelmemelidir. Sosyal miinasebetlerin,
yiiz-yiize iletisimin s6z konusu oldugu, kiiltiir alis-verislerinin, hatta siyasi, ekonomik, kiiltiirel
haberlesmenin gerceklestigi, memleket meselelerinin konusuldugu mekanlar1 goz Oniinde
bulundurmak lazimdir.
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