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Dijital Feminizm: Hashtag’in Cinsiyeti’
Ozlem Alikili¢c”
Sule Bas"

Giris

Dijital diinyanin yeniliklerinden feminist c¢alismalar da etkilenmigti. Feminizmin dijitalde de
tartistlabilir hale gelmesiyle, bireyler kadin hak ve sorunlart ile ilgili yorum paylasip gériislerini
aktarmaktadir. Arastirmanin ilk temeli, sosyal medyada feminizmle ilgili icerikler gdzlemlendiginde
ortaya atilmistir. Gortilmiistiir ki, feminizm algist hala dogru yerlesmemistir. Bu arastirmada, sosyal
medyada feminizm tizerine gelistirilen hashtag ve yorumlardan yola ¢ikilmigtir. Temelde, Tiirkiye 'de
feminizmin sosyal medyada nasil tanimlandigini ve feminizm hareketiyle ilgili olusmug baskin icerik ve
soylemi, “hashtag’ler iizerinden olgmek amaglanmistir. Calismada sanal platformlar arasinda popiiler
olan “Eksisozliik’te, ‘‘feminizm” ve ‘feminist” hashtagleri ile acgilan konu bashklar: arastirilmig;
icerik analizi yapildiktan sonra iceriklerden séylem tipolojileri olusturulmugstur. Iigili konu basliklarina
yaptlan tamimlarin yiiksek oranda cinsellik ve siddet icerikli oldugu, sozliik tammlarin ¢ogunda
“feminizm” ve ‘feminist” terimlerinin negatif olarak algilandigi, ilgili hashtag’lerin bile toplumsal
cinsiyet ve roller agisindan asagilamip degersizlestigi goriilmiis, hashtagler altindaki yorumlarda
feminizmin Tiirkiye 'de siddet ve cinsellikten ibaret bir kadin gériisii olarak algilandigi saptanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Feminizm, Hashtag, Toplumsal Cinsiyet

Digital Feminism: The Gender of Hashtag

Feminist studies have been effected by the digital innovations as well. Since feminism has been an
arguable topic in digital World, individuals have started sharing their views and arguments women
rights, women problems, The foundation of this research was revealed by the observation of digital
feminism content that were posted at social media platforms. The perception of feminism in Turkey
hasn't still been placed correctly. Unfortunately, social media users in Turkey have still failure in
understanding feminism and have superficial information about it. This research aims to explore the
dominant discourse in feminism posts which also means a pure reflection of the perceived feminism in
Turkey. In this study, a digital platform “eksisozliik” which is one of the most popular social media
platform, was selected. “Feminism” and ‘feminist” hashtags were selected. The posts under each
hashtags, content analysis were conducted. After the identification of discourse categories, discourse
analysis was implemented. Results show that posts under these hashtags have revealed that comments
& definitions are more close to sexuality and violence to women rather feminism. From the perspective
of societal gender and roles, feminism is perceived in a negative way in social media in Turkey and
related posts keep devaluing and insulting the terms ‘‘feminism”, and “feminist”.

Keywords: Digital Feminism, Hashtag, Gender

Internet ve sosyal medya bireylerin hayatinda her giin daha fazla pay alirken, bireyler &zellikle sosyal medya
platformlarinda her tiirlii igerik tiretip paylasmaktadir. Visual Capitalist’e gore (2017), diinyada bir dakikada; 4.1
milyon Youtube videosu izlenmekte, Instagram’a 46.200 icerik girilmekte, 452.000 tweet atilmakta, 1.8 milyon
Snap olusturulmakta ve 900.000 kere Facebook’a girilmektedir. We Are Social (2018) raporuna gore Tiirkiye’de
niifusun %67°s1 internet kullanicisidir ve toplam 51 milyon yani niifusun %63’1, aktif olarak sosyal medyayi;
giinde ise 7 saat 9 dakika internete bagli olup toplamda 2 saat 48 dakika da sosyal medya kullanmaktadir.

*Aragtirmaya dair ilk bulgular sozlii bildiri olarak "Uluslararas1 Dijital Cagda lletisim Sempozyumu'"nda sunulmustur. Arastirmanin son hali
ve kapsamli literatiir ilk kez Fe Dergi'de yayimlanmaktadir.
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Bu verilerden yola ¢ikildiginda, bireylerin kullandiklar1 her dijital platformda igerik {iretip paylasmasi
ve paylasilan icerikler hakkinda etkilesime girmesi olagandir. Bugiin bireyler hemen her konuda fikre sahip olup
bunu sosyal medya iizerinden paylagsmakta bir sakinca gérmemektedir. Zaten giinlimiizde sosyal medya sadece
serbest zaman gegirme, eglenme, motivasyon saglama, oyun oynama gibi fonksiyonlar1 saglamakla kalmayip
bilgi verme, egitme, yoneltme, yonlendirme, toplumun genel kanaat ve tutumlarini temsil etme; hatta davranisa
yonlendirme konusunda da son derece dnemli bir ara¢ haline gelmistir.

Sosyal medya, bir¢ok alani ve sorunu tetikleyip (olumlu ve olumsuz anlamda) etkiledigi gibi feminizmi
de etkilemis ve tartigmalart c¢evrimdisi ortamlardan c¢evrimici ortamlara tasimigtir. Kaya’ya (2018) gore
gliniimiizde feminist fikirlerin kabuliinde sosyal medya 6nemlidir. Davis de (2008) kadinlarin toplumsal cinsiyet
rolleri ve normlartyla miicadele etmek i¢in feminizmi dijital ortamda yeniden tanimladiklarini belirtir. Daniels’a
gore (2009), online feminizm sayesinde kadinlar ¢cok sesli olmus; toplumsal cinsiyet yarisinda giiclenmistir.

Yabancit alanyazin genelinde sosyal medyanin feminizm olgusu {iizerine olumlu etkilerinden
bahsedildigi goriliir. Ancak 6zellikle Amerikan ve Avrupa Kkiiltiirlerinde beliren bu olumlu etkinin 6zellikle
Tiirkiye ve benzer kiiltiire sahip iilkelerde de ayni olmasi beklemek miimkiin gérinmemektedir. Tiirkiye’de
sosyal medyada sadece feminizm degil, kadin temali igeriklerde bile toplumsal cinsiyet ve roller tartismasi
altinda kadinin varolusu, cinsiyeti, 6zgirliigli, haklari, inanci, tercihleri bile sorgulanip yargilanmaktadir.
Feminizmin dogru anlasilip anlagilmadigi, nasil algilandigi, olgu iizerine ne gibi sdylem ve tutumlar gelistirildigi
bile geleneksel medyada halen hararetle tartisiimaktadir.

Bu ¢aligma sosyal medyada feminizm hakkinda tiretilen icerikleri feminist kuramlar gergevesinden ele
alan, feminizmin Tirkiye’de hala dogru anlagilmadigi varsayimi ve sosyal medya kullanicilarinin feminizm
iizerine gelistirdikleri tanim ve sdylemlerinin analiz edildigi bir arastirmadir. Arastirma kapsaminda Tiirkiye’de
faaliyet gosteren en bilinir sanal sozliik platformu, “eksisozliik”te feminizm ve feminist etiketleriyle (hashtagler)
acgilan konu bagliklarina yapilan yorumlar incelenmis, yorumlara icerik ve sOylem analizi yapilmistir. 1999
yilindan 2018’e kadar konu basliklar1 altina yapilan tiim yorumlar incelenerek, veriler SPSS 16.0 ile analiz
edilmistir. Bulgular maalesef Tiirkiye’de feminizmin 6zellikle Avrupa ve Amerika’da tartigilan temel feminizm
dalgalarindan bir hayli uzakta oldugunu isaret etmektedir. Soézliikte agirlikli olarak feminizm tanimlarinin
cinsellik ve siddet igerikli oldugu, igerik iireticilerinin feminizm kavramini bilmedikleri anlagilmstir.

Caligmada ilk 6nce feminizm kavram ve hareketinin, bugiiniin dijital ortamda konumlanmaya ¢aligilan
e-feminizme evrilmesini (feminizm dalgalar1) anlatan siirecten bahsedilmistir. Ardindan alanyazinda sosyal
medyada feminizm {izerine yapilmis ¢aligmalar incelenmis, ti¢lincii boliimde de arastirma ve bulgular tartismaya
sunulmustur.

Feminizmden E-Feminizme: Bildirilerden, Sokaklardan Hashtag’lere
Kadinlarin sadece kadin olmalar1 sebebiyle yasadiklari zorluklar1 ve baskiy1 tartisan feminizm bunu da sinif, irk,
ulus, din ve dil gibi farkli kavramlar ¢ercevesinde inceleyerek yapmistir. Kavramin ortaya ¢ikisi on sekizinci
yilizyila Mary Wollstonecratf’in “A Vindication of the Rights of Women™ adli calismasina dayanir. Feminizmin
akademik alana girmesini saglayan yine bu ¢alismadir (akt. Sevim 2005).

Smith (1980), feminizmi gdyle tanimlar:

“Feminizm politik bir teoridir ve pratikte biitiin kadinlar i¢in miicadele eder: renkli kadinlar, is¢i sinifi
kadinlari, yoksul kadinlar, engelli kadinlar, lezbiyenler, yasl kadinlar, ayni zamanda ekonomik olarak ayricalikly
beyaz kadinlar, heteroseksiiel kadinlar. Feminizm, kadinlarin kendi itibarin yiikseltmesi i¢indir.” (s. 48).

Genel olarak “caligma hakki, aile i¢i siddet, esit maas, segme ve se¢ilme hakki ve cinsel istismar” gibi
konularla ¢aligsan feminist hareket, tarihsel siireg icerisinde farkli dalgalara ayrilmistir (Sen ve Kok 2017):

Birinci Dalga

Ekonomik, sosyal ve siyasal olarak esitlige dayanmaktadir (Kaya 2018). On dokuzuncu yiizyil sonu ve yirminci
yiizy1l baslarinda goriilen bu dalga, egitimde firsat esitligi, kadinlarin miilkiyet hakki ve siyasal haklar gibi temel
haklara odaklanmaktaydi. Feminist kuramcilar kadinlarin ev disinda da zaman gegirmeleri gerektigini
sOylemisler, kadinlarin kamu ve 6zel alanlarda esitlik¢i ve 6zgiir haklarinin olmasi igin ugrasmislardir (Tas
2016). Beyaz kadinlar erkeklerle esit haklar elde etmek, segme hakki gibi hukuki haklar i¢in uzun siire
savagmiglardir ve aslinda bu miicadele beyaz kadinlarin miicadelesidir. Biiyiilk oranda basarili olan bu dalga,
kadmlarin oy hakki elde etmesini saglamistir. Ancak s6z konusu kadinlar orta ve iist sinif olan beyaz irka
mensup kadinlardir (Ginzberg 2009; Kaya 2018, 566). Aslinda bu dalgadaki basari, renkli olup fakir veya is¢i
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smifina mensup olan kadinlari gérmezden gelerek, smifsal ve irksal ayrima dayanan bir oy hakki basarisidir
(Hileman 2014, 3).

Ikinci Dalga

Ikinci dalga ise 1940’lardan 1970’lere dogru ilerlemistir. Kadinlar, erkeklerle yasamin biitiin alanlarinda esit
haklara sahip olmak i¢in ¢aligmislardir. Bu dalgadaki kadinlar “militan” ve “dar goriisli” olmakla suglanmis,
ozellikle radikal feministler bir¢ok alanda miicadele etmis ve basarili olmustur: dogum kontrolii, kiirtaj hakki,
esit ise esit Ucret, egitimde esitlik, is diinyasinda hamilelik haklari (Hileman 2014). Bu dénemde, Simone de
Beauvoir “2. Cins” kitabinda biyolojik cinsiyet iizerinde toplumsal cinsiyetin baskisina dikkat c¢ekmistir
(Beauvoir 1986). Kadin bedeninin de o&zgiirlestirilerek erkek hegemonyasindan kurtarilmas: gerektigi
savunulmustur (Tas 2016). Ancak bu dalgadaki feminizm zamanla giiciinii yitirmistir. Bunun nedeni de
feministlerin bir siire sonra kadinlarin daha fazla esit olmasini istemesi, aslinda kadin-erkek esitligini degil,
kadinlarin iistiin olmasini istemesidir (Hileman 2014).

Uciincii Dalga

Kadinlarla erkeklerin esitlik miicadelesinin devam ettigi (Kaya 2018) iiglincii dalga, 1990’larda baslamis ve
daha ¢ok toplumsal cinsiyet, sinif, 1k, etnisite konularim tartisarak ¢éziim aramistir (Tas 2016). Uciincii dalgada
irksal miicadele gibi donemin giincel konulari da feministlerin ilgi alanlari arasindadir: Feministler, Afro-
Amerikan kadinlarin 1k, toplumsal cinsiyet ve cinsiyet gibi konulardaki hak arayislari i¢in miicadele etmistir
(Taylor 1998). Savas, ekonomik kalkinma, az gelismislik, ¢cevre sorunlar1 gibi farkli alanlarda alternatif kadin
bakis agilart {izerine de ¢alismiglardir (Tas 2016).

Donemin dikkat ¢eken yani, feministlerin aslinda feminizmden ¢ok “womanism” (Collins 1996) yani
tim kadinlarin haklarimin savunulmasi i¢in ugrasmasidir (Taylor 1998). Ortaya ¢ikan baska onemli konu da
“Queer” kuramdir (Kaya 2018). Her ne kadar “Queer” sozciigii Paul Goodman’mn 1969 yilinda yayimlanan The
Politics of Being Queer kitabiyla ortaya atilmigsa da (Goodman 1977), Queer teorinin Foucault'nun
¢alismalarindan ilk yol aldigi sdylenebilir. Foucault’in (1978) Cinselligin Tarihi adli ¢aligmasinda belirtmis
oldugu, cinselligin baskici bir iktidara kars1 6zgiirlesme miicadelesi veren bir giidii degil de yeni bir iktidar
biciminin islemesinde merkezi rol oynayan bir tertibat oldugu diisiincesi, Queer kuramcilarmin dayanak
noktalarindan biridir (Yardime1 2012).

Ugiincii  dalgada teknoloji genel olarak daha erkeksi ve erkeklerin uzmanlik alani olarak
tanimlanmaktadir (Dworkin 1974). Yine de ligiincii dalga feminist hareketle birlikte kadinlarin internet kullanimi
artmis ve bu kadinlarin teknolojik alanlarda da ¢aligmasini saglamistir (Hileman 2014: 2).

Dérdiincii Dalga
Internet ve sosyal medya platformlar1 dérdiincii dalga feminizmin olusmasina katki yapmistir. Ugiincii dalganin
son donemlerinde yayginlasan internet kullanimryla artik “hashtag feminizmi” diye de adlandirilan yeni dalga
olusmustur. Giinliimiizde kadin ve toplumsal cinsiyet konulariyla ilgili sanal ortamlar ve sosyal medyada yapilan
aktivizm 6ne ¢ikmaktadir (Kaya 2018).

Bazi aragtirmacilarin “Feminizm artik gegerliligini yitirdi, yok oldu.” diye iddia ettiklerinin aksine
Walby (2011), feminizmin doniistiigiinii ve ¢esitli konulara ve ihtiyaglara artik daha karmagik bir yoldan cevap
vererek daha da giiglendigini sdylemektedir. Cochrane’e gore (2014), feminist konular “hashtag feminizmi”
(djjital feminizm, e-feminizm) ile tartisilarak daha giiclenmis ve anaakim medyaya ulasmistir. Fotopoulou’ya
gore (2016), feminizm artik dijital kiz kardeslik iizerinden kadin orgiitlenmesi saglamaktadir. Ancak
hatirlatilmalidir ki doérdiincii dalga feminizmde elestirilen noktalardan biri de internet erisimi olmayan kadinlarin
sorunlaridir (Kaya 2018). Yine de feministlerin internetle olan baglar1 feminizme siber bir alan agmis ve diinya
genelinde tiim feministlerin birbiriyle iletisim kurabilmesini saglamis ve feminizm tiim kadinlarin sesi olmustur
(Hileman 2014, 2).

Dijital Feminizm (Hashtag/Online Feminizm)

Dordiincii dalga feminist hareket ile feminizm online ortama tasinmistir (Knappe ve Lang 2014, 364.)
Alanyazinda, kadinlarin online ortamdaki feminist aktiviteleri i¢in farkli tanimlamalar kullanildigi
goriilmektedir. Everett (2004), Wilding’in 1997°de “siberfeminizm” kavramini kullandigini, “feminizm ile siber
alanin verimli bir sekilde is birligi yaptigin1” sdylemistir.
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Loza (2014) hashtag feminizmiyle aslinda goriinmez olmayan, ancak insanlarin gormeyi reddettikleri
seylerin goriiniir oldugunu savunmaktadir. Clark’a gore (2016), Twitter’da kullanilan hashtaglerle yapilan
feminist aktivizm, hashtag feminizmi, cinsiyetler arasi esitsizliklerin ortadan kaldirilmasi icin giiclii bir taktiktir.
Martin ve Valenti (2013)’ye goére giiniimiizde online ortamlar feministler tarafindan kendi hikayelerini
paylagmak ve analiz yapmak, farkindalik artirmak ve zorlu konular: tartigsmak i¢in kullanilan 6nemli bir aragtir.
Anaakim medyanin genelde uzak durdugu cinsiyetgilik, transfobi, queer ve milliyet¢ilik gibi konular online
ortamlarda kendisine burada yer bulur. Gunn (2015), aktivistler ve akademisyenlerin “hashtag aktivizmi”
kavramini tercih ettiklerini belirtmistir. Etki anlamindaysa, online feminizm ve aktivizmde Twitter’in dnemli bir
platform oldugu diisiiniilmekte ve ozellikle sivil toplum igin 6zel bir alan agtig1 belirtilmektedir (Fotopoulou
2014, 3). Martin ve Valenti (2013), Dencik ve Wilkin (2015, 82), toplumdan dislanan ve marjinalize edilen
kadmlarin online platformlar sayesinde kendi seslerinin giiciinii bulduklarint ve paylasabildiklerini
belirtmektedirler. Murphy (2013), Wilde-Blavatsky (2013) ve Goldberg (2014) feminizmin dijitallesmesini ve
online olarak yayilmasini renkli kadinlari, trans feministler, queer feministler, is¢i sinifi kadinlari ve ayristirilmis
durumdaki diger kadinlar i¢in yeni bir alan olarak goérmekte; Sandoval (2000, 52) da hashtag feministleri
sayesinde kadinlar arasinda bir koalisyonun kiiltiirel, irksal, sinif, biyolojik cinsiyet, toplumsal cinsiyet bazinda
kurulmus oldugundan bahsetmektedir. Irwin (2013) feminist devrimin gergeklesmesi i¢in bol bol “tweetlenmeli,
hashtaglenmeli, vinelanmali ve instagramlanmalr” diye diistinmektedir.

Sosyal medya kadinlara ve feministlere kampanyalar1 hakkinda is birligi yapma ve farkindalik yaratma
olanag1 saglamaktadir (Eslen-Ziya 2013). Bu etkinin fazla sayida kisiye ulasmasi i¢in haber medyas: da
kullanilmalidir (Guha 2015, 156). Bazi aragtirmacilar online aktivizmin ¢ok da 6nemli ve etkili olmadigini
diisiinmekte ve bu harekete “slaktivizm™ demektedir. Slaktivizm, siyasi kararlarda online aktivizmin etkisinin ¢ok
az oldugu veya olmadigini, daha etkili olabilecek yontemlerden dikkatlerin uzaklastirildigini anlatmaktadir.
Aksine, bazi arastirmacilar da Facebook ve Twitter gibi mecralarin siyasal katilim alaninda da ¢ok etkili
oldugunu ve goz ardi edilmemesi gerektigini sdylemektedir. Ancak dijital ortamlarin feminizmin savunulmasina,
yayillmasina fayda saglarken ayn1 zamanda feminizm karsitliginin ve mizojininin de yayilmasina sebep oldugu
da unutulmamalidir. internet erisimi olmayan milyonlarca insanin feminizm hakkinda farkindaliginin bu yolla
saglanamamasi bir baska eksikliktir (Kaya 2018).

Alanyazin Taramasi

Ugiincii dalganin sonlarinda ve dordiincii dalgani biiyiik bir kisminda dijital feminizmle ilgili birgok ¢alisma
yapilmistir (Celenk 2010; Sarkeesian 2012; Eslen-Ziya 2013; Kuyucu 2013; Martin ve Valenti 2013; Carstensen
2014; Losh 2014; Loza 2014; Thrift 2014; Eagle 2015; Guha 2015; Higgs 2015; Holmes 2015; Clark, 2016;
Driicke ve Zobl 2016; Sadowski 2016; Aksu 2017; Kim 2017; Sen ve Kok 2017; Benton-Greig, vd. 2018; Han
2018; Jeong ve Lee 2018; Kaya 2018). Buna ilaveten feminizmin dijital diinya sayesinde daha kolay
konusulabildigini ve dijitalligin daha fazla kisiye ulasmada etkili bir yol oldugunu, dijital feminizmin iyi bir
kavram oldugunu savunanlar da bulunmaktadir (Martin ve Valenti, 2013; Carstensen, 2014; Losh, 2014; Loza,
2014; Thrift, 2014; Eagle, 2015; Guha, 2015; Higgs, 2015; Clark, 2016; Driicke ve Zobl, 2016; Sadowski,
2016; Kim, 2017; Han, 2018; Jeong ve Lee, 2018). Bazi arastirmacilar ise (Sarkeesian 2012; Holmes 2015;
Benton-Greig, Gamage ve Gavey 2018) digerlerinin tam aksine bireylerin dijitallesen iletisim yontemlerini
feminizm karsiti yorumlar yapmak ve mizojinik diisiincelerini aktarmak i¢in kullandiklarimi diistinmektedirler.
Tiirkiye’de ise bu alanda yapilan ¢alismalar (Celenk 2010; Eslen-Ziya 2013; Kuyucu 2013; Ozdemir 2015;
Yilmaz 2015; Aksu 2017; Sen ve Kok 2017; Kaya 2018; Kekec ve Tascioglu 2018; Ozkan 2018) daha sinirlidir.

Online feminizm iizerine hazirlanmis olan “FemFuture: The Online Revolution” raporuna gore,
feminist harekette artik online feministler de etkili olmaktadir (Martin ve Valenti 2013, 2). #FemFuture raporu
temelde iki konu {iizerinde durmaktadir: (1) Soylemsel olarak feminizm. Kadimlarin seslerini yiikseltmeleri,
alternatif medya kanallar1 kullanmalari, sosyal medya kanallarini etkili kullanarak sorunlarini dile getirmeleri
gibi konulara dikkat ¢ekmektedir. (2) Dijital medya sayesinde farkli alanlardaki feministlerin birbiriyle iletisimde
olmast ve birbirlerini desteklemesidir (Clark 2014).

Son yillarda, feminist hashtag aktivizmi tiim diinyada artis gostermistir. Amerika’da #YesAllWomen ile
kadinlar siddet ve cinsel istismar deneyimlerini, (Thrift 2014), #EverydaySexism ile her giin karsilasilan taciz
deneyimlerini (Eagle, 2015), Almanya’da #aufscheri ile (Driicke ve Zobl 2016) yine ayni sorunlari
paylagsmaktadirlar. Bu hashtagler sayesinde kadinlar mizojiniyle miicadele etmekte, siddet veya tecaviiz gibi
sorunlara ¢oziimler iiretmekte, kars1 koymakta ve karsi eyleme gegmektedir. Loza (2014), feminist hashtaglerden
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#SolidarityIsForWhiteWomen ve #FemFuture lizerinde ¢alismis ve #SolidaritylsForWhiteWomen hashtaginin
sadece 4 giinde 75,465 kere tweetlenerek biiyiik ilgi gordiigiinii belirtmistir. Bu hashtagin yani sira kg1 ve
cinsiyetci onyargilarin konusuldugu #NotYourAsianSidekick veya trans kadimnlarin tartisildigr #GirlsLikeUs da
bulunmaktadir. Sadowski (2016), Alman dijital feminist aktivizmini {izerine calismig, #aufschrei hashtagini
incelemistir. Kadmlar, cinsiyet¢i deneyimlerini #aufschrei ile paylagmis ve Twitter’da kamusal ve politik
tartigmalar yapmustir. Driieke ve Zobl (2016) da “#aufschrei” hashtagini incelemigler; cinsiyetgilik ve cinsel
istismarin sosyal medya ile goriiniir olmasin1 katki sagladigini bulmuslardir. Losh da (2014) Hindistan’da
hashtag feminizmini arastirmistir. Bir Ogrencinin cinsel istismara ugramasina yonelik hashtag gelistiren
orgiitlerin, sosyal medya iizerinden kisileri orgiitleyip eylem yapmaya g¢agirdiklarina dair yorumlara igerik
analizi yapilmis ve bu konuda basarili olduklarini tespit etmistir. Guha (2015), Hindistan’da cinsel istismar,
tecaviiz konulu ve kurbanlarin suclanmasina yonelik hazirlanan videoya tepki olarak acilan “#victimblaming”
hashtagini incelemis; dijital medyanin anaakim medyada giindem olusturma ve medyay1 harekete gecirme,
dikkat cekme 6zelligi oldugu goriilmiistiir. Carstensen (2014), “#MooereandMe” ve “#aufschrei” hashtaglerinin
feminist konular1 tartigmasi sayesinde, feminizmin anaakim medyada goriiniir ve fark edilir oldugunu
belirtmistir. Ornek olarak yukarida da belirtilen Hindistan’daki taciz vakasindan sonra kullanilan #Nirbhaya
etiketi sayesinde olayin ve dijital feminizmin Amerika’da, New York Times’da haber oldugunu aktarmistir. Clark
(2016) da “#WhylStayed” etiketinin, eskiden aile i¢i siddet magduru olup simdi kurtulan binlerce kadinin “neden
kendisini suistimal eden kisilerin yaninda kalmak zorunda olduklarmi” anlattigi bir etiket oldugundan
bahsetmektedir. #WhylStayed hashtagine yapilan yorumlara sdylem analizi yapmis, yorumlarin kigisel
deneyimler ve kurbanlari destekleyici, motive edici yorumlar oldugunu kesfetmistir. Higgs de (2015),
“#JusticeForLiz” hashtagini arastirmistir. Etiket, 16 yasinda c¢oklu tecaviize ugrayip dldii sanilarak birakilan Liz
takma adli 6grenci i¢in agilan bir etikettir. Bu kampanya sayesinde yiizlerce kisi sokaklarda eylem yapmis ve 4
haftada olay tiim diinyada duyulmustur. Han, (2018) Cinli feminist grup “Gender Watch Women’s Voice™u ve
online mizojiniye kars1 yaklasimlart incelemis; feminizm i¢in online bir alani sorgulamistir. Bu hashtaglerin
insanlar, kadin diismanligi ve feminizm hakkinda konustugu hashtaglerin insanlar1 birlestirerek dayanismayi
sagladigimi belirtmistir. Kuzey Kore’de mizojiniyle miicadele etmek igin agilan “#iamafeminist” hashtagi ile
ilgili ¢aligmalar yapan Kim (2017), bu hashtagle bireylerin mizojiniye kars1 olmak igin attiklar1 tweetlerin %56
gibi yiiksek bir oraninin feminist olmaya yonelik kisisel motivasyonlari, %38’inin Kore’de feminist oldugunu
itiraf etmenin getirdigi zorluklarla ilgili oldugunu tespit etmistir. Jeong ve Lee (2018) Kuzey Kore’deki online
feminist aktivizmini aragtirmig; kullanici yorumlarina séylem analizi yapmisg, online ortamlardaki cinsiyetlerle
ilgili artirtlmig gergeklikleri incelemislerdir. Koreli feministler, kadinlarin erkek sdylemlerini kullanmas: fikrine
dayanarak agtigi “Megalia” sitesinden yola ¢ikarak olusturulan; yani kadinlarin erkeklere karsi ¢ikmalari ve
kavga etmelerini savunan bir feminist hareket baslatilmistir. Calismada kadinlarin online olarak giiglii ve hizli bir
sekilde orgiitlendiklerini tespit etmislerdir. Benton-Greig, v.d. (2018), Yeni Zelanda’da cinsiyetgi bira reklamina
kars1 yapilan online feminist kampanyay: (Auckland Feminist Hareket) analiz etmislerdir (Feminist Action
2012). Caligmalar1, feminizmi desteklemeyenler i¢in de online platformlarin diistincelerin hizlica yayilmasi ve
kars1t goriis olusturulmasinda etkili oldugunu gostermistir (Benton-Greig, vd. 2018).

Tiirkiye’de feminist hareketle ilgili alanyazina bakildiginda, feminizmin 1980’lerde giiclendigi ve asil
ilgi alan aile i¢i siddete karsi ¢ikmak i¢in olusturulan dayanisma kampanyalarindan beslendigi goriilmektedir.
Kavram 1990’larda da alanini genisletmis ve sokak protestolariyla daha goriiniir olmustur (Eslen-Ziya 2013).
Sosyal medyayla Tiirkiye’de feminizmin sesini duyurdugu sdylenebilir. Kadinlar tecaviiz, siddet gibi sorunlarini
sosyal medyada dile getirmeye baslamistir. Kadinlarin seslerinin geleneksel medyada yeterince yer almamasi da
sosyal medyay1r kadin dayanigmasi icin 6nemli hale getirmektedir (Celenk 2010). Tiirkiye’de yapilan dijital
feminist aktivizmle ilgili alanyazinin fazla olmadig: dikkat ceker (Kuyucu 2013; Altinay 2014; Aksu 2017; Sen
ve Kok 2017; Kaya 2018). Kuyucu (2013), Gezi Parki eylemleri sirasinda Twitter’da kadina yonelik siddet ve
sosyal medyayla ilgili bir arastirma gergeklestirmistir. Polisin eylemler sirasinda kadinlara uyguladig: siddet,
bagortiilii kadinlara eylemler sirasinda yapilan siddet (#direnbasortiilii) gibi konulari arastirip igerik ve sdylem
analizi yapan Kuyucu (2013), kadinlarin diger kadinlara yine aslinda erkek egemen sdylemle konusarak
hakaretler ve kiifiirler ettigi sonucuna ulagmistir. Arastirmaya gore sosyal medyadaki aktivizm geleneksel
medyaya yansimig; anaakim medyada haberlerin yer almasi saglanmigtir. Altinay (2014), kadin cinayetlerine
karsi onlem almak ve dildeki sdylemi daha etkili hale getirmek i¢in agilan “#KadinKatliamiVar” hashtagine
yonelik calismig ve hashtagin farkli dillerde de paylasildigi ve farkindalik olusturdugu sonucuna ulasmistir. Aksu
(2017), Tirkiye’de kadin derneklerinin sosyal medya platformlarini kullanma amaglarmi ve yontemlerini
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aragtirmis ve hizli iletisim olanagi saglamasi, kolay kullanilabilir olmasi ve kadinlar i¢in 6zgiir alan olusturmasi
gibi amaglar1 oldugunu saptamustir. Sen ve Kok (2017), Tirkiye’de feminist gruplardan Mor Cati, Ugan Siipiirge
ve Universite Kadin Kollektifi olmak iizere 3 feminist eylemci diye tanimlanan grubun Twitter hesaplarim
incelemis, feministlerin bu hesaplar {izerinden eylemlerini giliglendirmek icin online ortamlar1 kullanimlarina
bakmiglardir. Mor Cati’nin daha ¢ok kadma yonelik siddet ve eylem-direnis konulari i¢in; Ugan Siipiirge’nin
cocuk istismari i¢in ve Universiteli Kadin Kollektifi’nin de cinsel istismar-tecaviiz konular1 icin tweet attig:
goriilmistir. Kaya da (2018), Gezi Parki eylemlerinden sonra artan kadmn kullanici sayisindan yola ¢ikarak
Tiirkiye’deki yeni feminist miicadele alan1 olan online feminizmi/sosyal medya feminizmini incelemistir. Ozkan
(2018), kadma yonelik siddette sosyal medyada yapilan aktivizmi incelemek i¢in Kadin Cinayetlerini
Durduracagiz Platformu’nu igerik analizi yaparak platformda paylasilan tweetlerin konularimi gruplandirmistir.
En fazla cinayet, cinsel istismar, toplanti, yliriiylis konularinda tweet atildig1 tespit edilmistir. Kekeg ve Tascioglu
(2018), Ozgecan Aslan cinayetinin dijital platformlarda nasil yer aldifimi anlamak icin Eksisdzliik’te konu
bagligina yapilan 141 yorumu sdylem analizi ile incelemisler; olayi elestiren yorumlarin bile cinsiyetci
sOylemden uzaklasamadigini belirlemiglerdir. Siddete verilen tepki yine eril bakis agisi ile ve kadmin kimligini
sorun olarak goren bir dille gosterildigi dikkat ¢ekmistir.

Yimaz (2015) da yeni medyada oOrgiitlenme ve bu oOrgiitlenmenin toplumsal etkilerini aragtirmus,
#sendeanlat hashtagini orneklem alarak bireysel orgiitlenmede hashtagin roliine deginmistir. Ozgecan Aslan
cinayetinden sonra agilan bu hashtagle insanlar kendi yasadiklari / sahit olduklar1 taciz ve tecaviiz olaylarini
paylagsmaktadir. Bu kampanyada 1 milyonun iizerinde tweet atilmis; imza kampanyasi yeni bir hashtage yol
acmis ve #0OzgecanYasasi ile yasalarin kadimlari korumasi igin de harekete gegilmistir. Ozdemir (2015) taciz
olaylarinda cinsiyet¢i sdylemin nasil yeniden insa edildigini arastirmak icin #sendeanlat kampanyasini
incelemistir. Hashtag kampanyasinin ¢ok hizli biiyiimesini tacizin artik giindelik yasamin bir pargast olmasina
baglayan Ozdemir, elestirel sdylem ¢oziimlemesi yapmis ve erkek egemen sdylemin siirekli olarak ve bilingli
veya bilingsizce yeniden iiretildigini tespit etmistir.

Hashtaglerin Tirkiye’de aktif olarak kullanildig1 ve orgiitlenmede, farkindalik olusturmada 6nemli bir
yere sahip oldugu goriilse de hashtagler iizerine yapilan ¢alismalarin azligi dikkat ¢ekmektedir. Son zamanlarda
sikca konusulan Sule Cet, Hande Kader, Deniz Deger cinayetleri ile ilgili Twitter’da ve diger platformlarda
cokca konusulsa da alanyazinda herhangi bir ¢alismaya denk gelinememistir.

Materyal ve Yontem
Bu calismada sosyal medya platformlarindan “eksisozliik’te “feminizm” ve “feminist” hashtaglerine analiz
yapilarak Tiirkiye’de dijital feminizm incelenmistir.

Arastirmanin Amaci

Bu calismanin amaci Tiirkiye’de dijital ortamlarda feminizm ve feminist kavramlarinin kullanicilar tarafindan
nasil tanimlandigini ortaya c¢ikarmak, diinyada dordiincii dalga feminizm tartisilirken Tiirkiye’nin kaginci dalga
feminizmde oldugunu kesfetmek, tanimlarin hangi séylem 6zelinde gelistigini ortaya ¢ikarmaktir.

Yontem

Konu bashiginin acildigi 1999°dan Eyliil 2018’e¢ kadar olan “eksisdzliik’te “feminizm” ve “feminist”
hashtaglerine yapilan yorumlarin incelendigi bu ¢alismada, igerik ve sdylem analizi yapilarak, toplamda 1382
yorum incelenmistir. Igerik analizi metinsel ve metinsel olmayan analiz yaklasimlarnin kullanildig
yontembilimsel bir g¢er¢evedir (Krippendorff 2004). Bu teknikle sozciikler, ifadeler, imgeler veya sesler
tanimlanir ve smiflandirilir (Krippendorff 2004, 18). Sosyal aglar aracilifiyla etkilesim igerisindeki yapilarin
arastiritlmasi igerik analizinin bir bigimidir (Magnani, Montesi, Nunziante ve Rossi 2011). Soylem analiziyse
sOylemlerde kullanilan dilin detayli olarak incelenmesi ve bu yolla dilde bulunan kaliplarin aranmasidir
(Arkonag 2012). Foucault'nun sdylem iizerindeki goriislerinden temelini alan sdylem analizi ise bireylerin
kiiltirle sekillenen diisiince, sozle aktarma ve yazma pratiklerinin mevcut yap1 iginde ideolojik ve politik
amaglara nasil hizmet ettigini, bireylerin diislinme bi¢imlerinin ve eylemlerin nasil sinirlandirdigina,
kisitlandigina yonelik agiklamalar getirmeyi ilke edinmistir (Wooffitt 2005). Soylem analizi igerik; metin (yazili)
ve konusma (sozel) seklinde olusturulmus sdylemler iizerinde odaklanmistir. Bu sdylemler herhangi bir
eklemeden veya filtreden gecmeyen, gerceklik ve dogalligindan miimkiin oldugunca kayip vermeyen gercek
verilerden olugsmaktadir (Celik ve Eksi 2008). Aragtirmanin ilk asamasinda yorumlara igerik analizi yapilmis ve
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yorumlar pozitif (feminizmi savunan), negatif (feminizmi kétiileyen), nétr (bilgi verici igerikler, vb.), ¢ikarim
yapilamaz (link yonlendirmeleri vb.) ve karisik (feminizmi hem savunan hem kétileyen) olmak {izere 5
kategoriye ayrilmustir. Ikinci asamada da yorumlar feminist literatiiriin genel olarak odaklandigi konu
bagliklarindan toplumsal cinsiyet, iste firsat esitligi, egitimde firsat esitligi, siddet, LGBT, (Butler 1990; Hileman
2014; Tas 2016; Kaya 2018) genel feminist tartigsmalar olarak 6 konu baslhigia goére siniflandirilmistir. Politik
(Beauvoir 1986; Ginzberg 2009) etnik/etnisite (Hileman 2014), toplumsal cinsiyet, din/ tre, LGBT (Beauvoir,
1986; Butler 1990) sdylem basliklar tespit edilerek; yorumlarin en ¢ok hangi sdylem basliklarina yogunlastig
degerlendirilmis ve sdylem analizi yapilmistir.

Politik yaklasimla séylemleri analiz etmek; politikacilarla ve politika ile ilgili konusmak, elestiri
yapmak, ¢esitli konular1 politikaya baglamak elestirel politik sdylem olarak nitelendirilebilir (van Dijk, 1997).
Bu arastirmada da feminizm ve kadin haklar1 gibi konular1 politikaya baglayan yorumlar, politik sdylem olarak
degerlendirilmistir. Ornegin; “tecaviiz oraninin artmasi veya kadina yonelik siddetin her giin konusulur hale
gelmis olmasi devlet politikalarina ve bakan, milletvekili gibi siyasi kisilerin tarafindan sarf edilen sozlerin bu
durumu mesrulastiriyor olmasina baglayan yorumlar” gibi. Van Dijk elestirel soylem analizinde etnik azinlik
gruplar iizerinde de durmaktadir. Insanlarin etnik kimlikleri iizerinden onlara yénelik ¢ikarimlarda bulunmak,
Onyargilar1 yansitmak, sirf kimligi veya azinlik olusu yiiziinden ozellikle nefreti bu gruba aktarmak etnik
sOyleme girmektedir (Brandage, 2019). Bu ¢alismada da feminizm ile ilgili konular1 ve kadin sorunlarini irksal
ozelliklere baglamak, etnik kimligi farkli olan (Kiirt, Cerkez gibi) insanlar yiiziinden kadin cinayetlerinin
arttigini savunmak veya da sugluyu lanetlerken etnik kimlik {izerinden asagilama yapmak etnik/etnisite séylemi
olarak degerlendirilmistir.

Yine ¢aliyma kapsaminda kadin sorunlarini toplum tarafindan dayatilan rollere baglamak, cinayet veya
taciz gibi konulari “erkeklik” kaliplarina, kadinin nasil olmasi gerektigine, kadinin agik giyinmemesinden
topluluk icinde nasil davranmasi gerektigi gibi konular toplumsal cinsiyet (Oztiirk, 2009) sdylemi igerisinde
degerlendirilmistir. insanlarin diinya gériisleri, dini inanglar1 ve degerleri, dini konularla ilgili diisiinceleri gibi
konular dini sdylem igerisinde degerlendirilebilir (Beauvoir, 1986). Ulke kiiltiiriinde din ve tdre dnemli bir
degerdir. Caligmada konuyla ilgili sorunlar1 veya ¢oziimleri dinle iliskilendirmek, toplumda giin gegtikge daha
yaygin ve baskici hale geldigi diisiiniilen dine baglamak veya kadinlik ve erkekleri rollerini tdreden 6grenmek ve
bu yilizden de siddet gibi torenin Ogretilerini toplumsal diizenin saglanmasi i¢in bir zorunluluk gérme gibi
konular din/tére soylem igerisinde degerlendirilmistir LGBT bireyler, homofobi veya escinsellikle ilgili
bildirilen goriisler LGBT sdylemi olarak kabul edilebilir (Butler, 1990). Yine ¢alismada, feminizmi escinsellikle
bagdastirmak, feministlerin escinsel olduklarimi diistinmek, kadin haklarmi savunan erkeklerin ancak gay
olabilecegine inanmak ve ¢irkin- erkek gibi kadin benzetmeleri ile feministleri agagilamak LGBT sdylemi
icerisinde degerlendirilmistir.

Toplanan veriler IBM SPSS versiyon 23 ile analiz edilmis; analiz oncesi igerik analizinin kodlama
giivenirligi adina ¢alimaya pilot test uygulanmistir (%10). Test sonuglarina gore kodlayici arasi giivenilirlik
(intercoder realibity) katsayist o= .87 (Krippendorf o) bulunmustur. Bir sozliik kullanicist ayni tanimi (yorumu)
art arda iki kere girdiginden dolay1 bir gegersiz yorum tespit edilmistir.

Arastirma Evreni ve Orneklemi

Arastirma evreni Tiirkiye’de faaliyet gosteren dijital sozliik portallaridir. 1999°da kurulan ve Tiirkiye’ nin en ¢ok
yorum alan popiiler online adreslerinden, Eksisozlik (Webrazzi, E. T: 09.09.2018), yapisi itibariyle, iiye sayisi
ve her giin girilen giincel sozliik igerikleri ile Tirkiye’nin en biiyiik sozligi (Hirriyet, E. T: 09.09.2018)
olmasimdan dolay1 amagsal drneklem olarak secilmistir. Amagsal 6rneklem, (yargilayict veya 6znel 6rneklem
olarak da adlandirilir) arastirmacinin kendi yargilarina ve arastirma amaclarna uygun olarak popiilasyondan
orneklem segmeye dayanan olasiliksiz drneklem yontemidir. Aragtirmacinin kesfetmek ve aciga c¢ikarmak
istedigi konu hakkinda amacma uygun olarak secilen orneklemle arastirmasini yapmasidir (Teddlie ve
Tashakkori 2009). Eksisozlik’te “feminizm” ve “feminist” hashtagleri girildiginde feminizm hashtaginde 1154,
feministte de 228 icerik bulunmustur. Arastirma kapsaminda igeriklerin tamami incelenmistir. 1999’dan 2018’e
(28 Eyliil 2018) kadar olan siiregte “feminizm” ve “feminist” hashtaglerine yapilan toplam 1382 yorum
incelenmistir.
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Arastirma Sorulari
1) Tiirkiye 'de feminizm ve feminist kavram baghklar: altina yapilan tamimlar olumlu mudur?

2)Tiirkiye’'de feminizm ve feminist kavramlar: iizerine gelistirilen yorumlardaki séylemde hangi tipoloji

baskindir?
3)Tiirkiye 'de kaginct dalga feminizm/ feminist konular: online konusulmaktadir?
4)Tiirkiye 'de feminizm ve feminist séylem tipolojisi son 20 yilda nasil degisim gostermektedir?

Bulgular
Genel Bulgular
347
=
=
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Grafik 1. “Feminizm” konu bagligina yapilan yorumlarin yillara goére dagilimi

Feminizm hakkinda yapilan yorumlarin yillara gére dagilimina bakildiginda son yillarda 6zellikle 2015
ile birlikte yorumlarin sayisinda hizli bir artis oldugu gériilmektedir. En ¢ok yorum 2017 yilinda alinirken, 1999-

2018 yillar1 arasinda 1155 yorum yapilmistir.
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Grafik 2. “Feminist” konu basligina yapilan yorumlarin yillara gére dagilimi

Feminist basligina yapilan yorumlarin yillara gére dagilimina bakildiginda 2015 yilindan itibaren hizli
bir artig goriilmektedir. 2017 yili en ¢ok yorum yapilan yil olurken konu baslhigma toplamda 228 yorum
yapilmistir.

1) Tiirkiye’de feminizm ve feminist kavram bashklari altina yapilan yorumlar olumlu mudur?
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Grafik 3. “feminizm” hashtagine yapilan yorumlarda feminizme kars1 tutumlarin yilizdelik dagilim
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“Feminizm” hastagine yapilan yorumlarin %41 (S=467) gibi yiiksek bir orami negatif, feminizmi
kotiileyen ve feminizm hakkinda olumsuz igerikler barindiran yorumladir. Yorumlarin %330 (S=382) pozitif;
yani feminizmi desteklemektedir ve onu sirastyla %13 (S=156) ¢ikarim yapilamaz, %9 (S=108) notr ve %4
(S=40) karisik; hem feminizmin olumlu hem de olumsuz taraflarina dikkat ¢eken yorumlar takip etmektedir.
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Grafik 4. “feminist” hashtagine yapilan yorumlarda feminist goriislere yonelik tutumlarinin yiizdelik dagilimi

“Feminist” hashtagine yapilan yorumlarin %45’inin (S=102) negatif, feministleri lezbiyen olarak
tanimlama veya feministlerin ¢irkin kadinlar olduklari gibi feministlere karsi olumsuz igerikler barindiran
yorumlar oldugu goriilmiistiir. %25°1 (S=58) pozitif; feministlerin kadin haklari, kadina yo6nelik siddet gibi
konularla miicadele ederek toplumun iyilesmesine yardimci olan insanlar olarak degerlendiren yorumlardir.
Yorumlarin %16°s1 (S=37) hakkinda ¢ikarim yapilamazken, %10’u (S=23) notr ve %4’ (S=8) karisik; hem
olumlu hem de olumsuz igerik barindiran yorumlardir. “feminist” kavramina yonelik tutumun da agirlikli negatif
oldugu goriilmektedir.
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2)Tiirkiye’de feminizm ve feminist kavramlar: iizerine gelistirilen yorumlardaki soylemde hangi tipoloji
baskindwr?
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Grafik 5. “feminizm” hashtagine gelen yorumlara ait sdylemlerin yiizdelik dagilimi

“Feminizm” hashtagine gelen yorumlarin sdylemlerine bakildiginda yorumlarin %76’s1 (S=878)
toplumsal cinsiyet sdylemine sahiptir.

Ornek yorum:
10.01.2018 “biyolojik olarak ‘esit’ olmayan bedenlere, toplumsal olarak tiimiiyle ‘esit’ davraniimasi
¢cogu durumda son derece mantiksiz gériiniiyor!)

Yorumlarin ¢ogu “kadinin ve erkegin toplumsal rolii, kadinin ve erkegin yapmasi gerekenler, kadinin
nasil olmasi veya olmamasi gerektigine” yoneliktir. %22 (S=256) ile politik sdylem takip etmektedir ki bireyler
kadin cinayetlerinin ve siddetin artmasini politik sisteme baglamaktadir veya feminizmin politik bir hareket
olarak etkilerine yonelik yorumlar yapmislardir.

Ornek yorum (09.03.1999) “lezbiyenligin ilk adimu. frijitligin bahanesi”

Ornek yorum (15.05.2017) “sa¢i uzun olan, aglayan erkeklerin, erkek egemen ideolojin iirettigi
erkeklik kurgusu tizerinden yine en basta erkekler tarafindan ezildigini gormeyen insanlarin elestirmeye calistigi
politik akim”

3. sirada %8 (S=92) ile LGBT sdylemi yer almaktadir. Feminizmi, bir sapkinlik, escinselligin yansimast
olarak gormektedirler. %4 (S=42) yorumda din/tore sdylemi dikkat ¢gekmektedir. Feminizmin dine aykir1 oldugu,
Miisliimanlarin asla feminist olamayacagina dair yorumlar yapilmistir.

Ornek yorum (16.07.2017) “Kadinlarin her alanda ve her konuda erkekten iistiinliigiinii savunan
diistincedir. Tabi farkinda olmadan allaha kada tuttuklarimin (hasa) ve gizli sirke bulastiklarimin farkinda bile
degiller”.

(29.05.2018) “Kadinin aklen ve dinen eksik olmasi”.
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Son sirada ise %2 (S=21) ile “etnik/etnisite” sdylemi bulunmaktadir. Feministleri anarsist veya terorist
gostererek olumsuz yorumlar yapilmistir. Genel s6ylemin toplumsal cinsiyet oldugu goriilmektedir.
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Grafik 6. “feminist” hashtagine gelen yorumlara ait s6ylemlerin yiizdelik dagilimi

“Feminist” hashtagine yapilan yorumlarda ilk sirada %80 (183 yorum) ile “toplumsal cinsiyet” sdylemi
bulunmaktadir. Babalariyla sorunlu iligki yasayan kadimnlarin diizgiin bir aile ortaminda biiyiimemeleri sebebiyle
feminist olduklar1 veya feminist kadinlarin ev i¢indeki gérevlerini yerine getirmedikleri gibi yorumlarin sayisi
oldukga fazladir.

Ornek Yorum (01.10.2001) “cirkin kadin demek”
(11.08.2012) “erkeklerden bekledigi ilgiyi bulamayan ¢irkin kizlara feminist denir”.
(25.11.2014) “Mutfaktan neden ciktiklarini anlamadigim bazi kadinlar”.

Ikinci sirada &ne cikan sdylem ise %7 (S=16) ile LGBT dir. Feminist kadinlarin kendilerini erkek
gordiikleri, lezbiyen olduklari soylemi dikkat ¢gekmektedir.

Ornek Yorum (09.03.2018) “Toplum iginde genelde ‘ben lezbiyenim’ diyemeyenlerin uydurdugu
kelime”.

Bu kategorideki bir baska yaklasim ise feminist erkeklerin de kendini kadin olarak gordiikleri, gay
olduklarina dair algidir. %7 (S=15) politik séylem igerirken, %5 (S=12) din/tére ve %3 (S=7) etnik/etnisite
sOylemi tespit edilmistir.

Omek Yorum (18.12.2016) “Feminist olup terér destekgisi olmayan bir tane kadin gérmedim.
Ekseriyetle pkk giizellemesi yapmaktadirlar”.
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Ormek Yorum (13.03.2018) “Ermeni soykirimi destekgisi tiirk feminist”.

Feminist konu basligmma yapilan yorumlarda genel sdylemin toplumsal cinsiyet oldugu dikkat
¢cekmektedir.

3) Tiirkiye’de kaginct dalga feminizm/ feminist konular: online ortamlarda konusulmaktadr?
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Grafik 7. “feminizm” hashtagine yapilan yorumlarin konu basliklarina gore ytlizdelik dagilimi

“Feminizm” hashtagine yapilan yorumlarin konu basliklar1 incelendiginde yorumlarin %67’sinin
(S=778) “Kadimin yeri evi evidir.”, “Kadinlar ¢ok agik giyinemez.”, “Kadin ¢ocuk bakmak zorundadw.” veya
“Feminizm, ¢irkin kadinlarin uydurmasidw. Giizel olanlar zaten evli.” gibi toplumsal cinsiyet rollerine yonelik
yorumlar oldugu goézlemlenmistir. En fazla yorum alan ikinci konu ise %34 ile (S=395) fiziksel ve manevi

siddet, aile i¢i siddet veya taciz-tecaviiz konularina yonelik yorumlarin yapildigr “siddet’tir.

Ornek Yorum (25.08.2017) “Kadinlar ‘giiclii ve ézgiir’ olmak adina sevgi dolu ve sefkatli erkeklerin
korumasini reddediyor”.

Onu, “Kadmin i yerindeki haklari, kadmnlarin is diinyasindaki yeri, kadinlar ¢aligmali m1” gibi
tartigmalarin yapildigi iste firsat esitligi konusu %18 (S=202) izlemektedir. Ancak bu kategoride tartigilan
yorumlar “hamile kadinlarin is yerindeki haklari” gibi konularin aksine, “...kadinlar erkeklerin islerini
ellerinden almaktadw, kadinlar su tesisat¢isi olsun da gérelim...” gibi yorumlardir.

Ornek Yorum (24.08.2018) “....., su an ulkedeki tum erkekler is yapmayi biraksin, elektrigin kesilir,
yiyecek uretimi durur, hastaneler calismaz, ulasim sekteye ugrar, sinir guvenligi kaybolur ulke isgal edilir. 3 gun
dayanamaz, éliirsiin.....nankor.

%8 (S=89) ile “feminizmi escinsellik ile ortiistiiren” yorumlar gelmektedir. En son sirada ise %5 (S=59)
yorum alan egitimde firsat esitligi konusu gelmektedir.
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Omek Yorum (04.10.2015) “....... 62 milyon kiz cocugunun okula gidemedigi bir dunyada yasiyoruz,
onu birak cocuk yasta kizlar ulkemizde zorla evlendiriliyor, tecavuze ugruyor, siddet goruyor. Avrupa ve Amerika
“glass ceiling”’i konusurken biz hala kadina uygulanan siddeti konusuyoruz, onun icin lutfen kimse feminist’lere
bok atmasin cunku onlara ihtiyacimiz var...”

“Feminizm” konu bashg1 altinda Tirkiye’de online sozliiklerde daha ¢ok birinci ve ikinci dalga
feminizm konularmin tartigildig1 goriilmektedir.
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Grafik 8. “feminist” hashtagine yapilan yorumlarin konu basliklarina gore yiizdelik dagilimi

“Feminist” hashtagine yapilan yorumlarin konu bagliklarina bakilinca yorumlarin %801 (S=82 yorum)
toplumsal cinsiyete yoneliktir.

Ornek Yorum (4.08.2017) “bir de kendilerini sevmeyenlere kadin diismant diyor bunlar. Ulan sen
kadin misin ki seni sevmeyen kadin diismani olsun. Biz kadinlar: seviyoruz. Biz killi, pis, icinin ¢irkinligi disina
vurmus, ezik, kompleksli, mutsuz, sevgisiz, hir¢in, hosgoriisiiz ve sirf vicdansiz, surf vajinast var diye kendine
ayricalik isteyen yaratiklart sevmiyoruz. Yoksa gercek kadinlar basimizin tacidwr. Varolus sebebimizdir”.

Onu sirastyla %15 (S=33) ile siddet, %11 (S=24) ile iste firsat esitligi, %8 (S=17) ile LGBT, %3 (S=6)
ile egitim ve %0.4 (S=1) ile genel feminist tartiymalar izlemektedir. Kocasinin soziinii dinlemeyen kadinin
doviilmesi veya kisa etek giyen kadinin tecaviize ugramasiin normallestirilmesine yonelik siddet kategorisinde
yorumlar tespit edilirken, feminist kadinlarin iste firsat esitligi i¢in ugraslarina yonelik ¢ok az yorum gelmistir.
Daha cok feminist kadinlarin erkeklerin islerini ellerinden aldiklara dair yorumlar yapilmistir.

Ornek Yorum (10.05.2018) “...(kiifiir), ilk 150 bine giremeden hukuk, eczacilik okuyorlar. Kadin
okuyacak kadin, erkegi okutma hamal olur a¢ kalmaz diyorlar delircem aq. Ulan sizden avukat ya da bakkal mi
olur?”

Bireylerin kiz ¢ocuklarmin okutulmasmna ydnelik neredeyse hi¢ yorum yapmadiklart goriilmiistiir.
“feminizm” hashtaginde oldugu gibi “feminist” hashtaginde de daha c¢ok birinci ve ikinci dalga feminist
konularin tartigildigi goriilmektedir.
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4) Tiirkiye’de feminizm ve feminist soylem tipolojisi son yirmi yilda nasil degisim gostermektedir?
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Grafik 9. “feminizm” hashtagine gelen yorumlarin sdyleminin yillar i¢cindeki degisimi

Feminizm hashtagine gelen yorumlarin yillar i¢indeki degisimine bakildiginda toplumsal cinsiyete
dayal1 sdylemin her dénem en yiiksek oldugu ve son sekiz yilda hizli bir artis gosterdigi goriilmektedir. SGylemin
son bes yildaki dagilimina bakilinca 2014°te 58, 2015°te 80, 2016’da 98, 2017°de 266 ve 2018’de 137 yorum
alarak hizlica arttigi goriilmektedir. Bir diger yaygin sdylem olan politik séylemse dalgalanan bir grafik
¢izmektedir. Benzer sekilde politik sdylem de 2014°te 16, 2015°te 21, 2016’da 43, 2017°de 87 yorum alarak
ciddi bir artis gostermistir. 2018’de on bes yorumda kalmis olsa da yil bitmedigi i¢in verilerin artacagi tahmin

edilmektedir. Yine LGBT sdylemi de 2014 yilinda 7 yorumdayken 2017°de 23 yorum alarak 3 katindan fazla bir
oranda artis gostermistir.
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Grafik 10. “feminist” hashtagine gelen yorumlarin sdyleminin yillar igindeki degisimi

Feminist hashtagine gelen yorumlarin yillar igindeki degisimine bakildigindaysa her yil en yiiksek olan
sOylem toplumsal cinsiyettir. Son bes yillik dagilima bakilinca 2014°te 18, 2015°te 19, 2016°da 17, 2017°de 31
ve 2018’de 17 yorum alan toplumsal cinsiyet sOylemi yillar igerisinde dalgalanma gosterse de her donemde
yaygindir. Politik sdylem 2015 ve 2017 yillarinda artis gostermistir. Din/tore sdylemi 2015°te ciddi bir artis
gostermigtir. Etnik sdylemin en yiiksek oldugu donemse 2017°dir. 20 yillik siirecte Tiirkiye’nin siyasi ve
toplumsal yapisindaki doniisiim ve degisimlere bakildiginda, siyasetin dini soylemi daha belirgin getirmesi,
kadin-erkek rolleri kapsami, kadin haklari, feminizm, vb. konulardaki yaklasimla dijital ortamlarda olusan
sOylemin paralel oldugu gozlemlenebilir. Siyasal ve toplumsal alandaki bu makro degisimler, tiim toplumdaki
kadin algisini, kadinin haklarmin neler olacagini, kadinin nasil olmasi ve olmamasi gerektigini, kadinlk
problemlerini, kadinin toplumdaki ve evdeki yerini de etkilemis ve doniigtiirmiistiir.

Tartisma ve Sonug¢

Niifusunun %67’sinin internet, %63’liniin aktif sosyal medya kullanicis1 olan Tiirkiye’de, bireyler gilinde
ortalama 7 saat 9 dakika internette ve 2 saat 48 dakika sosyal medyada vakit gecirmektedir (We Are Social
Raporu 2017). Giindelik hayatin ayrilmaz pargas1 olan dijital iletisim kanallar1 ve sosyal medya platformlarmnin
ilgi alanindaki konulardan biri de feminizmdir. Gliniimiizde feminizm online ortamlara tasinmistir (Knappe ve
Lang 2014, 364) ve sosyal medya platformlart feminizmin kabuliinde, feminist konularin tartisiimasinda 6énemli
bir yere sahiptir (Kaya 2018) ve bu dijital platformlar sayesinde feminizm aslinda yeniden tanimlanmaktadir
(Davis 2008).

Bu caligmanin ana problematigi de feminist kuramlar cercevesinde sosyal medyada konuyla ilgili
iiretilen igeriklerde tartisilan feminist dalgalardir. Tiirkiye’de feminizmin dogru anlasilmadigi ve sosyal medya
platformlarinda bireylerin yanlis bilgi ve goriislerle dolu icerikler tiretmesi, aragtirmanin asil sorunsalidir. Sosyal
medya platformlarindaki hashtaglerin ve yorumlarin incelendigi arastirmada amag, Tirkiye’deki feminizm ve
feminist soylemleri dijitalde incelemek ve ne tir sOylemler gelistirildigini hashtagler sayesinde
degerlendirmektir. Tirkiye’de sanal platformlar arasinda en biiyiikk platformlardan biri olan “eksisozliik”
platformuna “feminizm” ve “feminist” hashtagleriyle yapilan yorumlara igerik ve sdylem analizi uygulanmistir.
Konu bagliklarinin agildigi tarih olan 1999°dan beri sozliikte onlarca yorum alan “feminizm” ve “feminist”
hashtagleri incelendiginde, yorumlarin daha ¢ok cinsellik ve siddet temali olduklari agiga ¢ikarilmistir.
Arastirmada bir diger amaglanan ise Tiirkiye’de feminizm kavrami online sozliik kullanicilari tarafindan dogru
tanimlanip tanimlanmadiginin 6l¢iilmesidir ki bu bir bakima feminizmin dogru anlasilip anlasilmadigini da
gosterecektir. Arastirma sonucuna gore Tiirkiye’de online sozlilk kullanicilarinin feminizmi dogru anlamadigi
goriilmiistiir. Yorumlarin ¢ogunun feminizmi cinsellik ve siddet olarak algiladigt; ¢calisan hamilelerin haklari gibi
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konularin yok denecek kadar az konusuldugu, is kategorisi altinda genelde esit ise esit licret gibi konular
konusulmasi gerekirken daha ¢ok “Kadinlar da su tesisatgist olsun o zaman.” gibi konusmalarin oldugu
goriilmektedir. Kiz ¢ocuklarimin okutulmasi yine neredeyse hi¢c konusulmayan konular arasindadir. Ancak
siklikla feminist kadinlarin cirkin veya lezbiyen oldugu; feminizmin koca buluncaya kadar siirdiigii veya mini
etekli kadinin taciz-tecaviizii hak ettigi gibi goriisler cokga paylagilmistir. {lging bir diger noktaysa feminizmin
sadece kadinlar tarafindan savunulabilecegi ve dolayisiyla sadece kadinlarin feminist olabilecegi; hatta
feminizmi savunun erkeklerin “kar1 gibi” oldugu vurgulanmis; gay denilerek ve gay olmanin agagilamak
amaciyla kullanildig1 gorilmistiir.

Siddet / tecaviiz konularinda kadinlarin toplumsal normlara aykiri davranis ve giyiniglerinin sebep
gbsterilmesi gibi sucluyu hakli ¢ikarmaya yonelik destekler yorumlar da dikkat ¢ekmektedir. Iki konu basligina
da yapilan yorumlarin daha ¢ok olumsuz yonde oldugu tespit edilmistir. Goriilmiistiir ki, hamile kadinlarin is
diinyasindaki haklar1 veya esit ise esit iicret gibi konular neredeyse hi¢ tartisiimamustir. Ozetle; Tiirkiye’de
feminizm demek kadimna yonelik siddet ve cinsellik konulari demektir. Yorumlarinin ¢ogunun negatif olmasi;
toplumsal cinsiyet ve roller sebep gosterilerek kadinin kiiciik goriilmesi, zekasiyla dalga gecilmesi veya kadinin
annelik gorevinden baska bir seyle ilgilenmemesi gerektigi gibi yorumlara sik¢a rastlanmistir. Yorumlarda baskin
sOylem olarak toplumsal cinsiyet dikkat ¢ekerken, konu dagilimlarinda da yine toplumsal cinsiyet ve siddet gibi
bir ve ikinci dalga feminizm konularinin daha g¢ok konusuldugu goriilmistiir. Son yirmi yillik siiregte yine en ¢ok
artis gosteren toplumsal cinsiyet soylemidir. Ozetle arastirma kapsaminda, Tiirkiye’de cinsellik ve siddetle
ozdeslestirilen feminizmin e-feminizme doniisiim siireci incelenmistir.

Dijital feminizm; yani ii¢iincii dalga sonu ve dordiincii dalgayla ortaya ¢ikan onemli feminist tartigma
konularindan olan dijital ortamlarda gergeklestirilen feminizmle ilgili diinyada ve Tiirkiye’de yapilan ¢aligmalar
literatlir aragtirmas1 kapsaminda tespit edilmistir (Celenk 2010; Sarkeesian 2012; Eslen-Ziya 2013; Kuyucu
2013; Martin ve Valenti 2013; Carstensen 2014; Clark 2014; Losh 2014; Loza 2014; Thrift 2014; Eagle 2015;
Guha 2015; Higgs 2015; Holmes 2015; Ozdemir 2015; Yilmaz 2015; Clark 2016; Driieke ve Zobl 2016;
Sadowski 2016; Aksu 2017; Kim 2017; Sen ve Kok 2017; Benton-Greig, Gamage ve Gavey 2018; Han 2018;
Jeong ve Lee 2018; Kaya 2018; Kekeg ve Tascioglu 2018; Ozkan 2018). Bu ¢alismalardan bazilar1 online
ortamlar sayesinde ortaya ¢ikan dijital feminizmin iyi bir kavram oldugunu, feminizm hakkinda konugabilmeyi
kolaylastirdigini ve bir¢ok kisiye ulagmak icin etkili bir ara¢ oldugunu sdylemektedir (Martin ve Valenti 2013;
Carstensen 2014; Clark 2014; Losh 2014; Loza 2014; Thrift 2014; Guha 2015; Higgs 2015; Eagle 2015; Clark
2016; Driieke ve Zobl 2016; Sadowski 2016; Kim 2017; Han 2018; Jeong ve Lee 2018). Bazi arastirmacilar ise
tam aksine, dijital feminizmle feminist diigiincelerin goriiniir oldugu gibi feminizm karsiti veya mizojinik
goriislerin de goriiniir olup yaygimlastigini ve hakkinda kolay konusulur oldugunu savunmaktadir (Sarkeesian
2012; Holmes 2015; Benton-Greig, Gamage ve Gavey 2018).

Tiirkiye’de bu alanda sinirhi sayida ¢alisma oldugu (Celenk 2010; Eslen-Ziya 2013; Kuyucu 2013;
Ozdemir 2015; Yilmaz 2015; Aksu 2017; Sen ve K&k 2017; Kaya 2018; Kekec¢ ve Tagcioglu 2018; Ozkan 2018)
ve calismalarin detaylandirilmas: gerektigi dikkat cekmektedir. Bunlarda da aslinda 1. ve 2. dalga feminizm
konularinin 6ne ¢iktig1 gézlenmis, siddet, taciz ve tecaviiz gibi konularin sik¢a konusuldugu goriilmiistiir.

Kuyucu (2013), #direnbasoriitiilii ile erkek egemen sdylemin nasil yeniden {iretildigini, kadina siddet
konusunda kadinlar dahil tiim toplumun sugluyu lanetlerken bile siddeti yeniden iiretmesine dikkat ¢ekti. Kekeg
ve Tascioglu (2018), Ozgecan Aslan ile ilgili eksisozliikte arastirma yapip siddete verilen tepkinin yine kadmn
bedeni asagilamasi iizerinden toplumsal rollerle sekillenen bir siddet ile oldugunu géstermistir. Yilmaz (2015),
#sendeanlat ile Ozgecan davasinda orgiitlenme konusunda hashtagin giiciine odaklanmis; meclise yasa
goriismesine kadar uzanan miicadelede hashtag kampanyalarinin nemi goriilmiistii. Ozdemir (2015) de
#sendeanlat ile cinsiyet¢i sOylemin inga edilisi gozler oniline sermistir. Yorumlara bakildiginda cinsiyetgi
kiifiirler, kadinin suglanmasi, ¢irkin olan kadinlarin ne kadar sansh olduklarini vurgulama gibi sdylemlerle 1. ve
2. dalga feminizm konularinin iilkemizde hala ¢ok konusuldugu goriilmektedir.

Yabanc ¢aligmalarda diger iilkelerde feminizm ve feminist bagliklart altinda temel konularin anlasilmis
oldugu, kadinlar ilgilendiren birgok farkli konularda hashtagler agilip yorumlarin dogrudan bu konularla ilgili
yapildig1 goriilmistiir. Keza, kadin ve kadin haklariyla ilgili aktivist hareketlerin dijital feminizmi harekete
geeirdigi dikkat gekmektedir (Losh 2014; Loza 2014; Thrift 2014; Eagle 2015; Guha 2015; Higgs 2015; Driicke
ve Zobl 2016; Kim 2017; Benton-Greig, Gamage ve Gavey 2018; Han 2018; Jeong ve Lee 2018).

Tiirkiye’de ise henliz kavramsal olarak bile feminizm ve feminist kavramlarinin altinin
doldurulamadigy, ilgili igeriklerin siddet ve cinsellik agirlikli ve toplumsal cinsiyet rolleri ¢ergevesinde kadini
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asagilayarak kullanildig1 goriilmektedir. Ozetle, yurt disinda dérdiincii dalga feminizm aktif olarak tartisilirken,
Tiirkiye’de heniiz birinci ve ikinci dalga feminist konularmn tartisildigr hatta tartismaktan 6te toplumsal roller
cergevesinde dayatildigy, iceriklerin yanlis bilgilerle olusturuldugu tespit edilmistir.

Arastirma Simirhhiklari ve Oneriler

Smirhhklar

Arastirma “eksisozliik” dijital platformuyla smirhidir. Arastirma kapsaminda yazilan igeriklerin sahiplerinin
rumuz kullanmasindan dolay1 demografik bilgileri (cinsiyet, yas, vb.) elde edilememesi, ilk hashtaglerin giris
tarihlerini baslangic olarak aldig1 i¢in 1999/2018 yillart ile sinirhidir. Ayrica aragtirma “feminizm” ve “feminist”
hashtagleri ile sinirlidir.

Gelecek Calismalar ve Oneriler

Arastirma, bu iki hashtag tizerinden sinirlt oldugundan ileride bir bagka arastirmada kadin, kadina yonelik siddet,
ig yerinde kadin haklari, mobbing, kadinin toplumsal yeri, kadin istihdami gibi kadina yonelik farkli konu
basliklar1 altinda da incelenip farkli karsilastirmalar yapilabilir, bulgular elde edilebilir. Ayrica, Tiirk toplumunda
kaliplagmis kelime obekleri -kadinin sirtindan sopay: karnindan sipay1 eksik etme, elinin kiri- iizerine de agilan
hashtagler incelenebilir. Yine bagka bir ¢alismada kadinlara atfedilen 6nemli giin ve tarihlerde kurum ve
markalarin yapmis olduklar1 hashtag paylasimlari ve bu paylasimlarin altina atilan yorumlar incelenerek icerik
ve sdylem analizi gerceklestirilebilir.
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