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Kitle Ikna Tekniklerinin Kullanilmast
Bakimindan Giiniimiiz Televizyon Yayincilig

Ayten OVUR'

Ozet

Kitle ikna teknikleri, diger bir ifadeyle propaganda, kitleleri etkileyerek ve
harekete gecirerek belli bir amaca ulagsmak isteyen kisi ve gruplar i¢in hayati
onem tasimaktadir. Uriiniinii satmak igin avaz avaz bagiran pazarci misali,
propagandada; ciimlelerin, sloganlarin tekrar tekrar ve iddiali bir sekilde
sOylenmesi gerekir. Gliniimiiz medyasina baktigimizda, medyanin beyaz
propaganda ve silahli propagandaya ¢ok¢a maruz kaldigi goriiliir. Siyasi
liderler beyaz propaganda kullanarak karsi tarafi zayiflatmak, etkinlik ve
giiciinii pekistirmek isterken, terér gruplari da silahli propagandalarini
iletisim aracglar ile 6zellikle de televizyonlar araciligi ile genis kitlelere
duyurarak varliklarini kanitlamak isterler. Giiniimiizde propagandanin ne
oldugunun ve nasil kullanildiginin hem halk hem de medya calisanlar
tarafindan ¢ok iyi bilinmesi gerekir. Aksi takdirde medya calisanlar
propaganday1 yayan ve onu genis kitlelere duyuran aracilar durumuna
diiserken, medya kuruluslar1 da kitle ikna araglarina dontisebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, Televizyon, Ikna

Today’s Television Broadcasting in Terms of Using Mass
Persuasion Techniques

Abstract

Mass persuasion techniques in other words propaganda is vital for
individuals and groups who want to reach a certain goal by affecting
masses and by setting them into action. Sentences and slogans must be
told again and again an ambitious way like a seller in a market shouting
loudly to sell his products. When we look at today’s media, it is seen that
the media is exposed a lot of white propaganda and armed propaganda.

1 (Dr.) Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, aytenovur@gmail.com
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Political leaders use white propaganda for weaken the oppositions and to
consolidate its power and influance, while terrorist groups want to broadcast
their armed propaganda for proving their existence to wide audience via
mass media, particularly television. Propaganda and how it is used should
be known very well by both public and media professionals. Otherwise,
media professionals become a mediator who spread propaganda to a wide
audience while media organizations can be transformed into instruments
of mass persuasion.

Keywords: Propaganda, Television, Persuasion

1.Giris

Giintimiizde artik higbir devrimin veya hareketin medyanin giicli olmadan
basarili olmasi1 miimkiin degildir. Medyanin destegini almayan hi¢bir lider
kalic1 olamaz. Bunun farkinda olan liderler de medyay1 ve biling endiistrisini
en iyi sekilde kullanma g¢abasindadirlar. Ama bunu pek dile getirmezler
hatta halka medyanin “tiim kotiiliiklerin anas1” oldugunu sdylerler ancak
medyay1 her yonden kullanmaya calisirlar. Ozellikle tarafsiz oldugu
diisiiniilen bir medya organindan gelen destek de inandiricilig: arttirir.
Kitle iletisim araglarinin etkisinin iilkelerde yonetimleri degistirmek
ve bunlara uygun zeminleri hazirlamaya kadar vardigi giintimiizde yeni
medya da énemli bir unsur olarak goriilmektedir. Ornegin sosyal aglar
araciligtyla karigiklik c¢ikarilmasini onlemek isteyen Pentagon, izleme
ve maniplilasyon yapmak i¢in bir proje gelistirmistir. Projenin hedefi
«ABD»de izle, yurtdisinda manipiile et!»dir. ABD Savunma Bakanlig1
sosyal aglar1 izlemek ve manipiile etmek i¢in 42 milyon dolarlik
arastirma biitgesi ayirmistir. Pentagon iilke disinda «Arap Bahari»y gibi
gelismelerde sosyal aglarda yonlendirme yapacaklari ortamlar1 yaratmak
icin de bu biitceden faydalanacaktir. Ustelik bu birim sahte hesaplar
acarak yonlendirme yapmak i¢in yazilim gelistirmeyi de hedeflemektedir.
ABD Savunma Bakanlig1 yetkilileri sosyal aglar1 tehdit olarak algilayip
kapatmak yerine, bilgi toplayip dnlem alacaklar1 alan olarak gormektedir.
Bu yiizden gelismeleri aninda takip edecek yontemler gelistirmektedir.
(Sabah, 21 Agustos 2011) Diinya siyaset arenasinda, amaglarina ulagsmak
i¢in, siyaset dort ara¢ kullanmaktadir: Propaganda, diplomasi, ekonomi
ve savas. Propaganda, savasta veya barista, digerlerinin etkin bir sekilde
islevlerini yerine getirebilmeleri i¢in temel bir gerekliliktir. Eger karsi
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taraftakiler kullanilan semboller sayesinde yeterince ikna edilmis,
inandirilmisg bulunuyorsa, diplomatik anlagsmalarin miizakeresi kolay,
hatta gereksiz kilinabilir. (Oskay, 1992: 269)

Tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de siyasi partiler ve cesitli gruplar
her tiirlii amaglarma ulagsmak i¢in medyay1 etkin bir bigimde kullanma
cabasindadirlar. Biz konumuz bakimindan televizyon kanallarinda
yasanan gelismelere bakacagiz. Televizyon kanallariin ikna araci olarak
kullanilmasi ¢aligmalarin1 ve ikna tekniklerini inceleyecegiz.

Ikna, hayatin neredeyse her alaninda karsimiza ¢ikmaktadir. Hemen hemen
biitiin 6nde gelen politikacilarin halki nasil ikna edip de segilecekleri (ve
nasil secildikleri yerde kalabilecekleri) hakkinda tavsiyelerde bulunan
medya danismanlar1 ve politika uzmanlari vardir. Kitle ikna teknikleri i¢in
propaganda terimi kullanilmaktadir. Propaganda teriminin yaygin kullanim
kazanmas1 yirminci yiizyilin basinda gergeklesmistir. Propaganda terimi o
zamanlar Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan ikna tekniklerini ve daha
sonra da totaliter rejimlerin uygulamalarini tarif etmek i¢in kullaniliyordu.
Propaganda ilk basta on yargili diistince ve fikirlerin genellikle yalan
ve aldatmaca yoluyla yayilmasin1 saglamak olarak nitelendirilmistir.
Ama diistince adamlar1 konuyu daha yakindan arastirmaya basladiginda
propagandanin sadece “kotiiliigiin” ve totaliter rejimlerin mali olmadigini
ve genellikle zeki aldatmacalarin 6tesinde bir sey oldugunu fark etmislerdir.
Propaganda kelimesi o zamandan itibaren degiserek sembollerin ve bireyin
psikolojisinin manipiilasyonuyla iiretilen kitlesel “Oneri” veya “etki”
manasina gelmeye baslamistir. (Pratkanis ve Aronson, 2008: 7-13)

2. Propaganda Kavram

Propaganda sozciigiinlin kokeni, Latincede bahg¢ivanin taze bir bitkinin
filizlerini yeni bitkiler liretmek i¢in topraga dikmesi anlamina gelen
“propagare” sozciigline dayanmaktadir. Dolayisiyla propaganda sézciigii
belirli fikirleri yesertmek ve yaymak anlamina gelmektedir. (Atabek,
2003: 5)

Propaganda, sozliik dilinde inandirmak, ikna etmek, iiretmek ve yaymak
gibi anlamlar1 ifade eden iletisimsel bir olgudur. (Armagan, 1999: 417) Bir
toplulugun diisiincelerini, duygularini, davraniglarini, tavir ve hareketlerini
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etki altina almak ve onlar1 degistirmek amaciyla yayinlanan bilgi, belge,
doktrin ve goriislerdir. (Tarhan, 2011: 36)

Blackwell’in Siyaset Bilimi Ansiklopedisi’nde ise propaganda, simgelerin
(sOzciikler, sloganlar, gosteriler, miiziksel ve gorsel gosteriler de dahil
olmak iizere) hesapli bir bicimde manipiilasyonu ile izleyici toplulugun
tutum ve davranislarini tasarlama veya dolayli olarak degistirme olarak
tanimlanmaktadir. (Vernon Bogdanor’dan akt. Yiiksel, 2011: 18-19)

Bu agidan bakildiginda propaganda, bir bakima reklamciliga benzer, ¢iinkii
onun gibi, fikirleri degistirmeye veya dogrulayip, yeni fikirler yaratmaya
calisir ve reklamciligin yontemlerinden faydalanir. Aradaki fark, birinin
amaciin ticari, Otekinin siyasi olusudur. Reklamciligin kigkirttig
ihtiyaclar ve tercihler 6zel bir esya iizerine yonelirken, propagandanin
telkin ettigi ve ya empoze ettigi inanglar ve refleksler cogu zaman insanlarin
davranislarini, ruh hallerini, hatta dini ve felsefi kanaatlerini degistirirler.
(Domenach, 1961: 10-11)

Propaganda bir fikrin, 6nyargilarimizi ve duygularimizi etkileyen imajlar,
sloganlar ve sembollerin becerikli bir sekilde kullanilmasi yoluyla
iletilmesidir ki boylece o c¢agriyr dinleyen, o fikri “kendi istegiyle”
kendi fikri gibi benimsesin. (Pratkanis ve Aronson, 2008: 12-13) Sosyal
bilimciler propaganda kavrami hakkinda cesitli arastirma ve gozlemler
15181nda pek ¢ok goriis ileri stirmiisler ve tanimlamalar yapmislardir. Bruce
L. Smith, Sosyal Bilimler Ansiklopedisi’nde propaganda kavramini,
“Insanlarin ihtilafl1 olarak gordiikleri inanglara, degerlere ve davranislara
iliskin diistince ve davraniglarini semboller yoluyla (sézciikler, hareketler,
bayraklar, imajlar, anitlar, miizik vb.) gorece kasith bir sekilde manipiile
etmektir” diye tanimlamaktadir. Propaganda caligmalar1 konusunda en
yetkin bilim adamlarindan biri olarak kabul edilen Terence H. Qualter’a
gore ise propaganda, “bir bireyin veya grubun baska bireylerin veya
gruplarin tutumlarim belirleyip bicimlendirmek, kontrol altina almak veya
degistirmek icin, haberlesme araglarindan yararlanarak ve bu bireylerin
veya gruplarin belirli bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi
amaglarina uygun tepkiler seklinde olacagint umarak giristikleri bilingli
bir faaliyettir.” (Akt. Atabek, 2003: 5)
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Propaganda bir amaca hizmet eden cok belirli bir mesaj sunumudur.
Mesaj dogru olsa da yonlii olabilir ve olayimn tiimiinii dengeli bir sekilde
sunmayabilir. (Karatas, 2008: 31) Hitler’in propaganda bakani Joseph
Goebbels propaganda calismalarin1 soyle tanimlamistir: “Kamuoyunun
olusumunu denetlemek devletin mutlak hakkidw. Propagandanin islevi
yvoldan dondiirmek degildir. Onun gorevi, daha ¢ok takipgiler toplamak
ve onlart hizaya sokmaktir (...) Gérevimiz, diistinceleri basite indirgeyip
ilkel kaliplara dokerek siyasal ve ekonomik yasamin karmasik stirecini en
yvalin terimlerle sunup sokaga tasiyarak ve bunlar kiigiik adamin kafasina
zorla sokarak (...) bireyin ¢evresini degistirmek amaciyla insanin faaliyet
gosterdigi her alana girmektir.” (Traverse-Healy’den akt. Cakir, 2008: 10)

Insan varlig1 ile baslayan ve daima mevcut olan propaganda, giinliik
hayatimizin her sathasinda haberli habersiz kendisini hissettirir. Tarih
boyunca manevi bir silah olarak kullanilan propaganda ge¢misle gliniimiiz
arasinda teknik bakimdan farklilik gosterir. Her devirde inandig1 ve gercek
kabul ettigi bir fikrin arkasindan kosan insanlar, kendileri gibi diislinen ve
ayni1 kanaati tastyan kisilerin fikirlerini alkislar, kendi kanaatindeki benzeri
nutuklar1 dinler ve gazeteyi okurlar. (Okay, 1957: 7-8) 19. yiizyildan
itibaren propaganda Ozellikle Avrupa’da, Balkanlar’da ve Ortadogu’da
siyasi gelismeleri, imparatorluklarin bdliinmesini, yeni devletlerin
olusumunu, yani milletlerin kaderini kuvvetle etkileyen unsurlardan biri
olmustur. (Oymen, 2014: 117) Ancak tarih boyunca propagandanin en
etkin kullanildigr donem II. Diinya Savasi’ndan giliniimiize kadar gelen
donemdir. Bu konuda cabalar her gecen giin etkisini artirarak devam
etmistir. Teknolojinin hayatin her alanina yayilmasi ve yeni iletisim
araclarinin devreye girmesi propagandanin giiciinii ve etkilerini daha da
artirmustir. (Ozsoy, 1998: 13)

2.1 Propagandanin Amaci ve Ozellikleri

Propagandanin amaci “bireylerin kabule zorunlu olmadiklar bir
diisiinceyi, istekleriyle kabule; yapmaya zorlanamayacaklari bir hareketi
istekleriyle yapmaya yoneltmektir” seklinde ifade edilebilir. (Onaran’dan
akt. Atabek, 2003: 5)

“Propaganda, toplumun goriis ve davramsini, kisilerin belirli bir goriisii,
belirli bir davramisi benimsemelerini saglayacak bigcimde etkileme
girigimidir” ya da “propaganda, kitleye yonelik bir dildir, radyo, basin,
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sinema yoluyla kitleye ulastirilan sézler ya da daha baska simgeler kullanir.
Propagandacimineregi, propagandanminkapsaminaalinan, birerpropaganda
konusu olan noktalarda, kitlelerin tutumunu etkilemektir.”” (Ayhan, 2007:
39) Propagandanin amaci tutumlar etkileyerek eylemleri denetim altina
almaktir. Propagandaci elindeki materyali bagkalarina kendisince bilinen
yeni bir gercegi duyurabilmek ya da bagkalarini kandirmaktan hissedilen
zevki duymak i¢in degil, fakat baskalarina elindeki materyali duyurarak
onlarin kendisinin istedigi gibi edim ve eylemde bulunmasini saglamak
imidiyle yayar. Ogretilen konunun kullanilabilmeye hazir bilgilerle smirli
oldugu egitimin tersine, propagandada kullanilan materyalin ve tekniklerin
sinirlt olmas1 s6z konusu degildir. Bunlar, sonu¢ almakta tasidigi sanilan
etkinliklerine gore se¢ilmesi olanakli degiskenlerdir. Kisacasi, bir seyin
propaganda olmasi i¢in Ogrettigi seyin ger¢ek olmasina ya da gercek
olmasina inanilmasina gerek yoktur. Bir seyin propaganda olmasi igin,
propagandanin 6grettigi materyali kullanan propagandacida; okuyucu,
dinleyici veya seyirci kitlelerde belirli durumlara karst o’nun istedigi
yonde tutum degisikligi yaratma amag ve isteginin bulunmasi yeterlidir.
Propagandada 6gretilen seyler ile, bu seyler araciligi ile etkide bulunulmak
istenen tutumlar arasindaki iligki acik ve goriilgen olabilecegi gibi, sakli da
olabilir. (Qualter, 1980: 267)

Giinliik hayatta kullanimi zihinlerde olumsuz bir imaj olustursa da,
propagandanin 20. yiizyilin en 6nemli buluslarindan bir tanesi oldugu
sOylenebilir. Giliniimilizde, propaganda uluslararasi iligkilerde, ekonomik
iliskilerde ve 6zellikle demokratik tilkelerde yogun bir sekilde karsimiza
cikmaktadir. Genis halk kitlelerini etkilemek ve diistincelerini degistirmek
anlamini da tasidigindan dolayi, propaganda, demokratik sistemlerde
halkin destegini kazanmak ve bdylelikle iktidar olmak amaciyla
kullanilmaktadir. (Yiiksel, 2011: 20) Chomsky’ye gore de demokrasilerde
insanlarin zihinlerini kontrol etmek zorunlulugu vardir. Insanlar1 zorla
kontrol etmenin ise siirli bir kapasitesi bulunur, onlarin kontrol edilmesi
ve marjinallestirilmesi zorunlu oldugundan, insanlarin “katilimcilar” degil
de “eylemlerin izleyicileri” olmalari i¢in propagandaya bagvurmak gerekir.
(Chomsky, 2014: 220) Propaganda, uluslararasi iliskilerde ise siklikla
savas kazanmak, iktisadi ve siyasi bir 6gretiyi diger iilkelere yaymak
amaciyla kullanilmaktadir. (Yiiksel, 2011: 20)
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2.2.Propaganda Uygulama Yontemleri

Iyi bir propagandanin ilk kosulu belli basli olgulari bikip usanmadan
tekrarlamaktir.  Propagandanin  etkinligi, az sayida diislinceyle
sinirlanmasina ve tekrarlanmasina baglidir. Ana tema degisik bicimlerde
sunulmalidir. Kitleler en basit fikirleri bile ancak bunlar kendisine yiizlerce
kere tekrarlandiktan sonra hatirlar. Yapilan degisiklikler yayilmasi istenen
Ogretinin temeline hi¢cbir zaman dokunmamali yalnizca bigimde kalmalidir.
Bu durum doktor hasta iligkisi gibidir. Doktor bir taraftan hastanin yiyecegi
ve icecegi seylerin listesini yaparken Obiir yandan da yabanci ve zararl
seylerin viicuduna girmesini 6nlemeye yonelik tavsiyelerde bulunur.
Propagandada da durum aynidir. Halkin inanglarinin zayifladigini hisseden
propagandaci, doktor gibi bazi fikirleri ona siirekli dinletir veya tekrarlatir.
Uygun gormedigi fikirlerin de isitilmesine ve sdylenmesine engel olur. Bu
tekrarlar devam ettik¢e halkin goriisleri ve inanglar1 bu fikirlerle beslenir.
Bu fikirler zamanla halkin bir pargasi haline gelir. (Oskay’dan akt. Karatas,
2008: 59)

Nazi Almanya’sinin propaganda bakani Joseph Goebbels de tekrarlarin
ne kadar 6nemli oldugunu belirtmek i¢in sunu sdylemistir: “Bir karenin
hakikatte bir daire oldugunuispat etmek, yeterli tekrarve halkin psikolojisini
anlayarak hareket etmek kosuluyla, imkansiz degildir. Bunlar yalnizca
sozciiklerdir ve sozciikler bi¢im degistirmis bir halde fikirlerle giydirilene
kadar bir kaliba sokulabilirler” (Chomsky, 2014: 216) Propaganda
konusunda basgarili olabilmenin 6n kosullarindan birisi de, hedef kitleyi
iyl c¢oziimleyebilmektir. Ciinkii propaganda yapacak kesim; kisi ya da
grup kendisine hedef olarak belirledigi kitleyi olabildigince ¢coziimleyerek
eregini gerceklestirme yolunda 6nemli bir adim atmis olacaktir. Hedef
kitlenin egilimlerini, egitimlerini, sosyo-Kkiiltiirel ve sosyo-ekonomik
diizeyinin profilini ¢ikarmak; uygulanacak iletisim stratejisi, propaganda
yontem ve araglarinin se¢imini kolaylastiracaktir. Hitler “Kavgam” adli
kitabinda soyle der: “Her tiirlii propaganda, diisiince diizeyini seslendigi
kisilerin en kalin kafalisimin anlama yetenegine gore ayarlamalidir.
Diisiince diizeyi ne kadar asagi olursa, inandiracag insan kitlesi o kadar

genis olur” (Ayhan, 2007: 44)

Biiyiik ve 6nemli sonuglar beklenen propaganda kampanyalarinda taktik
cok onemlidir. Onemli islerin siradan ve rastgele yapilmasi miimkiin
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degildir. Taktik olmazsa ¢cogu defa basar1 da olmaz. Bunun i¢in sunulacak
tez kisa ve c¢ekici olmalidir. Konular1 sadelestirme ve teke indirme
kurali uygulanmalidir. Buna goére propaganda her seyden dnce konuyu
basitlestirip, herkes tarafindan kolaylikla anlasilabilecek hale sokmaya
caligmalidir. Diger bir kuralsa birlik ve bulagtirma kuralidir. Burada aldatici
bir birlik goriintiisii yaratmak i¢in propagandanin ve propagandacinin
elinde ¢ok degisik kaynaklar vardir: Ornegin, bayraklar, sancaklar,
amblemler, semboller, yazilar, doviz ve pankartlar gibi. Hig siiphesiz en
yaygin bulasma yolu ise kitle gdsterileri, mitingler ya da yiiriiyiislerdir.
Yazarlar, bilginler, sanatcilar, iinlii sporcular da siras1 gelince kilavuz kisi
rolii oynarlar. Halk, kimi zaman korii kortine hayranlik duyar ve onlarin
politik goriislerinin etkisi altinda kalir. Yogunlastirma da propagandada
taktigin en onemli unsurlarindandir. Propagandanin basarili olabilmesi
i¢in, ortaya atilan konuyu, iddiay1 dagitmamali ve konsantrasyon yiiksek
tutulmalidir. Rakiplerin tek grupta birlestirilmesi de propagandada etkiyi
cogaltir. Biiylitme ve sisirme kuralindaysa haberlerin biiyiitiilmesi ve kendi
islerine yarayacak haberlerin daha biiylik bir 6nemle ele alinmasi vardir.
Tekrar kuralinda 6nemli olan tekrarin muhatab1 sikmadan yapilmasidir.
Onun i¢in, propagandasi yapilmak istenen diisiince bir bagka kiliga sokmak
suretiyle tekrar edilmelidir. Gegis evresi kurali ise halkin yabanci oldugu
bir konuyu zamanla islemek demektir. Uyanik bir propagandaci once
halkin nabzin1 yoklar ve arzu ve egilimlerini tespite ¢alisir. Sonra bunlari
genel istek halinde formiile ederek basar1 imkanini saglamaya koyulur.
(Ozsoy, 1998: 150-162)

Birkag belli bagar1 kazanmis propaganda kampanyasinin en 6nemli 6zelligi
de bu kampanyalarda kitle haberlesme aracglar1 ile yliz-ylize temasin
birbirini tamamlayici sekilde kullanilmis olmalaridir. Nazi ve Sovyet
propaganda kampanyalarinin bagarilar1 buna ornektir. (Oskay, 1992: 207)
Lenin’in Bolsevizmi ger¢eklestirmesinde propagandanin biiyliik pay1
olmustur; iktidara geldigi giinden 1940 istilasina kadar Hitler’in zaferlerini
saglayan baslica kuvvet de yine propagandadir. (Domenach, 1961: 9)
Sovyet propagandasinin en 6nemli 6zelligi onun, komisyon, kuliip, dernek,
sendika, birlik, parti ve kongre gibi orgiitlerle biitiinlestirilmis olmasidir.
Bolsevizm orgiitlerin giliciinii kesfetmis ve cagdas toplumlarin siyasal
kontroliinde kullanilabilecegini gostermistir. (Labin, 1972: 79)
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Yazi, s0z ve resimle baglantili olarak gazetelerin yayginlasmasi, mikrofon,
telsiz ve radyonun teknolojik gelisimi, internet ve de fotograf, sinema ve
televizyonla ilgili gelismeler 6zellikle propagandanin kitleler iizerindeki
etkisini arttiric1 gelismelere uygun zemin hazirlayan etkenlerdir. Siyasal
propaganda faaliyetlerini gerceklestirenler televizyon, radyo, gazete,
dergi, afis, brosiir, bildiri, fotograf, karikatiir, simge, resim, sinema, tiyatro
gibi etkili araglardan siklikla faydalanmaktadir. (Eke, 2008: 79-86)

Etkili ve propagandayi hissettirmeden yayan ara¢ olarak “televizyon
da canli ve sesli goriintiiyii eve kadar gotiiriir. Propagandaya essiz bir
inandirma aract saglar: konugmanin gériinmesi ona tam bir varlik
verir, gosteri herkes icin goriiniir duruma gelir”. Farkinda olmadan
pasifize olan televizyon izleyicisi ne verilirse onu tiiketir ve neredeyse
verilen her seye inanir duruma gelir. Ozellikle soguk savas donemlerinde
oldukca etkili kullanilan propaganda; yapanin lehine son derece yararh
olan bir psikolojik savas yontemidir. Giiniimiizde soguk savaglar yerini
neredeyse tiimiiyle psikolojik savaslara birakmistir. ABD ve miittefiklerin
Irak’a saldirilar1 da bir savastan cok isgal-saldir1 niteligi tasimaktadir
ve bu saldirinin psikolojik boyutu ¢ok daha carpicidir. Bu siiregte de
kitle iletisim araglarinin yadsinamaz bir pay1 vardir. Gliniimiizde uydu
iletisimi ve internet gibi son derece etkili ve genis kitleleri doniilmez bir
bigimde manipiile edebilen iletisim ortami, bu teknolojiye sahip olanlarin
cikarlarina hizmet etmektedir. (Ayhan, 2007: 41-140)

Propagandaya dayanan iktidar, genellikle, baslangicta biiyiik bir cesaret
ve Ozgecilik? ister, ama bu nitelikler sayesinde saygi bir kere kazanildiktan
sonra, bu nitelikler bir yana atilabilir ve diinya islerinde ileri gitmek i¢in
dogrudan dogruya bu saygi bir arag¢ olarak kullanilabilir. Sonra, zamanla
bu saygi azalir ve sayginin kazandirdigi istiinliikler de elden gider.
Bunun siiresi bazen birkag yil alir, ama siire¢ ve sonug esasta hep aymidir.
Ulusal iktidarda propagandanin oynadigi rol, e§itimin yayginlasmasiyla
birlikte artmistir. insanlarin ¢ogu zorluklara katlanmay1, yine biiyiik bir
boliimii de 6lmeyi goze almadik¢a, bir ulus modern savaglarda basari
kazanamaz. Insanlara zorluga katlanmay1, 6lmeyi gdze aldirmak icin de,
iktidarda bulunanlar, uyruklarini, savasin 6nemli — sehit olmaya degecek
kadar 6nemli — bir sey olduguna inandirmak zorundadirlar. Birinci Diinya

2 Ozgecilik: Bencilligin karsiidir: Karsilik beklemeden baskalarinin iyiligine calismayr yasam ve ahlak ilkesi
yapan goriis.
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Savasi’nda, Miittefiklerin zafer kazanma nedenlerinin biiylik boliimii,
Sovyetler’in de 1918-1920 yillarinda zafer kazanma nedenlerinin hemen
hemen tlimiinii propaganda meydana getirmistir. Propaganda ancak,
propagandaya hedef olanin i¢indeki, 6rnegin 6liimsiiz bir ruha sahip olmak,
sagliklt olmak, ulusunun biiyiikliigiinii gormek gibi ve daha akla gelmedik
stirtiyle giiglii istekten biriyle uygunluk halinde bulundugu siirece basari
kazanir. Propagandaya boyun egilmesi i¢in bdylesine esasli nedenler
olmadikga, yetkililerin 1srarla sdyledikleri her seye alayci bir kuskuyla
bakilir. Bugiin, demokratik iilkelerde genis capta sistematik propaganda,
kiliselerle, is alanindaki reklamcilar, siyasal partiler, zenginler ziimresi
ve devlet arasinda boliinmiistiir. Esasinda, - muhalefet partileri disinda -
biitliin bu gii¢ler ayn1 safta ¢alisirlar, hatta muhalefet partileri bile, eger
basa gegmek umutlar1 varsa, devlet propagandasinin esaslarina muhalefet
etmeyebilirler. Totaliter iilkelerdeyse, devlet biricik propagandacidir.
(Russell, 1990: 46-146)

Nazi iktidarini, milyonlarca insana benimseten ve II. Diinya Savasi’nda
Alman propagandasini yoneten Goebbels propaganda ile ilgili olarak on
dokuz 6zellik sayar. Bu 6zellikler soyledir;

1. Propagandaci, olaylar ve halkoyu hakkinda bilgi sahibi olmalidir,

2. Propaganda sadece tek bir makam tarafindan planlanmali ve
uygulanmalidir,
Propaganda eylemin planlanmasinda hesaba katilmalidir,
Propaganda diisman politikasini etkilemelidir,
Propaganda i¢in bilgiler elde hazir bulunmalidir,
Propaganda dinleyicinin dikkatini uyandirmali ve bir arag ile
yapilmalidir,
Propagandanin sonucu ger¢ek ve yalan olusu kaynaga baglidir,
Propaganda diisman propagandasina gore belirlenir,
Propaganda malzemeleri giivenirlik i¢in sansiir edilebilir,

. Fayda umulacaksa diisman propaganda materyalleri kullanilabilir,

. Glivenirligi az olan beyaz propaganda yerine siyah propaganda
kullanilmalidir,

12. Prestij sahibi liderler propagandanin isini kolaylastirabilirler,

13. Propagandanin zamani iyi se¢ilmelidir,

14. Propaganda her olaya ve her kisiye belirli ifade veya slogan takarak

SNk Ww

— = \O 00

64



Ayten OVUR

islenmelidir,

15. I¢ propagandanin sonradan yalanlanmasi gibi durumlara meydan
verilmemelidir,

16. I¢ propagandanin olusturacagi endise, asgari diizeyde olmalidir,

17. Propaganda hayal kirikligina ugrayan kitlenin moralini diizeltmeye
calismalidir,

18. Propaganda nefret hedeflerinin yerini belirleyerek saldirilarin yer
degistirmelerini saglamalidir,

19. Propaganda kars1 egilimleri hemen etkilemez bunun yerine ¢esitli eylem
veya degisik anlatimlar sunulmali veya her ikisi birden yapilmalidir.
(Doob, 1968: 337-366)

2.3 Propaganda Tiirleri

Propaganda genel olarak siyasa ve ideolojilerle ilintili bir kavram olmasina
karsin dinsel anlamda da oldukc¢a sik basvurulan bir kavramdir. Politik
propagandayapilirken propagandacinin kimligi ve sdylemi tamamen agiktir.
Dolayisiyla propagandaci siyasal parti ya da ideolojinin propagandasini
gizleme degil acik etmeyi yegler. Bu nedenle propagandaci, amaca bagh
olarak farkli bir propaganda tiiriinden yararlanmak durumundadir. (Ayhan,
2007: 63) Birbirinden bagimsiz bir sekilde kullanilabilecegi gibi karma bir
bicimde de kullanilabilen propaganda tiirleri soyledir: (Yiiksel, 2011: 21)
1.Beyaz propaganda

2.Gri propaganda

3.Kara propaganda

4.Silahl1 propaganda

5.Karma propaganda

2.3.1 Beyaz Propaganda

Acik bicimde yapilan bir propagandadir; kaynagi bellidir ve kendisini
tanitmak ister. A¢ik ve seffaftir. Beyaz propagandada dogruluga 6nem
verilir. Yalan kullanilirsa geri teper, giiveni sarsar. (Tarhan, 2011: 37)
Beyaz propaganday1 gazetelerde, radyolarda, televizyonlarda ve gelisen
bilgi islem teknolojileri sonrasinda hayatimiza dahil olan internette
gormek miimkiindiir. (Yiiksel, 2011: 21) Beyaz propagandanin malzemesi
haberlerdir. Hasim tarafin hatalari, suiistimalleri malzeme olarak kullanilir.
Bumalzemenin ne zaman, ne sekilde, nasil ve hangi 61¢iide kullanilacagiysa
1yi planlanmalidir. (Tarhan, 2011: 37) Beyaz propaganda uygulamalarinda,
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genellikle mesru bir hakkin savunmasi acik bir kaynaktan yapilmaktadir.
Bunun i¢in demokratik bir ortamin varligi gereklidir. Genellikle “gelismis
demokratik iilkelerde bu tiir propaganda yéntemine sik¢a basvurulur.”
(Ziyaoglu’ndan akt. Yiiksel, 2011: 21)

Kazanimi, en giiclii tarafi; kars1 tarafin fikirlerini ¢lirtitmek, taraftarlarinm
azaltmaktir. Dogru, acik ve seffaf propaganda kitlelerde giiven uyandirir.
Beyaz propagandanin zayif tarafiysa yayilma menzilinin siirhh ve dar
olmasidir. Serbest¢e dolasamaz. Diisman kendini korumak icin karsi
propaganda imkanlarin1 hemen kullanirsa bu durum tehdit ve bozulmayla
sonuglanabilir. Yapilan propaganda hakkinda toplumda siiphe uyaniyorsa
eger, silah geri tepmis olur, boylece de giliven zayiflar. (Tarhan, 2011:
37)  Kaynagm giivenilirligi oraninca beyaz propaganda da gii¢ kazanir.
Bu noktada kaynagin giivenilirliginin saglanmasi ve s6z konusu amacin
mesrulugu, propagandanin etkinligini 6nemli 6l¢iide belirler. Yalan haber,
iftira ve carpitmalara bagvurulmadan, bilgi oldugu sekliyle sunulur.
(Yiiksel, 2011: 21) Beyaz propaganda, kara propagandanin aksine zamanla
etkinligini daha fazla arttirir. (Tarhan, 2011: 28-29)

2.3.2 Gri Propaganda

Psikolojik savasin 6nemli propaganda unsurlarindan birisi olan gri
propaganda bulanik bir propagandadir. Burada kaynak belli degildir,
dogrulugu kanitlanamaz. Yalan veya iftira oldugu da kesin degildir. Gri
propagandanin ana malzemesi rivayetlerdir. Caligsma tarzi, agik propaganda
gibi sinirh degildir. Giiglii yonii, muhatap tarafindan 1yi kabul gérmesidir,
insan lzerinde propaganda hissi dogurmaz. Propagandayi1 cikaranlar
belirsiz oldugu i¢in, gri propagandada en heyecanli konular kullanilabilir.
Bu tarzda genellikle dogru bir olaya on tane yalan katilip muhatabi
kiiciik ve giiliing duruma diistirmek amacglanir. Senaryo iyi yazilmissa
eger ‘rivayetler’ dilden dile dolasir. (Tarhan, 2011: 38) Bu propagandada
verilecek haberin ilgi ¢ekici ve zihinleri kurcalayacak tiirde olmasina 6zen
gosterilir. (Ozsoy, 1998: 22) Amac genis halk kitlelerinin beyinlerinde
siiphe tohumlar1 olusturmaktir. Boylece zihinler bulandirilmakta ve amaca
ulagilmis olunmaktadir. (Yiiksel, 2011: 23)

Soylem olarak gri propaganda, genellikle duyuma dayali ve mantig1 geri
plana iten bir teknikten yararlanir. Cikarilan soylentilerin genellestirilmesi
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ve carpitilmasi rakiplerin sik¢ca bagvurdugu bir yontemdir. Soyledikleri
carpitilan siyasi kisiligin kendisini anlatmaya g¢alismasi da ¢ogunlukla
basarisizlikla sonuglanir. Bir gergek vardir ki, sOylenenlerden yalan
iretmek veya bilerek farkli yorumlar ¢ikartarak karsi tarafi zor durumda
birakmak sik basvurulan bir yontemdir. (Ayhan, 2007: 66-67)

Hedef kitle gercekligi konusunda kesin bir yargida bulunamadigi i¢in
propagandaciy1 dinler. Kaynagin tespiti dinleyicilere birakilmistir. Olumlu
bir seyi golgelendirerek degerden diisiirmeye ¢alisir. Soylenti dedigimiz
dedikodular, bu kapsama giren propaganda ¢esididir. Bazen konu
saptirilarak hedef kitlenin dikkati baska yone cekilir. Ozelilikle savas ve
kriz ortamlarinda fisilt1 gazetesi ¢alismaya baglar. (Karatas, 2008: 54-55)

2.3.3 Kara Propaganda

Propaganda tiirleri arasinda en kapali olanidir. Beyaz propagandanin
aksine, kaynak belli degildir ve kaynak da kendini gizlemeyi amag
edinmektedir. Bu propaganda tiiriinde yalan haber, iftira, carpitma, hile,
entrika ve benzeri uygulamalara basvurulmaktadir. Kara propaganda ile
var olmayan bir olay ya da olgu varmis gibi yansitilmaya calisilmaktadir.
(Yiiksel, 2011: 23) Kaynagi gizli olan bu propaganda tiiriinde iddia
edilenden bagka bir merkezden gelen bilgi hakimdir. Asil kaynak bellidir
ama baska bir kaynaktan geliyormus gibi gosterilir. Etki alan1 ¢ok genistir.
Gergekler gizlenir, inanglar degistirilir ve kamuoyu sarsilir. (Karatas,
2008: 53) Kara propagandanin ana amaci, yerlesmis bir inanci1 yikmaktir.
Halk1 kendi i¢inden ¢ikardigi liderlerden sogutmak, ordu ve devlete karsi
var olan giiveni sarsmak, sosyal ve ekonomik dayanismay1 yikmak ister.
Insanlar1 siipheli, kaygili, mutsuz ve zihni karisiklik icerisinde tutmak
arzusundadir. (Tarhan, 2011: 42) Hedef kitlenin inandigi, inanmak
istedigi, deger verdigi kesimde gormedigi, ancak var oldugu iddia edilen
deger yargilarina ters diisen yasam bi¢imi, eksiklikler ve aligkanliklarin
islenmesi kara propaganda i¢in vazgecilmez malzemelerdir. (Ayhan, 2007:
68) Her tiirlii noksanlik kara propaganda i¢in birer malzemedir ve burasi
bir hareket noktasini olusturur. Kara propaganda i¢in kisilik zaaflar1 ¢ok
onemlidir. Alkol, uyusturucu, kadin diiskiinliigii, siyasi hirs, particilik,
bencillik ve mega-lomanik 6zellikler hareket noktasi olabilir. (Tarhan,
2011: 42-43)
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2.3.4 Silahli Propaganda

Silahli propaganda adi iizerinde, igerisinde silah unsurunun bulundugu
korkuyu, yildirmay1 ve 6ldiirmeyi yontem olarak secen bir propaganda
tiiriidiir. (Ayhan, 2007: 70) Terér orgiitlerinin kullandig1 bir yontemdir.
Kendilerinin varolduklarini, etkili olduklarin1 kanitlamak i¢in kullanirlar.
Medyanin zaafindan yararlanirlar. Basin i¢in siradan olaylarin haber
degeri yoktur. Sira dis1, aykir1 olaylar medya i¢in reyting yikselticidir.
(Tarhan, 2011: 44) Teror orgiitlerinin yaptiklar: kanli eylemler, medyada
kendine genis yer bulmakta ve medya s6z konusu terdr orgiitlerinin bu
glic gosterisinin aracist durumuna gelmektedir. Terdristlerin amaci da, sira
dist ve carpict eylemlerle medyanin ve dolayisiyla halkin ilgisini kendi
tizerlerinde toplamaktir. (Yiksel, 2011: 23) Gilinlimiizde bir ¢ok medya
kurulusunun bu konuda hassas davranmaya basladig1 ve terdristlerin
kullandig: ilging yontemler sonucu olusan ¢arpici goriintiileri vermeme
egilime girdikleri sdylenebilir.

Silahli propaganda ile halki ve devlet otoritesini biktirmak amaclanir. Bu
genellikle mutsuz, egitimsiz, hak arama ydntemi olarak siddeti kiiltiirel
bir inang¢ sistemi olarak benimsemis alt kiiltiir gruplarinin tarzidir. Bitip
tilkenmediklerini gostermek i¢in ugak, gemi kagirma, bomba koyma,
metrolara gaz verme, otobiis tarama, kdy basma, kafa kesme, istishad
eylemleri yapma gibi kiiltiirel boyutu olan eylemler planlarlar. (Tarhan,
2011: 44-45) Teror orgiitli bu tiir eylemleri yaparak hem medyada isminin
stirekli yer almasini, hem de televizyon ve gazetelerde sdzde bayragi, sozde
haritasi, liderleri gibi gorsellik iceren unsurlarin yansimasini hedeflerken;
halkta korku ve panik olusturarak devlete olan giiveni zayiflatmaya calisir.
(Ayhan, 2007: 71)

2.3.5 Karma Propaganda

Bazi gruplarin ¢ikarlart birbiriyle oOrtiistiiglinde silahli, a¢ik, bulanik ve
gizli propagandalar beraber kullanilabilir. Propagandaya maruz kalacak
muhatabin durumu ve tutumu g6z Oniine alinarak ve ileri teknoloji
kullanilarak planlanmis propaganda Orneklerine giiniimiizde sikga
rastlanilir. (Tarhan, 2011: 45)

3.Televizyonun giicii

Kitle iletisim araglari; toplumda etki, denetim ve yeniliklerin potansiyel
araclar1 olarak gii¢ kaynagi; ¢ogu toplumsal kurumlarin ¢aligmasi i¢in
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gerekli bilgilerin kaynagi ve aktarim aracidir. Ulusal ve uluslararasi
toplumsal yasamin yer aldigi bir konum, arena goriiniimiindedirler.
Toplumsal gercekligin imgeleri ve tanimlari i¢in referans olarak kullanilan
kitle iletisim araglari, toplumun ve gruplarin degerlerinin olusturuldugu,
saklandig1 ve acikca goriiniir kilindig1 temel bir kaynaktir. (McQuail’den
Akt. Tiirkoglu, 2004: 69)

Kitle iletisim araglar1 toplumun kiiltiirel yapisinin belirlenmesinde c¢ok
onemli rol oynarlar. Televizyon, seyircisiyle ilk defa tamistigr 1940’h
yillardan bu yana, arabalar, moda, mobilyalar ve diger {iriinlerle birlikte
tiikketicilere yasam tarzlar1 ve degerler benimseterek tiiketim gdsterisinin
kurucusu ve destekleyicisi olmustur. (Kellner, 2010: 30) Adorno ve
Horkheimer’a gore kiiltiiriin bir {iriin ya da meta haline geldigi bu sistem,
tiirdes bir biitiin olusturur. Belli bir tiiketici grup hedeflendiginden, bir
reklam spotu, bir otomobil ya da bir film arasinda 6zde bir fark yoktur.
Frankfurt Okulu temsilcileri medyanin etkili olmak i¢in kurulmus oldugu
ve bu etkinligin teknolojik diizeyde zaten verili oldugu varsayimai iizerinde
birlesirler. (Bektas, 2013: 183-184)

Televizyon; bilgilendirme, denetleme, yonlendirme, bilgi ve becerileri
iletme, egitme, duygulari dile getirme, toplumsal iliski kurma, sorun ¢6ziip
kaygi azaltma, eglendirme, uyarma, gerekli toplumsal rolleri iistlenme
gibi temel iglevlerin yani sira, Laswel’e gore toplumsal agidan tistlenmek
durumunda bulundugu, g¢evreyi denetleyerek toplumun da degerlerini
denetlemek, toplumun bireyleri arasinda etkilesimi saglamak, toplumsal
geleneklerin siirdiiriilmesine yardim etmek gibi islevleri de iistlenir. (Akt.
Sezer, 2012: 2) Kitle iletisim araglar1 bir yandan 6zellikle siyasal mesajlarin
Ozgiir ve dogru olarak kitleye iletilmesi gorevini istlenirler, bir yandan
da kitlenin, siyasal seckinlere duydugu ilgiyi artirmak, kamuoyunun
fikir, kanaat ve faaliyetlerini agiklamak, dolayisiyla toplumu olusturan
bireylerin etkilenmelerini saglamak islevini yerine getirirler. Modern
sanayi toplumlarinda kitle iletisim araglar1 bireylerin rahatlamasina ve
onlarin bos zamanlarin1 degerlendirmelerine yardimci olmak, halka
yonetim ve siyaset hakkinda bilgi aktarmak, yonetimin dordiincii kuvveti
olmak ve kriz anlarinda kitleleri siiratle uyarmak gibi ¢ok sayida islev
gortirler. (Bektas, 2013: 118)
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Diger islevlerinin yani sira medya, kendisini denetleyen ve finanse eden
gliclii toplumsal gruplarin ¢ikarlarina hizmet eder ve onlarin lehine
propaganda yapar. Herman ve Chomsky’nin, “Propaganda modeli” adinm
verdikleri bu sistemin yapisal faktorlerini; miilkiyet ve denetim, diger belli
bash finansman saglayan kaynaklara (en basta reklam veren kuruluslara)
baglilik, medya ile haberleri yapanlar ve haberleri tanimlama ve ne anlama
geldiklerini aciklama giiciine sahip olanlar arasindaki karsilikli ¢ikarlar
ve iligkiler olusturur. Propaganda modelinin i¢indeki faktorler arasinda
medyanin haberleri ele alma tarzindan sikayet¢i olma (yani “tepki iiretimi”),
haberlerle ilgili resmi goriisii teyit edecek “uzmanlar” temin etme, medya
personeli ve seckinler tarafindan dogru kabul edilen, ama ¢ogu kez halkin
kars1 ¢iktig1 temel ilkeleri ve ideolojileri belirleme yetenegi de yer alir.
(Herman ve Chomsky, 2012, s.15)

Althusser, Devletin Ideolojik Aygitlar, adin1 verdigi din, egitim, aile,
medya, hukuk, siyaset, sendikalar, kiiltiirel alan etkinlikleri ile Devletin
Baskic1t Aygitlart adin1 verdigi hiikiimet, polis, ordu, mahkemeler ve
hapishanelerin kapitalist toplumlarda ideolojiyi {ireten ve yeniden
iireten aygitlar oldugunu sdyler. (Althusser, 2003, s.42). Baski aygitlari
zor kullanarak islerken, ideolojik aygitlar ideoloji kullanarak islerler.
Althusser, higbir sinifin, Devletin Ideolojik Aygitlar i¢inde ve iistiinde
hegemonyasini uygulamadan iktidarim1 siirekli elinde tutamayacagini
belirtir. (Ozsoy, 2011: 56)

Televizyonun haber ve bilgi iletiminde 6nemli bir iletisim araci oldugu,
Ozgiir llkelerde kamuoyunu biiyiik oOlclide etkiledigi bir gergektir.
(Bektas, 2013: 137-138) Modern toplumlarda bilgi almak ve eglence
amaciyla kullanilan en yaygin arag olan televizyon, propagandacilarin
ve reklamcilarin milyonlara ulagsmak i¢in en ¢ok kullandiklar1 aragtir.
Inandirmak istedikleri degerleri ve diisiinceleri en etkili sekilde genis
kitlelere yaymak isteyen propagandacilar, bunun ig¢in televizyonun/
gorlintlinlin  gliciinden yararlanirlar. “Bir goriintii bin séze bedeldir”
inanciyla sunulan kimi goriintiilerle bazen savaslara zemin hazirlanir,
bazen de savaslar ve darbeler canli yayimnlanarak akisi degistirilmek/
yonlendirilmek istenir. CNN’in Korfez Savasinda oynadigi belirleyici
rolden dolay1 medya ve politik bilim ¢aligmalari literatiiriine, aninda canl
haberin, kamuoyunun bakisini, politik kararlari, stratejileri ve hatta askeri
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taktikleri bile yonlendirebildigini savunan “CNN etkisi” diye bir kavram
girmistir. CNN etkisi kavrami, medyanin, giindeme getirdigi konularla
ve bu konular1 giindeme getiris sekliyle halkin, politika yapicilari belirli
konularda belirli sekillerde karar almaya ve uygulamaya zorlamasini
miimkiin kildigina da dikkat ¢eker. (Denk, 2009: 3) Bu kavramin ortaya
cikis1 ise sOyle olmustur: I. Korfez Savasi, Bagdat’ta kalmasina izin
verilen tek basin kurulusu olan CNN araciligiyla tiim diinyada izlenmistir.
Boylece ABD savagsi tiim diinyaya kendi bakis a¢isindan yansitmustir.
[letisim teknolojilerindeki yenilikler bu kez savasin naklen, canli yayinda
izlenmesine olanak saglasa da CNN muhabirleri Peter Arnett, John
Holymann ve Bernard Shaw Bagdat’ta olaylar1 yaklasik bes kilometre
uzaktan, El-Rasid Oteli’nden takip edebilmislerdir. I. Korfez Savasi’nda
yalnizca Bagdat’a tonlarca bomba atilmis, savasta yaklasik 150 bin
Irakli asker 6lmiis, 200 bin Irakli asker de yaralanmis; Irak adeta yerle
bir olmustur. Ancak tarihin ilk ileri teknoloji savasi olarak da adlandirilan
bu savas kamuoyuna kansiz, temiz bir savas olarak yansitilmistir.
Savasta, kullanilan ileri teknoloji sayesinde sivillerin degil binalarin ve
askeri tesislerin hedef alindigi, dolayisiyla sivillerin 6lmedigi diisiincesi
islenmistir. Boylece savas Irak lizerine ates acan ucaklarin kameralarindan
alman goriintiilerle tiim diinya kamuoyunda, bir bilgisayar oyunu gibi
izlenmistir. (ilhan ve Dirik, 2011: 71) CNN mubhabirlerinin otelden gece
cektikleri bombalama goriintiileriyle de adeta bir 151k sdlenine/havai fisek
gosterisine dontistiirilmiistiir.

Televizyonun bizim kamusal enformasyon anlayisimizin paradigmasini
olusturdugunu sdyleyen Neil Postman, matbaanin daha 6nceki basarisina
paralel olarak, televizyonun haberin hangi bi¢cimde sunulmasinin
gerekli oldugunu belirleme giiciine ulastigini ifade eder. Postman’a gore
televizyon, haberleri bize vodvil® paketine sokulmus haliyle sunarken, diger
iletisim araglari da aynisin1 yapmaya zorlamakta, bdylece enformasyon
ortami biitliniiyle televizyonu yansitacak bigcimde sekillenmektedir.
Ornegin gazeteler televizyon formatin1 model almustir. I¢indeki haberler
olaganiistii derecede kisadir, tasarimi agirlikli resimlere, ¢esitli renklerde
cizelgelere ve diger grafiklere dayanmaktadir. Televizyonun tek bir kalici
sesle eglencenin sesi ile konustugunu sdyleyen Postman’a gore sorun,
televizyonun bize eglendirici temalar sunmasi degil, biitiin temalarin
eglence olarak sunulmasidir. (Postman, 2012: 93- 126)

3 Vodvil: (tiyatro terimi) Cok hareketli ve eglenceli bir konusu olan, sarkilara da yer verilen hafif giildiirii.
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McLuhan ise, ¢agdas iletisim araclarinin basinda gelen televizyonun,
izleyicisini iletisim siirecine kattigin1 sOyleyerek, onun yeniden,
insanlig1 bugiine dek siiren parcalanmis ve farklilasmis durumundan
kurtarip “Evrensel Koy Toplulugu Yasamina” kavusturacagi goriisiini
savunur. Ayrica iletisimin tek yone akish (egemen konumdaki kesimden
bagimli konumdaki kisi ve kesimlere dogru) bir siire¢ olmaktan ¢ikarak
demokratiklesecegini sOyler. McLuhan buna dayanarak, televizyonun
katilmaci ¢agdas toplumdaki yonetim felsefesine en uygun iletisim araci
oldugunu ileri stirer. (Oskay, 2013: 13-17)

Kiiltiirel Calismalar Okulu da, Gramsci’nin hegemonya yaklasimindan
hareketle, medyanin tutarli bir ideolojiyi siirekli olarak yonetilenlere
sundugunu ve toplumsal rizay1 sagladigini belirterek, iktidar sahipleri ile
medya arasindaki iliskinin dolayli oldugunu vurgular. Medyanin goreli
ozerkligi, iletilen igerige duyulan giiveni ve mesrulugu arttirir. Boylelikle
medya iletilerinin dogal goriinmesi saglamis olur. (Karaduman ve Batu,
2011: 363)

Televizyonla birlikte yepyeni bir siyasal izleyici kitlesi de ortaya ¢ikmustir.
Eski tiir siyasal toplantilarin televizyonun ulastigi kitleler yaninda ne denli
kiiciik kaldig1 goriilmiistiir. Televizyon iilkede ve diinyada olup bitenlere
iliskin bilgiler saglayarak demokrasiyi gelistirir ve radyo ile basinin
yapamayacag1 sekilde gerce§i canli yayinla aninda gostererek olayin
gelisimini de izleyiciye aktararak ilgi uyandirir. (Bektas, 2013: 137-138)

4.Giiniimiiz medyasinda durum

Giliniimiiz medyasina baktigimizda, medyanin beyaz propaganda ve
silahl1 propagandaya ¢okca maruz kaldig1 goriilmektedir. Siyasi liderler
beyaz propaganda kullanarak karsi tarafi zayiflatmak, etkinlik ve giliciinii
pekistirmek isterken, terér gruplari da silahli propagandalarini televizyonlar
araciligi ile genis kitlelere yayarak varliklarini kanitlamak isterler.

Teroriin medyayr adeta istinat duvar1 olarak gordiigii ve ondan
eylemlerini kamuoyuna duyurma ve terére basvuran yapinin kendi
varligin1 mesrulastirma adina destek aldig1 sdylenebilir. Haber medyasini
beklenmeyen, siddet iceren, heyecan verici, normal olmayan olaylar
olaganiistii nitelikleri nedeniyle cezbeder. Teroristler eylemlerini tiim bu
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haber degeri 0gelerini hesaba katarak planlarlar. Ciinkii teroristler ilgi
¢ekme, taninma, itibar ve mesruluk kazanma arayisi icerisindedirler. Bu
arayislarina en iyi yanit verecek olan tanitim araci ise hi¢ kuskusuz medya
ve Ozellikle televizyondur. (Narin, 2008: 23-24)

Son dénemde terdr orgiitlerinin (ISID gibi) propaganda konusunda ¢ok
ileri diizeye vardiklari, neredeyse Hollywood standartlarinda hazirladiklar
klip ¢cekimleriyle, eylemlerini duyurmaya calistiklar1 goriiliir. Uluslararasi
teror gruplarinin hazirladigi bu videolar dnce sosyal medya aracilig ile
paylasilir, ardindan haber ajanlarinin kullanmasi ve daha sonra da bu
goriintiilerin televizyonlar aracilig1 ile milyonlara ulasmasi saglanir. ISID
bu propaganda videolarini ilk yayinlamaya basladiginda, bu gibi siddet ve
silahl1 propaganda iceren, bu kadar profesyonelce hazirlanmis calismalara
kars1 ¢cok da hazirlikli olmayan medya c¢alisanlari, bu goriintiileri ¢okca
kullanmustir. Terdristlerin kafa keserken c¢ektigi videolar ve agiklamalar
televizyonlarda alt yazilarla verilmistir. Ancak zaman gectikce bu
goriintiilerin hem etkisi azalmig hem de propaganda i¢in hazirlanan ve
onlarin igine yarayan videolar oldugu kanisi yayginlagarak bu goriintiilere
daha mesafeli yaklasilmaya baslanmaistir.

Medya calisanlarinin terdr Orgiitlerinin bu propagandalarina karsi ¢ok
dikkatli olmasi gerekmektedir. Oncelikle haber ajansi calisanlarinin
siizgecinden gecen bu goriintiiler yoOneticilerle de tartisilarak, gerekli
boliimler montajlanarak ya da blurlastirilarak verilebilmektedir. Bazen
de propaganda amaci c¢ok bariz ve etkileri yikici olabilecek goriintiiler
hi¢ verilmemektedir. Haber ajansi calisani tarafindan ilk verme ve haber
atlatma gibi diisiincelerle, analiz edilmeden hizlica televizyonlara servis
edilebilen bu goriintiiler televizyon kanallarindaki ¢calisanlarin da goziinden
kactiginda bir anda milyonlarca izleyiciye ulasabilmektedir. Giiniimiizde
televizyon ve ajans ¢alisanlarinin ¢ogunun ¢ok geng ve deneyimsiz olmasi,
bazen de is yogunlugu nedeniyle bu gibi durumlarla karsilasilabilmektedir.

Son yillarda yasanan olaylardan birkag¢ 6rnek daha verecek olursak, doguda
teroristlerle askerlerin girdigi ¢atisma sonucunda PKK’lilarin sehit ettigi
Tirk askerlerinin yerde silahlariyla yatarken ¢ekilen ve cansiz bedenlerini
gosteren fotograflarinin, bir ajans calisani tarafindan medyaya servis
edilmesi ¢esitli tartismalara neden olmustur. Bu fotograflarin yaymlanmasi
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Tirk askerini zaafa ugramis gostererek terdristlerin amacina ulagsmasina,
korku ve endise yaratmasina sebep olmustur. Bu olay 06zellikle haber
merkezinde c¢alisan editorlerin ¢ok dikkatli olmasi gerektigini géstermistir
¢linkli haber merkezinde calisan bir editoriin oniline giin i¢inde yiizlerce
haber/fotograf ve goriintii gelebilmektedir ancak onlar1 verip vermemek
de editoriin elindedir. Bu asamaya gelene kadar ise, oncelikle habere
ilk ulasan kisi olan muhabirin, elindeki goriintii ve haber konusunda
bilingli olmas1 ve editoriinii uyarmasi gerekmektedir. Bunu yayinlayip
yayinlamama konusunda karar1 editdre birakabilir, editorler de bazen
kendi kararlarini alarak yayinlarken bazen de iistlerine danigarak birlikte
karar alabilmektedir.

Diger bir olayda da, Caglayan adliyesinde rehin alinan ve 6ldiiriilen savciile
fotograflarin1 aninda sosyal medyada paylasan terdristlerin goriintiilerinin
medyada kullanilmasi biiyiik tepki ¢ekmistir. Savciyr basina silah dayali
olarak gosteren fotografta, arka fonda saldiriy1 diizenleyen 6rgiitiin flamasi
ve afisleri yer almistir. Silahli teréristler daha saldir1 devam ederken bu
fotografi sosyal medya araciligiyla paylasmis ve ¢ok sayida medya
kurulusu (televizyon, gazete, ajans, internet) bu fotografi kullanmistir.
Ancak daha sonra bunu yayinlayan medya kuruluslar1 hakkinda sorusturma
baslatilmistir. Sonug olarak ¢arpici goriintiileri bir an 6nce izleyenlere
ulastirma gayreti hata yapilmasina sebep olmustur.

Ote yandan haber metinlerini hazirlarken terdr drgiitiiniin ismini acikga
ve her defasinda vermeli miyiz yoksa sadece terdr orgiitii mii demeliyiz?
Ya da teror orgiitiiniin adin1 verip devaminda “teror oOrgiitii” ibaresini
kullanmazsak onlara hizmet etmis mi oluruz? gibi sorular giliniimiiz
medya caligsanlar1 ve yoneticileri arasinda sikga tartisilan ve ¢esitli 6neriler
getirilen konulardan olmustur. Terdr orgiitiinlin adin1 siradan bir grupmus
gibi vermek bazi izleyenlerin tepkisine neden olurken medya kuruluslari
da zaman zaman elestirilerle dolu e-posta yagmuruna tutulmustur.

Ciinkii genelde medyada teror haberlerinin sunumunda siklikla devletin
giivenlik giicleri ile ilgili durum tanimi yapildigi, hukuk ve diizen temasinin
sirekli yinelendigi goriiliir. Devletin gii¢ ve iktidarini sarsmayacak sekilde,
statikonun devamliligini iktidar lehine destekleyen haber sodylemleri
dolasima sokulur ve egemen bir dil haline getirilir. Ter6r haberlerinde
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egemen olan sdylem, devletin birligi biitiinliigii ve boliinmezligi {izerine
kurulur. (Karaduman ve Batu, 2011: 363) Ancak yukarida verdigimiz
orneklerde oldugu gibi nadirde olsa bu sdylemlerin disina ¢ikildig: goriiliir.
Ama bu sdylemlerin disina ¢ikanlarin biiylik tepki ¢ektigi, haklarinda
sorusturma acildig1 da unutulmamalidir.

Demokratik iilkelerde sik¢a karsimiza ¢ikan Beyaz Propagandaya bakacak
olursak ise siyasi partilerin en ¢ok kullandigr yontemin bu oldugunu
goriiriiz. Bunun yam sira siyasiler ve ¢esitli gruplar, zaman zaman gri
ve kara propaganday1 da kullanabilmektedir. Iktidardakilerin daha ¢ok
kullanma basaris1 gosterdigi beyaz propaganda, medya kuruluslariyla ortak
calismay1 hatta kendi medya sistemlerini kurmay1 da yaninda getirmektedir.
Ornegin siyasi partiler, mitinglerini kendi kamera ve canl1 yayin sistemleri
ile kaydederek, uydu araciligiyla biitiin televizyon kanallar1 ve haber
ajanslarina géndermektedir. Onceden medya kuruluslarina génderilen bir
e-posta veya fax duyurusuyla yaymin uydu frekanslari, saati ve igerigi
belirtilmekte boylece yayincilara biiyiik bir kolaylik saglanmaktadir. Siyasi
partilerin bu kolaylig1 saglamaktaki amaci ise yayin sirasinda istenmeyen
herhangi bir goriintiiniin ekrana yansimasini 6nlemek ve uzunca bir siire
biitliin televizyon ekranlarinda goriinebilmektir. Siyasi partilerin kendi
imkanlariyla yaptig1 bu yayilarda kullanilan ¢esitli agilar ve ¢ekimler
de olayin devasaligini ve kudretini ortaya ¢ikarmaya yoneliktir. Ozellikle
mitinglerde yapilan Jimmy-jib ¢ekimleriyle meydanlar ¢ok daha kalabalik
gosterilirken hep birlikte sallanan bayrak ve flamalarla liderler adeta
devlesmektedir. Bu yayinin ayni anda biitiin televizyon kanallarina servis
edilmesi ve kanallarin kullanmasiyla da istenilen sonug elde edilmektedir.
Ancak siyasi haber takiplerinde haber ajanslar1 ve televizyon kanallarina
olan ihtiyaci da azaltan bu uygulama tek tarafli manipiile edilmis steril
bir ortamin sunulmasina da yaramaktadir. Haber kaynaklarii inceleyen
arastirmacilar da, haber kaynaklarinin nemli bir béliimiiniin halkla iligkiler
kuruluslar tarafindan hazirlanan basin bildirileri oldugunu sdylemektedir.
Bir hesaba gore, haberleri diizenleyen halkla iligkiler uzmanlarinin
sayisi, haberleri yazan gazetecilerin sayisindan daha fazladir. (Herman
ve Chomsky, 2012: 21-22) Giinlimiizde ¢ok sayida haber 6zellikle ticari
ve siyasi haberler gazetecilerin Online hazir bir sekilde gelmektedir.
Gazetecilerin isi de bunlara bir goz atip, yaymlamak olmaktadir.
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Medya yoneticileri, Ozellikle siyasiler tarafindan servis edilen bu tiir
haber akisina karsi tepkili olsalar da ¢oziim iiretmekte zorlanmaktadir.
Ciinkii siyasiler genelde ya resmi ¢alisanlarini ya da devlet kanalimi
belli organizasyonlar1 takip etmek i¢in gorevlendirmekte, diger medya
kuruluslariniiseigeriye almamaktadir. Ortak biryayin yapilacagibelirtilerek
daha sonra bu goriintiiler internet ve ftp araciligi ile medya kuruluslarina
dagitilmaktadir. Bu da ¢ogu zaman igeride olan bir protestonun veya
siyasiye yonelik kars1 propagandanin ekrana yansimasini dnlemektedir.

Siyasilerin propagandalari i¢in gerekli zeminin hazirlamasindan sonra ise;
yapilan ve hemen hemen her televizyon kanalinda verilen konusmalarda
tekrar tekrar ayni1 konular giindeme gelmektedir. Hazirlanan bir konugsma
haftalarca tekrar edilmekte, noktasina dokunmadan ayni tonlama ile
izleyicilere aktarilmaktadir. Konugmalarin metni uzunca bir siire ayni
tutulduktan sonra giindeme gore yayilmak istenen goriis, ikna edilmek
istenen kitlelere tekrar sunulmaktadir. Bunun yani sira televizyonlardaki
haber programlarinda da liderlere belli gazeteciler aymi konu ile
ilgili sorular sorarak, bagka bir formatta bu konularin tekrar edilmesi
saglanmaktadir. Boylece de ardi arkasi kesilmeyen yayinlarla istenilen
bilgi/fikir izleyicilere sunulmus olmaktadir.

Ote yandan medya gri ve kara propagandaya da maruz kalabilmektedir.
Bazen soylentiler, iftiralar, yalan ve yanlis bilgiler 6zellikle medya
calisanlarina verilmekte ve kendi ¢ikarlari i¢in kullanilmak istenmektedir.
Bu sebeple medya c¢alisanlarinin her zaman haber kaynagina karsi
siipheci olmasi, soylenenleri dogrulatmaya/belgelemeye calismasi,
dogrulatamiyorsa da haberi hi¢ vermemesi gerekmektedir. Ancak olay ¢ok
bliytiylip g6z ard1 edilemeyecek bir hale gelirse de “iddia edildi”, “One
stirtildii” gibi yiiklemlerle verilmesi yerinde olacaktir. Cilinkii habercilik
yapan medya kuruluslari i¢in izleyenlerinin giivenini kazanmak hayati
Onem tasimaktadir.

SONUC

Gilintimiizde halkin ¢ogunun farkinda olmadan, bir kisminin ise farkinda
olarak ancak elinde olmadan siirekli maruz kaldigi propagandanin ne
oldugunun ve nasil kullanildiginin hem halk hem de medya calisanlar
tarafindan ¢ok iyi bilinmesi gerekmektedir. Aksi takdirde medya calisanlar
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propaganday1 yayan ve onu genis kitlelere duyuran aracilar durumuna
diiserken, medya kuruluslar1 da kitle ikna araglarina doniisebilmektedir.

Giinlimiizde siyasiler en ¢ok beyaz propagandayi kullanmaktadir ve
bunun i¢in de kendi yayimn sistemlerini ve kurumlarin1i kurmuslardir.
Ancak siyasilerin en dogal hakki olan beyaz propagandanin televizyon
kanallarinda esitlik gozetilerek ve digerlerine de kendini anlatma imkani
verilerek dengeli bir sekilde sunulmasi gerekmektedir. Televizyon kanallar
acisindan da herhangi bir lideri veya goriisii siirekli ve uzun siireli vermek,
kanalin o goriisii savundugu izlenimi uyandirdigl i¢in tarafsizligina
golge diistirmektedir. Dolayisiyla kars1 goriisteki insanlarin o kanaldan
uzaklagmasina sebep olmaktadir.

Ote yandan terdrizmin biitiin diinyaya yayildig1 giiniimiizde medya
calisanlarinin  6zellikle silahli propaganda yapanlara alet olmamalar
icin daha bilingli ve dikkatli olmalar1 gerekmektedir. Bu konuda medya
calisanlarina ve yoneticilerine biiyiik gorev diistiigii goriilmektedir.
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