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Oz

Glinlik hayatimizda c¢evremizdeki olaylar1 yasadiklarimizi  gérme duyumuzla
tanimlayarak anlamlandirmaya c¢alisiriz. Gorme duyumuzun ve beraberinde gorsel
iletisimin gelismesi uzun yillar almistir. Ilkel magara donemi ile baslayan simgeler ve
resimlerle iletisim kurma sekli giiniimiizde teknolojinin gelismesiyle dijital ortamda
bambagska bir hal almistir. Tasarimcilar, dijital ortamda ister afis, isterse de reklam araci
olarak bir imge kullanirken sayfa diizenini olusturan birgok Ogeden yararlanirlar. Bu
ogeler bir imge ile tasarimcinin isini kolaylastirdig: gibi birgok 6genin kullanilmasiyla da
cok farkli anlamlar yaratmasina sebep olabilir. Caligmada liikks marka {iriinlerinden
pirlantanin 14 Subat Sevgililer giintinde bir reklam araci olan bannerlarda kullaniminin
tasarima yansiyisi, ¢coklu okuma yontemiyle gosterge bilimsel ve tasarimsal agidan
degerlendirilmistir. 14 Subat Sevgililer giinii siiresince reklam yapan 18 firmanin 30
reklami incelenmis, bu inceleme sonucunda firmalarin sayfa tasarimi olustururken nelere
dikkat ettikleri, hangi imgeleri ve metaforlar1 ortaya ¢ikardigi tartisilmistir. Bu baglamda
tasarimsal olarak firmalarin degrade kullanarak iirlinlerini 6n plana ¢ikardiklar1 belirli
noktalarda hiyerarsi kurallarina uyduklarini goriilmiistiir. Firmalarin birden ¢ok reklam
yaptiklarinda ise genellikle ayn1 sablon iizerinde sadece iiriinleri degistirerek bir tasarim
yaptiklari, tasarimlarin tekdiize bir hal aldig1 goriilmistiir. Sloganlarda ve metinlerde ask,
sevgi, hediye, hayaller vb. kavramlar siklikla kullanilmis, gorsellerde ise kalp ve giil
imgesi tercih edilmistir.

Anahtar Kelimeler: 14 Subat, Pirlanta, Tasarim Ogeleri, Gostergebilim
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Presentation of Luxury Consumer Goods on Banners in Special Days:
Diamond Advertisements on 14th of February Valentine's Day

Abstract

In our daily lives, we try to explain the events around us and our experiences by defining
them with our sense of sight. It has taken many years for our eyesight and visual
communication to develop. The way of communicating with symbols and pictures
starting with the primitive cave period has utterly changed in digital environment with the
development of technology. Designers benefit from many elements that form the page
layout when using an image as a banner or as an advertising medium in a digital
environment. These elements can make the designer's work easier with an image and can
create many different meanings by using many elements. The study analyzed the
reflection of the use of diamond, one of the luxury brand products, on the banner as an
advertisement tool on the 14th of February Valentine's day in terms of scientific and
design point of view with the multi-reading method. As a result of this study, 30
advertisements of 18 companies that advertised during the 14th of February Valentine's
day were analyzed. Besides, what firms paid attention to when creating the page design
and which images and metaphors they reveal has been discussed. In this context, it has
been observed that the firms highlight their products and they abide hierarchy rules at
certain points. It has been seen that when companies advertise more than one, they
usually make a design only by changing the products on the same template, thus designs
become routinized. The images of heart and rose were preferred in the slogans and texts
where concepts including love, compassion, gift and dreams were frequently used.

Keywords: 14th of February, Diamond, Design Elements, Semiotics
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1. Giris

Teknolojinin gelismesiyle beraber firmalarin pazarlama g¢alismalarinda da farkliliklar
olmustur. Bu farklili§1 saglayan en Onemli ara¢ internettir. Internet &zellikle tiim
kullanicilarin ¢ok kolay bir sekilde icerik tirettikleri ve bu igerigi paylastiklari bir alandir.
Firmalarda o6zellikle giinlimiizde internetin sagladigi oOzellikleri kullanarak iletisim
caligmalarini yiiriitmektedir. Yasal mevzuat, tiiketicilere ulasmanin daha kolay olmas1 ve
geleneksel medya araglarina gore gorece daha ucuz olmasindan dolayr firmalar
giiniimiizde 6zellikle internet reklamlarina énem vermektedirler. Internet ortaminda en
cok kullanilan reklam tiirlerinden biri olan banner (bant) reklamlar, tiiketiciye hem gorsel
(sabit goriintii veya hareketli goriintii) hem de metinsel igerikler sunarken bunu etkilesim
ozelligi sayesinde yapmasiyla beraber {iriiniin igerigini daha kolay tiiketiciye
ulastirmaktadir. Banner reklamlar firmalarin kurumsal web sitelerinde oldugu gibi baska
firmalarin web sitelerinde de kullanilabilir. Bannerlar bu 6zellikleriyle geleneksel medya
araglarindaki reklam yontemlerinden ayrismaktadir.

Kapitalist sistemin isleyisinin gelismesiyle beraber yasam pratiklerimizin her alanina
yansimasiyla beraber liiks tliketim iirlinleri de birer popiiler kiiltiir {irtinleri haline
gelmistir. Gegmiste sadece belirli bir kesimin tercih edebildigi liiks tiikketim tirtinleri
giiniimiizde uygun fiyatlandirma sistemleri ve kampanyalar sayesinde cazip kilinmaya
calisilmaktadir. Bu baglamda pirlanta sektorii de 6zellikle bazi 6zel giinleri dikkate alarak
tilketicilere bir ¢ok reklam sunmaktadir. Bu reklamlarda dijital ortamda yeni boyut
kazanan tasarim, kullanilan gorseller ve sloganlar olduk¢a 6nemlidir. Caligmada 14 Subat
2019 Sevgililer Giinii ekseninde belirlenen firmalar tizerinden bir liiks tiiketim tirlinti olan
pirlanta iirlinleri incelemeye alinmistir. Bu baglamda ¢oklu okuma yontemiyle, secilen
bannerlarin gorselleri ve sloganlar1 gosterge bilimsel yontem iizerinden degerlendirilmis,
gorsellerin tasarimlar ise sayfa boyutunu olusturan 6geler tizerinden incelenmistir.

2. Reklam Mecrasi Olarak internet: Banner Reklamlar
Giliniimilizde internette yasanan hizli biiylime, miisteri davranislar1 ve tutumlar tizerinde
onemli etkiler birakmistir. Isletmeler ve kurumlar pazarlama siireci biitgesinin bir unsuru
olarak interneti mal ve hizmetlerinin satisin1 saglamak iizere bir ara¢ olarak gérmektedir.
Hizla biiyiiyen internet ve bu sayede ortaya ¢ikan yeni iletisim teknolojileri, giiniimiiziin
en inovatif reklam mecras1 olarak goriilmektedir. Tim diinyada yapilan arastirma
sonuglarina gore internet iizerinden yapilan reklam faaliyetleri en hizli biiyliyen reklam
segmenti olarak nitelendirilmektedir. Bunun en 6nemli sebeplerinden bir tanesi de,
isletmelerin olduke¢a diisiik reklam biitgeleriyle kiiresel boyutta miisterilere ulasabilme
imkanina sahip olmuslardir. Internetin reklam mecras1 olarak kullanilmasiyla ortaya
cikan banner (bant) reklamlar, internet sayfalarinda bant seklinde bir goriintiiye sahip
olan reklamlardir. Internet sayfasinin iistiinde, altinda, saginda, solunda, slider (doner
pencere) seklinde gorsel olarak tiklandiginda mal veya hizmeti tanitan reklam seklidir.
Internet’te kullanilan en yaygin reklam tiirlerinden biri olarak ifade edilen banner
reklamlarin tercih edilmesinin nedenleri arasinda dl¢lilmesinin kolay olmasi, kisa siirede
satig artirma amaci giitmesi, diger internet reklami formatlarina gore gelistirilmesinin
gorece kolay olmasi, geleneksel reklam yaklagimlarina gore ucuz olmasi goriilmektedir.
Firmalar, genellikle satin almaya yonelik niyet olusumunu harekete gecirme, marka
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farkindaligi olusturma, {irtin algisina katki, internet sitelerine ve maliyete etki gibi
faydalar1 nedeniyle bannerlar tercih etmektedir. (Oztiirk, 2013).

3. Tasarim Gostergelerle Diisiinme

Glinliik yasantimizda ¢ok fazla sayida ve c¢ok c¢esitli imgelerle karsilagsmaktayiz.
Imgelerin fazlalig1 bu alana yonelik ¢alismalarda da farkli disiplinlerin kullanilmasini
gerekli kilmaktadir. Resimler, haritalar, heykeller, siirler vb. ¢esitlilikle karsimiza ¢ikan
ve hepsi ortak bir kelime ile adlandirilan imgelerde biitlinsel ve sistematik bir yaklasim
ekseninde hareket etmek olanaksizdir (Tirkoglu, 2000, s. 52). Berger, imgelerin
baslangicta imgelerin yapilisinin orada olmayan seyleri canlandirmak amaci tasidigini
belirtmekte, sonradan imgelerin canlandirdiklar1 seylerden daha kalict hale geldigini
vurgulamaktadir. Imgeler canlandirdiklarr seylerin nasil goriindiiklerini bu baglamda
eskiden konunun bagkalarinin goziinde canlanma bicini ortaya koymaktaydi, sonralari
imgeyi yaratanin kendine 6zgii goriisii de kabul gormeye basladi (Berger, 2011, s. 10).
Bazi goriintiiler 6zel anlamlar yiiklenerek c¢esitli kiltiirler tarafindan kullanilmaktadir.
Goriintii ile anlamin birlikteligi kendine 6zgili bir anlatimiyla iletisim kiiltiirli olarak islev
gormektedir. Gorsel kiiltiir kodlari, mutluluk, giizellik, hiizin gibi bircok imgeyi ve
yasanmisliklar tastyan ve kendi s6ziinii dillendiren yapilardir (Camdereli, 2008, s. 78).

Gosterge giiglii bir iletisim aracidir: Kolayca taniabilir ve karmasik kavramlar: basit bir
dille aktarabilir. Imgeler farkli tiirde gostergeler barindirabilirler. Gostergeler,
gostergebilim, diiz anlam ve biligsel siirecler araciligiyla anlam aktarirlar. Gostergebilim,
insanlarin sozciiklerden, seslerden ve resimlerden nasil anlam ¢ikardigina dair bir tarif
ortaya koyar. Gostergebilim ii¢ smiflandirict oldugunu Onerir: Gosterge, sistem ve
baglam. Gosterge igerigi aracilifiyla bilgi verir, sistem gostergenin is gordiigii diizendir
(yol isaretlendirme sistemleri gibi) ve baglam da gostergenin konumlandigi diizendir
(hareketli makinanin yani gibi). Pek ¢ok tasarim sembolik gondermeler veya coklu bilgi
katmanlariyla iletisim kuran gostergeler barindirir. Diiz anlam (gosterimsel anlam)
imgenin veya grafigin dogrudan ve ilk anlamina génderme yapar. Diiz anlam bir seyin
tamamen goriindiigli gibi olmas1 anlamina gelir. Biligsel, algilanan, 6grenilen veya akil
yiriitiilenlerle temellendirilen anlama, bilme veya yorumlama. Biligsel yorumlama,
imgenin nasil sunulduguna bagldir. Imgenin sunumu degistikce imgeyi diiz anlamsal
yorumlayisimiz da degisir. Bu degisiklikler baglam, renklendirme, konumlandirma veya
baska yollarla yapilabilir (Ambrose & Harris, 2013c).

Kitle iletisim araclar1 iletisim siirecinde, imgelerin zihinlerde yerlestirilmesini saglamada
etkin rol oynamaktadir. Medya yeni anlamlar yaratarak yeni gorme bigimleri
tanimlamaktadir. Yani her konuda ne diisiinecegimize karar verdigi gibi, gorsellerin
zihinlerde kodlayarak anlamlarla bize isaret etmektedir. Bu baglamda kodlamada kod
acimi da Ogrenilmektedir. Barnard, gorsel olani ‘insan tarafindan iiretilen ya da ortaya
koyulan, goriilebilen her sey olarak’ tanimlar (Barnard, 2002, s. 28). Her iletisim tiiriinde
isareti veren gostergeler yer almaktadir. Bu gostergelerin anlamlar1 6grenilmektedir. Her
giin birinci sayfadan, siirmanget ve mansetten okudugumuz haberler bizim i¢in énemli
kilinin, o donemin veya giiniin iizerine en ¢ok konusulmasi gerektigine isaret edilen
haberlerdir. Gorsellerde ayni paralelde degerlendirilmektedir. Ornegin herhangi bir
gazetede vahset baslhigiyla verilen bir slirmanset haberi, vahset sozciigliyle ve haberin
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yaninda verilen gorsellerle birlikte taninir. Bu gostergelerin anlamlar1 Ogrenilir ve
¢oziimlenir. Insanlar ayni gostergelere farkli anlam gordiigiinii belirtmektedir. Bu
noktada gdstergeye gosteren, bu anlamlarin her birine gosterilen ve gostergeye yiiklenilen
alic1 anlamina ise anlamlandirma denilmektedir (Burton, 2009, s. 40).

Dil bilim ¢alismalarinin temelini atan Ferdinand de Saussure yapisalci teoride dili bir
toplumsal kurum olarak ifade etmektedir. Dilin amaci ise orgiitlenmis sistemlerde anlami
iireten kurallar1 incelemektir. Saussure, toplumsal gostergeler i¢in gecerli genel bir 6n
gorerek, gostergelerin  toplum igindeki varligini inceleyen gdostergebilime isaret
etmektedir (Mattelart & Mattelart, 2003, s. 69). Gorsellerle ilgilenen ve gostergeler
sistemini ¢alisan bilim olarak gostergebilim anlamin metin icerinde nasil yer buldugunu
analiz etmektedir. Gosterge basit anlamiyla herhangi bagka bir seyin erini tutan, onu ifade
etmek i¢in yerine kullanilan pargalardir (Bati, 2010, s. 253). Saussure’a gore dil bir
terimler dizelgesidir ve burada yer alan her 6ge bir nesnenin karsilifidir. Saussure’da
gosterge, gosteren ve gosteren olarak iki bilesenden olusmaktadir. Arkadas kavraminda
kendisine gosterenlik yapan a-r-k-a-d-a-s ses dizilisi ile aralarinda higbir baglanti yoktur.
Bunun kanit1 olarak degisik dillerin varligi ve diller arasindaki ayriliklar 6rnek olarak
verilebilir. Nesneler ve sozciikler arasinda dogal olmayan bir iliskiden s6z etmektedir
(Saussure, 1998, s. 106-110). Gosterge ve anlam arasindaki iliskiyi keyfi olarak bakan
Saussure gostergeleri dogal ve yapay olarak smiflandirmak, dilsel gostergelerin
ozelliklerini, toplumsal olan ve rastlantisallia dayanan uzlagimsallik, dogal ve mantiksal
iligki olmayis1 anlaminda nedensizlik, ikincil nedenlilik (kimi gdstergelerin dilde baska
Ogelerle aciklanmasi ve ¢izgisel ve ayriklik, ardisiklik olarak siniflandirmaktadir
(Kiigiikerdogan, 2011, s. 158-159).

Gorsel 1: Saussure’iin Gosterge Semasi (Kiiciikerdogan, 2011)

N |
Crosterse |

KNavram

Tyivien Tomgesi

Gostergebilimin kurucularindan C.S Pierce, Saussure’un gosterge ve anlam arasindaki
keyfi iliski sdylemini red ederek gostergenin mantiksal ve gosterge bilimsel olarak nesne
ve kavramlara baglanisini analiz etmektedir. Saussure ede iki temel tiire ayrilan
gostergeyi Pierce 66 tiirde ele almaktadir (Kiigiikerdogan, 2011).

Gostergeler genellikle kisa ve dnemli mesajlarin basit bir yolla iletilmesinde kullanilir.
Etrafimizdaki diinyay1 insanlarin nasil anlamlandirildigini inceleyen Charles Sanders
Peirce, gostergelerin iic kategoride gruplanabilecegini onermistir. Ikon, bir nesneyi,
kisiyi veya baska bir seyi temsil eden grafiksel dgedir. Ikon bir fotograf olabilir, ¢cizgisel
veya illiistratif olabilir. Etkili bir gizgesel veya illistratif ikon konuyu muhtemelen
oziinde cok fazla detay eklememek olan sikililik ilkesi veya Ockham’1n usturasi ilkelerini
uygulayarak, basite indirgemeyi ve aninda taninabilecek 6zellikleri kullanmay1 amaglar.
Isaret, gosterge ve nesne arasinda dogrudan bir baglant1 oldugu zaman olur. Cogu trafik
levhas1 belirli bir yol durumuna iliskin bilgi temsil ettiginden isarettir. Giivercinin barisi
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simgeledigini bilmeyen birisi bu durumu anlamlandiramayacaktir. Sembol, bir konsepti,
fikri veya nesneyi aralarinda mantikli bir anlam olmaksizin ileten resimsel 6gedir. Harfler
kelimeleri olusturmak i¢in kullandigimiz sesleri temsil eden sembollerdir. Bayraklar
farkl ilkeleri, gografi bolgeleri veya kurumlar temsil eden sembollerdir (Ambrose &
Harris, 2013Db).

Gorsel 2: Peirce’in Gosterge Semasi1 (Cobley, 2004)

Interpretant
(Gasrerye)

Tree ; % Objfect

(Gasterilen) (Gostaren)

Iletisimde anlamlandirma siirecinde kodlar da biiyiik énem teskil etmektedir. Toplum
icerisinde var olan birey bir takim davranis modellerini ve yasam pratiklerini
toplumsallasmayla 6grenmektedir. Kodlar toplum tarafindan olusturulmus ve
yerlestirilerek kullanilagelmis yazili olmayan kurallardir. Gostergebilimde bu kurallar
zinciri de goriiniir hale getirilmeye ¢alisilmaktadir (Bati, 2010)

Gosterge bilimi sistematik bir uygulama alani olarak degerlendiren Roland Barthes
gosterge gosteren (representamen) ve gosterge (interpretant) arasindaki iligki saglayan
kisi, cagrisimlar ya da nesneler (dis diinyadaki temsili)dir. Barthes nesne ile gdsterilen
arasindaki simgesel bagintidan s6z etmekte, bu bagintiy1 tiimiiyle algilanmis olan yada
reklamda tiimiiyle verilmis olan nesnenin niteliklerinden sadece biriyle anlama isaret
ettigini belirtmektedir. Yani portakal bir biitiin olarak sunulsa da susuzluga care olani
cagristirmak i¢in kullanilmaktadir. Portakal dogal nesne olarak orada var olmakta, anacak
var olusunun nedeni kendi gostergesi durumuna gelecek olan o6zelliklerinden birini
desteklemektir (Barthes, 2014, s. 201).

Gorsel 3: Barthes’in Gosterge Semasi (Barthes, 2014)

.o v oc .9 Gaslerpe
Gasteren Gasterilen 2

Dil 3. Gosterge

I Gésterilen

MIT I Gésteren

Gasteren Gasterilen

{Bigin) {Igerik)

Il Gosterge

Mitler {izerine analiz yapan Roland Barthes, kapitalist sistemde toplumlarin ¢agdas
mitleri lizerinde calismaktadir. Kiiltlir icerisinde zamanla olusan anlam dizgelerini ele
almaktadir. kiiltiirel anlamlar gostergeleri olan mitler bu anlam dizgelerinin doniismiis
halidir. Ideolojinin amaglarma gore sekillenmis dizgelerdir. Gostergeler, dilsel ve
gosterge bilimsel olarak iki baslikta toplanir. Barthes mitleri birer dil bigimi olarak okur
ve toplumlarda yayilmay1 saglama araci olarak vazifelendirir. Yapisalci bir diisiiniir olan
Barthes dili egemen olarak gormekte ve mitleri elestirel bir yapida ele almaktadir.
Barthes’in mit analizinde yukarida verilen tablodan anlasilacag {lizere {i¢ boyutlu bir yap1
vardir. Mit gostergebilimin ikincil diizenidir, Birinci istemde yer alan gosterge ikinci
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sistemin yani mitte gostereni haline gelmektedir. Mit Barhes sdyleminde meta dil olarak
adlandirilmaktadir. Barthes’in gostergebilimsel analizinde diiz anlam ve yan anlam
kavramlar1 yer almaktadir. Diiz anlam, Barhes’in ilk sdylemidir. yan anlam ise mittir
yani, gosterilen ideolojidir. Mit’in yan anlam olarak adlandirilmasinin sebebi
yerlestirilmek istenilen ideolojinin masumlastirict ve dogallasmasin1  saglayici
roliindendir (Dagtas, 2012, s. 69-71).

4,Reklamda Sayfa Diizeni ve Sayfa Ogeleri

Sayfa diizeni tasarimi diisiiniildiiglinde, genellikle 1zgara, yapi, hiyerarsi, 0zel dlgiiler ve
bunlar arasindaki iliskiler agisindan degerlendirme yapilabilir. Bu yontemde sayfa
diizeninin, bilgiyi denetlemek veya diizenlemek icin kullanildig1r ve buna ek olarak da
yaraticiliga olanak sagladigi anlamina gelir. Sayfa diizeni (6l¢iilii basili bir afis, banner
vb.) tasarimi yapilirken Oncelikli olarak yerlestirebilecegimiz bir sayfaya ihtiya¢ duyariz.
Burada altin oran kavramu ortaya c¢ikar. Altin oran®, grafik sanatlar alaninda, sayfa
boyutlart i¢in temel olusturur ve altin oranin ilkeleri dengeli tasarimlar elde etmede
kullanilir. Tasarimda dikkat edilmesi gereken bir baska kural ise 1zgara kullanimidir.
Izgara, bir tasarimin 6gelerinin yerlestirilmesi ve igerilmesi icin karar vermeyi saglayan
ve kolaylagtiran bir aragtir. Izgara kullanilarak iizerinde daha fazla diisiiniilmiis bir
yaklagim, fiziksel Olciiler veya orantili alan agisindan da sayfa 6gelerinin yerlesiminde
daha fazla kesinlik elde edilir. 1zgaralar farkli derecede karmasikliga sahiptir ve boylece
cok sayida tasarim ve yerlestirme olasilig1 saglarlar. Izgara bir tasarima ahenk katarak,
tasarimcinin  zamanini  etkin kullanmasina ve basarili bir  tasarim elde etmeye
yogunlagsmasina olanak saglar. Buna karsin, 1zgara kullanimina karsi1 goriisler de
mevcuttur. Kesin bicimde 1zgara yapisina sadik kalmak yaraticiligi engelleyebilir ve
hayal giicline az yer veren tasarimlarla sonuclanir. Bir 1zgara, sayfa diizeni kararlarimi
yonlendirse de bu kararlarin yerine tam gegcemeyecegi diistiniilir (Ambrose & Harris,
2013b).

Sayfa Ogeleri bir tasarimi olustururken sayfa lizerinde yer alan metin ve imgelerdir.
Bagka bir degisle, sayfa diizeninin 6nemli bilesenleridir ve okuyucuyla etkili iletisim
saglayacak sekilde sunulmalidir. Bir tasarimin iletisim yetisi birkag etmenden
etkilenebilir. Ornegin, metnin ya da sloganin yerlesimi, imgelerle diger dgeler arasindaki
iligki, tasarimin odak noktasinin ne oldugu, yazi veya metin hizalamasi, renk kullanimi
ile beyaz alanlarin nasil islendigidir. Bir diizenlemenin yogunlugu, metin ve imgeleri
cevreleyen bos alanin miktar1 tasarimda 6nemli hususlardir. Giinlimiizde birgok tasarimci
bos alani tasarimin bir parcasi olarak kullanmaktansa kendini bunu doldurmaya mecbur
olarak hissedebilir. Bunun yaninda bos alani tasarimin bir pargasi olarak kullanmak,
tasarima sakinlik verebilirken, 6gelerin siki yerlestirilmesi tasarima siddetli bir tempo
verebilir. Sayfa dgelerini olusturan maddeleri incelersek (Ambrose & Harris, 2013b):

Siitun: Tipografiyi iceren dikey kutulardir ve imgeleri yerlestirmede kilavuz
olarak kullanilir.

! Bir cizgiyi yaklasik 8/13 oraninda bolmek, gizginin kisa bélimuyle uzun bélimu arasindaki oranin uzun
bolimin bitline oraniyla esit oldugu anlamina gelir. Bu oranlara sahip nesneler, gbze hos goriinen ve
dogada sik¢a bulunan nesneler olarak bilinir. Bu deger sanatta da ispatlanmistir.
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Hizalama: Yazinin, dikey ve yatay diizlemlerde, bir metin blogu igindeki
yerlesimine karsilik gelir.

Tireleme ve bloklama: Sozciikleri bdlmenin (tireleme) amaci, gbéze hos
goriinmeyen bosluklar1 veya nehirleri olmayan, temiz goriinen metin bloklari
olusturmaktadir.

Hiyerarsi: Metin hiyerarsisi, metin govdesine eslik eden baslik i¢in mantikls,
diizenli, gorsel bir kilavuzdur. Punto biiyiikliigii ve/veya tarziyla farkli onem
derecelerini belirtir. A bashigi, bir par¢a igin normalde kullanilan bagliktir.
Basligin hakimiyetini gostermek icin en biiyilk punto veya en agir kalinlik
kullanilir. Ikinci siniflandirma, B bashigi, metinden biiyiik ve daha agir olmasina
karsin, A bashigina gore daha kiigiik puntoludur veya agirlig1 daha azdir. C baghgi,
A ve B basghigina gore daha kiiciiktiir. Metin punto biiytlikliigiiyle ayni biiyiikliikte
olabilir veya puntonun sekilsel 6zellikleri gibi italik (yatik) de olabilir. Metin
govdesi basligi takip eden metin blogudur.

Diizenleme: Bir tasarimi olusturacak farkli 6geler, oncelikle yaz1 ve imgeler,
aralarinda ag¢ik ayrimlarla sayfa iizerinde diizenlenecek ayr1 bilesenler olarak ele
aliabilir. Metin ve imgeleri bir araya getirmek bir araya getirmek bir yayinin
temposunu kontrol etme yontemi olarak kullanilabilir. Yayinlar siklikla, yeni
boliimler gibi agik ve etkisiz ayrim noktalarina sahiptir. Ancak birbiriyle iliskisiz
goriilen bilgileri tasarim boyunca baglayici bir tutumla bir araya getirilebilir.

Girig noktalari: Okunmaya nereden baslanacagini gésteren gorsel yardimcilardir.
Bir web sayfasinda bir giris noktasinin yerlesimi, gérsel vurgunun pargasi olabilir.
Tipik araclar renk kullanimi, font ve yazi boyutu farkliliklarina yer verir. Bir giris
noktasi ararken, insanlarin bir sayfada nasil g6z gezdirdiklerini gosteren, goz
hareketlerini takip eden bilgisayar programlari sayesinde kolayca tespit edilebilir.

Tempo: Biitiin yazili metinler dogal olarak bir tempoya sahiptir. Baz1 pasajlar
tempolu okunurken, bazilar1 daha derin diisiinme gerektirir. Tempoyu ayarlamak
i¢in ¢esitli grafik araglar kullanilabilir. Giiclii bir grafik ifadenin eklenmesi ya da
renk bloklarinin gdriiniimii okuyucuyu duraklamaya tesvik eden gorsel noktalar
olusturabilir. Okuyucu her s6zciigii okumaz ama igerige iliskin genel bir izlenim
edinir.

Imge: Bir tasarima hayat veren grafik 6gelerdir. Imgeler, ister bir sayfanin ana
odak noktasi ister yardime1 6gesi olsun, mesaj1 iletmede onemli bir rol istlenir.
Imgeler, bu nedenle bir isin gorsel kimligini olusturmada onemli ogelerdir.
Imgeler birgok sekilde tasarimlara eklenebilir. Imgeler bir fikri veya ¢ok fazla
bilgiyi hizlica aktarma yetisine sahiptir. Bir resim bin sozciige bedeldir, bu
nedenden dolayr imge secimi ve sunumuna Ozellikle ©nem verilmesi
gerekmektedir. Imgeler ¢ok yonlii olduklarindan pek c¢ok farkli yonde iletisim
kurmak icin kullanilabilirler ve okunmalari, sunumlar1 esnasinda rol alan diger
faktorlerle kosullandirilabilir. Imgeler farkli kiiltiirel ve sosyal anlamlandirmalara
sahip olabilir ve bunlar kullanildiklar1 baglamda sekillendirilebilirler.
Yonlendirildikleri kiiltiirel gruplar, bir kiiltiirel grup tarafindan paylasilan belirli
gosterge ve sembollerin dahil edilmesi veya hari¢ birakilmas1 mizah ve espri gibi
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kosullandirma etmenlerinin varligi veya yoklugu ve tarihsel anlaminin
benimsenmesi gibi faktorlerin timi imgeden alinan anlama etki edebilecek
faktorlerdir (Ambrose & Harris, 2013c).

Renk: Tasarimda pek ¢ok farkli sekilde kullanilabilir. Vurgulanmadiginda
kaybolacak belirli bir bilgiyi 6ne cikarabilir, dikkat ¢ekebilir, izleyicinin sefkat,
sevgi veya nefret duymasini saglayabilir, kadinsilik veya erkeksilik belirtebilir ve
bilgiyi yorumlamak ve almak icin kiiltiirel bir anahtar olusturabilir. Renk,
tasarimctya sinirsiz olanak sunar. Renk, izleyicide duygusal tepki uyandirabilme
yetenegi nedeniyle ana bir tasarim 6gesidir. Bunun bir sonucu olarak renkler,
soguk, sicak, sakinlestirici veya heyecan verici gibi duygu ifade eden kelimelerle
tamimlanirlar ve renklerin ¢ogu belli sifatlarla iliskilendirilir (Ambrose & Harris,
2013a).

Degradeler: Belli renklerin nokta esasli (bitmap) gorsellere uygulanmasina olanak
saglayan, bir renkten digerine akan gegisli bir etki olusturan bir gorsel dolgu
(boyama) tiirtidiir (Ambrose & Harris, 2013a).

5. Pirlanta Reklamlarinin Bannerlarda Kullanimi: 14 Subat 2019 Sevgililer
Giinii Ornegi

Doganin en essiz ve degerli madenlerinden biri olan pirlanta, miicevhere doniistiigii
andan itibaren bir ¢ok sektor (dis hekimligi, kuyumculuk, mekan ve gevre silislemesi vb.)
acisindan vazgegilmez bir iirlin haline gelmektedir. Giinlimiizde ayni zamanda liiks
tilketiminin en onemli araglarindan biri olan pirlanta “Askin ve sevginin en giizel, en
s1ltili gOstergesi” olarak kullanilmaktadir (Aris Pirlanta). Pirlanta liiks tiikketiminin en
onemli araglarindan biri oldugu kadar imge ve gosterge ile yan anlamlart olarak da askin
en 6nemli temsil araglarindan biridir. Coco Chanel’e gore “liiks, gerekliligin bittigi yerde
baslayan bir gerekliliktir” (Celebi & Pirnar, 2017). Moda igerikleri olan liiks triinler
tilketiciler tarafindan arzu edilmektedir. Tiiketicilerin liiks tirlinleri tercih etmesinin temel
nedenleri arasinda sosyal cevre tarafindan fark edilme ve kabul gorme ile etkileme
istegidir. Bir ¢ok referans grubuna bu sekilde bilgi veren tiiketici i¢in liikks tiiketim
irtinleri birer statii gostergesidir. Yiiksek fiyatlariyla biline liiks iiriinler bu 6zellikleriyle
prestij saglayarak statii ve ayricalik kazandirmaktadir (Engizek & Sekerkaya, 2014). Liiks
markalar, 6zellikle toplum tarafindan algilanan degerlerinden dolay: 6zel gilinlerde farkl
iletisim kampanyalar1 diizenlemektedir. Y1l igerisinde firmalarin diizenledigi iletisim
faaliyetleri arasinda en Onemli zamanlardan biriside 14 gsubat Sevgililer giini
kampanyalaridir. Firmalar bu 6zel giin i¢in geleneksel ve dijital medya da kampanyalar
diizenleyerek {irlinlerini tiiketicilere sunarlar.

5.1.Topluluk Materyal ve Yontem
Calisma evreni olusturulurken Tiirkiye’de faaliyet gosteren pirlanta firmalarinin 14 Subat
Sevgililer giinii ile 1ilgili kurumsal web sayfalarinda reklam yapmalarina gore
arastirmanin evreni olusturulmustur. Bu kriterlere uyan 18 firma arastirma evrenini
olusturmustur. Arastirma evrenini olusturan 18 firmanin 30 banner reklami belirli
kriterler iizerinden analizi yapilmistir. Calismada seg¢ilmis olan 30 adet bannerda
gosterenler, gonderge sistemleri, mitler ve analizler basliklar1 ekseninde ve tasarimi
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olusturan sayfa Ogeleri tizerinden ¢oklu okuma modeli gerceklestirilmistir (Dagtas,
2012).

5.2. Bulgularin Degerlendirilmesi
Bu calismada belirli kriterlere gore segilmis olan 30 adet banner reklami gosterenler,
gonderme sistemleri, mitler ve analiz seklinde degerlendirilecektir.

Gorsel 4: Altinbas Firmasimnin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlari (Altinbas, 2019)

Ayl tageleyenteye.. ! . '

— - —————

(A) (B) ©)

Gorsel 4-A: Gorsel metin (parlak bir pirlanta yiiziik), yazili metin (Sevgililer giiniine
ozel ask dolu essiz bir hediye, pirlanta yiiziik 0.16 ct 1890 TL ) ve slogan (Ilk Goriiste
Ask)

Gonderme Sistemleri: Uygun fiyat, kalite, parlaklik, zarafet
Mitler: Pirlantanin kendisine olan agkin miti

Analiz: Bu reklam metni duygusal 6geleri 6n plana ¢ikarmakta, ayrica rasyonel 6geler
icermektedir. Yazili metinlerde iiriiniin  kalitesi olma, parlakligt ve fiyati
vurgulanmaktadir (Pirlanta fiyatinin asgari {icretin altinda olmasi). Reklam sloganinda
giiclli bir metafor kullanarak pirlantay: ilk goriiste aska benzeterek ona ulagmanin degeri
vurgulanmaktadir. Reklam banner tasariminda siitun 0Ozelligi  olarak bir tasarim
yapilmamistir bunun yerine metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak ask kelimesi 6n plana cikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiytikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri) ve sekil (fontlarin diiz,
yatitk ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imge
birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda 6ncelikle yiiziik imgesi daha sonrada ask
kelimesi okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiytlikliigli (punto) ve sekli (yatik, kalin)
ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiiziiktiir. Yiiziik imgesi 6n planda ¢ikarilirken
yizliglin Oniinde pirlantanin parlakligi ile pirlantanin arkasinda yer alan altin yiiziik
formu (sar1 ve parlak) vurgulanmaktadir. Tasarimda mavi ton ile birlikte degrade bir fon
kullanimi1 yapilarak sonsuz bir fon olusturulmustur. Degrade sayesinde yiiziik ve arka fon
birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo
olusturularak yiiziigiin ozelligi ve yazilar one ¢ikarilmistir. Ozellikle mavi tonlar
kullanilarak pirlanta ve altinin gizemi ve giicli ortaya konmustur. Bununla birlikte
tasarimda mavi kullanilmasi1 suyu hatirlatmasindan dolayr akicilik, siireklilik ile
rahatlatic1 ve sakinlestirici bir etki verilmistir.

Gorsel 4-B: Gosterenler: Gorsel metin ( pirlanta uglu kolye), yazili metin (Sevgililer
giiniine 6zel ask dolu essiz bir hediye, pirlanta yiiziik 0.16 ct 1890 TL ) ve slogan (ilk
Goriiste Ask);

Gonderme Sistemleri: essizlik, hediye, ask, sevgi

Mitler: Kisiye 6zel, essiz olma miti
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Analiz: Reklam banner tasariminda siitun Ozelligi ile siitun igerisinde nesneleri ve
yazilar1 ortalayarak bir tasarim yapilmistir. Metinler yatay olarak ve ortalanarak
hizalanmistir. Bannerda ask tazeleyenlere kelimesi 6n plana c¢ikartilmistir. Hiyerarsi
icerisinde ii¢ metinde farkli biiytlikliikte ve sekilde kullanilmistir. Tasarimda yazili metin
imgenin Oniine ge¢mektedir. Bu ylizden imgeye de dikkat ¢ekmek i¢in mavi renk
ozelliginden faydalanarak rengin iistiine kolye ucunun yansimasi verilmistir. Tasarimda
oncelikle slogan daha sonra ise kolye ucu okunmaktadir. Bannerin temposu metin
biiyiikliigii (punto) ve sekli (yatik, kalin) ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi kolye ucu
ve ona bagli olan zincirdir. Kolye ucu imgesi 6n planda ¢ikarilirken kolye ucunun 6niinde
pirlantanin  parlakligit ile mavi iizerinde kullanilarak su misali yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda mavi ton ile birlikte degrade bir fon kullanilarak bir su
esintisi verilmeye ¢alisilmistir. Degrade sayesinde kolye ucu, metin bloklar1 ve arka fon
birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Tasarimda mavi ve mavinin tonlarinin
kullanilmast suyu hatirlatmasindan dolayr akicilik, siireklilik ile rahatlatici ve
sakinlestirici bir etki yaratmistir. Yazili metinlerde essiz ve benzersiz kilma 6zellikleriyle
iiriiniin tercih edilebilirligi saglanmaya ¢alisilmistir.

Gorsel 4-C: Gosterenler: Gorsel metin (parlak bir pirlanta ytiziik), yazili metin (Artik o
an geldiyse, bu Sevgililer Giinii tam zamani... ; Hemen Incele ) ve slogan (Cifte
Kumrulara...);

Gonderme Sistemleri: Mutluluk, sevgi, ask, baglilik
Mitler: Mutlulukla birbirine bagl olma miti

Analiz: Kumru metaforu tizerinden mutluluk kavrami 6n plan ¢ikarilarak duygular
harekete gecirilmeye calisilmistir. Reklam banner tasariminda siitun 6zelligi olarak bir
tasarim yapilmamistir bunun yerine metinler arasinda yatay ve dikey olarak hizalama
yapilmistir ancak hizalanin yaninda kalp seklindeki neon isiktan olusan kalp simgesi
hizalama kuralini bozmaktadir. Bannerdaki tasarimda metinlerin igerisinde hiyerarsi
kurallarina uyulmustur. Hiyerarsi igerisinde biiylikliik (fontlarin farkli  punto
biiytikliikler1) ve sekil (fontlarin diiz, yatik ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazili metinler ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle yiiziikk imgesi, slogan ve neon kalp sekli okunmaktadir. Bannerin temposu
metin biiylikligli (punto) ve sekli (yatik, kalin) ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi
yiiziik ve neon kalptir. Yiiziik imgesi 6n planda ¢ikarilirken yiiziigiin 6niinde pirlanta ve
pirlantanin sekil buldugu beyaz altindaki parlaklik ile parlakliktan dolayr olusan golge
vurgulanmaktadir. Ikinci imge olan neon 1sik ile olusturulan kalp yani ask imgesi
yiiziglin anlamini giiclendirmek i¢in kullanilmistir. Tasarimda mor ve mor ton ile birlikte
renklerin tonlar1 arasinda degrade bir gecis kullanilmistir. Degrade sayesinde yiiziik,
yiizligiin golgesi ve parlakligi ile kalp simgesi birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir.
Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak yiiziigiin 6zelligi, kalp ve
yazilar 6ne ¢ikartlmistir. Ozellikle mor tonlar kullanilarak pirlanta ve beyaz altmin
saltanatini, asaletini ve otoritesini vurgulamistir. Bunun yaninda bilgelik ve sakinlestirici
bir etki yaratmigtir.

Gorsel 5: Asos Firmasinin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlari (Assos, 2019)
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Gosterenler: Gorsel metin ( 1-15 Subat Sevgililer Giiniine Ozel Biiyiik Assos Indirimi,
Pirlanta yiiziik 3-099 1.549 ,Altin Kolye 605, 450 , Pirlanta biiyiik tas yiiziik 2:249, 1.249,
Pirlanta tektas yliziik 3499, 977, Altin kolye #49, 565

Gonderme Sistemleri: indirim, pirlanta, 6zel giin
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun ozelligi olarak bir tasarim yapilmamistir
bunun yerine metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir. Bannerda hiyerarsi
kurallarina uyularak markanin ismi ve indirimin biiytikligii 6n plana c¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri) ve sekil (fontlarin diiz
ve kalin kullanimi1) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbiriyle
i¢ ice olacak sekilde diizenlenmistir. Tasarimda dncelikle yapilan indirim ve marka ismi
okunurken daha sonra tasarimin karisikligi sebebiyle ilgi odagi olan imgelerde kisinin
ilgisine gore secim yapmaktadir. Baska bir degisle karmasik bir tasarim sekli
kullanilmigtir. Bannerin temposu metin biiylikliigii (punto), imge (kurdelenin hareketi) ve
diger imgeler (yliziikler ile kolye) belirlemektedir. Tasarimin imgesi kurdele, yiiziikler ve
kolyelerdir. Kurdele hareketi tasarimda on planda c¢ikarilirken, kurdelenin igine sarili
halde yerlestirilen pirlanta yliziikler geri planda tutulmustur. Yiziiklerde pirlantanin
kalitesini gostermek icin parlaklik eklenirken, yiiziik formunu gostermek icin ise beyazin
is1iltist kullanilmistir. Bir imgede kolyeler tasarimdaki bos alanlart doldurmak icin
eklenmigstir. Kolyeler sar1 kalp seklinde diiz ile parlak ve pirlantali (parlaklik) olarak
tasarima eklenmigtir. Tasarimda kirmiz1 renk ve kirmizi rengin 1siklandirilmast sonucu
golgeler olusacak sekilde bir arka fon olusmustur. Olusturulan gdlge sayesinde nesneler
bir boyut kazanmistir. Bununla birlikte slogan ve diger metin bloklariyla ilgili bir gélge
calismast yapilmazken sadece markanin irlinleri ve kurdele ile kalp imgelerinde
gdlgeleme yapilarak derinlik hissi olusturulmustur. Ozellikle kirmizi ton kullanilarak
pirlantanin tutkusu, kiskirticiligi ve bastan ¢ikariciligit 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun
yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir. Indirime vurgu ve pirlanta
kavramlar1 6n plana ¢ikarilmaya caligilmistir.

Gorsel 6: Atasay Firmasinin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlar: (Atasay, 2019)
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Gorsel 6-A: Gosterenler: Gorsel metin (1 adet pirlanta tagh yiiziik, , 2 adet pirlanta uglu
kolye), Yazili metin(En biiyiikk askima, hayallerime taktim, Sevgililer Giiniliniiz Kutlu
Olsun, Tak sana yakisani, Pirlanta kolye 4898 TL, 990 TL, Pirlanta yliziik 2+/50TL,
1.690 TL Pirlanta kolye 3-396TL, 2.190TL,
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Gonderme Sistemleri: hayaller, ask, glizellik, indirim
Mitler: Kendine yakigani se¢gme ve hayallerini gerceklestirme, gelecek miti

Analiz: Kullanilan hashtagte seni daha giizel gosterecek hediyenin firma tarafindan
iiretildigi ve sana yakisacagi vurgusu yapilmaktadir. Ask ve sevginin gosterildigi ve 6zel
olma, ‘hayallerimdeki kisi sensin’ mesajlarin1 veren ifadelerin 6n plana c¢ikarildigi
metinler kullanilmaktadir. Reklam banner tasariminda siitun 6zelligi olarak bir tasarim
yapilmamistir bunun yerine kutu seklinde yapilan bir tasarim ile birlikte metinler arasinda
yatay olarak hizalama yapilmistir. Bannerda ozellikle hiyerarsi kurallarima uyularak
markanin slogani 6n plana ¢ikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiylikliik (fontlarin farkli
punto biiytikliikleri) ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmastir.
Bununla beraber metinler kutu seklinde yapilarak 6n plana ¢ikarilmistir. Tasarimda yazili
metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda 6ncelikle slogan
daha sonra markanin imgeleri sirasiyla okunmaktadir. Bannerin temposu metin
bliylikliigii (punto), sekli (ince ve kalin), renk ve tasarimin gercevesini belirleyen ¢izgiyle
(kutu) ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi dncelikle yliziik daha sonra kolyelerdir. Yiiziik
imgesinde pirlantanin Gzelligiyle ile ilgili bir bilgi verilmezken yiiziiglin formunu
olusturan dairesel yapiya 1s1ik eklenerek bir parlaklik kazandirilmistir. Bunun yaninda
sadece yliziigiin formunun goélgesi olusturulmustur. Tasarimin diger imgeleri yliziige gore
daha kiiciik kullanilirken herhangi bir 6zellik kullanmadan diiz bir sekilde imgeler
kullanilmigtir. Tasarim diiz bir renk iizerine ten rengi ve beyaz kullanilarak
olusturulmustur. Beyaz ve ten rengi birbiriyle uyumlari sayesinde en ¢ok kullanilan renk
gruplarindan biridir.

Gorsel 6-B: Gosterenler: Gorsel metin(Bordo tasli pirlanta kolye), Yazili metin (En
biiyiik askima, hayallerime taktim, Sevgililer Giiniliniiz Kutlu Olsun, Tak sana yakisani,
Alsveriglerinize pirlantali kalpli kolye hediye)

Gonderme Sistemleri: hayaller, ask, giizellik indirim
Mitler: Kendine yakisani se¢gme ve hayallerini ger¢eklestirme, gelecek miti

Analiz: Kullanilan hashtagte seni daha giizel gosterecek hediyenin firma tarafindan
retildigi ve sana yakigsacagi vurgusu yapilmaktadir. Ask ve sevginin gosterildigi ve 6zel
olma, ‘hayallerimdeki kisi sensin’ mesajlarim1 veren ifadelerin on plana c¢ikarildig:
metinler kullanilmaktadir. Marka (B) banner reklaminda ayn1 tasarim seklini kullanarak
sadece kullanilan renkleri ve {iriin sayisim1 azaltmistir. Reklam banner tasariminda siitun
ozelligi olarak bir tasarim yapilmamistir bunun yerine kutu seklinde yapilan bir tasarim
ile birlikte metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir. Bannerda o6zellikle
hiyerarsi kurallarina uyularak markanin slogan1 6n plana ¢ikarilmistir.  Hiyerarsi
icerisinde biiyiikliikk (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri) ve renk (ten rengi, beyaz ve
grimsi bir siyah) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden
ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda nesnelerin biiyiikliigli sebebiyle oncelikle indirim,
daha sonra slogan en son olarak da imge okunmaktadir. Bannerin temposu metin
biiyiikliigli (punto), rengi (ten rengi, beyaz ve grimsi bir siyah) ve tasarimin g¢ergevesini
belirleyen ¢izgiyle (kutu) ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi tash kolye ucudur. Tash
kolye ucu kullanilan kirmiz1 tagin 6zelligi ile verilmistir. Kolye ucu ile kullanilan zincir
de ise beyaz veya sarmnin diginda tasarimda hakim olan ten rengi olarak verilmistir.
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Tasarimda boyut kazandirmak i¢in herhangi bir golge verilmemistir. Tasarim diiz bir
sekilde kullanilmistir.

Gorsel 6-C: Gosterenler: Gorsel metin (1 adet pirlanta set (her birinde ayni pirlanta
cesidinin kullanildigi 1 adet biiylik pirlanta tagh yiiziik, 2 adet pirlanta kiipe, 1 adet
pirlanta uglu kolye), Yazili metin(En biiyliik askima, hayallerime taktim, Sevgililer
Gliniliniiz Kutlu Olsun, Tak sana yakisani, Pirlanta kolye 3958 TL, 2.690TL,Pirlanta
kiipe 4850 TL, 3.190TL,Pirlanya yiiziik 4350 TL, 2.990 TL

Gonderme Sistemleri: hayaller, ask, giizellik, indirim
Mitler: Kendine yakisani se¢gme ve hayallerini gerg¢eklestirme, gelecek miti

Analiz: Kullanilan hashtagte seni daha gilizel gosterecek hediyenin firma tarafindan
iiretildigi ve sana yakisacagi vurgusu yapilmaktadir. Ask ve sevginin gdsterildigi ve 6zel
olma, ‘hayallerimdeki kisi sensin’ mesajlarmi veren ifadelerin 6n plana ¢ikarildig
metinler kullanilmaktadir. Marka (C) banner reklaminda (A) banner tasarim seklinin
aynisini  kullanarak sadece imgelerde ve imgelerin siralamalarinda bir degisiklik
yapmistir. Reklam banner tasariminda siitun 6zelligi olarak bir tasarim yapilmamistir
bunun yerine kutu seklinde yapilan bir tasarim ile birlikte metinler arasinda yatay olarak
hizalama yapilmistir. Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak markanin slogani
on plana ¢ikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiytikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri)
ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Bununla beraber
metinler kutu seklinde yapilarak 6n plana c¢ikarilmistir. Tasarimda yazili metinler ile
imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oOncelikle slogan daha sonra
markanin imgesi yliziik, kiipe ve kolye sirasiyla okunmaktadir. Bannerin temposu metin
biiytlikliigii (punto), sekli (ince ve kalin), renk ve tasarimin ¢ergevesini belirleyen ¢izgi
(kutu) tarafindan ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi 6ncelikle yiiziik daha sonra kiipe ve
kolyedir. Yiiziik imgesinde pirlantanin 6zelligiyle ile ilgili bir bilgi verilmezken yiiziigiin
formunu olusturan dairesel yapiya 151k eklenerek bir parlaklik ve golge kazandirilmistir.
Tasarimin diger imgeleri yliziige gore daha kiiciik kullanilirken herhangi bir 6zellik
kullanmadan diiz bir sekilde imgeler kullanilmistir. Tasarim diiz bir renk iizerine ten
rengi ve beyaz kullanilarak olusturulmustur. Beyaz ve ten rengi birbiriyle uyumlari
sayesinde en ¢ok kullanilan renk gruplarindan biridir.

Géorsel 7: Bluediamond Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar

‘ J .‘-. [Gwervacnr |
(A)

Gorsel 7-A: Gosterenler: Gorsel metin (Biiyiliklii kiigiiklii yan yana pembe ve mavi
kalpler),Yazili metin(Sevgililer Giinii Hediye Onerileri, Simdi incele)

Gonderme Sistemleri: hediye, secenek
Mitler: -

Analiz: Firmanm sevgililer giinii ig¢in bir¢ok hediye secenekleri oldugu ve oOnerileri
vurgulanmaktadir. Reklam banner tasariminda siitun oOzelligi  olarak bir tasarim
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yapilmamistir bunun yerine metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda hiyerarsi kurali farkli biiytlikliikte yazi karakteri kullanilarak saglanmistir.
Bununla beraber tasarimda iki farkli yazi karakteri ailesi de kullanilmistir. Tasarimda
yazili metin ile agki simgeleyen farkli renklerde (kirmizinin tonunda) kalp imgeleri
kullanilmistir. Tasarimda Oncelikle kalp imgeleri daha sonra biiylikliiklerine gore
metinler okunmaktadir. Bannerin temposunu kalp imgeleri ile metinler arasindaki yazi
karakteri biiylkliigli ve yazi aileleri belirlemektedir. Tasarimin imgesi askin simgesi
kalplerdir. Kalp imgeleri kirmizi tonlarda verilerek, anlamsal olarak kirmizi rengin
giiclinden yararlanilmaktadir. Tasarimda degrade kullanilarak, bir hareket hissi
saglanmistir.

Gorsel 1-B: Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta uglu bir kolye takmis olan Seda Sayan
fotograf1), Yazili metin (Cok Sanslisiniz, Pirlantali sans kolyesi 399TL,15 Subat’a kadar,
Hemen Al)

Gonderme Sistemleri: ugur, sans, uygun fiyat
Mitler: Unlii (Seda Sayan) gibi gériinme ve sans miti

Analiz: Toplum tarafindan bilinen taninan ve sevilen kisiler ve degerler tizerinden giizel
goriinme ve onlara benzeme, ‘lnliilerde bu kolyeyi takiyor mesaji’ ile alinacak kolyeye
sans ve ugur getirdigine dair dzellikler atfedilmektedir. Reklam banner tasariminda siitun
ozelligi kullanilmistir. Bunun yaninda metinler arasinda yatay olarak hizalama da
yapilmistir. Bannerda Ozellikle hiyerarsi kurallarina uyularak hediyenin 6nemini
vurgulamak i¢in ¢ok sanslisiniz ve tarith bolimii 6n plana c¢ikarilmistir. Hiyerarsi
icerisinde biiyiiklik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri), renk ve sekil (fontlarin diiz,
yatitk ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imge
birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda ©ncelikle markanin kullandigi iinli
gorseli, yaz1 (¢ok sanslisiniz) ve kolye imgesi okunmaktadir. Bannerin temposu {iinlii
gorselindeki renkler ve tasarimin geneline hakim olan koyu mavi renk belirlemektedir.
Ayrica tempoyu metin biiyiikligii (punto) ve sekli (yatik, kalin) de ayarlamaktadir.
Tasarimin imgesi kolye ve inlii kullanimidir. kolye imgesi 6n planda c¢ikarilirken
ortasinda yer alan pirlantanin parlaklig: ile kolyede yer alan altin kolye formu (sar1 ve
parlak) vurgulanmaktadir. Diger imge olan tinlii kullanim1 da kolye ile benzer 6zellikleri
tastyarak vurgulanmaktadir. Tasarimda mavi ton ile birlikte degrade bir fon kullanimi
yapilmistir. Degrade sayesinde kolye ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir.
Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak kolyenin 6zelligi ve yazilar
one cikarilmistir. Ozellikle mavi tonlar kullanilarak pirlanta ve altimin gizemi ve giicii
ortaya konmustur. Bununla birlikte tasarimda mavi kullanilmast suyu hatirlatmasindan
dolay1 akicilik, stireklilik ile rahatlatic1 ve sakinlestirici bir etki verilmistir.

Gorsel 8: Ejoya Firmasimin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlar1 (Ejoya, 2019)
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Gosterenler: Gorsel metin (Yan yana, yanak yanaga uzanan, kirmizi kalp sembolleriyle
desteklenmis kadin ve erkegin ylizlerinin fotografi), yazili metin(14 Subat Sevgililer
Giinii Hediyeleri... , Hediyeni Seg, En Ozel Hediyeler En Uygun Fiyatlarla!)

Gonderme Sistemleri: ayricalik, 6zel olma, mutluluk, sevgi, baglilik, uygun fiyat
Mitler: farkli kilma ve 6zel hissettirme miti

Analiz: Sevgililer giiniinde herkes hediye alabilir ama senin hediyen farkli olmali ve seni
ayricalikli kilmali; sOylemi ekseninde sekillenen duygusal 6gelere vurgu yapan bir
gorsel. Ayrica bireye 6zel olma ve farkliligini konusturma vb. toplumsal statiide 6zgiin
kilacak ve deger goren 6geler de yer almaktadir. Reklam banner tasariminda yatay olarak
hizalama yapilmistir. Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak 14 Subat kelimesi 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi icerisinde biiytlikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri) ve sekil
(fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile
imge (kalp icerisinde bir ¢ift) birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Bannerin temposu
metin biyikligli (punto), renk (kirmizi ve tonlar1)) ve sekli (ince ve kalin) ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi ¢ifttir. Cift imgesi 6n planda cikarilirken yanlarina
giill yapraklar1 eklenerek romantik bir ortam yaratilmistir. Tasarimda kirmizi renk ve
tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu, kigkirticiligi ve bastan cikariciligt 6n plana
¢ikarilmistir. Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agkl vurgulamaktadir.

Gérsel 9: Emelpirlanta Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlari
(Emelpirlanta, 2019)

(A) (B)

Gorsel 9-A: Gosterenler: Gorsel metin (Yan yana duran bordo giiller, Ust iiste konmus 1
adet 5 tash yliziik,1 adet tek tas yiiziik ),Yazili metin(Sevgililer Giinline Ozel %60
Indirim, Her Aligverisinize Pirlantali Kolye Hediye, Brosiiriimiizii incelemek i¢in tiklaym

Gonderme Sistemleri: Indirim, hediye, ask
Mitler: -

Analiz: Sevgililer giinii igin yapilan 6zel indirim gorsellerde kullanilan takilardaki biyiik
pirlantalarin parlakligi ve zarafetiyle desteklenmektedir. Bordo ve kirmizi tonlar ask ve
tutkuyu simgelemektedir. Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay ve dikey
olarak hizalama yapilmistir. Bannerda o6zellikle hiyerarsi kurallarmma uyularak “60”
kelimesi 6n plana ¢ikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiylikliik (fontlarin farkli punto
biiytikliikleri), renk (kirmizi ve beyaz), yaz1 karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yatik ve
kalin kullanimi1) 6zelligi kullanilmigtir. Tasarimda yazili metinler ile imge birbirinden
ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle yliziik imgeleri daha sonrada 60 kelimesi
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biyiikligii, renk, yazi cesidi ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi tek tas ve bes tas yiiziiktiir. Yiiziik imgeleri 6n plana
cikarilirken yliziigiin 6niinde pirlantanin parlakligi, pirlantanin arkasinda yer alan altin
yiiziik formu (beyaz ve parlak) ve yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile
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giillerden olusan bir arka fon olusturulmustur. Olusturulan arka fon sayesinde imgeler ve
yazilar birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda giiller sayesinde bir
tempo olusturularak yiiziiklerin dzelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir. Ozellikle kirmizi ton
kullanilarak pirlantanin tutkusu, kigkirticiligi ve bastan ¢ikariciligi 6n plana ¢ikarilmistir.
Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi aski vurgulamaktadir.

Gorsel 9-B: Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta uclu kolye, pirlanta tek tas yiiziik,
pirlanta kiipe, pembe kirmizi minik kalpler),Sevgililer Giiniine Ozel Pirlanta Baget
Yiiziik 4-000T.L 1.599 TL, Pirlanta Baget Kolye 3750 TL 1.499 TL, Pirlanta Baget
Kiipe 5:500 TL 2.199 TL, En lyi Fiyat Garantisi, Hemen Al

Gonderme Sistemleri: Sevgi, ask, garanti, en uygun fiyat
Mitler: -

Analiz: En uygun ve hesapl aligverisin firmadan yapilacagina dair giiven ve garanti
verilmektedir. Miisteriye bu fiyatlarin baska bir yerde bulunamayacagi belirtilerek,
miisteriler hemen aligverise davet edilerek iirlinlere yonlendirilmektedir. Reklam banner
tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir. Bannerda o6zellikle
hiyerarsi kurallarina uyularak “sevgililer giinii 6zel” kelimesi 6n plana g¢ikarilmistir.
Hiyerarsi icerisinde biiylikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri), renk (kirmizi, pembe
ve beyaz), yazi karakteri ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle sevgililer giiniine 0zel kelimesi daha sonra pirlanta yiiziik, kolye, kiipe ve
metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiyiikliigii, renk, yazi ¢esidi ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiiziik, kolye ve kiipedir. Yiiziik, kolye ve kiipe
imgeleri 0n plana ¢ikarilirken onlerinde pirlantanin parlakligi, formlar1 (beyaz ve parlak)
ve yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda pembe ton ile birlikte kalplerden olusan
degrade bir fon kullanimi olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon
birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo
olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar éne gikarilmistir. Ozellikle pembe tonlar
kullanilarak pirlanta ve altinin sicakligi, heyecan vericiligi ve kadinsiligr ortaya
konmustur. Bununla birlikte tasarimda pembe kullanilmasi kullanilan iirlinlin narin ve
olgun oldugunun bir isaretidir.

Géorsel 10: Favori Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar1 (Favori, 2019)

or Giimiee Orel

Gosterenler: Gorsel metin (Yan yana duran iki kalp, kirmiz1 kiigiik kalpler, 3 adet
biiytiklii kiigiiklii tek tash pirlanta yiizlik, Yazili metin(# Benim Favori Pirlantam, 3,180
1590, 3.960 1.980, 5.300 2.650)

Gonderme Sistemleri: ask, sevgi, pirlanta
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda o6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “sevgililer giiniine 6zel” kelimesi 6n
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plana c¢ikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiylikliik (fontlarin farkli punto biiytkliikleri),
yaz1 karakteri ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmigtir. Tasarimda
yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle
sevgililer giiniine 6zel kelimesi daha sonra pirlanta yliziikler ve kalp simgesi
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biyiikligi, yazi ¢esidi ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiiziikler ve kalptir. Yiiziikler 6n plana ¢ikarilirken,
formlar (beyaz ve parlak) ve yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile
birlikte kalplerden olusan degrade bir fon kullanimi olusturulmustur. Degrade sayesinde
imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade
sayesinde bir tempo olusturularak imgelerin 0Ozelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir.
Tasarimda kirmizi renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu, kigkirticiligr ve bastan
cikariciligt 6n plana c¢ikarilmistir. Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki
vurgulamaktadir.

Gérsel 11: Kogakgold Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Kocakgold, 2019)

+10 INDIRIM

(A) (B)

Gorsel 11-A: Gosterenler: Gorsel metin (yan yana duran tek tas ve bestas yiiziik),Yazil
metin(Kocak Pirlanta Sevgililer Giinline Ozel, Pirlanta Tektas yliziik 790,Pirlanta bestas
yiiziik 1.390)

Gonderme Sistemleri: pirlanta, yiiziik
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmustir.
Bannerda Ozellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorselleri 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), yazi
karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yattk ve kalin kullanimi) o6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle yiiziik imgeleri daha sonra markanin logosu ve metinler okunmaktadir.
Bannerin temposu metin biiyiikliigii, yaz1 ¢esidi ve sekli ile ayarlanmaktadir. Tasarimin
imgesi yliziiklerdir. Yiiziikler 6n plana ¢ikarilirken, formlar1 (beyaz ve parlak)
vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile birlikte kalplerden olusan degrade bir fon
kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir
sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak imgelerin
ozelligi ve yazilar one ¢ikarilmistir. Tasarimda kirmizi renk ve tonlari kullanilarak
pirlantanin tutkusu, kigkirticiligi ve bastan ¢ikariciligit 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun
yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir.

Gorsel 11-B: Gésterenler: Yazili metin (Sevgililer Giiniine Ozel Secili 14 ayar iiriinlerde
Sepete Ek %10 Indirim, Bu kampanya 14 Subat 2019 saat 23.59°a kadar secili 14 ayar
iirtinlerde gecerlidir. Kampanya tirlinleri stoklarla sinirlidir.)
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Gonderme Sistemleri: kampanya, indirim, 6zel glin
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda o6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “10 indirim” kelimesi 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), yazi
karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yattk ve kalin kullanimi) o6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazilt metinler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle 10
indirim daha sonra markanin slogan1 ve metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin
bliyiikligl, yazi c¢esidi ve sekli ile ayarlanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile birlikte
kalplerden olusan degrade bir fon kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler
ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde
bir tempo olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir. Tasarimda kirmizi
renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu, kiskirticiligi ve bastan c¢ikariciligi 6n
plana ¢ikarilmigtir. Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir.

Géorsel 12: Lizaypirlanta Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Lizaypirlanta, 2019)

Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta kalpli kolye, yan yana 5 tas ve tek tas yliziik, 1 adet
tek tas yiiziik),Yazili metin(Sevgililer Giiniine Ozel Pirlantali Kalp Kolye Hediye, 2.000
TL ve iizeri alisverislerde internete 6zel %10 Indirim Set Fiyat1 3:900, 999 TL, Tek tas
999, Bes tas 2:400 1.199, Tek tas 2:598; 1.299)

Gonderme Sistemleri: Pirlanta, indirim
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay ve dikey olarak hizalama
yapilmustir. Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorselleri 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk,
yaz1 karakteri ve sekil (fontlarin diiz ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmigtir. Tasarimda
yazilt metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle
yiiziik imgeleri daha sonra markanin slogan1 ve metinler okunmaktadir. Bannerin
temposu metin biiylikliigii, renk, yaz1 ¢esidi ve sekli ile ayarlanmaktadir. Tasarimin
imgesi yliziikler ve kolyedir. Yiiziik imgeleri 6n plana ¢ikarilirken yiiziiglin Oniinde
pirlantanin parlakligi, pirlantanin arkasinda yer alan altin yiiziik formu (beyaz ve parlak)
ve yansimasi vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile birlikte kalplerden olusan
degrade bir fon kullanimi olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon
birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo
olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar one ¢ikarilmistir. Tasarimda kirmizi renk ve
tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu, kiskirticiligi ve bastan ¢ikariciligi 6n plana
¢ikarilmistir. Bunun yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir.

Gérsel 13: Lovapirlanta Firmasmin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Lovapirlanta, 2019)
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Gosterenler: Gorsel metin (1 adet biyik pirlanta tash yizik ile etrafini saran kigik
pirlanta tagh yiiziikler),Yazili metin(Sevgililer Giiniine Ozel %50ye varan Indirimler!,
Aligverise Bagla)

Gonderme Sistemleri: pirlanta, yiizik, indirim
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmustir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi icerisinde biiyliklilk (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk ve sekil
(fontlarin diiz ve kalin kullanim1) 6zelligi kullanilmigtir. Tasarimda yazilt metinler ile
imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle yiiziikk imgesi daha
sonra markanin slogani ve metinler en son ise kiiciikk bir grup halinde verilen yliziik
imgeleri okunmaktadir. Bannerin temposu metin biyiikligi, renk ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi ylziiktiir. Yizik imgesi 6n plana c¢ikarilirken
pirlantanin arkasinda yer alan altin yiiziik formu (beyaz ve parlak) ve yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda acik mavi ton ile birlikte karolardan olusan degrade bir fon
kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir
sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak imgelerin
ozelligi ve yazilar 6ne cikarilmigtir. Tasarimda mavi tonlar kullanilarak pirlanta ve
altinin gizemi ve giicii ortaya konmustur. Bununla birlikte tasarimda mavi kullanilmasi
suyu hatirlatmasindan dolay1 akicilik, siireklilik ile rahatlatici ve sakinlestirici bir etki
verilmistir.

Géorsel 14: Lucispirlanta Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlari
(Lucispirlanta, 2019)
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Gosterenler: Gorsel metin (Mutlu, sevgi dolu giiliimseyen ve birbirine sarilmis kadin ve
erkek Kirmiz1 Kalpler, Biiyiik pirlanta tek tash yiiziik),Yazili metin(Sevgililer Giiniine
Ozel Baget Pirlanta Yiiziik 3:970 TL 1.390 TL

Gonderme Sistemleri:
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi icerisinde biytiklik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk ve sekil
(fontlarin diiz, yatik ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmigtir. Tasarimda yazili metinler
ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle yiiziik imgesi daha
sonra ¢ift ve metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiylikligi, renk ve sekli
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ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiizilk ve c¢ifttir. Yizik imgesi 6n plana
cikarilirken pirlantanin arkasinda yer alan altin yiizik formu (beyaz ve parlak)
vurgulanmaktadir. Tasarimda mavi ton ile birlikte degrade bir fon kullanim1 yapilmistir.
Degrade sayesinde kolye ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun
yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak yiiziigiin 6zelligi ve yazilar 6ne
cikarilmistir. Ozellikle mavi tonlar kullanilarak pirlanta ve altinin gizemi ve giicii ortaya
konmustur. Bununla birlikte tasarimda mavi kullanilmasi suyu hatirlatmasindan dolay1
akicilik, stireklilik ile rahatlatici ve sakinlestirici bir etki verilmistir.

Gérsel 15: Mydiamond Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Mydiamond, 2019)
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Gosterenler: Gorsel metin ()Pembe giiller, 2 adet kalp pirlanta yliziik),Yazili
metin(Sevgililer Giiniine Ozel Indirim %40,Kalp Pirlanta Yiiziik 1.068)

Gonderme Sistemleri: ask, sevgi, pirlanta, indirim
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun 6zelligi olarak bir tasarim yapilmistir. Bunun
yaninda metinler arasinda yatay ve dikey olarak hizalama yapilmistir. Bannerda 6zellikle
hiyerarsi kurallarina uyularak “kutu i¢indeki yaz1” metni 6n plana ¢ikarilmistir. Hiyerarsi
icerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), yogunluk ve renk ozelligi
kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir.
Tasarimda Oncelikle kutu icindeki metin daha sonra yliziikkler ve diger metinler
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biyiikligi, yogunluk ve renk ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiiziiklerdir. Yiziik imgeleri 6n plana ¢ikarilirken
pirlantanin arkasinda yer alan yiiziik formu (beyaz ve sari ile parlaklifi) ve yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda pembe ton ile birlikte giillerden olusan degrade bir fon
kullanim1 olusturulmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir
sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak imgelerin
ozelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmugtir. Ozellikle pembe tonlar kullanilarak pirlanta ve altinin
sicakligl, heyecan vericiligi ve kadinsiligr ortaya konmustur. Bununla birlikte tasarimda
pembe kullanilmasi kullanilan {iriiniin narin ve olgun oldugunun bir isaretidir.

Gérsel 16: Pentasilver Firmasinmin Sevgililer Giiniine Ozel Bannerlar
(Pentasilver, 2019)

o" » @ @ TiM PIRLANTA KOLYELERDE % 20 INDIRIM FIRSATINI KACIRMA QP @ o .' @

Gosterenler: Gorsel metin (Yan yana duran kirmizi kalpler),Yazli metin(Tiim Pirlanta
Kolyelerde %20 Indirim Firsatin1 Kagirma)

Gonderme Sistemleri: ask, sevgi, pirlanta, indirim
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Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmstir.
Bannerda o6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “20” kelimesi 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiytliklik (fontlarin farklt punto biiytikliikleri) ve yazi karakteri
ozelligi kullanilmistir. Tasarimda Oncelikle 20 kelimesi daha sonra markanin metni
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiylikliigli ve yazi cesidi ile ayarlanmaktadir.
Tasarim beyaz arka fon iizerine yapilmistir. Fonun iki yanina esit sayida kalp imgesi
yerlestirilmigtir. Tasarimda beyaz renk kullanilarak tasarimin sadeligine vurgu
yapilmustir.

Gorsel 17: Pirlantamerkezi Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Pirlantamerkezi, 2019)

e

Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta tek k tash Yiiziik, Pirlanta uglu kolye),Yazil
Metin(Uriinleri Incele, Ayrica tiim iiriinlerde %55 net indirim, Pirlanta Baget Yiiziik
2750TL 1.099 TL %60 Indirim, Son giin 20 Subat, Sevgililer Giiniine Ozel 1.000 TL ve
iizeri aligverislerde pirlanta kolye hediye, Askin Giinline Hazir Misiniz?

Gonderme Sistemleri: ask, hediye, pirlanta, 6zel giin
Mitler: Sevgililer giiniinii agk glinii kilma

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmustir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yiiziik” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri), renk, yogunluk, yazi
karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yatik ve kalin kullanimi) Ozelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle yliziikk imgesi, slogan, kar tanesi ve diger metin gruplart okunmaktadir.
Bannerin temposu metin blytikligi, renk, yazi c¢esidi, yogunluk ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiizik ve kolyedir. Yiiziik imgeleri 6n plana
cikarilirken pirlantanin arkasinda yer alan altin yliziik formu (beyaz ve parlak) ve
yansimas1 vurgulanmaktadir. Tasarimda pembe ton ile birlikte sonsuzluk isaretinden
olusan sekillerle degrade bir fon kullanimi olmustur. Degrade sayesinde imgeler ve arka
fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda degrade ile elde edilen
vurgu, belirgin bir tempo olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir.
Ozellikle pembe tonlar kullamlarak pirlanta ve altmin sicakligi, heyecan vericiligi ve
kadinsilig1 ortaya konmustur. Bununla birlikte tasarimda pembe kullanilmasi kullanilan
lirliniin narin ve olgun oldugunun bir isaretidir.

Gérsel 18: Rozdiamond Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Rozdiamond, 2019)
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(A) (B) (®) (D)
Gorsel 18-A: Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta tasl uclu kolye), slogan(Ask yasatir)

Gonderme Sistemleri: Ask, pirlanta
Mitler: Asksiz yasayamama miti

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun kullanimi veya hizalama yapilmamistir.
Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir. Tasarimda
yazili metin ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle kolye
imgesi daha sonra metin okunmaktadir. Tasarimin imgesi kolyedir. Tasarimda siyah fon
izerine degrade kullanilmistir. Siyah sayesinde imge 6n plana ¢ikmistir. Tasarimda siyah
renk ve tonlar1 kullanmilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi 6n plana
cikarilmistir.  Yasamak i¢in askin ve sevginin gerekliligi sdylemi sloganla
vurgulanmaktadir.

Gorsel 18-B: Gosterenler: Gorsel metin (Pirlanta kolye),slogan(Ask yasatir)
Gonderme Sistemleri: Ask, pirlanta
Mitler: Asksiz yasayamama miti

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun kullanimi veya hizalama yapilmamustir.
Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir. Tasarimda
yazili metin ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle kolye
imgesi daha sonra metin okunmaktadir. Tasarimin imgesi kolyedir. Tasarimda siyah fon
iizerine degrade kullanilmistir. Siyah sayesinde imge 6n plana ¢ikmigtir. Tasarimda siyah
renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi 6n plana
cikarilmistir. Agksiz yasayamama, askin yasama anlam kattig1 vurgusu yazili metinlerde
hakimdir.

Gorsel 18-C: Gosterenler: Gorsel metin (Ziimriit pirlanta taslt uclu kolye), slogan(Ask
yasatir)

Gonderme Sistemleri: Ask, pirlanta
Mitler: Asksiz yasayamama miti

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun kullanimi veya hizalama yapilmamistir.
Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana ¢ikarilmistir. Tasarimda
yazili metin ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle kolye
imgesi daha sonra metin okunmaktadir. Tasarimin imgesi kolyedir. Tasarimda siyah fon
tizerine degrade kullanilmistir. Siyah sayesinde imge 6n plana ¢ikmigtir. Tasarimda siyah
renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi 6n plana
cikarilmistir. Ask ve sevginin yasam i¢in 6nemi ve essizligi vurgulanmaktadir.

Gorsel 18-D: Gosterenler: Gorsel metin (Zumriit pirlanta tagh uglu kolye), slogan(Ask
yasatir)
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Gonderme Sistemleri: Ask, pirlanta
Mitler: Asksiz yasayamama miti

Analiz: Reklam banner tasariminda siitun kullanimi veya hizalama yapilmamuistir.
Bannerda hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana ¢ikarilmigtir. Tasarimda
yazili metin ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle kolye
imgesi daha sonra metin okunmaktadir. Tasarimin imgesi kolyedir. Tasarimda siyah fon
iizerine degrade kullanilmistir. Siyah sayesinde imge 6n plana ¢ikmistir. Tasarimda siyah
renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi 6n plana
cikarilmistir. Yasamak icin askin gerekliligi vurgusu sloganla vurgulanmaktadir.

Gorsel 19: Siriuspirlanta Firmasimin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Siriuspirlanta, 2019)

-

(A) (B) ©)

Gorsel 19-A: Gosterenler: Gorsel metin (Bordo giiller),Yazili metin(Sevgililer Giinii’ne
Ozel %50 indirim Etiketin Yarisi, Incele)

Gonderme Sistemleri: indirim, 6zel giin
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmstir.
Bannerda ozellikle hiyerarsi kurallarma uyularak “5” kelimesi 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri), renk (degrade) ve
yazi karakteri ozelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler birbirinden ayrilarak
diizenlenmistir. Tasarimda 6ncelikle 5 kelimesi, slogan ve diger metinler okunmaktadir.
Bannerin temposu metin biiyiikliigii, renk ve yazi ¢esidi ile ayarlanmaktadir. Tasarimda
kirmiz1 ton ile birlikte giillerden olusan degrade bir fon kullanimi olusturulmustur.
Degrade sayesinde arka fondaki giiller ile metinler birbirinden kolay bir sekilde
ayrilmistir. Bunun yaninda degrade sayesinde bir tempo olusturularak yazilar one
cikarilmistir.  Tasarimda kirmizi renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin tutkusu,
kiskirticiligt ve bastan c¢ikaricilifi 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun yaninda tasarimda
kirmizi rengin tercihi agkl vurgulamaktadir.

Gorsel 19-B: Gosterenler: Gorsel metin (Yildizlarin siralandigi uglu kolye),Yazil
metin(Sevgililer Giinii'ne Ozel Pirlanta Sirius Yildizli Kolye Hediye, 5.000TL ve iizeri
aligverislerde gecerlidir, Hemen incele

Gonderme Sistemleri: hediye, pirlanta
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmistir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “kolye” gorseli 6n plana cikarilmistir.
Hiyerarsi icerisinde biiyliklik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri) ve renk ozelligi
kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imge birbirinden ayrilarak diizenlenmistir.
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Tasarimda Oncelikle kolye imgeleri daha sonra hediye kelimesi ve diger metinler
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biylikligi ve renk ile ayarlanmaktadir.
Tasarimin imgesi kolyedir. Kolye imgesi 6n plana c¢ikarilirken altin ve pirlanta kolye
formu (beyaz ve sar1 ile parlakligi) ve golgesi vurgulanmaktadir. Tasarimda mor ton ile
birlikte siyaha dogru degrade bir fon kullanimi olusturulmustur. Degrade sayesinde
imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmigtir. Bunun yaninda degrade
sayesinde bir tempo olusturularak imgenin 06zelligi ve yazilar One c¢ikarilmistir.
Tasarimda mor renk ve tonlar1 kullanilarak pirlantanin saltanati, asaleti ve otoritesi
vurgulanmistir. Bunun yaninda bilgelik ve sakinlestirici bir etki yaratmistir.

Gorsel 19-C: Gosterenler: Gosterenler: Gorsel metin (Sevginizi anlatmanin en giizel
yolu), slogan (Kalbimdeki Sen Koleksiyonu)

Gonderme Sistemleri: sevgi, agk
Mitler: Sen olma, 6zel kilma miti

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmustir.
Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “sen” kelimesi 6n plana ¢ikarilmistir.
Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk, yazi karakteri ve
sekil (fontlarin yatik kullanimi) 6zelligi kullanilmistir. Tasarimda yazili metinler ile
imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda oncelikle sen kelimesi daha
sonra imgeler ve diger metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiyiikliigi, renk,
yazi ¢esidi ve sekli ile ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi kolyelerdir. Kolye imgeleri 6n
plana cikarilirken kolyenin 6niinde pirlantanin parlakligi vurgulanmaktadir. Tasarimda
mavi ton ile birlikte kus tiiylerinden olusan bir fon kullanim1 olusturulmustur. Bu sekilde
imgeler ve arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Ayrica bu sayede bir tempo
olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmigtir. Tasarimda mavi renk ve
tonlar1 kullanilarak pirlantanin gizemi ve giicli ortaya konmustur. Beraberinde tasarimda
mavi kullanilmast suyu hatirlatmasindan dolayi akicilik, siireklilik ile rahatlatict ve
sakinlestirici bir etki verilmistir. Ask ve sevgi ve Ozel olma sdylemleri 6n plana
cikarilmaktadir. Sevgi ve aski anlatmanin en gilizel yolunun pirlanta hediyesinden gectigi
vurgusu 6n plandadir.

Gorsel 20: Storks Firmasimin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar: (Storks, 2019)

VUCTRNER DEDEIN 1 N LR

Gosterenler: Gorsel metin (Pembe kirmizi somon renkli kalpler 1 adet pirlanta tash
yiiziik kolye, kiipe),Yazili metin (Miicevher dedigin 18 ayar olur, #ask olsun, Pirlanta
yiiziik 1.290, pirlantali kolye 990,890 pirlantal kiipe)

Gonderme Sistemleri: ask, sevgi, yiizlik, hediye
Mitler: ask olsun agkla yasamak miti

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay ve dikey olarak hizalama
yapilmistir. Bannerda 6zellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “18 ayar” kelimesi 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiyiikliikleri), renk,
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yaz1 karakteri ve sekil (fontlarin diiz, yatik ve kalin kullanimi) 6zelligi kullanilmistir.
Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak diizenlenmistir. Tasarimda
oncelikle 18 ayar kelimesi daha sonra buna bagli metin, imgeler ve diger metinler
okunmaktadir. Bannerin temposu metin biyiikliigli, renk, yazi cesidi ve sekli ile
ayarlanmaktadir. Tasarimin imgesi yiiziik, kolye ve kiipedir. Imgeler &n plana
cikarilirken imgelerin arkasinda yer alan altin formlar1 (beyaz ve parlak) ve yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda kirmizi ton ile birlikte iki boyutlu bir sekilde kalplerden
olusan bir fon kullanilmigtir. Bu kullanim sayesinde imgeler ve arka fon birbirinden
kolay bir sekilde ayrilmistir. Bu 6zellik ayrica tasarima bir tempo kazandirarak imgelerin
ozelligini ve yazilar1 6n plana ¢ikarmistir. Tasarimda kirmizi renk ve tonlar1 kullanilarak
pirlantanin tutkusu, kigkirticiligi ve bastan ¢ikariciligit 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun
yaninda tasarimda kirmizi kullanimi agki vurgulamaktadir.

Gérsel 21: Zenpirlanta Firmasinin Sevgililer Giinii ne Ozel Bannerlar
(Zenpirlanta, 2019)

Gosterenler: Gorsel metin (1 adet bestas ylizilk, 1 adet tam tur yliziik, 2 adet tektas
yiiziik),Yazl metin(Sevgililer giinii %40 %50 indirimle Cok Ozel Firsatlar, Aligverise
Basla)

Gonderme Sistemleri: Gonderme Sistemleri: firsat, 6zel giin, aligveris, yliziik
Mitler: -

Analiz: Reklam banner tasariminda metinler arasinda yatay olarak hizalama yapilmstir.
Bannerda ozellikle hiyerarsi kurallarina uyularak “yliziik” gorselleri 6n plana
cikarilmistir. Hiyerarsi igerisinde biiyiikliik (fontlarin farkli punto biiytikliikleri) ve renk
ozelligi kullanmilmistir. Tasarimda yazili metinler ile imgeler birbirinden ayrilarak
diizenlenmistir. Tasarimda Oncelikle yiiziik imgeleri daha sonra markanin slogani ve
metinler okunmaktadir. Bannerin temposu metin biiyiikliigii ve renk ile ayarlanmaktadir.
Tasarimin imgesi yiiziiklerdir. Yiiziikk imgeleri on plana ¢ikarilirken yliziigiin arkasinda
yer alan altin yiiziik formu (beyaz ve parlak) ve parlakligi ile yansimasi
vurgulanmaktadir. Tasarimda siyah ton ile birlikte dairesel isiltilardan olusan bir grup
parlama efekti doygunlugu diisiiriilerek kullanilmistir. Bu kullanim sayesinde imgeler ve
arka fon birbirinden kolay bir sekilde ayrilmistir. Bunun yaninda bu 6zellik sayesinde bir
tempo olusturularak imgelerin 6zelligi ve yazilar 6ne ¢ikarilmistir. Tasarimda siyah renk
ve tonlart kullanilarak pirlantanin ciddiyeti, sofistikeligi ve zarifligi on plana
¢ikarilmistir.

6.Sonuc¢
Gilinlik yasantimizda medya, gostergeler araciligiyla anlamlandirmalara vurgu
yapmaktadir. Bu anlamlandirmalarin hangi noktalara isaret ettigini anlamak i¢in dogru
tanimlamalar yapmak gereklidir. Ciinkii bu gostergeler baz1 6zel kodlarla
diizenlenmektedir. Dogru kodlama ve kod agimi iletisimin basar1 ile gerceklesmesi ve
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anlamin basariyla iletilmesini saglamaktadir. Giinlimiizde bireyler yogun olarak ileti
bombardimanit ile karsi karsiya kalmaktadir. Reklam ve pazarlama sektorii bu
paylasimlar1 stratejik planlamalar dogrultusunda gergeklestirmektedir. Pazarlama
iletisiminde ileti tasarimlarinda anlam yaratilirken imgelere yogunlasilmaktadir. Renkler,
151k, ac1 ve sloganlarla ileti olusumunda farkliliklar yaratilmaya calisilmaktadir. Ozgiin
yaratict ve ayricalikli bakis acilar1 iizerinden markalar 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Kiiresellesme ve kapitalist diizen c¢ercevesinde sekillenen ve yasam pratiklerimizin her
alanina yansiyan iiriin ¢esitleri, birer popiiler kiiltiir lirliniine doniigmekte ve onlara iligkin
yepyeni ihtiya¢ alanlari ve pazarlar olusturulmaktadir. Liiks tiiketim triinleri 6zellikle
pirlanta sektorii de bu alana hizmet vermektedir. Bir ¢ok sirket rekabet ortaminda yeni bir
boyut kazanan piyasa kosullariyla farkli tasarim yontemlerini kullanmaktadir. Eski
donem ulasilmaz ve yiiksek fiyatli goriiniimler yerini daha ¢ok herkese hitap eden ve
uygun fiyatl iirlinlere birakmaktadir. Sirketler degisen bu ortamda {iriinlerinin tanitimini
yapmak i¢in gesitli faaliyetlerde bulunmaktadir. Bu faaliyetler arasinda internet ve yeni
iletisim teknolojileriyle gelisen banner reklamlar énemli bir yer tutmaktadir. Sirketler
rakiplerinden farklilasmak icin bazen isteyerek bazen de istemeyerek banner reklamlar
yapabilmektedir. Bu durum ise tasarimlarda bazi sorunlara sebep olmaktadir. Calismada
ele alman pirlanta firmalarinin banner reklamlari incelendiginde sadece bir sirketin
banner reklamlarinda tinlii kullanimi tercih edilmektedir. Baz1 gorsellerde ise siradan ¢ift
gorsellleri tercih edilmigtir. Pirlanta reklamlart genellikle iiriinii 6n plana ¢ikaran
reklamlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Firmalarin banner tasarimlari yaparken bazen
birden ¢ok banner reklami yaptigi goriilmiistiir. Banner sayisi artmasina ragmen
genellikle firmalarin farkli bir tasarim yapmadigi, ayni sablon iizerinde sadece iiriinleri ve
renkleri degistirdigi goriilmektedir. Pirlanta firmalarimin ikisi haricindeki diger on alti
firmanin banner tasarimlarin da fiyat veya indirim ile ilgili bilgi verdigi gortilmustiir.
Firmalar tasarimlarini olustururken genellikle kirmizi veya mavinin tonlarini tercih
etmekte ve tasarimi olustururken arka fon ile iirlinii ayirmak i¢in degrade ydntemini
kullanmaktadir. Degrade yonteminde sadece diiz renk gecisi yerine aski temsil eden giil
metaforunu kullanarak bunun iizerinden renksel olarak bir gecis yaptig1 goriilmektedir.
Pirlanta reklamlarinda iirtinii vurgulamak ic¢in yiiziik, kolye ve kiipenin tlzerindeki
pirlanta tasinin kalitesini ve ihtisamligin1 6n plana ¢ikarmak amagli bir parilti efekti
verilmektedir. Bu islemin yaninda, {riiniin kalitesini gostermek ig¢in, imgenin sahip
oldugu formada 151k efekti verilerek ayrica bir boyut kazandirilmaktadir. Genel olarak
pirlanta firmalarinin Uriintiin reklamimi yaparken, bir {irlin yerine birden ¢ok riini
tasarimin igine yerlestirerek tasarimi sadelikten ¢ikarip daha karmagik bir hale getirdigi
bu sebeple de tiiketicilerin dikkatinin dagilabilecegi goriilmiistiir.

Firmalarin tasarimlar1 olustururken gorsellerin veya metinlerin yatay veya dikey
konumlandirmasina ragmen genellikle sayfa tasarimini olusturan siitunlara dikkate
almadan tasarim yaptiklari gortilmistiir. Tim firmalarin triinlerinin reklamini yaparken
gorsel imge ile metinleri belirli hiyerarsi kurallarina gore diizenledigi ve en ¢ok
kullanilan hiyerarsi kuralinin ise biiyiikliikk yani yazi fontunun rakamsal olarak biiylitlip
kiictilttiikleri goriilmektedir. Firmalar genel olarak yaptiklari banner reklamlarda imge
olarak yiiziik {riinii kullanmakta, bazi gorsellerde ise kolye, kiipe ve set te
kullanmaktadir. Tasarimi1 olugturan yan imge olarak da kirmiz1 giil veya giil yapraklari ile
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kalp simgesinin kullanildigi goriilmiistiir. Firmalarin tasarimlarinda en onemli sorun
sablon tasarimlari iizerine yogunlasmalaridir. Bu baglamda tasarimlarda tek diizelik ve
siradanlik goze carpmaktadir. Birden ¢ok banner reklaminda yaparken ayni arka fon ve
renk tlizerinden sadece iirlinii degistirerek tasarim yapildigi, bu durum genel olarak banner
reklam tasarimi sektoriinde de benzes iirtinlerin ortaya c¢ikmasina sebep olmaktadir.
Calismada yer alan metinlerde pirlantanin zarafeti, biiyiileyicilik, ihtisam, ask, sevgi,
beraberlik, sonsuzluk, baglilik 6zel giinler, hediye, hayaller gibi kavramlar 6n plana
cikarilmaktadir.
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