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Unliler, aktivist bir amacla eslestirilerek sahip olduklari genis kitlelere seslenme
glictiyle toplumda farkindalik yaratma, harekete gecirme saglayarak aktivist bir
kimlik edinebilmektedir. Bu betimleyici calisma; tnlilerin, aktivist kimliklerini
sosyal medya hesaplarina yansitarak genis kitlelere ulasabildikleri temeline
dayanmaktadir. Calismanin amaci; Unlllerin  aktivist calismalarini, aktivist
kimliklerini kendi sosyal medya hesaplarina yansitmalarini ve olusturulan ozel
platformlari incelemektir. Arastirmada, aktivist bir sanatci olarak degerlendirilen
Haluk Levent'in resmi Twitter hesabi ve Ahbap Platformu ekseninde amagsal
6rneklem yéntemiyle incelenmektedir. Orneklemin seciminde Haluk Levent'in
yardimsever unli kimligiyle giderek artan popdilerligine bagl olarak Twitter'da
artan erisim kitlesi etkili olmustur. icerik analizi tekniginden yararlanilan analiz,
15.10.2018-15.12.2018 olarak sinirlandiriimistir. Arastirma sonucunda Haluk
Levent’in resmi Twitter hesabinda yer alan tweetlerin bilylk oranda kendi
hesabindan gonderildigi; retweetlerin ¢ogunlugunun Ahbap Platformu’ndan
oldugu gorilmektedir. Bu baglamda dernek gondllilerinin  calismalarini
one cikardigi ve unlu kimligiyle dernek calismalarini eslestirmeye calistigi
soylenebilmektedir. Twitter gonderilerinde yiliksek oranda gorsellerden
yararlanilmaktadir. Farkh toplumsal konulardaki paylasimlar arasinda en yiiksek
oranda gonderinin ‘Saghk’ konusunda oldugu gorilmektedir. Gonderilerdeki
metin tonununsa hem aktivizme yonelik hem de aktivizm disi iceriklerde
cogunlukla samimidir. Unlii aktivizmi modeline gére Twitterda ‘Sézci’
kategorisinde Unlu aktivizmi gerceklestirdigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital aktivizm, tnli aktivizmi, sosyal medya aktivizmi,

sosyal medyada Unli aktivizmi, Twitter
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ABSTRACT

With the power to speak to a wide audience celebrities
can create an awareness in society and mobilization can
be ensured by transfering meaning between celebrity
identity and an activist purpose. This study is based on
the fact that celebrities’ ability to access a wide audience
by channeling their activist identity through their social
media accounts. This study aims to examine how celebrities
reflect their activist efforts and identities in their social
media accounts. Haluk Levent’s official Twitter account,
who's been considered as an activist celebrity, is examined
using the purposive sampling. This sample was chosen

because of his popularity due to celebrity activism, and his

growing ability to reach more people. The content analysis
technique was used. The analysis was limited to the period
between 15.10.2018-15.12.2018. As a result of the study, the
majority of the retweets belong to the ‘Ahbap Platformu’.
In this context, he highlights the work of volunteers,
associating his personal brand and the organization. He
has tweeted about various social issues, notably ‘Health’.
The tone of the text appears to be mostly warm in both the
activistand non-activist content. According to the celebrity
activism model, his Twitter activism can be categorized as
‘Spokesperson’.

Keywords: Digital activism, celebrity activism, social

media activism, celebrity activism on social media, Twitter

EXTENDED ABSTRACT

Cammaerts (2007, p. 217) defines activism as the ability to create or change
history. Digital technologies help to create a new channel for activism. Internet
activism or rather, social media activism, is a sub-type of digital activism. According
to the literature there are certain types of digital activism such as slacktivism,
clicktivism, and hacktivism. Considine (2003, p. 134) refers to two types of digital
activism strategies. The first one supports real life activism via digital content, and the
second one is content created by activists just for the digital media and the Internet.
Celebrities have been important figures in activism for a long time. Celebrity activism
can be seen as the celebrity endorsement strategy of non-governmental
organisations. Celebrities can be helpful for different issues such as raising awareness,
fundraising, etc. However, if the celebrity activism and the celebrity involved in the
cause are not sincere then this strategy does not work well. Celebrity activism is
associated with role modeling, and McCracken’s meaning transfer model. According
to McCracken'’s (1989) meaning transfer model, consumers have certain perceptions
of celebrities and those perceptions are transfered to the brand through celebrity
endorsement. This also works for non-governmental organisations and social causes.
Huddart (2005) developed a model for celebrity and civil society engagement.
According to his model there are 4 types of celebrities in activism, namely; Patron,
Spokesperson, Ambassador/Author, and Visionary Leader. Digital technologies are
now serving as a new tool for activism. They are also serving as a new tool for celebrity
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activism. Being a celebrity can only be possible through constant interaction with
the public, and social media provides a good channel for interaction. Celebrities can
join activist movements via their social media accounts by tweeting, using hashtags,
etc. or they can start their own. Moreover, celebrities have a chance to reach a wider
audience on their social media accounts.

This study aims to examine celebrities’ reflections of their activist efforts and their
activist celebrity identities on their social media accounts. In line with this objective,
Haluk Levent’s (a Turkish singer) official Twitter account was examined using
purposive sampling. There are multiple reasons for this choice of celebrity. First of all,
Haluk Levent's popularity has increased through his celebrity activist image.
Secondly, it is seen that his number of Twitter followers is increasing steadily. This can
be interpreted as his growing ability to reach more people, and to be reached by
more people. The analysis was conducted using the content analysis technique. The
analysis was limited to the period between October 15,2018 and December 15, 2018.
In total, 513 posts were examined.

As a result of the study, it was determined that the majority of the posts belonged
to the official Twitter account and 8.1% of the posts were retweets. The majority of
the retweets belonged to the non-governmental organization established by Haluk
Levent. This can be interpreted as his efforts to focus attention on his organization
and the efforts of volunteers. The majority of the tweets had visual content. Visuals
are considered as helpful tools to attract followers’ attention. The majority of the
tweets were related to ‘Health'issues, followed by ‘Donations and Scholarships’. When
the text tone was examined it was seen that a warm tone was used in both activist
content and non-activist content. This can be interpreted as him attempting to
establish intimacy with his followers and to encourage them to work cooperatively.
Finally, according to the celebrity activism model and his Twitter usage, he can be
categorized as a‘Spokesperson’.

As a result, it can be said that the findings of the content analysis are consistent
with the literature. First of all, he is known as a person who supports social aid on
social media, and this is supported by his tweets. In the literature it is said that being
a celebrity relies on the interaction and intimacy between the celebrity persona and
the audience. This also applies to celebrity activism. His Twitter usage shows just such
an example of establishing intimacy between the celebrity, audience, and activism.
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GIiRIS

Aktivizm temelde bireylerin veya cesitli kuruluslarin toplumsal sorunlara
egilmelerini ve ¢6zim arayislarini ifade etmektedir. Dijital teknolojilerin giderek
yayginlasmasi ile aktivizm, dijital ortama da tasinmaktadir. Dijital medya
aktivizminin bir alt turi olan sosyal medya veya internet aktivizmi, her bireye
aktivist olma firsati sunmaktadir. imza kampanyalarina katilmak, bagista
bulunmak, cesitli platformlar lzerinden begeni, yorum veya paylasimlarda
bulunmak sosyal medya temelinde dijital aktivizm c¢ercevesinde
degerlendirilmektedir. Ozellikle Twitter, aktivist calismalar icin degerlendirilen
bir sosyal medya platformudur. Platformda ‘hashtag’ler araciligiyla dahi giindem
olusturulabilmekte, yardima ihtiya¢ duyanlarin sesleri duyurulabilmekte ve
birtakim yardim faaliyetleri gerceklestirilebilmektedir. Bu faaliyetlerin fiziksel
ortama tasinmamasi halinde ‘tembel eylemcilik’, ‘tiklama eylemciligi’ olarak da
ifade edilmektedir. Bununla birlikte sosyal medyada bir araya gelen gruplarin
gercek yasamda da bir araya gelerek aktivist etkinlikler gerceklestirdikleri
goriilmektedir. Dijital aktivizm; bireyler veya sivil toplum kuruluslari tarafindan
gerceklestirilebilmektedir. Kimi ornekler de ise Unlilerin de dijital aktivist
hareketlere katildiklari  veya bu hareketleri dizenleyenler olduklari
gorulmektedir.

Unli aktivizmi kavrami; Gnlilerin, toplumsal amaclar icin cahsmalarini ifade
etmektedir. Geleneksel anlamda UnlG aktivizminde Unldler, cesitli toplumsal
amaclarin veya kuruluslarin sézciisii haline gelebilmektedirler. Unliiler, kar amach
kuruluslarin sosyal sorumluluk faaliyetleri kapsamindaki kampanyalarin pargasi
olabilecekleri gibi sivil toplum kuruluslarinin gerceklestirdikleri kampanyalarin
da parcasi olabilmektedirler. Bu faaliyetlerin yani sira Gnliler, bireysel olarak da
toplumsal amaclar icin calisabilmektedirler. Unlii aktivizminde énemli noktalar
ise Unlintn guvenilirligi ve ilgili toplumsal amacla uyumlu olmasidir. Boylelikle
Unli ile toplumsal amacg arasinda kurulan anlam aktarimi ile toplumun ilgili
toplumsal amaca yonelik farkindaliklari ve verdikleri 6nem arttirilabilmektedir.
Unlilerin sahip olduklari hayran kitleleri de aktivist faaliyetler acisindan énem
tasimaktadir. Clinki hali hazirda tGnlinin hayrani olan kisiler, Gnlliniin savundugu
toplumsal amaclarin savunucusu haline gelebilmektedirler. Ote yandan bir
Unliinln savunucusu oldugu toplumsal amaclar da onun inline ve Unli kimligine
katki saglayabilmektedir.
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Aktivizmin dijitale tasinmasinin  UnlG  aktivizmi agisindan da gecerli  oldugu
gorilebilmektedir. Bu baglamda Unlller, Twitter basta olmak Uizere sosyal medya
hesaplarinda gerceklestirdikleri paylasimlar aktivist faaliyetler gerceklestirebilmektedirler.
Genis kitlelere ulasabilen Gnlller bu baglamda farkindalik yaratabilmekte, yardim
kampanyalari  diizenleyebilmektedirler. Bu faaliyetler, belirli bir olay Ustline
gerceklestirilebildigi gibi uzun doneme yayilarak belirli bir Gnlinin kimliginin parcasi
haline de gelebilmektedir. Bu baglamda Unliilerin sosyal medyada sahip olduklari aktivist
potansiyelden yola cikilarak bu calismada aktivist tnliilerin, gerceklestirdikleri faaliyetleri
kendi sosyal medya hesaplarina nasil yansittiklarinin incelenmesi amaclanmaktadir.

Bu amag¢ dogrultusunda 6rnek olay incelemesi kapsaminda Haluk Levent'e ait
resmi Twitter hesabi ele alinmaktadir. Haluk Levent, aktivist bir UnlG olarak
gerceklestirdigi yardim faaliyetleri ile hem geleneksel medyada hem de sosyal
medyada siklikla yer almaktadir. Ayrica kurmus oldugu dernekte de gonlliler
araciligiyla pek cok faaliyet gerceklestiriimektedir. Bu baglamda Haluk Levent’in
aktivist sanatci kimliginin kendi Twitter hesabina yansiyip yansimadigi, yansiyorsa ne
sekilde gerceklestigi irdelenmektedir. Arastirmada, icerik analizi tekniginden
yararlanilmistir. 15 Ekim 2018 — 15 Aralik 2018 tarihleri arasinda Haluk Levent’in resmi
Twitter hesabinda paylasilan gonderilerin icerik analizleri gerceklestirilmistir.
Gonderilerin; tweet, retweet, yorum, begeni dagilimlari ile gonderilerin konulara
gore dagilimlari incelenmistir. Gonderilerin metin tonu incelenmis son olarak ise
gonderiler, Gnltler ve sivil toplum etkilesimi modelin ¢cercevesinde analiz edilmistir.

Dijital Aktivizm

Oxford ingilizce Sézligi'ne gére aktivizm; siyasi veya sosyal degisim yaratmak
Uzere gerceklestirilen etkinlikler veya benimsenen politikalar olarak tanimlanmaktadir
("Activism”, n.d.). Bir diger tanimda ise aktivizm; tarih yaratma veya degistirme
yetenegi olarak yer almaktadir (Cammaerts, 2007, p. 217). Dijital teknolojilerin ve bu
baglamda sosyal medyanin sagladigi iletisim ve koordinasyon olanaklari onu aktivizm
icin dnemli hale getirmektedir (Denning, 2001, p. 242). Aktivizm cercevesinde dijital
teknolojilerden yararlanilmasi, dijital aktivizm olarak adlandiriimaktadir (Sivitanides &
Shah, 2011, p. 2). Dijital aktivizm, bireylerin cesitli siyasal ve toplumsal konulardaki
gorislerini dijital ortama tasiyarak eylemlestirmelerini ifade etmektedir. Dijital
aktivizmde, dijital teknolojiler, 6zellikle de internet teknolojisi dnem tasimakta olup
bu baglamda genis kitlelere hizli bir bicimde ulasilabilmektedir (Yegen, 2014a, p. 89).
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internet aktivizmi bir diger deyisle sosyal medya aktivizmi, dijital aktivizmin bir
trd olarak ele alinmaktadir (Van Laer & Van Aelst, 2010, p. 1148). Literatiirde ayrica
dijital aktivizmle iliskili olan slaktivizm, kliktivizm, hacktivizm kavramlari da yer
almaktadir. Hem kliktivizm yani tiklama aktivizmi hem de slaktivizm yani tembel
aktivizm; aktivist hareketlere fiziksel olarak degil, dijital teknolojiler ve sosyal medya
araciligiyla katilmayi ifade etmektedir (Yilmaz, Diindar & Oskay, 2015, p. 491; Rotman
et al. 2011). Bununla birlikte kliktivizm ve slaktivizm arasinda birtakim farkhliklar
bulunmaktadir.  Kliktivizm, yonetimsel bir nitelik tasimaktadir. Kliktivistler,
kampanyalari baslatarak kitleleri biraraya getirmektedir. Slaktivizm ise kampanyalara
sosyal medya Uzerinden destek vermeyi ifade etmektedir (Yegen, 2014b, p. 122). Bu
baglamda kliktivistler; kampanyalari olusturan, yoneten ve sirdirenlerken
slaktivistler ise kampanyalara sosyal medya (izerinden destek verenlerdir. Hackleme
ve aktivizm kavramlarinin birlesimiyle meydana gelen hacktivizm ise ¢ogunlukla
yasal olmayan ve izinsiz bir bicimde bilgisayar sistemlerine sizmayi ifade etmektedir
(Denning, 2001, p. 263).

Dijital aktivizmin dogrudan ve dolayl olmak tizere birtakim aracglari bulunmaktadir.
Dijital aktivizmin dogrudan araclar arasinda internet siteleri, hacktivizm, zincir
e-postalar yer alirken dolayli araglarn arasinda ise sosyal medya platformlari ve
cevrimiciimza kampanyalari yer almaktadir (Yilmaz et al., 2015, pp. 488-490). Considine
(2003, p. 134) dijital aktivizmin ve internet aktivizminin stratejilerini iki temel
kategoride ele almaktadir. Bu stratejilerden ilki; gercek yasamdaki aktivitelerin,
internetteki aktiviteler tarafindan desteklenmesidir. Bu stratejiye gore sosyal medya
platformlari ve icerikler, gercek yasamdaki etkinliklerin diizenlenmesinde yani duyuru,
bilgilendirme, organizasyon amaciyla kullanilmaktadir. ikinci strateji ise aktivist grubun
kendi adina olusturdugu icerik baglaminda internet aktivitesi olmaktadir. Bu stratejide,
tlim etkinlik internet Gizerinde gerceklesmektedir. Bu duruma 6rnek olarak cesitli viral
kampanyalar ve hacktivizm verilebilmektedir. Denning (2001, pp. 243-263) ise dijital
medyayi aktivizm cercevesinde degerlendiren 5 yontem bulundugunu ifade ederek
bu yontemleri; koleksiyon, yayim, diyalog, eylemin koordinasyonu, lobicilik olarak
siralamaktadir (Kvansny, Payton & Hales, 2010, pp. 21-22):

Koleksiyon: internet, devasa bir dijital kiitiiphane olarak ele alinmaktadir. Bu
kitiphanede gercek enformasyonun depolanmasinin yani sira Gye kazanma, bagis
toplama, organizasyon gibi pek cok etkinligin gerceklestiriimesine yarayan bir rehber
olarak da hizmet sunmaktadir.
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Yayim: internet, bireylerin ve topluluklarin enformasyon yayimlamalarina ve
yaymalarina yardimcr olmaktadir. E-posta gonderimlerinden, haber gruplar veya
mesaj panolarina yapilan gonderilerden, bloglar veya internet sitelerinde Uretilen
iceriklerden yararlanilarak bireyler bir araya toplanabilmekte, potansiyel destekgilerle
enformasyon paylasilabilmektedir. Bu noktada dijital medyanin, geleneksel
medyadan daha diisiik maliyetli olmasi da 6nem tasimaktadir.

Diyalog: internet, ilgilenilen konuya iliskin kamusal diizeyde veya 6zel diizeyde
diyaloglar icin sosyal bir mekan olarak degerlendirilmektedir. E-posta ve haber
gruplari, forumlar gibi cesitli yollarla saglanabilmektedir.

Eylemin Koordinasyonu: Gerceklestirilecek etkinliklere iliskin paylasimlarin
yapildigi, karar alma siirecinin gerceklestirildigi bir ara¢ olarak dijital platformlardan
yararlanilmasiyla diinya ¢apinda koordinasyon saglanmaktadir.

Lobicilik: Otorite sahiplerine ulasabilmek ve onlar etkileyebilmek amaciyla
e-posta protestolari, imza kampanyalari diizenlenebilmektedir.

Dijital araglarin 6zellikle de sosyal medyanin aktivist amaclarla kullanilmasinda
icsel ve dissal roller bulunmaktadir. icsel roller; ayni amaclara sahip bireylerin kendi
iclerinde gerceklestirdikleri tartismalar ve karar alma suirecinden olusurken dissal
roller; harekete geg¢me, insanlarl bir araya getirme, iletisim kanallari olusturma
seklindedir. Dijital teknolojiler, bu rollerin gerceklestiriimesinde zaman ve mekan
bagimliligini ortadan kaldirmaktadir (Cammaerts, 2015, p. 1029).

Unlii Aktivizmi ve Sosyal Medyada Unlii Aktivizmi

Un ve (nli kavramlar kiiltirel birer yapidir (Marwick & Boyd, 2011, p. 140). Unli
kavrami, Turner (2013, p. 23) tarafindan bir sektoriin kontroll altindaki medya
sUreci olarak tanimlamakta olup Gnllndn, izleyiciler veya hayranlar tarafindan
tiketilen bir Griin oldugunu vurgulamaktadir. Bu baglamda Turner, tinli kavramina
yonelik 3 tanimlamaya dikkat cekmektedir. Bunlardan ilki; insanlarin sunulma ve
konusulma bicimiyken ikincisi ise bir kisinin metaya dontsimi olmaktadir. Bir
diger tanimlamaya gore ise Unl{, strekli olarak degisen bir kiltir Grinu olarak
ifade edilmektedir (Marwick & Body, 2011, p. 140). Glinlim{zde Unli olmak, farkli
bicimlerde ve derecelerde gerceklesmektedir. Kimi Unliler medyada yiliksek

Connectist: Istanbul University Journal of Communication Sciences, 2019, 56: 87-117 93



Dijital Aktivizmde Unliiler: Ahbap Platformu Uzerine Bir Degerlendirme

gorunurlige sahip olup uluslararasi diizeyde taninirken kimi tnliler ise ulusal veya
yerel dizeyde taninmaktadirlar. Kimi Unliler ise Gnlerini sosyal medyadan
almaktadirlar (Jeffreys & Allatson, 2015, p. 6). Huijser & Tay (2011, p. 109) Unlilerin
bash basina bir Girin olarak goriilmelerinin onlara deger kattigini ifade etmektedir.
Bu baglamda farkli politik amaclarin sesi olma ve aktivizm icin degerli hale de
gelmektedirler. Bu dederi sirdirebilmek ise sahip olduklar Gnl strdirmekten
gec¢mektedir.

Unliler, yer aldiklari pazarlama kampanyalarinda driinlerin ve hizmetlerin
tanitimini ve satisini saglayabildikleri gibi dlstincelerin de yayilmasina ve bir
anlamda satilmasina yarar saglayabilmektedirler (Cooper, 2008, p. 10). Ornegin,
Michael Jackson Pepsi reklamlarinda oynadigi gibi Band Aid'in We are the World
(1985) parcasinin yaratiminda da yer almistir (Bulck & Panis, 2010, p. 242). Unliiler,
birer rol modeli olarak gorilebildikleri icin bu anlamda basta hayran kitleleri
olmak Uzere toplumu etkileyebilmektedirler (Hanna, Kantenbacher, Cohen, &
Gossling, 2018). Unliilerin rol modeli olarak alinmasi, McCracken'in (1989) anlam
aktarimi modeli ile agiklanmaktadir. Bu modele gore tiiketicilerin belirli bir Gnlu
hakkinda sahip olduklari algilar, Gnli kullaniminin gerceklestirilmesi ile reklami
yapilan Urline aktarilmaktadir. Benzer bir durum dislincelerin satisinda yani
aktivist hareketler icerisinde de gerceklesmektedir. Glinim{uzde Unliler gesitli sivil
toplum orgltlerinde ve Birlesmis Milletler gibi uluslararasi orgiitlerde sozcller
olarak 6ne ¢ikmaktadirlar. Bunu yani sira tnltler, sahip olduklar takipgi ve hayran
kitlesi sayesinde kendi aktivist calismalarini da gerceklestirebilmektedirler
(Budabin, 2015, p. 401). Yang, Zhou ve Zhang (2018, pp. 3, 12) ise UnlU aktivizminin
medya yansimasi ve hayran tabani olmak Uzere iki temel karakteristiginin
bulundugunu belirtmektedirler. Unliiniin sahip oldugu tinii medyada yer alarak
farkindalik yaratmak ve dikkat cekmek icin kullanilabilirken diger yandan tnlulerin
hayranlari tarafindan rol modeli olarak goriilmeleri nedeniyle onlar lizerinde etki
sahibi olabilmektedirler. Jeffreys (2016, p. 772) unlilerin soézclsi oldugu
kampanyalarda rol modelleri araciligiyla ahlaki acidan bir ikna calismasi
gerceklestirildigini ifade etmektedir. Ozellikle cevre odakli kampanyalarda gencler
Uzerinden bireysel davranislarin degistirilmesine yonelik calismalar yiratuldugina
vurgulamaktadir. Bununla birlikte Hassid ve Jeffreys (2015) Cin'de gerceklestirdikleri
arastirma sonucunda sivil toplum o6rgitlerinin Unlilerle gerceklestirdikleri
isbirliginin, etkinliklerinin medyaya yansimasi lzerinde cok az etkisi oldugunu
ortaya koymaktadirlar.
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Secilmis politikacilarin veya adaylarin, gorislerini ve iddialarini savunabilmek icin
taninmis kisiler olarak medyada yer almalari ve tin kazanmalari gerekirken popiiler
kiltlran bir parcasi olan Unliler ise secilmis politikacilar olmadiklari icin politik
alandaki mesruiyetlerini medya ve izleyiciler yoluyla saglamaktadirlar (Street, 2004, p.
435). Bu baglamda unliler arasinda rekabet yasandigi da gorilmektedir. Duvall
(2015, p. 584), 2010'da Haiti'de yasanan deprem sonrasi yardima giden Wyclef Jean ve
Sean Penn arasinda uluslararasi medya araciliyiyla rekabete dayali bir anlati
olusturuldugunu ifade etmektedir. Huliaras ve Tzifakis (2010, pp. 259-261), Uinlu
aktivizminin giderek artmasina iliskin 3 dissal ve 2 kisisel etkenden s6z etmektedir.
Digsal etkenler; Birlesmis Milletler, sivil toplum orgitleri ve Unlllerin geg¢miste
oldugundan daha 6zgir bir bicimde hareket etmeleri olarak siralanmaktadir. Kisisel
etkenler ise Unlilerin, Gnlerini koruyabilmek adina aktivist hareketlerde bulunmalari
ve Uunlllerin diger Unllleri harekete gegirme Ozelliklerinin bulunmasi olarak
siralanmaktadir. Bununla birlikte Hart ve Tindall (2009, p. 11) Unlilerin, yalnizca bir
imaj calismasi icin gelip gecici olarak aktivist calismalar gerceklestirmelerinin tepki
cektigini belirtmektedir (Hart & Tindall, 2009).

Unli aktivizminde, Gnliiniin givenilirligi énem tasimaktadir. Bu baglamda
Unliintin glvenilirligi, savunulan amag¢ ve varsa Unli ile calisan sivil toplum
orgutd acisindan 6nem tasimaktadir. Franklyn (2016, p. 32) Gnlilerin aktivist
mesajlarinin guvenilirliine deginmekte olup c¢alismasinda Unlllerin verdigi
mesajlarin, Unli olmayanlarin verdigi mesajlardan daha guvenilir oldugunu
ortaya koymaktadir. Bir diger 5nemli unsur ise tinliyle kurulan yakinlik olmaktadir.
Unliler, hayranlar ve izleyiciler arasinda belirli bir toplumsal mesafe bulunmakta
(Rojek, 2001, p. 12) ve Unll olmak bir tir statd sistemi olarak da ele alinmaktadir
(Milner, 2010). Fuqua (2011, p. 193) Katrina Kasirgasi sonrasinda Brad Pitt'in New
Orleans'ta yaptigi calismalar, Ginli aktivizmi cercevesinde degerlendirmektedir.
Brad Pitt'in geleneksel anlamda sahip oldugu “Gnld” “yildiz” kimliklerinin Katrina
sonrasi slirecte yeniden insa edilerek toplumsal acidan halka daha yakin bir Ginli
kimligi insa edildigini belirtmektedir. Haluk Levent, aktivist bir tnli olarak da
Turkiye'deki toplumsal olaylara ve yardima ihtiyaci olan bireylere yonelik yardim
faaliyetleri gerceklestirmektedir. Ayni zamanda bu yardim faaliyetlerini baslatarak
daha da genis kitlelerin harekete ge¢mesi icin calismalari geleneksel medya ve
geleneksel olmayan medyada duyurmaktadir. Sosyal medya hesabinin takipgi
sayisl her gecen giin artmakta ve icerikleri ve paylasimlar takipcileri tarafindan
etkilesim yaratmaktadir. Bu baglamda sadece kendi sayfasindan degil, yardimlar
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duyurma ve yardimlasma amaciyla kurdugu Ahbap Platformu araciligiyla da pek
¢cok etkinlik dizenlemekte, yardim gerceklestikten sonra da onlari yalniz
birakmayarak yanlarinda olmaktadir. Haluk Levent hem Unli olarak hem de
aktivist olarak medyanin glindeminde yer almaktadir. Sanatc¢i kimligini
yardimlasmayla birlestirerek yardim konserleri vb konularda aktivist kimligiyle
kesisme noktalari bulmaktadir.

Unli aktivizminin cesitli etkileri bulunmaktadir. Unliler, halkin ilgisinin
¢ekilmesine yardimci olmaktadirlar. Bununla birlikte tnlilerin kampanyanin 6niine
gecmesi yalnizca medya icerigi olusturulmasina ve kampanyanin dneminin goz
ardi edilmesine yol acabilmektedir. Ayrica tnliler hem kendi yaptiklar bagislarla
hem de yiizii olduklari kampanyalarda bagis toplanmasina destek olarak bagis ve
fonlama (zerinde etkili olmaktadirlar. Bununla birlikte lobicilik faaliyetlerinde
yeterli basariyl gosterememektedirler (Huliaras & Tzifakis, 2010, pp. 262-263).
Unlilerin daha yiiksek gelir diizeyine sahip olmalari, daha yiiksek oranda bagis
yapmalarini saglamaktadir (Yang et al, 2018, p. 12). Pek cok Unld, yardim
faaliyetlerine ve derneklere destek verirken kimi Unliler ise belirli bir sorun veya
amacg icin topluma liderlik etmektedirler. Bu baglamda siyasi strecte yer alabilmek
icin de ¢abalamaktadirlar. Bununla birlikte sozciilik ve bagdis yapmak liderlik igin
dnemli olsa da yeterli olmamaktadir. Unliilerin basaril liderler olabilmeleri icin
hedef kitlelerinin ilgisini ¢ekmeleri ve onlari amaca baglamalari gerekmektedir
(Hart & Tindall, 2009). Ayrica, belirli bir Ginliiye baghlik duyan hayran topluluklari da
kendi aktivist calismalarini gerceklestirebilmektedir (Jeffreys & Xu, 2017). Bu
duruma 6rnek olarak hayranlarin, hayrani olduklari GinltGinin adina cesitli kuruluslara
bagis yapmalari verilebilmektedir.

Huddart (2005) Unliler ve sivil toplum etkilesimine iliskin bir model ortaya
koymaktadir. Bu modele goére distik, orta, ylksek ve donustiirici olmak Uzere 4
etkilesim diizeyi bulunurken tnller; diisiik etkilesim diizeyinde koruyucu, orta etkilesim
diizeyinde sozcu, yuksek etkilesim diizeyinde elgi/yazar, donlstirtci dizeyde ise
vizyoner lider olmaktadirlar. Ayrica farkindalik yaratmak, fonlama ve savunma olmak
Uzere 3 temel etkinlik alani bulunmaktadir (Andersson, 2007, pp. 31-33):

Koruyucu: Unlindn ismi, sivil toplum &rgiiti tarafindan givenilirlik saglamak

amaciyla kullanilmaktadir. Bu diizeyde (inli; basin agiklamalarini imzalayarak destek
olmakta ve kisisel bagista bulunmaktadir.

96 Connectist: Istanbul University Journal of Communication Sciences, 2019, 56: 87-117



Saatcioglu, E., & Gokaliler, E.

So6zcii: Bu dizeyde Unl{, belirli bir yardim kurulusu veya sivil toplum orgutu ile
eslestirilmektedir. Cesitli etkinliklere katilarak s6zclisii oldugu sivil toplum 6rgiitii adina
aciklamalarda bulunmaktadir. Sézciiler, sivil toplum 6rgiitlerinin yonetim kurulunda yer
alabilecekleri gibi kendi cabalari ile kendilerine ait yardim 6rgtitleri kurabilmektedirler.

Elci/Yazar: Bu diizeyde (nliler, bir toplumsal amag icin kitap yazabilmektedirler.
Elciler; bagis toplama etkinliklerine ve turlarina katilmakta, lobicilik yapmakta,
siyasilerin kampanyalarina katilmakta ve cesitli hareketlerin liderleri olarak 6ne
¢ikmaktadirlar. Konuya iliskin filmlerde veya belgesellerde yer alabilmektedir.

Vizyoner Lider: Vizyoner liderler, elcilik gorevlerini olaganiisti bir caba ile
gerceklestiren Unliler olmaktadir. Kiiresel boyutta televizyonda yayinlanan konserler
organize etmek, bagis toplamak Uzere televizyon programlari diizenlemek vizyoner
liderlerin etkinlikleri arasinda yer almaktadir.

Unli aktivizmine yénelik olumlu ve olumsuz yaklagimlar bulunmaktadir. Olumlu
yaklasim; UnlG araciigiyla insani  degerlerin, diinya vatandasi olmanin
popdilerlestirildigini ve 6ne cikarildigini savunmaktadir (Bishop & Green, 2008). Scott
(2011) ise Unli aktivizminin, popliler kiiltiir icinde donlisiime ugramis bir balondan mi
ibaret oldugunu tartismaktadir. Ona gore Unlilerin basi cektidi aktivist hareketler,
ornegin Live Aid gibi organizasyonlar, popdtler kiiltir Grlinleri haline gelmektedir.
Afrika'daki agliga dikkat ¢cekmek ve harekete ge¢mek icin diizenlenen Live Aid,
Afrika'daki achga karsi etkin ¢oziimler sunmazken konserlerin gerceklestigi sehirler,
katilan Gnltler, organizatorler, sponsorlar etkinligin olumlu imajindan ve ekonomik
getirisinden yararlanmaktadirlar (Davis, 2010, p. 96). Unlii aktivizmine yénelik bir diger
elestiri ise Unlilerin savunduklari amaca yonelik gerekli bilgiye sahip olmamalaridir.
Bu duruma 6rnek olarak George Clooney’'nin Darfur'daki savasa miidahale edilmesi
icin ylrattigid kampanyanin olasi farkli sonuglarini 6ngérememesi verilmekte iken
medyada yer almanin her zaman olumlu bir bicimde gerceklesmemesine 6rnek olarak
ise Live Earth konserinden dnce Akon’in basina, daha 6nce ‘yesil olma’ kavraminin ne
anlama geldigini bilmedigini aciklamasi verilmektedir (Jampolsky, 2012, pp. 232-233).
Bu baglamda Unli aktivizmi bilinmeye ve taninmaya dayanmakla birlikte her zaman
yuksek diizeyde kalifiye olmamaktadir (Hart & Tindall, 2009).

Unlii aktivizmi gecmiste de var olmakla birlikte giinimiizde degisen teknoloji ve
medya ile yeni bir boyuta tasinmaktadir (Andersson, 2007, p. 10). Haluk Levent sanatgI
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kimligi ile bilindiginden bu yana her zaman toplumda ihtiyac sahiplerine yonelik
duyarlilik gdstermis olmasina karsin sosyal medya araciligiyla daha hizh ve kisa
siirede genis kitlelere ulasabilmeyi basarmaktadir. Unliiliik durumu, Ginlii olan kisi ve
hayranlari arasindaki sirekli etkilesime bagli olmaktadir (Marwick & Boyd, 2011, p.
145). Unlii aktiviziminde de (nlii kisi ile bir bag kurulmasi dnem tasimaktadir. Sosyal
medya, Unll aktivizmi icin yeni olanaklar sunmaktadir (Ellcessor, 2018, pp. 266-267).
Sosyal medya ile birlikte Gnliler ve hayranlar, kitle medyasina bagl kalmadan ve
dogrudan etkilesime gecebilmektedirler (Bennett, 2014, pp. 149-150; Duvall &
Heckemeyer, 2018, p. 395). Unliler, izleyiciyle bag kurarak aktivist hareketleri
destekleyebilmektedirler (Bennett, 2013). Buente & Rhatnayake (2016, p.7), Unli
aktivizmi kapsaminda volkanik bir dag olan ve Hawaii Adalari’nda yer alan Mauna
Kea'ya kurulmasi planlanan teleskopa karsi Twitter'da olusturulan #WeAreMaunaKea
hashtagine Unlilerin  katihmlarini incelemislerdir. Gergeklestirdikleri arastirma
sonucunda, Unlu olmanin yaratilacak aktivist etkiyi garantilemedigi belirlenmistir.
Buna gore Twitter Uzerindeki dijital aktivizmde Unlllerin etkisi, Gnliler ve diger
kullanicilar arasindaki etkilesime baglh olmaktadir. Twitter'daki hashtaglerin
incelendigi bir diger arastirmada ise siyahi Unlllerin #BlackLivesMatters ve #BLM
hashtaglerine verdikleri destek ele alinmistir. Buna gore harekete katilan Unliler,
politik gorislerini paylasirken hayranlari ile Twitter lizerinden bir yakinlik kurmakta
ve aktivist liderler olarak 6ne ¢ikmaktadirlar (Duvall & Heckemeyer, 2018, p. 394).

Gergeklestirilen bir baska arastirmaya gore; sosyal aglarda daha yuksek
merkeziyete sahip olan {Unliler, aktivist ve hayirsever davranislara egilimli
olmaktadirlar. Unliilerin aktivizim cercevesinde g6z éniinde bulunmalari, daha cok
kisinin benzer davranislar sergilemesine katkida bulunmaktadir (Yang et al., 2018, p.
12). Unliler, daginik haldeki kitlelere ulasabilme ve onlari harekete gecirebilme
glicline sahiptirler (Hart & Tindall, 2009). Bennet (2014) sosyal medyada Unli
aktivizmini Lady Gaga 6rnedi Uzerinden ele alarak Lady Gaga'nin sosyal medya
platformlari Gizerinden hayranlaryla kurdugu yakinlik sayesinde onlari toplumsal
konulara karsi ilgili hale getirdigini ve hayranlari tarafindan aktivist bir GinlG olarak
goruldugiini belirtmektedir. Hunting ve Hinck (2017) Gnldlerin, hayranlariyla yakinhk
kurarak onlarin toplumsal sorunlara duyarli olmalarini saglayabileceklerini
belirtmektedirler. Literatlirde Gnli aktivizminin toplumsal sorundan ¢ok Unliye
dikkat cekmesi nedeniyle elestirildigini, ancak aktivist Gnli ve glindeme getirdigi
toplumsal sorunun her zaman birbirinden bagimsiz olmasi gerekmedigini 6ne siiren
arastirmacilar, bu dogrultuda 6rnek olay incelemesi kapsaminda lan Somerhalder’i ve
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cevre sorunlarina yonelik calismalarini ele almaktadirlar. Arastirma sonucunda;
Somerhalder’in, sosyal medya paylasimlarinda sahip oldugu Gnli kimligi, ekranda
canlandirdigi karakter, ilgilendigi toplumsal sorunlar ve hayranlan arasinda bir
etkilesim kurdugu ortaya konmaktadir. Bu baglamda oyuncunun hayranlariyla sosyal
medya aracihgiyla kurdugu yakinlik, tinlt aktivizmini etkili hale getirmektedir.

Marwick & Boyd (2011) ise Unllyu bir pratik olarak ele almaktadir. Bu baglamda
Unliler; toplumun geneli ve hayranlar tarafindan taninan kisiler olmalarinin yani sira
Unli olmayan kisiler, bir diger deyisle mikro-tnliler de bu kavram icerisinde ele
alinabilmektedir. Sosyal medyayla birlikte geleneksel anlamda tnlii olmak da degisim
goOstermektedir. Senft (2008, p. 25) mikro-inlileri; video, blog, sosyal aglar tizerinden
internet yoluyla popilerligini arttiran kisiler olarak ifade etmektedir. Mikro-(nliler,
sosyal medya platformlarindaki takipgilerini birer hayran kitlesi olarak gorerek
popdlerliklerini arttirma amaciyla hareket etmektedirler. Geleneksel anlamdaki
tnluler de mikro-tnlulerle benzer taktiklerden yararlanmaktadirlar (Marwick & Boyd,
2011, p. 141). Tufekei (2013, p. 857) mikro-Unli aktivistleri, politik bir glidii ile harekete
gecerek sosyal medya Uzerinden bir soruna dikkat c¢eken kisiler olarak
tanimlamaktadir. Bu kisiler, codunlukla vatandas gazeteciler olarak gorev
almaktadirlar. Lawson (2018) ise sosyal medyada (inli aktivizmini, feminizm ve kadin
haklari cercevesinde ele almaktadir. Unliilerin bulut depolama hesaplarinin
hacklenerek fotograflarinin  yayinlanmasina yonelik tepkiler, Hollywood'da
gerceklesen protestolar gibi Unlilerin icinde yer aldigi cesitli aktivist etkinlikler,
hashtagler yoluyla sosyal medyaya yansimaktadir.

Literatlirde Gnlu aktivizminin genel olarak uluslararasi siyaset (Budabin, 2015);
uluslararasi iliskiler (Huliaras & Tzifakis, 2010); Birlesmis Milletler (Cooper, 2008;
Wheeler, 2011); hayirseverlik (Jeffreys & Allatson, 2015; Hassid & Jeffreys, 2015;
Jeffreys & Xu, 2017; Yang et al., 2018) cercevesinde ele alindigi goriilmektedir. Ayrica
literatiirde, sosyal medyada Unli aktivizmini ele alan ¢alismalar (Marwick & Boyd,
2011; Tufekgi, 2013; Bennett, 2014; Buente & Rhatnayake, 2016; Duvall & Heckemeyer,
2018; Ellcessor, 2018) da bulunmaktadir.

AMAC VE YONTEM

Dijital aktivizme ve UnlU aktivizmine iliskin literatiir degerlendirildiginde tnlilerin;
toplumda g6z 6niinde olduklari, toplumsal sorunlara ve amaclara yonelik farkindalik
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yaratma, harekete gecirme gibi 6zellikler tasiyabildikleri anlasilmaktadir. Bu 6zellikleri
degerlendiren unliler ise birer aktivist Gnli kimligine sahip olmaktadir. Unliler
glinimuzde aktivist faaliyetleri, tipki bireylerin gerceklestirdikleri gibi sosyal medya
Uzerinden gerceklestirebilmektedirler. Bu baglamda sosyal medyada da aktivist bir
Unlt kimligi olusturabilmekte veya var olan aktivist kimliklerini sosyal medya
Uzerinden vyansitabilmektedirler. Bu c¢alismanin ana amaci, Gnlilerin  aktivist
kimliklerini sosyal medya Uzerinde nasil yansittiklarini degerlendirmektir. Bu amag
dogrultusunda aktivist bir Gnli kimligi ile dikkat ¢eken Haluk Levent’in Twitter
paylasimlari amagsal 6rneklemle ele alinarak incelenmistir. Bu baglamda Haluk
Levent'in aktivist kimligini Twitter paylasimlarina yansitip yansitmadigi, nasil
yansittigi ele alinmaktadir.

Arastirma kapsaminda “Haluk Levent, Twitter hesabinda aktivist Gnll kimligini
ortaya koymakta midir?” ve “Haluk Levent, Twitter hesabunda aktivist UnlG kimligini
nasil ortaya koymaktadir?” sorularina yanit aranmaktadir. Bu baglamda asagidaki
unsurlar irdelenecektir:

« Belirlenen tarih araliginda Haluk Levent’in Twitterda godnderilerinde aktivist
iceriklerin olup olmadigi,

« Belirlenen tarih araliginda Haluk Levent'in Twitter génderilerinin metin tonu,

« Belirlenen tarih araliginda takipgilerin etkilesim durumu,

« Belirlenen tarih araligindaki gonderilerde Gnlu-sivil toplum etkilesim modelinin
yansitilip yansitilmadigi ve yansitiliyorsa hangi modelin yansitildigi,

Arastirma kapsaminda, betimsel arastirma yontemlerinden icerik analizi teknigi
kullanilmistir. icerik analizi, cesitli metinsel ve metinsel olmayan analizlerin yer
aldigi yontembilimsel bir alan ve mevcut malzemeye dayali ampirik bir calisma
olarak belirtilmektedir. Twitter verilerinin incelenmesinde siklikla icerik analizinden
yararlanilmaktadir (Einspanner, Dang-Anh, & Thimm, 2016, p. 139). Bu baglamda
arastirma kapsaminda Haluk Levent'in Twitter lGizerinde gergeklestirdigi paylasimlar
irdelenmistir. Amacsal orneklem olarak Haluk Levent'in Twitter hesabinin
secilmesinin en temel nedenini Haluk Levent’in yardimseverlik imaji Gzerinden
giderek artan popllaritesi olmaktadir. Haluk Levent'in gerceklestirdigi yardim
calismalari ve kurmus oldugu Ahbap Dernedi’'nin ¢alismalari sosyal medyanin yani
sira geleneksel medyada da sik sik yer almaktadir. Ayrica Social Blade internet sitesi
Uzerinden elde edilen istatistiklere gore Haluk Levent'in Twitter takipgilerinin sayisi
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da dizenli bir bicimde artis gostermektedir (“User Statistics Table for Haluk_
Levent”, 2018). Bu durum Haluk Leventin Twitter Uzerinden kitlelere erisim
gliclniin de diizenli bir bicimde artis gosterdigi ve Twitter kullanicilarinin da Haluk
Levent'in paylasimlarindan haberdar olmak istedikleri seklinde
yorumlanabilmektedir. Ayrica Haluk Levent, kendi kurmus oldugu Ahbap Dernegi
ve Ahbap Platformu’nu Twitter Uzerinden ©ne ¢ikaran paylasimlarda da
bulunmaktadir. Bu baglamda Haluk Leventin aktivist Gnli  kimliginin
irdelenmesinde bir destekleyici olmasi bakimindan amacsal 6rneklem ile Ahbap
Platformu da calismanin onemli bir pargasini olusturmaktadir. Ahbap Dernegi;
dayanisma, paylasim ve aidiyet Uzerine kurulu bir isbirligi hareketi olarak
tanimlanmaktadir (“Dernegin Amaci’, 2018). Twitter lizerinden gergeklestirilen
yardim etkinliklerinin resmilestiriimesi ile Haluk Levent tarafindan kurulan
dernegin organizasyonu ise Ahbap Platformu olarak adlandiriimaktadir. Dernegin,
cesitli sehirler ve Universiteler bazinda gondllu aglari bulunmaktadir. Dernegin
gonulllleri, buylk oranda genclerden olusmaktadir. Gondilliler, internet sitesi
Uzerinden dernege Uye olarak bir oryantasyon sirecinden gec¢mektedirler.
Gondlliler, ozellikle sosyal medyada yer alan paylasimlar Gzerinden ihtiyag
sahiplerine ulasmaktadirlar. Gerceklestirilen yardimlara ve etkinliklere dair
paylasimlar da Twitter basta olmak Uzere c¢esitli sosyal medya platformlan
Uzerinden gerceklestirilmektedir. Bu baglamda Ahbap Dernegi'nin; Haluk Levent'in
birbirlerinden bagimsiz olarak gerceklestirdigi yardimlarin tek bir cati altinda
toplanmasi, belirli bir diizenin saglanmasi ve gonillilerin biraraya gelerek bir ag
olusturmalari amaciyla kuruldugu anlasilmaktadir. Ayrica dernegin kurulmasinda
ve surdurilmesinde Twitter'in da bir etki sahibi oldugu anlasilmaktadir. 15 Ekim
2018 - 15 Aralik 2018 tarihleri arasinda Haluk Levent’in resmi Twitter hesabi, aktivist
kisiliginin Twitter gonderilerine yansimasinin irdelenmesi amaciyla incelenmistir.
inceleme icin 15 Ekim 2018 - 15 Aralik 2018 tarihlerinin seciminde yeni okul yilinin
baslamasi ile egitime iliskin konularin glindemde olmasi ve kirtasiye ihtiyaclari gibi
okula 6zgu ihtiyaclarin glindemde olmasi, llke giindemine baglh olarak siddet,
istismar gibi konularin giindemde olmasi, havalarin sogumasina bagli olarak
Isinma, barinma, kishk giyim ihtiyaclarinin artmasi ve Twitter hesabi lzerinden
paylasilan iletilerin glincel bir zaman dilimine ait olmasidir. Bu kapsamda 513
gonderi kategorilere gore arastirilmis ve veriler SPSS 22.0 programina girilerek
analiz edilmistir. Arastirmada kapsamindaki kodlama cetveli ve kategoriler, literatir
ve model cercevesinde olusturulmustur. Veri toplama sirecinde iki kodlayici
cahsmistir. Kodlayicilar arasindaki guivenilirligi arttirmak amaciyla kodlama asamasi
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baslamadan Once gorius birligi saglamak Uzere kodlayicilar arasinda toplanti
yapilmis ve kategoriler detayl bir sekilde aciklanmistir. Bu toplantidan sonra pilot
calisma icin her kodlayicinin ayni tarihleri kapsayan toplam 3 glindeki tiim sosyal
medya iceriklerini kodlamalari istenmistir. Her iki kodlayicinin veri girisleri
karsilastirilarak farkli verilerin nedenleri tekrar tartisiimis ve goéris birligine
variimistir. Bu kapsamda calismanin kodlamasinda gereken degisiklikler yapilarak
her iki kodlayici uzlasmistir. Kodlayicilar belirlenen tarih araliklarina gore kodlama
yaparak verileri SPSS programina girmistir. Kodlayicilar arasindaki gtivenilirligi test
etmek icin Krippendorf Alfa katsayisi hesaplanmistir. KALPHA degeri 0=0,741
olarak saptanmistir. Bu deger kabul edilebilir deger araligi icindedir.

BULGULAR

Unlilerin  aktivist kimliklerini sosyal medya (izerinde nasil yansittiklarini
degerlendirmeyi amaclayan bu calismada icerik analizi tekniginden yararlanilarak
amacsal 6rneklem ile Haluk Levent'in Twitter paylasimlari incelenmistir. Bu dogrultuda
elde edilen bulgular asagida yer almaktadir. Arastirmada ilk olarak Haluk Levent'in
Twitter hesabinin genel 6zellikleri incelenmistir. Bu dogrultuda Haluk Levent'in Twitter
hesabindaki toplam gonderi sayisi, takipgi ve takip edilen sayisi, gonderilerin etkilesim
durumunun incelenmesi agisindan Tablo 1'de yer alan tweetlere gelen begeni-yorum-
retweet sayilari, tweetlerde gorsel bulunma durumu ve Haluk Levent'in gergeklestirdigi
retweetlere yer verilmektedir. Sonrasinda Haluk Levent'in Haluk Leventin Twitter
hesabinda gerceklestirdigi gonderilerin konulara gore dagihmi ve begeni durumu
incelenerek Tablo 2'de yer verilmektedir. Tablo 3'te gonderilerin metin tonu ve aktivist
icerik durumu yer alirken son olarak ise tinlu-sivil toplum etkilesim modeli kategorileri
cercevesinde Haluk Levent'in Twitter hesabindaki gonderileri incelenmektedir.

Haluk Levent’in Resmi Twitter Hesabinin Temel Ozellikleri

Aralik 2018 tarihi itibariyle Haluk Levent'in Twitter hesabi incelenmistir. Hesabin
acildigi giinden ilgili tarihe kadar 15,8 bin tweet atilmistir. Haluk Levent’in resmi
hesabindan 698 kisi takip ediliyorken 1,27 milyon kisi tarafindan takip edilmektedir.
Arastirma kapsaminda 15 Ekim 2018-15 Aralik 2018 tarihleri arasinda toplam 513
gonderi incelenmistir. Gonderi dagilimina bakildiginda incelenen gonderilerin,
%91,9'i yani 471'i Haluk Levent’in kendi gonderileri olup %8,1'inin yani 42'sinin
retweetlerden olustugu gorilmektedir.
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Haluk Levent’in Gonderilerinin Etkilesim Durumu

Tablo 1'de yer alan Haluk Levent'in resmi Twitter hesabindaki gonderilerinin begeni
orani incelendiginde en yiiksek oranda %47,6 ile 1-1000 begeni kategorisinde begeni
bulunmaktadir. ikinci sirada ise %23,6 oraninda ise 1001-2000 arasinda begeni
bulunmaktadir. Sonrasinda ise %11,1 ile 6001-ustu, %8 ile 2001-3000, %5,3 ile 3001-
4000, %?2,7 ile 4001-5000, %1,8 ile 5001-6000 begeni kategorisi gelmektedir. Yorum
oranlari incelendiginde ise en yiksek oranda %73 ile 1-50 arasinda yorum yazildigi
gorulmektedir. Sonrasinda ise %9,7 ile 51-100, %5,5 ile 101-150, %4,3 ile 350-ustd,
%3,5ile 151-200, %2,1 ile 201-250, %1 ile 301-350, %0,8 ile 251-300 yorum kategorileri
gelmektedir. Retweet oranlarina bakildiginda Haluk Levent’in paylastigi gonderilerin
en yiksek oranda %65,1 ile 1-100 arasinda retweet edilmektedir. Sonrasinda ise %24,4
oraninda 101-500, %5,8 oraninda 501-1000, %1,8 oraninda 3001-Ustu, %1,4 oraninda
1001-1500, %0,8 oraninda 2500-3000, %0,4 oraninda 1501-2000, %0,4 oraninda 2001-
2500, retweet yapildigi saptanmistir. Gonderilere gelen yorumlar, begeni ve retweet
oranlarinin ortalama bir seviyede oldugu belirtilebilmektedir.

Haluk Levent'’in Twitter Gonderilerinde Gorsel Bulunma Durumu

Haluk Levent’in Twitter hesabindaki gonderilerde goérsel bulunma durumuna
bakildiginda arastirma kapsaminda incelenen toplam 513 gdnderi arasindaki 428
(%83,4) gonderide gorsel bulunmaktadir. 85 (%16,6) gonderide ise gorsel
bulunmamaktadir. Ozellikle sosyal medyada, metin iceriginin yani sira takipcilerin
dikkatini cekebilmek icin gorsellik 6nem tasimaktadir. Haluk Leventin de
paylasimlarinin dnemli bir cogunlugunda metnin yani sira gorsellerden yararlanarak
hem takibi arttirmayi hem de dikkat stiresini uzatmay1 hedefledigi belirtilebilmektedir.

Haluk Levent'in Twitter Gonderilerinde Haydi Ahbap ve Ahbap Platformu
Hesaplarindan Retweet Yapma Durumu

Haluk Levent'in Twitter gdnderilerinin retweet olup olmadigi ve bu retweetlerin
Haydi Ahbap ve Ahbap Platformu’nun hesaplarina gore dagilimlar incelenmistir.
Buna gore arastirma kapsaminda incelenen 513 goénderinin 42'si (%8,1) Haluk Levent
tarafindan retweetlenen gonderilerken 417'i (%91,9) kendi tweetlerinden olusan
gonderilerdir. Retweetler arasindan 31'i (%6) Haydi Ahbap ve Ahbap Platformu
hesaplarindan 11 (%2,1) diger hesaplardan retweetlerdir. Sadece retweetler
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incelendiginde ise 31 (%73,2) tweetin Haydi Ahbap, Ahbap Platformu'nun icerikleri
oldugu gorilmektedir. Haluk Levent, Twitter hesabinda yaptigi retweetlerde 6zellikle
Ahbap Platformu’'nun ulastigi kisilere tesekkir etmek veya yardim etmeyi amacladigi
kisilerin sesini genis kitlelere duyurmak tzere génderileri paylasmaktadir.

Haluk Levent’in Twitter Gonderilerinde, Mention Ozelligi ile Haydi Ahbap ve
Ahbap Platformu Hesaplarina Etiketlemesi

Haluk Levent'in resmi Twitter hesabindan mention 6zelliginden yararlanarak
Ahbap Platformu’nun Twitter hesabini etiketledigi tweetlerin dagilimina bakildiginda
ise toplam 513 gonderinin 107'sinde (%20,9) Ahbap Platformu'nun Twitter
hesabindan s6z edilmektedir. Bu gonderilerle 6zellikle kurucusu oldugu dernegi 6ne
cikardigi gorilmektedir. Boylelikle hem dernegin ve goniilliilerin calismalarini daha
genis kitlelere duyurarak toplumsal bilinci arttirmaya calismakta hem de kendi kisisel
markasini Ahbap Platformu ile bagdastirarak hayranlarinin da farkindalik seviyelerinin
arttinlmasini hedefledigi 6ngorilmektedir.

Haluk Levent'in Twitter Hesabindaki Gonderi Konulari ve Begeni Durumu

Arastirma kapsaminda Haluk Levent'in Twitter hesabindaki gonderilerin
konulara gore dagilimi incelenmektedir. Buna gore gonderilerde, %30 oraninda
saglk ile ilgili konularin 6ncelikli oldugu saptanmistir. “Saghk” konusunda 6zellikle
maddi yetersizlikler nedeniyle ameliyat olunamamasi ya da dondr ihtiyaci gibi
olunan konulara deginmektedir. Kendisi de hareketi uzun sire giindemde tutmak
ve genis kitlelere seslenebilmek adina kendine ait bir esyayi hediye olarak vermek
gibi calismalar gerceklestirmektedir. Bu baglamda Unli olmasinin avantajlarini,
yardim kampanyalarina da yansitmaktadir. Gonderi konular arasinda ikinci sirada,
“Bagis ve Burs” konusu %21,6 oraniyla yer almaktadir. “Bagis ve Burs” konusunda
egitim, okullardaki eksiklerin tamamlanmasi, tekerlekli sandalye almi gibi
calismalarin yer aldigi goriilmektedir. Bu baglamda Haluk Levent Twitter hesabinda
bagis ve yardim hareketini baslatmaya veya Ahbap Platformu’na yonlendirerek
farkli sehirlere ulasmaya yonelik gonderilerde bulunmaktadir. Génderi konularinin
dagiliminda t¢lincu sirada %11,3 oraninda “Sanatgi Kimligi” yer almaktadir. Sanatgi
kimliginin yansimasi olarak verdigi konserleri ve sarkilarini da hesabindan
paylasmaktadir. Bu veriler dogrultusunda en yiiksek oranda gonderi yapilan
konularin Saglik (154 gonderi, %30), Bagis ve Burs (111 gonderi, %21,6), Sanatgl
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Kimligi (58 génderi, %11,3) oldugu gorilmektedir. ilgili konulari sirasiyla 44 génderi
ile (%8,6) Yoksulluk, 15 gdnderi ile (%2,9) Cocuk istismari, 12 génderi ile (%2,3)
Cevre, 9 gonderi ile (%1,8) Egitim, 9 gonderi ile (%1,8) Hayvan Haklari, 4 gonderi ile
(%0,8) Sanata Duyarllik, 2 gonderi ile (%0,4) Siddet ve 2 gonderi ile (%0,4) Madde
Bagimlihgi konulari izlemektedir.

Tablo 2'de gonderi konularina gore begeni dagihmlarina yer verilmektedir. Buna
gore en yliksek begeni; 6001 ve Ustl sayida bedeni kategorisinde 26 gonderi ile
(%44,8) “Sanatci Kimligi” konusunda yer almaktadir. ikinci sirada “Cocuk istismari”
(%20) ve Uglincli sirada “Cevre” (%16,7) konulari yer almaktadir. Bu gdnderilerin
sayisinin fazla olmamasina karsin ozellikle sanat¢i yonini yansittigi iceriklerin
begeni sayisi anlamli bir oranda diger iceriklere gore yiksektir. Bunun nedeninin
hayran kitlesinin verdigi tepkiler oldugu 6ngoriilmektedir. Tim gonderilerin begeni
oranlari degerlendirildiginde ise ilk sirada %30 ile Saglik konusu yer almaktadir.
ilgili konuyu sirasiyla %21,6 ile Burs ve Bagis, %18,1 ile Diger, %11,3 ile Sanatci
Kimligi, %8,6 ile Yoksulluk, %2,9 ile Cocuk istismari, %1,8 ile Hayvan Haklari, %1,8 ile
Egitim, %0,8 ile Sanata Duyarhlik, %0,4 ile Madde Bagimhhgi, %0,4 ile Siddet
konulari izlemektedir.

Haluk Levent’in Twitter Gonderilerinde Metin Tonu ve Aktivist icerige Gore
Dagilimi

Tablo 3'te Haluk Levent’in Twitter hesabindaki gonderilerin metin tonunun
incelemesi yer almaktadir. Buna gore en yuksek oranda %93,2 ile 478 gonderide
samimi, %5,5 ile 28 gonderide mizahi ve %1,2 ile 7 gonderide ciddi bir ton
kullaniimaktadir. Bu durumun, sanatginin topluma yansitmak istedigi karakter ile
paralellik gosterdigi diistiniilmektedir. Ayrica, takipgilerle kurulan samimi etkilesim
ile toplumu yardim calismalarina katilmaya tesvik edecegi dislintilmektedir. Bu
durum da Unla ve takipgileri arasinda kurulmasi gereken yakinligin desteklenmesini
saglamaktadir. Tablo 8'de ayrica Twitter gonderilerinde kullanilan metin tonu ile
gonderilerin aktivist icerik olmasi durumu incelenmistir. Arastirmada incelenen 513
gonderinin 391'i (%76,2) aktivist icerik iken 122'si (%23,8) aktivist icerik olmayip 6zel
yasam, sanat yasami gibi konulari kapsamaktadir. Aktivist icerikli gonderilerde agirlikli
olarak (%74,9, 384 gonderi) samimi bir ton kullanildigi saptanmistir. Aktivist icerikli
gonderilerde %1,4 ile 7 gonderide ciddi bir ton kullanilirken mizahi tonun hig
kullanilmamis olmasi dikkat cekmektedir. Ozellikle aktivist iceriklerde birlik,
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beraberlik, yardimlasma duygusunu iletebilmek amaciyla daha samimi ve daha ciddi
durumlarda, durumun ciddiyetini belirtmek adina ciddi tonda icerikler paylasildigi
belirtilebilmektedir.

Haluk Levent’in Twitter Gonderilerinde Unlii ve Sivil Toplum Etkilesimi
Modeli Kategorileri

Arastirma kapsaminda son olarak Unliler ve sivil toplum etkilesimi modelinden
yararlanilarak Haluk Leventin Twitter hesabindaki gonderilerine gore hangi
kategoride yer aldigi belirlenmeye calisiimistir. Buna gore toplam 513 gdnderinin
110'unda (%21,4) herhangi bir kategori saptanamamistir. 379 (%73,9) gonderide
Sozcl, 20 (%3,9) gonderide Koruyucu, 3 (%0,6) gonderide Elgi/Yazar, 1 (%0,2)
gonderide ise Vizyoner Lider olarak yer aldigi belirlenmistir. Bu baglamda Haluk
Levent'in resmi Twitter hesabindaki tweetler cercevesinde Unliler ve sivil toplum
etkilesimi modeline gore S6zcl kategorisinde sosyal medya lzerindeki aktivizminin
degerlendirilmesi mimkindyir.

Arastirma kapsaminda “Haluk Levent, Twitter hesabinda aktivist UnlG kimligini
ortaya koymakta midir?” ve “Haluk Levent, Twitter hesabunda aktivist Gnl kimligini
nasil ortaya koymaktadir?” sorularina yanit aranmis olup bu dogrultuda Haluk
Levent'in Twitter hesabi genel Ozellikleri ile incelendikten sonra belirlenen tarih
araliginda olmak tizere Haluk Levent'in Twitter génderilerinde aktivist iceriklerin olup
olmadigi; gonderilerin hangi konular Gzerine oldugu; Twitter génderilerinin metin
tonu; takipgilerin etkilesim durumu; goénderilerde GnlU-sivil toplum etkilesim
modelinin yansitilip yansitilmadigi; yansitiliyorsa hangi modelin yansitildigi unsurlari
irdelenmistir. Elde edilen bulgular, Tartisma ve Sonug¢ bélimuinde degerlendirilecektir.

TARTISMA VE SONUC

Degisen teknolojik altyapi ile geleneksel pek cok ara¢ ve unsur dijitalde de
kendine bir yer bulmaktadir. Aktivizm de geleneksel yapidaki formunu dijitale
tasiyarak sadece siradan insanlar icin degil, tGnldler icin de tercih edilen bir aktivist
teknoloji haline gelmistir. Dlinyada ve Turkiye'de pek ¢ok inli, sosyal medya hesaplari
Uzerinde toplumun dikkatini cekmeye ve yardim eli uzatilmasina araci olmaktadir.
Unliler, kendileri aktivist eylemlerin parcasi olurken ayni zamanda toplumun da bu
etkinliklerin bir parcasi olmalari icin sosyal medya lzerinden yaptiklari paylasimlarla
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onlari yonlendirmektedir. Turkiye'de bu konuda ele alinabilecek isimlerden biri Haluk
Levent olmaktadir. Haluk Levent'in aktivist bir sanat¢i kimligi yansittigi bilinmektedir.
ihtiyaci olan bireylere yardim etmeye calismasi sonucunda Ahbap Dernegi ve Ahbap
Platformu’nu kurarak bu kimligi resmi bir boyuta tasimaktadir. Bir isbirligi platformu
olarak tanimlanan dernekte, gonulllliik esasina gore yapilan ¢alismalar da yine Haluk
Leventin Twitter hesabindan paylasilarak diger kisilerin de harekete gecmesi
amagclanmaktadir. Bu calisma kapsaminda Haluk Levent'in, dijital aktivist yoninin
irdelenmesinin  yani sira Ahbap Platformu’nun da yansitihp yansitilmadig
irdelenmistir.

Arastirmada incelenen tweetlere gore Haluk Levent'in paylasimlarinda sadece
%23,8 oraninda aktivizm disi icerikler yer alirken (sanat¢i yoni, 6zel yasami, genel
bir bilgi), %76,2 oraninda aktivist etkinliklere davet veya harekete gecirme amaciyla
paylasimlar yer almaktadir. Bu cercevede bir diger dnemli veri %11,3 oraninda
sanat¢l yonunl temsil eden icerikler paylasmasi iken %88,7 oraninda ise yardim,
bagis vb konulara yonelik paylasimlarda (retweetler de dahil olmak U{zere)
bulunmasidir. Bu baglamda Haluk Levent’in Unli olarak yarattigi marka kisiligini,
bir diger deyisle tGnliu kimligini aktivist cabalarinin takipgileriyle paylasimina da
yansitarak takipgilerini yardim, saglik, badis, cevre, cocuk istismari vb konularda da
bilgilendirmeyi ve harekete gecirmeyi amacladigi sdylenebilmektedir. Aktivist
icerikler icinde en 6nemli payr saglik almaktadir. Saglik bashgdi altinda ameliyat,
dondr bulunmasi gibi bireysel olarak ¢6ziim bulmanin zor oldugu ve genis kitlelerin
destegiyle ¢6ziim bulunabilecek konularin oldugu gézlemlenmistir. Ayni zamanda
“Saghk” konusu kapsaminda paylasilan durumlarin takip edildigi ve elde edilen
sonuglarin da takipgilerle paylasildigi saptanmistir. Literatiirde gorildigu UGzere
Unla ve takipgiler arasinda etkilesim yaratilmasi ve ¢cabalarin sonucunun takipcilerle
paylasiimasi, takipgilerin yardim ihtiyaci olan kisilerle empati kurmasina ve aktivist
Unldler ile takipgiler arasinda yakinlik hissi kurulmasina katki saglamaktadir. Ayrica
bazi durumlarda Haluk Levent, takipcilerin ilgisini ve destedini alabilmek icin
birtakim hediyeler verme, evlerine misafir olma gibi slrprizler de vadederek
takipgileriyle sanatci kimligi Uzerinden yakinhk kurmayi amaclamaktadir. Gonderi
konulari arasinda ikinci sirada “Bagis ve Burs” bashgi yer almaktadir. Bu konu bashgi
altinda o6zellikle maddi durumu yeterli olmayan Kkisilerin egitim giderlerini ve
eksiklerini karsilamak amaciyla baslatilan badis ve burs kampanyalari, tekerlekli
sandalye veya erzak saglanmasi gibi calismalarin yer aldigi gorilmektedir. Bu
baglamda Haluk Levent, Twitter hesabinda bagis ve yardim hareketini baslatmaya
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veya Ahbap Platformu’na yonlendirerek farkli sehirlere ulasmaya yo6nelik
gonderilerde bulunmaktadir. Bu c¢ahsmalarin sonuclarini da gerek tesekkir
metinleri gerek gorseller aracihidiyla yine Twitter hesabindan paylasmaktadir.
Gonderi konularinin dagiliminda Gglinci sirada “Sanatci Kimligi” yer almaktadir. Bir
sarkici olan Haluk Levent bu baglamda Twitter hesabinda konserlerini, konser icin
gittigi mekanlar da paylagsmaktadir. Bu baglamda Twitter hesabinda takipgileriyle
sanatci kimligi Gizerinden de bir (inlii olarak bag kurdugu anlasilmaktadir. ilk ti¢
siradaki konuyu sirasiyla Yoksulluk, Cocuk istismari, Cevre, Egitim, Hayvan Haklari,
Sanata Duyarlilik, Siddet ve Madde Bagimliigi konulari izlemektedir. Twitter
hesabinda yaptigi gonderilerde genel olarak Ahbap Platformu 6ne cikariliyor olsa
da T.C. Orman ve Tarim Bakanligi tarafindan baslatilan ve Haluk Levent'in de destek
verdigi agaclandirma kampanyasini da Twitter hesabindan detaylariyla paylastigi
saptanmistir. Gindeme bagh olarak gergeklestirdigi Twitter paylasimlarinda da
cevre, kadina siddet, cocuk istismari, hayvan haklar, madde bagimlihgi gibi farkl
konulara yer vererek toplumsal duyarliligi arttirmaya veya yardim kampanyasi
baslatmaya yonelik paylasimlarda bulundugu goérilmektedir.

Arastirma kapsaminda irdelenen bir diger unsur ise gonderilerde yer alan
metinlerin tonudur. Haluk Levent’in paylastigdi iceriklerde samimi bir ton oldugu
saptanmistir. Ortaya koydugu kisisel markasinda da samimi bir kisilik ortaya
koymaktadir. Bu baglamda marka kisiligi ile de metin tonlari paralellik gdstermektedir.
Bir diger yandan kurdugu Ahbap Dernegi'nde gonulli calisacak kisilere
seslenmesinde kullandigi tonun yakin, sicak ve samimi olmasi énemlidir. Sadece
mizah veya sadece ciddiyetle bag kurmak bu tur etkinlikler icin strdrlebilir degildir.
Hicbir aktivist icerikte mizah tonunu kullanmamis olmasi dikkat cekicidir. Bununla
birlikte 6zel yasami ya da sanat yasami ile ilgili konularda mizahi kullanmasi aktivist
etkinliklere farkli yaklastigini gostermektedir. Toplumsal olarak yardimlasma, el ele
verme, saglik gibi konularda saka yapilmamasi gerekliligi kilttrel bir unsur olup bu
durumu sosyal medya hesabina yansittigi anlagiimaktadir. Bu baglamda literatiirde
Unlu aktivizminin dijitallesmesi stirecinden (Andersson, 2007, p. 10) bahsedilse de
gelenek ve kultir konularinda var olan geleneksel tonun, dijitalde de varligini
strdlirdiigu yargisina ulasilabilmektedir.

Arastirma kapsaminda irdelenen bir diger konu olan takipgi etkilesim durumu

verilerine gore yorum, begeni ve retweet seviyesinin aktivizm konularinda ortalama
seviyede oldugu ancak sanat¢l yoniinli ortaya cikartan paylasimlarda daha yuksek
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begeni, yorum ve retweet seviyesine sahip oldugu goériilmektedir. Haluk Levent ve
takipgi kitlesi arasinda etkilesim bulunsa da bu etkilesim, agirlkli olarak kendisinin
sanatcl yonline gelmektedir. Veriler incelendiginde aktivist gonderiler bakimindan
saglik, burs ve bagdis konularindaki takip¢i begenilerinin oraninin en fazla olmasina
karsin tim gonderiler g6z 6niine alindiginda en yliksek begeninin sanatg¢i yonini
yansittigi paylasimlarda oldugu saptanmistir. Bu veriler 1siginda Haluk Levent'in
Twitter takipgilerinin kendisinin aktivist cabalarini sosyal medya hesabina yansitmasi
ile yani aktivist kimligi ile ilgilendikleri, ancak sanatci kimligiyle daha yiksek diizeyde
ilgilendikleri sonucuna ulasilabilmektedir. Ayrica Haluk Levent'in literatlirde yer alan
bilgilerle tutarli bir bicimde medya yansimasi ve hayran tabani ¢ercevesinde Unli
kimliginden yararlanarak hem sosyal medya hem de geleneksel medya Uzerinden
farkindalik olusturmaya calistigi anlagiimaktadir. Literatlirde yer aldigi tzere kisinin
sahip oldugu Un, medya yansimasini arttirarak farkindalik yaratma ve dikkat ¢ekme
icin yararli olmaktadir (Yang, Zhou & Zhang, 2018).

Budabin (2015, p. 401) ise unlulerin sahip olduklari takipgiler ve hayranlar
sayesinde kendi aktivist calismalarini hayata gecirebildiklerini ifade etmektedir.
Haluk Levent’in aktivist calismalari ve kurmus oldugu dernek de bu duruma bir
érnek olusturmaktadir. Unliler hayranlari ile yakinlik kurarak onlari toplumsal
sorunlara daha duyarl hale getirebilmektedirler. Unliilerin, hayranlari ile sosyal
medya Uzerinden kurduklar etkilesim ayni zamanda onlarin toplumsal sorunlarla da
etkilesim kurmalarina yardimci olabilmektedir (Bennet, 2014; Hunting & Hinck,
2017). Haluk Levent’in Twitter gonderileri ile begeni, yorum, retweet yolu ile
etkilesime gecen takipcileri birer kliktivist olarak gorev almaktadirlar. Ayrica basta
hayranlari olmak lzere Ahbap Platformu'nda pek ¢ok gondlli gorev almaktadir.
Gondllilerin, Ahbap Platformu ile tanismalarinin blylk oOlciide Haluk Levent’in
aktivist Unli kimligine dayandigi 6ne siiriilebilmektedir. Bu durum birer rol modeli
olan Unldlerin, hayranlari ve toplum Uzerinde etki sahibi olduklarini (Hanna et al.,
2018) ve Hart ve Tindall'in (2009) da belirttigi tzere Unliniin harekete gecirme
glcuni ortaya koymaktadir.

Unlilerin  aktivizmi  farkli yénleriyle olabilmektedir. Bazi {nliiler yardim
faaliyetlerine destek olurken bazi Unliler topluma belli bir konuda liderlik ederek
onlari yonlendirmektedir. Haluk Levent'in Twitter hesabindaki paylasimlari Huddart'in
(2005) Gnli ve sivil toplum etkilesimi modeline gore irdelenmistir. Toplumla Gnliler
arasindaki etkilesimin ele alindigi modele gére Haluk Levent, sozcii kategorisinde
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degerlendirilmektedir. Kendi cabasiyla kurdugu Ahbap Dernegi icin duyurular
yapmakta, onlarin yaptiklari yardimlar da topluma duyurarak daha fazla gondllinin
katihmi icin toplumu etkilemeye calismaktadir. S6zcii olmanin disinda elgi olarak da
bagis toplama etkinliklerinde yer alsa da 6zellikle kurucusu oldugu Ahbap Dernegi
ekseninde aktivist calismalarina yer vermesi s6zcl kimligi ile daha fazla uyusmaktadir.
Haluk Levent'in sanatci kimligini one ¢ikardigi paylasimlarinda da toplumsal konularla
ilgisini tamamen g6z ardi etmedigi goriilmektedir. Bu baglamda ‘S6zcl’ kimliginin,
aktivist olsun veya olmasin tiim Twitter kullanimina yansidigi anlasiimaktadir. Ayrica
yaptigi paylasimlarda Ahbap Platformu ile kendi hesabi tizerinden etkilesim kurmasi
gondillileri motive etmeye, dernede yonelik farkindalidi arttirmaya yonelik ¢aba
olarak yorumlanabilmektedir. Ozellikle géniillilerle ve ihtiyac sahipleriyle samimi bir
aile bagi kurarak Twitter't da bu bagi yansitmak lzere degerlendirmesi takipgilerle
etkilesim kurmasina yardimcr olmaktadir. Literatiirde de belirtildigi tzere Unla
aktizminde Unlii, amag, hedef kitle arasinda bir bag kurulmus olmasi onem
tasimaktadir (Ellcessor, 2018, pp. 266-267). Literatiirde Ginli ve hayranlar arasinda bir
toplumsal mesafe oldugu (Rojek, 2001, p. 12) yardim calismalari ile aktivist kimligi
kazanan Unliler ile hayranlar arasinda yakinhigin arttigr (Fuqua, 2011, p.193) ifade
edilmektedir. Bu baglamda Haluk Leventin Unll aktivizmi cercevesinde Twitter
kullaniminin, literatiirde de onerildigi bicimde gerceklestigi anlasiimaktadir.

Bu calismanin, Unli ve dijital aktivizm ekseninde gerceklestirilen ¢alismalarin
kisith  olmasi nedeniyle alana katki saglayacagi dusinilmektedir. ileride
gerceklestirilecek calismalar icin icerik analizinin yani sira Unlilerle derinlemesine
gorisme ve gondllilerle anket calismasi yapilarak Gnlia aktivizminin etkilerinin
irdelenmesi 6nerilmektedir.

Finansal Destek: Yazarlar bu calisma icin finansal destek almamislardir.
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TABLOLAR VE SEKILLER

Tablo 1: Gonderilerin Aldigi Begeni, Yorum ve Retweet Dagilimi Tablosu

Begeni Frekans % Yorum Frekans % Retweet Frekans %
1-1000 244 476 1-50 375 73,0 1-100 334 65,1
1001-2000 121 23,6 51-100 50 9,7 101-500 125 24,4
2001-3000 41 8,0 101-150 28 55 501-1000 30 58
3001-4000 27 53 151-200 18 35 1001-1500 7 1,4
4001-5000 14 2,7  201-250 11 2,1 1501-2000 2 4
5001-6000 9 1,8  251-300 4 8 2001-2500 2 4
6001-Ustl 57 11,1 301-350 5 1,0  2500-3000 4 8

350-ustu 22 4,3  3001-Ustd 9 1,8
Toplam 513 100 Toplam 513 100 Toplam 513 100

Tablo 2: Gonderi Konulari ve Begeni Oranlari iliskisi Tablosu
.. 1001- 2001- 3001- 4001- 5001- 6001-
Begeni/Konu 1-1000 o Toplam
2000 3000 4000 5000 6000 ustu
Frekans 98 30 11 6 2 0 7 154
Saghk %Paylasim 63,6 19,5 71 39 13 0 4,5 100
%Toplam 19,1 58 2,1 1,2 04 0 1,4 30
Frekans 5 3 0 0 1 0 0 9
Egitim %Paylasim 55,6 333 0 0 11,1 0 0 100
%Toplam 1 0,6 0 0 0,2 0 0 1,8
Frekans 28 15 1 0 0 0 0 44
Yoksulluk %Paylasim 63,6 34,1 2,3 0 0 0 0 100
%Toplam 5,5 29 0,2 0 0 0 0 8,6
Madde Frekans 0 1 0 0 1 0 0 2
. . | %Paylasim 0 50 0 0 50,0 0 0 100
Bagimhligi o 7o01am 0 02 0 0 02 0 0 0,4
Frekans 61 32 10 2 0 1 5 111
Bagis ve Burs | %Paylasim 55 28,8 9 1,8 0 09 4,5 100
%Toplam 11,9 6,2 1,9 0,4 0 0,2 1 21,6
Sanata Frekans 1 3 0 0 0 0 0 4
%Paylasim 25 75 0 0 0 0 0 100
Duyarliik o0 blam 02 06 0 0 0 0 0 038
Frekans 32 18 10 14 4 3 12 93
Diger %Paylasim 344 19,4 10,8 15,1 4,3 3.2 12,9 100
%Toplam 6,2 3,5 1,9 2,7 0,8 0,6 23 18,1
Frekans 4 4 0 1 0 1 2 12
Cevre %Paylasim 333 33,3 0 8,3 0 8,3 16,7 100
%Toplam 0,8 0,8 0 0,2 0 0,2 0,4 23
Hayvan Frekans 6 2 0 0 1 0 0 9
%Paylasim 66,7 22,2 0 0 11,1 0 0 100
Haklan  [o7oplam 12 0,4 0 0 02 0 0 8
Sanatgi Frekans 1 10 9 3 5 4 26 58
e %Paylasim 1,7 17,2 15,5 5.2 8,6 6,9 44,8 100
Kimligi  [9Toplam 02 19 1, 06 1 08 5.1 1.3
Cocuk Frekans 8 3 0 1 0 0 3 15
L %Paylasim 533 20,0 0 6,7 0 0 20 100
Istisman 9%Toplam 1,6 0,6 0 02 0 0 0,6 2,9
Frekans 0 0 0 0 0 0 2 2
Siddet %Paylasim 0 0 0 0 0 0 100 100
%Toplam 0 0 0 0 0 0 0,4 0,4
Frekans 244 121 41 27 14 9 57 513
Toplam %Paylasim 47,6 23,6 8 53 2,7 1,8 11,1 100
%Toplam 47,6 23,6 8 53 2,7 1,8 11,1 100
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Aktivist icerik

Evet Hayir Toplam
Frekans 384 94 478
Samimi % Metin Tonu 80,3 19,7 100
% Toplam 74,9 18,3 93,2
Frekans 7 0 7
Ciddi % Metin Tonu 100 0% 100
% Toplam 1,4 0 1,4
Frekans 0 28 28
Mizahi % Metin Tonu 0 100 100
% Toplam 0 5,5 5,5
Frekans 391 122 513
Toplam % Metin Tonu 76,2 23,8 100
% Toplam 76,2 23,8 100

Ek: icerik Analizi Degisken Listesi

icerik analizi uygulanan tweetlerin tarih araligs: 15 Ekim 2018 - 15 Aralik 2018

1. Haluk Levent’in Resmi Twitter Hesabinin Temel Ozellikleri

« Tweet Sayisi: Haluk Levent'in Twitter hesabinda attigi toplam tweet sayisi
- Takip Edilen: Haluk Levent'in Twitter hesabinda takip ettigi kullanici sayisi

« Takipgi: Haluk Levent'in Twitter hesabini takip eden kullanici sayisi
« Begeni: Haluk Levent'in begendigi tweet sayisi

2. Haluk Levent’in Twitter gonderilerinin aldig: etkilesim

« Begeni: Haluk Levent'in tweetlerine diger kullanicilardan gelen tweet begenisi

+  Yorum: Haluk Levent'in tweetlerine diger kullanicilardan gelen yorumlar
« Retweet: Haluk Levent'in tweetlerine diger kullanicilardan gelen retweet

3.Haluk Levent'in Twitter Gonderilerinde Gorsel Bulunma Durumu

« Evet: Tweette gorsel bulunmasi
« Hayir: Tweette gorsel bulunmamasi
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4. Haluk Levent’in Retweetlerinde Haydi Ahbap ve Ahbap Platformu Hesaplarindan

Retweet Yapma Durumu

5.

Evet: Haydi Ahbap ve Ahbap Platformu hesaplarindan yapilan retweetler
Hayir: Farkh kullanicilardan retweetler
Retweet Degil: Haluk Levent'in kendi hesabindan génderdigi tweetler

Haluk Levent'in Tweetlerinde Mention 6zelligi ile Haydi Ahbap ve Ahbap

Platformu Hesaplarini Etiketlemesi

Evet: Haydi Ahbap ve Ahbap Platformu Hesaplarinin mention 6zelligi ile etiketlendigi
tweetler
Hayir: Diger tweetler

6. Haluk Levent’in Twitter Hesabindaki Gonderi Konulari

Saghk: Hastalik, tedavi, ameliyat, ilag veya dondr arayisi icerikleri vb.

Bagis ve Burs: Maddi durumu yeterli olmayan kisilerin egitim giderlerini, eksiklerini
karsilamaya yonelik bagis ve burs kampanyalarina, yardimlarina iligkin icerikler
Sanatqi Kimligi: Haluk Levent'in konser, alblim, muzik klibi gibi ¢calismalarina iligkin
icerikler

Yoksulluk: Maddi durumu yetersiz kisilerin gereksinimlerinin karsilanmasina iliskin
icerikler

Cocuk istismari: Cocuklara yonelik kétii davranislara gosterilen tepkilere iliskin
icerikleri

Cevre: Orman alanlarina zarar verilmesine karsi kampanyalara, agdaclandirma
kampanyalarina iliskin icerikler

Egitim: Cocuklarin egitim haklari, maddi yetersizlikler nedeniyle egitim alamamasina
iliskin icerikler

Hayvan Haklari: Hayvanlarin korunmasi, hayvanlara yonelik siddet, hayvanlarin
tedavi ettirilmesine iliskin icerikler

Siddet: Bireylere yonelik fiziksel ve psikolojik siddete iligkin icerikler

Sanata Duyarlilik: Sanata yonelik olumlu bakis agisini destekleyici icerikler

Madde Bagimliligi: Madde bagimliligina yonelik tepki ve sonuclariniiceren icerikler
Diger: Belirtilen kategoriler disinda yer alan icerikler
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7. Haluk Levent’in Twitter Gonderilerinde Metin Tonu

«  Samimi: GOnderide yer verilen konuya bagl olarak daha arkadasca olarak
tanimlanabilecek sohbet havasi bulunmaktadir.

- Ciddi: Gonderide yer verilen konuya bagli olarak resmi ve mesafeli bir dil
kullaniimaktadir.

+ Mizahi: Gonderide yer verilen konuya bagh olarak neseli ve esprili bir dil
kullaniimaktadir.

8. Haluk Levent'in Twitter Gonderilerinde Unlii ve Sivil Toplum Etkilesimi Modeli
Kategorileri

« Koruyucu: Haluk Levent'in Twitter hesabinda unli ve sivil toplum etkilesimi modeli
kategorilerinden olan “koruyucu” kategorisinin yansitildigi tweetler

« Sozcii: Haluk Levent'in Twitter hesabinda unli ve sivil toplum etkilesimi modeli
kategorilerinden olan “s6zcii” kategorisinin yansitildigi tweetler

« Elgi/Yazar: Haluk Levent'in Twitter hesabinda unli ve sivil toplum etkilesimi modeli
kategorilerinden olan “el¢i/yazar” kategorisinin yansitildigi tweetler

« Vizyoner Lider: Haluk Levent'in Twitter hesabinda Unli ve sivil toplum etkilesimi
modeli kategorilerinden olan “vizyoner lider” kategorisinin yansitildigi tweetler

- Diger: Unlii ve sivil toplum etkilesimi modeli kategorilerinin disinda kalan tweetler
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