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Televizyon vaizligi, diinyada 1970’li yillarda Tiirkiye’de ise 1980’li yillarda ekranlarda yer bulmusg
bir medya uriinlidir. Din ve medyanin isbirligi sonucunda ortaya ¢ikan kavram, son yillarda sosyal
bilimcilerce evrensel bir ragbet olarak goriilen “kutsala doniis” olgusu ile poplilerlesmeye baslamistir.
Medyanin, dinin teblig gérevini siirdiirmede kullanilmaya baslamasiyla yeni bir déneme giris yapilmistir.
Cagin gerekliligi haline gelen teknolojik gelismelerin takibi klasik vaiz algisinin degisime ugramasina
sebep olmustur. Medya Ureticisi ve tiiketicisi arasindaki iliskiye yon vermesi agisindan televizyon vaizligi,
reytinge sundugu katkiyla bu yénlendirmeyi kanitlar niteliktedir. Ancak televizyonun ticari yapisi, dinin
manevi yapisi ile karsi karsiya geldiginde celiskilerin ortaya ciktigi gorilmektedir. Toplumun kayitsiz
kalamayacagi din ve dini icerikler televizyon ekraninda her daim karsilik bulmus, karsilig1 azaldigi zaman
ilgi cekici s6ylemlerle renklendiriimeye ve iceriginden uzaklastirilmaya baslanmistir. Zamanla degisime
ugrayan igerikler, dinin kendi kurallarindan ¢ok medyanin kurallarina gére sekil almistir. Yeni sekliyle
televizyon vaizliginin, asil amaci, yararliligi, medya igindeki konumu ve ekonomik gikarlari elestiriimeye
baslanmis, avantajlar ve dezavantajlari sorgulanmustir.
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TV Preaching as a Socioeconomic Media Reality

Abstract

TV preaching (also known as Televangelism in the US) is a media product that started to appear in
TV channels around the world during the 1970s and made its way to Turkey in the 1980s. Being a
by-product of collaboration between media and religion, this concept has started to become more
popular in recent years with the help of another concept called “Return to the Sacred” which is seen
as a universal phenomenon by social scientists. Media entered into a new era with TV preachers who
used its tools to promote religious ideas. On the other hand, the concept of religious preaching has
also taken a different form due to constant interaction with technological advances of the century. As
media and religion share a common goal of addressing and influencing the masses, their by-product
TV preaching is aimed at conveying the religious message accurately and in an effective and simple
way. The significant contribution that preachers made to the ratings of TV networks proves that this
new concept has also shaped the relationship between the producer and the consumer of media.
However, the nature of television as a financial business and the spiritual nature of religion sometimes
contradict with each other. Recent years have witnessed an increasing public demand for information
about religion as well as increasing dependence on technology in everyday life, both of which further
complicated the aforementioned collaboration. Although religious contents have always found a place
on TV screens, they have been subjected to rating concerns and increasingly shaped and formed by
the demands of media rather than religion. In this context, the advantages and disadvantages of TV
preaching are often questioned and the concept itself is criticized with regards to its actual purpose,
public benefit as well as its relationship with media and the financial aspect of that relationship.
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Din, var oldugu giinden bu yana insanlarin toplumsal ve bireysel ihtiyaclar-
ni karsilamak tizerine yarar saglayici bir yapi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kaynagini
Tanr’nin ilahi mesajlarindan alan din, peygamberler araciligiyla topluma iletilmekte ve
etkilesim agini genisleterek sosyal ve ahlaki kurallar biitiintni olusturmaktadir. Pey-
gamberler araciliglyla stiregelen teblig siireci, vahyin tamamlanmasi ve peygamberle-
rin 6limii ile halifeler, sahabeler, alimler ve gliniimiizde din bilgini olarak nitelendirilen
vaizler tarafindan gerceklesmektedir. Din geldigi, iletildigi ve uygulandigi her topluluk
icinde degisimlere ve kiiltiirel yapilanmalarda diizenlemelere neden olmustur.

Guindimiizde bilgi almayi ve diger topluluklarla olan etkilesimi hizlandirmayi ko-
laylastirarak hayatimizda yadsinamaz bir 6nem arz eden bir diger yapi da kitle iletisim
araclandir. Kitle iletisim araclari teknolojinin ilerlemesi ile beraber toplumsal degisim-
lerin 6n saflarinda yer almaya baslamistir. Yazili ve gérsel basinin timi olan adlandira-
bilecegimiz medya, yeni bir kiiltlr olusturarak sosyal hayatin ve normlarin degisiminde
6nemli rol oynamistir. Kendine has mesajlar olusturarak insanlar Gzerinde etkisini ar-
tirmay1 basardigi en 6nemli araci ise televizyondur. Din ve medya tam da bu noktada
birlesmektedir.

Din bulundugu bélgedeki toplumsal yapinin degisimini, insanligin mutlak dogru-
ya ulagsmasini, gercekligin ve uzun vadede hayat memnuniyetinin saglanmasini hedef-
lemektedir. Bu hedef, yeni bir kiiltlir olusumuna davet etmektedir. Din yalnizca mesaj
vermez, mesajin diger cevrelere iletilmesi icin mensuplarina da teblig gorevini yikle-
mektedir.

Medya ise sahipleri tarafindan belirlenmis kendi gercekligini ve kabullerini olus-
turarak, yeni bir iletiyi meydana getirmektedir. Medyanin en énemli islevlerinden biri
olan buyik kitlelere ulasarak olusturdugu iletiyi kabullendirmektir. Din ile bu anlamda
benzerlik géstermektedir. Din ve medya, iceriklerini topluma sunarak varligini siirdir-
meye devam etmektedir.

Medyanin ve dinin ayni hedef lizerinde bulusarak ortaya ¢ikardigini en 6nemli
figurr televizyon vaizligi olmaktadir. Televizyon vaizligi, medyanin kurallari gercevesinde
din ve dini bilginin halka ulastirimasidir. Diinyada 1970’lerde baslayan ancak asil aktif
dénemini 1980’lerde magazinlesme kavraminin ¢ikmasindan etkilenerek 1990’ yillar-
da yasayan televizyon vaizligi, son 20 yilda ragbetini giderek arttirmistir.

Din ve dini bilginin kitle iletisim alanindaki teknolojik gelismelerle olan uyumu ya
da uyumsuzlugu hakkindaki tartismalar halen devam etmektedir. Televizyon vaizligi
calismasi, diinyadaki ve Tirkiye’deki televizyon vaizliginin tarihsel siirecini ve sosyoe-
konomik boyutlarini inceleyerek hakkindaki birtakim sorular cevaplandirma amacini
tasimaktadir.

1. Televizyon Vaizligi

Televizyonlarda din adina sohbet eden, program yapan, dinleyicilerine cesitli
dini konulari aktaran din adamlari ve ilahiyatcilar icin kullanilan “medya vaizi” terimi,
yeni bir kavram olup medyanin son yillarda dini programlara zaman ayirmasi sebebiyle
televizyonlarla anlasarak profesyonelce dini programlar yapanlar icin de kullanilmak-
tadir (Karatas, 2011).

Diinya genelinde 6zellikle Bati tilkelerinde ¢esitli terimlerle karsilanan “medya
vaizi” kavrami, medyayi yaygin ve etkili sekilde kullanarak dine iliskin konulara yéne-
lik kamuoyu olusturma calisan kisiyi/kisileri ifade etmektedir. Bunlarin arasinda kendi
cemaatinin inang ve degerlerini temsil edip yayma konusunda medyada yaptiklar di-
zenli programlarla halka ulasmayi amagclayanlar oldugu gibi, dini degerler ve kurumlar
Uzerine yaptiklart yorum ve degerlendirmelerle kisisel ¢ikar ve kazang pesinde kosan-
lar da bulunmaktadir (Giindiiz, 2010).
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Medya vaizligi, basladigi ve yiikselise gectigi donem icerisinde dini bilgiye
olan ihtiyaci giderme, insanlarin inanglar diri tutmaya ve dini goérevlerinin yerine
getirilmesini desteklemek amaciyla ortaya ¢ikmistir. Dinin iceriginde toplumlarin
bltunligind saglayan; ibadet, iman, itikad kavramlari, ahlakli ve 6rnek bir bireyi
olusturmasi bakimindan, televizyon yayinlarinda ve diger dini platformlarin tizerin-
de daha ¢ok yer edinmeye ¢alismaktadir.

1.1. Tiirkiye’de Televizyon Vaizligi

Tirkiye televizyonlarinin dini programlarla tanigmasi 1975 yilina rastlamak-
tadir. TRT ilk kez bu yilda, iftara Dogru adl program ile dini yayinlara yer vermeye
baslamistir. Programin sunuculugunu Asaf Demirbas istlenmistir. iftara Dogru
programi dini icerigiyle izler kitleye hitap etmis ve dini sohbetler, ilahiler ve ezan
devlet ekraninda yer almistir. 27 Aralik 1980 yilinda yani askeri darbenin hemen
ertesi sayilabilecek bir tarihte TRT’de uzun yillar devam edecek olan ve yine Asaf
Demirbas tarafindan hazirlanan inan¢ Diinyasi programi yayin hayatina baslamstir.
islam’in daha evrensel yénlerine atifta bulunan ve laik devlet yapisi ile uyusacak
konu ve iceriklerle izleyici karsisina ¢ikan bu programda dini esaslarin yani sira sos-
yal ve kiiltiirel konu basliklar da 6ne ¢ikmistir (Baydar, 1994).

Doksanli yillarda televizyonlarin 6zellestirilmesiyle devlet tekelinden cikan
yayinlar, sesini daha genis kitlelere duyurmak ve giiciinii artirmak isteyen islami
kesim i¢in bulunmaz bir firsat olusturmustur. Pek ¢ok dini grup medya araclarina
yonelerek islami ¢izgide yayin politikalar gelistirmislerdir. Bunlardan ilki 1993’te ya-
yin hayatina baslayan TGRT’dir. Ardindan Kanal 7, Samanyolu TV, Mehtap TV, TV5
vb. dini yonelimli kanallarin kurulmasi, dini yayinlar agisindan TRT tekelinin ortadan
kalkmasini saglamistir (Bilis, 2017).

Hig siphesiz 90’ yillarda medyadaki 6zellestirme ile televizyon kanallarinda
konu cesitliligi artmistir. Spor, eglence, sansasyonellik iceren basliklarla seyirciyi
biinyesine cekmeye calisan kanallarda resmi yayin algisi hafiflemis gibi gériinse de
din hala devlet ¢izgisinin disina ¢lkamamaktadir. 80’li yillarda medyada etkisi cokga
hissedilen siyasi yonelimin, 90’li yillarda yumusayan medyatik ortamda 6éne ¢ikan
ismi ise Yasar Nuri Oztiirk olmustur.

Tiirkiye’de tek kanalli dénemde islam dininin cercevesi; tek boyutlu, toplum-
sal hayatla baglanti saglayamayan, bireysel alanla sinirlandirilarak ¢izilmistir. Siyasi
meselelerden uzak ancak bir o kadar da resmf ideolojinin dairesinde kalarak kendi-
ni géstermeye calisan bir din algisi Gretilmistir.

Mustafa Karatas (2018), televizyondaki dinin siyasi konjonktr ile baglantisi-
ni su cimlelerle agiklamistir:

“llk TRT’de 70’li 80’li yillarda yayinlanan inan¢ Diinyasi programinda daha
¢ok resmi bir din algisiyla ve devletin miisaade ettigi kadar konular konusuluyordu.
Teorik olarak sadece ahlaki diizeyde bilgilendirmeler tartisilir ve glindeme gelirdi.
Ama 6zel televizyonlarla ya da tartismalarla birlikte artik her alanda sorgulama ve
bilgilendirme mecburiyeti hasil oldu.”

Doksanl yillara gelindiginde ise; hafizlik yapmis, molla sayilacak kadar med-
rese egitimi almis, esas itibariyle imam Hatip Okulu ve Yiiksek islam Enstitiisii/ila-
hiyat Fakdiltesi standartlarinda yetismis, Yeni Selefilige yakin, kaynaklara donis fik-
rine bagl, modern diinya ile islam arasinda karsitliktan ¢ok yakinlik géren, giderek
Atatiirkculige ve Cumhuriyet ideolojisine yaklasmis, bunun bir neticesi olarak bir
tarihten sonra dindar ¢evrelerden hayli uzaklasmis bir din ve diinya anlayisina sahip
Yasar Nuri Oztiirk, dikkatleri {izerine cekmektedir (Kara, 2018).
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Esra Ozcan’a (1999) gére; Yasar Nuri Oztiirk’iin program icindeki durusu, gele-
neksel islam’a ters diismiis gibi gériinse de onu yok etmemektedir. Yeni yorum, ken-
dini islam’in belirledigi cinsiyet rolleri ve laik kamusal alan {izerinden var etmektedir.
Boylelikle toplumsal organizasyon icin farkl bir yol cizmeyi saglamaktadir. Oztiirk, bir-
birine zit olarak algilanan dini ve siyasi degerleri uzlastirmaya yonelik tGslubuyla moder-
nist kesimde sempatiyle karsilanmaktadir.

Islami tartismalar ve kamusal alanda uygulanan politikalar 28 Subat siireci géz
éniine alindiginda Yasar Nuri Oztiirk’iin televizyondaki roliinii anlamamiz daha da ko-
laylasacaktir. ismail Kara, basarili bir televizyon icadi olarak gérdiigii Yasar Nuri Oz-
tirk’tn gorinir olma cabasina ek olarak hevesle ve istiyakla 28 Subat siirecine da-
hil oldugunu sdylemektedir. Oztiirk’iin bu siirecte programli olarak devreye sokulan
Tirkce ibadet, basortiist, din egitimi, laiklik meselelerinde kendi gevresine degil karsi
cevreye, cihet-i askeriyenin, Cumhuriyet ideologlarinin daha da énemlisi din tzerin-
den toplumsal yarilmayi tahrik edenlerin yaninda yer aldigini savunmaktadir. Sesi ve
Gslubunun televizyon eglencesine miisait olmasi, bilgisiyle meslektaslarina meydan
okuyan tavri onu medyatiklesmeye dogru gotiirmustir. Kara, Oztiirk’iin ekranda ger-
ceklestirdigi tartismalar neticesinde; 28 Subat’in da biitilin askeri miidahaleler gibi bir
taraftan dinf alani tahrip edip bicimsizlestirirken diger taraftan da yeni dinf anlayis ve
arayislarin éniini actigin, “ihmli/kiltirel islam”, “Atatiirk¢ti Mislimanlik” dahil farkl
“dindarlasma”lar icin yonlendirmeler yaptigini, yeni dinf tezahdirlere kaynaklik ettigini
belirtmektedir (Kara, 2018).

Doksanli yillarin son geyreginde dini igerikli programlarin bilgilendirme ama-
cinin yerini din algisini yeniden sekillendirme hedefinin almasi muhafazakar kesimin
medyaya karsi bakisini degistirmistir. Boylelikle daha geleneksel ancak hurafelerden
uzak bir yayin politikasina ihtiya¢ duyulmustur. Tirkiye’nin ilk milliyet¢i-muhafazakar
kanali olarak nitelendirilebilecek olan TGRT, Huzura Dogru programiyla dini ve ahlaki
konularda yayin yapmistir. Ardindan 1994 yilinda islami yayin ¢izgisi hedefiyle Kanal 7
televizyonu kurulmustur. Kanal 7, televizyon vaizliginin Tirk televizyonlarinda hayat
bulmasini ve siirekliligini saglayan ilk kanaldir. Kuruldugu giinden itibaren yayin akisi
icerisinde mutlaka dini icerikli yayinlara yer vermistir. Huzur Sohbetleri (1995) ile
baslayan dini program yayini bugtin Necmettin Nursacan’la Cuma Sohbetleri (2019) ile
devam etmektedir.

Son 15-20 yillik siirece baktigimizda ise AK Parti iktidari ile dini alginin degi-
simine sahit olunmaktadir. 2000’li yillarin devaminda ilkenin degisen sistem an-
layisi ve islami duyarliiga sahip yoneticilerin varlig, televizyon programlarinin
ieriklerinin degismesine ve dini programlarin daha genis siireyle firsat bulmasina
olanak saglamaktadir. Siyasal ve kamusal alanda eskiye oranla ¢ok daha yogun
dinsel sdylemlerle karsi karsiya kalinmistir. Hiilkiimetin degisimi ile TRT de resmi din
ideolojisinden yavas yavas siyrilmaya baslamistir.

2002 yilinda iktidar olan AK Parti’nin genel icraat kitabinda uyguladigi din politi-
kalari arasinda Diyanet isleri Baskanlig ile anlasmasi yer almaktadir. Bu dénemde TRT
Anadolu adl televizyon kanali ile Diyanet isleri Baskanligi yayinlari ile déniisimli yayin
yapmaktadir. TRT Anadolu; gliniin belli saatlerinde TRT yapimlarina, belli saatlerinde
ise TRT Anadolu-Diyanet TV cift logosuyla Diyanet isleri Bagskanhigi’nin veya TRT’nin
hazirladigi programlara yer vermektedir (Yazici, 2015).

Bbylece 2000’li yillarin ilerleyen siire¢lerinde muhafazakar kanallarla sinirlanan
dini giinlere mahsus programlar, ana medya kanallarinin biinyelerinde kendilerine yer
bulmustur. Gerek diinyada gerek lilkemizde dini konularin, giindemi daha yogun isgal
etmesinden dolayi, televizyonlar da bu tiir programlara daha sik yer verilmeye bas-
lanmistir. Dini konularda sohbet, soru-cevap, hatim, Kabe’den yayinlar, dua, zikir ve
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mevlid programlar izleyicileri kendine ¢eken alternatif programlar olarak ortaya
cikmustir. izleyici artik tartismadan ve cekismeden uzak, duygu ve hislerin de yer
buldugu, glnlik hayatta kendisine yarayacak, hayatin zorluklarina ve ruh kirlenme-
sine karsi kendisini koruyacak bir dini bilgiye ve manevi hazza ulagmayi istemekte-
dir. Bu arzusunu da son yillarda halka dini bilgileri tartismalardan uzak ask ve mu-
habbet hisleriyle anlatan programlari ve hocalari izleyerek gostermistir. Ramazan
aylarinda pek cok televizyon iftar ve sahur programlari diizenlemektedir. Ayrica
Cuma geceleri ve sabahlari da Ramazan ayinin kii¢lik bir provasi gibi televizyonlar-
da dini konularin yogun islendigi bir giin haline gelmistir (Karatas, 2011).

2. Dini Programlarin Sosyoekonomisi

Televizyon vaizleri dénemi, merkez medyada yayina baslayan ilahiyatgilar
ile 6ne ¢ikmaktadir. Dinin anlasilir ve basitlestirilmis bir Gslupla halka iletilmesi,
ekranda daha fazla yer tutmaya baslamistir. icerik yéniiyle dikkat ¢eken programlar
medya yoneticileri tarafindan kisa zamanda kar amacina hizmet eden Uriinler
olarak goriilmektedir. Yalnizca belirli giin ve dénemlerde hatirlanilan din, tiiketici-
nin gosterdigi ragbet ile medyadaki yerini degistirmistir. Boylelikle yayin saati ola-
rak izleyici tarafindan daha ulasilabilir bir zaman dilimine tasinmustir.

Medyada televizyonculuk yapan hocalari medya pazarinda satici olarak ni-
teleyen Karatas (2018), bunun bir sektor oldugunu sdyleyerek herkesin medya
pazarinda Gslubu ve kalitesi ile farklilik olusturarak malini pazarlamaya galistigini
ifade etmektedir. Dini programlarin ekrandaki sertiveninde Mustafa Arslan (2009),
baslangicta hedeflenen noktanin ¢ok uzaginda kalindigini, medya mantiginin ama-
cin 6niine gectigini, imajin anlatinin dnemini yok ederek gercek usti bir konumda
dini konular tiikettigini vurgulamaktadir. Bunda popdiler kiiltur Grinlerinin mantig
olan “insanlarin ilgisini canli tutabilmek igin glincelligini koruma, reyting kaygisi,
surekli yenilenme zorunlulugu, ticari kaygilarin 6n planda olmasi” gibi hususlarin
etkili oldugunu ileri siirmektedir. Arslan’a gore; ilahi kaynakh dini ilke ve prensipler
popllerleserek, medya mantigi icerisinde tiiketilen bir meta haline gelmektedir.

TV kanallari, reklam gelirleri ile yasayan ve bunun iginde reyting denilen bir
Ol¢lime gore hareket eden “ticari” kuruluslardir. Programlar icerigi veya gercekli-
ginden cok reytingi ile dlctilmektedir. istisnalar disinda bircok medya organi buna
gore davranmak zorunda kalmaktadir. Eger din bu &lciitlere gore islemezse, daha
popdlist bir dil kullanmazsa, reyting alma sansi ve paralelinde para kazanma sansi
yitirilmis olmaktadir (Yazici, 2015).

Dini bilginin metalagmasiyla dinin televizyondaki gériinimi degismeye bas-
lamistir. Vefa Tasdelen buna 6rnek olarak, din ve medya iliskileri baglaminda ticari
kanalarin, arz talep dengesini gézeterek popdler isimler ortaya ¢ikarmalarini ve bu
isimlerle medya lizerinden ticari amaca yonelik programlar yapmalarini gdstermek-
tedir. Tasdelen’e gére bu programlardan bazilari, zaman zaman etik ve estetik bo-
yutu disiik, pedagojik duyarliktan yoksun, gézyasi ve ajitasyonu 6ne ¢ikaran bir
cabaya da donisebilmektedir (Tasdelen, 2016).

2.1. Kusak Programlarinda Dini icerikler ve izleyici Prototipi

Kusak Programlari, 6zellikle hafta ici glindiiz kusaginda yer alan ucunda 6ddil
olan ya da olmayan evlilik/izdiva¢ programlarini, miizik, egitim, bilgi-beceri, saghk
gibi konularin yer aldig, katiimcilarla sohbetlerin yapildigi kadin programlarini ve
adli olaylari, cinayet, ¢ocuk kacirma vb. vakalari konu alan programlari kapsamak-
tadir. Tirkiye’de giindiiz kusagi programlarinin ge¢misi tek kanall yillara dayan-
maktadir. Tirkiye’de kusak programlarinin ilk érneklerinde genellikle ev kadinla-
rini bilgilendirme amagh egitici stidyo programlari oldugu goriilmektedir (RTUK,
2018).
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Dini programlar ve icerikler, seyircinin en aktif oldugu prime time diliminde di-
ziler ve eglendirme hedefli programlarla yarismak zorunda kalmaktadir. Rekabet ora-
ni yiiksek prime time’da tutunmasi mimkiin olmayan dini programlar, zaman dilimini
saat 23’ten sonrasina ve kadin kusaklarina aktarmayr daha avantajl gérmuslerdir (Tas-
laman, 2018).

Zahit Akman (2018) kusak programlarinda yer alan dini iceriklerin kadinlarin ilgi-
sini daha cok cektigine deginmektedir:

“Ben bu durumun, kadinlarin dini konulara daha cok ilgi duymasindan kaynak-
landigini diisiiniiyorum. Ozellikle fikhi konularda kadinlar daha merakli. Sadece ken-
dileriyle ilgili degil, esleri, cocuklanyla ilgili konularda da dini bilgi edinmek istiyorlar.
Ayrica giindiiz kusagindaki programlarin agirlikli seyirci kitlesini kadinlar olusturuyor.
Kadin izleyicinin yogun oldugu saatlerde ve kadinlara yonelik programlarda dini igerikli
yayinlara yer verilmesi normal bir durum.”

Veyis Ates (2018), yukaridaki goriise ek olarak; kadinlarin gelenegi tasiyici ana
aks oldugunu ileri siirerek kadinlarin vicdani ve imani hassasiyetlerinin yiiksek oldugu-
na vurgu yapmaktadir. Teknik olarak dini iceriklerin kusak programlarinda yer almasiy-
la izlenebilirligi arttirdigini séylemektedir.

2.2. Dini Programlarin Ekonomik Biiyiikliigii ve Vaizlerin Kazang Polemigi

Dini programlar, diger program kriterlerine nazaran daha az bir biit¢e esliginde
icra edilmektedir. Kurgusu, teknikleri ve koreografik boyut olarak kisitli bir biitceyle,
sadece sunucu esliginde idame ettirilebilmektedir. Kamera, yapim, kurgu gibi teknik
asamalarda ekstra harcama kanal icin gézlenmez. Bu durum medya sahibine gére bir
program icin en paha bicilmez yéndiir. Ustelik reklam, yayin kusag kalifiye sekilde
oturdugunda program, az butceyi, buylik bir kar haline getirmektedir. Reyting kaygisi
ve reyting oranlari tam da bu noktada biyiik 6nem kazanmaktadir. Kanal, kazandigi
bitcenin surekliligini saglamak istemektedir. Stireklilik ise beklentinin ylkselen gitasini
surekli katlama ile saglanacaktir.

Televizyon programlarinda yapilan eylemler dine bagl ve dini bilgilendirmeyi
gl¢lendirici veriler olarak gériinmesine ragmen, bu programlarin belli bir talep kar-
sihginda olusturulmasi talep edilen kisilerin de hayatlarini buna gére diizenlemesine,
emek vermesine, zamanini harcamasina sebep olmaktadir. Ama¢ inan¢ dinyasina
ulagmak olsa bile, bir is halini almistir. Bu nedenle bir bedelinin de olmasi dogal ko-
sullar icerisinde kabul edilecektir. Boylelikle program igerisine yerlestirilen reklamlar,
teknik harcamalar, program ve program sahibine ydnelik ticretlendirmeler medyanin
glicli oraninda belli bir biiyiikliige sahip olmaktadir. Dini program ve iceriklerde gerek
program sunucusu olsun gerekse konuk olarak katilim olsun vaizlere 6denen (cretler
son dénemlerde ¢okga tartisilmaya baslanmistir.

Karatas (2018), ticret konusunun Hz. Ebubekir déneminden beri tartisildigini
soylerken, hocalarin din 6grettigi icin ticret almadigini, dini 6gretmek icin harcadig
mesai ve calismanin karsiliginda ticretlendirildigini ifade etmektedir:

“Sonucta biz emek sarf ediyoruz, vakit ayiriyoruz. Hocanin parasiyla degil de isin
kalitesiyle ugrasiimali. Para aldigindan dolayi dinden taviz veriyor mu? Ona bakmak la-
zim. Ama siz de devletten maas aliyorsunuz. Yaptiginiz ilim karsiliginda Gcret aliyorsu-
nuz. Bu {icret ta Hz. Ebubekir’den beri tartisilmis. Hz. Ebubekir halife olunca Hz. Omer
bakmus ki Hz. Ebubekir biitceden bir sey almiyor. Kisas-1 Enbiya’da yaziyor bu. ‘Sen ¢o-
cugunu nasil gegindireceksin’ diye kiilliyath bir maas bagliyor Hz. Ebubekir’e. Daha son-
ra imamlar, miiezzinlerle is resmilestikten sonra da bu tartisma konusu olmus. ‘Namaz
kildirtyorsun, para aliyorsun’ demisler. O sadece namaz kildirmiyor. O 24 saatini oraya
ayirmaktan dolayi evini gecindirmek icin para aliyor. Yaptigi is daha kaliteli hale gelsin
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diye para aliyor. Ayrica gercekten bir sektdr sizin sirtinizdan biiytik paralar kazani-
yor ve dniinlizii aglyorsa, siz de orada hak ettiginiz 6l¢tide alirsiniz.”

Akademisyenlerin ve medyada gérev almis uzman kisilerin yorumlamalarina
bakildiginda, televizyon vaizlerinin ¢alismalarini ekrana tasirken gosterdikleri per-
formans karsiliginda licret almalari dogal karsilanirken, 6denen ticretin medya sek-
toriinlin glictine oranla belirlendigi belirtiimektedir.

3. Dini Programlarin Televizyonculuk A¢isindan Degerlendirilmesi ve Maga-
zinlesme

Kitle iletisim araglarinin 6ncelikle bir eglence araci olmasi, diinyevi bir isleyis
mantigina sahip olmasi gibi hususlar, medyanin dini amagla kullaniminda avantaj-
lar oldugu kadar dezavantajlari da olmaktadir. Kitle iletisim araclari dini bilgi ve
rol modellerin kitlelere ulastirilmasi agisindan 6nem arz etmekle beraber, kendine
has 6zellikleri din agisindan kimi sorunlari da beraberinde getirmektedir. iletisim
biliminin dili ile s6ylenecek olursa, bazen “ara¢ (media) mesaja etki etmekte ve
mesaji icerikten yoksun hale getirebilmektedir.” Bu durumun nedenine inildiginde
karsimiza popliler kiltiriin “celiskili dogasi” ¢ikacaktir (Arslan, 2009).

Mete Camdereli’ye (2018) gore din ve medya iliskisindeki temel risk dinin
medyanin i¢inde olmasi ya da medya ile sunulmasi degil, medyanin dinin icerigi-
ne nifuz etmesi ya da dinin dogrudan igerigini belirlemesidir. Medyatik vaaz ve
nasihatler gercek dinin séylemini bulaniklastirirken, medyanin vaizleri de tapinma
nesnesine donligsme riskiyle karsi karsiya kalmaktadirlar.

Postman (2010) igin dinin belli karakteristigi vardir. Bu karakteristik, bir te-
levizyon gosterisinin yasantilandigl mekani kutsallagtirmanin hi¢bir yolu olmadigi
gercekligiyle ilgilidir. Buitiin geleneksel dinsel térenlerin vazgecilmez kosullarindan
birisi, térenin yapildigi mekanin bir 6l¢lide kutsallikla donatiimasi gerektigidir. Kilise
de sinagog da orada yapilan her seyin, dinsel haleyle kusatildigi bir ayin yeridirler.
Oysa dinsel ibadetin yalnizca kilise ya da sinagogla yapilmasi zorunlulugu yoktur.
Aykirt 6gelerden temizlenmis olmasi kosuluyla hemen her yer dinsel ibadete uy-
gundur. Ancak bu déntigsiimiin gerceklesmesi i¢in temel dnemde olan bazi kurallar
vardir. Ornegin hicbir sey yenmeyecek ya da gereksiz konusma yapilmayacaktir.
Kafaya bir takke giymek veya uygun anlarda yere diz ¢6kmek gerekebilir. Ya da
bazen sessizce diisiinmeye dalmak istenebilir. Ancak dinsel bir televizyon programi
izliyorsak bu kosul genellikle eksik kalir. Eger izleyici kitlesi bir esrar ve sembolik 6te
diinya halesinin etkisinde degilse, o zaman ciddi bir dinsel deneyim yasamak igin
gerekli gorilen ruh haline ulagsmak miimkiin degildir.

Kitlelere ulasma gayesiyle yollar kesisen medya ve dinin yine kitle odakli
hareket etmesine sebep olan reyting dlcegi, dini bilginin iceriklerinde de birtakim
degisimlere yol agmistir. Televizyon programinin seyirciyle olan baginin kuvvetini
degerlendirmesi agisindan son derece 6nem arz eden reyting, medya sahiplerini
yonlendirmektedir. Program sahibi ya da konugu olan televizyon vaizi ise, tam da
bu noktada ya medya sahibinin yonlendirmesine uyacak ya da teblig goérevini siir-
dirmek icin taviz vermekten kaginacaktir. Kanalin yénlendirmesine uyarken dini
programin, bilgilendirme islevinin disina ¢ikma ihtimali yiikselmektedir. Televizyon
reyting odakli calisirken tek yonli olarak din ve toplum arasindaki dikkat cekici,
magazinel, saibeli, toplumun ihtiyacinin disinda konulari segmektedir. Vaiz ise dini
icerigi hem dogru aktarmak hem de televizyon izleyicisini ekranda tutabilmek icin
iki yonld olarak calisir.

Ulusal kanallarin hi¢birinde reyting kaygisi olmadan yayin yapan bir mecra
olmadigini dile getiren Karatas (2018), reyting olmazsa insanlara ulasmanin zorla-
sacagini ifade etmektedir:
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“Ulusal televizyonlarin higbiri reyting kaygisi yasamadan program yapmazlar.
Varolus sebebi bu. Dolayistyla dini programinizin, sizin hoca olmanizin onlar nezdinde
farkli bir ayricalik olmasi yok sayilacak kadar azdir. Yani ben “Biz burada dini anlatalim
da reyting kaygisi da giitmeyelim” diyen ulusal bazda bir televizyon gérmedim. Hepsi
reyting kaygisi tasiyorlar, ertesi giin hepsi reytinge bakiyor. Bu da ¢ok dogal bir sey.
Reyting bir taraftan ¢ok zararli bir sey. Dini programlar igin, haberler iin, kiiltiir sanat
programlariicin baltalayici bir sey. Ama sunu da biliyorum eger programiniz tutuyorsa
reyting cok 6nemli bir sey. Ciinkd siz reyting almazsaniz, size de program yaptirmazlar,
insanlara ulagamazsiniz. Dini programlar reyting aldigi icin biitiin televizyonlar iftar-sa-
hur programi yapmaya yaris ediyorlar.”

Vaizlerin, aktardiklar bilginin netliginden ve dogrulugundan herhangi bir taviz
vermedikleri ancak dinin topluma nasil ulastirilabilecegi konusunda medya ile is birligi
yaptiklari g6zlenmektedir. S6z konusu isbirligi yapilirken medya dini s6ylemi degistire-
rek magazinsel unsurlardan faydalanmaktadir.

Magazin kelimesinin s6zIliik anlami, “para asirma, oyalanma, birini bir seyden
uzaklastirma, yoldan ¢ikarma ve baska alana sokma” gibi anlamlariicermektedir (Biiyiik
Larousse, 1986). Magazinel sdylem, olay 6rgiisiinii parcalar ve gercekliginden koparir,
herkes icin olan, tiiketilmesi kolay, basit ve ylizeysel hale getirir. Boylece, televizyon
izleyicisinin kolaylikla tiiketebilecegi biltenler ortaya ctkmaktadir (Belge’den akt. Bay-
raktaroglu ve Ugur, 2011).

Dinde magazinlesme ise 6zellikle kadin kusaklarinin icerisinde var olan program-
larin, kadin izleyiciyi etkilemek ve elinde tutabilme amaciyla kendine kriter koymadan,
konulart mantik disi tutmasiyla gerceklesir. Fakat bu siireci sadece kadin kusaklarinda
degil, kendi programlarinin reytinglerini diisiinen tartisma konulu programlarda da bir
araya getirilen, glindem yaratacak insanlar, birbiri ile yaristinlarak din tizerinden prim
yapilmaya calisiimaktadir. insanlarin ilgilerini cekmek ve izlenme oraninda daha yiiksek
bir ¢ita yakalayabilmek icin sylemler de gittikce arttinlmistir. Zekeriya Beyaz ve Yasar
Nuri Oztiirk ile baslayan bu siireg, kendi dallarinda uzman olduklarini iddia eden diger
din adamlartile garpistirilip, dinin savusturulmasina, asimilesine sebep olmustur. Diya-
net isleri Uzmani Mehmet Bulut (2008), 21. yiizyilin basinda magazinlesmenin etkisiyle
basinin, dini bir problem olarak, “tavuktan kurban olur mu?” sorusunu tartismaya bas-
ladigini séylemektedir.

Programlarda seyirciler tarafindan sorulan sorulardan bir kismi su sekildedir:
Uc harflilerin yiyecegi nedir?

Cennete giremeyen akrabamizi géremeyince Allah bir kopyasini cennete gon-
derir mi?

Kuran’ da “yildiz1 duistik olmak” diye bir sey var midir?
Kayinvalidemin iftiralarina karsilik beddua ettim bana geri déner mi?
Ruh seanslarina gelen ruh mudur?

Olen cocuklarim beni 6zler mi? (Celikkaya, 2010)

Ahlaki ve dini 8gretilerin kitaplara sikistirilip kalmasiyla halk arasinda pratige do-
nistirilememesi, dinin halkin uzaginda kalmasina neden olmaktadir. Nihat Hatipoglu
(2018), ilahiyatc¢i akademisyenlerin halkla olan kopukiligkisini bu anlamda elestirmekte-
dir. Akademisyenlerin bol bol dipnotla yazdiklart makalelerinin, giincelde, giindemde
ve pratik alanda hic¢bir deger tagimadiginin altini ¢izen Hatipoglu, akademisyenin ken-
dini toplumdan ayristirdigini belirtmektedir. ilahiyatci akademisyenleri iki gruba ayiran
Hatipoglu, ikinci grup olarak da diyanet orjinli vaizleri kastetmektedir. Bu grup ilahi-
yatgilari; 6grendigini pratige yansitan, toplumun ihtiyaglarinin farkinda olan, sokaga,
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cemaate, Kur’an kursuna inmis, namaz kildirmis, sahur yaptirmis, teravih kildirmis,
camii gelenegi olan hocalar olarak nitelemektedir. Diyanet kdkenli ilahiyatgilarinin
soylediklerinin pratik deger tasidigini ve toplumun ihtiyaclarina yénelik calistigini,
toplumu kiigiimsemedigini, kendini kutsal bir gérevin ferdi olarak gérdiigiind, halk
icindeki krizlerin farkinda olarak “kayinvalide kavgasi, kursun déktirme, biyici-
[ik” gibi hurafe ve olumsuzluklarin Gistesinden gelebildigini ifade etmektedir.

Televizyon kanallarinda glincel sorunlara deginen, modern ¢agin sorun ve ih-
tiyaglarini gézeten ve temelde gorenekgi-gelenekgi din anlayisini kritik eden prog-
ramlara rastlanmaktadir. Ancak bu tarz programlar ya gérenekgi halk dindarligina
tepki gostermekte ya da yeni bir sey sdyleme hevesi gibi sebeplerle Protestanli-
g1 animsatan bir dile evrilmektedir. Kimi zaman da son derece provakatif ve san-
sasyonel bir Uslupla sulandirilmaktadir. Biitiin bunlarin yaninda herhangi bir dinf
meselenin kimi zaman hakaret diizeyindeki ifadelerin rahatlikla telaffuz edildigi bir
kahvehane slubuyla tartigiimasi, tistelik bu tartismanin akademik unvan sahibi ila-
hiyat¢l akademisyenler tarafindan yapilmasi hem dinin hem ilahiyat miessesinin
hem de ilahiyatgi kimligin yara almasina sebep teskil etmektedir (Oztiirk, 2016).

Medyada belirgin bir yere sahip olmayi basaran dini programlar ve icerikle-
rin kitle iletisimde kullanilan argiimanlarla bi¢im degistirmis olmasi bir dezavantaj
olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Bilginin eglence icerigine biriinmesi, iletilerin kuv-
vetini zayiflatmaktadir. Infotaintment ile, yani bilginin eglence icerigine karisma-
si toplumu enformasyona maruz birakarak, asil ihtiyag olunandan uzaklasmasina
sebep olmaktadir. Dikkati ¢eken bilgi degil, bilgiyi veren ya da bilginin verilis tarzi
olmustur. Dini programlar ve ilahiyatgilarin ekrana konuk olarak ¢ikmasiyla daha da
ulasilabilir bir alan haline gelen din, artik kitaplarin, camilerin disinda konusulma-
ya baslanmistir. Televizyon vaizligi anindalik ve kolay erisilebilirlik agisindan seyirci
adina avantaj olarak kabul edilebilir. Ancak din ve medyanin birlikteligi her zaman
olumlu sonug¢lanmamaktadir. Buna gére ekrandaki vaizlik incelendiginde su prob-
lemler ortaya ¢tkmaktadir:

e Dini bilginin ticarilesmesi: Dini bilgi medyada kendine yer edinmek igin ilgi
cekici olmasi ve bunun i¢in medya kurallarina gore sekillenmek zorunda kalmasi.

e Dini bilginin magazinlesmesi: Medyanin ekrana getirdigi programdan iste-
digi geri doniisti alamadigl durumlarda dini bilginin icerigini degistirerek eglence
kdltlrine alet etmesi.

¢ Mesajin bilgi yerine enformasyon halini almasi: Dini bilginin endstriyel asa-
madan gectikten sonra ham halinden siyrilarak temel islevini gerceklestiremeye-
cek duruma gelmesi. ihtiyacin disinda ihtiyac olusturarak dinden uzaklagma.

e Bilginin yerine bilgiyi verenin kutsanmasi: Basta vahiy olmak tzere, ahlaki
ve toplumsal 6gretilerin kesin, net, anlasilir ve agik olmasinin toplum tarafindan bir
araci ile daha uygulanabilir oldugunu gérmesi; bireyin kendi vicdanini direkt olarak
sorgulatma imkani bulmasi. Kisi istedigi an vicdan muhasebesi yapabildigi vaizden
onay aldiginda onun dogrulugunu daha ¢abuk kabul etmekte ve vaizi yliceltmeye
baslamaktadir.

e Gosterisci dindarligin artmasi: Din, eylemsel ve manevi dindarlik yerine dig
gidimli veya disa donik dindarlik seklinde ele alinmaktadir. Gosterisci dindarlik-
ta din, dindarin davranislarinin birinci derecede belirleyen unsuru olmayip baska
amaglar igin bir ara¢ konumundadir. Disa bagimli olanlar dini kendi gayeleri igin
arac olarak ele alip fonksiyonel hale getirirler (Oyman, 2016).

e Farkli gorislerin olusturdugu kafa karisikligi: Teolojik terimlere ve dini ilim-
lere vakif olmayan herhangi bir kisinin, iki farkli ekolden bahseden televizyon vaizi-
ne karsi tavrinin glivensiz sekilde olusmasi.
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Sonug¢

Televizyon vaizligi, Tiirkiye’de son yillarda merkez medyada gortinir hale gelmis
olsa da 1980’li yillardan itibaren medyanin kendi biinyesinde yer verdigi bir alandir. Her
kesimden toplumun kayitsiz kalamayacag bir konu olan din ve dini icerikli konular, ya-
yinladigi zaman dilimlerinde seyirci tarafindan medya iriini olarak kabul gérmektedir.
Yayinlanmaya basladigi ilk ddnemlerde devlet kontroliinde, konu yelpazesi sevgi, say-
g1, iyilik, yardimlasma, ibadet, ahlak vb. konularla darlastiriimis bir sekilde sunulmakta-
dir. Ancak bu dénem, tek tip bir din adami profili cizmekteydi. Siyasi yonelimin disina
ctkmayan din bilgini, dindar kesimin ihtiyaglarini tam olarak karsilamiyordu.

Televizyonlarin doksanl yillarda 6zellestirilerek kanal cesitliliginin artmasiyla
reyting odakl hareket eden kanallarin icine medyanin eglendirme amacindan
sapmadan dizi, film, spor, belgesel, program iceriklerine yine ragbeti yliksek olan dini
konular eklenmeye baslamistir. Dini konularin bu defa siyasi konjonkturiin etkisinden
siyrildigr diistiniilse de ekrana cikarilan din bilginleri yine siyasi yonelimin onayladigl
kisilerden olugsmaktadir. Dini konularda gelenek¢i ekolden gelmis ancak marjinal
yorumlamalarda bulunan, laik ifadeler iceren konusmalar ile dikkat ¢eken Yasar Nuri
Oztiirk ve Zekeriya Beyaz, kendi Gisluplarini olusturmuslardir. Siyasi etkinin son dénem
vaizler Gizerinde etkisi olmamakla beraber medya sahiplerinin reyting ytikseltici unsur
olarak gordugi dini bilgiyi ekranlara tagimasinda siyasi etkinin oldugu sdylenebilir.

Televizyon ticari bir kurulus oldugu icin ekrana koydugu ne varsa geri bildirim
olarak yansimasini gérmek zorundadir. Bu kitle iletisim araglarinin yapisal 6zelliklerin-
den biridir. Yazilan ya da gosterilen materyal toplum nezdinde deger olusturmasi ve
bu degerin somutlasarak veri olarak medya sahiplerine fayda saglamasi gerekmekte-
dir. Reyting olarak adlandirilan bu veri, bir miiddet sonra televizyon iceriklerinde bi-
cimsel ve durumsal olarak degismelere yol agmaktadir. Reyting, medya sahiplerinin
finansal gliclinti ortaya koymasi bakimindan énemli bir yer tasir. Finansal karsihigi bulu-
nan her konu, medya icinde yer edinir. Bu sebeple din ve dini iceriklerin ekonomik an-
lamda degerinin olmasi gerekmektedir. Dinin, bir programin icinde ya da bash basina
bir program olarak karsimiza ¢ikmasi basta toplumun ilgisinin hedeflenmesi, ardindan
bu hedefin gerceklesmesi, sonra da bu hedefin finansal olarak ne kadar kazandirdigy-
lailiskilidir. Tarkiye’de dini iceriklerin ve bu icerikleri aktaricilarin ekonomik boyutu son
zamanlarda tartisma konusu olmustur. Konunun uzmanlarina soruldugunda medya
icerisinde is yapan herhangi bir birey icin, medya degerine gére alinan {icret ve progra-
ma bicilen teknik masraf son derece dogal olarak nitelendirilmektedir.

Dini programlarin varligl bir ddnem yalnizca Ramazan ayi ile sinirli kalmigken,
televizyon kanallarinda 6zellestirmeyle birlikte kusak programlarinda icerik olarak yer
aldiktan sonra potansiyeli fark edilmis, merkez medyada ilgi gérmeye baslamistir. An-
cak merkez medyanin dine yonelmesi reyting kaygisiyla oldugundan medya, icerikler-
de magazinel ve sansasyonel 6geler barindirarak tiiketiciye sunmayi tercih etmistir.
“Tavuktan kurban olur mu?”” sorusuyla baslayan siireg, toplumun ihtiyacindan ziyade
belki de giindelik hayatinda ¢ok da kullanmayacagi ya da saibe ve kusku olusturarak
izleyicide din bilginine karsi glivensizlik olusturabilecek konularin segilmesiyle devam
etmistir. Glinimize gelindiginde yalnizca kusak programlarinda degil bash basina
program sahibi haline gelen ilahiyat¢i akademisyenler, topluma islam’i ve islam’in ge-
rekliliklerini anlatmayr amag edinmislerdir. ilahiyatci akademisyenler programlarinda
reyting kaygisiyla herhangi bir dini konuda taviz vermediklerini sdylemektedir. Ancak
programin sirekliliginin saglanmasi icin ihtiya¢ duyulan hareketlilik her zaman saglana-
mamaktadir. Bu asamada devreye programa katilan seyirci girmektedir. icerik olarak
dikkat cekmeyen program, medya sahibinin istedigini elde edemedigi anlarda seyirci-
lerin giindelik yasamlarindaki psikolojik, sosyal, ahlaki kaygilarina ydnelik sorular ile
canl tutulmaya calisiimaktadir. Televizyon vaizi, sorulari hem dini ¢erceve icerisinde
hem de medya kurallari dahilinde cevaplamaktadir.




M E D I A D ismihan Simsek

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi

Medya ve din birer kdiltiir olusturucusudur. Bu amagla kesisen yollar kilttir
olusturmada kullandiklari araglar yéniinden farklilagmaktadir. Televizyon ne ver-
digi ile degil, nasil verdigi ile ilgilenmektedir. Din ise Tanr’’nin buyrugunu topluma
iletmeyi 6ncelemektedir. Televizyon mesajini iletirken sinir belirlemez, yalnizca dik-
kat ¢ekmeyi ve anlik reaksiyon almayi beklemektedir. Din ise uzun sireli tatmin ve
kurallar batinadur.

Sonug olarak; din ve dini icerikleri tek basina kitlelere hitap etme gorevi
onceleri peygamberler ardindan alimler tarafindan yapilmakta idi. Tarihsel siire¢
icerisinde kitle iletisim araglarinin degismesi, teknolojinin varligi ile medyanin gici
artmaya baglamistir. Din; ¢agin gerekliligi haline gelen medyanin, kendi ¢ercevesin-
de usuliine aykir olmayacak alanlarini kullanmayr uygun gérmustir. Ancak dinin
gercek bilgiyi ulastirma hedefi medyanin ticari kaygisi ile catismaktadir.

Televizyon vaizleri din ve medyanin catisma noktalarini iyi belirlemeli ve ara-
sindaki dengeyi saglam kurmalidir. Dinin esaslarindan taviz verilemeyecegi gibi
medyanin kitleler tGzerindeki etkisi de yok sayilmamalidir. Ekrana ¢ikan televizyon
vaizi, seyirciyi bilgilendirirken Gslubuna 6zen géstermeli, alaninda yeterli derecede
bilgi sahibi olmalidir.
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TV Preaching as a Socioeconomic Media Reality
ismihan SIMSEK

Extended Abstract

The TV Preaching (Televangelism) in Turkey, even though it has become
more visible in the mainstream media in recent years, is an area of its own where
the media keeps it, starting from the 1980s. Religion and religious matters, to
which all sections of society cannot be indifferent, are regarded as media products
by the audience when broadcasting at their respective hours. In the early stages,
the broadcasts were under state control and were presented as narrowed down
topics including love, respect, goodness, helping one another, worship, morality,
etc. However, this period represented the clerics with a uniform profile. Religious
scholars who did not go out of the political orientation did not fully meet the needs
of the religious segment.

In the nineties with privatization and an increase in the channel diversity,
without deviating from the purpose of entertainment, religious matters which
were highly in demand started to be added to the content of the programs along
with TV series, movies, sports programs and documentaries by the TV channels
that are focused on rating. Although religious issues are thought to have escaped
the effects of political conjecture, the religious scholars which appeared on TV
have been those who were approved by the political group in power. Distinct
personalities as Yasar Nuri Oztiirk and Zekeriya Beyaz, who came from traditional
schools of religious subjects but have had marginal interpretation and drew atten-
tion with their speeches containing secular expressions, formed their own styles.
Though political influence does not have an impact on the last term preachers, it
can be said that the political influence exists on carrying religious information to
TV by the media owners who see it increasing ratings.

Television is a commercial organization, it has to see its reflection in what
it puts on the screen. This is one of the structural features of mass media. The
material written or displayed must create value for society, and this value should
be materialized and benefit the media owners. This data, called a rating, causes
formal and situational changes in television content after a while. The rating holds
an important place in terms of revealing the financial power of media owners. Any
issue that has financial standing takes place in the media. For this reason, religion
and religious contents must have an economic value. The religion seenon TV as a
program on its own or scheduled in another program is primarily related to target-
ing the audience, then the realization of this targeting goal and then how much
this goal is financially achieved. The economic dimension of religious content and
those who deliver the content has been the subject of debate lately in Turkey. For
any individual who conducts business in the media when asked about the subject,
the fee charged according to the media value and the technical cost of the pro-
gram are considered highly natural.
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While the existence of religious programs was limited to Ramadan month only
for a period of time, their potential had been realized after being included in the con-
tent of scheduled programs together with privatization in television channels and
started to gain interest in the mainstream media. However, because the mainstream
media’s interest in religion was due to rating concerns, they preferred to present the
contents to consumers as sensational items. Starting with a question like “Would a
chicken be a sacrificial animal?”, and continuing with topics that are either not related
to society’s needs that perhaps people would most-likely not utilize in their daily lives
or by choosing topics that would seed distrust of religious scholars by causing doubt
in the audience. Today, theologians, who were not only in scheduled programs but
had become program owners themselves, aimed at explaining to society Islam and
the requirements of Islam. Theologian academics say that they did not make any con-
cessions when delivering religious interpretations to audiences with concern about
ratings. However, the mobility needed to ensure the continuity of the program was
not always ensured. At this stage, the contributing audience factor is added to the
programs. Programs, which are not remarkable in terms of content, are being kept
alive with questions about the psychological, social and moral concerns of viewers
in their daily lives when media owners cannot get what they want. The TV preachers
answer the questions both within the religious framework and within the context of
the media.

Media and religion are cultural constructors. The intersecting paths for this pur-
pose differ in terms of the tools they use to create culture. Television’s interest is not
about what it gives, but how it gives. Religion, however, prioritizes transmitting God’s
commandment to society. Television does not limit when it transmits its message, it
only waits for attention and instant reaction. Religion, however, gives long-term sat-
isfaction with a set of rules.

As a conclusion; the task of addressing the masses about religion and religious
content by itself was first performed by the prophets, then subsequently by the schol-
ars. In the historical process, mass media has changed, and the power of the media
has increased with the presence of technology. Religion has deemed it appropriate to
utilize the media, which has become a necessity of the modern era, in the areas that
are in accordance with its framework. However, the goal of religion to deliver real
information conflicts with the commercial concern of the media.

Television preachers should determine the points of conflict between religion
and media, and establish a strong balance between them. As the principles of religion
cannot be compromised, the influence of the media on the masses should not be ig-
nored. The television preacher on the screen should pay attention to his / her manners
while informing the audience and should have sufficient knowledge in his / her field.
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