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Sekdilerlesme mefhumu sosyoloji, felsefe, hukuk ve ilahiyat gibi sosyal bilimlerin
bircok alaninda ele alinip tartisilagelmistir. Bu tartismalarin altinda yatan temel saik
kuskusuz, gerek fikri diizeyde gerekse eylem diizeyinde kendini daha gticl bir sekilde
hissettiren sekdiler yasam bicimidir. Esasinda modernitenin kag¢inilmaz bir sonucu ola-
rak var olan ve bir siireci temsil eden sekdiilerlesme en genel ifadeyle toplumsal ve kiil-
tiirel alanda dinsel referanslarin ve sembollerin glindelik yasamdan uzaklasmasidir. Di-
ger bir ifadeyle sekdiilerlesme, insanin otorite ve mesruiyet kaynaklarini Tanri merkezli
bir dinden ziyade 6zgir iradesine ve akla dayandirmasidir. Bireyi bdyle bir déniisime
siriikleyen pek cok sebepten séz edilebilir. Bu sebepler arasinda belki de en 6nemlisi
kitle iletisim araclarinin giin gectikce insan yasaminin tiim alanlarina niifuz etmesidir.
Nitekim kitle iletisim araclar bireyin inang, tutum ve davranislarini degistirmede, dola-
yistyla yeni bir kimlik kazandirmada oldukga etkin bir rol oynamaktadir.

Bilindigi (izere Tiirk¢edeki kitle iletisim araclan kavramini ingilizcede “media”
kavrami karsilamaktadir. Bu kavramin etimolojisine bakildiginda ise Latince “arag,
orta, ortam” anlaminda gelen “medium” kavrami goriilecektir. Buradan hareketle
medyanin iletim etkinligine aracilik etme islevine sahip oldugunu séylemek yanls ol-
mayacaktir. Dinin de kendisini teblig gibi bir misyonla sorumlu tuttugunu goéz éniinde
bulundurursak medyay! kullanmasi oldukga tabiidir. Clinkii medya kendine 6zgu bir
anlatim diline ve yadsinamaz bir glice sahiptir. Medya, bu gibi avantajlarin yani sira
birtakim tehditleri de biinyesinde barindirmaktadir. Dinin medya eliyle pazarlanabilir
bir unsur haline gelmesi veya medyanin kutsal olani kendi belirlemelerine tabi kilarak
diinyevilestirmesi bu duruma 6rnek olarak verilebilir. Bu anlamda din ve medya iliskisi
hassas ve 6nem teskil eden bir konu olmasinin yani sira uzun soluklu inceleme ve aras-
tirma gerektiren bir konudur.

Mete Camdereli, Betiil Onay Dogan ve Nihal Kocabay Sener’in editérligiini yap-
tig1 Medya ve Din isimli eser bdyle bir ¢cabanin riinidir. Kitap, medya ve din iliskisi-
ni elestirel bir siizgecten gecirerek ele alan 14 makaleden miitesekkildir. Ulkemizde
medya ve diniliskisini farkli perspektiflerle ele alan ilk derleme &zelligi tasiyan bu eser,
medyanin din bilgisinden dinin dijitallesmesine, dinin karikatirize temsilinden dinsel
nefret séylemine, reklamlarda dinsel sembollerin kullanimindan din gérevlilerinin sos-
yal medya kullanimma kadar bircok meseleyi konu edinmektedir. Kitap, 2014 yilinda
K6prii Yayinlari tarafindan basilmistir.
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Kitaptaki metinlerin iceriklerinden kisaca bahsetmek gerekirse; “Medyanin
Din Bilgisi” baslikli kitabin ilk makalesinde Yusuf Ozkir, medyada dine dair yapilan
basit hatalara odaklanmis, medyanin din bilgisini yine medyadan &rnekler vere-
rek okuyucuya sunmustur. “Milli Sinemacilarin ikinci Déneminde Sinema ve Din”
baslikl ikinci yazida Yalgin Liileci, sinema ve din iliskisi baglaminda 1970 yilindan
baslayarak 2000’li yillar arasindaki milli sinema akimi ve bu akimin temsilcilerinin
filmlerini anlatmaktadir. “Televizyon Dizilerinde Dinin Temsili” baslikli ticlincl yazi-
da Ferhat Zengin, televizyon dizilerinde dinin ve dindarli§in temsiline odaklanmak-
tadir. Meryem Okumus, “Muhafazakar Moda Dergileri ve Din” baslikl yazisinda
muhafazakar moda dergileri (izerinden tesettiir modasi, popiiler kiiltiir ve tiiketim
kiiltiirii ekseninde modern islami yasam okumasi yapmustir. “Karikatiirlerde Dinin
Temsil Bigimleri” bashkl yazida Tugce Ertem, dinin bir medyatik arag olarak karika-
tirlerde nasil temsil edildigini Girgir Dergisi (izerinden incelemistir. Akabinde gelen
“Tarikat ve Cemaatlerin Alternatif Medya Stratejileri” baslikli yazida Haldun Nar-
manlioglu, tarikat ve cemaatlerin iletisim alanindaki konumlari, iletisim bigimleri ve
iletisim araclarini kullanma stratejilerini ele almistir. Kitabin edit6rlerinden biri olan
Betiil Onay Dogan da “Cevrimici Dinsel Nefret Séylemi” yazisi ile dinsel nefret séy-
leminin internet mecrasindaki tezahiirlerine 1sik tutmustur. “Dini Miizik ve Medya”
isimli yazida Mehmet Giilnar, farkli medeniyetlerdeki din ve miizik birlikteliginden
bahsetmis ve daha sonra dini miizigin medyada var olma bigimlerini izah etmistir.
Kitabin diger bir editoérii Nihal Kocabay Sener ise “Medyadaki Alevilik ve Alevile-
rin Medyas!” isimli yazisinda Alevilerin medyada kendilerine yer bulamadiklarindan
dolayi kendi yayinlarini olusturduklarini anlatmistir. “Reklamlarda Dinsel Sembol-
lerin Kullamimi” baslikh bir sonraki yazida Giilay Oztiirk, diinyada markalar tarafin-
dan yapilan reklam calismalarinda Musevilik, Hristiyanlik ve islamiyet dinlerine ait
sembol kullanimlarini érneklendirerek agiklamistir. Gézde Oymen Kale, “Marka
Sadakati Yaratmada Dinin Rolii” baglikli yazisinda dine baglilik ve dine yakinlk kav-
ramlarina agiklik getirerek bunlari tiiketim olgusu Gizerinden izah etmistir. Mustafa
Canbey ise “Mezhep Farkliliklari ve Medya Tezahiirleri” baslkli yazisinda Ortado-
gu’da yasanan mezhep catismalarinin medyaya nasil yansidigini Suriye érnegi lize-
rinden ele almistir. Kitap, Hakan Aydin ve Metin Eken’in “Din Gorevlilerinin Sosyal
Medya Kullanim Aliskanlklari” isimli yazi kapsaminda yaptiklari saha arastirmasi ile
son bulmaktadir.

Eserde yazili, isitsel ve gorsel medyada dinsel unsurlarin sunulus bigimleri-
nin ve daha da énemlisi muhtevasinin ciddi bir sorun teskil etmesi hemen hemen
her metnin bulustugu ortak paydadir. Esasinda medya sadece dini olani degil farkli
konulari da deformasyona ugratma 6zelligine sahiptir. Bu durum medyanin tarafli
olma, olani oldugu gibi aktarmama, asparagas haber yapma gibi tutumlarindan ileri
gelmektedir. Yani medyanin kendisi hakkinda yaydig1 imaj, kendisinin siirekli nega-
tif baglamlarda giindeme getirilmesine sebebiyet vermektedir. Konu din 6zelinde
incelendiginde de hayret verici ifadelerle karsilasmak miimkiindiir. Ornegin kitabin
ilk makalesinde bahsedilen “Hac yine Kurbana Denk Geldi”’, “Toplu Cuma Namaz1!”
gibi haberlerin yayinlanmasi, bir iftar menisiinde yapilacak yemegin malzemeleri
arasinda “8 corba kasig1 beyaz sarap” bulunmasi ya da hadislerin Said-i Nursi’nin
sozleri olarak aktariimasi bunlardan bazilaridir. Bilgiye ulagim imkanlarinin ¢ok ra-
hat oldugu glinimiizde bu gibi yanlislarin dikkatsizlik/6zensizlikten mi, cehaletten
mi yoksa bir art niyetten mi kaynaklandigini belirlemek giictir. Bir yandan da belirt-
mek gerekir ki medya organlari bilgiyi sadece kendi istekleri dogrultusunda degil,
bir hegemonik yapiya/otoriteye tabi sekilde yonlendirmektedir.

Televizyon, 21. ylzyilin en etkili kitle iletisim araclarindan biri olmasi hase-
biyle ayri bir degerlendirmeyi hak etmektedir. Televizyon dizilerinin her yas grubu-
nu etkiledigi, fakat cocuk ve genc nesil lizerinde daha fazla tesir ettigi bilinen bir
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gercekliktir. Bir ddnemin popiiler dizisi olan Kurtlar Vadisi’ni izleyen ¢ocuklarin veya
genclerin kabadayi hareketlerde bulunmalari, ¢evrelerindeki insanlari yaralamalari
hatta 6ldiirmeleri hafizalarda yer etmistir. Yine bahsi gecen televizyon dizileri dini de-
gerleri kendi ¢ikarlarina hizmet eder bir sekilde kullanmaktan imtina etmemektedir.
Ulkemiz baglaminda degerlendirecek olursak giin gegtikce izlenme sayilari artan di-
zilerin sektor haline gelmesi kiiltiirel, toplumsal ve ahlaki degerlerin reytinge kurban
edilmesini beraberinde getirmistir. Nitekim kitabin 3. makalesinde de ticari kaygilarla
yapilan dizilerde genel olarak din ve din 6gelerinin kullanilmadigindan ya da eksik ve
yanlhs kullanildigindan yakinilmaktadir. Sadece televizyon dizileri degil diger program-
lar da bir¢cok konuyu deformasyona ugratmakta ve maalesef din de bundan nasibini
almaktadir. Bugiin herhangi bir kanalda spor yorumcusu vasfiyla konusan bir aktér
yarin baska bir kanalda siyaset lizerine, diger giin ise din lzerine konusabildigi siirece
medyanin zihinlerdeki olumsuz imaji kendisini sirdiirmeye devam edecektir.

Dinin medya ile olan iliskisinde énemli bir durak noktasi da bireylerin tiiketim
aliskanliklarinin/pratiklerinin medya ile birlikte degisime ugramasidir. Reklamlarda dini
dgelere daha fazla yer verilmesi, muhafazakar moda dergilerinin sayisindaki artis, te-
levizyonlarda dini icerikli programlarin eskiye kiyasla daha fazla yayinlanmasi vb. un-
surlar bu degisimde biiyiik etkiye sahiptir. Ornegin tesettiirlii bir kadin artik magazaya
giderek aligveris yapmak yerine sosyal medyadaki tesettiir giyim sitelerini tercih et-
mektedir. “Yapilan bir arastirmaya goére basarili markalar ile dini inanglar beynin ayni
bolgesini etkilemekte ve aralarinda ¢ok yakin bir baglanti oldugu gorilmektedir” (s.
334). Medya organlari da basarili markalarin sunumuna aracilik etme konusunda konu-
ya bigane kalmamistir.

Kitabr 6zgln kilan hususlardan birisi medya ve din gibi ¢ok genis kapsaml bir
calisma alanina dair ciddi bir literatir bilgisi sunmasidir. Bu literatiir bilgisinin arkasinda
ise konuyu farkli farkli baglamlarda ele almanin 6nemli bir payr bulunmaktadir. Eserin
farkli bir hususiyeti ise, hemen her makaleyi konuyu ele aldigi baglam kapsaminda ge-
rek yazili gerekse gorsel bir sekilde sunmus oldugu bircok érnekle irdelemesidir. Biitlin
bu 6rnekler, televizyon ekranlarinda, moda dergilerinde, karikatirlerde, reklamlarda,
sosyal medyada kisaca medya organlarinda dinin bilingsiz ve ici bosaltilmis sekilde te-
zahir etmesi ile ilgili hukuki sorunlar giindeme getirmekte ve bu sorunlar 6nemli bir
arastirma konusu olarak somutlasmaktadir. Clinkl en basitinden artik yurt disindan
alinan sebze ya da meyvelerin bile cesitli laboratuvar deneyleriyle insan sagligina za-
rarli olup olmadigi test edilirken, toplumun dini tasavvurlarini ve hassasiyetlerini alt tst
eden medya sunumlarina dair neredeyse hicbir engelleme ve yasak bulunmamaktadir.
Bu durum da ¢ok farkli din yaklasimlarinin yayilmasina kapi aralayabilmektedir.

Sonug olarak giindelik yasamimizin buytik bir kismini kapsayan medya ve dinin
kesisimine dair kaleme alinan bu kitap alandaki boslugu doldurmaya yonelik bir ilk gi-
risim niteligindedir. Kitaptaki makalelerin kiiresel agilimlari bulunsa da daha ¢ok Tirki-
ye tezahurleriyle irdelendigini belirtmek gerekir. Eser farkl baglamlarda medya ve din
iliskisine mercek tuttugu icin sosyal bilimlerin farkli disiplinlerinde calismalar ytriiten-
lerin de faydalanabilecegi bir derleme niteligi tasimaktadir. Ayrica kitabin medya ve
din yelpazesine girebilecek bir¢ok konuyu giindemine almasi, bu konularla ilgili daha
spesifik ve kiictik dlcekli yapilacak ¢alismalara kapi aralamasi agisindan énemlidir. Bu
calismanin yayimlandigi 2014 yilindan gintimiize kadar her toplumsal olgunun oldugu
gibi medya ve din olgusunun da belli 6l¢iide degisim gecirdigi muhakkaktir. Bu anlam-
da okuyucularin kitabi bu gercegi gbz éniinde bulundurarak okumalari, i¢erisindeki
makaleleri anlamlandirmalari agisindan faydali olacaktir.
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