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Ozet

Giintimiizde sosyal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik hayatta bilgi ve iletisim teknolojilerinin
kullanim pratiklerinin yayginlagsmasi sonucu veri ve enformasyon tretimi en {ist diizeyde yasanmaktadir.
Enformasyon bombardimani seklinde kavramsallagtirilan bu durum bilgi toplumunu olusturan
topluluklarin/fertlerin en karakteristik problemlerinin basinda yer almaktadir. Bu calismada; bilgi ve
iletisim teknolojilerinin —sosyal paylasim platformlarinin- problemli bir boyutu olarak ‘enformasyon
obezitesi’ seklinde kavramsallastirilan sorunsalin, bilgi toplumundaki bireyleri ne sekilde etkiledigi
tartistlmistir. Ayrica enformasyon obezitesine karst bir biling durumu olarak ifade edilen ‘enformasyon
diyeti’ kavraminin, birey ve toplum hayatinda uygulanabilirligi imkan1 ve birincil haber kaynag: olarak
yerel haberlerle iligkisi incelenmistir. Calismada; enformasyon obezitesine karsi bir ‘diyet’ uygulamasi
olarak yerel habercilik ve yerel haberlerin saglikli bir bilgilenme ortami sundugu savunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Enformasyon Bombardimani. Enformasyon Diyeti. Yerel Haberler

LOCAL JOURNALISM AS INFORMATION DIET
Abstract

Today, as a result of widespread use of information and communication technologies on social,
cultural and economic life data and information production have reached the highest levels. This situation
conceptualized as information bombardment, is one of the most characteristic problem of the
communities/individuals of information society. In this study, it will be discussed as a problematic
dimension of information and communication technologies - social sharing platforms how ‘information
obesity', affect the people of information society. This study will also examine the possibility of applying
the concept of ‘information diet’, - a state of consciousness against information obesity- in personal and
community life, and relation of this concept with local news as a primary source of news. As a 'diet'
against information obesity, it is argued that local journalism and local news offer a healthy information
environment.

Keywords: Information Bombardment, Information Diet, Local News

Giris

Bir araya gelmis ¢ok sayida insan ya da onlarin toplamindan fazlasini ifade eden
toplumlarin kiiltiirel, ekonomik ve siyasal ortamlar1 tarith boyunca sosyal bilimlerin ana
konusu olmustur. Toplumlarin kiiltiirel, ekonomik ve siyasal ortamlarini incelemenin
sonucu olarak elde edilen kavramlar ve tanimlamalar, liretim-tiiketim iligkileri, yonetim
anlayislart ve teknolojik araglarin kullanimi gibi toplumsal yapilar baz alinarak elde
edilmistir. Toplumlarin gelisme seriiveninin siniflandirilmasinda bu toplumsal yapilardaki
doniistimler hareket noktasini olusturmustur. Nitekim bugiin sosyal bilimlerde
insanoglunun toplumsal hayatin1 siniflandirmak i¢in kullanilan yaygin siniflandirmalarin
basinda gelen ilkel, tarim, sanayi ve bilgi toplumu kavramsallastirmalarmin eksenini de
yukarida ifade edilen doniigiimler olusturmaktadir. Toplumsal yapilardaki gelisim ve
dontistimlerde bilginin kullanim1 belirleyici olmus, toplumlarin degisiminde/doniisiimiinde
bir smiflandirma araci olarak kullanilmistir.  Tarim, sanayi ve bilgi toplumu
siniflandirmalarini birer dalga olarak goren Toffler (2008: 51), binlerce yil evvel baglayan
zirailegmeyi birinci dalga (tarim toplumu), makinelesme, kitle tiretimi/tiiketimi/iletisimini
ikinci dalga (sanayi toplumu), bilgi ve iletisim teknolojilerinin hakim oldugu bugiinkii
yapiy1 da {iglincli dalga (bilgi toplumu) olarak ifade etmistir. Toffler’a gore her dalga
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beraberinde yeni bir iletisim bi¢gimini dogurmustur. Birinci dalgada haberlesme sistemlerini
zenginler, soylular ve niifuzlu insanlar kullanirken, ikinci dalgada iletisim araclar1 bu defa
sermaye ve iktidarlarin elinde kitlesel haberlesmede kullanilmistir. Ugiincii dalgadaysa
bilgi ve iletisim teknolojilerinin sundugu yeniliklerle bir ve ikinci dalgada dikey bir sekilde
gergeklesen iletisim olgusu daha demokratik, 6zglrliik¢li ve katilimci bir yapi ile yatay
iletisim ortamina kavusmustur. Bu {li¢ dalga ayni sekilde ekonomik paradigmalarda da
kullanilmaktadir. Birinci dalgada hammadde, ikinci dalgada makine ve tigiincii dalgada ise
enformasyonun hakimiyeti olarak kullanilan ‘enformatiklesme’ s6z konusu olmustur
(Hardt ve Negri, 2003: 293-294).

Toplumsal doniisiimlerin belirleyicisi olarak bilgi kullaniminin etkilerine odaklanan
bu ¢alismada, i¢inde yasadigimiz ‘bilgi toplumu’ hammaddesi olan enformasyon kavrami
lizerinden tartismaya agilmustir. Iletisim teknolojilerinin hayatin her alaninda kullanimi
sonucu zaman ve mekana iliskin kisithiliklarin ortadan kalkmasiyla birlikte olusan yeni
kiiresel iletisim ortaminda iiretilen enformasyonun yogunlugunun artigi ¢esitli sorunlari
dogurmustur. Iletisim alan yazininda yeni yeni tartisgimaya baslanan enformasyon
yogunlugunun, oOzellikle de sosyal medya platformlart yoluyla enformasyonun hem
iireticisi hem de tiiketicisi olan birey ve toplum iizerindeki etkileri incelenmeye degerdir.
Bu ¢alismada, enformasyon yogunlugu/bombardimani sorunu birey, toplum ve arag/medya
boyutlariyla, ¢o6ziime iliskin gelistirilen ‘enformasyon diyeti’ somut uygulamalarla
tartisilacaktir.

1. Uretimden iletisime ‘Aracr’lanmis Yeni Diinya

Medya ve teknoloji Oylesine biitliinlesmistir ki, medya sektorleri kullandiklar
farkli teknolojilerle tanimlanmaya baslanmistir (McChesney, 2006: 273). Teknolojiyle
birlikte iletisim araglarinda yasanan bas dondiiriici  gelismeler, insanlarin
O0grenme/bilgilenme ve iletisim kurma tarzlarini degisiklige ugratmaktadir. McLuhan’in
(2014: 6) ifadesiyle her teknoloji yeni bir insani ortam yaratmaktadir. Yakiti, diger bir
deyisle hizlandiricist bilgi olan teknoloji (Toffler, 1975: 34), giiniimiizde eglence, iletigim,
bilgi ve egitimin 6nemli unsurlarini icermekte insanin ¢alisma hayati ve bos zaman
ugraslarin1 kusatmaktadir (Kellner, 2013: 41). Baslangigta teknolojiden, ayrintili diisiinmek
i¢in insanlara daha genis zaman yaratmasi beklenmisken, bugiin bunun tam tersi bir durum
s0z konusudur. Sirada beklerken, yolda yiiriirken, otobiiste yolculuk yaparken
diisiincelerinizle bas basa gegirilen zamanin yerini simdi dijital aygitlardan zorunlu olarak
miizik dinlemek, yazili mesajlar1 okumak ya da oyun oynamak gibi seyler almistir. Ustelik
bunlarin hepsinin ayni anda yapilmasi s6z konusu olmaktadir (Gardner ve Davis, 2014:
85).

Sanayi devrimine kadar aracisiz bir sekilde iletisim kurulup birincil kaynaklardan
ogrenme/bilgilenme s6z konusu iken, oncelikle kitle iletisim araglari, simdi de bilgi ve
iletisim teknolojilerinin varlig1 aracili 6grenme/bilgilenme ve iletisim kurma durumunu
ortaya cikarmistir. Bugilin 6zellikle de internet sayesinde sosyal, ekonomik, siyasal ve
kiiltiirel hayatin diinyayr kusatan ag {izerine insa ediliyor olmast bunun en somut
gostergesidir. Giindelik yasam pratiklerinin aracili/dolayimli olarak gerceklesmesinin etki
alanlar1 da giin gectikce genislemektedir. Ciinkii bu eylemlerin yarattig1 etki genis kitlelere
ve siireglere hizla yansiyabilmektedir (Binark ve Bayraktutan, 2013: 17). Oyle ki iletisim
araglari tarihin hi¢cbir doneminde goriilmedigi oranda yasamin etkin ve belirgin bir pargasi
haline gelmis, hatta giinliik hayat1 doniistiirmiis, bu durumun bir ifadesi olarak ‘web tarzi
yasam, web tarzi ¢aligma’ (Gates, 1999: 15) seklinde kavramsallastirmalar yapilmistir.
Kaplan’in (1991: 1) deyimi ile ‘modern yasam medyalarsiz diisiiniilemeyecek’ bir nitelige
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biiriinmiistiir. Ozellikle birey, toplum ve kurumlarin elektronik iletisim aglarma olan
ihtiyaci bir bagimlilik haline gelmis, medyasiz kisa bir an bile ¢ok ciddi yoksunluk
belirtilerinin ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Tiiketiciler olarak bireyler, ‘teknoloji
itisi’ nedeniyle siirekli ¢evrimigi olma baskisi altinda kalmaktadir. Cilinkii giinliik hayata
iliskin bir¢ok siire¢ (Ornegin; hastane randevusu almak, ucak bileti ayirtmak, fatura
O0demeleri gibi bircok hizmet artik iletisim teknolojilerini kullanmay1 gerekli kilmaktadir)
teknoloji aracili olarak daha kolay, hatta zorunlu olarak gergeklestirilmektedir. Bireyler,
artik bu teknolojileri kullanmaya hayir deme 6zgiirligiinii hissetmemektedir (Dijk, 2016:
12, 192).

Giinlik hayatin teknoloji aracili bir hale donligmesi ve iletisim teknolojileri ve
cesitliligi ile birlikte ortaya cikan kiiresellesme sonucu diinyanin ‘global bir koye’
doniismesiyle, bir enformasyon patlamasinin oldugu, diinyanin enformasyona
doydugu/boguldugu sdylenmektedir (Ansah, 1991: 206). Diinyada giinliik tahminen 2,5
kentrilyon (2,5’tan sonra 18 tane sifir anlamina geliyor) bayt lretilmektedir. Analistler,
2025 yilinda 50 milyar algilayicinin internete bagli ve her birinin biiyiik veri yiginlari
olusturacagi tahmininde bulunmaktadir (Davenport, 2014: 16).

Icinde yasadigimiz modern diinyay: elestirel bir bakis agisiyla degerlendirdigimizde
ortaya c¢ikan bu ‘araci’lasma olgusu iiretimden iletisime birey ve toplum hayatinin her
anina hitkkmeden bir gerceklik haline gelmistir. Bu durum {inlii fiitiirist Alvin Toffler’in
(2008: 59), sanayi devrimiyle birlikte ‘gdriinmeyen ugurum’ olarak ifade ettigi tireticiyle
tilkketicinin ayrilmasi sonucu iki tarafi birbirine baglamak icin olusturulan sistem olmustur.
Sanayi Oncesi toplumlarda bireyler koyiinde/mahallesinde/kasabasinda toplumsal yapinin
merkezi olarak caminin/kilisenin minaresine/¢an kulesine ¢iktiginda gozleriyle gorebildigi
genislikte bir cografyada tiretilen iirlinleri tilketmis ve insanlarla iletisim kurmustur. Hayat1
bir anlamda bu cografya ile smirli kalmistir. Sanayilesme ve bugiin i¢inde yasadigimiz
bilgi toplumuna dondiigiimiizde kiiresel bir ekonomik pazar ve iletisim ortaminin varligi
bireyleri farkli cografyalardan gelen iirlinleri tiiketmeye, farkli {ilkelerden insanlarla
iletisim kurmaya yoneltmistir. Kiiresellesme kavrami ekseninde tartigilan bu ‘gdriinmeyen
ucurum’un kapatilmasinda aracilarin varligi hem insanlarin tiikettigi {iriinleri hem de
birbirleriyle olan iletisimini ‘yapilandirilmis’ bir boyuta tasimistir. Johnson (2013: 32),
kiiresellesmeyle birlikte bir yandan yiyecek maddelerinin ucuzlamas: sonucu bugiin daha
fazla yiyecek satin alinmasi s6z konusu iken diger yandan yiyeceklerin dogal kaynaklar ile
onlarin insan midesine girisi arasindaki asamalarin sayisinda artig olmasi sonucu dogallik
sorunu gergegine dikkat cekmektedir. Tipki yiyecekler gibi edinilen bilgilerin de dogal ve
dogru olmaktan uzaklasti1i, okuyucu/dinleyici/izleyici/kullanict ile haber arasindaki
aracilarin ¢ok olmasiyla haberin igerigindeki dogruluk paymin diistiigii de ifade
edilmektedir.

Kiiresellesme siireci bir yoniiyle insanlara sinirsiz imkanlar sunarken, diger yoniiyle
de Dbolinmiiglik sorununu ortaya c¢ikarmaktadir. Yasadigi ¢evre/cografyayla
biitiinlesemeyen bireyler hem ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel olarak bu
boliinmiisliigiin nesnesi konumuna gelmektedir. Bireylerin bu durumun bir nesnesi olarak
konumlandirilmasinin temel gerekgesi kendilerinin siirecin eyleyeni/aktorii olamamis
olmalar1 ve pasif bir sekilde doniisiimleri kabullenmeleridir.

Calismanin  konusu baglaminda kiiresellesme, boliinme, aracilik olgularini
tartistigimizda yapilandirilmis  beslenme ve bilgilenme gergegiyle karsi karsiya
kalmaktayiz. Bugilin diinyanin en tasra/iicra cografyalarindan gelen gida maddeleri pazarda
tilkketime sunulmaktadir. Diinyanin bir noktasinda iiretilen iirliniin bagka bir noktasinda

39



INIF E-DERGI s Mayls 2019’ 4(1)’ 37-49

tiikketilmesi icin aracilar devreye sokulmakta, iiriiniin ana kaynaktan alinip dagitim igin
hazir hale getirilip miisteriyle bulusturulmasi siirecinin zamansal anlamda uzamasi dogal
olarak bozulmasma ya da zarar gormesine neden olmaktadir. Uriinlerin daha fazla raf
omriinii saglamak i¢in katki maddeleri basta olmak iizere kimyasal bilesenler
kullanilmaktadir. Temel 6zelliklerini ve dogalligin1 kaybeden bu {iriinlerin tiiketicilerin
sagligi tizerindeki etkileri de olumsuz olmaktadir. Besinlerin tiiketim zincirinde yaganan bu
aracilasma olgusu bilgilenmede de s6z konusu olmaktadir. Diinyanin bir noktasinda haber
olgusu tastyan olay ilgili muhabir tarafindan habere doniistiiriilmekte, ajanslar tarafindan
alinip edit edilerek kullanilmakta, baska bir kisi kendi yaym organinin ideolojisine gore
haberi yeniden yapilandirip yayinlamaktadir. Bilgilenmenin bdylesine yeniden
yapilandirilmis enformasyon bombardimani iizerinden gergeklesiyor olmasi bireylerin
zihinlerinde enformasyon obezligine neden olmaktadir. Johnson’a (2013: 32) gore, bir
yandan yiyecek maddelerinin ucuzlamasi sonucu bugiin daha fazla yiyecek satin alinmasi
s0z konusu iken, diger yandan yiyeceklerin dogal kaynaklari ile insan midesine girisi
arasindaki agamalarin sayisinda artis olmasi sonucu dogallik sorunu yasanmaktadir. Tipki
yiyecekler gibi edinilen bilgilerin de dogal ve dogru olmaktan uzaklasmis oldugunu,
okuyucu/dinleyici/izleyici/kullanict ile haber arasindaki aracilarin ¢ok olmasiyla haberin
icerigindeki dogruluk paymin diistigii gercegine dikkat ¢ekmektedir. Nicel yogunlugu
olmasina ragmen nitel agidan sorunlu bir bilgilenme cahilligin enformasyon {izerinden
tiretilmesinin yaninda, bireylerin zamanlarina hakim olmakta, dikkat bozuklugu ve sosyal
mesafelerin yitirilmesi sonucu gerceklik algisinin bozulmasina neden olmaktadir.

2. Enformasyon Bombardimani

Paul Virilio, Enformasyon Bombasi (2003: 30, 71) adli kitabinda, Leonardo Da
Vinci’nin meshur gelecek tasavvurlari arasinda diinyanin sonunun su baskinlariyla gelisini
gosteren betimlemeye gondermede bulunarak, diinyanin sonunun su baskinlariyla degil,
ses ve goriintii dalgalariyla gelecegine isaret etmekte ve insanlarin birbirlerine s6z
sdyleyecek zamanlar1 olmayacagini ‘toplumsallik arizasi® seklinde agiklamaktadir. Isveg
parlamentosunda kadin bir tliye, “Eger, Karl Marx bugiin yasasaydi Das Kapital’i (sermaye)
degil, Die Information’u (enformasyon) yazardi” (Ploman, 1990: 157) sozii de i¢inde
yasadigimiz bilgi ¢aginda enformasyonun toplumsal bir sorun haline geldigine isaret
emketedir. Elias Canetti’nin Korlesme (2003: 91) romaninin karakteri Kien’in kitap dolu
odasina yerlestirilen yeni mobilyalara iligkin, “Esyalarin kapladigi yerin biytkligi,
onemsizlikleri ile tam bir ¢eliski yaratmaktaydi” sozleri de dikkate degerdir. Yazar, bugiin
icinde bulundugumuz bilgi toplumunda hayatin her alaninda (sosyal, siyasal, ekonomik ve
kiiltiirel) kendine yer bulan enformasyonun yogunluguyla tezat bir bilgi sorununa
gondermede bulunmaktadir. Bugiinkii iletisim ortaminda insanoglunun hafizas1 gereksiz
esyalarin toplandigi bir yer gibi, kitle iletisim araclarindan internetle biitiinlesen ortamlara
kadar her yerden akip gelen imgeler ve kullanilmis, dikkatsizce bir araya getirilmis, kot
durumda simgelerle dolu bir yigina déniismektedir (Inan, 2012: 71). Iceriklerin biiyiik
cogunlugu bilis yonetimi araci olarak oyun, cinsellikle ilgili materyal, ticari igerik ve
ticariligi gizlenmis bloglardan olugsmaktadir. Erdogan ve Alemdar’in (2010: 437-441) ‘asir1
copliik yiiklemesi’ olarak gordiikleri bu durum nedeniyle aranan enformasyona ulagsma
imkam zorlasmaktadir. Ciinkii enformasyon ‘tepemizden asagiya ansizin ve siirekli olarak
yagmakta ve yeni bilgi eskisinin yerini hizla almay: siirdiirmekte’ (McLuhan ve Fiore,
2012: 63) bireyler caresiz bir sekilde enformasyon yigmlart altinda ezilmektedir. Son
donemde yapilan arastirma ve anketlerde sosyal medya platformlarmin  bir
bilgilenme/haber kaynagi olarak goriilmesi (Giindiiz ve Pembecioglu, 2013: 328-329),
insanlarin nasil bir iletisim ortaminda bulundugunu gozler Oniine sermektedir.
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Enformasyon bombardimani nedeniyle biitiin toplumlar Aydin’in (2011: 137) deyimiyle
kendi eserleri olmayan bir bilgi sisteminin i¢inde mahsur halde, yonlendirilmis bilgi
siirecinin sonunda yasanan bilgi kirlenmesi sonucu sagliksiz bilgilenme sorunuyla yiiz
yiize kalmaktadir.

Icinde yasadigimiz cagmn bilgi toplumu oldugu ve enformasyon devriminin
yasandig1 yoniinde hakim sdyleme elestirel bir bakis agisi sunan Kaplan (1991: 4-5) da bu
nitelemeleri bir illizyon olarak gérmekte, gergegin ise sanildigi ya da ileri stiriildiigii gibi
tezahiir etmedigini vurgulamaktadir. Kaplan’a gore, kitle iletisim araglarinin belli baslt
Batili iilke ve ¢ok uluslu kiiresel sirketlerin kontroliinde olmasindan dolayi iletisim siireci
bilin¢li bir yonlendirme ve yanlis bilgilendirme ile bellekleri ablukaya alan ‘gizli siddet’
haline doniismiistiir. Dolayisiyla enformasyon devrimi niteliksel anlamda bir bilgilenmeye
neden olmamus, bilgi toplumunun gercek yiiziinii gosteren kavram ‘enformatik cehalet’
(Avel, 1990: 97, 121) olmustur. Enformatik cehalet ortaminda kitleler artik bilmekten
yagayamamakta, ancak her seyden haberdar olmaktadir. Bu yoniiyle bilgi bir dikkat
dagitma ve yaniltma araci, bir eglence sekli haline gelmistir (Ruskin, 2012: 93). iletisim
araclarinda birbiriyle alakasi olmayan yiginla haberin hizli bir sekilde aktarilmasi, gazete
ve internet sayfalarina haberlerin rastgele serpistirilmesi, her boslugun reklamlarla
doldurulmasi tiiketicisi olarak bireyde boliinmiiglik yaratmakta ve biitiinii kavramayi
giiclestirmektedir. Sonu¢ olarak bilginin biraktigi boslugu enformasyon en 1yi sekilde
doldurmaktadir (Giines, 2006: 18). Bu durum Schiller’in (2005: 44) deyimiyle manay1
arayan insanlarin umutsuz bir arayis igine girmesine neden olmaktadir. Enformasyon
miktarindaki patlamaya karsin bu enformasyondan elde edilen bilginin sayisindaki artigin
az olmasi, ‘iiretkenlik paradoksu’, ‘enformasyon fiyaskosu’ seklinde ifade edilmekte,
enformasyon bollugunun hayat kalitesini yilikseltmesi yerine stres, kafa karigikligi, hata
cehalet liretmeye basladigina dikkat ¢ekilmektedir (Dijk, 2016: 301-303)

Enformasyon devriminin yakiti olarak goriilen gesitlilik ve hizli degisim (Toffler,
1997: 130) sonucunda insanlar sdylenti ve kuskulardan olusan enformasyon bombardimani
sonucunda dezenformasyona maruz kalmakta, yasanan bu gelismeler enformasyon
devrimini ‘sanal dezenformasyon devrimi’ haline getirmistir (Virilio, 2003: 105).
Nietzsche’nin ‘yarim bilgi (az bilgi) tam bilgiye galebe calar’ (Akyel, 2012: 322-323) sozii
de dezenformasyon ve bilgi kirliliginin geldigi noktayr gostermektedir. Ciindioglu da
(2010: 40-41), yarim bilgilenmenin bir tir ‘malumat-furusculuk’ olduguna dikkat
cekmekte, buna kars1 bir konuyu derinlemesine bilmenin makbul olacagina vurgu
yapmaktadir.

Enformasyon bombardimani 6zellikle de yeni medya ortamlarinda etik sorunlarin
yasanmasinin bir sonucu olarak goriilmektedir. Ciinkii internet iizerinden yayin yapan
kuruluglar, baska sitelerdeki bilgiyi kaynak gostermeden kullanmaktadir (Binark ve
Bayraktutan, 2013: 67). Etik bir sorun olarak goriilen bu uygulama sonucunda ayni bilginin
farkli kanallarda stirekli olarak yeniden iiretilmesi s6z konusu olmakta, bilginin muhatabi
olan insanlar bilgi dagr altinda ezilmektedir. Yine etik bir sorun olarak iiretilen igerigin
dogrulugunun teyit edilmeden yayilmasi sorunu da enformasyon obezligine neden
olmaktadir. Internetin, enformasyonun dolasimina kazandirdigi hizla birlikte, bilgiyi ilk
yayinlayan olabilmek onemli oldugu i¢in elde edilen enformasyonun teyit edilmeden,
dogrulanmadan, ‘duyum’ halindeyken dahi yayinlanmasi yanlis bilgilerin dolasima
girmesine ve bunun dogal bir sonucu olarak enformasyon obezligine yol agmaktadir
(Binark ve Bayraktutan, 2013: 70-71).

Johnson (2013: 22-24), fast-food tiirli bir beslenmenin obeziteye neden olmasi gibi

41



INIF E-DERGI s Mayls 2019’ 4(1)’ 37-49

yogun enformasyon tiiketiminin de zihinsel anlamda obeziteye neden oldugu gercegine
dikkat ¢cekmektedir. Johnson’a gore, bugiin abur-cubur {iretimi yapan fabrikalar gibi medya
diinyasinda abur-cubur iireten ‘igerik ciftlikleri’ faaliyet gostermektedir. Tuz, seker ve
yagin beslenmede cezbedici Ozellikleri oldugu gibi ‘onaylanma’nin da bilgi edinmede
inanglarin teyidi i¢in tercih edilmesi s6z konusudur. Tipki daha ¢ok satabilmek icin
yiyecek maddelerine (insanlarin fitraten sevdikleri) tuzu, yag1 ve sekeri bolca kullanmasini
O0grenen gida sirketleri gibi medya sirketleri de onaylanmanin bilgiden daha ¢ok sattigini
ogrenerek igerik liretiminde bu yonde bir politika izlemektedir. Ucuz ve biiyiik 6lciide
islenmis gida maddeleri damak tadin1 bozdugundan organik yiyecekler insanlara yavan
gelmekte, ayni1 sekilde onaylanmanin olmadigi haberler de tercih edilmemektedir. Bu
noktadan hareketle Johnson (2013: 82), “Hakli oldugunun teyit edilmesi dururken insan,
neden gergegi duymak istesin ki?” diye sormaktadir. Insanlarin inanglarinin teyit edildigini
duymayi, gercekleri duymaya tercih ettigi ger¢egini de soyle ifade etmektedir: “Bir seye
bir kez inanmaya baglayan insan, bu inanc1 dogrulayacak bilgileri bilingsiz bir bigimde ve
genellikle de sthhatlerini sorgulama ihtiyaci duymadan aramaya koyulur. Oyle ki,
tarafgirligimiz sayesinde, inanglarimiza ters diisen gergekler bile yanlis inanglarimizin
giiclenmesine hizmet edebilmektedir”. Onaylanma arzusunun yani sira ‘gormek’,
‘goriilmek’, ‘gozetlemek’, ‘dikizlemek’ gibi kavramlar da yeni iletisim ortamlarinin
sunmus oldugu imkanlarla insanlari hem paylasim yaparak (Niedzviecki, 2010: 14),
enformasyon bombardimaninin olusmasina katki sunmaya, hem de tiiketicisi haline
getirerek enformasyon obezitesi haline gelmesine neden olmaktadir. Niedzviecki (2010:
27), ‘acaba biz bu agin lizerindeki 6riimcek miyiz, yoksa aga yakalanmis sinekten bagka bir
sey degil miyiz?’ diye sorarak yeni iletisim ortamlarinin neden oldugu bagimliligin
insanlarin hayatlarini nasil doniistiirdiigii iizerinde diisiinmeye tesvik etmektedir.

Johnson (2013: 61-62), insanlarin tiikettigi bilginin biiylik boliimiinii dagitima
sokan iletisim araglarindaki tekellesme olgusuna da dikkat ¢ekmekte, ABD Orneginden
giderek, Time Warner, AOL, Disney, Viacom, News Corporation, CBS Corporation ve
Comcast’in izlenen filmler, okunan gazete/dergi/kitaplar, kullanilan internet hizmetlerinin
biiylik boliimiinii tekelinde bulundurduguna isaret etmektedir. Nasil ki gida sirketleri
iriinlin tadina bir kez bakanin bir daha yemek isteyecegi tirlinler iireterek piyasadaki
varligint devam ettirme/en yiiksek kari elde etmeyi hedefliyorsa, medya sirketleri de
tilkettikce daha fazla tiiketilebilecek bilgiler temin ederek
okuyucu/dinleyici/izleyici/kullaniciya sunmaktadir. ABD’de Huffington Post bu yonde bir
yayin anlayisini hayata gecirmistir. Internet sitesinin igerigini hedef kitlenin beklentilerine
gore diizenleyen Huffington Post, tipki imal ettigi iiriinleri satiga sunmadan Once teste tabi
tutan sirketler gibi davranmaktadir. Huffington Post’un sitesinde ayni haber konusuyla
ilgili bes dakika aralikli olarak farkli bagliklarla iki ayr1 haber yayinlanmaktadir. Her iki
basliktan en fazla tiklanan haber bu silirenin sonunda sabit olarak yaymlanmaya
baslanmaktadir. Johnson, (2013: 64-65) bu uygulama sonucunda daha g¢ok sansasyonel
baslikli haberlerin tercih edildigini ifade etmektedir. Bunun gerceklesmesi ic¢in hedef
kitleye sunulan bilgilerin ilgi c¢ekici hale getirilmesi beraberinde  bilgiyi
doniistiirme/yeniden kurgulama ya da iiretme gibi siiregleri zorunlu kilmaktadir. Fox
televizyonunun Associated Press’den almis oldugu “Malezya polisi kadinlar1 damgaladigi
icin kinaniyor” baslikli haberi “Malezyali Miisliimanlar fahiseleri damgaliyor” seklinde
hedef kitlesine sunmus olmas1 bu durumun en somut 6rnegidir (Johnson, 2013: 63). Ayni
tiirden haber Hiirriyet gazetesinin internet sitesinde kaynak gosterilmeden “Malezya polisi
kadmlar ‘fahise” diye damgaladr” (hiirriyet.com.tr, 2011) bashigiyla verilmistir. Ornekten
de anlasilacagr lizere herhangi bir kaynak tarafindan {iretilen haberlerin diinyanin farkli
iilkelerinde ve farkli yayin organlarinda doniistiirilerek, baglami farklilastirilarak ve
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yeniden iiretilerek yayinlanmasi dogru habercilikle bagdagsmamanin 6tesinde hedef kitlede
enformasyon obezitesine neden olmaktadir. Bu gercegin temelinde modern iletisim
teknolojilerinin kapitalist yapilardan ¢ikmasi ve onun ifadesi olmasi yatmaktadir (Erdogan,
1997: 311). Ciftgilik mesleginin endiistrilesmesi sonucu (tarim makinelerinin kullanimi)
ciftcilerin yasadiklar1 gibi bilginin endiistrilesmesi sonucu (bilgi ve iletisim teknolojilerinin
kullanim1) gazeteciler, ‘bir icerik par¢asindan miimkiin olan en yiiksek karin elde edilmesi’
icin ugras vermeye basglamistir. ABD’nin kiiresel anlamda kitlesel medya sirketi AOL
(American OnLine) igerik iiretimi konusunda “The AOL Way” seklinde bir politika
belirlemistir. Bu politikanin temel hedefi, sirketin sagladigi igerigin maliyetini diistirmek
ve kar oranini1 artirmaktir. Politika dogrultusunda her editdr hangi konuyu ele alacagini,
‘tiklanma potansiyeli’, ‘gelir potansiyeli’, ‘geri doniis siiresi’ ve ‘igerigin niteligi’ gibi
faktorler belirlemektedir. Yani editor miimkiin oldugunca ucuz ve seri bir sekilde popiiler
igerik iiretmeye yoOnlendirilmektedir (Johnson, 2013: 65). Tirkiye’de de ¢ogu internet
sitesinde ayni politikanin benzer uygulamalarini gérmek miimkiindiir. Haber
basliklarindaki karsi konulamayacak denli cezbedici, sansasyonel ifadeler, goriintiileri
izlemeye ya da fotograflara g6z atmaya yonelik kigkirtici sdylemler her giin her saat her
dakika internet sitelerinde yeniden iiretilmektedir.

3. Enformasyon Obezitesine Coziim: Enformasyon Diyeti

Gida sektoriinde gegmiste yasanan kithigin yerini dev sirketlerin verimlilik adina
ortaya koydugu caba sonucu bugiin obezite tehdidi almistir. Ayni tiirden dongl bilgi
tedarikini de doniistiirmiistiir. Ge¢gmiste bilgiyi elde etmek mesakkatli iken bugilin asir
enformasyon bollugun yasandigi bir déneme tanik olunmaktadir. Bilgiye erisim endisesi
yerini enformasyon bombardimaniyla basa ¢ikma sorununa birakmustir. Internetle birlikte
enformasyon muslugu daha agilir agilmaz — etkisi musluk agmaktan ¢ok bir barajin setini
kaldirmaya benzemektedir- akis1 kontrol etmek hizla en kritik sorun haline gelmistir. Bir
zamanlar i¢inde yliziilemeyecek kadar kiiciik goriinen yerde simdi suyun iizerinde kalmak
mesele olmustur (Brown ve Duguid, 2001: 19-20). Bugiin artik enformasyon iiretimi ve
dagitiminin devasa boyutlara varmasi nedeniyle belli kararlar makineler tarafindan
alinabilmektedir (Mayer-Schonberger ve Cukier, 2013: 24). Biiyiik veri (big data) olarak
kavramsallastirilan makinelerin veri igleme siirecinde, devasa enformasyon yiginlar
islenerek bir anlamda ¢opliikkten maden ¢ikarilmakta ve kullanicilara iligskin bilgiler elde
edilmektedir. Biiyiik sirketler/kurumlar bu sekilde enformasyon bombardimaniyla basa
cikip, bir anlamda ondan yeni kazanglar elde ederken, bireylerin ¢abalari ancak tipki
saglikli beslenme igin yapildigi gibi bilgilenme konusunda da bir diyet uygulamakla
miimkiin olmaktadir.

Obezite sorununa kars1 bireyler nasil ki diyet yaparak saglikli kalabiliyorsa;
enformasyon kaynakli zihinsel obeziteye karsi da enformasyon diyeti uygulamasi s6z
konusudur. Enformasyon diyeti, bilgiye uzak durmak ya da kapali kalmakla miimkiin
olmamakla birlikte, tipki a¢ kalmadan saglikli besinler tiiketmek gibi dogru bilgi
kaynaklar1 ve saglikli aliskanliklar ile miimkiin hale gelmektedir. Nasil ki obeziteye neden
olan en Onemli etken besinler degil beslenme diizeniyse, bilgilenmede de teknolojik
gelismeler ve sonucunda ortaya ¢ikan asir1 enformasyon yiikiinii siirecin bag aktorii olarak
gérmek yanlis olacaktir. iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeleri belirleyici konumda
gormek ara¢ odakli bir bakis agis1 olmaktan 6teye gegmeyecektir. Johnson, (2013: 50-51),
enformasyon teknolojisinin yansiz oldugunu ve bizim rizamiz ya da ig birligimiz olmadan
beyinlerimize sekil vermesinin miimkiin olmadig1 gercegine vurgu yapmakta,
“Enformasyon hi¢ de bizden kendisini tiiketmemizi talep etmemektedir. Edemez de:
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Enformasyon, kizarmis pilicten daha bilingli degildir ve sizi nasil etkilediginin aywdinda
oldugumuz siirece sizi herhangi bir seyi yapmak zorunda birakmasi da miimkiin olamaz.
... Bugiin sizi rahatsiz edici buldugunuz bir noktaya tasiyan sey, enformasyonun miktar
degil fakat bilgi edinme aliskanliginizdir” ifadelerini kullanmaktadir. Sorunun asir1
enformasyon yliklemesi degil asir1 enformasyon tiiketiminden kaynaklandig1 goriilmekte,
ne kadar tiikettigimizden ziyade neyi tiikettigimizde diigiimlenmektedir. Bu durum ‘bilingli
bilgi tiikketimi’ seklinde ifade edilmekte, mideye inen besinler gibi zihne giden bilgilere de
Ozen gosterilmesi gerektigi seklinde agiklanmaktadir (Johnson, 2013: 26).

Enformasyon diyeti, bilingli tliketici olmak ve onaylamaktan ziyade bilgi
edinmeye deger vermekle miimkiin olmaktadir. Johnson, enformasyon diyeti i¢in iki
yontem Onermektedir. Bunlar; infovejetaryen ve veri gazeteciligi yontemleridir. Besin
piramidinin en alt kati iginde beslenen insanlar i¢in kullanilan vejetaryen kavraminin
enformasyon tiiketimindeki esdeger diizeyi olarak kullanilan infovejetaryenler,
vejetaryenlerin tiiketim ve etik aligkanliklarini enformasyon diinyasina tasimaya calisan
kisiler olarak goriilmektedir. Vejetaryenlik gibi bilingli tiiketimi gerektiren infovejetaryen
olmak i¢in, dogru bilginin nereden, ne sekilde elde edilebilecegini ve nasil
kullanilabilecegini bilmek (veri okuryazarlig1) gerekmektedir. Yani infovejetaryenler asir
islem gormiis enformasyon tiiketiminden uzak kalmak zorundadir. Bir donem sadece
ismini yazmay bilenler i¢in kullanilan okuryazarlik kavrami, bilgi teknolojisinin hakim
oldugu giiniimiizde doniisiime ugrayarak enformasyon yiginin1 siizgegten gegirme ve tasnif
etme yetenegini gerektirir bir hal almistir. Veri okuryazarligi i¢in olmazsa olmaz
gerekliliklerin basinda bilgi kaynagina yakin olmak gelmektedir. Ciinkii kaynaktan ne
kadar uzaklasilirsa gerceklerden de o denli uzak kalinmaktadir. Enformasyon yiginlarinin
oldugu giiniimiiz iletisim ortaminda veri okuryazari olmak arama yapmayi, isleme tabi
tutmayi, siizgecten gegirmeyi ve liretip sentezleyebilmeyi gerektirmektedir (Johnson, 2013:
130-135). Unlii sosyolog Cemil Meri¢ (2004: 33) bilginin tasnifle baslayacagma vurgu
yapmakta, bir anlamda sentezlemenin bilgi i¢in sart oldugunu anlatmaktadir. Ayni sekilde
Dijk da (2016: 301-305) ‘enformasyon araciligi’ kavramini ¢éziim olarak sunmaktadir.
Enformasyon araciligi i¢in dncelikle segici alg1 ya da algida secicilik ve bilisin gerekliligi
zorunluluk arz etmektedir. Bir diger asama ise tarama, yani gelen enformasyon ve
mesajlart filtrelemek i¢in teknolojiden faydalanmaktir.

4. Enformasyon Bombardimanina Kars1 Yerel Haber/Bilgi

Hayatin her aninda etkin bir kullanim alanina sahip olan kitle iletisim araglar1 ve
yeni iletisim ortamlar1 yoluyla haber ve bilgi bombardimanina tutulan, gerekli/gereksiz her
seyden haberdar edilen insanlarin durumu igler acisi bir hal arz etmektedir. Ve bu kisiler,
bitisikte oturan komsusunun adini bile bilmezken, haritada gosteremeyecegi iilkelerin
enflasyonundan, ayrintilariyla haberdar olmaktadir (Avci, 1990: 97-98). Bu ¢eliskili durum
birer sosyal olgu olarak calismalarda incelenmis, toplumsal farkindalik iceren projelere
konu olmustur.

Otostopgunun Galaksi Rehberi (Adams, 2015: 10-15), romanin kahramani Arthur
Dent’in evinin karayolu gecidi yapimi i¢in belediye konseyi tarafindan alinan karar sonucu
yikimi ile baslar. Yikima direnen Dent’e belediye yetkilisi, ‘itiraz ve sikayetlerinizi
zamaninda yapabilirdiniz’ diyerek, yikim duyurusunun 9 aydir yerel planlama dairesinde
askiya cikarilldigini ifade etmistir. Dent’in kendisini oncelikli olarak ilgilendiren konuda
bilgisiz kalmasmin temel sebebi kendini ilgilendirmeyen haberlerle/olaylarla fazlaca
mesgul olmasi seklinde romanda islenmistir. Ayni tiirden soruna dikkat ¢eken bir diger
roman ‘Cember’de (Eggers, 2016: 265), teknolojik yeniliklerin insanlari kendisi/gevresi ve
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icinde yasadigr toplumdan uzaklastirdigma  dikkat ¢ekilmektedir. = Romanin
karakterlerinden Mercer’in arkadasi Mae’ye soyledigi, “Hepsi de sana bakmakta, seninle
konusmaya calismakta olan {i¢ insanla ayn1 masada otururken gozlerini bir ekrana dikip
Dubai’de yasayan birtakim yabancilart ariyorsun™ ciimlesi bugiinkil insanin teknolojiyle
koseye sikismasinin hikayesinin kisa bir 6zeti niteligini tasimaktadir. Tipki Dent ve Mae
gibi bugiin insanlar kendilerini/cevrelerini ilgilendiren yerel haberler yerine kendileriyle
alakasi olmayan ulusal/uluslararasi haberlere daha fazla ilgi gostermektedir. Bu durumun
dogal bir sonucu olarak insanlar ¢ikar gozetilerek iiretilmis bilgiye ya da manipiilasyon
igeren haberlere maruz kalmaktadir. Johnson (2013: 174-177) ‘yasadigimiz yere ne kadar
yakinsaniz gergege de o dlgiide yakin olursunuz’ ifadesiyle tiiketilen bilginin kaginci el
olduguna dikkat edilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Facebook’un kurucusu Marc
Zuckerberg’in “Afrika'da Olen insanlardansa, belki bir sincabin Oniimiizdeki bahgede
Olmesi su an belki daha ilgi alanimiz i¢indedir” (www.ted.com, 2011) sozleri her ne kadar
insani duygular incitse de insanin ancak yani basinda olan olumsuzluklar1 diizeltme
imkan1 oldugu gergegine vurgu yapmaktadir. Bahcede 6len sincap 6liisiinii alip gotiirmek
bulundugunuz yerin hayvan lesi kokmasini 6nleminizi saglarken, Afrika’da 6len insanlarin
sorununu ¢ozmek tek basina miimkiin degildir. Bu yiizden insanin yakininda olan
olay/haberler daha fazla anlam tagimaktadir. Bugiinkii iletisim teknolojileri de yakinda olan
olaylarin/haberlerin yayilmasina 6nemli imkanlar saglamaktadir. Ayrica diinyanin farkli
yerlerinde olan olaylarla ilgili bilgilerin gercekligi/dogrulugu da ¢ok fazla isleme/araciya
maruz kaldig1 i¢in sorgulanmasi gerekmektedir. Johnson (2013: 177), yukaridaki
gerekeelerden dolayr kiiresel ve ulusal haberlere kulak kesilmek yerine yakin ¢evredeki
kisi ve olaylara iliskin bilgilenmeye yonelmek gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Ayrica yerel
haberler hem igerik hem de bakis agis1 olarak ¢esitlilik olusturarak daha demokratik bir
iletisim ortaminin olugsmasina da biiyiik katkilar sunmaktadir. Ancak ag ortaminda herkesin
birer igerik {ireticisi/yayinci haline gelmis olmasi bir yandan demokratik iletisim olgusunu
dogururken, diger yandan da nicelik agisindan bilgi artisini, beraberinde de yanlis bilgi ve
sOylentilerin yayilmasina neden olmaktadir. Bu durum bilginin ger¢eklik ve dogruluk
ilkelerini belirsizlestirmis, ‘dogrulama’ (verification) siireci (Silverman, 2015: 88) bir
gereklilik halini almistir. Bilgi ve habere iliskin dogrulamanin en temel yolunun ise yerel
bilgi kaynaklarma ulasip analiz etmekten gectigi belirtilmektedir. Bu yoniiyle bilgi
dogrulama kaynag olarak yerel basin 6nemli bir islev listlenmektedir.

5.Tiirkiye’de Yerel Basin: Cembere Dahil Olmak Yok Olmaktir

Tirkiye’de yerel basin, yaygin basini taklit etmekte/yaygin basina dykiinmekte her
gecen gilin yaygin basinla daha fazla benzesmektedir. Bu durum yerel basinin yerelliginin
ve Ozgiinliigiiniin sorgulanmasini beraberinde getirmektedir. Konuyla ilgili yapilan
caligmalarda yerel basinin yaygin basina dykiinmesinin beraberinde yerel basmin yok
olusunun baglangicini teskil ettigine isaret edilmektedir.

Yerel basmin bugiinkii sosyal, ekonomik ve siyasal yapilardan kaynaklanan
kendine doniik 6zgiliven eksikligi yaygin basima olan dykiinmeyi tetiklemektedir. Kendi
0zgiinliigliniin farkinda olmamanin sonucu olarak yerel basinin durumu hem niteliksel hem
de niceliksel olarak kotiiye gitmektedir. Niceliksel agidan bakildiginda yerel gazete
sayilarida ve bu durumla esdeger olarak tirajlarda yasanan diisiis dikkate degerdir. TUIK
(2016) verilerine gore 2013 yilina kadar yerel gazete sayisi artmisken (2013 yilinda
yayinlanan yerel gazete sayis1 2813), bu tarihten itibaren sayisal anlamda bir diislis yasandi
ve 2015 yilinda yayin yapan yerel gazete sayisi 2447’°ye kadar diismistiir. Ayn1 diisiis
gazete tirajlarinda da yasanmistir. 2013 yilinda yerel gazetelerin toplam tiraj1 386.886.781
iken 2015 yilinda 285.440.701’e kadar diigmiistiir. Nitelik bakimindan 6zgiinliigiiniin
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farkinda olmayan yerel basinin yaygin basina dykiinmesi ve iiretilen igerik ve yayinlarin da
yaygin basinin taklidinden 6teye gecememis olmasi gelmektedir.

Kiiresel iletisim ortaminin beraberinde getirmis oldugu aynilagsma/benzesme olgusu
ozgiin/dzel ve yerel biitiin yapilar1 tehdit etmektedir. Unlii romanci Mustafa Kutlu da
benzesme olgusunu ‘marka ve imza’ imgeleri lizerinden tartismaktadir. ‘Huzursuz Bacak’
(2008: 97-99) isimli romaninin kahramani olan ve yurt diginda doktora egitimini
tamamladiktan sonra Tiirkiye’ye dénen Omer Faruk’un, marka giyim sirketleri i¢in iiretim
yapan ‘taseron girisimci’ bir sirketin sahibi arkadasiyla arasinda gecen diyalog ayni
zamanda yerel-ulusal basin arasindaki iliskiyi gozler oniine serecek anlamlari icermektedir.
Yazara gore, marka ve imza iki ayr1 zihniyeti temsil etmekte, marka giymek hususi/6zel
degil umumi/kamusal bir nitelik tasimaktadir. Zevki olan kisiler marka giymek yerine birer
sanatkar ve imzalar1 olan terzilerden giyinmektedir. Oysa markalar kolektif bir ¢abanin
trlintidiir. Marka sahibi sirket, tipki kovboy filmlerinde sigirlarin damgalanmasi1 gibi
tiriinlini giyinen kisiyi devsirip siiriisiine katmaktadir. Bu yoniiyle marka hegemonik bir
yapt arz etmektedir. Cilinkii marka giyinerek genel kitlelerden (slirliden) ayrildigini
zanneden bireyler aslinda markanin birer neferi haline gelmektedir. Marka, insanlarin
sahsiyetini silmekte, kullanicilarin1 tek-tip yapmaktadir. imza ise tek, sahsi ve kimligin
ispat1 niteligi tasimaktadir. Bu gergeklikten hareketle bugiiniin toplumsal 6rgiitlenmesini
inceledigimizde karsimiza marka zihniyetinin tezahiirii ¢ikmaktadir. Tipki imza gibi yerel
gazeteler bulundugu cografyanin kimligini yansitan 6zgiin yayinlar olma niteligini
tagimaktadir. Ancak kiiresel iletisim ortaminda yerel gazetelerin bir ¢ogu, liretim ve yayin
degerini ortaya koymak yerine tipki terzi diikkkanini kapatip bir konfeksiyon fabrikasinda
ise giren sanatkar gibi yaygin basinla benzesmektedir. Eggers da (2016: 64) ‘Cember’
romaninda bu gercege dikkat cekmektedir. Romanda teknolojiyle goniillii/goniilsiiz olarak
koseye sikisan/¢cemberin (sosyal aglarin) icine dahil olan insanin hikayesi anlatilmaktadir.
‘Gerg¢eksen’ ismiyle internette ayr1 ve daginik olan her seyin tek bir hesap altinda
toplanmasi projesiyle tlim insanlarin ¢gemberin i¢ine déahil edilmesi tipki kovboylarin biitiin
sigirlar1 damgalamasi gibi beraberinde hem kontrolii getirmekte hem de farkliliklar
ortadan kaldirarak aynilasmaya neden olmaktadir. Romanin karakterlerinden Josef’in
bozuk olan dislerini tedavi etmeye yanagsmama gerek¢esini, “ Bence dislerim buradaki
herkesin o tiiyler iirpertici milkemmeliyetinden kagmam i¢in bir firsat” seklinde ifade
etmesi farkliliga olan ihtiyacin diisiindiiriicii bir yansimasidir. Buglinkii iletisim ortaminda
da farkliliklar ortadan kalmakta, aynilasma s6z konusu olmaktadir. Bauman da (2015: 85),
yerelligi animsatan her seyin geri kalmighik olarak benimsendigini, herkes tarafindan
paylasilan bir kiiltiir olarak aydinlanmanin yerel yasam tarzlarini ortadan kaldirma siirecine
dontistiigline vurgu yapmaktadir. Bu durumun sonucu olarak tek bir dil, tek bir kiiltiir ve
tek bir tarihi hafizaya yer veren yapilarin kaldigini belirtmektedir. Bu durumun kritigini
yapan diislinlirler artik modernligin isaretinin biiylime ve insani ilerleme degil aksine
bliylimeyi reddetme (Virilio, 2003: 38-39), modern bilimin sagladig1r bilgi artisinin
zihinlerde yaratilan hassas ekolojik dengeyi yok ettigine (Feyerabend, 1999: 12-13) ve
cehaletin bilgisizlik degil bilgi tiiketimine dayali olarak gelistigine (Johnson, 2013: 101)
vurgu yapmaktadirlar.

Sonuc¢

Mahmut Kanik, Modern Diinyanin Bunalimi (Guenon, 2014: 22) kitabinin giris
yazisnda “Insan bugiin oldugundan daha fazla higbir ddénemde ‘bilginin yiice
asamast’ndan boylesine uzaklagmamistir” ifadesiyle i¢inde yasadigimiz bilgi toplumunda
insanoglunun bilgiyle olan celigkili iligkisine dikkat c¢ekmektedir. Yeni iletisim
teknolojilerinin beraberinde insanligin hizmetine sundugu sosyal uygulamalar insanin
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bilgiyle/bilgilenmeyle iligkisini bu denli sorunlu hale getiren en 6nemli nedenlerin basinda
gelmektedir. Enformasyon bombardimaninin yasandigi bugiinkii iletisim ortaminda tipki
sagliksiz beslenenler gibi zihinlerini yapilandirilmis bilgilerle dolduran bireyler
enformasyon obezitesi olmaktadir. Cemil Meri¢’in (2007: 24) entelektiielin temel vasiflar
icin kullandig1 ‘bilgi hamali olmama’ ifadesi bir anlamda giiniimiiz yeni iletisim
ortamlarinda herkes i¢in gecerlilik arz etmektedir. Yeni iletisim ortamlarindan akan
enformasyon karsisinda korunmasiz bir sekilde kalan bireyler birer ‘enformasyon hamali’
haline gelmektedirler. Iletisim diinyasinda hakim olan enformasyon kaynaklar1 karsisinda
bireyin durumunu sorgulamay1 hedefleyen bu calismada enformasyon obezitesine karsi
uygulanabilecek uygulamalar tipki beslenmede uygulanan diyetler gibi ele alinmig ve bu
kapsamda yerel haberler/yerel gazeteler birincil haber kaynaklari olarak enformasyon
diyetinde kullanilabilecek en etkili/dogru/yapilandirilmamis enformasyonu iletmektedir.
Cinkii yeni iletisim teknolojileriyle zenginlesen/cesitlenen enformasyon kaynaklari
kapaklar1 acilmig bir barajdan akan sular gibi herkesi Oniine katmakta, karsi durma
sergileme imkani1 vermemektedir. Boyle bir iletisim ortaminda daha saglikli, mutlu ve
huzurlu bir hayat i¢in tipki selde siirtiklenen kisilerin ihtiyact olan bir dal ya da bir kara
pargast gibi yerel haber/bilgi kaynaklar1 kurtarici rol {istlenecektir. Bu noktada
enformasyon bombardimanina kars1 bir diyet olarak yerel/birincil kaynaklara ulasmanin
yaninda Marx’mn (2013: 78-79) yetkin bilginin derinligine ulasmak i¢in salik verdigi
elestirel bakis acisina da sahip olmak gerekmektedir. Bu elestirinin de her seyden once
kendini sevgiden kurtarilmasiyla miimkiin olacagi, ¢linkii bir tutku olan sevginin bilginin
dinginligi i¢in ¢ok tehlikeli olmas1 s6z konusudur. Ancak yerel basin kuruluslari da yaygin
basini taklit etme gibi bir agmaz igerisinde bulunmaktadir. Alankus da (2005: 120) yaygin
medyanin hakim yayincilik anlayisinin yerel basinda tekrarlanmasi bigimindeki giiniimiiz
yerel basin modellerinin sorgulanmasi gerektigine vurgu yapmaktadir.
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