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0z

Gazetelerin, internet teknolojisi ekseninde doniisiime ugrayip yeni medya ortamina
uyum saglamasi, haberin ve haberciligin gerek icerik gerekse de bigcimsel olarak
degismesine neden olmustur. Haberciligin ¢evrimici ortamda yapilmasi, onun yeni
medyanin sahip oldugu sayisallik, hipermetinsellik, etkilesimlilik, yayilim, ¢oklu
ortam ve sanallik gibi 6zelliklerinden yararlanmasina imkan saglamistir. Ancak,
¢evrimici ortamda yayin yapan gazetelerin ¢ogu yeni medya araciligiyla eristikleri bu
imkanlar1 haberciligin haricinde daha fazla gelir elde etmek i¢in kullanmaktadir.
Gerek Tirkiye'deki gerekse de diger iilkelerdeki cevrimici gazetelerde, ziyaretgi
trafigi ve ziyaretci sliresini arttirmak igin bir¢ok farkl teknik kullanilmaktadir, bu ise
habere ve haberciye olan giiven ile ilgiyi azaltmaktadir. Bu noktadan hareketle
yapilan ¢alismada, ¢evrimici gazetelerin, galeri-video haberciligi, arama motoru
habereciligi ve tik tuzagl haberciligi tekniklerini kullanarak haberi ve okuyucuyu nasil
maniplile ettigini ve bu tekniklerin nasil kullanildigini ortaya ¢ikarmak
amaglanmistir.

ABSTRACT

The fact that the newspapers were transformed in line with internet technology and
integrated into the new media environment brought the change in news and
journalism both in content and the form. Journalism online enabled journalism to take
advantage of the features of new media such as digitization, hypertextuality,
interactivity, propagation, multimedia and virtuality. However, most of the online
newspapers are making use of these features obtained by means of new media to
make more money. Many different techniques are used in order to increase visitor
traffic and session duration in online newspapers both in Turkey and other countries
which in turn reduces the confidence and interest in news and the reporter. In the
study from this point of view, it is aimed to bring out how online newspapers
manipulate the news and the reader using techniques such as gallery and video
journalism, search engine journalism and clickbait journalism and how these
techniques are used.
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GIRIS

Sosyal bir varlik olan insan daima ¢evresinde olan biteni 6grenmek, yasadiklarini
baskalarina duyurmak, bunlar iizerine diisiinmek ve diistindiiklerini de diger insanlara iletmek
istemistir. Iste bu ihtiyag, yani yasananlari, olup bitenleri dgrenme meraki haberlesme
eylemini yaratmistir. Bu eylemin olusumunda siras1 ile yazinin icadi, kagidin icadi, matbaanin
icadi ve on dokuzuncu yiizyilda basim, haberlesme ve dagitimi gelistiren bir¢cok icadin
eklenmesiyle bugiinkii cagdas basin meydana gelmistir (Inugur, 2005: 25-27). Insanlarin
gerek yakin gerekse uzak cevrelerinde gergeklesen olaylar hakkinda bilgi almalarint saglamak
yani haberlesme eylemini gergeklestirmek icin gelistirilmis araglar bulunmaktadir. Bu
araclara kitle iletisim araglar1 adi verilmektedir. Endiistri teknolojisinin giiciinii simgeleyen bu
araglar, kitleleri haberlesme agi ile birbirine baglamaktadir (Tokgdz, 2000: 86). Gazete, dergi,
radyo ve televizyon s6z konusu kitle iletisim araglarinin birkagini olusturmaktadir.

Habercilik baglaminda ele alindiginda bu kitle iletisim araclarindan en eskilerinden
birisi gazetedir. Gazeteler, insan hayatina girdigi andan 21. ylizyila kadar biiyiik oranda bigim
ve icerik noktasinda ayni kalmis ve insanlar tarafindan daima giivenilir bir haber kaynag:
olarak goriilmistiir. Ancak gelisen internet teknolojisi gazetenin ylizyillarca siiren bigim ve
iceriginde koklii degisimlere gitmesine neden olmus ve gazetenin dolayisiyla haberciligin
etki, liretim, yayilim, paylasim ve saklanma gibi bir¢ok konuda degismesine ve gelismesine
olanak saglamistir. Oyle ki, internet teknolojisiyle beraber gazetelerin neredeyse hepsi bu yeni
iletisim ortamina adapte olmus ve hem basili olarak hem de internet iizerinden gazetecilik
faaliyetlerini siirdiirmiistiir. Gazetelerin bir kismi ise bu siirecte gazete basmaktan vazgecmis
sadece sayisal ortamda gazetecilik faaliyetlerine devam etmistir. Siitcii ve Aytekin’e gore
(2018: 68-69) basili gazeteden c¢evrimici gazetelere dogru olan bu siire¢c iizerinde
sayisallagmanin yarattifi onemli ekonomik etkiler bulunmaktadir. Bunlar; iiretici olarak
adlandirilan yayincilardaki istthdamin azalmasi ve kagit lreticileri, saticilar, dagiticilar,
matbaa ve ¢alisanlar1 ve reklam ajanslar1 gibi aracilar agisindan yasanan is kaybi veya islerin
sayisal ortama kaymasidir.

Gerek geleneksel gazetecilikte gerekse de cevrimigi/sayisal/yeni gazetecilikte soz
konusu haberin iretilmesi ve dagitilmasi i¢in en 6nemli unsurlardan birisi kuskusuz gelir
kaynagidir. Gazetenin, gelir kaynagina ulasarak varligini siirdiirmesinin en verimli ve en
bilinen yolu ise reklamlardir. Geleneksel gazetecilikte reklama, belirlenen sayfalarda
belirlenen boyutlarda yer verilmis ve haber ile reklam arasindaki ¢izgi neredeyse tamamen
keskin ¢izgilerle ayrilmigtir. Ancak internetle beraber genelde gazetecilik 6zelde ise habercilik
ve reklam pratikleri biiyilk oranda degismistir. Internet haberciliginde ya da g¢evrimigi
gazetecilikte haber ve reklam unsurlar1 girift bir yapiya biirlinerek ilk goriiste ayirt edilmeleri
zorlagmustir.

Cevrimigi gazetecilikte farkli bicimlerde gergeklesen reklama yonelik haber ya da
haberde reklamin gizlenmesi gibi durumlar, literatiirde farkli isimlerle ifade edilmektir.
Haberde reklama yer vermenin haricinde, insanlarin o an bulunduklari internet gazetesinde
daha fazla zaman gecirmesi ya da daha fazla tiklama yapmasi icin, haberin igeriginin yahut
basliginin merak uyandirici sekilde tasarlanmasi ancak, igeriginin alakasiz, eksik ya da yanlis
sekilde olusturulmasi eylemleri de gergeklestirilebilmektedir. Internet gazetelerinin okuyucu
tarafindan daha fazla tiklanmasi veya sitede daha fazla zaman gegirmesi icin gerceklestirdigi
bu eylemler, daha ¢ok sayida reklam almak i¢in yapilmaktadir.

Tik tuzagi haberciligi, arama motoru haberciligi, reklama ydnelik haber, spam
habercilik, vagon haber, matrugka haberler, galeri haberciligi, video haberciligi vb. isimlerle
adlandirilan yeni internet haberciligi yontemleri, gazetecilik ve habercilik unsurlarina biiyiik
oranda zarar vermektedir. Ciinkii bu eylemler, iletisimde yaratilan giiriiltii ve yapilan
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teknolojik hileler sebebiyle ger¢ek habere ulagsmayi zorlastirmakta ve bireyin haberlere ve
internet gazeteciligine olan giivenini azaltmaktadir (Isik ve Koz, 2014). Bu noktadan hareketle
yapilan ¢alismada, internet ¢aginda donilisen gazetecilige (cevrimici gazetecilik) ve internet
gazetelerinin daha fazla gelir saglamak adina, ziyaretci trafigi ve ziyaretgi siiresini arttirmaya
yonelik yapmis olduklari uygulamalara yer verilmistir.

iNTERNET .CAGINDA ]?QNUSEN GAZETECILIK PRATIKLERI,
CEVRIMICI GAZETECILIK

Internet haberciligine temel olan ilk teknoloji, 1971 yilinda BBC’nin patentine sahip
oldugu, televizyonda yer alan, interaktif olmayan ve bir dongii i¢erisinde devam eden Teletex
yaymlaridir. Bu yaymlar toplamda birkac yiiz sayfayr ge¢gmeyen ve yavas ilerleyen yazi
tabanl yaymlardir. 1974 yilinda ise Ingiltere Posta Ofisi’ne ait arastirma laboratuvar ilk
Videotext yayimn servisini test etmistir. Bu servis, televizyonlar1 veya video monitdrlerini,
telefon hatlarina baglayarak yayin alma seklinde gergeklesmistir. Videotext ile ilk defa gergek
anlamda interaktif ve iki yonlii bir iletisim saglanmistir. Videotext, internet de dahil olmak
tizere mevcut her etkilesimli ¢evrimigi sistemin ilk 6rnegi olmustur. Ancak ayri bir telefon
hatt1 ve televizyona ihtiya¢ duydugu ve bir terminal kiralanmas1 gerektigi i¢in bu sistemlere
olan ilgi her gecen giin azalmisgtir (Carlson, 2009). 1980’lere gelindiginde ise Videotex’e gore,
maliyeti daha uygun alternatif bir sistem olan kigisel bilgisayarlar insan hayatinda yer almaya
baslamustir. i1k olarak cevirmeli ag baglantilar1 sayesinde birbirlerine baglanan bilgisayarlarla,
yalnizca giris izni bulunan iiyelerin kullanabildigi Bulletin Board System (Sanal Biiltenler)
olusturulmustur. CompuServe, Prodigy ve America OnLine firmalarinin hayata gecirdigi bu
biiltenler {izerinde bilgi ve e-posta paylasimlart yapilabilmistir (Noci, 2013: 258). 1990
yilinda ise Tim Berners-Lee’nin, CERN (European Organization for Nuclear Research) adina
http’yi (Hypertext Markup Language) hayata gecirmesi ile birlikte artik gazeteler de internet
lizerinden yayin yapabilir hale gelmistir (Acharya, 2010: 1). Bu asamadan sonra gazeteler
yavas yavas sanal ortama adapte olmaya ve gazetecilik faaliyetlerini bu ag iizerinden
siirdlirmeye baslamistir.

Internet haberciliginin ilk denemeleri, Amerika’da yazili basina ait gazetelerin giinliik
yaymlarin1 birebir internete tasimalar ile baslamistir. 1995 yilinda ilk olarak New York
Times, The Washington Times gibi gazeteler, baskilarinin kopyalarimi internette
yaymlamistir. Avrupa’da ise Daily Mirror ve International Herald Tribune, ayn1 yi1l sayfalarim
internete aktaran diger gazetelerdir. (Kalsm, 2016: 77). Internet gazeteleri ilk yayinlandiklari
donemde genellikle basili olarak yayimlanan gazeteye benzemekle birlikte, genis baglantili
icerige sahip, sehir rehberleri ve c¢evrimicgi aligveris olanaklarina ait eklentilerle ve
giincellenebilen haber igerikleri ile desteklenmistir (Giircan, 1999: 38).

Tiirkiye’de ise ilk olarak Aktiiel dergisi 1995 yilinda internette sayilarini yaymlamis,
ayni sene Leman dergisi de c¢evrimici yayma baglamigtir. Kasim 1996 senesinde Milliyet
gazetesi ise haberlerin tamamini diizenli olarak ¢evrimici yayinlayan ilk gazete olmustur. 1
Ocak 1997°de ise Hiirriyet ve Sabah gazeteleri de ¢evrimi¢i ortamda yayinlamaya baslamistir
(Cakir, 2007: 138). ik haber sitesi 6rnekleri, giinliik yayinlanan basili gazetelerin internette
yer almasi ile goriilmiistiir. Ik cevrimici haber sitesi 6rnegi XN’dir. 1996 nin Ocak ayinda
yaym hayatina baslayan XN, giinlik yaymlanan gazetelerden segerek bir araya getirdigi
haberleri ve yazarlarin kdse yazilarina ait igerikleri internete tagimistir. Diger giinliik gazeteler
de c¢evrimici olarak yer alip sayilar1 artmaya baslayinca gazetelerin haber iceriklerine ve
yazarlarin kose yazilarina yapilan yonlendirmelerden olusan haber portallar1 yaym hayatina
baslamistir. Giiniimiizde artik sayilari azalmis olsa da, orijinal igeriklere sahip olmayan ve
yalnizca haberleri derleyen portallar bugiin de varliklarini korumaya devam etmektedir
(Cevikel, 2004: 153).



Yeni Diislinceler, 2019; 11: 19-34 @ 22

Gilindelik hayatin vazgecilmezi olan haber, internet ve iletisim teknolojilerindeki
gelismeler sayesinde kuskusuz geleneksel medyaya gore daha hizli ve daha ekonomik bir
sekilde okuyucuya ulagsmaktadir. Ancak bu gelismeler geleneksel haberciligi internet
haberciligine doniistiiriirken habercilik/gazetecilik pratikleri lizerinde farkli noktalarda énemli
degisiklikler yaratmustir.

Internet ve diger sayisal aglar, genis bant imkanlari, kablosuz iletisim ve siirekli
baglantida olan kiiresel aglar yolu ile haber merkezlerini doniistiirmiistiir. Yogun enformasyon
akisi, siirekli gilincelleme ve haberin yeniden yazilmasi gibi eszamanlilik islemlerine tabi
tutulmasi, internet gazeteciliginin temel ilkelerini degistirmemis olmasina ragmen bu
pratikleri daha da zorlastirmistir. Gazeteci, internet hizinda ¢alismak durumunda oldugundan,
yogun bir enformasyon igeren haberi biitiin yonleri ile arastirmak ve yaymlamak igin
harcadig1 zamani kisaltmas1 gerekmektedir. Haber iiretimi i¢in girdi ne kadar hizli olursa,
haberin hikaye anlatimi i¢in o kadar az zaman kaldigin1 sdylemek miimkiindiir. Bu yiizden
gazeteci bu alanlarda yeni uzmanlik seviyesine ulagsmalidir, ancak Boczkowski’ye gore ¢cok az
sayida gazeteci bu seviyeye ulasacaktir (Boczkowski’den akt. Haak vd., 2012: 2934).

Gazetecilikte yasanan bu donilisiime ayak uydurmanin zorlugu gazetecilere bir takim
dezavantajlar yaratsa da, sanal ortamin sahip oldugu Ozellikler gazeteciyi ve gazetecilik
meslegini daha etkin ve daha basarili bir noktaya tasimaya olanak saglar. Gazeteci ve
gazetenin de Gtesinde s6z konusu ozellikler habere ulasan insanlar i¢in de birgok kolaylig1 ve
cesitliligi biinyesinde barindirmaktadir. Internetin dolayisiyla internet haberciliginin sahip
oldugu bu ozellikleri sayisallik, hipermetinsellik, etkilesimlilik, yayilim, ¢oklu ortam ve
sanallik olarak gostermek miimkiindiir.

Cevrimici gazetecilikte sahip olunan bu 6zellikler gazete, gazeteci ve okur noktasinda
bir takim kolayliklar saglamis olsa da ¢evrimici gazetelerin yapmis oldugu bazi uygulamalar
hem gazetecilik meslegine hem de okura zarar vermektedir. Cevrimici gazeteler kendi internet
sitelerinde kullanicilarin daha uzun siire zaman gegirmesi ve daha fazla tiklama yapmasi i¢in
reklam igerikli, yalan, eksik, sonuca ge¢ ulastiran vb. haberler tasarlamaktadir. Bu
uygulamalar yiiziinden okuyucu gercek habere ya ulasamamakta ya da gec ulagsmaktadir.

CEVRIMICi HABERCILIKTE ZiYARETCIi TRAFiGi VE ZIYARETCIi
SURESINI ARTTIRMA YONTEMLERI

Kendini ifade etmenin ve katilimc1 sayisal medya kiiltiiriiniin yiikseldigi bir donemde,
halkin habere duydugu giivenin azalmasi ve reklam geliri kaybinin artmasi, gazetecilik
meslegini yerine getirenlerin kendisini yeniden diisiinmeye ve yeniden kesfetme siirecine
itmigtir (Deuze vd., 2007: 322). Bu siire¢, yeni iletisim teknolojileri vasitasiyla yalnizca
okuyucunun haberle etkilesime girdigi yeni yollar1 degil, ayn1 zamanda gazetecilerin
cevrimigi okuyucu davranigini izleyebilecekleri yeni yollar1 da miimkiin kilmistir. Okuyucuya
ait bilgileri ve davranis bi¢imlerini dl¢en yazilim sistemleri sayesinde, okurun haber yapim
stireci lizerindeki etkisi artmigtir. Haberciler gittikge azalan okuyucu kitlesini kaybetmemek
icin igerikleri okurlarin internet {izerindeki arama yontemlerine goére hazirlamaya
baslamislardir (Tandoc, 2014: 559).

Haber siteleri i¢in bir prestij kaynagi olan ziyaretci sayis1 ve ziyaret siiresi orani ayni
zamanda reklam veren firmalarin, reklam verilecek olan yayin mecralarinda dikkat ettigi
onemli verilerdir. Ozellikle abonelik sistemi bulunmayan g¢evrimici yayincilarin tek gelir
kaynaklar1 reklamlardir. Cevrimici gazeteler, reklam gelirlerinden daha fazla pay alabilmek
ve reklam verenleri etkilemek amaci ile arama motorlarina ¢esitli miidahalelerde
bulunmaktadir. Bu miidahale ile amaglanan, yayinlayacaklar1 haber iceriklerine daha c¢ok
ziyaretci ¢gekmek ve siteye gelen ziyaretcilerin sitede daha fazla siire kalmasi saglamaktir.
Bunun i¢in de c¢evrimigi gazeteler tarafindan c¢esitli yontemlere basvurulmaktadir. Bu
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yontemlerden en sik kullanilanlarin baginda arama motoru haberciligi, tik tuzagi haberciligi
ve galeri/video haberciligi yer almaktadir.

Arama Motoru Haberciligi

Cevrimigi haberciligin doniisiimii ile birlikte, arama motorlarinin davraniglar1 haber
iceriklerinde nemli bir yer tutmaya baslamis, haber siteleri de ziyaretci trafiginin biiyiik bir
kismin1 arama motorlarinin sayesinde olusturmaya baglamistir (Duman, 2018: 257).
Insanlarin edinmek istedigi tiim bilgileri Google vasitasiyla aramalari, haber tiiketim
aligkanliklarim1 da doniistiirmistiir. Boylece "Google'da yoksan yoksun!" anlayisi da
haberciligin pratikleri i¢inde yapilan igerik uygulamalarini degisiklige ugratmistir. Cevrimigi
gazete okurlari, gazetelerin kendi sitelerini ziyaret etmek yerine haberlere, “son dakika”,
“haber” gibi anahtar kelimelerle arama motorlar: iizerinden ulagmay1 tercih etmesi, ¢evrimici
gazetelerin de haber iceriklerini arama motorlarinda 6ne c¢ikartmak icin bazi tekniklere
basvurmasini zorunlu hale getirmistir (Deniz ve Ozel, 2018: 81). Séz konusu teknikleri, spam
habercilik (spamdexing), SEO (Search Engine Optimisation) haberciligi ve c¢engel baslik
kullanimi olarak siralamak miimkiindiir.

Bu tekniklerden en eskisi “Spamdexing” (istenmeyen igerik) yontemidir. Bir “Black-
Hat SEO” yontemi olan, baglanti ve anahtar kelime tarlas1 bi¢iminde adlandirilan bu teknikte,
arama motoru siralamasinin hileli bir sekilde yonlendirilmesi amacglanmaktadir (Pritchard,
2017: 95). Spamdexing’in ilk ornekleri, Google arama motoru tarafindan hizmete sunulan
kisisellestirilebilir bir haber kaynagi olan ve diinyanin her yerindeki haber kaynaklarindan
derlenen kapsamli ve giincel haberlerden olusan Google News’de goriilmiistiir. Haberin
hikayesinde yer alan ve igerikte siklikla gecen anahtar kelimelerin kullanim bi¢imi ile yola
cikan Google News, bu kelimelerin siralamasina gore bir algoritma olusturmaktadir. Organik
aramalarda ist siralara ¢ikamayan cevrimici yayincilar, bu algoritmayr hedef alan hileli
yonlendirmeler ile Google News aramalarinda 6n siralara yiikselmeye ¢alismis ve “spam”
icerikli haber sitelerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. (Isik ve Koz, 2014: 32).

L - AL !\ Y S e

Kanal D'nin reyting rekortmeni dizisi Kiigiik Aga'nin 10. Boliimd yaywnlond:, Kigik Aga 10 ‘
boliim diin akyam Kanal D'de ekrono geldi. Kiigiik Aga 10.Bolim full izle. Kigiik Ago10. o ‘ '
Baldm izle. Kiglk Ada 10. bolimde neler oldu? Kiigik Ada 10. boim hoberimizde. Kanal 5
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Fotograf 1. Spamdexing haber 6rnegi

Ornekte goriildiigii iizere okurun internette aradigi/arayacagi tahmin edilen anahtar
kelimelerden olan “ Kiiciik Aga, 10. Boliim” gibi kelimeler igerikte farkli arama bigimlerine
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gore defalarca kullanilmis ve bu sayede arama sonuglarinda {iist siralara yerlesmek
amaglanmistir.

Haber sitelerinin sik¢a bagvurdugu ziyaret¢i sayisi artirma yontemlerinden biri olan
spamdexing teknik diizenlemeleri ile icerik liretmek bir¢ok sikintiya yol agmistir. Olusturulan
icerik baslikla ilgisiz olsa da yapilan bu teknik hile yontemi ile Google bu igerikleri konuyla
ilgili olarak bagdastirdigi i¢in ciddi bir okunma oranina erisen g¢evrimigi gazeteler spam
icerikleri yayinlamaya devam etmistir. Ozellikle okunma orani fazla olan bir site, bu
uygulama ile binlerce okur ¢ekmis ve okunma oranlarinit daha fazla gdstermistir. Ancak bu
durum haksiz rekabete yol actigi icin de ¢ok fazla elestiriye maruz kalinmistir (Al Jazeera,
2014).

2013°den beri ¢evrimi¢i haber sitelerinin siralamasinin algoritma yardimi ile
yiikseltilmesi ve Google News abonesi olan ¢evrimigi sitelerin, genellikle tiim aramalarda iist
siralarda yer almasini saglayan sistemi kullanan ¢evrimigi gazeteler, yaklasik bir yil boyunca
spam igerik liretmeyi siirdiirmiistiir. Haber sitelerinde yer alan spam iceren haberlerin
kullaniminin kontrolsiiz bir sekilde artmasi nedeniyle gelen sikayetler lizerine Google, haber
sitelerine bir uyar1 maili géndermis ve spam igeriklerin yayindan kaldirilmasini talep etmistir.
Ancak Eyliil 2014’de bu uyariy1 dikkate almayan haber sitelerinden aralarinda Radikal,
Milliyet, Hiirriyet, Mynet, Habertiitk ve CNN Tiirk'iin de oldugu bircok ¢evrimici gazete
sitesini, gereksiz ya da spam olarak degerlendirilebilecek igerikleri dolayisiyla arama
sonuclarindan ¢ikartarak engellemistir (Sabah, 2014).

Bu giiciin farkina varan ve cevrimigi habercilige devam isteyen isletmeler, sayisal
diinyada tekel konumunda bulunan arama motoru Google’n kurallarina uygun bir sekilde ve
onunla birlikte calismak durumunda kalmistir. Haber sitelerinin en Onemli ziyaretci
kaynaginin Google’dan gelen organik aramalarin olmasi ve buna bagl olarak ziyaretci trafigi
yaratmak, reklam yayinlayabilmek ve gelir elde edebilmek amaciyla, haberde icerik ve sunum
degisime ugramis ve “SEO Haberciligi”ne doniismiistiir (Giizel ve Ozmen, 2018: 211).

Arama motoru optimizasyonunun bir geregi olarak ¢evrimi¢i yaymciligin da degisimi
habercileri zora sokmustur. Bu doniistimle birlikte yalnizca igerik etkilenmemis, editoryal
kadroda da degisiklikler baslamis ve “SEO Editorliigii” ortaya ¢ikmistir. Okurlarin arama
yaptig1 konular iizerine haber Oykiileri hazirlamaya baglayan SEO editorlerinin asil amaci
SEO teknikleri ile icerigi en fazla hit ¢ekebilecek hale getirerek ilk siralara yerlestirmesi
olmus ancak bu davraniglarin mesruiyeti de sorgulanmaya baglamistir (Richmond, 2008: 51-
54).

Google iizerinde en fazla aranan konulari haberlestirmek isteyen SEO editorleri,
Google Trends uygulamasini takip etmektedir. SEO editorleri, geleneksel habercilik anlayisi
icerisinde, Google’da aranan igeriklerin hepsi haber degeri tasimadigindan, igeriklerini haber
faktorlerine gore degil, Google’in arama sonuclarina odakli bir sekilde hazirlamaktadirlar
(Ozel ve Deniz, 2018: 166). Haberin tiklanmasi ve SEO ile ilgili kaygilarla hazirlanan bu
haberler, yayin siirecini yonlendirmekte ve yeniden tanimlamaktadir (Giomelakis ve Veglis,
2015: 383).

Ozel ve Deniz’e gore (2018, s. 176-180) Tiirkiye’de yayimlanan ¢evrimici gazetelerin
en fazla kullandigt SEO’ya yonelik {i¢ stratejiyi; okurun aradigi anahtar kelime/soruyu
baslikta/haberde kullanmak, haberi siteye ilk giren yayinci olmak ve rutin SEO haberleri ve
Olimsiiz igerik olusturmak olarak siralamak miimkiindiir.

Okurun aradigi anahtar kelime/soruyu baglikta/haberde kullanmak, SEO editorlerinin
sikca kullandig stratejilerden biridir. Igerigin arama sonuglarinda ilk siraya yerlesmesi igin
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okurun merak ettigi konular ve sorular anlik olarak Google Trends {izerinden belirlenir ve
haberin igeriginde bu kelime ve sorulara yer verilir.

BILSEM sonuclar1 sorgulama ekrani ne

zaman acilacak?
-A+ o

D

o

BILSEM SONUCLARI

NE'ZAMAN
AGIKLLANACAK?

lgili Glindem Haberleri

BILSEM sonuglan sorgulama ekrani
ne zaman agilacak?

Velilerin BILSEM sinav sonuglari igin aragtrmalan devam ediyor. Ozel yetenek
sahibi 6grencilerin bu yeteneklerini kesfedebilmesi ve buna uygun egitim Son dakika: Ankara merkezli FETO
alabilmesi igin énem arz eden BILSEM, sonuglari ile giindemde yer aliyor. [TAU 3 operasyonu: 64 sipheli hakkinda
Milli Egitim Bakanh@i'nin mart ayinin sonunda gergeklestirdigi bir duyuru ile gozatt karan

sonug agiklanma surecinin nisan ayina ertelendigini agiklamasi Gzerine veliler Eski OSYM Bagkani Ali Demir
. . Ankara'ya bbyle getirildi
tarih konusunda aragtirmalarina basladi. Peki, BILSEM sonuglan ne zaman
1klan 20 Ki ilgil
agiklanacak? Iste, o konu hakkinda bazi bilgiler PRSP son dakike... Gok sayda polis

Fotograf 2. Haber bagliginda arama motorunda aranan soru climlesinin kullanima

Ornekte, Google Trends’de iist siralarda yer alan “BILSEM sonuglar1 ne zaman
aciklanacak?” sorusunun, arama motorunda iist siralarda yer almasma yonelik hazirlanan
icerik goriilmektedir. Giin icerisinde trend olan bu soru i¢in hazirlanan icerikte “BILSEM ve
Sonug¢” anahtar kelimeleri sik¢a kullanilmistir.

Haberi siteye ilk giren yayinct olmak ise; haber iceriginin ilk olarak siteye girilmesi,
Google arama motorunun sonuglarinda goriinecek ilk haber olmasi bakimindan, hem
gazetenin prestiji hem de aramalarda iistte ¢ikmasi i¢in 6nemlidir. Haber ilk giren olmak,
icerigi bu yarista One cikartmakta ve Google arama sonuglarinda ilk siralarda goriinme
olasiligini arttirmaktadir.

SEO editorlerinin ziyaret¢i trafigini arttirmak igin basvurdugu bir diger yontem ise
rutin SEO haberleri ve O6liimsiiz icerik olusturmaktir. Bu haber igerikleri, her giin ayni
basliklarla ilgili iceriklerin haber sitesine girilmesi ve dliimsiiz igerik adi verilen her zaman
ilgi ¢eken hep ¢ok aranan ve ilgi ¢eken igeriklerdir. Sik sorulan sorular, kilo verme, evcil
hayvan, yemek tarifleri, doviz kurlar1 ve altin fiyatlari, is ve kariyer bilgileri bu igeriklerden
bazilaridir.
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Yumurtanin kartonunu ¢dpe atiyorsaniz En yiiksek antioksidan bu yemiste! Altin fiyatlan bugiin (9 Nisan) ne kadar Hep ayni yemeklerden sikilanlar igin
durun! Bakin ne ige yarryor Beyin geligimini etkiliyor oldu? miithig bir patlicanl tarifimiz var

Fotograf 3. Oliimsiiz icerik, altin fiyatlar1 ve déviz kurlarina ait drnekler

Arama motoru haberciliginde kullanilan diger bir yontem ise c¢engel baglik
kullanimidir. Cengel baslhik kullanimi/ Haberin i¢inde sorunun yanitinin olmamast:
Gazetecilere gore SEO haberlerinde karsilasilan en biiyiik sikinti okuru “yakalamak” igin soru
ciimlesi seklinde yazilan ¢engel bashklardir. “Kenan Isik 6ldii mii?”, “Istanbul’da yarmn
okullar tatil olacak m1?” gibi ¢engel basliklar ile okur habere ¢ekilmekte, ancak haberin i¢inde
gercekte konuyla ilgili yeni bir gelisme ya da yeni bir bilgi yer almamaktadir. Cengel
basliklar, yaniltict olmasi bakimindan okurlar agisindan bir “tik tuzagi” da yaratmaktadir
(Deniz ve Ozel, 2018: 94).

Tik Tuzag1 Haberciligi

Internet haberciliginde kullanilan tik tuzagi kavrami, yabanci ¢alismalarda “Clickbait”
olarak adlandirilirken (Chen vd., 2015; Blom ve Hansen, 2015; Chakraborty vd., 2016; Gegkil
vd., 2018), tlilkemizde ise bu kavram “Tik Ticareti” (Isik ve Koz, 2009), “Kapan Mansetler”
(Dénmez, 2010), “Tik Odakli Habercilik” (Ozyal, 2016) ve “Tuzak Basliklar” (ince, 2018b)
olarak ele alinmistir.

Glin gegtikge kullanimi artan cevrimici haber sitelerinin finansal gelirleri, siteleri
ziyaret edenlerin sayisi veya sitedeki igerigi okuyanlarin sayisi ile dogru orantili olarak
artmaktadir. Dolayist ile ¢evrimici gazete isletmeleri bu gelirlerini arttirabilmek amaciyla
okuyucunun sitede daha fazla sayida sayfa agmasini beklemektedir. Tik tuzagi yonteminde ise
okuyucunun meraki yonlendirilerek, sayfalarin acilmasi i¢in genellikle abartili ve gercek
olamayan basliklar kullanilmaktadir. (Gegkil vd., 2018: 932)

Cevrimigi gazetelerin, daha fazla tiklanma alma ve kullanicilarin sitede daha fazla
zaman harcamasini saglamak i¢in bagvurduklar1 yontemlerden birisi de tik tuzagi haberciligi
yontemidir. Tik tuzagi haberciligini gergeklestirirken de en fazla kullanilan iki teknik ise,
cevrimigi yayinlarda tik tuzagi haberciligi ve sosyal medyada tik tuzagi haberciligidir.

Tik tuzagi haberler, okuyucunun istenilen sayfaya yonlendirilmesi i¢in igerigin
konusundan uzak ve anlagilmaz olan dikkat ¢ekici bir baslik veya gorsel ile olusturulan
haberlere denilmektedir. Cevrimici gazeteler ve bu gazetelerin sosyal medya hesaplarinda
goriilen uygulamanin en Onemli 6zelligi, dikkat cekici ve merak uyandirici olmasidir.
Uygulamanin temel amaci ise haberin baslhigi veya gorseli bazen her ikisini birlikte
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kullanarak, okuyucunun merak etmesini ve igerigin bulundugu sayfayi ziyaret etmesini
saglamaktir. Merak uyandiran bu yontemde, gorsel veya baslik, agiklayict olmamakta birlikte
gercege uygun olmayan bilgiler de icermektedir (dogrula.org, 2018).

Geleneksel gazetecilik anlayisinda, 6zellikle ana sayfadaki haberlerin girisinde, olayin
Ozetine ve ayrintilarina yer verilirken, baglikta her ne kadar ilgi ¢ekicilik aransa da haberin
iceriginin oldukca net bir sekilde ifade edilmesi beklenmektedir. Bu nedenle haberin hemen
altinda bulunan fotograf ve metin ayrintili bir sekilde bilgi vermektedir. Ancak cevrimici
yayincilikta Ozellikle mansetler agisindan durumun farklilastigi goriilmektedir. Basil
gazetenin kagidi ve bilgisayar ekraninin teknolojilerinden kaynaklanan bu farklilik, manset
kullantminin da degisiklige ugramasina sebep olmustur. Artik ¢evrimici gazetelerde haberler,
okuyucunun ilgisini ¢ekmek ve kaygi, heyecan, merak duygularini harekete gecirmek amaci
ile igerigi hazirlayanlar tarafindan bazi bilgiler mansette gizlenerek ve abartili ifadeler
eklenerek kapan mansetleri hazirlanmaktadir (Dénmez, 2010: 112).

BUYUK BEGENI TOPLADI 0 SURELER UZATILDI

Fotograf 4. Tik Tuzag: Basliklar1

Haberin konusunu ve igerigine dair dnemli bilgileri gizleyen veya ana tema hakkinda
ipucu vermesine ragmen, okuyucunun haberi tiklamasi i¢in abartili veya ¢ekici bir vurgu ile
baslik kullanimma dayanan, tik odakli haber sunumuna ait dokuz kategori olusturan Ozyal
(2016: 290-294), ilgili arastirmasinda kategorileri bigimsel olarak Ornekleri ile siralayarak
aciklamistir;

-Yarim Ciimle Ile Kurulan Haber Sunumlari: "Bir Koalisyon Olacaksa..." Bu tiir haberlerin
basliklarinda, haberin konusu olan 6znenin agzindan ¢ikan bir s6ziin, i¢erikte bulunan ve
okuyucu da etki birakacag diisliniilen bir climle veya yarim ciimleyle birlikte etkili bir ifade,
basinda veya sonunda eksiklikler birakilarak haber basligi olarak kullanilir.

-Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlari: “Yarm Geliyor...” Haberin dznesi tek
bir kelime ile agiklanabilecekken gizlenir ve merak unsuru olarak gizli 6zne seklinde baslikta
kullanilir.

-Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari: “Buna Inanamadilar...”, “Onu
Goren Kagryor...” Ulkemizde yaymlanan gevrimici gazetelerin siklikla kullandigi, haberin
Oznesi, olayin ne oldugu ve gerceklestigi yer gibi 6nem arz eden kaynak bilgilerin baglikta
kullanilan ifadenin i¢ine sikistirilmasi bu sunumlara rnektir.

-Haberin Icerisinden Secilen Ciimle/Ciimlelerin veya Anahtar Ifadelerin Kullanildig1 Haber
Sunumlari: "Boyle Olsun Istememistim...” I¢erikten seg¢ilen ve haberin konusu olan 6znenin
bir ciimlesi veya ilgi ¢ekebilecek bir metnin haber basligi olarak kullanilmasidir.

-Klasik Tik Odakli Haber Sunumlari: Giincel olaylardan daha ¢ok derlenmis ve ilging oldugu
diisiiniilen konularin bir araya getirilmesi olarak tanimlanabilen bu sunum, diger tekniklere
gore ¢ok daha aciktir. En 6nemli 6zelligi ise, haber tiklandiktan sonra okuyucudan daha fazla
tik alabilmek i¢in galeri tarzi igeriklere yonlendirmesidir.
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-Goriintiinin On Planda Oldugu Haber Sunumlari: Okuyucunun ilgisini cekebilecegi
diistiniilen ve bu yiizden 6n plana cikartilan gorseller yardimi ile tik sayisini arttirmayi
amagclayan haberlerdir.

-Sok-Flag-Bomba-Son Dakika Temali Haber Sunumlari: "Deprem Yaratan Agiklama, Herkes
Sokta...” Haberin baghiginda, flag, sok, deprem gibi kaliplarin kullanilarak haberin dikkat
cekmesinin amaglandig1 yontemdir.

-Gazetenin Yorumunun veya Degerlendirmesinin Baslik Halinde Kullanildigi Haber
Sunumlart: “Yaziklar Olsun...” Igerigin konusuna ait olay ile alakali yayin yapan gazetenin,
kendine ait olan yorumunu On plana c¢ikartarak haberin icgeriginde ne oldugunun
gizlenmesidir.

-Karma Kategori: Sunulan haberin tik odagina doniisebilmesi i¢in yukarida yer alan
tekniklerden birkag tanesinin birbirine yakin mesafede ve oranda kullanilmasidir.

Sosyal medyada tik tuzagi haberciligi, ¢evrimigi yayin yapan gazetelerin, Facebook ve
Twitter gibi sosyal medya hesaplarindan, kendi sitelerine ziyaret¢i ¢ekmek i¢in kullandig bir
yontemdir. Gazetelerin ana sayfalarinda uyguladiklar1 tik tuzagi tekniklerinin bir benzerini
sosyal medyada yapmaktadirlar.

11 ton cilek o tUlkeden geri dondd... Turkiye’de havasi en temiz olan sehir
hangisi?

Dunva Saghik Orgiitii’niin kriterine gire

'I'IIBKIYE’IJE SADECE

Fotograf 5. Sosyal medyada tik tuzagi basliklar

Cevrimici gazetenin kendi sitesine okuyucular1 yonlendirmek i¢in sosyal medyada
kullandiklar tik tuzaginin bazi avantajlari olsa da dezavantajlar1 daha fazladir. Yayinci gazete
daha ¢ok tik ve sayfa goriintiilenmesi alabilir bu sayede sosyal medyada paylagimlari artarken
bilinirligi de artar ancak markasinin ve sosyal medyadaki itibarinin zedelenmesiyle birlikte
ona sadik olan sosyal medya takipgilerinin maruz kaldigi tik tuzagi basliklarinin artmasi
karsisinda takibi birakmasi en 6nemli dezavantajlar arasindadir (Cigek, 2017).

Gerek cevrimigi gazetelerde gerekse sosyal medya hesaplarinda yapilan tik tuzagi
uygulamalarinin artmasi nedeniyle okuyuculari bunlardan uzak tutmak igin bazi Snlemler
alinmak durumunda kalnmustir. Internet tarayicilari icin tik tuzagi engelleyici eklentiler ve
sosyal medya platformlariin tik tuzagi haberlerinin yayimlanmasini engellemek alinan
onlemlerden birkagidir.

Okuyuculardan aldig: trafik sayesinde gelen kazanca giivenen ¢evrimic¢i yayincilarin
fazlaligi, onlar1 ayn1 zamanda okuyucunun dikkatini ¢ekmek i¢in yarisan rakipler haline
getirmektedir. Yayincilar, okuyucularin bir igerige tiklamalarini1 ve ardindan sitelerini ziyaret
etmeleri i¢in cazip bagliklar yolu ile tuzak kurarak onlar1 siteye yoOnlendirmeyi
amaglamaktadirlar. Bu tuzaklar kisa vadede okuyucuyu kandirsa da uzun vadede bu
tiklamalar  genellikle okuyucunun beklentisini karsilamamakta ve hayal kirikligt
yaratmaktadir (Chakraborty vd., 2016: 9). Chakraborty ve arkadaslari (2016) bu durumu
okuyucunun lehine degistirmek amacli yaptigi calisma ile tiklamalari otomatik olarak
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algilayan ve farkli ¢evrimigi sitelerin okuyucuyu tik tuzagi basliklarla yonlendirmesine ve
istenmeyen tiklamalara engel olmak i¢in bir tarayici uzantis1 gelistirmislerdir. Birden fazla
haber sitesinde kapsamli olarak ¢evrimdisi ve ¢evrimi¢i denemeler yapan Chakraborty ve
arkadaslari, kisisellestirilmis engelleme yaklagimlarinin, algilanmasinda % 93 dogruluk ve
tiklama engellemesinde % 89 dogruluk elde etmislerdir.

Gegkil ve arkadaglarinin (2018) yaptigi, tik tuzagmin tespiti ile ilgili ilk Tiirkce
calismada ise Tiirkge ve Ingilizce icerikli dort cevrimici haber sitesine ait haberler incelenmis,
Ingilizce testlerinde, sonuglar esdeger algoritmalarla karsilastirilarak verilmis ve ayrintili
olarak agiklanmistir. Haberin tik tuzagi olup olmadigini tespit edebilmek i¢in test verisindeki
kelimelerin siklig1 ile bashgin sikligimi karsilagtirilmis ve frekans yoniinden hangi sinifa
yakinsa, baglik o sinifa dahil edilmistir.

Sosyal medyada ise tik tuzagi haberlere kars1 yogun bir savas acan uygulamalardan
ilki Facebook’tur. Diinyanin en biiyiik sosyal medya platformlarindan biri olan Facebook,
yaptig1 algoritma ile tik tuzagi iceren haberleri azaltmaya baglamigtir. Ayni zamanda
kurallarma aykirt olmayan ancak kullanicilar1 rahatsiz eden bu igerikleri, kurallarinin
etrafindan dolastig1 i¢in “Borderline” (sinir) icerigi olarak adlandirilmistir. Kendi kurallarina
tamamen aykir1 olmayan igerikleri engellemeyecek olan Facebook, yapay zeka
teknolojisinden yararlanarak tik tuzagi igeriklerini tespit ederek onlar1 azaltma yoluna
gitmistir (Zuckerberg, 2018). Tik tuzag ile miicadele eden diger sosyal medya uygulamalari
ise bir mesajlagma ag1 olan Snapchat ve diinyanin en c¢ok izlenen video kanali olan
Youtube’dur.

Discover boliimiinde yayinlanan basliklarda, okuyucunun kendisine ¢gekmek i¢in attig1
yaniltict basliklar1 engelleyen Snapchat, icerik ile baglantis1 bulunmayan ve yalnizca tik
almaya yonelik basliklarin yasaklanmasi i¢in yeni kurallar olusturmustur. Bu kurallara gore
icerikleri hazirlayanlar, basliklar1 veya resimlerini editoryal degeri olmayan igeriklerde
kullanamayacak, sahte haberleri iiretemeyecek veya onlara baglanti veremeyeceklerdir
(Fingas, 2017). Tik tuzag: haberlerin yayimladig: videolara izin vermeyen You Tube ise bunu
engellemek icin bir arayiiz gelistirmis, bu arayiizde videolarin birer 6n izlemesini
yayinlayarak igerigin goriinmesini saglamistir. Bu yolla izleyicinin sahte ve yalan basliklarla
hazirlanan tuzaga diismesini engelleyerek hem Youtube iizerinden tiiketilen bant genigligini
azaltmis hem de izleyicinin vakit kaybetmesinin Oniine ge¢mistir (Ezgimen, 2016).

Galeri ve Video Haberciligi

Cevrimici gazetelerin sitelerindeki ziyaretgi trafigini ve kullanicilarin internet sitesinde
bulunma siirelerini arttirmak icin kullandiklar1 diger bir yontem ise galeri ve video
haberciligidir. Galeri ve video haberciliginde ise en fazla kullanilan tekniklerin basinda ise
vagon haberler, fotograf galerisi, video haberler ve matruska haberler gelmektedir.

Isik ve Koz’a gore (2009: 173) birden fazla parcaya ayrilarak, icerigin paragraflar
halinde farkli sayfalara aktarilmasi yontemine vagon haber uygulamasi denilmektedir. Bu
haber uygulamas ile amag, sayfanin ziyaretgi sayismin arttirilmasidir. Icerigin zayiflamasina
neden olan bu yontemde okuyucu, tek bir haber i¢in iki ila on bes sayfa arasinda sayfa ziyareti
gerceklestirmek zorunda birakilmaktadir. Ayrica igerige eklenen fotograf galerileri ile
sayfanin tiklanma oranlar1 daha iist diizeylere ¢ikartilmaktadir.



Yeni Distinceler, 2019; 11: 19-34 @ 30

Almanya 1971..Tanidiniz mi?
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Fotograf 6. 68 sayfadan olusan bir vagon haber 6rnegi

Vagon haberin haricinde fotograf ve video galerisi kullanarak yapilan tik tuzagi ile de
okuyucuyu yakalayan c¢evrimici gazeteler ziyaret¢i trafigini arttirirken, yakaladiklar
okuyucular1, foto galeriler sekildeki haber igeriklerine yonlendirerek istedikleri bilgiye
ulasana kadar onlarca tiklama yapma mecburiyetinde birakir ve bdylece ziyaret siirelerini de
uzatmak isterler. Ornek olarak, “en yasanabilir iller”, “en saglikl1 yiyecekler”, en ¢ok kazanan
sporcular” gibi bagliklar kullanarak okuyucuyu tiklamaya zorlamaktadir, bu haber sunumu
bazen rutin haberlerde de kullanilmakta ve haberi okunmaz hale getirebilmektedir. Bu tiir
icerikler okuyucunun zamanini ¢aldigi ve yanilttigi i¢in etik dist bir uygulama olarak
degerlendirilmektedir. (Ince, 2018a: 61) Ciinkii icerige ait her bir ciimlenin farkl1 bir sayfada
acilmasi gibi galeri tipi teknikler kullanicinin rahati i¢in degil sitenin daha fazla tiklanmasini
saglamak amaciyla bir teknoloji hilesi seklinde yapilmaktadir (Civeleker, 2017: 485).

Sayisal yayinciligin, ¢evrimig¢i ortamlarda video kullanimina olanak saglamasi ile
kullanilmaya baglanan fotograf ve video icerikli haber galerileri, gazetelerin ziyaret¢i sayisin
ve ziyaret siiresini arttirmaya yonelik bir uygulamasi olarak goriilmektedir. Bu uygulama ile
icerigi zayif olan haber biiylik gorsellerle veya video ile desteklenmektedir (Isik ve Koz,
2009: 174).

Cevrimici gazetelerin ziyaret¢i sayisini arttirmak amaciyla kullandiklart diger bir
uygulama ise “Matruska”' haber uygulamasidir. Bu yontemle, ziyaretci sayis1 digerlerine gore
daha fazla olan veya editoriin, yayinlanan 6teki haberlere oranla daha 6nemli olabilecegini
varsaydigi igerik, okuyucunun tiklamasina yonelik bir sekilde etkileyen bir baslik, video ya da
gorsel vasitasi ile ana sayfaya yerlestirilir. Okuyucu, dikkatini ¢ekecegi diislindiigii bu icerige
tikladig1 zaman bagka bir sayfaya yonlendirilir ve genellikle magazin haberleri ile derlenmis
bir sayfa ile karsilagir. Bu durumda okuyucu, dikkatini ilk ¢eken ve okumak igin tikladigi

! Matrugka: Ozellikle Rusya'dan diinyaya yayilan, tahtadan yapilmis i¢ ice bebeklerden olusan siis esyast. (TDK Sozliigii,
2019)
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habere ulagsmak icin 6teki iceriklere veya gorsellere de tiklamak zorunda kalir boylece hem
sayfada gecen siire hem de ziyaret sayisi arttirilir (Isik & Koz, 2009, s. 174).

SONUC

Geleneksel gazetecilifin bagta internet olmak tlizere gelisen teknolojik imkanlar
vasitasiyla sayisal gazetecilide ya da diger bir adiyla ¢evrimigi gazetecilige evirilmeye
baslamasi, gazete sahibi, gazete, gazeteci, okur ve habercilik gibi unsurlarin déniigmesini
zorunlu kilmistir. Gazete sahibi okur sayisini arttirmak ve daha fazla gelir elde etmek,
gazeteci habercilik gorevini daha verimli ve daha basarili sekilde gerceklestirmek, okur ise
daha hizli, daha ayrintili ve daha kolay sekilde habere ulagsmak icin yeni iletigim
teknolojilerini ve buna bagl olarak ¢evrimigi gazeteciligi/gazeteleri kullanmaktadir.

Cevrimici gazetecilik s6z konusu sagladigi imkanlar ve getirdigi yenilikler dahilinde
olumlu bir ¢ergeve ¢izmesine ragmen enformasyon kirliligi, spam icerikli haberler ve tik
tuzag1 habercilik, haberin reklamlastirilmast veya reklamin haberlestirilmesi gibi dogurdugu
bir takim olumsuzluklar sebebiyle de elestirilere maruz kalmaktadir. Bu olumsuzluklar en ¢ok
cevrimigi gazetecilik ortaminda ziyaretgi trafigi ve ziyaret¢i siiresini arttirmak amaciyla
yapilmaktadir. Ziyaretci trafigi ve ziyaret¢i siiresini arttirmaya yonelik uygulamalarin baginda,
arama motoru haberciligi, tik tuzag1 haberciligi, spam habercilik, vagon - matrugka haberler
ve galeri - video haberleri gelmektedir.

Temelde daha fazla reklam gelirine sahip olmak icin gerceklestirilen bu uygulamalar,
cevrimigi gazetelere olan giliveni azaltmakta, habere ulagsmada noktasinda bir giiriilti
yaratarak habere erisimi engellemekte ve insanlarin g¢evrimigi gazeteleri takip etmekten
vazge¢melerine neden olmaktadir. Cevrimigi gazetelerin gerceklestirdigi bu metotlart
engellemek i¢in arama motorlar1 ve 6nde gelen sosyal medya uygulamalar: tarafindan bir
takim teknik Onlemler alinmistir. Arama sonuglar1 kalitesini siirekli olarak yiikseltmeye
calisan Google’in, “Spam Icerik Bildirme” (Google, 2019) baglantis1 sayesinde, okur
tarafindan bildirilen spam igerikli haberleri yaymlayan gazetelerin, Google News kapsami
disina almasi ve Facebook’un gelistirdigi algoritma ile tik tuzagi iceriklere artik haber
akiginda yer vermemesi ve c¢evrimici gazete okurlarmin tik tuzaklarina yakalanmadan
haberleri okuyabilmesi icin, Chakraborty ve arkadaglarmin (2016: 15) gelistirdigi “Stop
Clicktbait” adli Google Chrome eklentisi ile okuyucunun kendisini ilgilendirmeyen
iceriklerden uzak durabilmesi bu onlemlere Ornek olarak gosterilebilir. Ancak cevrimici
gazeteler, teknolojik imkanlar1 ve igerik ve sekil yoOniinden diizenlemeleri sayesinde bu
Onlemleri asabilmektedir. Cevrimici gazetelerin habercilik noktasinda gerceklestirdikleri bu
olumsuz uygulamalarin Oniine gecebilmek i¢in Oncelikle hukuki asamada bazi onlemlerin
alinmasi ardindan teknik agidan diizenlemeler ve kontroller yapilmali, son olarak da konu
hakkindaki uzmanlar bu mecralarda gorevlendirilerek c¢evrimigi gazetelerde gerekli
denetimler yapilmalidir.
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