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KURESELLESME, REKLAMLAR VE KULTUREL EMPERYALIZMIN ETKIiLERI

Giilsiim YARIMSAKAL*
0z
Bu ¢alismada kiiresellesme, kiiltiirel emperyalizm ve bunun reklamlar iizerinden yayilmasinin
etkilerine dikkat ¢ekilecektir. 19.yy dan bugiine degin sanayilesmis iilkeler kapitalist ekonomik sistem
cercevesinde yeni pazarlara ihtiyag duymustur. Ozellikle giiniimiizde gelismis iilkelere ait firmalar icin
triin ¢esidini ve tiiketici sayisini arttirmak en onemli husus haline gelmistir. Geligmis iilkelerin
uluslararas: firmalarina ait reklamlar hem gelismekte olan iilkelerdeki reklamlarin formatini ve dilini
hem de izlendigi iilkelerdeki tiiketici algisimt doniistiirmekte ve insanlarin diisiince diinyalarinin temeline
tohumlar ekerek farkly iilke kiiltiirlerine asinalitk kazanmalarini amaglamaktadir. Kendini ve kiiltiiriinii

Bati karsisinda ikincil konumda hisseden azgelismis iilke bireyleri reklamlarin da etkisi ile “batili”

trtinler kullanarak kendini “batilt” hissedebilmektedir.
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GLOBALIZATION, ADVERTISING AND THE EFFECTS OF CULTURAL
IMPERIALISM

ABSTRACT

In this study, the effects of globalization, cultural imperialism and its spread through
advertisements will be drawn. From the 19th century to the present, industrialized countries needed new
markets within the framework of the capitalist economic system. Especially for the companies of
developed countries, increasing the number of products and the number of consumers has become the
most important issue. The advertisements of the international companies of the developed countries
transform both the format and the language of the advertisements in the developing countries as well as
the consumer perception in the countries in which they are monitored, and aim to enable people to
become familiar with the cultures of different countries by planting seeds on the basis of their thought
worlds. People of underdeveloped countries who feel themselves and their culture in a secondary
position against the “West” can feel “western” by using western countries’ products with the effect of

advertisement.
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1. GIRIS

Bu ¢aligmada iizerinde durulacak olan kiiresellesme ve reklamlarin etkilerine bakildiginda, 1980
sonrasi Tiirkiye’sinde (serbest piyasa ekonomisine gegilmis olmasi nedeniyle) bizzat yasanmis oldugu
bir gercektir. Bilindigi gibi korumac1 bir ekonomik model benimseyen Tiirkiye Cumhuriyeti i¢in 1980
ve sonrasi ekonomik agidan bir daha geri doniilemeyecek yollara ¢ikan bir kap1 agmistir. Ayrica bunun
kiiresellesmenin diinya ¢apinda etkisini hissettirdigi yillara denk geliyor olmasinin 6nemi de biiyiiktiir.
Komiinist rejimlerin yikilmasi ve dogu blokunun ¢okmesi ile gercek anlamda bir global etkilesimin

kurdelesi kesilmisken Tiirkiye’de de dénemin Basbakani Turgut Ozal tarafindan diinya piyasalarina

entegrasyon i¢in kurdeleler kesilmeye baslamustir.

Jaccues Adda, kiiresellesmeden soz etmenin iktisadi bir sistem olarak kapitalizmin diinyaya
yayilmasi oldugunu belirtmis, Sovyet blokunun ¢okiisii ile birlikte kapitalizmin yayilmasinin éniindeki
en 6nemli ve son engelin de kalkmis oldugunu, Cin gibi komiinist rejimler i¢in Pazar ekonomisi ve
sermaye akiginin, diger Afrika ve Latin Amerika gibi tilkeler bakimindan ise IMF ve Diinya Bankasi’nin
varhi@inin piyasa ekonomisi i¢in entegre edici unsurlar oldugunu ifade etmistir. Adda, Ekonominin
Kiiresellesmesi kitabinda; diinya ekonomisinin uluslararasi ekonomi gibi devletlerin bagimsizhgina
saygili, 6zerk parcalar arasi iliskiyi kuran degil, sonsuz birikim hedefinin uzantis1 oldugunu ve
iletisim devrimi sayesinde veri, imaj ve sermayenin dolasitminin simir ve bolge kavramlarin yok

ettiginden bahsetmektedir (Adda, 2017, s.10).

Kiiresellesmenin temelinin “ekonomi” oldugu kabul edildiginde aslinda kiiltiirel kiiresellesmenin
de biiyiikk Ol¢iide pazar yaratma amagli oldugu ortadadir. Ancak toplumlarin medya sayesinde
birbirlerinden haberdar olmaya baglamalar1 da elbette etkilenmeler, 6ykiinmeler dogurmus ve yeni
yasam tarzlar1 tanimaya olanak saglamistir. Yine ne tesadiiftiir ki tiim bu tanismalarin yarar1 Batiya
olmustur. Ciinkii bati, gelismis ve dogru; dogu ise azgelismis ve yanligtir. Bati/gelismis ideal olan,
dogu/azgelismis ise evrilmesi gerekendir. Dogu bir giin mutlaka bati gibi olmalidir ve olacaktir da.
Cilinkii yiice pozitivizme gore olmasi gereken tam da budur. O dogrusal ¢izgide ilerlenecek ve dogu tiim
yanliglarini terk edip bir giin mutlaka bati gibi olacaktir. Bunun igin de bat1 gibi yemesi, bat1 gibi igmesi,
batinin irettigini titketmesi, onun dilini konusup onun geleneklerini benimsemesi gerekecekse bunlar

da tizerine diisen bir gérev adledip yerine getirmelidir. Empoze edilen ve yerini bulan mesaj budur.

Insanlik tarihine bakildiginda ilkel toplumdan tarim toplumuna, tarim toplumundan sanayi
toplumuna gegcilmis ve sira bilgi toplumuna gelmistir. Artik yeni emperyalizmde hammaddeden ziyade
bilginin 6nemi biiyiiktiir. Bilgi demek teknoloji demektir. Teknoloji ise 6zellikle 20. YYda inanilmaz
gelismeler kaydederek kiiresellesmenin yayilmasina ve bati ile dogunun saniyeler icerisinde iletisime

gegmesine imkan tanimustir. Kitle iletisim araglarinin buradaki kilit rolii yadsinamaz. Ciinkii tiim kitle
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iletisim araglar1 ve ozellikle pazarlamanin damari olan reklamlar okuma yazma bilmeyene bile {iriin

tanitmakta son derece maharetlidir.

Gelismis bir iilke teknolojisi sayesinde kitle iletisim araglarini daha etkin kullanarak kiiltiiriinii,
mesajin1 ve telkinini daha kolay bir bi¢cimde yayabilmektedir. Paul Feyerabend’in deyisiyle “Bati
uygarligi, diinya iizerinde kurdugu hakimiyeti iki seye borgludur: Reklam/Medya ve silah.”
Cesitlendirilen ve bol bol iiretilen iirlinlerin pazarlanmasi i¢in Mc Luhan’in deyimi ile “Global kdy”
haline gelen kiiresellesmis diinya harika bir firsat sunmaktadir. Ancak Miisliiman mahallesinde
salyangoz satabilmek i¢in once o mahallenin salyangoza bakis acisi farklilastirilmalidir. Bunun

saglanmasi i¢in de reklamlar ¢ok dnemli bir rol oynamaktadir.

John Tomlinson da “Kiiresellesme ve Kiiltiir” adl1 kitabinda Garcia Canclni’nin “kiiltiiriin cografi
ve toplumsal kara parcalartyla ‘dogal’ iliskisinin yok olmasi” dedigi seyi genis ve kapsayici bir bigimde
kavramak amactyla “yersiz-yurtsuzlagma” terimini kullanmaktadir. Evin huzurun yeri, “cati” kavram
ile korunma ve “esik” kavrami ile dis diinyadan ayrilan bir siginak olmasi olgusuna mitoloji figiirleri
Hestia (evin i¢indeki ocak) ve Hermes (esik ve kap1) temsili ile mekansal ayrim vurgusu yapilabilir.
Artik kapilar aciktir ve iletisim tanris1 (Hermes’in Roma Mitolojisindeki karsilig1 olan) Merkiiri de yani
tanrilarin habercisi bugilin bir telefon sirketinin adidir. Ancak ev tabi ki yersiz-yurtsuzlagmanin
hissedildigi tek yer degildir ve evden cikip gittigimiz sinemada izledigimiz bir ABD filmindeki
sokaklarda kendimizi “evimizde” hissedebilmekteyizdir. Ciinkii bu yerler kiiltiirel tahayyiiliimiiz i¢inde,
kargilastigimiz filmlerde, tv programlarinda, dergi ve kitaplarda gordiiglimiiz milyonlarca imgeden
olusmus olan metinsel konum repertuarimizin tam igindedir. Bu nedenle filmlerdeki uzak “yabanci”
goriintli ve senaryolara duyulan yerlesik asinalik, kimligin olustugu giinliik ve kimligi ulusal ve yerellige

baglayan bigimler kadar rol oynamaktadir (Tomlinson, 2013, s.177).

Bati icin kiiresel Pazar ihtiyacinin yaninda bir de bu pazarin siirekliligini saglamlastirmak i¢in
tilkketim aligkanliklarinin yaratilmasi ve tiikettikge mutlu olacaginin sanan, hedonist ve 6zellikle de
Batinin degerlerinin egemenligini farkinda olmadan kabul etmis bireyler gereklidir. Kiiltiiriin
metalagmasi ve etkilesen, hep devinim halinde olan degerler biitiiniiniin Bat1 lehine evrilmesi demek
Batiya agina, Bat1 kiiltiirline agina ve hatta ¢gocukluk anilari Amerikan film ve gékdelenlerinin resimleri
ile siislenen, “oralara” 6zlem duyan kisilerin yetismesi demektir. Artik bir AVM’de ayni markalarin
magazalar1 arasinda hangi iilkede bulundugunuzun bir anlami yoktur. Herkes ayni ayakkabilari, aym

kotlar1 giymekte ayn1 hamburgeri yemektedir.

Hatta her hangi bir iilkede “sinemada oturan kisilerin kiyafetlerine (genclik {iniformas1 haline
gelen Amerikan-uluslararast spor giyim tarzi) ve tiikettikleri patlamig musirlara bakmak bile bir

Amerikan sinemasinda olundugunun ispatidir sanki (Tomlinson, 2013, 5.175).”
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Amerikan markalar ile baglayan (ve artik mengei farketmeksizin) kiiresellesmenin sonucunda
bugiin tiim diinyada ayn1 diziler izlenmekte, ayn1 marka kot pantolonlar giyilmekte, ayn1 marka sigaralar

icilmekte ve ayn1 spor ayakkabilar ayaklar siislemektedir.

Bu genel girisin ardindan calismanin ilk béliimiinde temel kavramlara odaklanilacaktir.
Kiresellesme, emperyalizm, kiiltiir, kiiltiirel emperyalizm, medya emperyalizmi ve kiiltiir endiistrisi ile
global ve glokal reklamlar agiklanacak ve literatiire kazandirilmalarinda katkisi bulunan isimlere atiflar
yapilacaktir. Ikinci béliimde reklamlarin kiiresellesmeye etkisi anlatilacak; iigiincii ve son béliimde ise
2000’11 yillarda medyada yer alan ve Tiirkiye reklam tarihinde unutulmaz bir yeri olan “Cola Turca”
reklami incelenerek emperyalizme tersinden bir ornek teskil etmesi ve bu amaci ne Olgiide

gerceklestirebildigi konusu ele alinacaktir.
2. KAVRAMSAL CERCEVE
2. 1. Kiiresellesme

Hammadde kaynaklar1 bulmak ve islenen iiriinler i¢in Pazar yaratmak amaci ile yayilma gosteren

gelismis iilkelerin kurdugu diizen tiim diinyada hakim olmustur.

Tomlinson, kiiresellesmeyi modern diinyanin ampirik bir durumu olarak ele alan karmasik
baglantililik admi verdigi bir kavram ile agiklamaya calisir ve kiiresellesmenin modern yasami
karakterize eden, hizl1 gelisen ve giderek yogunlasan karsilikli baglar ve bagimliliklar agina isaret eder

(Tomlinson, 2013, s. 12-16).

Giddens “Elimizden Kagip Giden Diinya” adli eserinde kiiresellesmenin 1980’lerin sonlar1 gibi
¢ok yakin bir zamanda bile ¢ok ender olarak kullanildigindan bahsederek bu kadar kisa bir zamanda

diinyanin hemen her yerine sizan bir yayilma ile kars1 karsiya oldugumuzu anlatmistir (Giddens, 2000,

s.20).

Kiiresellesme, bir yandan diinya lizerindeki iilkeler arasinda artan iligkiler siirecini ifade ederken
Ote yandan da bu iligkileri algilayisimizdaki artan biling diizeyini ifade etmektedir. Toplumlar arasindaki
iligkiler ¢ogaldike¢a, ozellikle {iretim ve teknoloji boyutundaki degisiklikler her toplumun en kii¢iik
birimine kadar ulasir hale gelmistir. Uzerimize giydigimiz bir kiyafetin, kolumuza taktigimiz bir saatin
bugiin hangi {ilkede iiretilerek bizlere ulastigi merak dahi edilmemektedir. Daha o6nce farkinda
olmadigimiz, haritada yerini bile bilmedigimiz pek ¢ok iilkede iiretilen {iriinler evlerimizin en gozde

koselerine yerlesmislerdir (Giindel, 2010,5.10).

Bir ideoloji olarak ele alindiginda kiiresellesme, ne oldugu kadar ne olmadigi bakimindan da
onemli hale gelen bir kavram olmaktadir. Bu bakimdan kiiresellesme her seyden once, toplumsal

degismenin tek sarti, dogrusal siireci ya da son siireci degildir. Yine, kiiresel iletisim firsat ve
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imkanlarinin  yayginlagsmasi, kiiltiirlerin birbirine dogru mutlak olarak yaklagarak birlesmesini
gerektirmez. En nihayet, kiiresellesme kesin olarak milli kiiltiirlerin pargalanmasi veya yok olmasi

demek de degildir (Gray 1999°den akt: Talas ve Kaya,2007, 5.152).

Ritzer de kiiresellesme baglaminda Mc Donaldslasmayr Amerika toplumunun disinda tiim
diinyada ¢ok baskin bir sektor olarak fast food restoranlarinin kurallarinin etkili oldugu bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir. Mc Donaldslasmanin ve kiiresellesmenin toplumsal hayattaki etkisi dort faktorle
aciklanir. Bunlar; verimlilik, hesaplanabilirlik, 6ngériilebilirlik ve denetimden olusmaktadir. Birincisi,
bir noktadan &tekine gitmenin optimum yontemidir. ikinci faktdr ise satilan iiriinlerin ve sunulan
hizmetlerin nicel yonlerine vurgu yapmaktadir. Ugiincii faktére gore, iiriinler ve hizmetler her zaman
her yerde ayni olacagina dair garanti icermektedir. Dordiincii ve sonuncusu da, Mc Donaldslagma
stirecinde gelistirilen teknolojilerle hem tiiketicinin hem de ¢alisanlarin kontrol edilebilmesidir. Tiiketici
kontrolii, kuyruga girmeyi saglayan rahatsiz oturma yerleri ve arabaya yiyecek servisi gibi iglevlerle
yapilmaktadir. Tiim bu faktorlerin icerdigi sey zamanin kontrol edilmesi ve standartlagmadir. Bu
standartlasma sadece hazir yiyecek alaninda degil giyim sektorii gibi hayatin diger alanlarinda da

etkilidir (Ritzer, 2017, s. 43-46).

Kiiresellesmenin yaptig1 kapitalizme o6ziindeki uluslararasindan c¢ok ulus Otesi basarilarini
yeniden kazandirmak ve devletler yerine sinirlar, uluslar yerine geleneklerle ugrasarak her seyi sirf deger

kanununa tabi kilmaktir (Adda, 2017, s.71).

Kiiresellesme kapsaminda, kapitalist {iretim anlayisi ¢ergevesinde gelisen ¢okuluslu sirketler,
trettikleri drlinler araciligi ile tiiketimi pompalamakta, kendi ideolojilerini, yasam ve eglence
kiiltiirlerini tek yonlii ve kendi ¢ikarlari dogrultusunda az gelismis ve gelismekte olan iilkelere dogru

akitmaktadirlar ( Mora, 2007, s.1).

Hegemonya ise, egemen giiclin arzulanan diizenin evrensel terimlerle dile getirilisini ve sanki
herkes i¢in faydali bir seymis gibi gosterilmesini ifade eder (Badie ve Smouts,1992den akt: Adda, 2017,

s.54). Kiiresellesmenin hegemonya ile el ele ylirtidiigiinii soylemek de miimkiin gériinmektedir.

2.2. Kiiltiir ve Kiiltiirel Emperyalizm

TDK kiltiirtin taniminm1 “Tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve
manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal
cevresine egemenliginin Sl¢iisiinii gosteren araglarin biitlinii, hars, ekin” olarak yapmustir. Ayrica “Bir
topluma veya halk topluluguna 6zgii diisiince ve sanat eserlerinin biitiinii” ve “Muhakeme, zevk ve

elestirme yeteneklerinin 0grenim ve yasantilar yoluyla gelistirilmis olan bi¢imi” olarak da
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tanimlanmistir. Kiiltiir bir toplumun gelenekleri, gérenekleri, anilari, térenleri ve tiim yapip ettikleridir.

Kiiltiir degisebilen, doniisebilen, biitiinlestirici bir unsur olup nesilden nesile aktarilir.

Kiiltilir, insanin insan tarafindan tesis edilmis ve yaratilmig olan ¢evresini ifade eder. Maddi ve
manevi olmak {izere iki vechesi vardir. Bazi sosyologlarin ayn1 zamanda medeniyet ismini verdikleri
maddi kdltiir, yapilarimiz, tekniklerimiz, yollarimiz, istihsal ve ulastirma vasitalarimz gibi gozle
goriiliir maddi unsurlardan ibaret ve kendi eserimiz olan g¢evre sartlarimizdir. Buna karsilik manevi
kiiltiir, bir milleti millet yapan ve onun 6z sahsiyetini belirleyen moral unsurlardan (yani orfler, adetler,

kolektif davraniglar ve tutumlardan) meydana gelen kiiltiir biitiiniidiir (Kocadas, 2018, s.3).

Kiiltiirel emperyalizm teriminin pek de uzun bir tarihi yoktur. 20. Yiizyilin ikinci yarisinin genel
entelektiiel diisiincesinin bir pargasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tomlinson, Bati1 kaynakli icat edilen
bir aletin, farkli yasam kosullari i¢inde hayat bulmasini, Bati’nin Kiiltiire] Emperyalizm’ini yaymasint;
“Yabanc1 bir kiiltiiriin deger ve aliskanliklarini, yerli bir kiiltiir pahasina ve yiiceltmek i¢in ekonomik ve

siyasi gli¢ kullanmas1” seklinde agiklar (Tomlinson, 2001, s. 14).

Herbert Schiller’in kiiltiir emperyalizmi tanimi ise s0yledir: “Bir toplumun modern diinya sistemi
icine ¢ekilmesi amaciyla onun hakim toplumsal katmaninin, diinya siteminin tahakkiim merkezinde
gecerli deger ve yapilara uygun hale getirilmek, hatta bunlara gii¢ katmak {izere kendi toplumsal
kurumlarini sekillendirmesi i¢in cezbedildigi, baski altina alindigi, zorlandigi, bazen riigvetle elde

edildigi bir siirecler toplamidir.”

Kiiltiirel alanin neden ve ne kadar énemli oldugu sorusunu soran Irfan Erdogan, Schiller’in
"fletisim ve Kiiltiirel Egemenlik" kitabiin 6nsdziindeki agiklamasiyla cevabr vermeye calisir: “Gerci
egemenligin ekonomik dl¢iileri (kapitalin ve pazarin kontrolii, uluslararas: finansin alt-yapist) artan bir
sekilde iyice anlasilmaktadir, fakat kiiltiirel iletisim giic kaynaklart daha yeni anlasilmaya
baslanmaktadir. Bilinci etkileyen giicler bir cemiyetin kendisinin, amaglarimin karakteri ve yoniiniin
onemli belirleyicileridir. Bir ulus i¢inde ve uluslararasinda iletisimler ve imajlar ve gériintiilerin akimi,
ozellikle gelismis ve egemenlik altindakiler arasindaki akim, ¢ok biiyiik bir 6neme sahiptir. Yillarca
verilen bir ulusal bagimsizlik savasi kazamldiginda, eger goriiniiste yok edilen egemen giicten alinan
degerler ve amaclar tarafindan engellenirse ne olur, bu bagimsizligin anlami nedir?” Bu soruyla,
Schiller gergekte, dogrudan-kolonicilikten yeni-kolonicilige gegisi anlatiyor ve yeni-somiirgeciligin ana
karakterini Ozetliyor. Yeni sOomiirgeciligin kiiltiirel egemenliginde iliskiler ve iletisimin kaynagi,
karakteri ve igerigi, degisen Olciilerde, direk kolonicilikteki emir ve yapma iliski yapisini yansitmaktadir

(www.irfanerdogan.com).

Enformasyonun, iletisim teknoloji ve igeriklerinin Bati’dan diinyanin diger bolgelerine dogru tek

yonlii akigini “kiltiir emperyalizmi” olarak goren Schiller’e gére bu durum gelismekte olan ilkelerin
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ekonomik ve kiiltiirel bagimsizliklarini tehdit eden en 6nemli yapisal 6zelliktir. Bunun sonucunda
ABD’den gelen telekomiinikasyon teknolojileri ve bunlarin igerikleri gelismekte olan iilkelerin
elektronik olarak istila edilmesi anlamina gelir ki bu iligki tarzi, hem gelismekte olan iilkelerin yerel
otantik kiiltiirlinii tehdit etmekte hem de gelismekte olan iilkelerin gelismis sanayi iilkelerine olan

bagimlilik iligkisi giiclenmektedir (Schiller, 1969dan akt: Yaylagiil, 2018, s.14).

Petras’a gore ABD’nin kiiltlir emperyalizminin ekonomik ve politik olmak iizere iki ana hedefi
bulunmaktadir. Bir taraftan kiiltiirel iiriinleri i¢in piyasalar bulurken, diger taraftan popiiler biling
olusturarak hegemonya kurmaya caligmaktadir. Bu baglamda; eglence iiriinlerinin ihraci énem arz
etmektedir. Politik diizlemde ise kiiltiirel emperyalizm insanlar1 kendi kiiltiirel kdklerinden ve birlik
baglarindan koparmada ana rol oynamakta ve bunlarin yerini tanitim/reklam veya propaganda
kampanyalar1 ile degisen medya tarafindan yaratilan ihtiyaglarla doldurmaktadir (Petras, 1994den akt:
Akiner ve Kiingerti, $.58).

Dil tahakkiimii ve dilsel cesitliligin tehdit altinda olmasi meselesi daha genis bir mesele olan
kiiltiirel emperyalizm konusuna, yani kiiresel bir kiiltliriin bir sekilde hegemonik bir kiiltiir olma

egiliminde oldugu diisiincesine a¢ilmaktadir (Tomlinson 2013, 5.121).

Haberlesmenin ve eglence kiiltiiriiniin de bu sektorler tarafindan sekillendirilmesi, diinyay1
onlarin penceresinden gormemize ve kendimize de onlarin penceresinden bakmamiza neden olmaktadir.
Kiiltlirel emperyalizmde gelismis iilkelerin egemen kiiltiir ve degerleri, medya yardimu ile diger tilkelere
empoze edilir. Ugiincii Diinya Ulkelerinin kiiltiirel degerleri tahrip edilerek, Amerikan/Batili kiiltiirel

degerlerin egemen kilinmasi amaglanir.

Farkliliklarin giderek azaldigi, benzerliklerin ise artarak standartlastirildigi bir diinyaya karsin
yerel olusumlarimin kuvvetlenmesi kiiltiirel kiiresellesmenin temel paradoksunu olusturmaktadir.
Bireyler ve toplumlar arasinda etkilesim kitle iletisim araglariyla hizla yayginlasirken ortak alanlar,
ilgiler, modalar, miizikler, diinyay1 sarip sarmalamaktadir. Icinde yasamaya basladigimiz ancak ¢ok da
farkina varmadigimiz bagka kiiltiirlere ait semboller ve degerler giderek bizim i¢in daha 6nemli hale

doniismektedirler (Giindel, 2010, s.110).

Kiiresellesmenin kiiltiirel agidan ortaya ¢ikardigi sorunlar; milli kimlik krizine yol a¢masi,
toplumda yabancilasan ve yalnizlasan bireyleri arttirmasi, tiiketim odakli bir toplum modeli sunmasi,

medya ve kiiltiir emperyalizmine katkida bulunmasi seklinde 6zetlenebilir (Talas ve Kaya, 2007,5.150).

Canbolat, kiiresellesmenin kiiltiirel sonucuyla ilgili olarak, pratikte tanik olunan kiiresellesmenin
evrensellesmenin aksine, 6zgiiven duygusunu biiyiik ol¢iide siliklestirmekte oldugunu ifade etmektedir.
llave olarak, kiiresellesmenin, merkez disindaki diisiince {iretimini golgelemekte oldugunu

diistinmektedir. Ona gore, kiiresellesme ve uluslagma siirecinde birgok ulus-devlet kendine has fikir
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(tercih, politika tarzi) gelistirip belli bir bilinglenme evresine ulasmadan, “kiiresel kiiltiir”lin etkisine
maruz kalmaktadir. Bu ise, sadece kiiltiirel siglig1 degil, ekonomik bagimliligi da meydana getiren bir
olgudur. Buradaki tezin hakliligini, ekonomik kiskaca alinmig olan ¢ok sayida az gelismis toplumun
varlig1 ortaya koymaktadir (Canbolat 2002’den akt: Talas ve Kaya, 2007,5.157).

2.3. Medya Emperyalizmi

Medya emperyalizmi tezi Oliver Boyd-Barrett tarafindan 1977°de ortaya atilmis olup giic
dengesizlikleri ve medya akisini ele alir. Boyd-Barrett’e gdre medya emperyalizmi, herhangi bir
iilkedeki medya sahipligi, yapisi, dagitim veya iceriginin tek basina veya birlikte, diger iilke veya
iilkelerin medya c¢ikarlarinin 6nemli miktarda dis baskisina maruz kalmasi ve etkilenen iilkenin bu

baskilara ayni sekilde bir karsilik verememesi siirecidir.

Fejes medya emperyalizmi hususunda: “(...) Ilerleme kaydetmek istemesi halinde medya
emperyalizmi yaklasuiminin ele almasi gereken iiciincii bir sorun, kiiltiir konusudur. Medya emperyalizmi
konusuna duyulan ilginin biiyiik bir kismi uluslar otesi medyanin kiiresel sonuclarindan- bu medyanin
Ugiincii Diinya toplumlarindaki ulusal kiiltiirlerin gelismesi ve biitiinliigiine yonelik tehdidi-duyulan
endiseden kaynaklanmakla birlikte birtakim anekdot tiirii aciklamalar hari¢, uluslar otesi medyanin
ozellikle Uciincii Diinya toplumlar: iizerindeki kiiltiirel etkisini anlamaya yonelik cok az ilerleme
kaydedilmistir. Cogunlukla uluslar otesi medyamn kurumsal ozelliklerine biiyiik ilgi gésterilirken,

>

oldugunu varsaydigimiz kiiltiivel etkileriyle yeterince detayli bir bigimde ilgilenilmemektedir.’

(akt:Tomlinson 2001, s.60).
2.4. Kiiltiir Endiistrisi ve Reklamlar

Frankfurt Okulu diisiiniirleri Marx’in ekonomik indirgemeciligine elestirel bir sekilde
yaklasmuslardir. Frankfurt Okulunun, toplumsal gerceklige dair arastirmalarda ve analizlerde asil
vurgusu ekonomiye degil, insan bilincini ve pratigini kapsayan bir gergeklik olarak “kiiltiir’e olmustur.
Ozellikle modern kapitalist kiiltiiriin olusmas1 ve kendisini yeniden iiretmesi, Frankfurt Okulunun
sosyoloji tarihine yaptig1 en onemli katkilardan birisi olarak kabul edilebilir. Ancak bu agiklamalarda
ve analizlerde ekonomi, temel belirleyici bir konumda bulunmasa da 6nemli bir yerde durmaktadir
(Akin, 2018, 5.79).

Elestirel yaklasim, toplumsal iligkilerin ve iletisim iliskilerinin ayni1 zamanda bir iktidar (giic)
iliskilerine dayandigimi, ¢agdas toplumda biitiin bunlart miimkiin kilanin ise “Kiiltiir Enddistrisi”
oldugunu 6ne stirmektedir. Eskiden oldugu gibi bugiin de endiistri ve teknoloji belli gruplarin kar ve
iktidari arttirmak i¢in kullandiklan bir aygit olarak varligini devam ettirmektedir. Frankfurt okuluna

gore, kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi bizzat kiiltiiriin kendisini bir endiistri haline getirmistir.
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Adorno’ya gore kiiltiir endiistrisi, kitlelere olan ilgisini onlarin verili ve degismez oldugunu diistiindigii
zihinlerini gogaltmak, pekistirmek ve giiglendirmek amaciyla kotiiye kullanir. Kiiltlir endiistrisinin
kendisi, kitlelere uyum saglamaksizin varolamasa bile, kitleler, kiiltiir endiistrisinin &lglisii degil,
ideolojisidir (Karakog, 2007, s.70).

Kiiltlir endiistrisinin olugsmasit ya da baska bir deyisle kiiltiiriin endiistrinin bir parcasi haline
gelerek islemeye devam etmesi, aklin aragsallagmasiyla dogrudan iliskilidir. Boylece yabancilagma,
insanlarin kendi varliklarinin farkina varmadan yasadiklari topyekiin bir siire¢ olarak devam etmektedir.
Adorno ve Horkheimer’a goére, konumu saglamlastikea kiltiir endstrisi, tiketici ihtiyaclariyla
istedigini yapabilir hile gelebilir, bu ihtiyaglar tiretebilir, yonlendirebilir, denetim altina alabilir, hatta
eglenmeyi geri ¢ekebilir. Kiiltiir endiistrisinin en 6nemli basarisi, geleneksel kiiltiirlerden farkli olarak
kendi tirettigi yapay gercekligi bir ihtiya¢ olarak kitlelere sunmasidir. Kitlelerin kiiltiir endiistrisinin
ideolojik araglarina duyduklar1 bagimlilik, zorlamayla degil, goniilliiliikle gerceklesmektedir. Boylece
kapitalist donemde insanlar {izerinde tahakkiimiin ¢ok daha farkli bir bi¢imi islemektedir (Akin, 2018,
s.79).

Elestirel yaklagimin en 6nemli temsilcisi olan Adorno, kiiltiiriin bugiin i¢inde bulundugu durumu
carpici bir sekilde gozler 6niine sermektedir. Kiiltiir, insana yarasan bir toplumda yasadig1 yanilsamasini
yaratmakta, biitiin insan tirlinlerinin temelinde yatan maddi kosullar1 gézlerden saklamakta ve rahatlatip
uyusturarak, var olusun kotii ekonomik belirleniminin siiriip gitmesine hizmet etmektedir. Artik kiiltiir

de bir ideoloji haline gelmektedir (Karakog, 2007, 5.29).

Kiiltiir endiistrisinin en 6nemli toplumsal {iretimlerinden birisi, titkketime odaklanan bir insan tipini
ortaya ¢ikartmasi ve bu tipi siirekli olarak tiretmesidir. Teknik, 6teden beri insanlar i¢in hammaddeyi
meta haline getirmek igin kullanilmigtir. Teknigin dogayla kurdugu iliski, modernlesme siirecinde
Sanayi Devrimi dolayisiyla kitlesel {iretimi arttirmigtir. Zamanla 6zellikle iletisim araglarinda yasanan
teknik gelismeler, iletisimi tek yonlii bir hale getirmistir. Dolayisiyla daha 6nce dogay1 kendisine nesne

olarak secen teknigin karsisina insan nesne olarak ¢ikmistir (Akin,2018, $.80).

Kapitalizmin, diger ideolojilere oranla sanata daha sistematik, bir o kadar da gizli miidahele ettigi
sOylenebilir. Biiyiik sermaye gruplari tarafindan monte edilen, yukarida asagiya empoze edilen Kitle
kiiltiiri tek diize ve standartlagmis bir kiiltiir olarak sekillenmistir. Ardindan bu kitle kiiltiiriiniin,
temelinde bilgi ve 6zgiinlilkten yoksun tiiketime dayanan popiiler kiiltiire doniismesi kaginilmaz bir
durumdur. Boylece tiiketim cazip hale gelecek, sermaye gruplarinin kar1 artacak ve kapitalist sistem
devam edecektir. Hersey tiikketimi artirmak i¢in planlanmistir. Bu nedenle popiiler kiiltiir kapitalizmin,
kitle iletisim araglar1 ile yaydig1 ve toplumu olusturan kitlelerin begenisi haline getirdigi yapay bir ticari
ve tiiketim kiltiiridiir (Yaylagtil’den akt: Ulagh 2013, s.50-51).
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Kiiltiir endiistrisinde iiretilen iirlinlerin montaja, sentetik ve planli iiretime dayanmasi —boylesi bir
tiretimin fabrika tretimini andirmasi, iriinlerin sadece stiidyolarda iiretilen iriinlerden degil, ayni
zamanda az ¢ok, basit biyografilerden, yari belgesel romanlardan ve hit (liste basi) sarkilardan olugmasi—
kiiltiir endiistrisinin, reklama ¢ok uygun bir zemin hazirlamasina neden olmaktadir. Reklam ve kiiltiir
endiistrisi, hem teknik hem ekonomik acgilardan i¢ ige ge¢mis, biitiinlesmis durumdadir (Kellner,

1991den akt: Karakog, 2007, S.76).

Kiiresellesme kavramiyla birlikte olusan “Bati” kiiltiirii ¢er¢evesinde pazar piyasasinin olugmast
reklam piyasasinin da globallesme yoluna gitmesine neden olmustur. Cok uluslu sirketlerin son yillarda
servetlerinin ve kiiltiirel etkilerinin astronomik olarak biiyiimesi incelendiginde, 1980’li yillarin
ortalarinda yonetim teoricilerinin gelistirdikleri basit, zararsiz goriinen tek bir fikre kadar geri gidilebilir:
basarili sirketler oncelikli olarak iiriinler yerine markalar tiretmelidir (Tanribilir 2010°dan akt:Okay,

2015, $.58).

2.5. Global ve Glokal Reklam

Global reklam: "Her ulusal pazarda yerel dile ¢evrilerek (kimi zaman orjinal dilinde) bi¢imi
degistirilmeksizin yayimnlanan reklamlar" ve "yaymlandigi tiim pazarlarda ayni reklam fikri
dogrultusunda olusturulmus, ancak her pazara 6zgii yerel bir 6ykii i¢inde islenmis, yerel oyuncularla
¢ekilmig reklamlar” olarak iki sekilde ele alinmaktadir (Gengtiirk ve Hizal, 2005den akt: Okay,2015,
5.58).

Ancak kiiltiiriin kiiresellesmesi ve tiim diinyaya yayilmasinin tepkisel bir sekilde yerelliklerin de

tekrar popiiler olmaya baglamasina yol agtig1 bir gercektir.

Bu nedenle son donem kiiresel reklam stratejilerinin temel ¢ikis noktasi, “kiiresel diisiin, yerel
hareket et” sloganina gore yapilandirilmaktadir. Reklamcilik diinyasinda siklikla tekrarlanan bu slogan,
toplumlar arasindaki kiiltiirel farkliliklari dikkate alan bir anlayisin {irintidiir. Ciinkii her tiir satig eylemi
yerel bir eylemdir ve reklam diinyas1 da bu eylem sirasinda alic1 ile satici arasindaki baglantiy1 saglama
durumunda olan arabulucu konumundadirlar. Dolayisiyla reklamcilar her iki tarafin da kiiltiirel
ozelliklerini, dillerini, geleneklerini, aliskanliklarini dikkate almak durumundadirlar. Bu nedenle reklam
kampanyalan artik diinyadaki kiiltiirel cesitlilikler dikkate alinarak yapilmaktadir. Kiiresel markalarm
yerellestirilmesi diislincesiyle yapilan reklamlar “glokal reklam” olarak adlandirilmaktadir (Giindel,
2010, s.150).
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Glokal reklam, kiiresel markalarin giiniimiizde belli {ilkeler i¢in hazirladiklar ve sadece o iilkeye
0zgii motiflerin, 6zelliklerin kullanildig1 ve bu sayede reklami yapilan {irliniin s6z konusu pazarlarda

konumlandirilmaya ¢alisildigi reklamlardir (Elden, 2005, $.66).

Ayrica giiniimiizde internet sayesinde reklam stratejileri de degismis ve gelismistir. Global ya da
glokal reklamlar artik her yerde, sinemada, panolarda, metroda ve tuvalet kapilarinda bile olmalarinin
yaninda internet sayesinde bir yabanci {inliiniin kullandig1 bir iiriin sosyal medya araciligi ile en etkili

reklam halini alabilmektedir.
3. REKLAMLARIN KURESELLESMEYE ETKISi

Reklamcilik hem kurumsal anlamda hem de reklam yaratim siireci anlaminda farkli kiiltiirlerin
bir arada var oldugunun agikca goriilebilecegi sektorlerin basinda gelmektedir. Reklamcilik sektori,
ekonomiye, teknolojiye, sosyolojiye ve iletisime ait bilgileri bir arada kullanan bir disiplin olmasi

dolayisiyla kiiresellesme siirecinin en dikkate deger konularindan biri olmaktadir (Giindel, 2010, 5.142).

Kiiltiir ise hayatin her yerindedir ve insanoglunun yaptigi her seyi etkiler. Bu yoniiyle kiiltir,
reklamcilik alaninda da ¢ok 6nemli bir degisken olarak karsimizda durmaktadir. Reklamcilik, 21. yiizyili
yasamaya baslayan diinyamizin hem ekonomik hem de kiiltiirel yasamina etki eden, yon veren ve yeni

ufuklar acan sektorlerin baginda gelmektedir.

Medya ve her daim var olan reklamlar tiiketimi kolaylastiran daha da 6nemli araglardir. Yeni
tiiketim araglari, aslinda tiiketimin neredeyse tiim 6zellikleri, geleneksel medyanin yasam suyu olan ve
hizla internette merkezi bir yer olusturmaya baglayan reklamlar olmasa islevini yerine getiremezdi

(Ritzer 2000°den akt Karakog, 2007, 5.75).

Giddens, 2000’1 yillarin diinyasinda en biiylik on reklam sirketinden dokuzunun Kuzey
Amerika’da olusuna dikkat ¢cekmektedir. Bu sirketlerin bagka iilkelerde de kendilerine bagl ajanslari
bulunmaktadir. Bu ajanslar diizenli olarak ¢ok uluslu sirketlere ait kampanyalari, es zamanl olarak,

birgok farkli iilkede koordine etmektedirler.

Bugiiniin diinyas1 agirlikli olarak ekonomik ve kiiltiirel faaliyetler tarafindan sekillenmektedir ve
reklamcilik da bu iki alan arasindaki iligkileri diizenleyerek onemli bir rol iistlenmektedir. Reklam ve
kiiltiir kavramlari, iki yonden birbirleriyle iliskilendirilebilirler. ilk olarak reklamcilik, bir iskolu olarak
kiiltiiriin bir parcasidir. Uretilen reklam panolari, televizyon filmleri, gazete ilanlar1 ve diger reklam
mecralar1 toplumlarin ortak kiiltiiriiniin birer parcasidirlar. ikinci olarak ise reklamlarda sunulan
mutluluk, zevk duygular ile aile, sosyal sinif, toplumsal cinsiyet, cinsellik, etnik ve ulusal kimlikler, din

ve 1k gibi kategoriler kiiltiiriiniin 6nemli birer sembolleridir. Kiiresellesmenin sundugu ortamdan
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yararlanan reklamcilar da toplumlarin daha dnce sahip olmadig: farkli yasam bi¢imlerini tiiketicilere

sunmaktadirlar (Giindel, 2010, s.144).

Medya ticari kurallara gore ¢alismaktadir, geliri itibariyla reklamlara muhtactir. Gerek yapisi ve
gerekse destekgeileri itibariyla genel ekonomiye bagli oldugu gibi basli basina bir endiistridir. Biri
digerinden bagimsiz olarak ¢aligan birimler biitiinii degildir. Farkli tiriinler sunmazlar. Verdikleri imajlar
ve mesajlar, tasarimlar1 ve hedefleri itibariyla, pek az istisnasi hari¢ olmak iizere, benzeri amaglari
gerceklestirme iddiasindadirlar. Bu amaglar, karlilik ve 6zel miilkiyet esasina dayali tiiketim diizeninin

kabuliinli ve devamliligin1 saglamaktadir (Schiller 1993’den akt: Karakog, 2007, s.28).

Tiiketim toplumunda arzu ve duygular da tiiketimin nesnesi haline gelir ve “iyi yasam”
secenekleri kisitlanir. Bagka deyisle neyin daha ¢ok arzu edilecegi ve tiiketilecegi, birey tarafindan degil
is orgiitlerince belirlenir. Bu da kiiltiir endiistrisinin ¢esitli iiriinleri araciligryla yaydig: tiiketim ideolojisi

ve Ozellikle reklamla gergeklestirilir (Atiker 1998’den akt: Karakog, 2007, 5.74).

Uluslararas1 kuruluglar yerel piyasalara baski kurmak, kiiresel {iriinleri satmak ve yerel karsi
koyuslar1 yenmek igin reklam vermeyi yayginlastirmaktadir. Ozel kablonun yayginlasmasi ve uydu
sistemleri diinya ¢apinda ticari kiiltiirii artan bir oranda yiikseltmektedir (Kellner 2000den: akt. Talas ve

Kaya,2007,s.154)

Pierre Martineau “ Resimler mitkemmellik ve agikliklariyla higbir kelimenin ifade edemeyecegi
anlatim giiciine sahiptir. Cok giizel bir kiz1 tarif etmeyi deneyin kelimelerin resmin yaninda ne kadar

aciz kaldigimi goreceksiniz” diyerek reklamlarin giiciinii bize hatirlatmaktadir.

Insanlar resimlerde kendilerini gériirler, begendikleri ve benzemek istedikleri insanlar1 dinler,
onlara inanirlar. Bu nedenle bir¢ok reklam ¢aligmalarinda film yildizi, sporcu veya begenilen kisilerden
yararlanilir. Fransa'da «Totem» adl1 bir gokdelenin daireleri bombosken, satilmazken ve insaatgilarinin
iflas1 s6z konusu iken, ressam Salvador Dali'nin «Ben de Totem'de oturuyorum» dedigi bir reklamla

kisa siirede satislar gergeklesmistir (Pektas, 1987, 5.226).

Yirminci yiizyilin ikinci yarisinda sanayilesme cabalarimin ve pazar ekonomisinin diinya
genelindeki yayilimina paralel olarak reklamciligin aglari da genislemis ve yerel reklam ajanslari ile
uluslararas1 boyuttaki reklam sirketleri arasinda yeni gii¢ iliskilerinin kurulmasina yol agmustir. Bir
taraftan yerel reklam ajanslar1 ulusdtesi sirketleri portfoylerine dahil ederek uluslararasilasirken ote
yandan da uluslararasi boyuttaki reklam ajanslar kiiltiirel farkliliklarin 6neminin farkina vararak
yerellesmislerdir. Yerel ve uluslararasi reklam ajanslari arasinda birlesmeler ve devralmalar yagsanmustir.
Sirketlerin reklam biit¢eleri artmis, etkin reklam stratejilerinin olusturulabilmesi i¢in aragtirma sirketleri
kurulmus ve 6zetle reklamcilik, ekonomik yasamin en 6nemli endiistrilerinden birisi haline gelmistir

(Giindel, 2010, s.146-147).
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Sirketler artik reklam kampanyalarini, kiiresel diinyanin gereklerine uygun olarak, tiim diinya
capinda uygulanabilecek bicimde hazirlamaktadirlar. Uluslararasi firmalarin onciiliik ettigi kiiresel
reklam kampanyalarinda, herhangi bir iilke ajansi tarafindan iiretilen reklamlar tiim diinya medyasinda
yayilanabilmektedir. Bu anlamda Coca Cola ve Pepsi Cola gibi icecek ya da Toyota ve Honda gibi

araba firmalarinin kiiresel reklam kampanyalar1 tilkemizde de kullanilmistir.

Ozellikle 1980lerin sonlarindan itibaren Tiirkiye’de Amerikan firmalarimin reklamlari
gosterilmeye ve liriinleri tanitilmaya baglamistir. Bu reklamlar mutluluk veren sarkilar esliginde mutlu,
giizel ve neseli insanlarin yer aldigi, dans ettigi kisa ve etkili reklamlardir. Cola i¢en insanin, Lee Cooper
giyen gencin ya da Mc Donalds’ta yemek yiyen bir cocugun mutlu olacagi ve daha da énemlisi “batili”
olacagi mesaj1 verilmektedir. Batiyr tanitan bu reklamlar ile dogulu hisseden ve azgelismis olma
kompleksi tasima potansiyeli bulunan bireyler farklilagmanin yolunu ekranlarda goriinen iiriinlerin
kullanimi ile bulmaktaydi. Yani hedeflenen gergeklesiyordu. Ozellikle o yillarda cocuk olanlar igin
izledikleri New York Sokaklari, gokdelenleri ve yasam tarzi ilerisi i¢in bir umut ya da bir amag
olabilmekteydi. Nitekim 1990’larda ¢ocuk olan kisilerin, o yillara ait reklam ya da Amerikan dizi ve
filmleri hakkindaki Youtube yorumlarimi bugiinlerde okudugumuzda ilging bir tablo ile
karsilagmaktayiz. Soba ile 1sinan ve haftada bir kez Pazar gecesi banyo giinii olan, diinyasi ve biitcesi
kiiciik insanlarin kendilerini New York sokaklarinda hayal ettikleri giinleri “glizel ve 6zlenen anilar”
seklinde anlatmalari, diisiinsel tahayyiillerine “batili olma, o dili konusma ve oralarda yasama”
hayallerinin ¢ocukluk yillarinda eklemlenmeyi basarmis oldugunu yani basarili bir strateji ile karsi

karsiya oldugumuzu gostermektedir.

Cocukluktan itibaren maruz kalinan, Thompson’un dolayimlanmis s6zde etkilesim adini verdigi
yani Kitle iletisim araglarinin igerdigi iletisim (Tomlinson, 2013) ¢ok dnemlidir. Clinkii aragtirmalara

gore insan beyni i¢in ilk alt1 y1l ¢ok 6nemlidir.

» Cocugun gelisim diizeyi, 6 yasina kadar nasil bir ortamda biiyiidiigt ve nasil bir egitim aldiZina

bagli olarak farklilik gosterir.

» Cocugun beyni ilk alt1 yilda, bir daha hi¢ olmayacag: kadar hizl1 bir gelisim igindedir. Ozellikle
ilk yillarda, beyinde her saniyede 700 yeni néron baglantis1 olugmaktadir. Bu baglantilar
cocugun biligsel, dilsel, sosyal ve duygusal gelisimlerinin temel taslarini olusturur. Beyinde

uyarilmayan ve kullanilmayan baglantilar ise zayiflar ve yok olur. (www.acev.org).

Tiim bunlar 6zellikle ¢ocukluk yillar1 i¢in kiiltiirel emperyalizme maruz kalma durumunda

cocuklarm kendi kiiltiirleri yerine gosterilen kiiltiirii beyinlerine kazidiklarini da ortaya koymaktadir.

4. TERSINDEN BiR ORNEK REKLAM: COLA TURCA
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2002 tarihinde tilkemizde yayinlanan “Cola Turca” reklami ile mevcut Amerikan kola
markalarina rakip bir Tiirk markasi piyasaya giris yapmis ve “tiirk kolasi”nin yayginlastirilmasi
amaclanmistir. Reklam stratejisinde kiiltiirel emperyalizm etkisinin tersine ¢evrilmesine yonelik bir
temenni mevcuttur. Tiim diinyada Amerikan kiiltiiriniin hakim olmasina bir elestiri getirilerek “Ya bir
Tiirk Grlinintin kullanimi sayesinde Amerika’da Tiirk kiiltlirli yayginlasmaya baglasa nasil olurdu?”
rliyas1 canlandirilmigtir. Her ne kadar {irtintin Tiirk milli degerlerine ve yeme aliskanliklarina ait bir {iriin

olmamasi bir tezat olustursa da reklam iirlinden bagimsiz olarak ¢ok ses getirmis ve ¢ok begenilmistir.

Reklamda olay New York’ta gegmekte olup oyuncular da Amerikali sanatgilardir. Reklamda Cola
Turca igen Amerikalilar Tiirk gibi davranmaya baglamakta ve Tiirkliige ait kiiltlirel deyimlere, adetlere,
popiiler isimlere ve sarkilara vakif olmaktadir. Reklam, Amerikan Ozgiirliik heykeli goriintiisii ile
baglar. Amerikali bir adam Newyork sokaklarinda yiirlirken bir arabadan sarkarak “Sampiyoooon
Tiirkiye!” diye bagiran ve ellerinde Tiirk bayragi sallayan insanlar1 goriir. Ardindan bara girer. Arkadasi
Cola Turca igmektedir ve kendisine “Yenge nasil, ¢oluk ¢cocuk nasil?” diye sormaktadir. Sonra da iinlii
Besiktagli futbolcu Sergeni diin aksam izleyip izlemedigini sormakta, Besiktas takimindan
bahsetmektedir. Cola Turca’dan ve arkadasinin nelerden bahsettigi hakkinda bir fikri olmayan adam
sagkinlik igerisinde kalkip hesap i¢in para birakirken digerinin “Bendensin!” demesi ve bunun elini
gogsiine gotiirerek yapmasi ile reklam miizigi devreye girmektedir. “ah igince colanin turkalisini
turkalagir boyle, kalmaz Amerika'si... ictik biz colanin turkalisim turkalasti o meshur Amerikan
rilyast..” sdzlerinin bulundugu reklam jingle’1 ile ilk reklam biter. ikinci béliim ise ayn1 adamin evine
gitmesi ile baslar. Ev banliyode tam bir Amerikan villasidir. Adamin esi Cola Turka igmekte ve biber
dolmast yemegi hazirlamaktadir. ““Kayinvalide” ve “kaympeder” yemege geliyorlar” demektedir.
Sonraki sahnede tiim aile yemekte otururken hep birlikte bir Amerikan sarkis1 sdylemektedirler. Fakat
Cola Turca igmelerinin akabinde hepsi bir agizdan “Dagbasini duman almis...” marsim sdylemeye
baglarlar. En sonunda reklam filminin kahramani1 adam da iger s6zkonusu igecegi ve o da baglar Tiirk
marsini sdylemeye. Son sahnede adamin biyikli bir yiizle anne ve babasini yolcu etmekte oldugunu
gortiriiz. Hepsi aile biiyiiklerinin elini Operler ve arabanin arkasindan su dokerler. Bu arada bir sokak
saticisi tezgahi ile yiirimekte ve “patates, sogan” diye bagirmaktadir. Adam anne-babasinin ardindan

bakarak “giile giile” derken yine ayni jingle devreye girer.

Reklamin bu ¢aligmada yer almasina sebep olan husus ise kiiltiirel emperyalizme ¢ekilen dikkattir,
hi¢ kuskusuz. Tiiketim {izerinden {iriiniin ait oldugu kiiltiiriin yaygimlastirilmas1 baglaminda verilen
mesaj mizahi bir sekilde anlatilmis ve dogru bir noktaya temas etmistir. Yaymlandig1 zamanlarda biiytik
begeni almis ve dzellikle “Bendensin!” repligi herkes tarafindan kullanilmaya baslanmustir. Uriiniin
kdkeninin bir Amerikan igecegi olmasi bir ironi yaratmakta olup maalesef istenen amaca da ulagamamis

ve lrlin piyasada var olamamistir. Ancak kiiltlirel emperyalizme dikkat ¢ekmis olmasi ve tiiketilen
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tirtinlerle birlikte mensei iilkeye ait adetler, glinliik kollektif dil, yemekler, futbol takimlar1 ve begeniler
tizerinden kiiltiirel erozyon yasanmasi durumunu anlatmis olmasi ile ve jingledaki “Amerikan
Riiyas1”nin bitmesine dair umudu ile hafizalara kazinmistir. Oysa hala “Hosca kal” yerine “Baay” diyen,
Amerikan yemekleri yiyen, Ingiliz futbolcu ve takimlarini konusan, “Baby Shower” partileri diizenleyen

ve hatta “Cadilar Bayrami” kutlamaya baslayan ise bizler olmaya devam ediyoruz.
5. SONUC

Dogu 1980’lerden itibaren artik hem ucuz isgiicli ve kuralsiz piyasalar nedeniyle tiretim iissi
haline gelmis hem de tiiketim icin arz fazlasini eritecek tiiketim pazar1 olmustur. Hatta bir Bat1 iilkesinde
modas1 gegen, teknolojisi eskiyen ne kadar iiriin varsa hepsi i¢in dogu pazari imdada yetisecektir.
Aslinda kiiresellesme, gelismekte olan iilke i¢in sadece istege bagli bir durum degildir. Bazen demokrasi
gbtiirme niyeti ile bazen modernlestirme liitfu ile ama mutlaka bir sekilde azgelismis ve gelismekte olan
iilke i¢in “ya i¢indesindir cemberin ya da diginda yer alacaksin” durumu s6z konusudur. Disarida kalmak
ise higbir iilkenin istemeyecegi bir durumdur ¢iinkii dislanmak demek, zorla demokrasi getirme ya da
olmayan kimyasal silahlarin yok edilmesi amaci ile bir gelismis iilkenin zorla iilkeye girmesi ve savas

a¢masi ihtimalini de tasimaktadir.

Kiiresellesme ile kimlikler tamamen kaybolmuyor olsa bile yeni yetisen nesillerin annanelerinden
oldukca farkli bir kiiltiire dogduklar1 ve gerek “Cadilar Bayrami” gerek “Noel” (Yilbast degil) gibi
gelenekleri sevimli bulduklar ve kutlamak istedikleri gergegi ile karsi karsiyayiz. Simdi ise sira 80’lerde
¢ocuk olanlarin gocuklarindadir maalesef. I(nternet)-Nesli igin zaten internet ve sosyal medya sayesinde
tamamen bir kiiresel koy fikri viicut bulmus durumdadir. Ama bagibos birakilan ve bilinglendirilmeyen
bu neslin kendini diinya vatandasi zannederken aslinda 3. Diinya vatandasi oldugunu bir giin
hissettiginde (hristiyan ve batili olmadig1 igin) biiylik bir travma yasamasi ihtimali de yiiksektir.
Giddens’1n belirttigi gibi benlik duygumuzu kaybetmememiz i¢in aynen terapilerde izlenen yontem gibi
gecmigine donmek zorundadir birey. Hicbir seyin kutsal olmadigi bir diinyada yasayamayiz ve ugruna
oliinecek bir seyimiz olmazsa higbirimizin goziinde yasamin anlami kalmaz (Giddens 2000, s.63). Bu

tamamen gegmise donmek olmasa da gegmisin de farkinda olmayi bilmeyi gerektirir.

Tomlinson,da Kiiltirel Emperyalizm kitabinda “Kiiltiirel irade” kavramina dikkat c¢ekerek
Ugiincii Diinya halklarinin kendilerine “dayatilan” yabanci kiiltiirii hap gibi yutan “salaklar” oldugunu
varsayan modernist sOylemlere karsi, kiiltiirel topluluklarin, kendi tercihleri olan 6zneler, kiiltiirel
eylemciler oldugunu hatirlatir ve kiiltiiriin alinyazisi degil bir tercih ve karar meselesi oldugunu vurgular
Bu yiizden, Batili kiiltiirler de dahil olmak {iizere, kaybolmakta olan kiiltiirleri yasatmak, kolektif

iradenin bagarisiyla miimkiindiir. Bu nedenle kiiltiirii olugturan yasatan ve gelistiren insanlarin irade
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sahibi kisiler olarak kendi kaderlerini kendi ellerine alacak sekilde sorumlu davranmalarini gerektirir.

(Tomlinson, 2001).

Sonug olarak varolan kiiresellesmeden ve bunun etkilerinden kagmak i¢in ¢ok ge¢ ve olanlar da
olmus durumdadir. Kiiltlirlin ~ kiiresellesmesi, yeni melezlesmeler ve artik oturmus bir
“Amerikanlagsma”dan geri donmek ya da onunla baglarimizi tamamen koparmak da mimkiin
goriinmemektedir. Zaten kimsenin boyle bir seyi isteyecegi de yoktur. Ciinkii gesitlilik; yemekte,
eglencede, kiyafette, kiiltiirde, sanatta vb. artik alistigimiz ve kopmak istemeyecegimiz bir seviyededir.
Ancak biling diizeyimizi ylikseltmemiz, aldigimiz her bir {iriiniin aslinda sadece bir iiriin almanin
otesinde anlamlar tagidigini diisiinmemiz ve farkindaligimizi arttirmay1 becerebilmemiz gerekmektedir.
Kiiresellesmeye diisman olmak yerine irademizle yerel kimliklerimizi yasatmaya devam etmemiz bir
¢Oziim sunabilir. Ya da aldigimiz {irin kendimizi bir anlik havali hissettirip sonra yenisini almaya
6zendirirken aslinda kimler servetine servet katiyor ya da hangi yoksul insanlarin emegi somiiriiliiyor
diye durup diisiinmek ve bir seylerin yanlisliginin farkinda olmak degisimin baslangici da olabilir belki

de. Ne de olsa Goethe’nin dedigi gibi; "Hayat dardir, dogru, ama umut da genis.”
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