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Ozet

Cagimizin yeni medya platformlarindan olan sosyal medya ortamlari glinlik hayatimizda
dnemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle sosyal medya kullanicilarinin sayisinin her gecen giin
artmasiyla beraber sosyal medya ortamlari ¢cok biiyiik bir pazar haline gelmis ve bu durumun
sonucunda gerek sahislar kendilerini gerekse isletmeler markalarini 6n plana ¢tkarma ihtiyaci
hissetmigtir. Bu ihtiya¢ sosyal medya icerik tasarimina ilgiyi arttirmis ve etkili bir sosyal medya
yonetimi icin icerik tasarimini zorunlu hale getirmistir.

Bu arastirmada sosyal medya ve icerik tasarimindan bahsedilmis, sosyal medya
ortamlarindan Instagram uygulamasi érnek verilerek iyi bir icerik tasarimi icin dikkat edilmesi
gerekenler lizerinde durulmustur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, icerik Tasarimi, Grafik Tasarim, Instagram

INVESTIGATION OF INSTAGRAM CONTENT DESIGNS IN TERMS OF GRAFHIC DESIGN
ELEMENTS

Abstract

The social media enviroments which are one of the new media platforms of our age have an
important place in our daily life. Especially with the increasing number of social media users,
social media environments have become a very big market and as a result both the
individuals and the enterprises have felt the necessity of putting the brands in the foreground.
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This necessity has made social media content design more relevant and obligated content
design for effective social media management.

In this research, social media and content design are discussed and we tried to inform the
readers about the requirements to be followed for good content design through Instagram
application of social media environments

Keywords: Social media, Content Design, Graphic Design, Instagram

1. GiRig

Giintimiizde zaman ve mekan smirlamasini ortadan kaldiran bilgi ve iletisim teknolojileri,
sosyallesme kavramini online platformlara tagiyarak sosyal medyay: ortaya gikarmistir. Sosyal
medya, cesitli uygulama ve internet siteleri araciligiyla, kullanicilarin olusturduklar: icerikleri
paylastiklari, fikir aligverisinde bulunduklar1 etkilesimli bir platform olma ozelligi tasimaktadir.
Bununla birlikte fotograf, video gibi pek ¢ok oOzellik iceren paylagimlarin yapilmasmna olanak
saglamasi da insanlarin sosyal medyay1 aktif olarak kullanmasina ve sosyal medyanin giiciiniin her

gecen giin artmasina neden olmaktadir.

Sosyal medya ile yeni sosyal olanaklar tasarim siireglerini farkl: bilesenler ile gelistirmeyi gerekli
hale getirmektedir. Sosyal medya ile baglantii olmanin stirekliligi, iletisimde kalmanin
strdiirtlebilirligi, giincellenebilirlik ve bilgi izleme bilgi ediniminde sinirlarin ortadan kalkmasi

tasarim siireclerine yansimaktadir (Bedir Eristi, 2016).

2. SOSYAL MEDYA

Sosyal medya terimi kullanicilarin birbirleriyle bilgi, goriis ve ilgi alanlarini paylasarak etkilesim
kurmalarini saglayan ¢evrimigi araglar1 ve web sitelerini icermektedir. Sosyal medya; teknolojiyi ve
sosyal girisimciligi kelimeler, resimler, videolar ve ses dosyalari ile birlestiren semsiye bir kavramdir
(Onat, 2010).

Sosyal medya kisaca, internet ortaminin bireyleri birbiriyle sanal ortamda bulusturan web
tabanli hizmetlerinden biri olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medya genis anlamda tanimlanacak
olursa, bireylerin agik ve yar1 agik hesap olusturmalarina izin veren ve olusturduklar: bu hesaplar
araciligiyla diger kisilerle baglanti kurmasina ve bireylerin dosya paylasimina imkan saglayan web
tabanli hizmetlerdir (Olgun, 2015).

Guniimuzde farkli yas ve egitim diizeylerinde pek ¢ok kullaniciya sahip yiiksek etkilesimli bir
platform olan sosyal medya, kullanicilara icinde sirket yoneticilerinden danismanlara, internet
liderlerinden reklamcilara, blog yazarlarindan gazetecilere kadar genis bir kitlenin fikir aligverisi
yaptig1 bir ortam sunmaktadir (Baser, 2014). Bu kullanicilar arasinda yerini alan 6zellikle sirketler,
sosyal medya aracilifiyla tiiketici kitlesine ulasip onlarla iletisim ve etkilesim halinde olmay1

amaclamaktadir.

Sosyal medya bir markanin veya hizmetin, kurumsal kimlik ¢aligmasi gerceklestiren sirketlerin,
profesyonel olarak mesleklerini icra eden Kkisilerin ve ¢alistiklari konularda uzmanliklarini,
farkliliklarini ve Gstiin olduklar: yonlerini ortaya koymak isteyenlerin tercihi olmaktadir (Colak,
2014).
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Teknolojinin hizla yayildig1 giiniimiizde yeni bir iletisim alani olan sosyal medya geleneksel
medyanin Oniine gecerek insan iliskilerinde Onemli bir yer tutar hale gelmistir (Sari, 2017).
Geleneksel medyanin 6nemini kaybetmesiyle birlikte, sirketler varligini siirdiirebilmek adina online
platformlara ge¢mis ve onlar da kullanicilarina ulasabilmek i¢in sosyal medyay:1 kullanir hale
gelmislerdir. Bir¢ok sirketin sosyal medyay: kullanmaya baglamasiyla sosyal medya ¢ok biiyiik bir
pazar haline gelmis ve bu platformlarda 6ne ¢ikabilmek igin sirketler gesitli stratejiler gelistirmeye
baglamiglardir. Oyle ki giiniimiizde marka ve caligmalarin verimliligi sosyal medya sayesinde
artmakta, sirketler de sosyal medya kampanyalariyla dogru stratejiler planladiklarinda genis ve
biiyiik kitlelere diisiik maliyetlerle ulagmaktadirlar (Ozmen, 2012). Bu sayede markalar dogru

titketici kitlelerine ulagip kendilerini tanitma ve markalarini gelistirme imkani bulmaktadir.

2.1. INSTAGRAM

Kullanicilarina online ortamda fotograf ve video paylasma olanagi sunan bir sosyal medya
uygulamasidir. Instagram, igerisinde bulunan efektlerle kullanicilara gektigi fotograf ve videolar:
diizenleme ve bunlar1 paylasma olanagi saglar. Ayrica uygulama icerisinde mesajlasma, hikaye
paylasma ve canli yaymn yapma gibi her gecen giin yeni eklenen o&zellikleriyle insanlarin

vazgecilmezleri haline gelerek kullanici sayisini stirekli arttirmaktadir.

Sosyal medya ve fotograf paylasimi denildiginde Instagram ilk olarak akla gelen sosyal paylasim
aglar1 arasindadir. Ozellikle Instagram’a eklenen kurumsal sayfa agma 6zelligiyle firmalar bu sosyal
paylasim agina ilgi gosterir hale gelmistir. Ayni zamanda Instagram’da reklam verme 6zelliginin
bulunmas: firmalarin hedef kitlelerine ulagmasi ve kendi tanitimini yapmasi agisindan biiyiik

avantaj sunmaktadir.

2.2. INSTAGRAM PAYLASIMI UZERINDEN SOSYAL MEDYA IGERIK TASARIMI

“Tasarim” ile ilgili net bir tanim olmamakla beraber bu kavram giinliik hayatin her alaninda
kargimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle planlamanin oldugu her yerde bir tasarim olgusundan bahsetmek
mumkindiir (Becer, 2006). Tasarim giiniimiizde adeta bir ihtiya¢ haline gelmistir. Glinimiiziin en
biiyiik iletisim araglarindan biri olan sosyal medyada kullanicilar 6n plana ¢ikmak i¢in tasarimin alt

dali olan grafik tasarim ve araglarindan faydalanmaktadir.

Grafik tasarim ise “anlatilmak istenilen konuyu etkili, bilgi verici ve estetik bi¢imde sunan
gorsel bir ara¢” olarak tanimlanmaktadir (Korkut, 2012). Iletisimin oldugu her yerde grafik
tasarimdan soz edilmektedir. Oyle ki, iletisim grafik tasarimin hayati bir unsurudur. Grafik tasarimi
da bu denli ilging, 6nemli, dinamik ve ¢agdas kilan iletisime ydnelik en etkin Ogelerinden biri
olmasidir (Ketenci & Bilgili, 2006).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte grafik tasarim alani basili driinlerden ziyade dijital
ortamlarda daha fazla ihtiya¢ héline gelmistir. Dijital ortamlarin ve Ozellikle sosyal medyanin
dinamik olmasi, kitlelere ¢ok hizli bir sekilde ulagsmasi sebebiyle gerek sahislarin gerekse firmalarin
sosyal ortamlarda paylastiklar: grafik, fotograf, video, haber, yaz: gibi icerikleri paylasirken grafik
tasarim ve diizenlemelerine ihtiya¢ duyar hale gelmistir. Bu durumda sosyal medya grafik

tasarimcist kavramini ortaya ¢ikarmigtir.
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Basili irtinleri tasarlayan grafik tasarimcilar ile sosyal medya grafik tasarimcilari arasinda genel
olarak bir fark olmasa da uygulama alanlarinin farkli olmasi sebebiyle etkili bir grafik tasarim ve

iletisim i¢in tasarimda bazi 6zellikler 6n plana ¢ikmaktadir.

Insan organizmasinin dig uyaranlardan gelen mesajlari duyu organlari araciligiyla aldigi ve
bunlar1 yorumladigi goéz ontine alindiginda, her giin milyonlarca mesaja maruz kalan insan
organizmasinin tim uyaranlari algilamasi imkénsizdir. Bu nedenle Oncelikli ama¢ mesaj
yogunlugunun arasindan siyrilip hedef kitlenin dikkat alanina girmeyi basarmaktir (Elden ve
Ozdem, 2015). Burada da en biiyiik is sosyal medya grafik tasarimcilarina diigmektedir. Iyi bir grafik
tasarimct igerik tasarimlarini kullanicilarin dikkatlerini ¢ekecek ve gorsel olarak o gonderilerin
digerlerinden ayrilmasini saglayacak sekilde tasarlamalidir. Hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmek i¢in
de sosyal medya icerik tasariminda grafik tasarim oOgeleri biiylik 6nem arz etmektedir. Gorsel
secimi, renk, bosluk, kurumsallik, 6l¢ii ve font se¢imi gibi unsurlar dikkate alindig: takdirde

ozellikle firmalar sosyal medya ortamlarinda giivenilirligini ve kurumsalligini 6n plana ¢ikaracaktir.

Gorsel Secimi: Icerik tasariminda anlatilmak istenen mesaj, karg tarafa iletilirken mesaji en
etkili sekilde destekleyecek gorsel secimi yapilmalidir. Bunlar igerik tasarimina gore fotograf,

illiistrasyon, hareketli tasarim seklinde olabilir.

Tasarimda kullanilan gorsel sosyal medya ortamina gore en kaliteli sekilde olmalidir. Ornegin
Instagram uygulamasinda fotograf ya da illiistrasyon paylasilacaksa en az 1080x1080 px boyutunda

olmalidir. Aksi durumda gorselin kalitesi iyi olmayacagindan olumsuz bir alg1 yaratacaktir.

Resim 1. Instagram formatina uymayan kalitesiz ve bozulmus gorsel

Kaynak: https://www.instagram.com (25.12.2018)
Renk: Renkler, minimal sekilde kullanildiklar1 takdirde maksimum derecede etkili olduklar:
saptanmustir (Ustiindag, 1999). Bu yiizden &zellikle sosyal medya igerik tasarimlarinda ¢aligma
alaninin 6lgiileri gok biiyiik olmadigindan dolay: kullanilan renkleri az sayida tutmak algilamada

kolaylik saglayacaktir. Ayrica kullanilan renklerin goérseli destekleyici nitelikte olmas1 6nemlidir.
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Resim 2. Uyumsuz bir tasarim 6rnegi

Giinliik Kiralik Liiks Daireler

~Adalar ~Barlar Sokadj ~Espark

'.um'aw.q{!m IS : "", AR e T wﬂ:

IRTIBAT : 0507 04

Kaynak: https://www.instagram.com (10.01.2019)

Bosluk: Gorsel iletisim tasariminda mesajin etkiligini belirleyen en 6nemli tasarim ilkelerinden
biridir. Tasarimlarda bosluk etkisini sekil-zemin algis1 olusturmaktadir. Bu gercevede tasarimdaki
Ogelerin biitlin olarak algilanmasini saglayan bir sekil-zemin iligkisi nitelikli bir bosluk etkisi
yaratmaktadir (Bedir Eristi, 2016).

Bosluk, yeni medya ile sosyal medya igerik tasarimlarinda tipografik icerikler i¢in 6nemli bir
yer tutmaktadir. Harfler, kelimeler, satirlar ve siitiinler aras1 bosluklar mesajin kars: tarafa iyi bir
sekilde iletilmesi ve okunabilirlik acisindan tasarimda etkin bir role sahiptir. Tipografik Ggelerin
bosluklarinin az olmast durumunda okunabilirligi azalacak, bosluklarin gereginden fazla olmasi

durumunda ise algilama agisindan problem yaratacaktir.

Resim 3. Bosluk kullanimina 6rnek bir tasarim

Kaynak: https://www.instagram.com (16.01.2019)
Kurumsallik: Sosyal medya igerik tasarimlarinda firmalar dig mekanlardaki afis tasarimlarinda
kullandig1 gibi sosyal ortamlarda paylastiklar: iceriklerde de kurumlarini temsil eden logolarini

kullanmaktadirlar.

Firmalar icerik tasarimlarinda kullandiklar1 logolar ile hem gorsel igeriklerinin internet
ortaminda bagkalar1 tarafindan kullanilmasini engellemek hem de her anlamda kurumun imajini

gostermek adina tercih etmektedirler.
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Resim 4. Gorsellerde logo kullanim 6rnegi

JJ'
m |

Kaynak: https://www.instagram.com (25.01.2019)
Olgii: Bir grafik tasarim iiriinii, degisik ve belirli élgiilere sahip gorsel unsurlarin bir araya
gelmesiyle olusmaktadir. Olgiilerin  degiskenligi tasarimin etkisini ve algilanabilirligini
etkilemektedir (Ketenci & Bilgili, 2006).

Yeni medya platformlarinda hazirlanan tasarimlarda 6l¢ii, tasarimlarin devamliligi agisindan
biiyitk bir éneme sahiptir. Ornegin; ozellikle Instagram gibi fotograf paylasma o6zelligi olan
platformlarda farkli dl¢iilerde tasarim yapmak sayfanin 6n izleme alaninda problem yaratacak ve
gorsel agidan kayiplara yol agacaktir. Ayrica sosyal medyada paylasilacak igerik tasarimlari icin
kullanilacak sosyal medya ortaminin izin verdigi gorsel dl¢iilerine dikkat edilmelidir. Buna dikkat
edilmedigi takdirde gorsel olarak kalite kayb1 ya da gorseli kirpma gibi sonuglarla kars1 karsiya

gelinmesi s6z konusu olmaktadir.

Resim 5. Olgiisii uymadig1 igin 6nizlemede kirpilmis bir goriintii

Kaynak: https://www.instagram.com (16.01.2019)

Font Se¢imi: Diger tasarim alanlarinda oldugu gibi sosyal medya igerik tasariminda da font
secimi mesaj1 kars: tarafa iletmek agisindan 6nemli bir yer tutar. Dogru olmayan font segimleri
okunabilirligi olumsuz yonde etkileyerek tasarimin islevselligini olumsuz yonde etkiler. Font se¢imi
yapilirken Oncelikle firmalarin kurumsal imajlari, hedef kitle ve bu kitlenin yas gruplar1 6n planda

tutulmalidir. Ornegin; ingaat ve benzeri sektorler i¢in sosyal medya icerik tasarimlarinda siirekli
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olarak ¢ok fazla hareketli fontlar se¢mek, firma algisi agisindan karsi tarafta olumsuzluk
yaratacaktir. Bu sebeple genellikle ingaat firmalarinin sosyal medya paylasimlarinda giiven agisindan

olumlu bir alg1 yaratmak igin sade ve kalin yazi tiplerini tercih edilmektedir.

Ayrica, tasarimda ¢ok fazla font tipinin olmas: algilamay1 zorlastiracagindan ayirt edici bir font

tipine ihtiya¢ varsa ayni fontun kalin ya da egik bigimleri tercih edilmelidir (Bedir Eristi, 2016).

Resim 6. Font kullanim ornekleri

. Sehrin
Fi ¥
licretsiz indir,
hemen bagla!

- KOZ, .
W oad [

Kaynak: https://www.instagram.com (17.02.2019)

3. SONUC

Internetin hayatimiza girmesiyle sosyal medya platformlari olusmus ve sosyal medya ortamlari

giniimiizin medyas: haline gelerek yeni medya ortamlari adini almistir.

Sosyal medya planl: bir sekilde kullanildiginda kullanicilar icin avantajli hale gelerek kendilerini
tanitma, kitlelerini olusturma ya da var olan kitleleri ile etkilesim i¢cinde olma olanag: saglamaktadir.
Normal sartlarda gerek sahislarin gerekse firmalarin kendilerini ya da triinlerini tanitmalar1 hedef
kitlelerine ulagsmalar: yliksek maliyetler gerektirirken sosyal medya ortamlarinda ¢ok diisiik biitgeler

ile bunlar gergeklesebilmektedir.

Sosyal medya ortamlarindan ozellikle Instagram’in fotograf ve video agirlikli bir uygulama
olmasindan ve isletme hesabi agma Ozelliginden dolay: Ozellikle firmalar potansiyel miisteri
kitlelerine kolay bir sekilde ulasma firsati bulmustur. Instagram’in bu o6zelligini kullanarak

paylasilacak olan gonderilerde iyi bir icerik tasarimi gerekli ve 6nemli hale gelmistir.

Gorsel ve tasarimsal agidan kaliteli bir igerik tasarimi sosyal medya ortaminda fark yaratarak 6n
plana ¢ikmayi ve ¢ok fazla sayida kullaniciya ulasma imkéani saglar. Ozellikle Instagram’in kesfet
ozelligiyle kullanicilarin  karsisina ¢iktiginda diger goénderilerden ayrisip 6n plana ¢ikarak

kullanicilarin o sayfaya yonelmesini saglayabilir.

Sonug olarak iyi bir igerik tasarimi gonderilerin orantili olarak begeni ve yorum sayilarini
arttirarak markalarin kullanicilar ile iyi bir etkilesim olusturmasini saglar. Bunun sonucunda ¢ok

sayida takipgisi olan yorum ve begeni alan bir sayfa olumlu bir alg: yaratarak kullanicilara giiven
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hissi verir. Markanin sosyal medya hesaplarinda olusturdugu bu olumlu imaj ¢ok sayida kisiye

ulasarak dogru hedef kitlesini bulma imkani saglayarak markaya olumlu bir doniis yaratmaktadir.
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